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ÖZ 
Tur7zm taleb7n7 etk7leyen değ7şkenler7n tesp7t7, Türk7ye ekonom7s7nde tur7zm sektörünün geleceğ7 7ç7n öneml7d7r.  
Değ7şkenler7n başarılı b7r şek7lde bel7rlenmes7, tur7zm taleb7ne yönel7k öngörüler7n tesp7t7ne katkı sağlayacaktır. Çalışma 
Türk7ye ekonom7s7nde Merkez Bankasınca (TCMB) kullanılan bazı para pol7t7kası araçlarının Türk7ye’ye olan tur7zm 
taleb7 7le 7l7şk7s7n7 araştırmayı amaçlamaktadır. Çalışmada Türk7ye ekonom7s7nde Merkez Bankasınca (TCMB) 
uygulanan bazı para pol7t7kası araçlarının tur7zm taleb7 7le 7l7şk7s7 2008-2022 dönem7 çeyrekl7k ver7ler7 7le test ed7lm7şt7r. 
Çalışmada l7teratüre ek olarak TCMB’n7n uyguladığı haftalık repo fa7z oranı, M3 para arzı, dolaşımda bulunan para 
m7ktarı, reeskont g7b7 para pol7t7kası araçlarının tur7zm taleb7ne etk7s7 araştırılmıştır. Çalışmada seç7len para pol7t7kası 
araçlarının tur7zm taleb7ne etk7s7n7n anal7z7 l7teratüre katkı sağlayacaktır. Amp7r7k bulgular TCMB’n7n uyguladığı para 
pol7t7kası araçları 7le Türk7ye’ye yönel7k tur7zm taleb7 arasında 7l7şk7 olduğunu kanıtlamıştır. Ayrıca karar ver7c7lerce 
uygulanan ekonom7 pol7t7kalarının uluslararası tur7zm taleb7n7 etk7l7 b7r şek7lde teşv7k edeb7leceğ7ne da7r amp7r7k kanıtlar 
sağlamıştır. Buna göre, tur7zm sektörünün küresel ekonom7de payının arttığı düşünüldüğünde ekonom7 pol7t7kası 
oluşturulurken para pol7t7kası araçlarının tur7zm üzer7ndek7 etk7ler7 d7kkate alınmalıdır. 

ANAHTAR KELİMELER 
Tur7zm Taleb7, Para Pol7t7kası Araçları, TCMB, VAR’a Dayalı Nedensell7k Anal7z7 

 

ABSTRACT 
Determ7n7ng the var7ables affect7ng tour7sm demand 7s 7mportant for the future of the tour7sm sector 7n the Turk7sh 
economy.  Successful determ7nat7on of the var7ables w7ll contr7bute to the determ7nat7on of pred7ct7ons for tour7sm 
demand. The study a7ms to 7nvest7gate the relat7onsh7p between some monetary pol7cy 7nstruments used by the Central 
Bank of Turk7ye (CBRT) and tour7sm demand for Turk7ye. In the study, the relat7onsh7p between some monetary pol7cy 
7nstruments 7mplemented by the Central Bank (CBRT) 7n the Turk7sh economy and tour7sm demand was tested w7th 
quarterly data for the per7od 2008-2022. Unl7ke the l7terature, the effect of monetary pol7cy tools such as the weekly repo 
7nterest rate appl7ed by the CBRT, M3 money supply, the amount of money 7n c7rculat7on, reserve rat7os and red7scount 
on tour7sm demand was 7nvest7gated. Analys7ng the effect of the monetary pol7cy 7nstruments selected 7n the study on 
tour7sm demand w7ll contr7bute to the l7terature. Emp7r7cal f7nd7ngs have proven that there 7s a relat7onsh7p between the 
monetary pol7cy tools 7mplemented by the CBRT and the tour7sm demand for Türk7ye. Furthermore, the study prov7des 
emp7r7cal ev7dence that the econom7c pol7c7es 7mplemented by dec7s7on-makers can effect7vely st7mulate 7nternat7onal 
tour7sm demand. Therefore, when formulat7ng econom7c pol7c7es, the effects of monetary pol7cy tools on tour7sm should 
be taken 7nto account, espec7ally cons7der7ng the 7ncreas7ng share of the tour7sm sector 7n the global economy. 
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GİRİŞ 

Tur%zm; kültürel, sosyal, demograf%k, ps%koloj%k ve çevresel faktörlerle toplumları etk%ler; terör, bulaşıcı 
ve salgın hastalıklar, pol%t%k ve s%yas% kargaşalar, doğal afetler g%b% faktörlerden %se etk%len%r (Karadağ ve Bağcı, 
2019: 440). Tur%zm%n ekonom%yle de etk%leş%m% söz konusudur. Tur%zm taleb%n% etk%leyen çeş%tl% bel%rley%c%ler 
bulunmaktadır. Ekonom%k koşulların yanı sıra mega etk%nl%kler, ulusal tur%zm organ%zasyonları aracılığıyla 
yapılan pazarlama çalışmaları ve dest%nasyon tanıtımı g%b% bel%rley%c%ler uluslararası tur%zm taleb%n% 
oluşturmaktadır. Hem g%d%len hem de gel%nen ülkedek% para ve mal% ekonom% pol%t%kaları da uluslararası tur%zm 
taleb%n% açıklamaya yardımcı olur (K%m vd., 2016: 1912). 

Wagner’e göre (2005) küreselleşmen%n parasal boyutları tartışılırken para pol%t%kası göz ardı ed%lemez. 
Para pol%t%kası araçları, para b%r%m%n%n değer%n% etk%l% b%r şek%lde değ%şt%rmekte ve ekonom%n%n çeş%tl% 
sektörler%n% etk%lemekted%r. Para pol%t%kası araçlarının etk%s% %le para b%r%m%n%n değer%ndek% b%r değ%ş%kl%k anında 
tur%zm sektörünü etk%lemekted%r. Dolayısıyla tur%zm sektörü d%ğer sektörlerle ve ekonom%dek% %st%hdam, 
enflasyon g%b% d%ğer değ%şkenlerle %l%şk%l% olduğundan, ekonom%de büyümey% sağlamaktadır (Ph%l%p, 2022: 70). 
Ülkeler, elde ed%len gel%rler neden%yle uluslararası tur%zm üzer%nde yoğunlaşmaktadırlar. Ayrıca, %st%hdamı 
artırmak ve ekonom%k büyümey% sağlamak %ç%n tur%zme önem vermekted%rler. Böylece ekonom%de gel%r 
dağılımında adalet% sağlamayı ve ekonom%k altyapıyı gel%şt%rmey% hedefled%kler% %ç%n tur%zme önem 
vermekted%rler (Ayaydın vd., 2019: 70). 

Tur%zm sektörü Dünya Bankası’ndan derlenen ver%lere göre, Türk%ye ekonom%s%nde GSYH %ç%nde 
Mortgage Kr%z%’n%n yaşandığı 2008’de %3,5 oranında b%r ağırlığa sah%pken, pandem% önces% 2019’da %5,40 
sev%yes%ne yükselm%şt%r. Pandem%n%n yaşandığı 2020’de %se hızlı b%r düşüş göstererek, %1,9 sev%yes%nde 
gerçekleşm%şt%r. Pandem% sonrası dönemde tur%zm%n GSYH %ç%ndek% payının artması beklenmekted%r. Bu 
oranlar tur%zm%n Türk%ye ekonom%s% %ç%n önem%n% göstermekted%r.  

Türk%ye ekonom%s%nde sermaye yeters%zl%ğ% sorunu vardır. Tur%zm sektörü emek yoğun b%r sektör 
olduğundan, tur%zm sektörünün büyümes% %le h%zmet %hracatı artmakta ve ülkeye döv%z g%rmekted%r. Böylece 
ödemeler denges% %y%leşmekte, %st%hdam ve m%ll% gel%r artmaktadır (Yamak vd., 2012: 206). Ülkeye gelen 
tur%stler%n harcamaları, tur%st%k bölgelerde yaşayan b%reyler%n gel%rler%n% artırmaktadır. Ayrıca tur%zm%n seyahat 
ve tur%zm ş%rketler%ne doğrudan katkısı vardır. T%caret, %nşaat, tarım, %malat sanay% ve telekomün%kasyon g%b% 
alanlarda %se dolaylı katkıda bulunmaktadır. Ancak tur%zm sektöründe tüket%m amaçlı bazı mallar %thal 
ed%lmekted%r. Yabancı ülke vatandaşlarının satın alma gücü Türk vatandaşlarına göre daha yüksek olduğundan; 
ekonom%de satılan mal ve h%zmetlere daha kolay ulaşmaktadırlar. Böylece tur%stler%n yurt%ç%ndek% mallara olan 
talepler% toplam taleb% yukarı çekerek ekonom%de enflasyonu artırmaktadır (Altıner, 2019: 115).  

L%teratürde uluslararası tur%zm taleb% üzer%ne pek çok çalışmanın yapıldığı görülüyor. Ancak Türk%ye 
ekonom%s%nde Merkez Bankasının uyguladığı para pol%t%kası araçlarının anal%ze dah%l ed%ld%ğ%ne da%r 
araştırmaların sınırlı sayıda olduğu tesp%t ed%lm%şt%r. Çalışmanın temel araştırma sorusu, Türk%ye ekonom%s%nde 
Merkez Bankasınca (TCMB) kullanılan para pol%t%kası araçlarının Türk%ye’ye olan tur%zm taleb% %le %l%şk%s%n%n 
olup olmadığıdır. Bu doğrultuda tur%zm taleb%n% etk%leyen 1 haftalık repo fa%z oranı, M3 Parasal Büyüklük 
Dolaşımdak% Para M%ktarı, Avans İşlemler%nde Uygulanan Fa%z Oranı (%) ve Reeskont İşlemler%nde 
Uygulanan İskonto Oranı (%) değ%şkenler%n%n etk%s% %ncelenm%şt%r. Böylece anal%z ed%len para pol%t%kası 
araçlarının tur%zm taleb%ne etk%s%n%n anal%z% l%teratüre katkı sağlayacaktır. 

Çalışmada elde ed%len amp%r%k bulgular 2008-2022 dönem%nde, TCMB’n%n uyguladığı para pol%t%kası 
araçları %le Türk%ye’ye yönel%k tur%zm taleb% arasında %l%şk%n%n olduğunu kanıtlamıştır. 

Çalışmanın bundan sonrak% bölümler%nde para pol%t%kası araçları ve tur%zm taleb% %l%şk%s%n%n teor%k 
açıklamasından sonra konu %le %lg%l% l%teratür taraması sunulmaktadır. Ver% ve yöntem%n açıklanmasından sonra 
ekonometr%k anal%z sonucu elde ed%len bulgular sunulmuştur. Bulgular ekonom%k olarak yorumlanmış ve 
pol%t%ka öner%ler%nde bulunulmuştur. 

1. PARA POLİTİKASI ARAÇLARI VE TURİZM TALEBİ İLİŞKİSİ 

Merkez bankaları para pol%t%kası araçları %le para arzını kontrol etmeye çalışmaktadır. Para arzı, b%r 
ekonom%de mevcut para m%ktarını %fade eder ve ekonom%k büyüme, tüket%c% harcamaları ve n%hayet%nde tur%zm 
taleb%yle karmaşık b%r %l%şk%ye sah%p olab%l%r (R%dderstaat ve Croes, 2017). 

Ulaşım mal%yetler%, konaklama, yemek ve alışver%ş mal%yetler%, ülken%n merkez bankasının %zled%ğ% para 
pol%t%kasına göre pahalı veya ucuz olab%l%r. Örneğ%n, para b%r%m%n%n değer kaybetmes% daha fazla uluslararası 
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tur%zm% çekeb%l%r, çünkü tur%stler yerl% sak%nlerden daha fazla satın alma gücüne sah%pken, para b%r%m%n%n değer 
kazanması yerl% tur%stlere uluslararası tur%stlerden daha fazla satın alma gücü verecekt%r. B%r anlamda, bu olası 
tepk%ler, para pol%t%kasının para b%r%m%n%n değer% ve dolayısıyla uluslararası ve yerel tur%zm üzer%nde b%r etk%s% 
olduğu anlamına geleb%l%r. Y%ne para pol%t%kaları sonucunda para b%r%m%n%n değer kazanması veya değer 
kaybetmes%n%n ekonom%n%n çeş%tl% sektörler%n% etk%lemes% beklenmekted%r. B%r merkez bankası, durgunluk 
dönem%nde %ş döngüsündek% dalgalanmaları %st%krara kavuşturmak %ç%n %ht%yat% tedb%rler aldığında, fa%z oranı 
üzer%ndek% baskıyı azaltmak %ç%n p%yasadak% para arzının artması beklenmekted%r. Bu nedenle, fa%z oranı 
düşeb%l%r, tüket%m, yatırım ve net %hracatta artışa neden olab%l%r. Örneğ%n bu parasal eylem, para b%r%m%n%n değer 
kaybetmes%ne neden olab%l%r. Yurt dışından gelen tur%stler, para b%r%m% kend% ülkeler%n%nk%nden daha ucuz hale 
geld%ğ% %ç%n ülkey% z%yaret etmen%n daha ucuz olduğunu düşüneb%l%rler. Tüm bu eylemler tur%zm sektörünü 
doğrudan etk%leyeb%l%r (Ph%l%p, 2022:70). 

Başka açıdan bakıldığında 2008 küresel mal% kr%z%nden bu yana, geleneksel gen%şley%c% para pol%t%kaları 
kısa vadel% fa%z oranlarını sıfıra doğru sürüklem%ş ve bu da geleneksel pol%t%kaların ekonom%y% canlandırmadak% 
etk%s%n% azaltmıştır. Buna karşılık, merkez bankaları ekonom%ler%n% canlandırmak %ç%n alışılmadık pol%t%kalar 
üstlenm%şt%r. Bu pol%t%kaları uygulama sürec%nde, ekonom%k koşullar potans%yel olarak değ%şmekte ve 
uluslararası tur%zm taleb%nde değ%ş%kl%klere neden olmuştur. B%r ülken%n para b%r%m% değer kaybett%kçe, ülkeye 
seyahat etmen%n mal%yet% azalırken, b%r ülken%n para b%r%m%n%n değer kazanması, ülkeye uluslararası seyahat 
etmen%n mal%yet%n% artırmaktadır (K%m vd., 2018). 

Para pol%t%kası araçlarından b%r% olan fa%z oranındak% düşüş, f%rmaların yatırımlarını f%nans etmes%n% 
kolaylaştırırken, hane halklarının da tüket%m%n% artırmaktadır. Böylece b%reyler%n toplam taleb% artmaktadır. 
F%nansal s%stemdek% bu gel%şme %le %nsanlar tur%st%k faal%yetlere daha fazla kaynak aktarab%l%r (Özcan vd., 2016: 
1-3). 

Şekil 1. M3 Para Arzı – Türkiye’ye Gelen Ziyaretçi Sayısı İlişkisi 

 
Kaynak: TCMB, EVDS, https://evds2.tcmb.gov.tr/index.php, 20.02.2023. 

Şek%l 1’e göre TCMB tarafından para arzı 2008-2021 dönem%nde %st%krarlı b%r şek%lde 
gerçekleşt%r%lm%şt%r. Para arzı artışının %st%krarlı b%r şek%lde artmasının Türk%ye ekonom%s%nde 2008 Mortgage 
kr%z%nden sonra 2020 yılına kadar z%yaretç% sayısı artışına neden olan öneml% b%r değ%şken olduğu 
düşünülmekted%r. Z%yaretç% sayısı pandem%n%n yaşandığı 2020’de hızla düşmüştür. Pandem% dönem%nde azalan 
ekonom%k akt%v%ten%n canlandırılması ve azalan z%yaretç% sayısını artırmak adına, para arzı 2021:Q3 
dönem%nden %t%baren hızlı b%r şek%lde artmaya başlamıştır. 2021’den %t%baren z%yaretç% sayısı da artmaya 
başlamıştır. Artan para arzının z%yaretç% sayısının artmasına katkı sağladığı düşünülmekted%r. 

Yabancı z%yaretç%ler%n satın alma gücü, Türk%ye’de yaşayan b%reyler%n satın alma gücünden fazla 
olduğundan, Türk%ye’ye daha fazla tur%st gelmekted%r. Tur%stler%n Türk%ye’de satın aldığı mal ve h%zmetler%n 
m%ktarı pandem% sonrası dönemde hızla yükselmekted%r. Tur%stler%n mal ve h%zmetlere yönel%k talepler% 
arttıkça, ekonom%de f%yatlar yükselmekte, ardından enflasyon artmaktadır. Gel%şen b%r ekonom% olan Türk%ye 
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ekonom%s%nde tur%zm%n canlanması hem %thal malların taleb%nde hem de bölgesel ürün taleb%nde b%r artış 
oluşturmaktadır. Bunun yanında artan taleb% karşılamak amacıyla alınan yatırım kararlarının hayata geçmes% 
zaman aldığından, kısa dönemde talep artışı f%yatlar genel sev%yes%n% artırmaktadır (Zeng%n, 2010: 116). 

Son yıllarda toplumda, ekonom%de, pol%t%kada ve teknoloj%de yaşanan hızlı değ%ş%mlerle b%rl%kte tur%zm 
endüstr%s% dünya çapında ülkelerde akt%f olarak gel%şen öneml% b%r endüstr% hal%ne gelm%şt%r. Bu nedenle, tur%zm 
endüstr%s%n% gel%şt%rmeye yönel%k yapıcı öner% ve yönergeler% bel%rlemek %ç%n tur%zm taleb%n% neler%n etk%led%ğ%, 
yetk%l%ler ve %lg%l% tur%zm endüstr%s% %şletmec%ler% %ç%n çok öneml% b%r konu hal%ne gelm%şt%r (Chou, 2021:220). 

2. LİTERATÜR  

Çalışmada TCMB’n%n uyguladığı bazı para pol%t%kası araçlarının tur%zm taleb%ne etk%s% araştırılmıştır. 
L%teratür %ncelend%ğ%nde Türk%ye ekonom%s% %ç%n tur%zm taleb%n% etk%leyen para pol%t%kası araçlarının etk%s%n% 
%nceleyen çalışmaların sınırlı olduğu görülmüştür. Türk%ye’de tur%zm sektörünü etk%ler%n% %nceleyen 
çalışmaların döv%z kuru değ%şken% üzer%ne yoğunlaştığı görülmüştür. L%teratür taraması yapılırken Türk%ye 
dışındak% ülke ve/veya ülke gruplarında tur%zm taleb%n% etk%leyen değ%şkenler araştırılmıştır. Bu çalışmalardan 
Turner vd. (1997) para arzını Amer%ka B%rleş%k Devletler%, Japonya, B%rleş%k Krallık ve Yen% Zelanda'dak% 
tur%zm taleb%n% tahm%n etmek %ç%n göstergelerden b%r% olarak kullanmışlardır. Cho (2001), ABD, Japonya ve 
B%rleş%k Krallık'ta uygulanan para arzı pol%t%kalarının b%r dereceye kadar bu ülkelerden Hong Kong'a yönel%k 
tur%zm taleb%n% etk%led%ğ%n% bulmuştur. Pang vd. (2006), Ç%n para b%r%m%n%n tur%zm p%yasası üzer%ndek% etk%ler%n% 
tahm%n etm%şt%r. Yazarlara göre Ç%n Yuanı yen%den değerlend%r%ld%ğ%nde Ç%n tur%zm p%yasasında öneml% b%r şok 
yaşanmamaktadır. Ancak, Ç%n’e yönel%k tur%zm, kısa vadede Ç%n tur%zm p%yasasının toplam gel%r%n% olumsuz 
etk%lemekted%r. Para arzı değ%şken%n%n tur%zme etk%s%n% %nceleyen Narayan vd. (2013), tur%zm%n Pas%f%k Adası 
ülkeler%ndek% (PIC’ler), yan% F%j%, Solomon Adaları, PNG, Vanuatu, Samoa ve Tonga’dak% makroekonom%k 
değ%şkenler% tahm%n ed%p etmed%ğ%n% %ncelem%şlerd%r. 1985-2010 dönem%nde z%yaretç% g%r%şler%n%n %hracat %le 
para arzını ve GSYH’y% tahm%n ett%ğ%n% bulmuşlardır. R%dderstaat ve Croes (2017), Kanada, B%rleş%k Krallık ve 
Amer%ka B%rleş%k Devletler%’nde Ocak 1994- Haz%ran 2014 dönem%ndek% para arzı değ%ş%kl%kler%n%n, Aruba ve 
Barbados’ta tur%zm taleb%ne etk%s%n% araştırmıştır. Çalışmada b%r%m kök, eşbütünleşme ve nedensell%k test% 
kullanmaktadırlar. Çalışmanın sonuçları, para arzının tur%zm taleb%n% etk%leyeb%leceğ%n%; etk%ler%n%n as%metr%k 
olduğunu göstermekted%r.  

K%m vd. (2016), ‘Abenom%cs’ olarak b%l%nen Japon ekonom% pol%t%kasının Güney Korel%ler%n Japonya'ya 
yaptığı seyahatler üzer%ndek% etk%s%n% araştırmışlardır. K%ş% başına gayr% saf% yurt%ç% hasıla %le görel% f%yatlar 
Japon gelen tur%zm%n%n öneml% bel%rley%c%ler%d%r. Bu değ%şkenler 2000:Q1-2015:Q2 dönem%nde Abenom%cs’%n 
Güney Kore’den gelen tur%st g%r%şler%nde öneml% b%r artışa neden olmaktadır. Bulgular, uluslararası tur%zm 
taleb%n% canlandırmada hükümet%n başta para pol%t%kası olmak üzere ekonom% pol%t%kasının önem%n% 
vurgulamaktadır. Khal%d vd. (2021), hükümetler, seyahat ve tur%zm üzer%nde COVID-19 salgınının olumsuz 
etk%ler%n% azaltmak %ç%n ekonom%k teşv%k paketler% uygulamaya koyduğunu bel%rt%yorlar. Çalışmada 136 ülkede 
tur%zm sektörünün COVID-19 salgınında ver%len ekonom%k teşv%k paketler%nden etk%len%p etk%lenmed%ğ%n% 
araştırıyorlar. Bulgular, tur%zm sektörü ne kadar büyükse, hükümetler tarafından sunulan ekonom%k teşv%k 
paket%n%n o kadar büyük olduğunu göstermekted%r. Ayrıca, tur%zm sektörü büyüdükçe uygulanan para ve 
mal%ye pol%t%kasına ver%len tepk% arasında poz%t%f %l%şk%n%n olduğunu bulmuşlardır. Şengel vd. (2022), 220 
ülkede pandem% dönem%nde tur%zm sektörü %ç%n uygulanan f%nansal pol%t%kaları %ncelem%şlerd%r. MAXQDA 
n%tel anal%z yöntem%n% kullanarak, ülkeler%n tur%zm sektörünü kred% ve l%k%d%te sağlayarak f%nansal olarak 
destekled%ğ%n% tesp%t etm%şlerd%r. Ayrıca verg% %nd%r%mler%n%n ve düşük fa%z oranlarının tur%zm yatırımlarını 
teşv%k ett%ğ%n% bulmuşlardır. Ph%l%p (2022), para pol%t%kasının Malezya’dak% tur%zm sektörü üzer%ndek% etk%s%n%, 
otoregres%f dağıtılmış gec%kme (ARDL) yaklaşımı kullanarak banka kred% oranı, döv%z kuru, enflasyon ve fa%z 
oranı g%b% değ%şkenlerle %ncelem%şlerd%r. Çalışma sonucunda, 1980-2018 dönem%nde tur%stler%n parasal 
faktörlerle %lg%lenmed%ğ%n%, ama b%r tur%st%k dest%nasyonun kal%tes%ne d%kkat ett%kler%n% göstermekted%r. Ve para 
pol%t%kasının Malezya’dak% tur%zm gel%rler%n% etk%leyecek kadar öneml% olmadığını bulmuştur. S%ntes ve Granja 
(2022), Cabo Verde, Maur%t%us ve Seyşeller g%b% üç küçük tur%st%k ada %ç%n, d%nam%k b%r stokast%k genel denge 
model% (DSGE) kullanarak b%r Bayes tahm%n% yapmışlardır. Çalışmada 2007:Q1–2019:Q2 dönem% %ç%n para 
pol%t%kasının tur%zm talep şokuna tepk%s%n% anal%z etm%şlerd%r. Çalışma sonuçlarına göre tur%st%k adalarda hem 
geleneksel para pol%t%kası çıpası hem de enflasyon hedeflemes% pol%t%kaları daha %y% ekonom%k performans 
sağlamaktadır. Sun vd. (2022), para pol%t%kasının Ç%n’%n tur%zm pazarı gel%ş%m% üzer%ndek% etk%ler%n% 2004-2016 
dönem% %ç%n araştırmışlardır. Granger Nedensell%k test% ve faktör artırılmış vektör oto-regresyon (FAVAR) 
model%n% kullanarak, para arzı kanalı ve d%ğer varlıklar kanalının, Ç%n’%n tur%zm pazarının gel%ş%m% üzer%nde 
öneml% ama olumsuz etk%ler%n%n olduğunu tesp%t etm%şlerd%r. Iran% vd. (2023), 1998M03–2019M12 dönem%nde 
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ABD’de fa%z oranlarındak% değ%ş%mler%n, Meks%ka’dak% tur%zm ş%rketler%n%n h%sse sened% get%r%ler%n% poz%t%f 
olarak etk%led%ğ%n% en küçük kare regresyon tahm%nler%n% kullanarak bulmuşlardır. Koka ve Kastrat% (2024)’ya 
göre, Arnavutluk Merkez Bankası’nın 2008-2023 dönem%nde uyguladığı para pol%t%kası %le tur%stler ülkeye 
daha fazla gel%r get%rm%şlerd%r. 

Türk%ye ekonom%s% %ç%n tur%zm taleb%n% etk%leyen değ%şkenler% %nceleyen Özcan vd. (2016) tur%zm 
sektörünün 2009-2016 dönem%nde tur%st gönderen ülkelerde uygulanan para pol%t%kalarından etk%lend%ğ%n% MS-
VAR yöntem%yle tesp%t etm%şlerd%r. Dem%r vd. (2017), Türk tur%zm ş%rketler%n%n h%sse sened% f%yatları %le 
büyüme, tüket%c% f%yat endeks%, tüket%c% güven endeks%, para arzı, %thalat, petrol f%yatı, döv%z kuru, yabancı tur%st 
gel%şler% %le borsa get%r%s%ne etk%s%n% %ncelem%şlerd%r. Çalışmada 2005-2013 dönem%nde Granger nedensell%k 
test%n% uygulamışlardır. 2007 yılındak% yapısal kırılma d%kkate alınarak, tüket%c% güven endeks%, döv%z kuru %le 
tur%st g%r%şler%n%n, tur%zm h%sse sened% get%r%ler% üzer%nde etk%s% olab%leceğ%n% göstermekted%rler. Ulucak vd. 
(2020), Türk%ye’ye uluslararası tur%st g%r%şler%n%n sayısını etk%leyen faktörler% 1998-2017 dönem% %ç%n artırılmış 
b%r yerçek%m% model% %le araştırmışlardır. Sonuçta hem menşe% ülken%n hem de Türk%ye’n%n k%ş% başına düşen 
gel%r%n%n, görel% döv%z kurunun ve küreselleşmen%n tur%zm taleb%n% olumlu etk%led%ğ%n% bulmuşlardır. 

3. EKONOMETRİK ANALİZ 

3.1. VerL SetL 

Çalışmada tur%zm taleb%n% Türk%ye’y% z%yaret eden tur%st sayısı ver%ler% %fade etmekted%r. Para pol%t%kası 
araçları olarak TCMB’n%n temel pol%t%k aracı b%r haftalık repo fa%z oranı ve en gen%ş para arzı M3 parasal 
büyüklüğü %le ölçülmekted%r. Ayrıca dar anlamda para arzını tems%len dolaşımdak% (M1) para m%ktarı değ%şken% 
%le para pol%t%kasının d%ğer araçları reeskont ve avans oranları anal%ze dah%l ed%lm%şt%r. Ver%lerle %lg%l% olarak 
öncel%kle l%teratürdek% benzer çalışmalar (R%dderstaat ve Croes, 2017) referans alınmıştır. Buna bağlı olarak 
makalede TCMB tarafından kullanılan tüm pol%t%ka araçları anal%ze dah%l ed%lmem%şt%r. Çalışmada kullanılan 
değ%şkenler Tablo 1’de göster%lm%şt%r. Çeyrekl%k alınan ver%ler%n dönem% 2008 %le 2022 (2008:Q1-2022:Q4) 
arasındadır. B%r haftalık repo fa%z oranı ver%s% %ç%n aylık yayımlanan Para Pol%t%kası Kurulu Kararlarında yer 
alan dönem sonu değerler baz alınmıştır. Çeyrek dönemler sonunda yer alan kararlarda yer alan ver%ler 
üzer%nden ver% set% oluşturulmuştur. Z%yaretç%, M3, dolaşım değ%şkenler%ne a%t ver%ler d%ğer değ%şkenlere a%t 
ver%ler göz önüne alınarak logar%tm%k hala get%r%lm%şt%r. TCMB EVDS ver% tabanından elde ed%len ver%ler anal%z 
ed%lm%şt%r. 

Tablo 1. Analiz Edilen Değişkenler 
Değişkenler Açıklaması Veri Kaynağı 

Ziyaretçi Türkiye’yi ziyaret eden turist sayısı  
 
 

TCMB EVDS 
Veri tabanı 

Repo Bir haftalık repo faiz oranı 

M3 M3 Parasal Büyüklük 

Dolaşım Dolaşımdaki Para Miktarı Değişkeni 

Avans Avans İşlemlerinde Uygulanan Faiz Oranı (%) 

Reeskont Reeskont İşlemlerinde Uygulanan İskonto Oranı (%) 

3.2. Yöntem 

Bu çalışmada yöntem olarak VAR’a dayalı nedensell%k anal%z% seç%lm%şt%r. Çünkü nedensell%k testler%n%n 
sonucu %ç%n çıkarımları olan teor%ler teor%k olmayan makro ekonometr% yöntemler% kullanılarak test ed%leb%l%r. 
Çünkü nedensell%k testler%n%n sonucu %ç%n çıkarımları olan teor%ler -bu tür b%rkaç teor% özetlenm%şt%r- teor%k 
olmayan makro ekonometr% yöntemler% kullanılarak test ed%leb%l%r. VAR modeller%, beklen%len %ç%n, herhang% 
b%r teor%k neden olmasa b%le, Granger nedensell%k sıralamalarının varlığını bel%rlemekte kullanılab%l%r (Danyal 
ve Gümüş, 2022:13). 

VAR tahm%n%nden önce değ%şkenler%n durağanlığı %ncelen%r. Bu nedenle, değ%şkenler%n bütünleşme sırası 
(I) test ed%l%r (Kad%r ve Jusoff, 2010: 140). 𝑘 dereceden b%r vektör otoregres%f model (VAR[𝑘]) şu şek%lded%r 
(Pavl%c vd., 2015: 285): 

𝑦𝑡	=	𝛽1𝑦𝑡−1	+	𝛽2𝑦𝑡−2	+	⋯	+	𝛽𝑘𝑦𝑡−𝑘	+	𝑢𝑡	 (1) 
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Çalışmada VAR’a dayalı Granger nedensell%k test%n%n terc%h ed%lmes%n%n neden%, VAR’ın zaman ser%s% 
anal%z%nde, esnek b%r kullanıma sah%p olması ve gerçek zamanlı denklem modellemes% gel%şt%rme %mkânı 
sunmasıdır. Ver%ler%n durağanlığı, Augmented D%ckey-Fuller (ADF) model% uygulanarak kontrol ed%lm%şt%r (Su 
vd., 2021: 6). 

Yapısal kırılmaya %z%n veren VAR-Granger nedensell%k testler% çalışmada uygulanmıştır. Vektör oto-
regres%f (VAR) model%nden faydalanan nedensell%k (Granger) yöntem%, zaman ser%ler% aralarındak% %l%şk%y% 
%ncelerken ser%ler%n geçm%ş değerler%n% kullanmaktadır. 𝑝. mertebeden b%r VAR model% aşağıdak% g%b% 
tanımlanmıştır (Karaağaç ve Ceylan, 2018: 209, 212): 

            (2) 

3.3. Bulgular 

Çalışmada değ%şkenler%n durağanlığı PP ve ADF b%r%m kök testler% %le sınanmıştır. Tablo 2 değ%şkenlere 
a%t PP ve ADF b%r%m kök-test% sonuçlarını göster%r. Her %k% teste göre tüm değ%şkenler b%r%nc% farkının 
alınmasıyla durağanlaşmaktadır. 

Tablo 2. PP ve ADF Birim Kök Testi Sonuçları 
 
 

Değişkenler 

ADF PP 

Düzey Değeri Birinci Fark Düzey Değeri Birinci Fark 

 
Sabitli 

Trendli ve 
Sabitli 

 
Sabitli 

Treendli ve 
Sabitli 

 
Sabitli 

Trendli 
ve Sabitli 

 
Sabitli 

Trendli ve 
Sabitli 

LNZİYARETCİ -2.36 (9) -2.31(9) -4.52(10)* -5.05(10)* -2.37 (8) -2.39(8) -6,55(8)* -6,75(9)* 
REPO 1.37(9) 2.99(10) -6.97(0)* -7.63(0)* 3,37(12) 0,06(8) -7,06(2)* -7,73(9)* 
LNM3 3.55(0) 1.11(0) -5.49(0)* -6.23(0)* 3,55(0) 0,92(2) -5,64(3)* -6,23(0)* 
LNDOLAŞIM 0.36(5) -3.31(0) -4.71(4)* -4.71(4)* 7,88(7) 1,18(15) -5,62(9)* -6,43(2)* 
AVANS -2.49(0) -2.45(0) -7.15 (0)* -7.11 (0)* -2,51(1) -2,48(1) -7,15(0)* -7,11(0)* 
REESKONT -2.40(0) -2.36(0) -7.15 (0)* -7.09 (0)* -2,43(1) -2,39(1) -7,15(0)* -7,09(1)* 

Not: * %1 anlamlılık düzeyinde birim kökün yokluğunu ifade etmektedir. ADF testinde SIC kriterine göre seçilen gecikme uzunluklar parantez içinde 
gösterilmiştir. PP testinde bantgenişliği (Bernett Karnel) değerlerini göstermektedir. 

VAR’a dayalı nedensell%k anal%z% uygulanmadan önce gec%kme uzunluğunun tesp%t ed%lmes% gerekl%d%r. 
Ekonometr%k yöntemlerde gec%kme uzunluğunun tesp%t% %ç%n Schwarz B%lg% Kr%ter% (SIC), Olab%l%rl%k Oranı 
Test% (LR), N%ha% Öngörü Hatası (FPE), Hannan- Qu%nn B%lg% Kr%ter% (HQ) ve Aka%ke B%lg% Kr%ter% (AIC) 
kullanılmaktadır. Anal%ze geç%lmeden önce 1. derece farkları alınarak değ%şkenler test ed%lm%şt%r. 

Tablo 3. VAR modelinin gecikme uzunluğunun seçimi 
Gecikme 
Uzunluğu 

LR FPE AIC SIC HQ 

0 NA 3143.43 117.7040 117.9270 117.7897 
1 558.4470 4958.33 106.9223 108.4837* 107.5227 
2 53.71958 3394.33 106.9378 109.8375 108.0529 
3 51.10928 6115.33 106.7931 111.0311 108.4228 
4 78.76496 4186.33 105.3385 110.9148 107.4829 
5 66.88888 4116.38 103.6566 110.5712 106.3156 
6 65.29186* 3013.78* 100.9344* 109.1873 104.1080* 

Not: *: Uygun gecikme uzunluğu 

Tablo 3’de VAR modeli gecikme uzunlukları görülmektedir. VAR’a dayalı nedensellik testine en uygun 
gecikme uzunluğu 6 olarak belirlenmiştir. Çünkü beş kriterin dördü uygun gecikme uzunluğunu 6 olarak 
göstermiştir. Sonrasında analizde otokorelasyon sorunu olup olmadığı test edilmiştir. 
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Tablo 4. LM Testi Sonuçları 
Gecikme Uzunluğu LM p Değeri 

1 43.55237 0.1809 
2 37.71580 0.3907 
3 45.76783 0.1276 
4 53.69856 0.2292 
5 45.11872 0.1418 
6 39.37880 0.3212 
7 38.27870 0.3664 

Lagrange çarpanı (LM) test% %le anal%ze konu modelde kalıntılarında b%r ser%sel korelasyon olup olmadığı 
sınanmıştır. Bu testte Ho h%potez% ser%lerde korelasyon yoktur şekl%nded%r. Tablo 4’tek% sonuçlara göre olasılık 
(prob) değerler% 0.10’dan büyük olduğu %ç%n sıfır h%potez% kabul ed%l%r ve otokorelasyon sorunu olmadığı tesp%t 
ed%l%r. Bu sonuçla anal%z %ç%n kurulan model%n sağlam ve tutarlı olduğu kanıtlanmaktadır. 

Tablo 5. Heteroscedasticity ve Jarque-Bera Testleri 
Değişen Varyans Testi  

(χ2) Serbestlik derecesi Olasılık Değeri  
1029.085 1008 0.3152  

Jarque-Bera Normallik testi  
Denklem Jarque-Bera sd p-değeri 

1 -0.387222 1 0.2159 
2 0.108112 1 0.7297 
3 0.007483 1 0.9809 
4 0.272146 1 0.3844 
5 0.111290 1 0.7221 
6 0.167325 1 0.5928 

Model 2.820368 6 0.8310 

Wh%te Heteroscedast%c%ty test%n%n (Tablo 5) %stat%st%ğ% (χ2)=1029.08 (p=0.315) olarak elde ed%lm%şt%r. 
Sab%t varyans yokluk h%potez% redded%lmemekted%r. Çünkü p >0.10 olarak tesp%t ed%lm%şt%r. Bu sonuçla modelde 
değ%şen varyans sorunu olmadığı bel%rlenm%şt%r. JarqueBera test %stat%st%ğ% tahm%n ed%len VAR(6) model% %ç%n 
2.82 olarak hesaplanmıştır. p=0.83 sonucu model%n kalıntılarının normal dağıldığını göstermekted%r. 

Tablo 6. VAR’a Dayalı Granger Nedensellik Testi Sonuçları 
Bağımlı Değişken: Ziyaretçi Ki-kare Gecikme p-değeri 

REPO 86.56216*** 6 0.0000 
LNM3 111.7660*** 6 0.0000 
LNDOLAŞIM 63.62685*** 6 0.0000 
AVANS 14.19334** 6 0.0275 
REESKONT 9.874594 6 0.1300 

Not: *, ** ve *** işaretleri sırasıyla %10, %5 ve %1 seviyesinde istatistiki olarak anlamlılığı ifade etmektedir. 

Uzun döneml% %l%şk%n%n tesp%t ed%lmes%nden sonra VAR’a dayalı Granger nedensell%k test% yapılmıştır. 
Tablo 6’dak% sonuçlara göre reeskont oranı değ%şken% har%c%nde para pol%t%kası araçlarını tems%l eden tüm 
değ%şkenler %le z%yaretç% sayılarına doğru nedensell%k tesp%t ed%lm%şt%r. Çalışma bulguları R%dderstaat ve Croes, 
(2017); S%ntes ve Granja, (2022) ve Sun vd. (2022) yaptığı araştırmaların elde ed%len para arzının turizm talebini 
etkileyebileceğini sonuçlar %le benzerl%k göstermekted%r. 

4. SONUÇ 

Tur%zm sektörü Dünya Bankası ver%ler%ne göre, Türk%ye ekonom%s%nde GSYH %ç%nde pandem% önces% 
2019’da %5,40 sev%yes%nde gerçekleşm%şt%r. Pandem% sonrası dönemde tur%zm%n GSYH %ç%ndek% payının arttığı 
düşünülmekted%r. Bu oranlar tur%zm%n Türk%ye ekonom%s% %ç%n önem%n% göstermekted%r. Çalışmada Türk%ye 
ekonom%s%nde uygulanacak para pol%t%kası araçlarının tur%zm sektörüne etk%s%n%n olduğu tahm%n ed%lm%şt%r. 
Uluslararası tur%zm taleb% üzer%ne pek çok çalışma yapılmış olsa da Türk%ye ekonom%s%nde Merkez Bankasının 
para pol%t%kası araçlarının anal%ze dah%l ed%ld%ğ%ne da%r araştırma yapılmamıştır. Çalışma Türk%ye ekonom%s%nde 
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Merkez Bankasınca (TCMB) uygulanan para pol%t%kası araçlarının Türk%ye’ye olan tur%zm taleb% üzer%nde 
etk%s%n% araştırmıştır. 2008 %le 2022 dönem% çeyrekl%k ver%ler% %le VAR’a dayalı nedensell%k anal%z% yapılmıştır.  

Tur%zm taleb%n% etk%leyen değ%şkenler%n tesp%t%, tur%zm sektörünün geleceğ% %ç%n öneml%d%r. Bu 
değ%şkenler başarılı b%r şek%lde bel%rlend%ğ%nde, tur%zm taleb%ne yönel%k öngörülerde bulunulab%l%r. Genel olarak 
l%teratür %ncelend%ğ%nde; para arzı, döv%z kuru, fa%z, enflasyon g%b% değ%şkenler%n tur%zm taleb%ne olan etk%s%n%n 
araştırıldığı görülmekted%r. Bu çalışmada l%teratürden farklı olarak TCMB’n%n uyguladığı haftalık repo fa%z 
oranı, M3 para arzı, dolaşımda bulunan para m%ktarı, avans (avans %şlemler%nde kullanılan fa%z oranı) reeskont 
oranı g%b% para pol%t%kası araçlarının tur%zm taleb%ne olan etk%s% araştırılmıştır. Çalışma, tur%zm taleb%n% 
etk%leyen para pol%t%kası araçlarının etk%s%n% anal%z ett%ğ% %ç%n, l%teratüre katkı sağlamaktadır. 

Amp%r%k bulgular TCMB’n%n uyguladığı para pol%t%kası araçları %le Türk%ye’ye yönel%k tur%zm taleb% 
arasında %l%şk% olduğunu kanıtlamıştır. Bulgulara göre para pol%t%kası araçlarını tems%l eden haftalık repo fa%z 
oranı, M3 para arzı, dolaşımdak% para %le avans oranları değ%şkenler%nden z%yaretç% sayılarına doğru tek yönlü 
nedensell%k tesp%t ed%lm%şt%r. Reeskont oranı %le tur%zm taleb% arasında herhang% b%r nedensell%k %l%şk%s%ne 
rastlanılmamıştır. 

Çalışma bulguları karar ver%c%lerce uygulanan ekonom% pol%t%kalarının uluslararası tur%zm taleb%n% etk%l% 
b%r şek%lde teşv%k edeb%leceğ%ne da%r amp%r%k kanıtlar sağlamıştır. Buna göre, tur%zm sektörünün küresel 
ekonom%de payının arttığı düşünüldüğünde ekonom% pol%t%kası oluşturulduğunda para pol%t%kası araçlarının 
tur%zm üzer%ndek% etk%ler% d%kkate alınmalıdır. Ekonom% pol%t%kasına yön verenler Türk%ye’ye yönel%k tur%zm 
taleb%n%n ekonom% dışı bel%rley%c%ler%n% (s%yas% veya yurtdışı kr%zler, alternat%f rotalar, mesafe, kültürel talepler) 
kontrol edemese de para pol%t%kası araçları %le temel ekonom%k bel%rley%c%ler%n% etk%leyeb%l%rler. Türk%ye 
ekonom%s%n%n yabancı z%yaretç% sayısı d%ğer b%r dey%şle tur%zm taleb% üzer%ndek% kısa vadel% etk%s%; para 
pol%t%kası araçlarının döv%z kuruna olan etk%s%ne bağlı olab%l%r.  

Tur%stler%n ulusal paralarının daha değerl% olduğu ülkeler% terc%h etmeler%, terc%h ed%len ülkeler %ç%n 
öneml%d%r. F%yat rekabet%ne göre büyüme stratej%s%n% hedefleyen ekonom%ler, f%yatla kal%te arasındak% bağı %y% 
b%ç%mde ayarladığı takt%rde ülke tur%zm% yabancılar yönüyle daha ucuz b%r duruma geleb%l%r. Örneğ%n pandem% 
dönem%nde p%yasanın desteklenmes% adına para arzının gen%ş tutulması ve sonrasında uygulanan yen% ekonom%k 
model sonucunda düşük fa%z pol%t%kasının uygulanması %le TL’de değer kaybı yaşanmıştır. Böylece ülke 
tur%zm% yabancı z%yaretç%ler açısından ucuzlayarak caz%p hale gelm%şt%r. Sonuç olarak ülke dışına seyahat 
edecek b%reyler kend% ülke paralarının değerl% olduğu, konforlu b%r şek%lde uzun süre konaklayab%lecekler% b%r 
ülkey% dest%nasyon yer% olarak bel%rlerler. Ayrıca uygulanan para pol%t%kası %le doğrudan yabancı yatırımlarda 
artış veya azalış yaşanab%l%r. Bu durum Türk%ye’ye yönel%k seyahatler% hızlandırarak tur%zm taleb%nde artışa yol 
açab%l%r. Tüm bu %l%şk%ler%n ters%ne uygulanan para pol%t%kası enflasyona yol açarsa tur%st%k mal ve h%zmetlerde 
yaşanab%lecek c%dd% f%yat artışları tur%zm taleb%n% negat%f etk%yeb%l%r. Bu bağlamda Türk%ye ekonom%s%nde son 
2-3 yılda yaşanan yüksek enflasyon ortamının tur%zm taleb%n% Türk%ye’ye alternat%f Mısır, Yunan%stan g%b% 
dest%nasyonlara yönlend%rd%ğ% tartışılmaktadır.    

Çalışmanın kısıtları arasında yabancı z%yaretç% ver%ler%n%n alt başlıklarının yeters%z olması yer 
almaktadır. Gelecek çalışmalarda para pol%t%kası araçlarının Türk%ye’den yurtdışına yönel%k tur%zm taleb%n% 
etk%ley%p etk%lemed%ğ% araştırılab%l%r. Ayrıca söz konusu %l%şk% gel%ş neden%ne göre yabancı z%yaretç% sayısı 
ver%ler% %le daha detaylı anal%z ed%leb%l%r. TCMB tarafından kullanılan b%rçok araç bulunmaktadır. İlerleyen 
çalışmalarda örneğ%n Fa%z Kor%doru, Zorunlu Karşılık Oranı, Açık P%yasa İşlemler%, Döv%z İşlemler% g%b% 
değ%şkenler anal%ze dah%l ed%lerek çalışmalar yapılab%l%r. 
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