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Televizyon ve internette Yaymlanan Spor Icerikli Reklamlarin
Gostergebilim Acisindan Incelenmesi

Ali Cevik', Hakan Unal?,

Ozet Anahtar Kelimeler
Amag: Bu ¢aligmanin amaci, 2013-2015 yillar1 arasinda televizyon ve internette yayinlanan Spor,
spor igerikli reklamlar arasindan segilen 5 tanesinin gostergebilimsel agidan incelenmesidir. Reklam,
Materyal ve Yontem: Calismada ortaya konulan hipotezler Barthes tarafindan tanimlanms Gostergebilim,
olan gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile incelenmistir. Roland Barthes’in sundugu ii¢ Medya.

onemli yontem olan sifrelenmis goriintiisel ileti (yan anlam), sifrelenmemis goriintiisel ileti
(gergege benzerlik, diiz anlam), ve dilsel ileti (kurgusal ¢oziimleme) yontemi kullanilarak
gostergelerin okunmas1 ve buradan hareketle anlam yakalanmasi saglanacak ve diizanlam,
yananlam ve mit kavramlariyla birlikte simgeler, metaphor (egretileme), metonim
(diizdegismece) kavramlartyla iligki kurulup, reklamlarin tiim gorsel Ogeleri ve reklam
unsurlan diizanlam, yananlam, mit, simge, metafor ve metonimi agisindan bir biitiin olusturulup
incelenmistir. 2013-2015 sezonunda televizyonda Tiirksat 4A giincel kanal frekans listesinde
yer alan kanallardan ve bu kanallarmn yil icerisinde en ¢ok reytinge sahip olan Trt 1, Show tv,
Star tv, Atv, Kanal D, Tv8, Fox tv, Ntv, Ntv Spor, Cnn Tiirk’iin yayinladiklar1 farkli spor
branglarindaki reklamlardan ve internet de video izlenen sitelerden se¢ilmistir.

Bulgu ve Sonuglar: Tiirk Telekom, Tiirk Hava Yollari, Lassa, Integral Forex ve Skechers

olarak secilen 5 spor igerikli reklamin dilsel ileti ¢dzlimlemesi, sifrelenmis ve sifrelenmemis Yayin Bilgisi
iletilerinin genel olarak belirli temsil bigimlerine iliskin anlam ve yan anlamlar igerdigi, sporu Gonderi Tarihi: 19.10.2017
konu alan reklamlarda kadinin temsilinin ¢ok diistik oldugu goriilmiistiir. Reklamlarda, sunulan Kabul Tarihi: 12.03.2018

yeni bir hizmeti tamtma, tiiketiciye sundugu faydalar1 gosterme, giivenlik, takim, sporda Online Yaym Tarihi: 20.03.2018
toplumsal dayanisma, yeni teknolojiler ve sirketinin kimligi ile marka giiclinii vurgulamada
etkili ve bagarili bulunmusgtur.

Semiological Analysis of Sports Related Advertisements Featured on Tv or
Online
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Abstract Keywords

Aim: The purpose of this study is to analyse 5 of the sports-related advertisements featured on Sports,
TV or online between 2013 and 2015 in terms of semiology. Advertisement,
Material and Methods: Hypotheses posed for the study were tested utilizing semiological Semiology,
analysis proposed by Barthes. Roland Barthes proposed three methods for analyzing messages: Media.

coded iconic message, non-coded iconic message, and linguistic message. The iconic indicators
will be analysed using these three methods along with consideration of denotation, connotation,.
myth, metaphor, and metonymy. All these aspects of the advertisements will be taken into
consideration holistically. Data included sports-related advertisements, and it was selected from
the up to date channel list from 2013 to 2015 of Tiirksat 4A (a Turkish satellite broadcasting
company) and video sharing websites. Of these channel list, only top rating Turkish channels
were selected, which are as follow: TRT 1, Show TV, Star TV, Atv, Kanal D, TvS8, Fox TV,
NTV, NTV Spor, and CNN Tiirk.

Results and Conclusion: In conclusion, 5 sports-related advertisements of the following

companies were analyzed in terms of their verbal messages: Tiirk Telekom, Turkish Airlines, Article Info
Lassa, Integral Forex, and Skechers. It was found that coded and non-coded messages included Received: 19.10.2017
denotations and connotations regarding certain forms of representation, and female Accepted: 12.03.2018

representation in sports- related advertisements was very low. It was found successful to present Online Published: 20.03.2018
new services, benefits for the customer, safety, teamwork, community support for sports, and
new technologies in advertisement for the identity of the company and strength of the brand.  DOI: 10.18826/useeabd.345222

GIRIS

Reklam platformlarinin en kiymetli araglarindan biri olan televizyon, bugiinde toplumu meydana getiren
kisilerin hayatlarinda 6nemli bir konumda yer almaktadir (Martens, Dale & Sue, 2004). Bu ylizden
televizyon reklamlarinin kaliteli, hedef kitleye dogrudan etki edecek sekilde sunulmasi gerekmektedir.
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(Adachi & Ebina, 2012). Reklamin en temel amaci, hedef olarak secilen tiiketicilerin reklam mesajlarini
istenilen yonde yorumlamalarina rehberlik etme ve sonunda tiiketicileri iriinii satin almaya tesvik
etmektir (Glir, 2013). Reklamin bireysel bir iletisimden 6te bir topluluk igindir (Wells, Burnett &
Moriarty, 2003; Zaim, 2016). Iletisim siireci sonunda reklamin hedefi, tiiketicinin bilgi seviyesi,
davraniglar ve tutumlar iizerinde etki yaratmaktadir. Reklam, kelimeleri yonlendirirken, ideolojileri ve
hayat sekillerini de yansitir (Pitrelli, Manzoli & Montolli, 2006).

Reklamlar belirli iletileri, tutum bigimlerini ve degerleri hedef kitlelere aktarirken, kiiltiirel
degerlerini, toplumsal rollerini, hayat tarzlarini ve hem de aile i¢indeki rollerini olusturmakta olan kisiler
arasinda en fazla c¢ocuklarin tilketim sekil ve huylariyla birlikte {irlin tercihlerini biiyiik oranda
etkilemektedir (Elden, Ulukok & Yeygel, 2017; Preston, 2005). Bilhassa, bir gocugun 8 yasina varana
kadar yaklasik 360.000 reklami takip ettigi diisliniildiiglinde reklamlarin insan hayatindaki 6nemi agik
bir sekilde vurgulanmaktadir (Garst & Bodenhausen, 1997).

Maddi kazang umulan tiim organizasyonlar kendilerini topluma en iyi sdyleyis tarzlarim segerken
halkla bagl ortaya ¢ikmis spor, sanat gibi olgular1 kullanmaktadir. Bu tiir imajin halka en hizli ve etkili
sekilde bildirilmesi, hissettirilmesi ve sevdirilmesi spor imaji reklam iliskisini meydana getirmektedir.
Spor, kitleleri ardindan siiriikleyen 6nemli sosyal ve evrensel olgular arasinda yer alanlardan bir
tanesidir (Sunay & Balci, 2003). Bu etkenlerden dolay1 spor {inliisiiniin bilingte aktivite ettigi bir baska
bilgi (giig, basari, cazibe, vs.) reklamin etkililigine fayday1 temin edecektir. Spor temali veya spor 6gesi
kullanan reklamlar genel agidan bakildiginda sosyallik, etkinlik, giic ve erkeksilik gibi ana konular
iceren erkeksi karakterleri betimlemektedir (Hayes, Alford & Capella, 2008; Katirc1 & Yiice, 2016).
Spor imaj1, rekabet, miicadele, efor ve dayaniklilik, zinde olma gibi ¢agrisim hislerini artirmaktadir.
Reklamlarda spor tinliisiiniin kullanimi hem reklam verenin kurumsal imaji hem de marka imajina
yardim eden bir 6ge olarak diistiniiliir (Kambitsis, Harahousou, Theodorakis & Chatzibeis, 2002).

Gostergebilim (semiyotik), gdsterge sistemlerinin isleyisini bilimsel bir prosediirle inceleyen ve
tasarlayan bir bilim dalidir. Dilimizde 6zellikle dilbilim (Fr. linguistique) kelimesi 6rnek alinarak ortaya
cikan “gostergebilim” (Fr. semiotique ya da semiologie) terimi ilk bakista “gostergeleri inceleyen bilim
dali” ya da “gdstergelerin bilimsel incelemesi” olarak tanimlanmaktadir (Rifat, 2008). Gdsterenler
ortami gostergenin anlatim kapsamini, gosterilenler ortami ise igerik kapsamimi olusturmaktadir
(Barthes, 1999). Roland Barthes (1915-1980), gostergebilimin o6zgiir bir bilim bransinda kalite
tagimasina Onemli yardimlar saglamis, dil disindaki tiirlii kiiltiir sistemlerini incelemistir (Erkman,
1987). Roland Barthes, “her gosterge dizgesi dille i¢ igedir” fikirlerinden hareket ederek gostergebilimin
dilbilimin bir brang1 ve modiilii olabilecegi kanisina varmistir. Ona gore objeler, imajlar veya hareketler
bir mesaj, bir anlam ifade etse bile, bunu 6zgiir bir sekilde gerceklestiremez ve her gorsel ifadede anlam
genellikle dilsel bir mesajla dogrulanir (Kiran & Kiran, 2006). Gorsel gostergebilimsel ¢ozliimlemede;
iletinin, alic1 tarafindan nasil ve ne sekilde degerlendirildiginin aragtirmak gerektigini savunan gosterge
unsurlarindan, ikonik gdstergeye onem vermistir (Tiryaki, 2014). Acik, basit ve dogal bir anlam tasidig1
diisiiniilen bir gosterge; ideolojik, gizlenmis ve sonradan olusmus bir yan anlama sahip olabilmektedir
(Barthes, 1999).

Bu bilgilerden hareketle ¢alismanin amaci, televizyon ve internette yayinlanan spor igerikli
reklamlarin arasindan secilen model reklamlar ele alinarak; bu reklamlarda iletilmek istenen mesajlar
gostergebilimsel agidan incelenmesidir.

MATERYAL ve YONTEM

Arastirmanin Modeli: Bu calismasimin amaci, televizyon ve internette yayinlanan spor igerikli
reklamlarin mesajlarin1 izleyicilerine aktarma seklinin incelenmesidir. 2013-2015 yillar1 arasinda
televizyon ve internette yayilanmis spor igerikli reklamlar arasindan belli kisiler, sloganlar ve imajlarla
iligkilendirilerek sirketler agisindan hedef kitleleriyle iletisim kurmalarin1 kolaylastiran farkli spor
dallarina iligkin 5 reklam arastirmacilar tarafindan segilmistir (Elden & digerleri, 2017). 2015 yilinda
farkl1 televizyon kanallarinda ve internet sitelerinde izlemeye sunulmus Tiirk Telekom ig¢in Cristiano
Ronaldo reklam filmi, 2014 yilinda izleme sunulan Tiirk Hava Yollar i¢in A Milli Basketbol Takimi,
2015 yilinda izlemeye sunulan Integral Forex i¢in Kenan Sofuoglu reklami, 2015 yilinda Lassa igin Ipek
Soylu reklami ve 2013 yilinda izlemeye sunulan Skechers-Go Run 2 ayakkabi reklami gostergebilimsel
¢ozlimleme yontemi ile analiz edilmistir.
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Veri Toplama Araclari: Veriler 2013-2015 sezonunda televizyonda Tiirksat 4A giincel kanal frekans
listesinde yer alan kanallardan ve bu kanallarin yil igerisinde en ¢ok reytinge sahip olan Trt 1, Show tv,
Star tv, Atv, Kanal D, Tv8, Fox tv, Ntv, Ntv Spor, Cnn Tiirk’lin yayinladiklari farkli spor branglarindaki
reklamlardan ve internet de video izlenen sitelerden segilerek alinacak olan spor igerikli reklamlar
yontem kisminda belirttigimiz metot ve kuram dogrultusunda incelenip analiz edilmistir.

Verilerin Analizi: Reklamlarin analizi Roland Barthes Tarafindan tanimlanmis olan dilsel ileti
(kurgusal ¢oziimleme), sifrelenmemis goriintiisel ileti ¢oziimlemesi (gergcege benzerlik, diiz anlam),
sifrelenmis goriintiisel ileti ¢coziimlenmesi (yan anlam) olarak ii¢ temel diizlemde incelenmistir.

Bu calismada ortaya konulan hipotezler, Barthes tarafindan tanimlanmig olan gostergebilimsel
¢ozlimleme yoOntemi ile incelenmistir. Bu yontem, kitle iletisim aragtirmalarinin ¢dziimleme yontemi
olarak kabul gérmiis ve ozellikle reklam metinlerinin dilsel analizinde etkili oldugu diisiiniilen icerik
analizi ve reklamlarin anlamlandirilmasinda kullamlan gostergebilimsel ¢dziimleme teknigidir. Ornek
olarak almman reklamin gostergebilimsel ¢oziimlemesi asagida belirtilen ii¢ diizlem temel alinarak
yapilmistir;

1- Dilsel ileti ¢oziimlemesi (kurgusal ¢dziimleme)

2- Sifrelenmemis gorilintiisel ileti ¢oziimlemesi (gercege benzerlik, diizanlam)

3- Sifrelenmis goriintiisel ileti ¢oziimlemesi (Yananlamlar)

Roland Barthes’in sundugu {i¢ 6nemli yontem olan, sifrelenmis goriintiisel ileti (yan anlam),
sifrelenmemis goriintiisel ileti (gercege benzerlik, diiz anlam) ve dilsel ileti (kurgusal ¢oziimleme)
yontemi kullanilarak gostergelerin okunmasi ve buradan hareketle anlam yakalanmasi saglanacak ve
diizanlam, yananlam ve mit kavramlanyla birlikte simgeler, metafor (egretileme), metonim
(diizdegismece) kavramlaryla iliski kurulup, reklamlarin tim gorsel o6geleri ve reklam unsurlar
diizanlam, yananlam, mit, simge, metafor ve metonimi agisindan bir biitiin olusturulup arastirmaci
tarafindan incelenmistir.

Calismanin Stirliligi: Calismamiz sadece Tiirk televizyon kanallarimi ve internete video izlenilebilen
siteleri kapsamaktadir. Calismamizda elde edilen bulgularin, spor i¢erikli reklamlarin tamamina ve diger
iilkelere genellestirilmesi agisindan bazi sinirhiliklar icerdigini de belirtmeliyiz. Reklam sayisinin daha
genis tutuldugu ve farklilagtirildig: calismalar daha saglikli sonuglara ulagma imkani saglayabilir.

BULGULAR

Tiirk Telekom Reklami

Dilsel Ileti Coziimlenmesi (Kurgusal Coziimleme):

2 dakika 08 saniye siiren reklamda, Tiirk Telekom firmas1 internet hizmetinde hizli ve kesintisiz hizmet
vurgusu yapmak i¢in iinlii futbolcu Cristiano Ronaldo’yu kullanmistir. Reklamda bir kahvehane
ortaminda 2 izleyicinin birbirleriyle hararetli bi¢imde Ronaldo’nun iistiin yetenekleri {izerine
konusmalan ile baglamaktadir. Takimlar ve futbolcularin medyada bilinmeyen kisilerden segilmis
oldugu bir kurgusal futbol mag1 ortaminda, Cristiano Ronaldo’nun rakiplerinin yaninda hizla gectigi ve
miitkemmel ¢alimlar ile ilerleyerek reklaminin ana mesaji olan “hiz” &gesine vurgu yapilmaktadir.
Ardindan Ronaldo’nun birdenbire yavaslamasi ve duracak kadar agir hareketler gostermesiyle reklamin
akis1 degismektedir. Tiim seyirciler, magin spikeri, kahvehanedeki izleyiciler ve diinyanin farkli
yerlerinden (Uzak doguda bir restorantin mutfagi, Amerika’da bir sokak saticisinin 6nii, Fransa’da bir
kuaf6r ortami) goriintiilerde Ronaldo’nun bu yavaslamasinin sagkinligi yasanmaktadir. Gazetelerde
Ronaldo’ya bir seyler oldugu {iizerine mangetler atilmaktadir ve taraftarlar bu durumdan {ziinti
duymaktadir. Bir laboratuvar ortaminda Ronaldo’nun aslinda bir robot oldugu ve tekrar hizlandirma
amacli neler yapabilecekleri iizerine konusuldugu goriilmektedir. Carenin Tiirkiye’de oldugu kanisina
varirlar ve Tiirk Telekom Subesi’ne gidilir. Orada ¢alisanlar Ronaldo’yu goriince sasirirlar. Ronaldo
kendi sesiyle “hiz lazim” seklinde ihtiyacini bildirir. Ve ¢aligsanlar ona 4.5 G uyumlu bir sim-kart takarak
tekrar hizlanmalarini saglarlar. Islem tamamlandiktan sonra Ronaldo tekrar eski hizina kavusmustur ve
reklamin devaminda tekrar sahalarda eskisi gibi hizl1 hareketlerle oynamaya devam ettigi goriilmektedir.
Reklamda iinlii futbolcu Cristiano Ronaldo’nun sporculugundaki hizli olusu iizerinden bir firmanin hizlh
internet hizmeti saglayabilecegi mesaj1 verilmektedir. Reklamda farkli espriler ve kelime oyunlariyla
eglenceli bir dil kullanilmstir. Spor yoluyla pazarlama konusunda, bir mobil operator firmasi bunu arag
olarak kullanmugtir.
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Sifrelenmis Coziimleme (Yananlam):

Futbol miisabakas1 seyreden insanlarin bir an i¢in bile gozlerini ekrandan ayirmamalari ve dikkatlerini
ekrana verdikleri goriiliilyor. Ayrica bir amag i¢in toplanan insanlarin sosyal bag olgusuna dikkat
cekilmektedir. Insanlarin mag izlerken gosterdigi reaksiyonlar jest ve mimik hareketleri gerceklik
olugsmasinda ve etkinin artirilmasinda énemli bir rol oynuyor. Futbol Spikeri Ertem Sener’in maga son
derece konsantre olmasi gdzlerden kagmadigi gibi; anlatimiyla magin seyir zevkini ylikseltiyor.
Diinyanin dort bir yaninda kiiltiirler farkli olsa da seyircilerin mag izlerken verdikleri tepkiler birbirleri
ile ¢ok yakinhik gostermektedir. Kiiresel bir algi yaratilmak istendigi goriilmektedir. Cristiano
Ronaldo’nun siiratinin diismesi ve rakiplerinin gerisinde kalmasi tribiinde ve ekranda izleyenleri hayrete
diisiirmiis, merak duygularinda korku yaratmaya baglamistir. Ronaldo’nun magini takip edebilmek igin,
isine gitmeye caligsanlar insanlar, islerinden kisa siireligine vazgegmislerdir. Dikkatli ve endiseli
bakislarla mag1 takip eden kisilerin arasinda yer alan kisi bu ciddi problemin ne oldugunu 6grenmek
istemistir. Cristiano Ronaldo miikemmel bir hiza sahip olsa da rakiplerinin onu gegerek topa sahip
olmasi seyircilerin hosuna gitmeyecektir. Mag1 izleyen kitlenin Cristiano Ronaldo’dan beklentisinin
yiliksek olmasi normaldir. Ciinkii giinlimiiz diinyasinda en iyi futbolcunun performansinin diismesi
seyircide telas ve gerginlik yaratabilir. Ronaldo’nun hizin1 kaybedip, robot haline déniismesi insanlar
icin Onemli bir sorun haline gelmistir. Ciink{i insanlar futbol ugruna hayatlarindan, aile ve
mesleklerinden feragat etmektedirler. Insanlarin, Cristiano Ronaldo nun bu haline inanmak istememesi
ve bu durumu kabullenmenin ne kadar zor olabilecegini gdsteriyor. Ekranda goriilen, gazetenin ismi
“manget” olmasina ragmen, sag iist kosede Tiirk Bayragi’nin yaninda bagka bir bransta basar1 kazanmig
bir sporcuya kii¢lik bir alan ayrilirken, ¢cogu kisminda Cristiano Ronaldo’ya yer vermistir. Cristiano
Ronaldo’nun sorununu ¢dzerek eski hizina kavusturmak isteyen bilim insanlar1 yogun bir trafik halinde
kosusturmaya basliyor. Diger sporculara gore; miikemmel ve fit bir viicuda sahip olan Cristiano
Ronaldo’yu farkli teknolojik cihazlara takan bilim insanlar elde edecekleri sonuglara gore nasil bir
yontem izleyeceklerini ¢dziimlemeye ¢alisiyorlar. Yogun bir ¢aba sonucunda Cristiano Ronaldo’nun hiz
problemini nerede ¢ozeceklerini buluyorlar ve kesin bir kaniya ulastyorlar. Bu yerin Tiirkiye olduguna
inaniyorlar ve umut dolu gozlerle Tiirkiye’ye gitmenin planlarimi yapmaya baghyorlar. Ciddi bir tavir
sergileyen Cristiano Ronaldo gelisen olaylar gerginlikle takip ediyor.

Tiirkiye kelimesini duyan Cristiano Ronaldo’nun zihninde iilke imaj1 iyi bir yere sahip olacak ki,
kelimeyi duyar duymaz sasirma durumu gozlerden kagmadigi gibi canli ve hareketli bir pozisyon
asamasina geciyor. Cristiano Ronaldo ve daha birgok sporcunun performansin artirabilmek i¢in bilim
laboratuvarlarinda siki bir ¢aligmanin oldugu ve milyonlarca dolar harcanmaktadir. Sirketin aragtirma-
gelistirme, bilimsel caligmalarina ve gelismesine atif yapildigi diislinlilmektedir. Coziim odakl olan
bilim insanlar1 mesafe gdzetmeden olumlu bir sonuca ulagabilmek i¢in Diinya’nin neresi olursa olsun
ulasma imkanlarmin oldugunun bir gostergesidir. Tiirk Telekom, kullanicilarma ihtiyaclara gore
Ozellestirilmis, ulusal ve uluslararasi iletisim ¢dziimleri sunan bir telekomiinikasyon sirketi olmasindan
dolay1 bilim adamlar1 Ronaldo’yu Tiirkiye’deki bir subesine getiriyor. Giiler yiizlii, samimi ve icten
calisanlar ile insanlara daha iyi bir hizmet sunabilmek i¢in elinden gelen gabalar1 gosteriyorlar. Sirketin
miisteri iliskilerindeki hassasiyetine vurgu yapilmaktadir. Tirk Telekom calisani durumun sokunu
atlatmaya calisiyor ve Cristiano Ronaldo’nun istek ve ihtiyacini 6grenmek istiyor. Cristiano Ronaldo
umutlu bakislarla eski hizina geri donebilmek i¢in, Tiirk Telekom calisanina ‘hiz’ ihtiyacinin oldugunu
sOylemesi ve bu sorunun ¢oziime kavusabilecegini diislinliyor. Tiirk Telekom c¢aligsani Cristiano
Ronaldo’nun bu istegine tebessiim ederek, bundan daha kolay bir is olmadigini diigiiniiyor. Cristiano
Ronaldo’nun ¢evikligini, ¢abuklugunu, hizin1 ve giicliniin olusturan dort boliimlii mekanizma iglevini
stirdlirebilmek igin agiliyor. Tiirk Telekom calisani Cristiano Ronaldo’nun olaganiistii unsurlara sahip
oldugu kanisina vararak sirketin giicliyle bagdastirtyor. Diger Tiirk Telekom ¢alisani, Cristiano
Ronaldo’ya hayranlikla bakiyor ve onu eski hizina dondiirmenin kiigiik bir sim kart parg¢asiyla miimkiin
olabilecegini ifade ediyor. Tiirk Telekom calisanin isini titizlikle ve becerili bir sekilde yapmasi firmanin
vizyonunda dnemli bir imaj yaratarak, diger rekabet ettikleri kuruluslardan farkini acik bir sekilde ortaya
koyuyor ve tercih edilme nedeni olarak gosteriliyor. Cristiano Ronaldo’nun gdzlerini kapatmas1 ve
beynin bu sim kart1 algilamasi sonucu viicut ayarlarini degistiriyor. Cristiano Ronaldo’nun goz basta
olmak iizere, viicudunda degisiklikler gézlemleniyor ve Fiber hizinin kendisine yliklendigini fark
ediyor. Fiber hizi Cristiano Ronaldo’nun eskisinden daha iyi olmasini saglayacagi i¢in, mutluluk
hormonlar1 salgilaniyor. Cristiano Ronaldo hizin viicuduna yayilmasiyla yerinde duramiyor ve bir fisek
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gibi yerinden firlayarak 6zlemini duydugu yesil sahalara geri doniiyor. Markanin giicli ile bir
0zdeslesme bulundugu ve sirketin giicii ile 6zdeslestigi goriilmektedir.

Tiirk Hava Yollar1 Reklam

Dilsel Ileti Coziimlenmesi

Tiirk Hava Yollar1 firmasi, 2014 Diinya Basketbol Sampiyonas1 dncesinde, A Milli erkek basketbol
takim1 oyunculariyla birlikte bir reklam filmi ¢ekmislerdir. Reklam filmi 1 dakika 27 saniye olup, Kerem
Tungeri’nin bir bakkalda, satic1 ve yanindaki bir ¢gocuktan su istemesi ile baglamaktadir. Yiiksekte bir
rafta su siseleri durmaktadir ve Kerem Tungeri birkag¢ sigrama neticesinde zorlukla su siselerine
ulagsmigtir. Daha sonra Oguz Savas ve Dogus Balbay’in sokakta yiiriirken yasl bir kadinin otomobilinin
ariza yaptigini sdylemesi ve onlardan araci itmeleri konusunda yardim istemeleri ile devam etmektedir.
Oguz Savas ve Dogus Balbay otomobili iterek bir hayli zorlanmiglardir. Devaminda Ender Arslan,
elinde basketbol topu ile bir sahil kenarinda telefon ile gorlisme yaparak yiiriidiigii goriilmektedir.
Karsisina biri ¢ikmaktadir ve ona yol vermemektedir. Ender Arslan telefonu kapatarak topla beraber
viicut ¢alimi ile adamdan s1yrilmis ve arkasindan sasirdigini belirmektedir. Son olarak Sinan Giiler ve
Kerem Gonliim’iin bir aligveris merkezinde yiiriiyen merdivenlerde yukariya ¢iktiklar goriintiisii ekrana
gelmektedir. Yiiriiyen merdiven birdenbire arizalanmigtir ve tersi yonde ilerlemeye baslayan merdivene
kars1 yukartya dogru hizla ¢ikmaya ¢alismaktadirlar. Basketbolcularin yasadig: tiim bu giinliik hayattaki
zorluklari, aslinda esprili bir dil ve kiiclik jest ve mimiklerle gevresindeki insanlarin yaptigi mesaji
verilmektedir. Reklam filminde son olarak havalimaninda tiim ekibin eglenceli ve dinamik bir sekilde
ucaga dogru kostuklart goriilmektedir. Fondaki ses “Tirk Milli Basketbol Takimi Diinya
Sampiyonasi’na hi¢ bdyle hazirlanmamisti” diyerek, basketbol takimmin bu sampiyonaya her
zamankinden daha fazla 6nem verdigini anlatmaktadir.

Sifrelenmis Coziimleme

Kerem Tungeri sirilsiklam terlemis bir durumda, kiiglik bir tebessiimle bakkala giriyor ve yorgun
gorilinen viicuduyla selam vermeye calisiyor. Bakkal ve oglu Kerem Tungeri’yi karsilarinda goriince
hosnutlukla onu izliyor. Susuzlugunu gidermek i¢in buzdolabina yonelen Kerem Tungeri karsisinda
korkung bir manzara gériiyor. Sularin buzdolabinda olmamasi onu oldukga sasirtiyor ve bu durumun
sebebini 6grenmek istiyor. Kerem Tungeri sularin yukarida oldugunu gérmesi onun agisindan ilk basta
sikinti gibi goriinmiiyor. Kerem Tungeri bu duruma anlam veremiyor ve hayret edici bakislarini
gizleyemiyor. Kerem Tungeri sulardan nasil algagini diisiiniiyor ve ¢cocugun da “bunda ne var senin igin
cok kolay abi” gibi bir tavir sergiliyor. Kerem Tungeri milli takimda ve kuliiplerde oyun kurucu ve sutor
gard pozisyonlarinda oynadigi i¢in, diger pozisyonlarda oynayan oyunculara gore sigrama becerisine
daha az ihtiyag duyuyor. Fakat suyu almak igin glicliniin son noktasina sigrama eylemini
gerceklestiriyor. Kerem Tungeri gibi 191cm boyunda A Milli Basketbol Takimi sporcusu defalarca
sigramasina ragmen suyu alamiyor ve bu durumdan bakkal ile oglu keyif aliyor. Kerem Tungeri
miicadele ruhuyla su hedefine ulasiyor ve ufak bir su sisesini almak i¢in bile bagarinin nasil elde
edilebilecegini gosteriyor. Pivot pozisyonunda oynayan Oguz Savas ile oyun kurucu Dogus Balbay
gayet sakin bir sekilde cadde de yiiriiyorlar ve bir anda bir sese kulak veriyorlar. Telas icinde olan yash
teyze, Oguz Savas ve Dogus Balbay’in giiglerinden faydalanarak, nazik bir dille yardimsever oldugunu
ve halkin insanlanyla i¢ ice olduklarini gdstermelerini istiyor. Gliglii ve dayanikh fizikleriyle Oguz
Savas ile Dogus Balbay kuvvet antrenmani niteliginde araba itmeyi basit bir olay gibi goriiyorlar ve
zorlanmadan iteceklerini diisiiniiyorlar.

Oguz Savas ve Dogus Balbay son derece konsantre olmus vaziyette arabay1 iterken diger yardim
eden kisilerin ellerini ¢ekip “siz bu isi biz olmadan da yaparsiniz” der gibi yapmas1 ve motive ederek
onlar1 motive ediyor. Yash teyze gilivenligini almis, karsiya odaklanmis, rahat ve huzurlu bir sekilde
istifini bozmadan yoluna devam ediyor ve bu durumdan keyif aliyor. Oguz Savas ve Dogus Balbay
tahmin edemedikleri kadar zorlaniyor ve onlar i¢in eziyete doniisiiyor. Fakat durum ne olursa olsun pes
etmedikleri ve islerini en iyi sekilde yaptiklar1 goriilityor. A Milli Basketbol Takiminda kaptanlik yapan,
oyun kurucu pozisyonunda olan Ender Arslan hayatinin bir parcasi olan basketbol topuyla yiirtiyiisiinii
gegeklestiriyor. Bir anda karsisinda viicut sporuyla ugrasan giiglii bir kisiyle karsi karsiya kaliyor. Ender
Arslan’1 6niine engel olan kisiyi yetenekleriyle gegmeye calisiyor. Pas yetenegi ve hiziyla dne cikan
Ender Arslan top siirerken, ani bir doniis ile rakibini saf dig1 ediyor. Ender Arslan’a engel olmaya ¢alisan
kisi ile bu duruma taniklik eden kisinin géz goze gelmeleri ve mutluluk duymalar1 gézlerden kagmiyor.
Guard ve forvet pozisyonlarinda gorev yapan Sinan Giiler ile uzun forvet ve pivot pozisyonlarinda
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oynayan Kerem Gonliim sakin bir sekilde ylirliyorlar ve onlarin geldigini fark eden adam kurnazlik
diistinmeye basliyor. Kerem Gonliim ve Sinan Giiler relax bir sekilde yiiriiyen merdivenden yukariya
cikarak amaclarmi gerceklestirmek istiyor. Kerem Gonliim ve Sinan Giiler kendi giigleriyle yukariya
¢ikmaya bagladiklari sirada, birden karsilarina yeni bir engel yaratan kisi ¢ikiyor ve endigeli bakislari ve
caresizlikleri goriilityor. Kerem Gonliim ve Sinan Giiler cabukluk ve ¢eviklik becerileriyle hedeflerine
ulagiyorlar. Bu zorluklar1 yendigini goren insanlar A Milli Basketbol Takimina umut dolu gdzlerle
bakarak basarinin kaginilmaz olacagini diigiiniiyorlar.

A Milli Basketbol Takimi oyunculari havalimaninda ucagin kalkma saatini aralarinda sohbet
ederek heyecanli bir sekilde bekliyorlar. Barig Hersek ve Dogus Balbay gergin bakislarla, ugagin kalkma
vaktinin geldigi gérmesiyle yerlerinde duramayarak hareketlenmeye basliyorlar. A Milli Basketbol
Takimi1 oyuncular1 ugaga yetismek icin esyalarina ragmen son derece hizli bir sekilde ilerlemeleri ve
sivil insanlarin dikkatlerinden kagmiyor. A Milli Basketbol Takimi oyuncular giiler yiizlii suratlaryla,
heyecanli duygularla, birlik ve beraberlikle takim olma olgusun en iyi sekilde yansitiyor. Ispanya ‘ya
dogru hareket eden A Milli Basketbol Takim ugagi sporcularin rahat, huzurlu ve hos duygular icerisinde
ulagmasini sagliyor.

Integral Forex Reklami

Dilsel Ileti Coziimlenmesi

Reklam, fonda “Gururumuz Kenan Sofuoglu 4. Kez Diinya Sampiyonu” sozleriyle baglamaktadir. 1
dakikalik reklam filminde Kenan Sofuoglu’nun motosikletleri yarislari sirasinda ¢ekilmis gergek
goriintlilerinden parca parca kesitler vererek ilerlemektedir. Ardindan fondaki sesin pistten ¢ikti Bogaz
Kopriisti lizerinde ilerledigi ve eve gittigi sozleri ile reklamin akisinin degistigi goriilmektedir. Bu
esnada Kenan Sofuoglu Istanbul trafigi igerisinde motosikleti ile ilerledigi goriintiileri ekrana
gelmektedir. Devaminda yiiksek bir holding binasina motosikleti girmektedir ve galisanlarin giiliimser
bakislar1 arasinda, fonda kendi sesiyle “rakiplerini geride birakmak icin ¢ok caligip hizli olman gerekir.
Ne kadar calisirsan calis arkanda giivenebilecegin bir teknoloji ve uzman bir ekip yoksa basarili
olamazsin” sozleri duyulmaktadir. Ardindan kurumun Finansal Analiz Uzman1 Beste Naz Koksal’in
yanina gelmektedir. Ve kaskinmi ¢ikararak “Benden daha hizli oldugunuz dogru mu? Sorusunu sorar.
Calisan, “sizden daha hizliyiz. Biz de {istiin teknoloji ve altyapimizla saliselerle ugrasiyoruz ama siz
bizim gururumuzsunuz” diyerek Kenan Sofuoglu’nun Diinya Sampiyonluklarina vurgu yapmaktadir.
Bu esnada Kenan Sofuoglu'nun omzunda integral Forexin sponsorluk logosu parlamaktadir. Fonda
Kenan Sofuoglu “resmi sponsoru” diye duyulmaktadir. Reklam filmi spor yoluyla pazarlama teknigiyle
ele almmistir. Sporcunun hizli olusuna vurgu yaparak kendi hizmetlerinde de hizli olduklarina ve
basarinin hiz ile dogru orantili olduguna isaret etmektedirler.

Sifrelenmis Coziimleme

Motosiklet Diinya SuperSport sampiyonasi, Diinya SuperBike sampiyonasinin bir alt kategorisi olan ve
600cc’lik modifiye edilmis motorlarin yaristig1 bir sampiyonadir. Tiirkiye’yi basar1 ve gururla temsil
eden Kenan Sofuoglu hirsiyla, inat¢iligiyla ve miicadele ruhuyla zaferler kazanmaya devam ederek,
Tiirkiye’nin Diinya’ya lansmaninda 6nemli bir konumdadir. Kenan Sofuoglu yarista rakiplerini saf dig1
ederek, bir yarista da galip gelmeyi basariyor ve klasman puanimi yiikseltiyor. Sofuoglu gibi basarili ve
isim yapmus birinin, kaskinda, kiyafetinde ve motorunda yer alan sponsor firmalar1 kendilerini hedef
kitleye benimsetebilmek i¢in yaris organizasyonlarinda ki izleyicilere en kolay yoldan ulasabilmek
adma bu tir faaliyetlerde bulunurlar. Sporcumuz, motorik becerilerini kullanarak, Bogazici
Kopriisii’niin yogun trafiginden hizli bir sekilde ilerliyor ve yoluna devam ediyor. Yarigtig1 pistlerde
rakiplerine karsi yaptig1 manevra hareketlerini seri bir sekilde uygulayarak Bogazig¢i Kopriisii’ni
arkasinda birakiyor, dikkatli ve kontrollii bir bigimde hedefine ulagsmaya ¢alisiyor. Bir motosiklet
yariggisinin en 6nemli tesisatlarindan birisi de ayagina giydigi motosiklet ¢izmeleridir. Ciinkii motorun
kontroliinii saglayabilmek ve yoniinii belirlemenin yani sira olabilecek kaza durumunda ayak sagliginin
korunmasinda saglamlik ve kalite 5nemlidir. Devasa biiyiikliikte ki bina Istanbul’da Sisli ilgesine bagl,
birgok uluslararasi sirketin genel midiirliigiinii barindiran, modern gokdelenleri, yogun trafigi ve sert
riizgan ile Istanbul’un ve Tiirkiye’nin en modern cevrelerinden birisine sahip olan Maslak semtidir.
Kenan, kontrolii elinden birakmayarak, arkasindaki demir ¢ubuklarin arasinda slalom yaparak, sakin bir
sekilde firmanin i¢ine girme eylemini gergeklestirmektedir. Kenan Sofuoglu yaris pistinde ki virajlarda
doniisiine gore kullandig1 denge ayagiyla kivrak manevra hareketiyle yoniinii kaybetmeden devam
etmektedir. Ulukartal Holding; giizel ve aliml1 bayan miisteri danigmanlari ile kurulmus veya kurulacak
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sirketlerin sermaye ve yonetimine katilarak bunlarin yatirim, finansman, organizasyon ve ydnetim
meselelerini toplu bir biinye igerisinde ve ekonomik dalgalanmalara kars1 yatirnmlarin gilivenligini
artirmak ve bdylece bu sirketlerin saglikli sekilde ve milli ekonominin gereklerine uygun olarak
gelismelerini ve devamliliklarimi teminat altina almak ve bu amaca uygun ticari, sinai ve mali
girisimlerde bulunma amaciyla yer almaktadir. Kenan Sofuoglu girisim, degisim ve gelisimin oldugu
firmada, yansiyan organik 1siklarin ¢alisanlarin i¢ ortamlarinda temiz ve muntazam olduguna taniklik
ediyor. Kenan Sofuoglu firmanin igleyisinde teknolojik ekranlarin ¢oklugu, gézlerini kamastirtyor.

Ulukartal Holding’in Yonetim Kurulunun destegiyle biiylime atagina gegen grubun lokomotif
sirketi Integral Yatirrm Menkul Degerler A.S Tiirkiye nin en saygin araci kuruluslarmdan biri olarak
sermaye piyasalarinda faaliyet gostermektedir. Kenan Sofuoglu, son derece egitimli ve tecriibeli uzman
kadrolar1 olan, giincel teknolojiyle donatilmis alt yapisi ve miisteri odakli hizmet anlayis1 ile
yatirimcilarina kalite standartlan yiiksek, hizli ve giivenilir bir sekilde hizmet vermeye devam eden bir
ekibin arasindan siiratli bir bicimde gegiyor. Sporcumuz hiziyla, islerine odaklanmis ¢aligsanlarin fiziksel
ve zihinsel yonden dikkatini ¢gekmeyi basariyor. Kenan Sofuoglu hizim1 kesmesiyle, calisan bayanin
aniden kafasini ¢evirmesi zaman almiyor. Sofuoglu, tebessiimle ¢aligsan kisiye kendi hiziyla, firmanin
islem hizinin arasinda kiyaslama yapiyor. Finansal analiz uzmani algakgdniillii bir sekilde, izl
olduklarim belirtiyor ve rekabet ettikleri kurumlardan imaj farkin1 ortaya koyuyor. Finansal Analiz
Uzmani, Kenan Sofuoglu agisindan saliselerle yarigmanin 6nemli oldugunu fakat kendi firmalarinin da
iistiin teknolojik altyapisi olmasina ragmen zorlu rekabet donemi i¢inde olduklarini sdyliiyor. Finansal
Analiz Uzmani, Kenan Sofuoglu ile bu siireci en iyi sekilde gegirerek rakiplerine {istiinliik
saglayacaklarin1 diislinliyor. Kenan’1t 6ven s6zler mutlulugun artmasimi sagliyor ve yariglarda ki
basarisina olumlu yénde etki ediyor. Ulukartal Holding ve Integral Forex is birligi ile piyasada hizini
gosterebilmek i¢in, bulundugu kategoride Diinyanin ve Tiirkiye’nin motosiklette en siiratlisi olan Kenan
Sofuoglu’nun 6zelliklerini kurum imaji ile biitiinlestiriyor.

Lassa Reklam

Dilsel Ileti Coziimlenmesi

Reklam filmi Grand Slam sampiyonu ilk Tiirk tenis¢i Ipek Soylunun gorak bir arazide, yaninda bir
lastigin durdugu goriintiiyle baglamaktadir ve servis atisi ile reklam filmi hareketlenmeye baglamaktadir.
Giicli bir sekilde servisi kullanir ve yaninda lastikle birlikte yiiriimeye baslar. Zor arazi kosullarinda
ilerleyen reklam yiizii, ayakkabisiz ayaklan ile farkli arazi kosullarinda goriintiilenmekte ve siirekli
olarak ylirimektedir. Bu sirada yaninda lastik kendisine eslik etmektedir. Fonda “Saglam basican bu
hayatta, saglam gidicen bu hayatta” sesleri ile ritimli bir miizik ¢almaktadir. Siirekli olarak saglamlik,
dayaniklilik mesajlari iceren bu reklam filminde, tenis gibi dayanikliligin 6n planda oldugu bir bransin
sampiyonu secilmistir. Ekranda “Saglamsa Lassa” yazis1 belirerek reklam filmi sonlanmistir. Reklam
filminde, spor bransindaki zor kosullar ile otomobil lastiklerinin giinliikk hayatta karsilagtiklar1 zor
kosullara arasindaki iligki irdelenmistir.

Sifrelenmis Coziimleme

Doganin 1ss1zligina ve zor sartlarina karsi miicadele etmeye hazir olan bayan lastigin esliginde yola
cikiyor. Diinya tenis turnuvalarinda birgok ilke imza atmis, Tiirkiye’nin ilk Grand Slam kupasii
kazanmis ve 2013 yilmin ‘kadin sporcusu’ segilmis olan Ipek Soylu top tutus teknigi ve viicut agisiyla
isinin en dogrusunu yapmaya ¢alistyor. Ipek Soylu ayaklarini yerden kesilmesi ve vurus teknigini
basariyla gergeklestirmesi alttan gelecek tenis sporcularina idol olarak gosterilebilir. Sporcu ile yol alan
lastik koordineyi saglamak i¢in ¢evre kontrolii 'nii 6n planda tutmaktadir. Soylu sert kayalara ragmen
dayamikl1 bir sekilde, hava kosullarina aldiris etmeden yoluna devam etmektedir. Ipek Soylu ve lastik
esgiidiimlii hareketleri sonucu estetik bir gorlintiiyli meydana getirmis ve 6zgiivenlerinin oldugunu
gostermistir. Sporcumuz ve lastik kayalardan asagiya dogru inerken kaymamasi ve hizlarimi korumasi
dikkatten kagmiyor. Sogukkanli durusu ve sakinligi olan Ipek Soylu azim ve kararlilig1 ile miicadelesine
devam ederken, yagisa ragmen siiratli bir sekilde ilerleyen lastik yol giivenligini kaybetmeden
gitmektedirler. Soylu ve lastik arazinin yapisina aldiris etmeden giicleriyle engelleri asmaktadir. Ipek
Soylu ve lastik yokus ¢ikma tehlikesini azim ve kararlig1 ile ortadan kaldirmistir. ipek Soylu ve lastik
ucurumun esiginde, kiigiik bir hamle yaparak yolun akiciligini saglamaktadir. ipek Soylu ve lastik kara
ve su parcalarindan olusan tehlikeli ve zorlu yol mesafelerinin nasil kat edildigini en iyi sekilde
gostermektedir. Ipek Soylu ve lastik diizliik, yokus yukari veya asag: fark etmeksizin istiflerini
bozmadan ilerlemektedir. ipek soylu ve lastik zorluklarla miicadelesini siirdiirerek, onlerine gelen
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engelleri asmaya devam etmektedir. Her tiirlii kosulda lastigin giiven sagladig1 vurgulanmaktadir. ipek
Soylu yolunda ilerlerken yakalandigi hava kosullari ve asilmasi giic engelleri ge¢mis ve hala
yipranmamis ve saglam vaziyette goriinmektedir. ipek Soylu ve lastik sonunda diiz bir yola ¢tkmanin
mutlulugunu yagmurlu bir havada yavas bir sekilde ilerleyerek ¢ikarmaktadir. Sporcumuz lastik ile
beraber miicadelelerini tim olumsuzluklara ragmen birakmamis, hizlartyla, giicliyle,
koordinasyonlariyla ve dayanakliklariyla yolun sonuna gelerek tenis topunu geride birakmislardir.

Skechers Reklami

Dilsel Ileti Coziimlenmesi

Skechers firmasinin reklam filminde geng bir antilobun beslenme sirasinda bir ¢ita tarafindan av olarak
goriilmesi ve geng bir antilobun hizinin asla bir ¢ita ile kiyaslanamayacagi gergegi anlatilmaktadir. Fakat
ironik bir bigimde, bir ¢ift Skechers ayakkabisi giyen insanin neler yapabilecegi ise espri bir dille
sahnelenmektedir. Gorsel efektler kullanilarak cekilen reklamda, Skechers ayakkabilar ile avimin
pesinden kosan bir ¢itay1 kosarak yakalayan bir erkek goriilmektedir. Citay1r yakalayan kisi onu
antiloptan kurtardig1 i¢in gururludur ve antilobun annesine baktig1 sirada, anne antilop goz kirparak
espritiiel bicimde tesekkiir etmektedir. Reklam filminin sonunda hiz igin tasarlandi sozleriyle
ayakkabinin hedef kitlesine hiz beklentisi olan kullanicilar i¢in karsilik verebilecegi mesaji vermektedir.

Sifrelenmis Coziimleme

Dogada yasayan canlilar arasinda giigsiiz ama hizli olmak zorunda olan yavru ceylan yasamim
stirdiirebilmek ve gerekli enerjiyi almaya ¢aligmaktadir. Bir hiz timsali olarak gosterilen g¢ita, 2 saniye
gibi bir siirede saatte 70 kilometre hiza, 4,5 saniyede ise 100 kilometre hiza zorlanmadan ulasir. Yavru
ceylan cita ile goz goze geldiginde gerilim ve heyecan doruk seviyelerine ulasir ve bdylece yasam
miicadelesi baslar. Yavru ceylanin canini kurtarmak igin tiim giicli ve hiziyla kagmasiyla beraber korku
dolu anlar baghyor. Cita tam bir depar atleti gibidir.140 km hizdayken bile bir arabanin ve motosikletin
yapamayacagini yapar ve inanilmaz bir a¢1 ile ¢ok sert doniisler yapar ve bu doniiglerde savrulma sz
konusu olmaz. Zira, maksimum hizini 4-5 saniye siirdiirebilir. Cita sahip oldugu hizli kogma yetenegini
hafif, ince kemiklerine kuyruklarinin uzun olmasina bor¢ludur. Cita ceylan, impala gibi otcul hayvanlar
avlar. Ancak ceylan ve impala diinyanin en hizli manevra yapan hayvanlaridir, ¢italar ise yiiksek hizina
ragmen kuyrugunu bir diimen gibi kullanarak keskin doniisler yapabilirler. Cita maksimum hiza
eristiginde her adim mesafesi yaklasik 15 metreye ulasmaktadir. Bu uzun adimlari ona siirat kazandiran
bir etkendir. Cita ne kadar hizli kossa da av girisimlerinin yarisinda basarili olur. Erkek figiirlii kisinin
siirati ve ¢abasi, ¢itanin yavru ceylana olan iistiinliigiinii ortadan kaldirmaya ¢aligmaktadir. Insan
giicliniin dogaya ve diger canlilara hiikkmetmesi s6z konusudur. Siiratin simgesi olan Skechers markali
ayakkabi, rahatlik, konforluk ve kalite {irlin oldugu imajimi veriyor. Skechers markali ayakkabi
sayesinde, dengesini saglayarak hedefi olan ¢itay1 tutma arzusuna yaklagsmistir. Ayakkabinin esnekligi
ile sigrama eylemeni basarili sekilde gergeklestiren, ¢itanin hareket etmesini engelliyor ve ¢ita ile zorlu
bir miicadeleye girerek giireste kiindeleme hareketiyle ¢itanin gardini diisiirme g¢alisiyor. Diinyanin en
hizl1 hayvani olarak kabul edilen ¢itanin kontroliinii saglayan insan giiciiniin Gstiinliigiinii esprili bir dille
anlatilmigtir. Erkek figiirii, her zaman giigsiiz ve ¢aresiz canlilarin yaninda yer aldigini gostererek, yavru
ceylana “senin canini1 kurtarmak igin yaptim” diyor. Markanin spor ayakkabilarinin muhtesem hareket
kabiliyetine vurgu yapilirken, dogaya sevgi ve kurumsal sosyal sorumluluk mesajlar1 verilmektedir.
Yavru ceylan, bu kisinin hareketine tepkisiz kalmayarak, tesekkiir niteliginde gdziiyle isaretini yapiyor.
Doganin kanunu gii¢liiniin gii¢siizii yenmesi olarak bilinse de bu haksiz rekabeti dnlemeye calisan erkek
figiirlii kisi yavru ceylan ile ¢itadan kurtulma zaferini beraber kutluyorlar ve mutluluk yasiyorlar

TARTISMA VE SONUC

Bu calismada, televizyon ve internette yaymlanan spor igerikli 5 reklamin gdstergebilim acisindan
¢ozlimlenerek incelenmistir. Cozliimlenen reklamlardan Tiirk Telekom reklaminda, diinyaca {inlii
futbolcu Cristiano Ronaldo, Tiirk Hava Yollar reklaminda iinlii basketbolcumuz Kerem Tungeri ve A
Milli Basketbol takimimiz, Lassa reklaminda Tiirk tenisine uluslararasi arenada yeni bir vizyon getiren
Ipek Soylu, Integral Forex reklaminda ise diinyaca iinlii motor sporlarinda iilkemizin gururu Kenan
Sofuoglu ve Skechers reklaminda ise Amerikali televizyon yapimcisi, prodiiktdr ve aktdr olan Jordan
James Smith yer almaktadir. Secilen reklam filmlerinde alanlarinda iinli kisilerin oynadigi
goriilmektedir.
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Sutherland & Sylvester (2000) tinliilerin reklamda kullanilmasinin, markanin dikkat ¢ekiciligini
artirmak icin anilacak bir ara¢ oldugunu belirtmistir. Bir kaynak giivenilir ve cazip oldugunda, mesaj
daha giiclii olacak ve alic1 lizerinde daha biiyiik bir etkisi olacagi bilinmektedir. Bu da kaynak ve mesaj
arasinda olumlu bir iliski olusturacaktir. Sonunda, aliciy1 algilama, farkindalik veya satin alma
davranisinda planli bir degisiklige gotiirecektir. Reklamlarda iinli kisiler ve spor iligkisine sikg¢a
rastlamaktayiz. Inceledigimiz bu reklam filmi, bu 6rneklerden bir tanesini olusturmaktadir. Tiim TV
reklamlarinin %20’den fazlasinin iinliileri icerdigi ve reklam verenlerin yiiz milyonlarca dolar 6dedikleri
bilinen bir gercektir (Belch & Belch, 2004).

Tiirk Telekom firmasinin reklaminda, girketinin sporu bir arag olarak kullanarak amaglarina ulasma
cabasi goriilmektedir. Bu amag dahilinde diinyanim en ¢ok ilgi ¢eken spor olaylarindan birisi olan futbol
karsimiza ¢ikmaktadir. Futbol diinyanin en popiiler sporu olarak kabul edilebilir. Birgok insan agisindan,
bir oyunun 6tesinde bir yasam bigimine doniigmiistiir. Seyirci agisindan her tiirlii izleyici kitlesine hitap
edebilen karmagik bir yapiya sahiptir. Zengini, fakiri, ¢alisani, ¢alismayani, erkek, bayan, cocuk
kisacasi, her tiirlii sosyo-ekonomik yapiya sahip insanlar futbolu tiiketmektedirler. Bu haliyle Tiirk
Telekom firmasinin futbol ve diinyaca {inlii bir futbolcuyu kullandig1 reklaminda, aslinda her kesimden
izleyici ile bulugabilme gayesini giittiigii agiktir. Bu reklam filminde futbol, diinyaca {inlii ve ¢ok sevilen
bir futbolcu, futbol seyircisi ve Tiirk Telekom firmasinin teknolojideki basaris1 konulart
irdelenmektedir.

Seyirci, futbolun olmazsa olmazlarindan bir tanesidir. Sporda tiiketiciler, (aktif katilimc1) ve
seyirciler (pasif katilimci) olarak iki ana grup altinda smiflandirlabilir. Sporda pasif katilimci, bir spor
olayini, olustugu yerde (stadyum, salon, vs.) tiiketebilecegi gibi, kitle iletisim araglar1 araciligiyla da
(gazete, TV, radyo, vs.) tiiketebilir (Unal, 2009). Siiphesiz her spor, seyirci ile daha keyifli bir hale
gelmektedir. Ayrica seyirci, medya ve sponsorluk gelirlerinin artmasina yonelik 6nemli katkilar
saglamaktadir. Bunlarla beraber, seyirci katilimi, profesyonel futbol takimlarinin seyirci destegine bagl
olarak hedeflerini belirleyebilmeleri agisindan da ¢ok énemlidir (Genger & Aycan, 2008).

Diinyanin 6nde gelen isletmeleri de dahil olmak iizere, bircok isletme sporun cazibesinden
faydalanarak pazar paylarini artirmaya caligmaktadirlar. Sporun biiylik bir endiistriye donligmesinin
altinda, “toplumsal giicii” yatmaktadir. Oyle ki, diinyanin en biiyiik isletmeleri, uzun yillar nce bu giicii
fark etmis ve sporla iliskili pazarlamay1 kullanmiglardir. Spor dallari, spor haberleri ve spor uzmanlari,
hayatin her aninda tiiketicinin karsisina ¢ikmakta ve talep gormektedir. Spor, birbirine bagl sektorleri
etkileme giiclinii kullanarak, biiyiik 6l¢ekli bir endiistri haline doniismiistiir. Giiniimiizde, sporla hi¢cbir
baglantis1 olmayan isletmeler bile, {irlinlerini satmak veya tanitmak amaciyla, sporu bir ara¢ olarak
kullanmaktadirlar (Yoon & Choi, 2005; Unal, 2009). Futbolun olaganiistii popiilerliginin birincil
nedenini aidiyetleri agiga ¢ikarma ve harekete gegirme 6zelliginde aramak gerekir. Bir takimin taraftar
olmak, adeta bir cemaatin goniillii katilimcis1 olmaya benzer. Futbol, bireyi olmak istedigi grubun bir
parcasi haline getirir ve bu 6zdeslesme onu sosyallestirdigi gibi ayn1 zamanda oyundan yasama zevki
devsirmesine neden olur. Bu 6zdeslesme bazen o kadar yogun yasanir ki, futbolsuz zamanlarda,
sozgelimi ligin devre aralar1 ve sezon sonlarinda 6zellikle erkeklerde meydana gelen “futbolsuzluk
bunalim1” baz1 toplumlarda kaniksanmis toplumsal rahatsizliklardan biri haline gelmistir (Arik, 2004).

Tiirk Telekom reklaminda, reklam filminin bir boliimiinde yer alan karede, gazete mansetinde yer
alan Ronaldo efsanesi bitti mi? yazisiyla birlikte Ronaldo’nun fotografi goériinmektedir. Gegmisten
giiniimiize hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim
diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu konumda kitle iletigsim araglarinin biiyiik rolii vardir, ayni
zamanda spor yapma olanagina sahip olmayan ¢ogunlugun, spora ilgi duymasi kitle iletisim araglari
sayesinde olmustur (Oztiirk, 1998; Unsal & Ramazanoglu, 2013).

Tiirk Hava Yolar1 reklaminda Kerem Tungeri’nin bakkal da bulunan ¢ocuk igin bir rol modeli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sporun yayginlastirilmasinda iinlii ve sevilen sporcularin kullanimi
onem arz etmektedir. Unal’in (2009) yapmus oldugu bir ¢aligmada, katilimeilarin %72,2’sinin, toplumda
spor bilincinin yayginlastirilmasinda toplum tarafindan sevilen kisilerin (politikaci, sanatgi, {inlii sporcu
vb.) olumlu etkisinin olacagi konusunda olumlu tutum igerisinde olduklar tespit edilmistir. Reklamda,
A Milli Takimimizin 6nemli bir karsilasma igin hazirlik evresinde halk ile i¢ i¢e bir hazirlik donemi
gecirdigi ve Tiirk toplumunun millilerimizin kazanabilmeleri adina yapilan hazirliklarda onlara destek
oldugu vurgusu yapilmaktadir. Tarih, Tirkleri ¢ok eski zamandan beri sportmen bir millet olarak
kaydeder. Bugiin hala diinya milletlerince dilden dile dolasan “Fort comme un Turc” (Tiirk gibi
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kuvvetli) climlesini bir “darb-1 mesel” gibi sOyleten tilsim, uzun asirlarin anlayisim ifade eden bir
vecizedir (Giiven, 1999). Spor, modern toplumlarin en yaygin ve etkili sosyal kurumlarindan biridir.
Temel amaci, insanin bedenen, ruhen ve sosyal yonden gelismesine katki saglamak olan spor,
toplumlarin gelismesinde de ¢ok etkin bir rol oynayan sosyal bir olgudur. Giintimiizde bilingli olarak
sporun kitlelere yayginlastirilmasi ve halkin ¢agdas anlamda spor yapmasi ile toplumlarin gelismisligi
arasinda dnemli dlciide bir paralelligin varlig1 kabul edilmektedir.

Sportif 6gelerin tiimiinde dinlenmek, eglenmek oldugu kadar ayn1 zamanda sosyal bir kaynagma
da vardir. Toplumla kaynagma ve 6zdeslesme konusunda spora 6nemli gorevler diismektedir. Sagladigi
bedensel ve ruhsal anlamdaki doyum olanaklari, serbest zamanlar1 ve yasam seviyeleri diizenli olarak
artan sanayilesmis {iilkelerin 6zlemini duydugu yeni bir yasam seklinin ayrilmaz pargasidir (Yavas
2005).

Topluma 6rnek olan kisilerin, sporu 6zendirici davraniglarda bulunmasi ve spor yapmanin, bedenin,
ruhun gereksinimlerini karsilayan bir ihtiyag oldugunu vurgulamalari, toplumun sporu sevmesi,
anlamasi agisindan Onemlidir. Toplumda ornek kisiler, “kendi mesleklerini en iyi sekilde yerine
getirenler” seklinde tanimlanabilirler. Kisaca meslegini en iyi sekilde yapan kisiler toplum
liderleridirler. Herkes bunlar kendilerine 6rnek alir ve onlarin yasadig1 hayat bicimini kendilerine birer
hedef secer. Bu tiir insanlarin s6zii toplumda dinlenir ve yaptiklar1 6rnek almir. Spor bilincini
artirabilmenin bir diger yolu, topluma 6rnek olan kisilerin bu alandaki diisiince ve davraniglarini olumlu
yonde etkileyebilmektir.

Integral Forex reklaminda, Kenan Sofuoglu: “ne kadar galigirsan galis arkanda giivenebilecegin bir
teknoloji” ve “uzman bir ekip yoksa basarili olamazsin” climlelerini kullanmaktadir. Bagar1 sadece
sahadakiler tarafindan kazaniliyor gibi goriinse de sahne arkasindaki ekip basarinin ana mimari olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Reklam filminde vurgu yapilan temel unsur basarimin tesadiiflerle degil
teknoloji ve iyi bir ekip ile kazanilabilecegidir. Ekip ¢alismasinin meyvelerini en fazla spor dalinda
alabilirsiniz. Ama ekip caligmasi i diinyas1 i¢in de en az sporda oldugu kadar 6nemlidir. Bu olmaksizin
cok az sey basarilabilir. Takim ruhu ne kadar giiglilyse oyuncularin birlikte ¢aligma potansiyeli o kadar
artar. Ekip elemanlan gii¢lii bir takim ruhunu paylastiklarinda, anlagsmazliklar iligkilerin bozulmasina
gerek duymadan ¢oziilebilir (Maxwell, 2011).

Teknolojinin is diinyasi i¢in sundugu nimetler, sirketlerin giderek artan rekabet ortaminda is birligi
ve verimliligi artirtyor. Randstad Workmonitor’iin son bulgularina gore tiim diinyada calisanlarin
%87’si is birligi yapmanin 6neminin teknoloji ve teknolojinin sagladig1 araglarla daha da gelistigini
belirtti. Calisanlarin  %60’1 teknolojinin sagladigi nimetlerle ekip ¢alismasimin da daha da
kuvvetlendigini, ekip icindeki sinerjinin ve is verimliliginin bes yil oncesine gore ¢cok daha fazla
oldugunu vurguladi. Arastirmada ekip ¢aligmasinda en verimli iilkeler sirasiyla Cin, Hindistan, Tiirkiye,
Malezya ve Sili olarak tespit edilmistir (www.randstad.com.tr, 2014).

Grand Slam Sampiyonu Ilk Tiirk Tenisci ipek Soylu’nun yer aldig1 Lassa reklaminda, her kosulda
yere saglam basan ¢iplak ayakli bir sporcu imaji ile Lassa lastiklerinin “saglam gidicen bu hayatta” ve
“saglam basican bu hayatta” sloganlar ile pekistirildigi goriilmektedir. Incelenen ve ¢dziimlenen
reklamlardan sadece Lassa reklaminda kadin imaji, saglamlik ve gii¢ irdelenmistir.

1980°’li ve basta 1990’lh yillarda, “kadin, spor ve medya” temali arastirmalarda, medyanin
cogunlukla erkek sporculara yer verdigi goriilmiistiir (Bernstein, 2002). Kadin sporcularin medyada
daha az takdim edilme sebebinin arkasinda yatan gerceklik toplumda egemen olan toplumsal cinsiyet
ideolojisidir. Toplumsal cinsiyet, kadinin ve erkegin sosyal ve kiiltiirel olarak belirlenen toplumsal rol
ve sorumluluklarini soylemektedir. Toplumsal cinsiyet, biyolojik ayrimlarla ilgisinin olmadigmi, kadin
ve erkek olarak toplumun bizi nasil degerlendirdigi, nasil idrak ettigi, nasil tasarladigi ve nasil
davranmamizi bekleyen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitligi, firsatlarin
ve referanslarin birbirinden ayrilmasi ve kullaniminda, hizmetlere sahip olmada kisinin cinsiyeti
sebebiyle ayrimciligin yapilmamasidir. Tiirkiye’de sporun toplumsal cinsiyet ¢oziimlemesinde ve
kadinin spordaki konumuna ¢ok fazla datanin olmamas, bu tiir ¢alismalarin yapilmast mecburi olmustur
(Arslan & Koca, 2006). Basta rekabet sporlari, erkeklik ve kadinlikla alakali ¢ok giiclii iletilere sahip
olmakta ve spor, geleneksel bir sekilde erkeksi cinsiyet rolii 6zellikleri gerektiren bir erkek aktivitesi
olarak goriiliip, Uistiin sportif bagarimi erkeklikle esdeger olmasi agisindan onaylamaktadir (Theberge,
1993).
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Medyada kadin sporcularin yer almasiyla alakali, degisik nitelikleri olan ¢aligmalar vardir. Bu
calismalarin ¢ogunda, kadin sporcularin medyada erkek sporculara nispet sayica daha az 6ziimlenmistir
(Pedersen, 2002). Simgelenen unsurlarin toplumsal cinsiyet igerigine sahip oldugunu acik bir sekilde
gostermistir (Bishop, 2003). Kadin sporcularin konu oldugu haberler, haber igeriginin elverisliligi ve
toplumsal cinsiyet durum karsilagtirmalari agisindan incelenmistir. Erkek sporlarinda bulunan kadin
sporcular ile alakal1 haberlerde kadin ve erkek sporcularin mukayese edildigi ve kadin sporcularin spor
basarimina ¢ok az aksan yapildigi, kadin sporlarinda yer alan kadin sporcularin ise spor bagarimlarina
vurgu yapilirken kadmsi bi¢im hiikiimleri gii¢lendirildigi goriilmistiir (Arslan & Koca, 2006).

Cogu arasgtirmada, erkek sporlarinin medyada sunum sekillerinin baskin erkekligi yansittigi ve
kadin sporlarmin da bu durumda daha az sunuldugu ve ehemmiyetsiz ve ise yaramaz oldugu
belirtilmistir (Pedersen, 2002). Kadin sporcularin medyada sunumu, spor kurulusunda toplumsal
cinsiyet ideolojisinin tekrar olusturabilmesi i¢in yapilan feminist aragtirmalar adina 6nemli bir siije
olmustur. Degisik feminist bakis bigimleri, kitle iletisim araglari ile toplumsal cinsiyet kurma arasindaki
baglantry1 farkli formatlarda ele almasina ragmen, bu feminist yaklagimlar tarafindan kitle iletisim
araclarmin ataerkil degerler yontemi altinda farkli kadinlik ve erkeklik tariflerinin ve tecriibelerinin
kurulmasinin tekrar meydana gelmesi 6nemli bir arag olarak kabul gérmektedir (Koca & Bulgu, 2005).

Erkekler ve kadinlar, hangi davranisin erkege hangisinin kadma 6zgii oldugunu ¢ogu kez
filmlerden, ¢izgi romanlardan ya da reklamlardan 6grenmektedirler. Skechers reklaminda, diinyanin en
hizl1 hayvanlarindan birisi olarak kabul edilen ¢itanin yavru bir ceylam yakalamak ic¢in kosarken,
ayagidaki Skechers ayakkabilar1 ile aktdr Jordan James Smith tarafindan yakalanarak, adeta
paketlemesi esprili ve eglenceli bir gérsellikle anlatilmaktadir. insan, doga ve gii¢ ve muhtesem hareket
kabiliyeti saglayan hiz i¢in tasarlanmis spor ayakkabilar1 reklam filminde akilda en ¢ok kalan gorselleri
olusturmaktadir. Citanin hareketlerindeki ustalik ve zarafet sporun dogasinda da bulunmaktadir.

Doga ve insan arasinda bir iliskinin esprili bir bigimde anlatildigi reklam filminde farkli bir
yaklasimla dogaya duyulan 6zlem, teknolojiden kagis gibi konular irdelenebilir. Gilinliimiizde artan
kentlilesme ile kentsel mekanlardaki mevcut rekreasyon ve spor alanlariyla/tesisleriyle hareket
yasantisini stirdiirmeye calisan kent insan1 giderek artan bir istekle, bu suni mekanlardan uzaklagsmay1
isteyerek dogaya agilmay1 yeni bir etkinlik bi¢imi olarak benimsemektedir. Bu istek i¢inde rutinden
kacis, giiriiltiiden ve kentsel kirlilikten uzaklagma vb. gibi birgok nedenin yaninda, yeni heyecan ve
gerilim arayislan da goze carpmaktadir. Dogada yapilan sportif etkinlikler yukaridaki igerikten dolay1
da gittikge artan bir arz ve talep yaratmaktadir. Bu talebin artmasinda ulasim firsatlariin artmasi,
etkinlikler i¢in farkli malzeme iiretimi ve pazarlanmasi da dikkate deger unsurlardir (Balc1 & Kogak,
2010). Diger bir bakis ag1s1 ile insan iiriinii yenilik¢i (inovatif) ve ergonomik bir spor malzemesinin
insan performansini dogaiistii bir bicimde etkilemesinin konu aldigim séylemek miimkiindiir. Yasamin
her alaninda inovasyondan bahsetmek miimkiindiir. Sosyal yasam ortaminda sporun kapsadigi yer
tartigma gotiirmeyecek kadar biiyiiktiir. Sporun ruhunda olan bireyin kendisi ve rakibi ile rekabet olgusu
sporda inovasyonun yerini ve dnemini agiklamaya yeterli olabilir. Sporda hayata yonelik ve faydali
sonuclar almaya doniik yeni metot ve planlamalar, sporda inovasyon ¢aligmalarini agiklar niteliktedir.
Birgok iilkede sporda inovasyondan séz edilmektedir. Bu da sporda yeni bir reformu meydana getirir.
Bilim ve teknolojideki hizl1 ve sasirtict gelismeler iilkeleri biiylik ve gizli bir rekabetin igine sokmus ve
bu rekabet iilkelerin var olan teknolojik olanaklarini gelistirmelerine sebep olmustur. Bunun yaninda
insanlarin daha nitelikli bir ortamda yasama arzusu teknolojideki gelismeleri hizlandirmis ve teknolojiyi
kullanmak bir ayricalik olmaktan ¢ok zorunluluk haline donilismiistiir (Devecioglu & Altingiil, 2011).

Teknolojik gelismeler ayn1 zamanda kullanilan sportif saha ve malzemelerin igine de girerek, daha
ergonomik olmalarinda 6nemli rol oynamaktadir (Atasoy & Kuter, 2005). Saglikli bir ortamda ve
ylksek performans ile eylemlerin gerceklestirilmesi sporda ergonominin iglevlerinin baginda
gelmektedir (Atalay, Yiicel & Korkmaz, 2014). Bilimselligin artmasi sporda rekorlarin kirilmasi
neredeyse imkansiz denilebilecek derecelerin ortaya ¢ikmasinda en 6nemli etkenlerden bir tanesi olarak
karsimiza gikmaktadir. inovasyonu kiiltiir olarak benimseyerek, siirekli inovasyon yapma yetenegini
gelistirmek {izere gerekli altyapi ¢aligmalar yapmak, egitim sisteminde, 6grencilere girigsimci ve inovatif
diistince yapisimnin kazandirilmasma yonelik programlarin ve projelerin hazirlanarak uygulamak
gelecege yapilmis en biiyiik yatirim olacaktir (Sunay & Giindogdu, 2012).

Sonug olarak; Tiirk Telekom, Tiirk Hava Yollari, Lassa, Integral Forex ve Skechers reklami olmaz
iizere 5 spor igerikli reklamin dilsel ileti ¢oziimlemesi, sifrelenmis ve sifrelenmemis iletilerinin genel
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olarak belirli temsil bi¢imlerine iliskin anlam ve yan anlamlar i¢erdigi, sporu konu alan reklamlarda
kadinin temsilinin ¢ok diisiik oldugu, reklamlarda, sunulan yeni bir hizmeti tanitma, tiiketiciye sundugu
faydalar1 gosterme, gilivenlik, takim, sporda toplumsal dayanigma, yeni teknolojiler ve sirketinin kimligi
ile marka giicilinii vurgulamada etkili ve basarili oldugu tespit edilmistir.

ONERILER

Toplumun aynas1 olan spor kavrami agisindan, spor igerikli reklam kampanyalarinda, topluma verilecek
mesajin net bir bicimde vurgulanmasi ve ilgi ¢ekici spor igerikli programlara daha sik yer verilmesi
onerilmektedir.

Spor Yonetimi alaninda bu konuda ¢aligmalarin ¢ok simirh kaldigi soylenebilir. Farkli ve kapsamli
caligmalarla alanin zenginlestirilmesi ihtiyaci bulunmaktadir.

Toplumun spora yonlendirilmesi ve bilinglendirilmesi agamasinda, sporun dnemi ve yararlarini
aciklayacak, varsa yanlis bilgileri azaltip, dogruya g¢evirecek bilgilendirici kampanyalar diizenleyerek,
bilissel bilesenin gelismesi saglanmalidir. Diizenlenecek olan kampanya mesajlarini, toplumca sevilen
kisilerin vermesi saglanmalidir.
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