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Oz

Bu arastirmada yaratici turizm ile ilgili yapilan ¢alismalarin bibliyometrik incelenmesi gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda web of
science veri tabaninda yer alan “creative tourism” kelimelerini iceren ¢alismalar arastirmaya dahil edilmistir. Yapilan tarama
sonucunda 470 adet calisma elde edilmistir. Elde edilen bu ¢alismalara bibliyometrik analiz gerceklestirilmistir. Yapilan analiz
sonucunda kavrama iliskin ilk calismanin 2005 yilinda gerceklestirildigi belirlenmistir. Bununla birlikte yaym sayisinin en fazla
oldugu iilke Endonezya, en fazla yazim dili Ingilizce ve en ¢ok atif alan ¢alisma Richards ve Wilson tarafindan 2006 yilinda
yayinlanan ¢alisma oldugu bulgusu elde edilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bu veriler, arastirmacilarin konu ile ilgili
farkindaliklarina katki saglayacagi on goriilmektedir. Bu farkindaliklari ile birlikte; En ¢ok yayinin Endonezya disinda farkli
tilkelerin dikkatini ¢ekebilecegi, ingilizce diginda farkl dillerde calismalarin yapilacagi ve faydali caligmalarin artisinda etkili
olacagi 6n goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler

Bibliyometrik Analiz, Yaratici turizm, Web of Science.

Abstract

In this study, a bibliometric analysis of the studies on creative tourism was carried out. In this direction, studies containing the
words ‘creative tourism’ in the web of science database were included in the research. As a result of the search, 470 studies were
obtained. These studies were subjected to bibliometric analysis. As a result of the analysis, it was determined that the first study
on the concept was carried out in 2005. In addition, it was found that the country with the highest number of publications is
Indonesia, the most written language is English and the most cited study is the study published by Richards and Wilson in 2006.
These data obtained as a result of the research are predicted to contribute to the awareness of researchers on the subject. With
this awareness; 1t is predicted that the most publications will attract the attention of different countries other than Indonesia,
studies will be carried out in different languages other than English and will be effective in increasing useful studies.
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Giris

Yaratici turizm, turistlerin seyahat ettikleri bdlgelerdeki kiiltiirel mirasina, gastronomi faaliyetlerine, sanatsal
faaliyetlerine ve giinliikk yasantilarini dogrudan deneyimlemek ve katilmas: seklinde ifade edilmektedir. Yaratici turizm,
turistlerin kendilerini gittikleri bolgelerde oranin vatandas: gibi hissetmelerine, oradaki insanlarin yaptiklari rutin yasam
tarzlarini deneyimlemelerine ve haz almalarini saglamustir. Bir turizm destinasyonunda ne kadar ¢ok kiiltiirel unsur,
mekan, olay ve turist var ise o bdlgede tiim bu unsurlarin birlesimi kadar ¢ok yaraticilik ve deneyim ortaya ¢ikacaktir
(Zogal ve Emekli, 2017, s. 24).

Turizm sektorii yaraticiigin kullanildigi alanlar igerisinde énemli bir konuma sahiptir. Bunula birlikte 6zellikle
gelismekte olan iilkelerin ekonomisinde de turizmin konumu énem arz etmektedir. Bu kapsamda inang, saglik ve kiiltiir
gibi farkli amaglari olan turizm tiirlerinde dahi turistlerin ¢ekilebilmesi amaglanmaktadir. Bunlara ek olarak, gelisen
teknolojik ve ekonomik faaliyetlerdeki gelismeler ile kiiresellesme gibi etkenler turistin farkli arayis icerisinde olmasina
neden olmaktadur. Biitiin bu etkenler turizmin farkl arayis igerisine girmesine neden olmus ve buna baglh olarak yaratici
turizm devreye girmeye baslamistir (Kiipeli, 2017, s. 23). Bu noktada yaratici turizm aktiviteleri insanlarin farkl arayislara
girmelerinde etkili olmustur. Bun arayislar; yerel kiiltlir ve yasantinin deneyimlenmesi, yerel zanaat aktivitelerine
katilmak, gastronomi ve sanatsal faaliyetlerin icerisinde bulunmak gibi deneyimlerden olusmaktadir. Ayrica yaratici
turizmin yeni aktiviteleri sunmasi, bolgeye gelin turistlerin tekrar gelmelerini saglayarak turizmin canli kalmasini
saglamasi biiylik 6nem tagimaktadir. Bu baglamda yaratici turizm turistik destinasyonun siirdiiriilebilir olmasinda da
onemli bir rol tistlendigi s6ylenebilir.

Kiiresellesme ve teknolojik gelismelerdeki degisim insanlarin istek ve tatmin duygularinda da degisimi beraberinde
getirmektedir. Bu durumda insanlar ayni seyleri gérmekten ziyade gittikleri bolgelerde farkl: arayis icerisinde bulunmaya
baslamaktadir. Yaratici turizm bu noktada insanlarin seyahatlerinde fark: fark edebilme farkindaligini uyandirarak yeni ve
farkli deneyimlerde bulunmalarini saglamaktadir. Bu durum yaratict turizm anlayisini énemli hale getirmis ve yaratici
turizm kavrami icerisinde bulunun aktivite ve deneyimler her gecen giin daha cazip olmaya baslamistir.

1. Yaraticilik ve Yenilik Kavrami

Yaraticilik, insanlara etkileyiciligi, olaganiistiligli cagristiran bir sozciiktiir. “Yaraticilik, yeni fikir {iretme
yetenegidir” (Barker, 2002, s. 23). “Yaraticilik var olan degerden katma deger elde etme yetenegidir” (Bono, 1996: 72).
Yaraticilik, birey veya gruplar tarafindan yeni, uygun ve yararl fikirlerin iiretilmedir. Baska bir ifade ile yaraticilik; mevcut
bilginin kullanilmasi ile yeni ve yararh fikirlerin iiretilmesi olarak ifade edilebilir. Yaraticilik, diisiince olusturma ve fikir
iretme olarak ifade edilirken yenilik ise bu diisiince ve fikirlerin maddiyata donistiiriilmesi olarak ifade edilmektedir.
Buradan yola ¢ikarak yeniligin baslangici yaraticilik oldugu sdylenebilir. Orgiitler uzun dénemli finansal durum elde etme,
tiiketicilerin yeni yaklasimlar istemesi, inovasyonlarim daha kolay taklit edilmesi ve teknolojik gelisimlerin yenilikgilige
yonlendirmesi gibi etkenlerden dolay1 yaraticilik yenilige gerek duymaktadir. Bu baglamda temel hedefi basar1 olan
orgiitler, yeni uygulama veya yeni fikirleri sik kullanarak, yenilik siirecini denemektedirler (Amabile, 1983; Ozger, 2005;
West ve Farr, 1990; Plsek, 1997’ den aktaran Giiven, 2016, s. 3). Yaraticilik var olami giiclendirme veya var olmayan yeni bir
durum ortaya koyabilme, insanda gizli kalmis yetenekler, problemlere kars1 duyarlilik, etkileyici ve heyecanl diisiinme,
yenilik¢i gibi kavramlarla ifade edilebilmektedir (Oncii, 1992).

2. Yaraticiligin Ozellikleri ve Unsurlar

Yaraticilik, bes diizeyde ifade edilebilir. Bunlardan birincisi anlatimsal yaraticilik, burada 6zellikle vurgulanan bireyin
kendini gésterme bicimidir. Tkincisi, iiretici yaraticilik, iiretici yaraticilikta ortaya ¢ikan en belirgin ézellik yeteneklerin
ortaya konulmasidir. Uglinciisii tecriibelerin orijinal kullanimi ile degerlendirilen buluscu yaraticilik, dérdiinciis,
ilerlemede {ireticilige doniisen yenilik¢i yaraticilik ve son olarak yeni anlayzs ile en iyi hazirlanms yaraticilik olarak ifade
edilmektedir (Samen, 2008, s. 366).
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Yaraticilik; bilim, moda, sanat, dekorasyon, reklamcilik, triin gibi pek ¢ok alana yayilmis genis bir perspektife
sahiptir (Oncii, 1992). Yaraticilik, yaratic1 diisiinmeyi gerektirmektedir. Uretilen veya yeni bir fikir yaratici olabilir ancak
bir fikir yaratici oldugu kadar faydal ve bir getirisinin de olmasi gerekmektedir. Amabile (1998) yaratic1 diisiinceler igin;
“Bir fikrin yaratict olabilmesi i¢in ayni zamanda yararli, uygun ve uygulanabilir olmas: gerekir” yani fikrin yaraticiligi ve
6zgiin olmas: tek basina yetmedigi, bu fikrin ayni1 zamanda hem uygun ve faydali hem de uygulanabilirligi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Yaraticilik ve yaratict diisiinme ile ilgili yapilan calismalar incelendiginde yaraticiligin 6zellikleri séyle
siralanabilir (Samen, 2008, s. 365-366):

A\

flktir, yani daha énce ortaya gcikmamis olari gergeklestirir.
»  Yeniyi tiretmektir (iiriin, hizmet).

»  Sezgi ve haya giicline dayanur.

»  Daha 6nce olanin son sekil verilmis halidir. Deger katar.

» Merak ve sorgu ile elde edilir veya olusur. Nedir, nasildir, neden ve nasil bdyledir, nasil farkli olabilir gibi sorular
yaratici diisiinmeye aracilik eder.

> Diinyadaki gelismeler yaraticilig1 zorunlu kilmistir “zorunludur”.

» “fhtiyactir" insanlar her giin yeni bir sorun ile karsi karsiya kalabilir. Bu durumda sorunlarin ¢éziimiinde yaratici
diistinmeye ve fikirlere ihtiya¢ duyulur.

» Ogretilebilir bir ézelliktedir. Ornegin; bir sirketin yaraticilik kursuna katilanlarin katilmayanlara oranla daha ¢ok
yaratict fikir dne siirdiikleri goriilmiistiir (Barker, 1996, s. 13).

»  Calisma ortami 6zgiir diisiinebilmeyi gerektirmektedir.
»  Yaraticilik; akicilik, esneklik, 6zgiinliik ve ayrintilama olmak iizere dort temel boyuttan olusmaktadir.

> Yaraticilik bazi siireglere dayanmaktadir. Bu siiregler; ihtiyacin belirlenmesi, mevcut bilgilerin degerlendirilmesi,
bilginin 6ziimsenmesi, pariltinin sezilmesi, ortaya ¢ikanlarin degerlendirilmesi. Bu bes adim bagarili oldugu siirece
yaraticilik ve yaratici diisiinceler gelistirilebilir (Bentley, 1999, s. 76).

3. Yaratic1 Turizm Kavrami ve Geligimi

Miize, kiiltiirel sanat galerisi, bale ve konserler gibi seyretme veya izleme eylemlerinin icerisinde yer aldig kiiltiirel
turizm animasyonlar1 yaratici turizm kapsaminda yer almamaktadir. Ciinkii yaratic turizm kavrami, bir destinasyonda
bulunan kurs ve egitim gibi faaliyetlere katilarak tecriibe, 6grenme ve katilim gibi deneyimlere dayali bir aktivitedir. Bu
durumda yaratici turizm kavrami, kiltiirel turizme kars1 beklenti ve memnuniyetin gittikce azalmasi ile birlikte ortaya
¢ikan bir kavram oldugu sdylenebilir (Ohridska ve Ivanov, 2010). Yaratici turizm, bir kiiltiiriin davraniglarini hem gérmek
hem de bilmekten ziyade o kiiltiiriin davraniglar: icerisinde bizzat bulunmak anlamini tagimaktadir (Ozdash vd., 2010).
Yaratici turizmde; turistin bulundugu bélgedeki giinliik yasamin icerisinde bulunmasi gerekmektedir (Richards ve Wilson,
2007).

Yaratict turizm kavraminin git gide daha 6nemli bir kavram haline gelmesinde birgok nedenin yer aldig
vurgulanmaktadir. Bunlar (Richards, 2009a):

e Kiiltlir turizmin kitle turizm haline gelmesi

e  Kiltlir turizmi faaliyetlerine katilan turistlerinin daha deneyimli olmasi ve buna bagli olarak daha ilgi ¢ekici
deneyimleri istemeleri

e  Turizm bélgelerinin var olan turizm tiirlerine kars: alternatif bulma ¢abalar:
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e  Biiyiik sehirlerde kiiltiirel yerleri gezen ve gezdikleri yerlerde resim ¢eken turistlerin geleneksel turizmin unsuru
haline gelmeleri

e Turistlerin paket tur iiriinlerden sikilmis olmalar1 gibi nedenler bulunmaktadir.

Yaratici turizm kavramini bir¢ok tamim ve bakis agisi ile ele alindigi goriilmektedir. Farkli bakis agilari ve
tanimlamalar ile birlikte genel itibari ile “turistlere yerel insanlar ve onlarm kiiltiirleri araciligiyla iletisim kurarak
yeteneklerini gelistirme imkin veren katilimci ve 6zgiin deneyimler” biciminde tanimlanmaktadir (Richards ve Raymond,
2000; Richards, 2011). Genel itibari ile kiiltiir turizmin bir ¢esidi olarak diisiiniilen yaratic1 turizm (Ohridska-Olson ve
Ivanov, 2010), temelde kiiltiir turizminden farkli bir kavramdir. Yaratici turizm 25-27 Ekim 2006 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri'nin New Mexico eyaletinin Santa Fe sehrinde UNESCO tarafindan yapilan ‘Yaratici Turizm igin Siirdiiriilebilir
Stratejilere Dogru’ adli konferansta “sanata, kiiltlirel mirasa ya da bir yerin 6zgiin degerlerine katilimci bir 6grenme
sekliyle otantik deneyimlere yonlendirilen bir seyahat” olarak ifade edilmistir. UNESCO Yaratici Sehirler Agi
temsilcilerinin de katildigi bu konferanstaki gériismelerde; yaratici sehirler agini gelistirmek, yaratici turizm kavramina
iliskin tanimlama yapmak, Santa Fe sehrinde 2008 yilinda yapilacak olan “Yaratict Turizm konulu Uluslararasi Konferanst”
ni1 baglatmaya iliskin planlamalarin baglanmasi amaglanmistir (UNESCO, 2006).

UNESCO (2006) konferansinda yapilan gériismeler neticesinde yaratici turizm kavraminin, bir sehrin gergek kiiltiirel
yasamiyla ilgilenmeyi, deneyimlemeyi gerektirdigini ifade etmistir. Bu deneyimle destinasyondaki kiiltiire yonelik tecriibe,
deneyim kazanan kisiler yaraticiliklarini gelistirerek o bolgedeki insanlar ile yakinlasma durumlar: artar (Raymond, 2009).

Richards ve Raymon (2000) yaratici turizm kavramini ilk olarak ortaya atan yazarlar olarak bilinmektedir. Yazarlar
calismalarinda da bu 6zellikleri yaratict turizm tamminda kullanmislardir. Bu baglamda yaratici turizm, “yaratici
potansiyellerini gelistirmek isteyen turistlere, bulunduklar: tatil bolgesinin Gzelliklerini aktif katilimla 6grenme ve
gelistirme firsat1 sunan bir turizm ¢esididir”. Giiniimiizde kiiltiirel 6zellikleri bulunan bdlgelerin ekonomik gelisime katki
sagladig1 onemli bir faktdr oldugu soylenebilir. Bu baglamda, turizm bélgelerinin gelismesinde 6nem tasiyan yaratict
turizm gergevesinde, pazar ortaminda avantajin elde edilebilmesi ancak kiiltiirel tirtinlerin yenilenmesi ile gerceklesecegi
soylenebilir (Richards ve Wilson, 2007).

Yaratici turizm, kisisel ihtiyaglar kapsaminda cesitlendirilebilen miizik, film, tiyatro, tarim, gastronomi, doga veya
imalat gibi bir¢ok aktiviteyi tek ¢at1 altinda toplayabilmektedir. Turizm aktiviteleri ekonomik fayda saglayan endiistrilerin
basinda yer almaktadir. Dolayisiyla yaratici turizm potansiyelinin yapilan her ekonomik faaliyette yer aldigi s6ylenebilir
(Fernandez, 2010). Bu baglamda yaratici turizm konusunun 6nemi, ekonomik gelisimdeki faydasi, UNESCO (2006)
konferansinda yer alan 6nemli konulardan biri olarak yerini almistir. Konferansta tilkeler yaratici turizm kapsaminda
ekonomilerini gelistirmek ve zenginlestirmek igin gesitli fikirler éne siirmiislerdir. One siiriilen fikirler asagidaki gibi
siralanmistir;

o Ulkelerin yaratici ve 3zgiin iiriinler ortaya koymak

e Yaratici turizm biinyesinde meslekler gelistirmek

e  Rehberlik etmek

e  Ulasim aglarini gelistirmek

e Yerli zanaatgilar1 tesvik etmek

e Bolge halkini tesvik etmek

e Alt yap1 ve topluluk ekonomisi gelisimini desteklemek

e  DPolitika gelistirmede yaratici turizmin gliclenmesine yénelik olmasina dikkat gekmek
e Diisiik fiyatla talebi artirarak kaliteye 6nem vermek

o Ozel sektdr yatirimcilar: ve kamu yéneticileri arasinda koordinasyon saglamak
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e  Kalite ve milkemmelligi artirmak, sehir kapsaminda es zamanli hareket etmek

e Yaratici turizmi sehir yerlesmesine ilgi duyan insanlar1 gekmek i¢in kullanmak

e  Bazi konularda yeni etkilesim firsatlarini gelistirmek; yemek, miizik, dans ve tasarim gibi
4. Yaraticilik ve Yaratici Turizm

Yapilan arastirmalar turizmde yaraticilik kavraminin siklikla kullanildigini géstermektedir. Ornek vermek gerekirse,
mevcut turizm iiriin veya faaliyetlerini canlandirmak, yeni iiriin gelistirmek ve artirmak i¢in yaratict teknolojiden
faydalanmak ve destinasyona hareketlilik katmak bunlar arasinda yer alan birkag etkendir. Yaraticilik ve turizm arasindaki
iliskiye dikkat edildiginde, yaratici kisilerin yaptiklar: faaliyetler, yaratici sehirler veya destinasyonlar, yaratici tiriinler gibi
birgok yaklagimin var oldugu goriilmektedir (Richards, 2014). Yaraticilik sanatsal giinlitkk ve entelektiiel faaliyetler gibi
bir¢ok boyuttan ele alindigindan dolay: hem turizm aktivitelerine hem de yaratici turizm faaliyetlerine katkisin1 anlamak
oldukga giiclenmektedir (Ivcevic ve Mayer, 2009). Ozetlenecek olursa yaraticilik sadece arka planda gériilen bir etken
olmaktan ziyade, turistlerin satin aldiklari, 6grendikleri, gérdiikleri ve tattiklar: bir turizm aktivitesi olarak gériilmektedir
(Tan vd., 2014).

Yaraticilik, gelecek dénemlerde turizmin yaratici yonlerini daha popiiler hale getirmesinde dnemli rol oynayacagi
gibi yaratic1 turizm deneyimi i¢in de bircok fayda saglayacaktir Richards, yaraticiligin yaratici turizmi kiiltiir turizminde
daha ileri seviyeye tasiyacagini birkag nedenle ifade etmektedir. Bunlar (Giiven, 2016, s. 10-11):

e Yaraticilik, bolgeye 6zgii olmasi nedeniyle bir bolgeye deger katabilme niteligi olarak daha kolay siire¢ sunmaktadir.
Ayrica bélgenin turizm pazarinda da 6n plana ¢tkmasini saglamaktadir.

e Yaraticilhigin oldugu bélgelerin diger bélgelere oranla daha avantajli bir rekabet ortaminda oldugu ve dolayisiyla
diger bolgelere kiyasla daha hizli yaratici turizm ve {riin iiretme olanagi olacaktir. Bu durum ayrica o
destinasyonun 6n plana ¢ikmasini saglayacaktir.

e Yaraticilik kaynaklarinin daha siirdiiriilebilir olmas: iin yaraticiligin bir siire¢ olmasi ile iliskilidir. Ornegin; miize,
anit, tarihi 6ren yerleri gibi fiziki kiiltiirel kaynaklara kiyasla yaratici turizm i¢in “sonsuz yenilenebilir kaynaklardir”
denilebilir.

e Yaraticihk kavrami degisken bir dzelliktedir. Ornegin; bir sanat performansi icin 6zel bir alt yapi gereksinimi
duyulmadan hemen hemen her ortamda yapilabilecek bir eserdir (Ricards, 2009a).

Yaratici turizm aktiviteleri (Binkhorst, 2007), uygulayicilari olan turistler ve ziyaret ettikleri bolgedeki insanlar ile
iletisim ne kadar 6nemli ise yaraticilik da turizm i¢in bir o kadar 6nem teskil etmektedir ve seyahat etme konusunda da
turisti tesvik etme niteligine sahiptir (Richards, 2009a).

5. Yaratici Turizm Uriinlerinin Farkh Tipteki Ornekleri ve Yaratici Turizm Modelleri

Yaratic turizm aktiviteleri genel olarak giinlitk yasam ile iliskilidir. Yaratici turizm kapsamindaki bu aktiviteler
ziyaret edilen yerlerin 6zellikleri, yetenek ve gelenekleri hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmay: saglar. Bunlar porselen
boyama, gastronomi, zanaat faaliyetleri ve el sanatlar1 (Richards ve Wilson, 2007) veya otantik, dans ve yaratici olarak
kabul edilen aktivitelerdir (Daniel, 1996). Yaratici turizm bu tarz aktivitelere dayali yerel kiiltiiriin bir parcasi olarak kabul
edilmektedir. Ancak yaratici turizmin heniiz yeni bir kavram olmasi onun pazarlama alaninda yerel bir iiriin olarak ele
alinmasim gerektirmektedir. Dolayisiyla birgok tilkenin yaratic turizm markas: baslatacak vizyonun olmamasi yaratici
turizm {iriin veya hizmetlerin yerel halk i¢in heniiz yeni olmasindan kaynaklanmaktadir (Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010).
Ancak yaratici turizmin gelisme anlayisinda oldugunun farkinda olan iilkeler yaratici turizmi gelistirmeye iliskin plan ve
politikalar diizenlemektedirler (Giiven, 2016, s. 14).
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Yaratici turizmin en &nemli unsurlarindan birisi de turistlerin o belgeye ait karakteristik o6zelliklerinden

faydalanmasi ve o dzellikleri deneyimlemeleridir (Tablo 1.). Turistlerin bu tarz yaratici deneyimlere sahip olabilmeleri ve

bu deneyimleri gelistirebilmeleri i¢in yaratict kavramlarin genis Slgekte kullanilmasinin saglanmas: gerekmektedir. Bu

noktada 6nemli olan turistlerin destinasyonlardaki yaratici etkinliklere katilimda bir nedenin (sanat, tiyatro etkinligi,

yiyecek kiiltiirii, dogal yasam alanlar1 vb.) sunulmas: gerekmektedir (Raymond, 2009).

Tablo 1. Destinasyonlarin Ozelliklerine Gére Yaratici Turizm Aktiviteleri

Yaratici Turizm Yaratici Turizm Aktiviteleri Yaratici Turizm Aglar1
Yaratici Paris Sanat, miizik, ascilik, tasarim vb, http://www.creativeparis.info
Barselona Yaratici Sanat icra etmek, tiyatro, http://www.barcelonacreativa.info
Turizmi gastronomi, miizik, edebiyat vb.
Yaratici Yagam Yiyecek kiiltiirii, yasam egitimi, dogal | www.creativelife.org.tw
Endistrileri ekoloji, i¢ dekorasyon, tarihi sanat ve

zanaat kiltliri

Kaynak: Tan vd. 2014

Miizik, ascilik, sanat, yasam egitimi, tasarim, dogal ekoloji, i¢ tasarim gibi aktiviteler yaratici turizmin temelini

olusturmaktadir (Tan vd., 2014). Yaratici turizmin iiretim ve tiiketimindeki temel faktérler olan; sanat, el sanatlari,

tasarim, gastronomi, saglik, sifa, diller, manevi degerler, dogal cevre ve spor gibi yaratici turizm aktivitelerine katilmak

isteyen turistler yerel becerileri, uzmanlik ve gelenekleri 6grenmek isteyebilmektedirler. (Richards ve Raymond, 2000, s.

18).

Bu tiriinlerin (Tablo 2.) tamaru yaraticiha dayanmakta ve turizm endiistrisinde dnemli bir bitylime alanina sahip.

Tablo 2. Yaratic1 Turizm Aktiviteleri

Geleneksel Kiiltiir, Tarih ve

El sanatlari, antika ve restorasyon

Kuyumculuk, tekstil, seramik, ahsap

Kiiltiirel Miras isleme, antika ve mimari restorasyon
Geleneksel mutfak Yemek yapimi, yoresel mutfak
Tarihi, kiilttirel ve dogal miras Miizeler, arsivler, kiitiiphaneler, anitlar,
dogal parklar, antik kentler, tasinmaz
kiiltiir ve tabiat varliklar:
Sanat Gorsel sanatlar Resim, heykel, fotograf, edebiyat
Performans sanatlar: Tiyatro, dans, opera, sirk, kukla
Kiiltiirel Endiistriler GOrsel-isitsel Film, tv, video, radyo, belgesel
Miizik Canli miizik, alblim, plak
Yayincilik Kitap, dergi, gazete
Yaratici Faaliyetler Tasarim Moda tasarimy, grafik tasarimi, i¢ mimari

Yaratici1 Hizmetler

Mimari, reklam

Yeni Medya

Yazilim, video oyunlari, dijital igerikler

Kaynak: inteli, 2011: 20

Yaratict turizmin uygulanmasinda iki model yer almaktadir: birinci model, yaraticiligi turist aktivitesi olarak

kullanma, ikinci model ise; yaraticiligi turizm i¢in arka plan olarak kullanma olarak ifade edilmektedir.

Birinci model turistlerin yaratici turizm aktivitelerine katilmalarindan dolay: klasik olan modeldir (Minhua, 2010;

Pratt, 2010; Carreau, 2010). ikinci modelde ise aktiviteler haricinde destinasyonun sahip oldugu dogal giizellikler,

mekanlar, degerler gibi genis alanda gelistirebilecek yaratici turizm deneyimlerinden bahsetmek miimkiin. Bir

destinasyonun sadece kdiltiirel degerlerini satmaktan ziyade yaraticilik tiiketimini ve yerel kiiltiiriinii canlandirmak ve

kimligini desteklemek icin turizmin kullanilmasi daha 6nemli oldugu anlasilmistir (Richards, 2011).

6. Literatiir Taramasi

Literatiirde yaratici turizme iliskin yapilan ¢alismalar incelenmis ve asagida 6zetlenmistir.
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Richards ve Wilson (2006) yaratici turizmi her derde deva veya geleneksel kiiltiirel turizme taban tabana zit bir
alternatif olarak sunmak yerine, turizmde yaraticilik ve dolayisiyla yaratict turizm kavramlari, kiiltiiriin seri iiretimi
sorunlarindan kaginmaya calisan destinasyonlar i¢in diger bir¢ok segenek arasinda potansiyel bir secenek olarak gériilmesi
gerektigini vurgulamislardir. Bununla birlikte yaratici turizmin faydalarindan yararlanabilmek igin, yoneticilerin sadece
iriin yeniligi agisindan degil, ayn1 zamanda turistlerin yaratici potansiyelinin farkina varilmas: agisindan da yaratici
stirecle daha aktif bir sekilde ilgilenmeleri gerektigini ifade etmislerdir.

Richards (2011) yaraticilik turizm igin aktivite, icerik ve atmosfer saglar ve turizm de yaratici faaliyetleri
desteklemektedir. Turizmin ve yaraticiligin artan entegrasyonu, turizmin yaratici bir endiistri olarak muamelesinde agik¢a
gorllmektedir. Bu entegrasyon, bazilarinin, insanlarin yerel halk ve kiiltiirle temas yoluyla yaratici potansiyellerini ve
becerilerini gelistirmelerine izin veren katilimci, otantik deneyimlerin birlikte yaratilmasini iceren belirli bir yaratic
turizm bi¢imini tanimlamasima yol agmistir. Biiylik sehirler ve kirsal alanlardaki sanatsal alanlar da dahil olmak tizere
cesitli yerlerde 6zel yaratic turizm girisimleri ortaya ¢ikmistir. Bu tiir girisimler genellikle ¢cok sayida kiiltiirel turizmi
etkileyen seri yeniden iiretime bir alternatif saglama fikrine dayanir ve genellikle yaratict becerilerinden ekonomik
sermaye liretmeye calisan yasam tarzi girisimcileri tarafindan onciiliik ederler.

Ali, Ryu ve Hussain (2016) yaratici-turist deneyiminin kagis ve tamima, huzur, benzersiz katilhim, etkilesim ve 6grenme
olmak tizere bes boyuta sahip ikinci dereceden bir faktor oldugu sonucunu elde etmislerdir. Ayrica yaratici turistlerin
deneyimlerinin anilarinin, memnuniyetlerinin ve davranigsal niyetlerinin iyi bir yordayicisi oldugu bulgusu arastirma
kapsaminda elde edilmistir.

Richards (2014) yaraticilik, son yillarda sehirlerde turizmin gelismesi icin giderek daha 6nemli hale geldigini, kentler
arasindaki rekabet arttikca, yaratici stratejilerle kendilerini farkhilastirma arayislarinin da arttigini ifade etmektedir.
Bununla birlikte yazarin arastirmas: yaraticihiga ve yerlesik bilgiye dayali iliskisel turizm bigimlerine dogru bir egilimle
birlikte, somut rekabet avantajindan soyut rekabet avantajina dogru kayisin devam ettigini savunmaktadir.

Hung, Lee ve Huang (2016) yaratici deneyimler, hatirlana bilirlik ve tekrar ziyaret etme niyetleri arasinda énemli
olctide pozitif iliskiler oldugu sonucunu elde etmislerdir. Yapisal esitlik modelleme analizi, hatirlana bilirligin yaratici
deneyimlerin yeniden ziyaret etme niyetleri lizerindeki etkisine tam olarak aracilik ettigini dogrulamistir. Galisma,
ozellikle yaratici faaliyetler s6z konusu oldugunda, hatirlana bilirligin niyetleri yeniden gézden gegirmek igin daha uygun
bir 6ngoriicii olabilecegini diisiindiirmektedir.

Chang ve arkadaglar1 (2015) yapmis olduklari ¢alisma sonucunda yerinde turizm deneyiminin, standartlastirilmis
katsaymin biiyiikliigii agisindan yaratici turizm alanlarina yeniden girme niyetinin en etkili 6nciisii oldugunu elde
etmislerdir.

Suhartanto ve arkadaglar1 (2020) tarafindan gerceklestirilen bu ¢alisma, deneyim kalitesi, algilanan deger, turist
memnuniyeti ve turist motivasyonunun, turistlerin yaratict bir cazibe merkezine yonelik sadakatini belirleyen temel
faktorler oldugunu ortaya koymaktadir.

Richards (2020)’a gore yaraticilik, yaratic1 sinmif icin ¢ekiciliklerini artirmaya, yaratici endiistrileri desteklemeye veya
'yaratici sehirler' olmaya calisan sehirler ve bolgelerle birlikte, yerlerin olusturulmasinda bir strateji haline gelmistir.
Teorik odagin yaratici bireylerden yaratici bolgelere veya yerlere dogru kaymasi, gelismekte olan yaratic1 yerlestirme
alaniyla uyumludur. Yaratici gelisim vaka ¢alismalari, stratejilerin yerel baglama duyarli olmasi ve bazi temel tasarim
ilkelerini takip etmesi gerektigini gostermektedir.

Tan ve arkadaslar1 (2014) kisisel yaratici deneyimin ¢esitli tanimlariyla iliskili igsel 8znelligi ortaya ¢ikarmak icin Q
metodolojisi kullanilmiglardir. Analizden bes farkli bakis agisi ortaya ¢ikmustir. Bunlar arasinda sunlar yer almaktadir:
'yenilik arayanlar', 'bilgi ve beceri 6grenenler', 'seyahat ortaklarinin biiylimesinin farkinda olanlar', 'yesil sorunlarin
farkinda olanlar' ve 'dinlenme ve eglence tipi'.

Giiven, (2016) yapmis oldugu arastirmada yaratici turistler hakkinda genelde deneyim ve 6§renme konusunda istekli
olduklarmdan bahsetmistir. Bununla birlikte yaratici turistlerin isteklerinin ziyaret ettikleri yerin yasantisin
deneyimlemek icin yerel turizm faaliyetlerine katilmak yoniinde oldugunu vurgulamistir. Arastirmada elde edilen bir
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baska bulgu ise, yaratict turistler kendilerini tatmin edecek ve ilgi alanlarina hitap eden yerleri tercih ettikleri yoniinde
oldugu tespit edilmistir.

Richards ve Raymond (2000) yaptiklari arastirmada yaratic1 kalkinma ve yaratici turizm, kiigiik topluluklar icin ilging
kalkinma firsatlart sunuyor gibi goriindiiginii vurgulamuslardir. Bununla birlikte, modelleri daha biiyiik yerlerden
kopyalamanin 'yaraticilik tuzagindan' kaginmalari veya 'yaratici sinifin' {iyelerini ¢ekmenin sorunlarini ¢dzecegini
varsaymalar1 gerekir. Bilyiik sehirleri taklit etmeye ¢alismak yerine, kiigiik sehirlerin ve kirsal alanlarin yasam 6lgeklerine
ve hizlarina daha uygun kendi yaratict modlarini ve uygulamalarini gelistirmeleri gerekir. Ozellikle yaratici turizm, kitle
turizminin bir bi¢imi degildir, ancak kitle kiiltiir turizminin gelisimine bireysel, kiiciik Sl¢ekli bir alternatif olabilir
(Richards, 2016). Az sayida motivasyonu yiiksek ziyaretcileri cekmek, turist kitlelerini ¢ekmeye ¢alismaktan ¢ok daha
onemli ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkiler tiretebilir.

Tan ve arkadaslar1 (2013) dis etkilesimlerin ve i¢ yansimalarin turistlerin yaratici deneyim modelini olusturdugunu
vurgulamislardir. Birincisi turistlerin ¢evre, insanlar ve {iriin / hizmet / deneyim ile etkilesimlerini belirtirken, ikincisi
biling / farkindalik, ihtiyaglar ve yaraticilk anlamina gelir ve bu boyutlar deneyim boyunca turistlerin kendi icinde
etkilesir. Dahasi, biling / farkindalik, diger deneyim tiirlerinden farkhilasarak yaratici deneyim icin bir 6n kosuldur.

7. YOntem

Yaratici turizm kavrami kapsaminda yapilan ¢alismalarin bibliyometrik incelenmesi olarak amaglanan calismada
Web of Science veri tabaninda taramalar gerceklestirilmistir. “creative tourism” kelimeleri se¢ilmis ve bu alanda yapilan
470 calisma tespit edilmistir. Elde edilen bilgilerin degerlendirilmesinde Web of Science veri tabani ile birlikte Vosviever
yazilm aracilhigiyla bilgilerin degerlendirilmesi yapilmistir. Arastirmada elde edilen c¢alismalar yayinlanma yili,
yaymlandigi iilke ve aldiklari atif sayisi gibi kriterler kapsaminda incelenmistir.

8. Bulgular

8.1. Yaratic1 Turizm Kapsaminda Gergeklestirilen Arastirmalarimin Bibliyometrik Analizi

Web of Science veri tabaninda yapilan sorgu kapsaminda 2005 ve 2024 yillarina ait yaratici turizm kavramu ile ilgili
toplamda 470 adet calismanin gerceklestirildigi sonucu elde edilmistir. Yapilan arastirmalarin yillara gore dagilim tablo

3’te yer almaktadir. Buna gore yapilan ilk ¢alismanin 2005 yilana ait oldugu, en fazla yayinin ise 2021 ve 2019 yillarina ait
oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Caligmalarin Yillara Gére Dagilimi

Yil N
2021 156
2019 56
2020 52
2023 35
2016 29
2017 24
2022 22
2024 19
2015 14
2014 10
2013 6
2012 5
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2007 ve 2009 4
2008, 2010 ve 2011 3
2005 ve 2006 1

Yaratici turizm kavramina iliskin ¢alismalarin tilkelere gore dagilimi tablo 4’te er almaktadir. Tabloda yaratici turizm
kavramina iliskin en fazla yayin yapan 10 iilkeye yer verilmistir. Yapilan analiz sonuglarina gére en fazla yayinin Endonezya'ya
(N: 125) ait oldugu goriilmektedir. En az yayin yapan iilkenin ise ingiltere (N: 14) oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Caligmalarin Ulkelere Gére Dagilimi

Ulke N
Endonezya 125
Portekiz 70
Cin 61
Ispanya 26
Hirvatistan 20
Malezya 19
Brezilya 17
Tayvan 17
Hollanda 15
Ingiltere 14

Calismaya dahil olan arastirmalarin hangi dillerde yazildigina dair bilgiler tablo 5’te yer almaktadir. Buna gére en
fazla yazim dili olarak Ingilizce sonrasinda ise Ispanyolca oldugu gériilmektedir. En az yazilan diller ise Almanca, Slovakga
ve Tiirkge’nin oldugu sonucu elde edilmistir.

Tablo 5. Caligmalarin Yazilan Dillere Gére Dagilimi

Dil N
Ingilizce 437
Ispanyolca 14
Portekizce 10
Cince, Gekee ve Hirvatca 2
Almanca, Slovakga ve Tiirkge 1

Arastirmaya konu olan ¢alismalar incelendiginde en fazla atif alan 10 ¢aligma tablo 6’da yer almaktadir. Tabloya gore
Richard ve Wilson tarafindan 2006 yilinda yapilan arastirma 519 alintilama ile en fazla alinti yapilan ¢alisma olarak
gortlmektedir. Bu arastirmay1 489 alintilama sayisi ile Richards tarafindan 2011 yilinda yapilan arastirmanin takip ettigi
sonucu elde edilmistir. 255 alintilama ile en fazla atif alan tiiincii ¢alisma ise Ali, Ryu ve Hussain tarafindan 2016 yilinda
yaynlanan arastirma oldugu analiz sonucunda tespit edilmistir.

Tablo 6. En Fazla Atif Alan 10 Calisma

Yazar Baslik Dergi Yil Alint1
Richards, Greg; Developing creativity in TOURISM MANAGEMENT 2006 519
Wilson, Julie tourist experiences: A solution

to the serial reproduction of
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culture?
Richards, Greg Creativity and Tourism The ANNALS OF TOURISM RESEARCH 2011 489
State of the Art
Alj, Faizan; Ryu, Influence Of Experiences On JOURNAL OF TRAVEL & TOURISM 2016 255
Kisang; Hussain, Memories, Satisfaction And MARKETING
Kashif Behavioral Intentions: A Study
Of Creative Tourism
Richards, Greg Creativity and tourism in the | CURRENT ISSUES IN TOURISM 2014 187
city
Tan, Siow-Kian; A Model Of 'Creative ANNALS OF TOURISM RESEARCH 2013 166
Kung, Shiann-Far; Experience' In Creative
Luh, Ding-Bang Tourism
Hung, Wei-Li; Lee, Creative experiences, CURRENT ISSUES IN TOURISM 2016 165
Yi-Ju; Huang, Po- memorability and revisit
Hsuan intention in creative tourism
Chang, Lan-Lan; Creative tourism: a INTERNATIONAL JOURNAL OF CULTURE 2014 151
Backman, Kenneth preliminary examination of TOURISM AND HOSPITALITY RESEARCH
F.; Huang, Yu Chih creative tourists' motivation,
experience, perceived value
and revisit intention
Suhartanto, Dwi; Tourist loyalty in creative CURRENT ISSUES IN TOURISM 2020 149
Brien, Anthony; tourism: the role of
Primiana, Ina; experience quality, value,
Wibisono, Nono; satisfaction, and motivation
Triyuni, Ni Nyoman
Richards, Greg Designing creative places: The | ANNALS OF TOURISM RESEARCH 2020 131
role of creative tourism
Tan, Siow-Kian; A taxonomy of creative TOURISM MANAGEMENT 2014 114

Luh, Ding-Bang;
Kung, Shiann-Far

tourists in creative tourism

Arastirmalarda kullanmilan anahtar kelimelere iliskin ag incelendiginde; creative tourism, scopus, sustainasble

development, portugal, creative city, cultural tourism ve creativity kelimelerin 6n plana ¢iktig1 gériilmiistiir. Dolayisiyla

bu arastirmada yapilan analizler sonucunda gelecek arastirmalara iliskin yaratici turizm c¢alismalarinin 6nceki

calismalarda hangi konularda iliskilendirildigine dair fikir olusturacagini séylemek miimkiin gériilmektedir.
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portugal

sustainable development

creative city

(reali@urism

culturabtourism

creagivity

& VOsviewer

Gorsel 1. Anahtar Kelime Ag1

Sonug

Yapilan arastirmalar diinya ekonomisindeki ekonomik faaliyetlerin %10'nun turizm sektdriine ait olmasi, turizm
sektdriiniin ekonomik agidan oldukga biiyiik bir sektor oldugunu géstermektedir. Turizm her ne kadar dinlenme, eglenme
ve rekreasyon islevleri olarak algilansa da bunlarin disinda 6grenme islevine de sahiptir. Bu baglamda yaratici turizm bu
islevin gerceklesmesinde oldukga Gnemli bir yere sahiptir. Yaratici turizm, mevcut turizm gelistirme modellerini
degistirme ve turist deneyiminin ¢esitlendirilmesine ve yenilenmesine katkida bulunma potansiyeline sahip yeni bir
turizm seklidir. Bu sayede yaratici turizm, yerel ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kalkinmanin tesvik edilmesine yardimci
olabilir.

Bu ¢alisma yaratici turizm kavramina iliskin calismalarin analizini gergeklestirerek bu kavram iizerinde ne tiir
calisma alanlarinin yapilabilecegine katki saglamak icin gerceklestirilmistir. Arastirmada web of science veri tabani ile 470
adet calismaya ulasilmistir. Calismalarin en fazla yapildigi yillar 2019 ve 2021 yillar1 oldugu tespit edilmistir. Bu durum
kavrama iliskin farkindaligin son yillarda oldugunu gostermektedir. Ayrica kavrama iliskin en fazla ¢alisma Endonezya ve
Portekiz oldugu yine yapilan analizler ¢cercevesinde elde edilmistir. Diger iilkelerin bu kavram iizerinde farkindaligin daha
az oldugunu géstermektedir. Ulkemiz agisindan bakildiginda maalesef ilk on iilke arasinda olmadigi gériilmiistiir. Bu
durum Tiirkiye’de yaratici turizme iliskin faaliyet ve ¢alismalarin yeterli seviyede olmadigini géstermektedir. Arastirma
kapsaminda elde edilen veriler arasinda en fazla ingilizce ve Ispanyolca dillerinde arastirmalarin yazildig, ayrica en fazla
atif sayisinin da Richard ve Wilson tarafindan 2006 yilinda yapilan ¢alisma ve ikinci olarak Richard tarafindan 2011 yilinda
yapilan arastirma oldugu sonucu elde edilmistir. Bu durum Richard adli arastirmacinin yaratict turizm {zerinde
durdugunu gostermektedir.

Kiipeli (2017) arastirmasi sonucunda Tiirkiye’de yaratici turizm hakkinda hem akademik ¢alismalarin hem de sektérel
faaliyetlerin yetersiz oldugunu, bununla birlikte yaratici turizm faaliyetlerinin turizmin gelisimi ile ilgili plan ve
politikalarda yer almadigi sonucunu elde etmistir. Dolayisiyla Tiirkiye turizmi kapsaminda yaratici turizme gereken
onemin verilmedigi ve yaratict turizmin ile sektdr arasindaki iliskilerin yeterli seviyede olmadig: sGylenebilir.
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Akdu (2019) arastirmasinda yaraticih@in giinimiizde siirdiiriilebilir gelisme icin 6nemli bir ara¢ oldugunu
vurgulamistir. Bunula birlikte yaraticiligin ve kdltiiriin ekonomik fayda saglama potansiyelinin farkina varilmasi
durumunda yaraticiigin ve kiiltiiriin énem kazanmasinin kaginilmaz olacagi vurgulanmistir. Ayrica yaratict turizmin
faydalari, stirdiiriilebilirlik yaklasimi perspektifinde degerlendirildiginde yaratici turizmin siirdiiriilebilir turizm gelisimini
destekledigi yazar tarafindan ifade edilmistir. Son olarak yaratici turizmin bir bélgenin veya iilkenin sahip oldugu kiiltiirel
ve tarihi degerlerin korunmasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu sonucu elde edilmistir.

Bu arastirma sadece web of science veri tabanindan elde edilen bilgiler kapsaminda yapilmistir. Bu baglamda
gelecekte yapilacak arastirmalarin diger veri tabanlari ile yapilmasi kavrama iliskin biitiinsel perspektif olusmasini
saglayacaktir.
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