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Ozet

Makalenin amact, dniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim
amaglart ile ahlaki olgunluk diizeyleri arasindaki iliskiyi cinsiyet, yas,
Ogrenim turd, sinif ve ekonomik durum gibi demografik degiskenler
agisindan analiz etmektir. Dijital etik konusunda bilinglendirme ve
politika gelistirmeye yonelik 6nemli bilgiler saglama potansiyeline
sahip olan bu arastirmanin 6rneklemi, Siileyman Demirel Universitesi
Ilahiyat Fakiiltesi’nden tesadiifi 6rnekleme teknigiyle secilen 458
Ogrenciden olusmaktadir. Veri toplama strecinde, katihimcilarin
demografik Ozelliklerini belirlemek icin Kisisel Bilgi Formu ve
orneklemin ahlaki olgunluk ile sosyal medya kullanim aliskanliklarin
degerlendiren Ahlaki Olgunluk Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Olgegi kullanlmustir. Elde edilen nicel veriler, SPSS istatistik
programinda bagimsiz érneklem t-testi, anova, pearson korelasyon
testi, regresyon analizi, korelasyon analizi, normallik ve giivenilirlik
testleri gibi gesitli parametrik istatistiksel teknikler kullanilarak analiz
edilmistir. Bu analizler, Universite O6grencilerinin sosyal medya
kullanimlartyla ahlaki olgunluk diizeyleri arasindaki iligkileri anlamada
kritik rol oynamaktadir. Arastirma bulgulari, 6rneklemin biyik bir
¢ogunlugunu olusturan kiz grencilerin ahlaki olgunluk diizeylerinin
erkek 6grencilere gére daha yitksek oldugunu géstermistir. Ayrica,
Ogrenim tlrine gore birinci Ogretim lisans &grencileri anket
calismasina daha fazla katilmus, siuf dizeyi olarak ise ikinci siif
ogrencileri 6rneklem icinde daha yogun sekilde temsil edilmistir. Yas
gruplarina bakildiginda da 24 yas ve tzeri 6grenciler, 6rneklemde
baskin bir cogunlugu olusturmustur. Istatistiksel analizler; cinsiyet,
yas, ekonomik durum ve 6grenim tiirii gibi demografik degiskenlerin
Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglariyla anlaml bir farklilik
gostermedigini ortaya koymustur. Ancak, sif diizeyi ile sosyal
medya kullanim amacglart arasinda belirgin bir iligki tespit edilmistir.
Bu analizler, 6zellikle sosyal medya kullanim amagclari ile ahlaki
olgunluk duizeyleri arasinda pozitif bir korelasyon oldugunu
belirlemistir. Sonug olarak bu ¢alisma, Siilleyman Demirel Universitesi
[lahiyat Fakiiltesi’nde egitim goren &grencilerin sosyal medya
kullanim amaglarinin ahlaki olgunluk diizeyleri tizerinde pozitif bir
etkisi oldugunu ve kiz 6grencilerin erkek 6grencilere gore daha ahlaki
olgunluga sahip oldugunu go6stermektedir. Bu nicel bulgular,
egitimciler ve politika yapicdar icin dijital ortamlarda etik
davraniglarin =~ diizenlenmesine  yo6nelik  hizmet  stratejileri
gelistirmelerine yardimct olabilir. Ayni zamanda konuya iliskin ileriki
arastirmalar icin bir temel olusturabilir.

Anahtar Kelimeler
Din psikolojisi ® Ahlaki olgunluk ¢ Dijital etik
Sosyal medya * Yiiksekogretim
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Abstract

The primary objective of this article is to examine the relationship
between university students’ purposes of using social media and
their levels of moral maturity, with consideration of demographic
variables such as gender, age, type of education, academic year, and
socioeconomic status. This research, which holds potential for
informing digital ethics awareness and guiding policy development,
was conducted with a sample of 458 students from the Faculty of
Theology at Sileyman Demirel University, selected through a
simple random sampling method. During the data collection phase,
participants’ demographic characteristics were gathered using a
Personal Information Form. The Moral Maturity Scale and the
Social Media Usage Scale were employed to assess students’ levels
of moral maturity and social media use habits, respectively. The
quantitative data obtained were analyzed using various parametric
statistical techniques in the SPSS software package, including
independent samples t-test, anova, pearson correlation, regression
analysis, and tests for normality and reliability. These analyses are
instrumental in understanding the relationships between social
media usage and moral maturity among university students. The
tindings revealed that female students, who constituted the majority
of the sample, exhibited significantly higher levels of moral maturity
than their male counterparts. Additionally, students enrolled in
daytime education programs participated more frequently in the
study, with second-year students being the most prominently
represented group. Students aged 24 and older made up the
dominant age group in the sample. Statistical analyses indicated that
demographic variables such as gender, age, economic status, and
type of education did not significantly affect the students’ purposes
for using social media. However, a significant relationship was
found between academic year and social media usage purposes.
Most notably, the study identified a positive correlation between
the purposes for using social media and levels of moral maturity. In
conclusion, the findings demonstrate that the reasons theology
students at Stileyman Demirel University use social media positively
influence their moral maturity. Furthermore, female students were
found to possess higher levels of moral maturity than male
students. These quantitative results offer valuable insights for
educators and policymakers aiming to foster ethical behavior in
digital spaces and provide a foundational basis for future research
in this area.
Keywords
Psychology of religion ® Moral maturity * Digital ethics
Social media * Higher education
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Giris

Iletisim, insan yasaminin temel tagt ve toplumlarin gelismesinde
anahtar rol oynayan bir olgudur. Insanlar arasinda bilgi, duygu ve
distince alisverisini saglayan iletisim, kisisel ve toplumsal hayatin her
alaninda kritik bir 6neme sahiptir.

Insanlik tarihi boyunca iletisim kurmak, sosyal bir varlik olan
insanoglu i¢in en 6nemli meselelerden biri olmustur. Modern donemlere
kadar iletisimin bi¢im ve araglari, geleneksel hatta glinlimiize oranla ilkel
ya da az gelismis bir 6zellik tasirken; modern dénemde teknolojik alanda
Ozellikle son yuzyilda yasanan bas déndurtct gelismeler neticesinde
yuksek hiza sahip daha konforlu bir sekle biirtinmustir. Tarihi cok daha
eskilere dayanmasina ragmen 6zellikle diinya savaslarinin getirdigi askeri
ihtiyaglara bagli olarak teknoloji alaninda st diizeyde gelismeler
yasanmus, hatta internet kullanimi ve sosyal medyanin varligt mumkiin
hale gelmistir.

Turkiye’deki internet teknolojileri ve yaygin sosyal medya
kullanimina bakildiginda, internet alaninda diinya genelinde yasanan
gelismelere kiyasla daha ge¢ bir gelisim seyrinden bahsetmek
mumkuinduir. Buna neden olarak internet teknolojilerinin yayginliginin
ciddi bir fiziki altyapt ve teknik donanim gerektiriyor olmasi
gosterilebilir ki bu imkan ve donanima ilkemiz ancak 2000’li yillar ve
sonrasinda erisebilmistir. Ancak bu ge¢ bulusmaya ragmen internet
teknolojilerine yonelik beklenenden daha hizli bir gelisim seyri izlenmis,
internet altyapt ve hizmetlerinin yayginligi, sosyal medya kullanimi
konularinda oldukga fazla mesafe kat edilmis, internet ve sosyal medya
bireylerin hayatinda etkin bir rol almistur.

Tiurk Dil Kurumu sézligtinde sosyal medya, “genel agda olusturulan
sosyal aglar tzerinden kullanicilar arasinda gorsel ve isitsel malzeme
paylasimini, bilgi aktarimini ve haberlesmeyi saglayan iletisim ortami”
olarak ifade edilmektedir (Turk Dil Kurumu, 2024). Yapilan diger
tanimlara bakildiginda sosyal medya; insanlar tarafindan ihtiyag
duyulabilecek iletisimin her tirlist, aynt zamanda karsilikli olmasina
imkan veren ve etkilesimi saglayan iletisim aygit1 olarak tarif
edilmektedir. Yenilik¢i bir iletisim ttri olarak sosyal medya, kitleleri
ilgilendiren iletisim agini ifade ederken; sosyal medya kullanicisi,
teknoloji meraklist olup sosyal medyay1 aktif ve etkili olarak kullanan
kisilerden olusan insanlari ifade eden bir kavram olarak tarif edilebilir.
Her tirden iletisim ve etkilesime sahip olma imkani saglayan sosyal
medya, zaman gecirmek icin cesitli aktivite ve imkanlarin sinirsizca
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tiiketildigi mecralar olarak insan yasaminda yer tutmaktadir (Argin,
2023: 1).

Ozellikle 2000’li yillardan baglamak {izere internet altyapisinda
yasanan lyilestirme ve gelismelerle, sosyal medya olarak tanimlanan olgu
hayatimiza dahil olmus, hatta glinlik yasamin vazgecilmez bir pargast
haline gelmistir. Son gelismelerle birlikte klasik yazili ve gérsel medyanin
yerini yeni medya olarak da anilan sosyal medya ya da sosyal aglar
almustir. Tletisim aygitlarinin 6zellikle tasinabilir hale gelmesiyle birlikte
giiniimiizde sosyal medyanin insan hayatindaki yeri vazgecilmez bir hal
almistir. Bununla birlikte insanlar arast iliski ve iletisim bicimleri de
yasanan gelismelere paralel olarak koklu degisikliklere ugramustir.
1990larin sonu 2000’lerin basinda mobil cep telefonlarinin ilk olarak
kullanilmaya baglandigs yillarda toplum iginde telefonla konusan insanlar
garipsenirken, gelinen noktada sosyal medyada bulunmamak dahi ¢ok
karsilasilan bir durum olmaktan ¢tkmus gibi gériinmektedir. Buna benzer
ornekler, gelisen teknolojinin ve sosyal medyanin, insan ve toplum
Uzerindeki  etkilerinin  yaninda, tetikledigi  degisim  Uzerinde
konusulmasint ve arastirma yapilmasini gerekli hale getirmistir.

Yapilan arastirmalar, sosyal medya kullanim amagclarinin bireylerin
ahlaki olgunluk dizeyleri tzerinde farkli etkileri olabilecegini
gostermektedir (Gul, 2019; Hacikelesoglu, 2021; Kahveci, 2021). Bilgi
paylasgimi ve egitim amagl sosyal medya kullanimi, bireylerin ahlaki
gelisimlerini destekleyici bir fonksiyona sahip olabilir. Buna karsilik,
sadece eglence ve bos zamani degerlendirme amaciyla kullanilan sosyal
medyanin, ahlaki gelisim tzerinde daha sinurlt bir etkiye sahip olacag:
dustndlebilir (Boulianne, 2015: 530).

Din ve ahlak, insan ve insanlik icin son derece 6nemli, birbirini
destekleyen ve birbirinden etkilenen, birbirinin adeta tamamlayicist olan
iki alandir. Zira ahlaki prensiplerin temel kaynaklarindan biri de dindir.
Tim inan¢ sistemlerinde durum benzer olmakla beraber, 6zellikle
semavi dinler acisindan bu durum daha fazla 6nem arz etmektedir.
Ahlak, semavi dinler i¢in giinliik hayatin merkezinde, toplumsal sistemi,
bireyler arasi iliskileri diizenleyici ve insanligin aradigs insan-1 kamili var
etmeye yonelik bir rol Gstlenmistir (Bulut, 2015: 66-69). Cinki her din
belli bash iddialar, 6gretiler ve moral degerlerle kendini ortaya koyar.
Orta cagda dini degerlerle hareket eden gorisler ahlaklt olmanin
kaynagini Tanrt’ya dayandirirken, modern filozoflar ahlakin kaynagini
farkls yerlere dayandirabilmektedir. Bununla bitlikte ¢ok eski tarihlerden
guniimiize sadece teologlar tarafindan degil distnitler tarafindan da
din-ahlak iliskisinin, askinlikla baglantt kurularak Tanrr’ya dayandiriddig:
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da goriilmektedir. Ozellikle filozoflar tarafinda dile getirilen ahlakin her
zaman ve her yerde, herkes i¢in ayn1 ve gecerli olmasi fikrinden hareketle
ahlaki bir yasanin olmast gerektigi ve evrensel diuzeyde degismemesi
gerektigi fikri ahlaki mutlak ezeli ve ebedi olarak diistinmelerine sebep
olmustur. Sayilan oOzellikler itibariyle ahlak ilkelerinin temelinde
Tanr’nin bulundugunu iddia etmislerdir (Cevizci, 2020: 57; Aydin,
2022).

Sadece yogun tartismalarin oldugu dénemde degil giiniimiizde de
ahlak, tartismalarin odak noktasindadir. Bu sebeple sosyal medya
kullanimiyla birlikte insanlk icin 6nemli olan ahlak kavraminin da
yeniden tartistimasini, degerlendirilmesini ve arastirilmasini gerekli
kidmistir. Sosyal medya, istesek de istemesek de insanlarin ahlak
anlayislarint olumlu ya da olumsuz anlamda derinden etkilemis ve
etkilemeye de devam etmektedir.

Ginumizde sosyal medya, giinliik yasamin vazgecilmez bir parcasi
haline gelerek insan iliskilerini ve iletisimi derinden etkilemistir. Olumlu
yonleri var olmakla birlikte, yliz ylize iletisimin azalmasi, kimlik insast,
gosteriscilik, gtiven sorunlari, ictenlikten uzaklik, yanlis ve hatali dil
kullanimi ve ahlaki degerlerdeki zayiflama gibi olumsuz etkiler de
yaratmaktadir. Bu durumda inanan bireylere rehberlik eden dini 6gretiler
ve toplumsal ahlaki degerler, sosyal medya kullaniminda duristlik,
ictenlik ve saygi gibi erdemlerin korunmasina ve 6n plana ¢ikarilmasina
rehberlik edebilir. Bu nedenle, sosyal medyanin dogru ve sorumlu bir
sekilde kullanidmast hem bireysel hem de toplumsal sorumluluk
gerektiren bir meseledir.

a. Kavramsal Cerceve
a.a. Sosyal Medya

Sosyal medya, ginimizde iletisimin temel taslarindan biri haline
gelmistir. Sosyal medya platformlari, bireylerin bilgi, diistince, fotograf,
video ve daha bircok icerigi paylasmasint ve etkilesimde bulunmasint
saglar. Ayni zamanda diinyanin her yerinden diger kullanicilarla baglanti
kurmasina izin verir (Kaplan & Haenlein, 2010: 61). Bu platformlar,
bireyler arasindaki iletisimi kolaylastiran ve hizlandiran bir rol
oynamaktadir (Boyd & Ellison, 2007: 214). Bireylerin yaninda kurumsal
yaptlarin diger birey ve kuruluslarla veri, haber ve igerik paylasarak
gevrim i¢i olarak sosyallesmelerine imkan saglayan yeni bir medya
alanidir (Taprial & Kanwar, 2012: 8).

Insanlar, sosyal bir varliklar olmalar1 nedeniyle siirekli birbirleriyle
iletisim halindeditler. Bu iletisimin varligr ve siirekliligi yasamin dogal
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seyri igerisinde, primitif ¢aglardan giinimiize gesitli ara¢ ve mecralar
sayesinde saglanmistir. Yasamakta oldugumuz bilisim devrinde
iletisimin hakim mecrast dijitallesen yasamin bir ¢iktist olan internettir.

Giinimiizde internet diinyast ve sosyal medya mecralari, bireylerin
ve topluluklarin hizli ve etkili bir sekilde iletisim kurmasint saglayan bir
mecraya donusmis durumdadir. Aile tyeleri, arkadaslar ve is arkadaslari
arasindaki mesafeler, bu platformlar araciligiyla kolayca asilabilir hale
gelmistir (Ellison vd., 2007: 1145). Buna ek olarak sosyal medya, bilgiye
hizli erisim ve paylasim imkant sunan platforma dontsmiis durumdadir.
Kullanicilar, sosyal medya sayesinde dunya ¢apindaki gelismelerden
aninda haberdar olabilmekte ve ¢esitli konularda bilgi alisverisinde
bulunabilmektedirler (Kietzmann vd., 2011: 245). Gunumuzde
isletmelerin, sosyal medyayr urtin ve hizmetlerini tanitmak, marka
bilinirligini artirmak ve genis musteri kitleleri ile etkilesime ge¢mek, satis
ve pazarlama kabiliyetlerini artirmak icin etkili bir ara¢ olarak
kullandiklart gézlenmektedir (Mangold & TFaulds, 2009: 359). Ayrica
sosyal medya, toplumsal degisim ve aktivist girisimler i¢cin de gii¢li bir
platformdur. Zira aktivist gruplara dahil insanlarin, sosyal adalet ve insan
haklart konularinda toplumsal farkindalik yaratmak ve kitleleri harekete
gecirmek i¢in zaman zaman sosyal medya platformlarint etkin sekilde

kullandiklarina de sahit olunmaktadir (Howard & Parks, 2012: 365).
a.b. Sosyal Medya Kullanim Amaci

Internetin iletisim alanina  getirdigi yeni bir soluk olarak
degerlendirilen sosyal medya, iletisim kurmak icin kullanilan cihazlarin
kolay tasmnabilir forma kavusmalarina paralel olarak hizla gelisim
gOstermistir. Yasanan siirecte bireylerin iletisim aliskanliklari da bu
ilerleyise karst koyamayarak kapsamli bir gelisim ve dontsim
gecirmistir.

Gunimiizde sosyal medya, modern iletisim teknolojilerinin bir Grini
olarak, insanlarin ginliik yasaminda 6nemli bir yer tutar hale gelmistir.
Kullanicilar, sosyal medyayi ¢esitli maksatlara yonelik kullanmaktaditlar.
Genel olarak sosyal medyanin bireyler tarafindan iletisim, bilgi
paylasimi, eglence, sosyal etkilesim ve kendini ifade etme gibi alanlarda
kullanildigint séylemek mumkiindir (Kaplan & Haenlein, 2010: 62).

Tletisimde sabitligi kaldirmanin cok Stesine bizi tastyan sosyal medya;
kullanicilarina sanal bir yerlesim birimi sunmakta, insan gruplarint bir
araya getirmektedir. Sadece tekil kullanicilara yonelmekle kalmayip,
kitlesel kullanimin yani sira kurumlar seviyesinde kullanima hizmet
etmekte olan sosyal medya; tek yonli iletisimden ziyade karsilikl
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etkilesim ve diyalogun var oldugu, zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin, ilgi ve ihtiyaglart cercevesinde insanlarin bir araya geldikleri
ortam haline gelmistir (Boz & Ozer, 2015, 90-91). Karabulut’a (2017)
gore sosyal medya mecralary; fiziki kisitlart bulunmayan sosyallesme
alanlardir. Sosyal gereksinimlerin tatminine de olanak saglayan bu
mecralar, yayihim alanini her yeni giincelleme ile daha da kusatict bir
forma eristirmektedir.

Gereksinimler, amaca yonelik kullanimi tesvik edicidir. Kisileri,
kitleleri, kurum ve firma boyutundaki yapilari bu aglari/platformlart
kullanmaya yonlendiren nedenlerinin timi sosyal medya kullanim
amact olarak nitelendirilir. Bu amaglar, hem kullanim y6nelimine gére
hem de ilgili platforma gore farkhilik gostermektedir (Koger, 2012: 71).
Boylesine genis bir niifuz alani olan sosyal medyanin en asina olunan ve
kabul géren kullanim amact iletisimdir. Buradaki iletisim sadece diyalog
zemininde ele alinmamaktadir. Kullanicilar; diyaloga ge¢menin yaninda
kendi olusturduklart igeriklerin dolasima sokularak gériinir hale
gelmesi, enformasyon paylasimi, bir araya gelme vb. amaglarla da bu
platformlarda profil olusturmaktadir. Bu profillerin en genis kullanim
amaglar; iletisim ve baglantt kurma, hizli ve kapsamli veri iletimi, igerik
yayinlama, ortak ozelliklere sahip insanlarla bir araya gelme, sosyallesme
olarak siralanmaktadir (Alioglu, 2016).

Sosyal medya, bilgiye hizli erisim ve paylastm imkan: sunan bir
platforma doniigmuis durumdadir. Kullanicilar, giintimtizde sosyal
medya araciligtyla diinya ¢apindaki gelismelerden haberdar olabilmekte
ve c¢ok cesitli konularda bilgi alisverisinde bulunabilmektedirler. S6z
konusu bilgi paylasiminin, akademik sahada ve bircok profesyonel
alanda da 6nemli bir rol oynadigi séylenebilir (Kietzmann vd., 2011:
2406).

Sosyal medya, kullanicilar icin 6nemli bir eglence kaynagi olma
imkani da sunar. Bireyler, video izleme, oyun oynama, mizik dinleme
ve diger bircok eglenceli aktivite icin sosyal medya platformlarin
kullanmaktadir. Bu platformlar, bos zamanlari degerlendirme ve stres
atma amagcl kullanilan dijital alanlara déntsmus durumdadir (Whiting &
Williams, 2013: 363).

Sosyal medya, sanal ortamda bireyler arasi sosyal etkilesimi tesvik
eden ve topluluk olusturmay1 kolaylastiran bir platforma dontismiistiir.
Kullanicilar, sosyal medya kanaliyla sanal ortamda cesitli gruplar ve
topluluklar olusturmak suretiyle ortak ilgi alanlarina sahip insanlarla
etkilesimde bulunabilmektedirler. Arttk ginimutzde bu etkilesimler,
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sosyal sermaye ve aidiyet duygusunu giiclendirir bir hal almis
durumdadir (Valenzuela vd., 2009: 895).

Kendilerini ifade edebildikleri bir platform olma agisindan da sosyal
medya bireylere glgli  bir ortam saglamaktadir. Kullanicilar,
dustincelerini, duygularini ve deneyimlerini  paylasmak suretiyle
kendilerini daha iyi ifade edebildiklerini disunebilitler. Bu durum,
bireylerin kendilerini daha net tanimlama ve toplumsal kimliklerini
olusturma siireclerinde onlara 6nemli katkilar saglamaktadir (Lin & ILu,
2011: 1157).

a.c. Ahlak

Ahlak, bireylerin dogru ve yanlis davransslart ayirt edebilme ve buna
gore hareket edebilme yetileri olarak tarif edilebilir. Ahlak, toplumlarin
kiltirel, dini ve sosyal normlarina dayanan bir degerler butini olup,
bireylerin eylemlerinin ve kararlarinin etik degerlendirmesini iceren bir
kavramdir (Frankena, 1973: 12). Ahlak, hem bireylerin kendi ig¢
dinyalarinda hem de toplumsal iliskilerinde 6nemli bir rol oynayan
degerler butinidir. Ahlak, toplumlarin birbirlerine karst olan davranis
normlarini  beliflemek amactyla insanlar tarafindan  olusturulan
prensiplerin timitne verilen isimdir (Cevizci, 2013: 17). Ahlaki olgunluk
ise kisinin duygu, davranis ve tutumlarinin ahlaka aykiriiginin ve
sapmanin vicdanda hissedilebildigi kusursuzlugunu ifade eder (Sengiin
& Kaya, 2007).

Toplumsal bir varlik olan insanin, bu gereklilige bagl olarak
topluluklar halinde yasamast bir gereksinim olusturmustur. S6z konusu
insan topluluklarinin bilesimi ile de toplumlar tegkil etmistir. Bu yasam
biciminin devamliligt ¢esitli normlart olusturma zorunlulugunu
dogurmustur. Toplumsal norm adi verilen bu kurallar; yazili (resmi),
yazisiz (resmi olmayan) bagliklari altinda toplanmaktadir. Ahlak, bu
basliklardan yazisiz normlar altinda yer alan degerler kiimesini ifade eder
(Eroglu, 2015).

Ahlak, ilmi bir olgu olmanin beraberinde bir¢ok bilimsel disiplin ile
iligkili bir alan olarak da 6ne ¢itkmaktadir. Bu da ¢ok sayida taniminin
bulunmasina zemin hazirlamaktadir. Kisilerin ve mensubu olduklari
toplumun tamaminda isletilmesi mumkin olmayan ahlaki kurallar,
dogustan gelen ahlakin bir yansimasidir. Toplumun tamaminda islevsel
olmamasinin baslica nedenleri, sosyal ihtiyaclarin ve diizenin dénem ve
sartlara gore farklilasabilmesidir. Hukuka, hukuki olarak korunmakta
olan cikarlarin tespitinde; ahlaka ise vicdan tarafindan korunmakta olan
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cikarlarin tespitinde basvurulur. Ahlak, vicdani hukuk olarak da ifade
edilmektedir (Gtngor, 2000: 20).

Ahlak, kendisini yasantisina diistur edinen bireylerin ve bu bireylerin
teskil ettikleri toplumlarin tavirlarinin ve hedeflerinin belirlenmesinde
etkili olan; rantabiliteyle birlikte ileri vadede eldeki kaynaklarin orantili
ve idareli olarak kullanimi yoluyla strekli ilerleme kaydedilmesine ortam
saglayan idea ve tavirlari iceren yazisiz kurallar olarak tanimlanmaktadir
(Bayet, 1993). Timugin’e (2004) gore ise ahlak; insanlarin sergiledikleri
tavirlara, unsuru olduklar toplumda bir mesruiyet saglamak istegiyle
baslayan, yasanilan devir kapsaminda igsellestirilerek uyum gosterilen ve
uygulanan kaidelerdir. Bir diger tanimda ise ahlak terimsel olarak ele
alinmis olup Arapga kokenli ‘hulk’ kelimesinin ¢ogul ifadesi olarak
belirtilmigtir. Ahlakin, ayni zamanda ‘seciye, huy ve mizag¢’ gibi
kavramlarin ¢ogullart anlamina da geldigi ifade edilmistir (Hangerlioglu,
1989: 8-9).

Ahlaki tanimlarken kisi ve toplum olmak tizere iki temel faktor 6ne
ctkmaktadir. Bu iki ana kolon tlzerine bina edilen ahlakin catist da
kisilerden teskil etmis toplumlarin varliklarini strdiirmelerinde etkin
olarak tavir ve kurallardan ibaret olmasidir.

a.d. Ahlaki Olgunluk

Evrenin dinamik paydaslarindan olan insanin hissi ve fikri hususlarla
birlikte yargl, tavir ve sdylemler agisindan kendisini en st merhaleye
getirmesi durumu ahlaki olgunluk olarak ifade edilmektedir. Niteliksel
baglamda ahlaki agidan asgari diizeyde dahi bir aykiriliga mahal
verilmemesi, olast bir aykirilik halinde vicdanin devreye girmesinde etkili
olan milkemmeliyet boyutu da ahlaki olgunlugun bir getirisi olarak
tezahtir etmektedir (Fukuyama, 1998: 59).

Alan yazindaki ¢alismalar incelendiginde, ahlaki olgunluk kavramina
siklikla rastlanmaktadir. Psikolog L. Kohlberg’in “ahlaki gelisim teorisi”
ve psikolog Lickona’nin “ahlaki olgunluk” kavramsallastirmasini
kullandigi gérilmektedir (Kohlberg, 1975: 48). Kohlberg’in gelistiricisi
oldugu teori, asamalar halinde ahlaki gelisimi agiklamaktadir. Bu
asamalar; otoriteye itaatin ifade edildigi gelenek 6ncesi asama ve gelenek
asamast seklindedir. Gelenek 6tesi olarak teoride yer alan asama ise son
asama olarak ifade edilmektedir. Kohlberg’in teorisinde ahlaki gelisim
bu ti¢ asama tzerine bina edilmistir. Ahlaki yargilarin, giiciin bir diger
ifadeyle otoritenin denetiminde oldugu, ahlaki hadise ve hallerin;
yaptirimla ve mukafatla degerlendirildigi asama ilk asamadir.
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Gelenek 6ncesi asama olarak ifade edilen bu gelisim asamast, teorinin
ilk asamasi olarak bilinmektedir. Kisinin ait oldugu toplumun normlarint
icsellestirmekle birlikte o toplumun normlarinin muhafaza edilmesine
katkida bulundugu asama ise gelenek asamasidur. Ilgﬂi ahlaki gelisim
evresi ikinci agamadir. Bu asamada kisi parcast oldugu toplumun ahlaki
kurallarint kabul eder. Teoriye gore ahlaki gelisimin eristigi tepe noktast
kabul edilen asama olan gelenek 6tesi asamada, kisi parcast oldugu
toplumdaki ahlaki normlari, deger yargilarinin kabuliiyle birlikte bu
normlarin  yenilenebilirligini ve yapilandirlabilirligini  ifade eder.
Vicdanin, kisinin davraniglart tizerindeki denetimini ele aldigi asama da
bu asamadir (Kohlberg & Hersh, 1977: 54-55).

Ahlaki olgunluk, Lickona’ya gore ¢ yonlidir. Bu t¢ yon soyle
stralanmaktadir; ahlaki fikir, ahlaki tavir, izzeti nefs, vicdan ve hosgorili
olmay1 da igeren ahlaki duygu. Bu tgliiden ahlaki tavir veya davranis,
ahlaki duygu ve ahlaki fikrin nihai ¢iktisidir. Ahlaki olgunluk tzerinde
etkin oldugu ifade edilmektedir (Lickona, 1991: 51).

b. Yontem

Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanim amaglarinin ahlaki
olgunluk diizeyleri tizerindeki etkisinin incelendigi bu arastirma, nicel
metodoloji baglaminda iliskisel tarama modeli kullanilarak yapilmustir.
Bir veya birden ¢ok degisken arasindaki iliskinin belirlendigi bu model,
iliskisel model olarak tanimlanmaktadir (Fraenkel & Wallen, 2005). Bu
calisma Ozelinde, lisans Ogrencilerinin ahlaki olgunluk dizeyleri ile
sosyal medya kullanim amacglari arasindaki iliski incelenmistir.

b.a. Evren ve Orneklem

Bu calismanin evrenini, Sileyman Demirel Universitesi Ilahiyat
Fakiltesi 6grencileri olustururken, 6rneklemi ise rastsal 6rnekleme
yontemiyle olusturulmus olan farkli cinsiyet, yas ve siniflarda ilahiyat
ogrenimi gormekte olan 458 lisans 6grencisi olusturmaktadir.

b.b. Hipotezler

Bu calismanin temel hipotezi, “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medya kullanim amaglari, ahlaki olgunluk duzeylerini pozitif yonde
etkilemektedir” bigiminde kurgulanmistur.

Alt hipotezler ise su sekilde belitlenmistir:

(i)-Tlahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglar
yas, cinsiyet, ekonomik durum, Ogrenim turd ve siuf duzeyi
degiskenlerine gére anlaml diizeyde farklilastr.
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(ii)-Tlahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin ahlaki olgunluk diizeyleri yas,
cinsiyet, ekonomik durum, 6grenim tiiri ve stuf diizeyi degiskenlerine
gore anlamli diizeyde farkliagir.

b.c. Veri Toplama Araglari

Bu calismada, asagida oOzellikleri verilen veri toplama araglar
kullanilmustir.

(i)-Kigise/ Bilgi Formu: Calismada arastirmacinin olusturdugu kisisel
bilgi formunda lisans 6grencilerinin cinsiyet, yas, sinuf, aile ekonomik
durum, O6grenim turd, o6grencilik stresince kaldigt yer ve ilahiyat
fakiiltesini tercih etme sebebi olmak tizere 7 soruya yer verilmistir.

(i))-Sosyal Medya Kullanim Amaglar: Olgegi: Solmaz vd. (2013) sosyal
paylasgim platformlar1 ve sosyal paylasim platformlarinin kullanilma
sebeplerinin arastirlmasina yonelik bir amagla gelistirmis olduklar,
Comlekei & Basol'un 2019 yilinda revizyondan gecirdikleri “Sosyal
Medya Kullanim Amaglar” 6lceginden yararlanilmustir. Olgek 11
maddeli ve tek alt boyutludur. 5’li derecelendirme bulundurmaktadir.
Ters kodlanmis bir ifade 6l¢ekte bulunmamaktadir.

(ii)-Ahlaki Olguniuk Oleegi: Ay (2018) tarafindan lise 6grencilerinin
ahlaki olgunluk dizeylerinin tespiti amaciyla gelistirilmistir. Besli likert
tipinde tasarlanmis olan 6lgek 17 madde ve tek boyuttan olusmaktadir.
Olgekle agiklanan toplam varyans ise % 43,35%ir. Olgek tipi olarak 57i
likert bicim tercih edilmistir. Kesinlikle katidmiyorum (1), katlmiyorum
(2), fikrim yok (3), katiliyorum (4) ve kesinlikle katiiyorum (5)
anlamlarina karsilik gelmektedir. Olgekte ters kodlanan herhangi bir
maddeye yer verilmemektedir.

Ote yandan normallik ve giivenilirlik analizi kapsaminda Secer,
normal dagilim varsayiminin; ‘carpiklik ve basiklik’ degerleri tizerinden
degerlendirilmesinin daha isabetli bir yaklasim olacagini ifade etmistir
(Seger, 2015: 28). Ahlaki Olgunluk Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Amaglar1 Olgeginin normal dagilim hipotezine uygun olup olmadiginin
tespitinde ¢arpiklik ve bastklik katsayiarina bakidmistir. Kullanilan
Olgeklere iliskin carpiklik ve basiklik ve Cronbach’s Alpha katsayilarina
ait sonuglar, asagidaki Tablo-1’de verilmistir.

Tablo-1:
Olgeklerin giivenilirlik degerleri

Olcek n Carpiklik Basiklik Cronbach’s Alpha
AOO 458 -1,201 1,532 ,895
SMKAO 458 -,145 ,415 ,819
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Tabachnick ve Fidell (2013), carpiklik ile basiklik degerlerinin +1,5
ve -1,5 araliginda bulundugu hallerde normal dagilim saglandigint kabul
etmektedir. Gergeklestirilmis olan incelemeler neticesinde degiskenlerin
normal dagilim sergiledigi tespit edilmistir.

Ahlaki Olgunluk ve Sosyal Medya Kullanim Amaglari Olgeklerine
dair i¢ tutarlilik analizi sonuglari incelendiginde Cronbach’s Alpha
degerlerinin guvenilir (0,60 < a) ve calismada kullanilabilir oldugu
gorilmektedir (Ozdamar, 1999: 513).

b.d. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calismaya konu olan veriler, konuya iliskin hazirlanan anket
formu kullanilarak elde edilmistir. Calismadaki analizlerin tamamu,
Istatistiki Analiz Programi SPSS 25.0 kullanilarak gerceklestirilmistir.
Analizlerdeki tanimlayict istatistikler (f) frekans, (%) ylzde, (X)
ortalama, (SS) standart sapma, (min) minimum ve (max) maksimum
degerler seklinde gosterilmistir. Oncelikle Ahlaki Olgunluk Olgegi ve
Sosyal Medya Kullanim Amaglart Olgegi’nin normal dagilim hipotezine
uygun olup olmadigt carpiklik ve basiklik katsayilar tlzerinden
saptanmis ve parametrik test yontemleri se¢ilmistir (bkz. Tablo-1).

Lisans 6grencilerinin  kisisel bilgileri ile degiskenlerin  grup
puanlarinin  farklilastiklars  durumlarin  analizinde normal dagilim
varsayimint saglayan degiskenlerin iki grup halinde karsilastirmalart
“Bagimsiz 6rneklem t-testi” ti¢ ve Ugten fazla grubun karsilastirmalar
“ANOVA testi” kullanilarak gerceklestirilmistir. Parametrik testlerin
kullanimindan grup farkinin  belirlenimi  i¢in  post-hoc  testi
gerceklestirilmistir. Grup ortalamalari ise parametrik ¢oklu kargilastirma
testi olarak kullanilan Bonferroni yontemi tizerinden analiz edilmistir.

Calismada kullanilan 6lgekler olan Ahlaki Olgunluk Olgegi ve Sosyal
Medya Kullanim Amaglart Olgegi arasindaki iliski analiz edilirken
parametrik  test metotlarindan “Pearson Korelasyon” analizine
basvurulmustur. Lisans 6grencilerinin = sosyal Medya kullanim
amaclarinin ahlaki olgunlugu yordama durumunun incelenmesinde
parametrik test metotlarindan “Regresyon” analizi tercih edilmistir.
Elde edilen tim sonuglarda istatistiki anlamlilik p<0,05 seviyesinde
degerlendirilmistir.

b.e. Orneklemin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Lisans 6grencilerinin sosyo-demografik ozelliklerine yonelik verdigi
yanitlardan olusan frekans ve ylzde dagilimlariyla ilgili veriler Tablo-
2’de yer almaktadir.
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Tablo-2:
Orneklemin sosyo-demografik 6zellikleri
SDO Alt Kategori n %
Cinsiyet Kadin 368 80,3
Erkek 90 19,7
Yas 20 yas alt 91 19,9
21 yas 78 17,0
22 yas 122 20,6
23 yas 75 16,4
24 yas tstl 92 20,1
Ekonomik Distik 39 8,4
Durumu Orta 401 87,7
Yiksek 18 3,9
Ogrenim Tiirii 1. 6gretim 299 65,3
2. 6gretim 159 34,7
Siuf Diizeyi Hazirlik 40 8,7
1. siruf 68 14,8
2. siuf 121 26,4
3. sinuf 156 34,1
4. simif 73 15,9

Caligmaya katilm saglayan lisans 6grencilerinin % 80,3 oraninda
kadin ve %19,7 oraninda erkek oldugu, %019,9 oraninda 20 yas altinda,
%17,0 oraninda 21 yasinda, %026,6 oraninda 22 yasinda, %16,4 oraninda
23 yasinda ve %Z20,1 oraninda 24 yas ve ustinde oldugu; %8,4intin
ekonomik durumunun disiik, %87,7’sinin orta ve %3,9’unun ekonomik
durumunun yiiksek oldugu; %065,3 oraninda 1. ogretimde ve %34,7
oraninda 2. 6gretimde egitim gordiigi gorilmektedir. Ogrencilerin %8,7
oraninda hazirlik sinifinda, %14,8 oraninda 1. sinifta, %626,4 oraninda 2.
sinifta, %34,1 oraninda 3. smifta ve %15,9 oraninda 4. sinifta oldugu
belirlenmistir.

c.Bulgular

Arastirma  sorulart gercevesinde yapilan analiz  sonuglarinin
sunulmast ve bulgularin yorumlanmasi makalenin bu bélimde
yapilmistir.

c.a. Degigkenlerin Betimsel Istatistik Analizleri

Bu alan arastirmasinin degiskenleri, ahlaki olgunluk ve sosyal medya
kullanim amagclarindan meydana gelmektedir. Degiskenlerle ilgili
tanimlayict istatistikler, calismanin bu bélimiinde Tablo-3’te yer
almaktadir.

Tablo-3:
Degiskenlerin betimsel istatistiksel analiz sonuglari
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Degiskenler (Olcekler) n min max ort SS
Ahlaki olgunluk 458 2,00 5,00 4,50 ,43
Sosyal medya kullanim amaclari 458 1,00 5,00 3,19 ,65

Arastirmaya katilan lisans 6grencilerinin Ahlaki Olgunluk Olgegi
yanitlarin toplam ortalamast (X=4,50) ve Sosyal Medya Kullanim
Amaglart Olgegi yanitlarin toplam ortalamast (X=3,19) belitlenmistir.

c.b. Sosyo-Demografik Ozelliklere Gére Ahlaki Olgunluk ve
Sosyal Medya Kullanim Amaglari

Makalenin bu kisminda Gniversite Ogrencilerinin - demografik
dzelliklerine gore Ahlaki Olgunluk Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Amaglart Olgegi ile elde edilen ortalama puanlar arasindaki farkliliklar
islenmistir.

Tablo-4:
Sosyo-demografik 6zelliklere gére ahlaki olgunluk ve sosyal medya kullanim
amaglarina iligkin t-testi/anova sonuglart

Ahlaki Olgunluk
Degiskenler n X SS 1) F* P
Cinsiyet Kiz 368 4,54 ,40 3,668 ,000%
Erkek 90 4,36 ,51
-20 91 4,45 ,51 3,494 ,008*
21 78 4,53 ,39 e>a,ctHF
Yas 22 122 443 A5
23 75 4,52 ,38
24+ 92 4,63 ,33
Ekonomik  Digik 39 4,40 ,64 2,060 ,129
Durum Orta 401 4,51 41
Yiksek 18 4,64 ,32
Ogrenim L Opr 299 4,53 42 1,399 ,162
Tiirii IL. Ogr 159 447 45
H 40 4,49 ,51 3,546 ,007*
1 08 4,39 ,53 e>bk*
Sinif 2 121 4,44 44
Diizeyi 3 156 4,55 ,35
4 73 4,61 ,38
Sosyal Medya Kullanim Amaglar
Degiskenler n X Ss 70 S P
Cinsiyet Kiz 368 3,20 ,65 468 ,640
Erkek 90 3,16 ,63
-20 91 3,18 ,60 ,107 ,980
21 78 3,21 ,65
Yas 22 122 321 65
23 75 3,16 ,57
24+ 92 3,19 ,75
Ekonomik  Distk 39 3,05 ,56 2,032 ,132
Durum Orta 401 3,20 ,60
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Yiksek 18 3,42 ,60
Ogrenim L Ogr 299 3,19 ,64 -,304 ,761
Turd 1. Ogr 159 3,20 ,067

H 40 3,01 ,59 3,695 ,006*

1 68 3,19 ,80 d>a btk
Sinif 2 121 3,06 ,65
Diizeyi 3 156 3,31 56

73 327 65

[*p<0,05, N= Orneklem Sayist, p= Anlamlilik, X= Ortalama, SS=Standart
Sapma **1ki grubun karsilastirilmasinda “Bagimsiz Orneklem t Test” ii¢ ve
tizeri gruplarin karsilastirmasinda “ANOVA” ***Gruplar arasi fark i¢in “Post
Hoc testi” uygulanmistir.]

Tablo-4’teki lisans 6grencilerinin cinsiyeti, yast, ekonomik durumu,
dgrenim tiird ile Sosyal Medya Kullanim Amaclart Olgegi’nden aldiklart
ortalama puanlart (p>.05) arasinda anlaml bir fark yoktur. Tablo-4’te
yer alan istatistiki verilere gore lisans 6grencilerinin sinuf seviyesi ile
Sosyal Medya Kullanim Amagclart Olgegindeki ortalama puanlari (F:
3,695, p<.05) arasinda anlamlt bir fark vardir. Buna gore, arastirmanin
alt hipotezlerinde yer alan Tlahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
kullanim amaglart 6lgek puanlarinin demografik 6zelliklerine gore
farklilasacagi yoniindeki hipotezimizin, cinsiyeti, yasi, ekonomik
durumu, 6grenim tiri degiskenlerine gore farklilasmadigi, dolayisiyla alt
hipotezlerin s6z konusu degiskenler agisindan dogrulanmadigy; sinif
seviyesi degiskenine gore ise anlamli diizeyde farklhilastig, yani ilgili alt
hipotezin bu degisken acisindan ise dogrulandig gézlenmistir.

Grup farkinin belirlenmesini test etmek i¢in Post Hoc uygulanmis ve
gruplarin ortalamalari parametrik ¢oklu karsilastirma testi Bonferroni
yontemiyle analiz edilmistir. Elde edilen bu sonuglara gore: 3. sinifta
okuyan 6grencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglart Olcegindeki puan
ortalamalarinin  (X=3,31) hazirlikta okuyan ve (X=3,01) 2. sinifta
okuyan universite 6grencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amaclart
Olgegindeki puan ortalamalarindan (X=3,19) istatistiki olarak daha
yuksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo-4’e gore lisans Ogrencilerinin aile ekonomik durumu ve
ogretim tird ile Ahlaki Olgunluk (p>.05) puan ortalamalari (p>.05)
arasinda anlamli bir fark bulunmamaktadir. Dolayisiyla arastirmanin alt
hipotezlerinde yer alan Tlahiyat Fakiiltesi égrencilerinin ahlaki olgunluk
diizeylerinin  demografik  6zelliklerine  gére anlamli  dizeyde
farkllasacagi yoniindeki alt hipotezimizin, ekonomik durum ve 6grenim
tirt degiskenlerine gére dogrulanmadigr gézlenmistir.

Lisans 6grencilerinin Ahlaki Olgunluk ortalama puanlari ile cinsiyeti
(t: 3,608, p<.05), yast (F: 3,494, p<.05) sinif seviyesi (F: 3,546, p<.05)
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arasinda ise anlamli bir fark vardir. Buna gore, arastrmanin alt
hipotezlerinde yer alan Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin ahlaki olgunluk
duizeylerinin demografik 6zelliklerine gore farklilasacagt yonindeki alt
hipotezimizin ise, cinsiyet, yas ve simnif seviyesi degiskenlerine gore
dogrulandig gézlenmistir.

Kadin iiniversite 6grencilerinin Ahlaki Olgunluk Olgegindeki puan
ortalamalarinin  (X=4,54) erkek universite Ogrencilerinin Ahlaki
Olgunluk Olgegindeki puan ortalamalarindan (X=4,306) istatistiki olarak
daha yiksek oldugu sonucuna ulagilmistir. Yast 24 ve ustii olan lisans
ogrencilerinin  Ahlaki Olgunluk Olgegindeki puan ortalamalarinin
(X=4,63) yast 20 yas ve alt1 olan (X=4,45) ve yast 22 olan Universite
ogrencilerinin  Ahlaki Olgunluk Olgegindeki puan ortalamalarindan
(X=4,43) istatistiki olarak daha yiiksek oldugu saptanmistir. 4.sinifta
okuyan ogrencilerin Ahlaki Olgunluk Olgegindeki puan ortalamalarinin
(X=4,601) ise 2. sinifta okuyan tniversite 6grencilerinin Ahlaki Olgunluk
Olgegindeki puan ortalamalarindan (X=4,39) istatiksel olarak daha
yuksek oldugu tespit edilmistir.

c.c. Ahlaki Olgunluk ile Sosyal Medya Kullanim Amaglar:
Arasindaki Iligki

Makalenin bu bélumunde tniversite 6grencilerinin ahlaki olgunluk
ve sosyal medya kullanim amacglari arasindaki baglantiy1 tespit etmek i¢in
parametrik test metotlarindan “Pearson korelasyon analizi” uygulanmis
ve istatistiksel anlamlilik p<0,05 diizeyinde degerlendirilmistir.

Tablo-5:
Ahlaki olgunluk ile sosyal medya kullanim amaglart arasindaki iliski

Degisken Sosyal Medya Kullanim Amacglart
Ahlaki Olgunluk tp  ,095%
p 042
(**p<0,05)

Yukaridaki Tablo-5’te tniversite Ogrencilerinin  Sosyal Medya
Kullanim Amaglart Olgegine yonelik 6leek puant arttikca Ahlaki
Olgunluk Olgegi puanlarinin da buna paralel olarak artmakta oldugu
gozlenmistir. Dolayistyla ilahiyat lisans Ggrencilerinin sosyal medya
kullanim amaglart ile ahlaki olgunluk dizeyleri (r: 0,095, p<.05) arasinda
anlamlt ve pozitif yénde bir iliski vardir.
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c.d. Sosyal Medya Kullannm Amacinin Ahlaki Olgunlugu
Yordamasi

Makalenin bu bolimiinde ise ilahiyat 6grencilerinin ahlaki olgunluk
ve sosyal medya kullanim amaglart puanlarini yordama durumunun
degerlendirilmesi icin lineer regresyon analizi gerceklestirilmistir. Bu
calismaya iliskin regresyon analizlerinin 6ncesinde, veri setine iliskin
homojenlik, normallik ve dogrusallik varsayimlarinin analizi yapilmustir.
Veri setinde yer alan u¢ degerlerin bulunup bulunmadigt analiz edilmis
ve asirt ug degerlerin bulunmadig: tespit edilmistir.

Tablo-6:
Sosyal medya kullanim amacinin ahlaki olgunlugu yordamast

Standardize Standardize edilmis
edilmemis katsayilar katsayilar
B Std. B t p F R?
hata
Sabit 4,305 ,100 43,007,000 4,140* ,009
SMKA ,063 ,031 095 2,035,042

Bagimli degisken: Ahlaki Olgunluk (* p<0.05)-

Tablo-6’daki regresyon analizi sonuglarina gore; olusturulan modelin
istatistiki agidan anlamli oldugu sosyal medya kullanim amaglarinin
ahlaki olgunluk varyansinin  %0,9’unu  aciklayabildigi 2=,009;
Fu456=4,140, p<0,05) sonucuna vardmistir. Elde edilen sonuglar
1s1g1nda; sosyal medya kullanim amaglarinin ahlaki olgunluk varyansini
istatistiki baglamda anlamli, pozitif dogrultuda yordadigr (3=0,095,
t=2,035, p<0.05) sonucuna ulasilmistir. Bir baska ifadeyle, arastirmaya
katilm gosteren ilahiyat fakiltesi lisans Ggrencilerinin sosyal medya
kullanim amaglart ahlaki olgunluklarini pozitif yonde etkilemektedir.
Yukaridaki nicel bulguya gére, arastirma éncesinde éngériilen “Ilahiyat
Fakdultesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglari, ahlaki olgunluk
dizeylerini pozitif yonde etkilemektedir” temel hipotezi kabul
edilmistir.

Sonug

Alanda yapilan benzer calismalar incelendiginde, birebir Ortlisen
konu basliklart olmamakla beraber benzer konuda calismalarin var
oldugu gézlenmistir. Ergenler tizerinde yapilmis olan, sosyal medya
bagimliligs ile dindarlik ve ahlaki kayitsizlik iliskisini esas alan ¢alismada,
sosyal medya bagimliligi ile ahlaki kayitsizlik arasinda pozitif yonde bir
iliski bulunurken, dindarlik ile ahlaki kayitsizlik arasinda ise negatif
yonde bir iliski tespit edilmistir (Hacikelesoglu, 2021: 894).
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Konuyla alakali olarak lise ogrencileri tizerinde yapilan bir
arastirmada, lise Ogrencilerinin  ahlaki olgunluk degiskenlerinin
problemli internet kullanimlart Gzerinde anlamlt bir yordayict oldugu,
ancak oOgrencilerin dini inan¢ degiskenlerinin problemli internet
kullanimi1 tzerinde yordayict bir 6zellige sahip olmadigt sonucu elde
edilmistir (Eksi & Ciftci, 2017: 190).

Konuyla alakalt lise 6grencilerinin sosyal medya aktiviteleri ile ahlaki
olgunluk diizeyleri arasindaki iligkiyi ele alan bir lisansiisti ¢alismada,
ogrencilerin  sosyal medya kullanimina dair aktiviteleri  bir¢ok
demografik degiskene gore ele alinmis, 6grencilerin genel sosyal medya
kullanim sikliginin ahlaki olgunluk diizeyleri arasinda anlamli farklidiklar
meydana getirdigi saptanmustir. Aynt zamanda sosyal medyay1 en seyrek
kullanan 6grencilerin ahlaki olgunluk diizeylerinin en ytliksek diizeyde
olduguna, sosyal medya kullanim dtzeyindeki artisa paralel olarak ahlaki
olgunluk diizeyinde disis gozlendigine; ayni sekilde 6grencilerin gunlitk
sosyal medya kullanim diizeylerindeki artisa paralel olarak ahlaki
olgunluk diizeylerinde diisiis gozlendigine dair arastirmamizdan elde
edilen bulgularin aksine bir sonug elde edildigi géralmustiir (Erol, 2019:
132-133).

Arastirma konusuna benzer tarzda hazirlanmis, nitel tarzda yapilan
bir bagka arastirmada ise, sosyal medya araglarindan olan YouTube
tzerinde yer alan sosyal medya fenomenlerine ait kanallarda
yayinladiklart ana yapilari eglence, oyun ve yeni deneyimler oldugu ifade
edilen, yiiksek duzeyde izleyici kitlesine ulastigt gozlenen videolar
incelenmis, s6z konusu videolarin ¢ok dustik diizeyde nezaket ve ahlaki
duyarlilik icerdigi buna karsin izleyici kitle tizerinde olumsuz etki hatta
risk olusturabilecek ahlak dist ve kaba ifadelerin, siddete 6zendirmeye
yonelik igeriklerin yer aldigi goézlenmistir. S6z konusu fenomenlerin
genel izleyici kitlesinin ilk ve orta 6grenim duzeyi cocuk ve geng kitleler
oldugu disuntldiginde bahsedilen konu igeriklerini barindirdigi tespit
edilen sosyal medya mecralarinin olumsuz yoénde bir etkilesim ve
degisimi tetikleyerek muhataplarinin ahlaki olgunluk dizeyleri tizerinde
olumsuz etki yaratabilecegi ve ahlaki sapmalara neden olabilecegi ifade
edilmistir (Kahveci, 2020: 211-217).

Ingiltere’deki Birmingham Universitesi'nde Jubilee Centre for
Character and Virtues araciligtyla 11-17 yas araliginda ¢ocuk sahibi 1700
ebeveyn tzerinde yapilan bir arastirmada, katidimci ebeveynlerin
%55’inin sosyal medyanin ahlaki gelismeyi engelledigi veya baltaladigt
konusunda kesinlikle hemfikir olduklart gérilmistir. Ancak kismen de
olsa sosyal medyanin cocuklar tzerinde, affetme, adalet, durtstlik ve
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algakgonullilik gibi erdemleri edinme bakimindan olumlu ahlaki etkileri
oldugunu beyan eden veliler de olmustur (Arthur & Kristjansson, 2022:
4-21; BBC, 2010).

Sosyal medya kullanim amaglart ile ahlaki olgunluk arasindaki iligkiyi
aragtirma konusu edinen bu nicel ¢alismada, sosyo-demogafik 6zellikler,
sosyal medya kullanim Glgegi, ahlaki olgunluk 6lcegi olmak tzere i
degisken bulunmaktadir.

Tablo-2’de katilimcilarin lisans seviyesinde universite 6grencilerinin
demografik  oOzelliklerinin  frekans  (sikltk  degeri)  analiziyle
degerlendirilmistir. Hangi tur 6grencide ne kadar 6grenci bulundugu
ifade edilmektedir. Universite 6grencilerinin %8,7 oraninda hazirlik
sinifinda, %14.,8 oraninda 1. sinifta, %26,4 oraninda 2. sinifta, %34,1
oraninda 3. sinifta ve %15,9 oraninda 4. sinifta oldugu belirlenmistir.

Degiskenlere yonelik betimsel analiz yapilmustir. Yapilan betimsel
analizde, katilimcilara arastirmada kullanilan Slgekler araciligiyla kag adet
soru soruldugu ve katilimcilarin bu sorulara verdikleri cevaplar ele
alinmistir. Ornegin 17 soruluk Ahlaki Olgunluk Olgeginde katilimcilara
yoneltilen sorularin  degerlendirmesi yapilmustir.  Ahlaki olgunluk
kapsaminda sorulan sorulara katilimcilar tarafindan verilen cevaplar bir
ile bes arasinda puanlanmustr.

Tablo-3’te degerler 1 ile 5 arasindadir. Degerlere en az (1) ve en ¢ok
(5) deger verilebilir. Katilan sayisinin minimum ve maksimum
ortalamalar1 alinmistir. Minimum, maksimum ve ortalamalarina
bakilinca ahlaki olgunluk ortalamasinin 4,50 ile yiiksek bir puan aldig
g6z 6ntnde tutulursa 6grencilerin ahlaki olgunluklarinin yiiksek oldugu
s6ylenebilir. Sosyal medya ortalamalarina bakilinca 3,19 puanla sosyal
medya kullanim diizeylerinin orta ve dustik oldugu séylenebilir.

Tablo-4’te cinsiyetle Ol¢ekler karsilastirldiginda iki grup oldugu icin
t-testi ve fark analizi yapidmustir. Yani ahlaki olgunlugun cinsiyete gére
farkldasip farklilasmadigina ve kadinlarla erkeklerin aldigi puanlarin
anlamlt olarak dagilip dagilmadigina bakidmustir. Arastirmadan elde
edilen verilere gore, 3.sinifta okuyan 6grencilerin sosyal medya kullanim
amaglarina yonelik puan ortalamalarinin hazirhikta okuyan ve 2. sinifta
okuyan tniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaclarina
yonelik puan ortalamalarindan istatiksel olarak daha yiiksek oldugu
belitflenmistir. Arastirmada Olgeklerin  kendi aralarindaki iliskisine
bakidmistir. Demografik 6zelliklerle Olgekler arasindaki 6zelliklere
bakilarak aralarinda farkliligin olup olmadiginin belirlenmest icin fark
analizi yapilmustir.
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Tablo-5te ise sosyal medya kullanim amagclari ve ahlaki olgunluk
arasindaki iliskiyi belirlemek icin p degerine bakilmistir. Universite
Ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaglari ile ahlaki olgunluk
seviyesi ile (r: 0,095, p<.05) arasinda anlamli ve pozitif bir iliskinin var
oldugu gorilmistir. Diger bir ifadeyle tniversite 6grencilerinin sosyal
medya kullanim amaclarina yonelik puan diizeyi arttik¢a ahlaki olgunluk
duizeylerine yonelik puan diizeylerinin de artmakta oldugu goézlenmistir.
Ote yandan Tablo-6’da goriildiigii lizere, yapilan regresyon analizi
sonugclarina bakildiginda ise, sosyal medya kullanim amaclarinin ahlaki
olgunluk wvaryansini istatistiksel agidan anlamli ve pozitif yonde
yordadigt saptanmistir.

Bu arastirmada, ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya
kullanim amaglart ile ahlaki olgunluk duzeyleri arasindaki iligkinin
incelemesi amaglamistir. Elde edilen bulgular, ilahiyat 6grencilerinin
sosyal medyanin kullanim amagclarinin  ahlaki olgunluk dizeyleri
tizerinde olumlu etkiler yarattigini géstermektedir. Ozellikle, sosyal
medya araglarinin bilgi edinme, iletisim kurma ve toplumsal etkilesim
saglama amach kullaniminin, 6grencilerin ahlaki gelisimine olumlu
katkilar sagladigi dustiniilmektedir.

Yapilan aragtirma neticesinde sosyal medyanin bilgi edinme,
toplumsal etkilesim ve sosyal destek saglama, kendilerini ifade etmeleri
ve kisisel diisiincelerini paylasma amaciyla kullanilmast, 6grencilerin dini
ve ahlaki konularda istenen yeterlilige ulasmalarini tesvik etmektedir. Bu
durumda, Ogrencilerin ahlaki gelisimine ve olgunluk duzeyine
ulagmalarina katkida bulundugu kanaati hakim olmustur.

Arastirmanin sonuglar, ilahiyat 6grencilerinin sosyal medya kullanim
amaclarinin ahlaki olgunluk duzeyleri tizerinde anlaml etkiler meydana
getirdigini ortaya koymaktadir. Elde edilen bu bulgular, egitim
kurumlarinin  ve ailelerin, Ogrencilerin  sosyal medya kullanimini
yonlendirmede ve desteklemede 6nemli bir rol oynayabilecegini
gostermektedir.  Sonuglar, sosyal medyanun bilingi ve amach
kullanildiginda, 6grencilerin  ahlaki  gelisimine olumlu  katkilar
saglayabilecek giiclu bir ara¢ olduguna isaret etmektedir.

Sonug olarak, sosyal medya kullanim amaglari beta ve t-testlerine
bakilinca, tzerinde arastirma yapilan Ogrencilerinin sosyal medya
kullanim amaglarinin ahlaki olgunluk diizeylerini pozitif yonde etkiledigi
gorilmektedir. Dolayisiyla temel hipotez olan “ilahiyat fakiltesi
Ogrencilerinin  sosyal medya kullanim amaglari ahlaki olgunluk
diizeylerini pozitif yonde etkilemektedit” hipotezi dogrulanmistir.
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Alan yazin incelendiginde, internet ve sosyal medya kullanim
amaglar ve kullanim sikligiyla ahlaki olgunluk diizeyi iliskisini ele alan
calismalarin  var  oldugu  gozlemlenmistir.  Yapilan  literattr
incelemelerinde, arastirmamizla benzer dogrultuda verilerin elde edildigi
calismalar yaninda calismamizdan elde edilen verilerin aksine sosyal
medya kullanimimin ahlaki olgunluk diizeyini olumsuz yonde
yordadigina dair sonuglarin elde edildigi calismalarin varligina da
rastlanmustir. Ancak alan yazinda, sosyal medya kullanim amaglar ile
ahlaki olgunluk diizeyini Ilahiyat fakiiltesi égrencileri diizeyinde ele
alarak inceleyen 6zel bir calismaya rastlanmamistir. Dolayistyla ilahiyat
fakiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglarinin onlarin ahlaki
olgunluk diizeyine etkileri tizerine yapilan bu ¢alisma hem 6zgiin bir
yapiya sahip hem de ileride yapilacak benzer ¢alismalara 6ncti bir nitelik
tasimaktadir.

Arastirma  Siileyman Demirel Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencileri arasindan uygun o6rneklem yontemiyle belirlenmis 458 kisiyle
sinirlt tutulmustur. Bu 458 Ggrenci de lisans Ogrencileri arasindan
secilmistir. Yiksek lisans ve doktora Ogrencileri calismaya dahil
edilmemistir. Gelecek calismalarda akademik kariyer yapan, yiksek
lisans ve doktora Ogrencilerinin de ayni konu baglaminda ele
alinmalarinin literatiiriin  gelisimine katki verecegi dustnilmektedir.
Ayni1 tniversitenin farkls fakilteleri veya farkli iniversitelerin ayni alanda
egitim veren fakiltelerinin de ilgili konu baglaminda karsilastirmali
analiz edilmesinin de literatiiriin  gelismesine katki  verecegi
dusuntlmektedir.
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