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Oz

GUnimUz teknoloji gagdl, bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte her alanda kendini hissettirmistir.
Ozellikle insanlarin hayat tarzi, is hayati ve toplumsal yasami, bu degisimden en énce etkilenenler arasindadir. Teknolo-
jide yasanan hizli ilerlemeler ve internetin yasamin tim alanlarina girmesi hem sosyal hem de is hayatina yeni kavramlar
kazandirmistir. Bunlardan biri de sosyal medya etkileyicileri (influencer)‘dir. Sosyal medya etkileyicileri kurdugu baglanti
ve aglarca guglendiriimis sosyal medyada aktif olarak bulunan ciddi etkileme gtictine sahip kisilerden olugsmaktadir.
Sosyal medya platformlarinin giin gectikge artmasi bu sosyal agi milyarlarca insanin kullanmasina ve igerik olusturmasi-
na imkan tanimistir. Sosyal medya platformlari kullanici sayisinin artmasl, cogu icerik Ureticisi icin kazang kapisi haline
gelmistir. Bir¢ok icerik Ureticisi yaptigi paylasimlarla gelir elde etmektedir. Bu ekonomik faaliyetlerin yeni olmasi bunlarin
nasil vergilendirilecegi konusunu giindeme getirmistir. Ulkeler bu tiir gelir elde edenleri hangi tir vergiye tabi tutacag
konusunda ciddi oranda zorlanmaktadir. Bundan dolayl sosyal medya etkileyicilerinin vergi karsisindaki durumunun
incelenmesinin yararll olacagina inaniimaktadir. TUrkiye’de ve dinya Ulkelerinde sosyal medya etkileyicilerinin sosyal
aglar Uzerinden elde ettigi kazanclar farkli vergi uygulamalarina tabi tutulmustur. Ozellikle Tirkiye’de sosyal medya plat-
formlar Uzerinden elde edilen gelirlerin kolaylikla vergilendirilebilmesi igin vergiden istisna ediimesine ve belirli miktara
kadar stopaj yoluyla vergilendiriimesi dngérulmustar.
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The New Paradigm Of The Digital Age: Taxation Of
Social Media Influencers

Abstract

Today'’s technological age has made itself felt in every field with the developments in information and commmunication
technologies. Especially people’s lifestyle, business life and social life are among the first to be affected by this chan-
ge. Rapid advances in technology and the penetration of the internet into all areas of life have brought new concepts
to both social and business life. One of these is social media influencers (Influencers). Social media influencers (Inf-
luencers) consist of people who are actively on social media and have serious influence power, strengthened by the
connections and networks they establish. The increasing number of social media platforms has allowed billions of
people to use this social network and create content. The increase in the number of users of social media platforms
has become a source of income for most content producers. Many content producers earn income through their
posts. The fact that these economic activities are new has brought up the issue of how they will be taxed. Countries
have serious difficulties in determining what type of tax to subject those who earn this type of income to. Therefore,
it is believed that it would be useful to examine the status of social media influencers in terms of tax. In Turkey and in
other countries around the world, the income earned by social media influencers through social networks has been
subject to different tax practices. In particular, in Turkey, it has been envisaged that income earned through social
media platforms will be exempted from tax and taxed through withholding tax up to a certain amount so that it can

be easily taxed.
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Extended Summary

The age of digital technology has become an
inseparable part of our lives day by day. Information
technologies are one of the most important
technologies preferred recently to facilitate
people’s work and transactions. The concept of
social media, which emerged in coordination with
digital technological developments, is one of the
media platforms that allow users to communicate
with each other instantly. Social media is among
the concepts that are increasingly important in
many areas of our daily lives. Social media was
first created to share people’s feelings, thoughts,
pictures, videos, etc. with their friends. With the
increase in the number of people using social
networks, many companies and organizations
have preferred social media platforms to increase
awareness of their products and services.
Companies have designed web-based addresses
to be used on all digital platforms.

The modern world is in a revolution in the way of
content production. Social media platforms have
become the center of modern communication.
The ways of using social networks vary
depending on the type, intentions and purposes
of the organizations. Social media and advertising
activities are of vital importance for businesses
in the marketing process. Through social media,
companies can market their products by promoting
them. In this sense, social media influencers are
preferred in the advertising of products. Social
media influencers are people who share by
attracting people’s attention and influencing them.
Social media influencers are defined as a new
type of independent, third-party supporter who
directs the behavior of the target audience using
blogs, tweets and other social media tools. Social
media influencers play important roles in shaping
people’s thoughts, behaviors and attitudes. People
generally take people they are influenced by and
whose thoughts they care about as role models.
In this sense, social media influencers have an
important place in increasing the recognition of
companies and firms by advertising them. Social
media content producers are seento produce
many contents according to their professional
experience, education and interests. Most of
the content they produce serves the purpose
of generating income. Social media influencers
generally attract the attention of their followers
and produce content in line with their followers’
requests. Most of what they produce is aimed at
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financial gain. Social mediainfluencers can promote
any product and play an active role in the marketing
of that product. Social media influencers earn
income in various ways by converting the attention
of social media users into money. The business
models behind the monetization of social media
content are constantly changing. The increase in
the number of social media platforms has enabled
many content producers to earn income using this
network. Social media influencers earn income
in many areas, including advertising, product
promotion and marketing. These earnings can
be in kind or cash. Regardless of how influencers
earn income, they need to be evaluated in terms
of income tax. This situation has brought to the
agenda the issue of taxation of income earned
through social media platforms. Determining the
type of income and taxation is a complex issue for
many digital content producers. Because social
media influencers earn income from many areas
such as different types of income (advertising
income, sponsorships, marketing income). It is
extremely important to examine the tax situation of
social media influencers who produce content on
social media networks, which are added every day.
World countries have serious difficulties in taxing
the income earned by social media influencers.
For this reason, many international countries have
included tax regulations concerning social media
content producers in their tax laws.

In this study, the concept of social media and social
media influencers (Influencer) is first explained.
The study then addresses the income sources
of social media influencers and examines the
tax situation of social media influencers. Finally,
the study mentioned the taxation of social media
influencers in selected world countries.
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Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
insanlarin yasam tarzlarinda bircok degisiklige
sebep olmustur. Bu degisiklikler insanlara yeni
is alanlan ve Kkariyer firsatlari sunarak onlarin
yasamlarini kolaylastirmistir. insanlarin yasamlarini
kolaylastiran teknolojik gelismelerin en &nemlisi
internettir. internet teknolojisi, yasamin tiim
alanlarina yayilarak birgok sektéri etkisi altina
almisti. Bu teknoloji gunimizde milyarlarca
insanin kullandidi yasamin vazgecilmez unsurlar
arasinda yer almaktadrr. internet teknolojisi,
bireylerin fiziksel varliga ihtiyag duymadan her
turld mal ve hizmeti almasina ve satmasina imkan
tanimaktadir. Bu teknolojiden yararlanan bireyler;
mekan, zaman veya atmosfer kisitlamalari olmadan
cesitli kaynaklara erigsebilmektedir. Teknoloji ve
internetin yayginlasmasi yeni kavramlari ortaya
cikarmisti. Bu kavramlardan biri de sosyal
medya kavramidir. GUnimuz teknoloji ¢aginda,
yasam tarzinin en Onemli parcasi haline gelen
sosyal medya, kullanicilarin birbirleriyle etkilesim
kurmasini saglayan en blyUk platformlardan biridir.
Sosyal medya, farkl cografyadan bireyleri birbirine
baglayan modern iletisim kurma sekillerine verilen
isimdir. Modern dinya iletisim kurma ve icerik
Uretme sekillerinde bir devrim silrecindedir. Bu
yeni ekosistem alisilagelmis is modellemelerini
degistirmekte ve farkli kariyer sekilleri ortaya
cikarmaktadir.  Ozellikle sosyal platformlar
Uzerindenortaya ¢ikanigerik Uretme yarisiinsanlarin
klasik kariyer anlayisini déniistirmektedir. icerik
Ureticileri insanlara benzersiz ve faydal igerikler
sunarak onlar etkilemektedir. Viral videolardan
sponsorlu génderilere kadar bircok icerik Uretimi
insanlarin dikkatini gekmektedir. Bu igerikler onlarin
kariyerlerini ylkseltirken bir yanda da onlara gelir
saglamaktadir. Dijital icerik Ureticileri kendi kisisel
markalarini yaratarak diinya genelinde izleyicilerin
begenisine sunmaktadir. Gogu sirket icerik Ureten
Unlu bloggerler ve fenomenler araciligiile Grlinlerinin
tanitimini yapmaktadir. icerik Ureticilerinin farkl
kaynaklardan gelir elde etmesi toplumda vergi
sorununu giindeme getirmistir. Vergi, bircok gelir
tirG ve vergi kesintilerini kapsamasindan dolayi
karmasik bir konudur. Dijital icerik Ureticileri icin
vergileme; konumlarina, is yapilarina ve gelir
kaynaklarina goére degismesinden dolayl daha
da karmasik haldedir. Dinya devletleri sosyal
medya etkileyicilerinin elde ettikleri gelir ve gelirin
vergilendiriimesi konusunda ciddi zorluklarla kargi
karsiyadir. Dijitallesme ile birlikte sosyal medya ve
sosyal medya etkileyicilerinin popularitesi hizli bir
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sekilde artmaktadir. Bu nedenle farkl sekillerde
gelir elde eden sosyal medya etkileyicilerinin vergi
karsisindaki durumu oldukga kritiktir. Clnki sosyal
medya etkileyicileri; reklam geliri, sponsorluklar,
pazarlama gelirleri gibi bircok alanda gelir
elde etmektedirler. Bu anlamda c¢ogu Ulke
sosyal medya icerik Ureticileri ve etkileyicilerini
kapsayan vergisel dizenlemeler yapmaktadir.
Bu calismada ilk olarak sosyal medya kavrami
aciklanmis sonrasinda, sosyal medya platformlari
Uzerinden kisi ve firmalarin reklamini yapmak ve
icerik Uretmek amaciyla gelir elde eden sosyal
medya etkileyicilerinin vergilendiriimesi konusu
ele alinarak degerlendirilmistir. Daha sonrada
calismada secilmis dinya (Ulkelerinde sosyal
medya etkileyicilerinin vergisel durumuna yer

verilmigtir.

1. Sosyal Medya Kavrami

Teknolojide yasanan hizli ilerlemeler ve internetin
yasamin tUm alanlarina girmesi hem sosyal hem
de is hayatina yeni kavramlar kazandirmistir. Bu
anlamda ortaya cikan sosyal medya, internet
temelli kullanima dayali sosyal aglardan olusan,
toplum icin vazgecilemeyen uygulamalardan biridir
(Galiskan ve Mencik,2015,s.257). Sosyal paylasim
aglart en temel manasiyla bilgisayar aglarini ve
kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan
elektronik iletisim agi olarak ifade edilmektedir. Bu
adlar, internet teknolojisinin gelismesine paralel
olarak insanlari sanal diinyada birlestiren internet
tabanli  hizmetler (Web) olarak bilinmektedir.
Sosyal medyanin temeli Web 2.0’a dayanmaktadir.
Web 2.0 teknolojisi araciligi ile kullanicilar erigsim
sagladiklan sitelere yorum yapabilmekte ve icerik
olusturabilmektedir (Gursoy Atar ve Girsoy
Ulusoy,2020,s.927-928). Cambridge so6zliglinde
yer alan tanima gére sosyal medya, web sitelerini
ve bilgisayar programlarini ifade etmektedir.
Ayrica internet aracihgr ile bilgi ve iletisimi
kolaylastiran tUm uygulamalara verilen isimdir
(Daria,2024,s.4). Sosyal medya en genel anlamiyla
internet  kullanicilarinin  birbirleri ile cevrimici
iletisim kurmalarini saglayan, icerik paylasimi ve
kisisel yorumlara dayali ag siteleri olarak ifade
edilmektedir. Sosyal medya icerisindeki sosyal
aglar sayesinde kisiler, profil bilgilerini paylasabilir,
6zel veya cevrimici mesajlar génderebilir, fotograf
ve video paylasimi yapabilirler (Ozdemir vd.,
2014,s.59). Sosyal medya, internet araciligi ile
gelisen ve ilerleyen bir iletisim teknolojisidir.
Kullanicilar tarafindan igeriklerin olusturulmasina
yarayan ve farkli guruplar igerisinde barindiran
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bir tur iletisim aracidir. Kisiler sosyal medya
araciligi ile duslncelerini paylasabilir ve bloglar
halinde onu tartismaya acabilir. Ayrica bu platform
birgcok Urlin ve hizmete ait bilgilerin bulundugu,
sirketlerle iletisimi kolaylastiran ¢ogu faktori de
icinde barindirmaktadir. Sosyal medya, ¢evreden
siyasete, teknolojiden eglenceye kadar tim
toplumu etkileyen ve disuncelerini degistiren bir
mekanizmadir. Ulke glindemlerinin belirlenmesinde
hizll bir ara¢ olarak gérev yapmaktadir. Bunlarin
yaninda teknolojik glincellemeye imkan tanimasi,
coklu kullanima acik olmasi ve sanal paylasimi
desteklemesinden dolayr yogun ilgi gérmustir
(Erol ve Hassan,2014,s.805). Sosyal medya, genis
bir tliketici tabanina sahip, insanlara ¢ok daha hizli
ulasabilen ve geleneksel araglara gére taninirlikta
daha etkili olan bir uygulamadir (Kaabi,2023,s.15).
Bu uygulama ile zaman ve mekan sinirindan
bagimsiz mobil tabanli, paylasimlar yapilabilir.
Bu anlamda sosyal medya, en yilksek derecede
paylasimin yapildidi, gcevrimici medyanin yeni trini
olarak ortaya c¢ikan yenilik¢i digstncelerden biridir
(Vural ve Bat,2010,s.3351). Kisisel deneyimler,
gorusler, dneriler, secilen mizikler ve makalelerin
paylasildigi sosyal medya tirleri giderek artis
gOstermektedir.  Sosyal medyanin gelisiminde,
internetin yaygin hale gelmesi, bilgi ve iletisim
teknolojilerine duyulan guven, bu teknolojilerin
gundem yaratma basarisi ve cesitli yazilimlarin
gelistiriimesi gibi birgok faktor etkili olmustur
(Celik,2014,s.31). Sosyal medya platformlari dort
ortak 6zellige sahiptir. Bu 6zellikler;

+ Sosyal medya kullanicilar, c¢esitli medya
tUrlerinde icerik olusturup iceriklere Kkatki
saglayabilirler

+ Sosyal medya kullanicilari,

etkileyebilirler

icerikleri

+ Sosyal medya kullanicilari, icerigi aktif oylama
veya pasif kullanimi tercih edebilirler

+ Sosyal medya kullanicilan, diger kullanicilar
ile dostluk ve arkadaslik baglar kurarak sosyal
medya aglar kurabilirler

seklinde agiklanmaktadir. Sosyal medya, bireylere
kisisel fikirlerini, bilgilerini ve tecribelerini kuresel
capta dinyaya duyurma firsati tanimaktadir
(Oztiirk ve Talas,2015,s.108-113).

1.1. Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya araclari, dijital veri tabanlari aracilig
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ile kullanicilar ile iletisim kurulmasini saglayan
ve igerik Uretimine imkan taniyan internet siteleri
olarak bilinmektedir. Sosyal medya araclari, internet
vasitasiyla bireylerin  bulusmasini, tanismasini
ve iletisim kurmasini kolaylastirmaktadir. Bu
platformlar kisiler, tekel olarak icerik Uretimi
yaparak da kullanabilmektedir (Susur ve Tamer
Gencer,2021,s.78). Gunimuz teknoloji ¢aginda
bircok sosyal medya araci mevcuttur. Bu araclar
asagida sirlanmistir:

+ Bloglar

* Mikrobloglar

+ Wikiler

- Sosyal isaretleme

-+ Sosyal Aglar (instagram, Facebook,Twiter,Tik
Tok)

* Medya Paylasim Siteleri
+ Sanal Diinyalar

Sosyal medya araciligi ile bireyler ilgilendikleri
konulari, goruntlleri ve ses dosyalarini diger
kisilerle anlik olarak paylasabilmektedir (Oztiirk
ve Talas,2015,s.108-113). Sosyal medya araglari
icerisinde en c¢ok kullanilan uygulama Facebook
uygulamasidir (Gen¢,2010,s. 484). Dinya genelinde
bircok sosyal medya platformu kullaniimaktadir.
Bu platformlardan bazilarinin aylik olarak kullanimi
sekil 1’de gdsterilmistir.

Sekil 1. 1 Ocak 2024 Tarihi itibari ile Diinya
Capinda Aktif Aylik Sosyal Medya Kullanici
Sayilan (Milyon)

Kaynak: Daria,2024,s.5

Sekil 1’de 1 Ocak 2024 tarihi itibari ile dinya
genelinde aktif ayllk sosyal medya kullanici
sayilar yer almaktadir. Ozellikle sosyal platformlar
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icerisinde Facebook, Youtube, instagram ve
Whatsap uygulamalarinin yogun olarak kullanildigi
gortlmektedir. Bu uygulamalar icerisinden
en fazla kullanilan sosyal medya platformu
Facebook uygulamasidir. Sekil 1'de yer alan
bilgilere gbre diinya genelinde cok fazla sosyal
medya kullanicisinin oldugunu ve bu platformlara
duyulan ilginin her gecen gin arttigini sdylemek
mumkunddr.

2. Sosyal Medya Etkileyicileri Kavrami

Sosyal medya etkileyicileri “Sosyal medyanin
kendilerine verdigi imkanlar sayesinde
hazirladiklar iceriklerle insanlarin ilgisini ¢eken
ve internet ag Uzerinden bilinirliklerini artiran
kimseler” olarak tanimlanmaktadir. Bu Kigiler
teknolojiyi en iyi sekilde kullanan ve sosyal medya
platformlar araciliglyla para kazanan kimselerdir
(Erglin,2022,s.394). Sosyal medya etkileyicileri,
internet ortaminda paylasmak amaciyla icerik
Ureten kisi olarak da tanimlanmaktadir. Baska
bir ifadeyle sosyal medya etkileyicileri, insanlarin
glvenini kazanan, Urtnleri ve hizmetleri kullanarak
tUketicilerin davraniglarini etkileyen bireylere verilen
isimdir (Vega vd.,2024,s.73). Freberg vd., 2011’e
gore Sosyal medya etkileyicileri “bloglar, tweetler
ve diger sosyal medya araglarinin kullanimi yoluyla
hedef kitlenin tutumlarini sekillendiren yeni bir
tir bagimsiz Uglncl taraf destekgi” olarak da
ifade edilmektedir. Calismalara gore etkileyiciler,
kurdugu baglanti ve aglar tarafindan gu¢lendiriimis
sosyal medyada, sirekli aktif olmakta ve bu
sebeple ciddi etki alani yaratmaktadir. insanlar
genellikle kendilerine yakin hissettigi, glvendigi
ve rol model aldigi sosyal medya etkileyicilerini
desteklemektedir.  Etkileyiciler  herhangi  bir
markanin  reklamini  yapabilir, bir  kurulusun
popularitesini arttirabilir ve firmalarin sosyal medya
temsilciligini Gstlenebilirler. Birgok kurum ve kurulus
genellikle gunlik hayattaki deneyimlerle baglantili
olarak sirketlerinin reklamlarini bu kisiler Gzerinden
yapmaktadir. Sosyal medya etkileyicileri, firmalar
icin iyi bir reklam alternatifi oldugu gibi yanhs
bilgi ve olumsuzluklarda da kétli sonuglara yol
acabilmektedirler. Bu durum kuruluslar icin tehlike
olusturabilecek niteliktedir (Deborah vd.,2019,s.1).
Bireylerin mesleki deneyimlerine, Kkariyerlerine
veya ilgi alanlarina gére, blog yazimi, sosyal medya
icerikleri, web sitesi igerikleri gibi alanlarda dijital
icerik Uretimi yapmasi mUmkindur (Agyildiz,2024).
Sosyal medya etkileyicileri genellikle sosyal medya
vasitasiyla insanlarin ilgisini ¢eken paylagimlar
yapip, onlari etkileyen ve takipci olarak cok blyuk
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bir kitleye hitap eden kisilerden olusmaktadir.
Sosyal medya etkileyicilerinin  6zel yasamlari,
kendilerine has sitilleri ve sdylemleri daima insanlar
tarafindan merak edilmis ve takip edilmistir
(Erglin,2022,s.394). Etkileyiciler genellikle
takipgilerin dikkatini ¢cekerek, takipgilerin goris ve
dnerileri dogrultusunda icerik tiretmektedir. Urettigi
seylerin ¢cogu maddi kazang saglamak icindir.
Sosyal medya etkileyicileri reklam, Grin tanitimi
ve pazarlama da dahil olmak Uzere birgok alanda
kazanc elde ederler. Sadece ticari kazang elde
etmek icin degil, siyasi, sosyal ve kiiltirel konularda
da glndem vyaratarak toplumu yo&nlendirmeleri
mimkindar (Belli vd.,2021,s.69-71). Etkileyiciler
tarafindan kullanilan, onaylanmig Urtnler kisiler
Uzerinde cok etkili olmaktadir. Herhangi bir
markanin etkileyiciler tarafindan tavsiye edilmesi
o Urtnin satimasinda ve o markanin farkina
variimasinda ciddi rol oynamaktadir (Anggadha ve
Rosdiana,2020,s.112). Sosyal medya etkileyicileri,
belirli bir konu Uzerinden edindikleri uzmanlik ve
bilgileri takipgileriyle paylasabilirler. Sosyal medya
etkileyicileri mega etkileyiciler, makro etkileyiciler,
mikro etkileyiciler ve nano-etkileyiciler olmak
Uzere dort guruba ayrilmaktadir. Bunlardan mega
etkileyiciler, takipci sayisi 1 milyon ve Uzeri takipgi
sayisina sahip kisiler, makro etkileyiciler takipgi
sayisi 100.000 ile 1 milyon arasi takipgisi olanlar,
mikro etkileyiciler 10.000 ile 100.000 arasi takipgiye
sahip olanlar ve nano etkileyiciler ise 10.000 ‘den
az takipciye sahip olan kisilerden olusmaktadir.
Etkileyiciler; yetkisi, bilgisi, konumu ve takipci
sayislyla olan iligkisi sebebiyle insanlarin satin alma
kararlarini etkileme giiciine sahiptirler. influencerler
kisi sayisi bakimindan genis bir kitleye hitap
eden takipgcileriyle genellikle sosyal bag kurmus
kisilerden olusmaktadir. Kisiler karar alma ve karar
verme sUreclerinde kendilerine rol model olarak
sosyal medya etkileyicilerine bakmaktadir. Sosyal
medyay!i kullanan etkileyiciler takipcilerin dikkatini
cekmek igin belirli bir konu Gzerinden diizenli olarak
icerik yayinlarlar. Bu durum geleneksel reklamcilik
anlayigina alternatif bir reklam anlayisi ortaya
cikarmistir (Vaidya ve Karnawat,2023,s.81-82).

2.1. Sosyal Medya Etkileyicilerinin Gelir
Kaynaklari

Sosyal medya kullanici sayisi her gegen gin
artmaktadir. Ocak ayi 2024 verilerine gére dinya
genelinde sosyal medya kullanici sayisi 5,17
milyar olarak kaydedilmistir (Statista, 2024).
Bu rakam toplam dinya nufusunun%62,3’tne
tekabil etmektedir. Dinya nlUfusunun yarsindan
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fazlasina denk gelen bu oranin blyimesinde
ozellikle taninmis sosyal medya yildizlar veya
taninmis halk figurlerinin etkisi buyUktir. Sosyal
medya platformlari, kullanicilarin dikkatini paraya
cevirme ve cesitli yollardan gelir elde etme aracidrr.
Sosyal medya etkileyicileri, canl aligveris ve
yaygin sirket yontemleri gibi yeni trendleri ortaya
cikaran kisilerdir. Markalarin gelir elde etmek icin
tercih ettikleri en birincil is stratejisi etkilesimdir.
iceriklerin paraya dénistiriilmesinin  ardindaki
is modelleri slrekli olarak degismektedir. Sosyal
medya etkileyicilerinin gelir kaynaklarini  bes
kategoriye ayirmak mimkindur. Bunlar; etkileyici
pazarlama, reklam gelirleri, abonelik/tekonlestirme/
kitle fonlamasi, dogrudan satis ve yaratici fonlar
seklindedir. Bunlarin yaninda reklam hizmetleri,
dogrudan veya dolayll olarak 6demelerde
diger gelir kaynaklar arasindadi. Ornegin;
sponsorluklar, bagl kurulus pazarlamasi ve takas
kayda deger s6zlesmesel faaliyetlerdir. Platformlar
diger taraftan reklam vermek isteyenlerin
reklamlarini algoritma tarafindan yonetilen bir
reklam kutUphanesine yerlestirmelerine yardimci
olur. Ornegin, youTube kullanicilari bir kaplama,
goriintileme veya eger materyallerinden gelir elde
etmek istiyorlarsa video reklami veya sponsorlu
kartlari kullanmaktadir. Etkileyicilerin dogrudan
kendi GriininG satmasi ve tanitmasi dogrudan satis
olarak tanimlanmaktadir. Etkileyiciler dogrudan
kendi drlnlerini veya markalarini yaratarak onun
tanitimini yapabilmektedir. Etkileyiciler s6z konusu
bu Urlnleri cevrimici magazalari kullanarak nakliye
vasitasiyla veya sosyal medya platformlarinda
sergileyerek satabilmektedir. Tik tok Creator
Fundg gibi dijital platformlar yeni para kazanma
tlrlerinden biridir. Burada platformlar parayi
dogrudan yaraticlya vermektedir. Bu yaklasim
marka araglarini icermemektedir. Sosyal medya
icerik Ureticilerinin  para kazanmalan cesitli
faktorlere baghdir. Bu faktorler, etkileyicilerin
sosyal medya platformlarindaki etkinlik duzeyi
ile abone tabaninin buyuklugu ile ilgilidir. Yani
takipgi sayisi ile yapilan s6zlesmenin blyUkluga
arasinda dogrusal bir iliski bulunmaktadir. Sosyal
medya platformlari, icerik Ureticileri ve etkileyicileri
icin cesitli yollardan para kazanma firsatlari
yaratmaktadir. Instagram, rozetler, abonelikler,
markall icerikler, instagram reels’deki reklamlar,
bonuslar, hediyeler, bahsisler ve profil reklamlari
bunlara &rnek gdsterilebilir. Benzer sekilde
TikTok, markalan tanitmakta bir dizi gelir getirici
ozellik sunmaktadir (Daria,2024,s.11-14). Yine
bunlarin yaninda etkileyicilerin para kazanma
yollarindan biride sosyal ticarettir (Goanta ve
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Bertaglia,2023,s.247). Icerik Ureticileri sirketlerin
Urtnlerine ydnelik sirketlerle yaptiklarn reklam
anlasmalarina da giivenebilirler. igerik Ureticileri,
sirketten dogrudan maas alarak veya dolayli olarak
Urlin alarak gelir de elde edilebilirler. Ornegin;
YouTube kanalinda makyaj videolarn olusturan bir
icerik Ureticisi izlenme sayisina gbre YouTube’dan
para kazanabilir ve videoda UrUnlerini kullandigi
icin makyaj sirketinden de yine para ddemesi
talep edebilir. Bu faaliyetlerden elde edilen
kazanglarin hepsi igerik Ureticilerinin ne kadar
hizli buytdugina ve gelistigini ortaya koymaktadir

(Morris,2024,s.258).

3. Sosyal Medya
Vergilendirilmesi

Etkileyicilerinin

Sosyal medya platformlarinin diinyada hizl bir
sekilde gelisimi insanlari bu slrece adapte olmaya
zorlamistir. Bu anlamda is hayatinda bircok yeni
kavram ve meslekler ortaya ¢cikmistir. Sosyal medya
etkileyicileri bu mesleklerden biridir (Tlrkay,2023).
Sosyal platformlarin  gelismesinin  bir sonucu
olarak, su anda bircok kisi meslegini icerik Ureticisi
olarak degistirmektedir. Bu profesyonel gecis daha
cok milenyum yas kategorisindeki kisiler tarafindan
yapilmaktadir. Milenyum yas gurubundakiler sosyal
medyayl sadece eglence ve anilari paylasmak
icin degil, ayni zamanda gelir elde etmek icin
de kullanmaktadir (Syailendra vd.,2023,s.401).
Sosyal medya platformlari sayisinin her gecen gin
artmasi bu agi milyonlarca kisinin kullanmasina
ve icerik Uretmesine olanak tanimistir.  Birgok
icerik Ureticisi kullanici sayisinin artmasina bagh
olarak bu platformu ¢ok sik kullanmakta ve gelir
elde etmektedir. Sosyal medya platformlarindan
elde edilen gelirlerin hepsi gelir vergisi uygulamasi
bakimindan “ticari kazang® olarak degerlendirmeye
alinmalidir. Ancak kisinin ticari kazan¢ olarak
vergiye tabi olmasi mukellefiyet kaydi, defter
tutma, beyanname verme gibi c¢ogu vergisel
sorumlulugun dogmasina neden olmaktadir. Bu
nedenle sosyal medya platformlarindan gelir
elde edenlerin vergilendiriimesinin daha basit,
anlasilabilir ve kolay uygulanabilmesi amaciyla bu
gelirlerin istisna edilmesi ve belli bir tutara kadar
stopaj yoluyla vergilendirilmesi icin 2021 yilinda
Resmi Gazetede yayimlanan 7338 sayili kanunda
duzenleme yapilmis ve 2022 ‘de uygulamaya
koyulmustur (Hellag,2024). Bu kanundan sonra
26.09.2024. tarihinde Resmi Gazetede yayimlanan
325 Seri No’ lu Gelir Vergisi Tebliginde 7491 sayili
Kanunun 7. Maddesi sosyal igerik Ureticiligi,
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internet ve benzeri elektronik ortamlar Gzerinden
sunulan hizmetler ile mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistiriciliginde kazanglar Uzerine uygulanan
istisnasi dizenlendigi 193 sayili Gelir Vergisi
Kanunun mukerrer 20/B maddesinde yapilan
degisiklikler yer almaktadir. Buna gére “internet
ve benzeri elektronik ortamlar Uzerinden metin,
gorintl ses, video gibi icerikleri paylasan sosyal
icerik Ureticisi gercek Kkisilerin yapmis olduklari
bu faaliyetlerden elde ettikleri kazanglan® ve bu
ortamlar Uzerinden verilen bireysel kurs, egitim,
veri isleme ve gelistirme, Urln tanitimi gibi
hizmetlerden saglanan kazanclar ile akilli telefon
veya tablet gibi mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistirenlerin elektronik uygulama paylasim ve
satis platformlari Uzerinden elde ettikleri kazanglar
gelir vergisinden istisna® tutulmaktadir. Kigilerin bu
istisnadan yararlanilabilmesi igin Turkiye’de kurulu
olan bankalarda bir hesap acilarak bu faaliyetlere
iliskin tim hasilatin  minhasiran bu hesap
Uzerinden tahsil edilmesi gerekmektedir. Bankalar
bu amacla acilan hesaplara aktarilan hasilat tutan
Uzerinden aktarim yaptigi tarihten itibaren %15
oraninda gelir vergisi tevkifati yapmak ve 193
sayill Gelir Vergisi Kanunu’nun 98 ve 119’ uncu
maddelerindeki hususlar kapsaminda vergiyi beyan
edip 6demekle yukimltdurler. Bu tutar Uzerinden
193 sayill Gelir Vergisi Kanunu’nun 94’Gnci
madde kapsaminda ayrica tevkifat yapiimasi s6z
konusu degildir. Mukelleflerin birinci fikra kapsami
disinda baska faaliyetlerden elde ettigi kazang
veya iratlarin bulunmasi istisnadan yararlanmaya
engel bir durum tegkil etmemektedir. Ayrica
birinci fikrada yer alan kazanclari toplami 103.
maddede yazil tarifenin dérdincl gelir diliminde
yer alan tutar asanlar ile faaliyete iliskin tim
gelirlerini ikinci fikrada yer alan sartlara gore tahsil
etmeyenler bu istisnadan yararlanamayacaklardir.
Bu durumda olanlarin, 94’Gnct maddenin birinci
fikrasi kapsaminda tevkifat yapma yUukimlalagu
bulunmamaktadir (Gelir Vergisi Genel Tebligi, 7491
Sayill Kanun’nun 7. Maddesi (Seri No:318)’'nde
Degisiklik Yapiimasina Dair Teblig Seri No:325,).
Bankalar hesaplarina aktarilan paranin miktarini,
193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun 98 (Muhtasar
Beyanname) ve 119uncu (Vergi Tevkifatinin
Yatirimasi) maddelerindeki durumlar kapsaminda
beyan ederek 6demek zorundadirlar. llgili
dizenlemeye goére %15’lik vergilendirme igin
2024 yil icin gelirin 3.000.000 TL’ye kadar olmasi
gerekmektedir. Bunlardan yola ¢ikilarak, duzenli
olarak sosyal medya platformlarindan gelir elde
eden ve serbest olarak ¢alisan (freelancer) kisilerin
3.000.000 Turk lirasina kadar olan gelirlerinde
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defter tutma, makbuz diizenleme, aylk olarak
beyanname verme gibi birtakim sorumluluklari
bulunmamaktadir. Ancak kazanglarinin %15’ini
bankalar vasitasiyla devlete stopaj vergisi olarak
6deme zorunlulugu vardir. Bu durum kazang elde
edenlerin vergi usulsUzlUklerini azaltmada etkili
olmustur. GinUmduzde internet ortaminda ne tir
faaliyetlerin reklam geliri kapsamina girdiginin
tespit edilmesi glclesmisti.  Clnkl paranin
da dijitallestigi 6demelerin para yerine kripto
para olarak da alinabilecegi bir dijital cagda
yasanmaktadir. Bu noktada dijital platformlarda
ortaya cikabilecek alternatif 8deme segenekleriicin
vergilendirmeye iligskin dlzenlemelerin gerekliligi
ortaya cikmistir (Ergiin,2023,5.399; Gelir idaresi
Baskanlgi, 2024).

Katma Deger Vergisi Acisindan Bakilacak
Olunursa; 7338 sayili Kanun’un 55’inci maddesi
ile 3065 saylli Katma Deger Vergisi Kanunu’nun
(“3065 sayill Kanun”) “Sosyal ve Askeri istisnalarla
Diger Istisnalar” baslikli 17’nci maddesinin “Diger
istisnalar” alt bashginin (a) bendinde degisiklik
yapildigi gorilmektedir. S6z konusu degisiklik ile
193 sayili Kanun’un “Sosyalicerik treticiligi ile mobil
cihazlar icin uygulama geligtiriciliginde kazang
istisnas|” baslkli mikerrer 20/B maddesi uyarinca
vergiye tabi tutulan kazanclara iligkin teslim ve
hizmetler Katma Deger Vergisi (KDV) yoninden
istisna kapsamina alinmistir. Bu kapsamda alinan
dizenlemeye gore istisna 1/1/2022 tarihinden
itibaren s6z konusu madde c¢ercevesinde vergiye
tabi tutulan kazanclara konu teslim ve hizmetlere
uygulanacaktrr. ilgili maddeye gore 1 Ocak 2022
tarihinden itibaren, internet ortamindaki sosyal ag
saglayicilan lzerinden metin, gorintl, ses, video
gibi icerikler paylasan sosyal icerik Ureticilerinin
bu faaliyetlerinden elde ettikleri ile akilli telefon
veya tablet gibi mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistirenlerin elektronik uygulama paylasim ve
satis platformlarn Uzerinden elde ettikleri 193
sayill Gelir Vergisi Kanunu’nun mukerrer 20/B
maddesi kapsaminda vergilendirilen kazanclara
konu teslim ve hizmetler KDV’den istisna edildigi
anlasiimaktadir. Bagka taraftan istisna tutarini asan
gelir vergisine tabi olunmasi halinde ise istisnayi
asan kisim igin KDV mukellefiyeti ortaya gikacaktir
(Yurttakal ve Yildiz,2024,s.130).

3.1.Secilmis Diinya Ulkelerinde Sosyal Medya
Etkileyicilerinin Vergilendirilmesi

Sosyal medya etkileyicilerinin sosyal platformlardan
elde ettikleri kazanclar hem Turkiye de hem de
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dunya Ulkelerinde farkli vergi rejimlerine gére
duzenlenmistir. Segilmis bazi diinya Ulkelerinde
sosyal medya etkileyicilerinin vergi karsisindaki
durumu asagida yer almaktadir.

Finlandiya: Finlandiya Ulkesinde sosyal medya
Uzerinden elde edilen gelirlerin vergilendirilmesi
diger gelir tirleriyle ayni 6zellige sahiptir. Bu gelirler
herhangi bir vergi yasalari ve dizenlemeleri ile 6zel
bir vergiye tabi degildir. Ancak, tim gelirler genel
vergi yasalarina ve kesintilere tabi tutulmaktadir.
Kisilerin sosyal medya faaliyetlerinden elde ettigi
gelirlerinin  vergilendiriimesi, sosyal medyada
ne kadar aktif olduguna baglidir. Sosyal medya
etkileyicilerinin sosyal medya araciligi ile elde ettigi
herhangi bir gelir ister bireysel, ister nakit isterse
de parasal degeri olan menfaatler seklinde olsun,
gelir vergisine tabi tutulmaktadir. Yani sosyal
medya platformlarindan elde edilen gelirler, vergi
matrahinin belirlenmesine gerek kalmadan normal
vergi kurallarina goére vergilendiriimektedir. Hatta
bazi harcamalar i¢in vergi idaresinden vergi indirimi
talep edilebilmektedir. Sosyal medya etkileyicileri
faaliyetlerini bizzat veya kendi sirketi araciligiyla
yurGtmektedir. Finlandiya vergi idaresine gore,
sosyal medya etkileyicilerinin  vergilendiriimesi
gereken olasi gelirleri;

+ Ticari faaliyetler icin maddi édil
+ Hediye ve Urin hediyeleri

+ Seyahat, kupon veya bilet gibi baska bir
tazminat taru

+ Diger mdusterilere verilmedigi takdirde 6nemli
indirimler

* Yayin geliri
+ Yabanci web sitelerinden elde edilen gelir
seklindesiralamakmimkiindir(Daria,2024,s.15-18).

Filipinler: Filipinler'de sosyal medya etkileyicileri
genellikle gelir vergisi ve isletme vergisi, yani KDV
veya ylzdelik vergi 6demekle yukumltdurler.
Sosyal medya etkileyicileri (sirketler ve ortakliklar
harig) vergi bakimindan serbest meslek sahibi kisiler
veya ticaret veya igletmeyle tek basina ugrasan
kisiler olarak siniflandirimaktadir. Kazanclari genel
anlamda igletme geliri olarak kabul edilmektedir.
Sosyal medya etkileyicilerinin; Youtube ortak
programi, sponsorlu sosyal ve blog gdnderileri,
goéruntild  reklamcilik, marka temsilcisi/elgisi
olma, bagl kurulus pazarlamasi, Griin gruplarinin
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ortak yaratimasi, kendi Urlnlerinin tanitimi,
fotograf-video satiglan, dijital kurslar, abonelikler,
e-kitaplar, podcast’ler ve web seminerleri gibi
cesitli kaynaklardan elde ettigi gelirleri, gelir
vergisi kapsaminda vergilendirilmektedir. Ayrica
sosyal medya etkileyicileri youTube ve diger
sosyal medya platformlarindan GrGn tanitimi
karsiliginda almis olduklari Grtinler de ayni sekilde
vergiye tabi tutulmaktadir. Etkileyicilerin reklam
karsiigi almis oldugu Urinin o zamanki piyasa
degeri neyse onu gelir olarak beyan etmesi
gerekmektedir. Sosyal medya etkileyicileri gelir
vergisine tabi olan vergilendirilebilir gelirlerini
hesaplarken brut gelirlerinden gerekli is giderlerini
dusme hakkina sahipti. Bu giderler sunlardir;
film masraflari, bilgisayar ekipmani, abonelik ve
yazilm lisans Ucretleri, internet ve iletisim giderleri,
ev ofis giderleri (kira ve kamu hizmetleri), ofis
malzemeleri, seyahat veya ulasim giderleri, video
diizenleme, kostiim tasarimi, reklam ve pazarlama,
amortisman giderleri, banka masraflari ve nakliye
Ucretleridir. S6z konusu siniflandiriimis kesintiler
yerine sosyal medya etkileyicilerinin %40 istege
bagl olarak standart kesintilerden yararlanmasi
da mumkunddr. Ayrica sosyal medya etkileyicileri
isletme vergisi olarak da KDV veya yuzdelik vergi
6demek zorundadirlar. Genel olarak etkileyiciler
KDV’ye kaydi bulunan bir vergi muikellefi ise veya
KDV’ye kaydi yoksa ancak belirli bir yilda vergiye
tabi birlt satiglari veya birat gelirleri 3 Milyon KDV
tutarini gecerse KDV uygulanmaktadir. Aksi halde
etkileyiciler ylzdelik vergi 6demek zorundadir.
Brit satiglan veya brit hasilatlan ve diger faaliyet
digi gelirleri 3 Milyon TL’lik KDV sinirini gegcmeyen
serbest meslek sahipleri, kademeli gelir vergisi
oranlari ve ylzdelik vergi yerine, 250.000,00 TL'yi
asan brit satiglar veya hasilatlan ve diger faaliyet
disi gelirleri Gzerinden %8 oraninda vergi vermek
durumunda kalacaklardir. Karma gelir elde eden
( yani hem tazminat geliri hem de is geliri elde
eden) sosyal medya etkileyicileri igin tazminat geliri
her zaman kademeli gelir vergisine tabi olmaktadir
(Dykimching,2024).

Endonezya: Endonezya Vergiler Genel
Muddarligi’nden yapilan agiklamaya gore sosyal
medya platformlar Uzerinden icerik Ureten ve
reklam yapan sosyal medya etkileyicilerinin vergi
6demesi gerekmektedir (Kristiana,2022,s.571).
Endonezya’da sosyal medya etkileyicileri gelir
vergisine tabi  tutulmaktadir  (Prihatiningtias
ve Karo,2021,s.143). Endonezya hikimetinin
sosyal medya etkileyicileri i¢cin herhangi bir
6zel vergi yasasi bulunmamaktir. Ancak bu
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durum  etkileyicilerin ~ vergi  yUkimlUlugdnin
olmadigi anlamina gelmemektedir. Sosyal medya
etkileyicilerinin gelirleri icin Endonezya hikimetine
vergi beyannamesi vermesi gerekmektedir.
Bu beyannameler sponsorluklar, Urlin onaylar
ve diger tazminat bigimleri gibi faaliyetleri
kapsamaktadir. Endonezya hikiUmetinin vergi
oranlari incelendiginde genel olarak vergilerin
dislk oldugu gorllmektedir. Elde edilen gelirlerin
blylk bir cogunlugundan %5 kisisel gelir vergisi
alinmaktadir. Endonezya hikimeti yabancilari
Ulkelerine cekebilmek amaciyla disik oranda
vergi oranlari uygulamaktadir (Hooda,2024).

Hindistan: Hindistan’da sosyal medya
etkileyicilerinin  yapmis olduklarn faaliyetlerden
elde ettikleri gelirler dizenli gelir kaynagi ise
Ulkede gecerli olan gelir vergisi kurallarina
gore  vergilendiriimektedir.  Sosyal = medya,
icerik Ureticilerine cevrimici varlklardan kazang
saglamak icin degisik yollar sunmaktadir. Ancak
tim sosyal medya gelirleri icin gelir vergisi
kurallar ayni olmamaktadir. Gelirin kaynagina
ve niteligine goére farkh gelir tarleri ve farkl vergi
oranlarn  uygulanmaktadi.  Ornegin;  Reklam
gelirleri, sponsorlu  gbnderiler ve ortaklik
pazarlamasi gibi faaliyetlerden elde edilen gelirler,
gelir vergisi uygulanabilir vergi dilimine gére
vergilendiriimektedir. Bu vergilendirme, icerigin
olusturulmasi  sirasinda yapillan harcamalar
dUsUldUkten sonra karin vergilendiriimesi seklinde
olmaktadir. Ancak etkileyicilerin bagis olarak elde
ettigi gelirlerden igerigin olusturulmasi sirasinda
olusabilecek herhangi bir harcama icin kesintinin
yapllmasi mUmkin degildir. Hindistan’da gelir
vergisi kapsaminda bir vatandas yilda 20 lacs
rupiden veya Ozel kategorilerdeki eyaletlerde
10 lacs rupiden fazla kazaniyorsa mal ve
hizmet vergisi kapsaminda beyanname vermesi
gerekmektedir. Yine yillik olarak ciro/satislardan
bagimsiz olarak kendi eyaleti disindaki eyaletlerde
hizmet sunan etkileyicilerinde sosyal medyadan
elde ettikleri gelirler icin beyanname vermesi
sarttir. Hindistan’da sosyal medya etkileyicileri
icin mal ve hizmetler Uzerinden alinan vergi orani
%18’dir. Hindistan vergi yasasina goére sosyal
medya etkileyicilerinin 20 lacs rupiyi asan dduller,
hediyeler ve ikramiyeleri kapsayan gelirleri i¢in 1
Temmuz 2022’den itibaren %10 oraninda stopaj
uygulanmasi 6ngoérilmustir (Chettiar,2023).
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Sonug

Kiresellesmenin yasandigr ginimiz caginda
teknolojik gelismeler, pazarlama tekniklerinde,
Ozelliklede sosyal medyanin  kullaniminda
birtakim degisikliklere yol agmistir. Sosyal medya
platformlarinin  genislemesiyle birlikte, &nemli
sayida kisi kariyerlerini icerik yaraticisi olmak icin
yeniden sekillendirmistir. internet teknolojisinin
yasamin tim alanlarina girmesi, sosyal medya
platformlarina olan ilgi ve alakayl artirmigtr.
internetin yararlari hem bilgisayar teknolojisi
alaninda hem de yeni kazang¢ saglama konusunda
ortaya cikmistir.  Kullanici sayisinin artmasina
baglh olarak bircok yeni sosyal platformlar
olusturulmustur. Sanal dinya, insan hayatinin
cesitli yénlerinde cesitli faydalar ve yeni firsatlar
saglamistir. Bu firsatlari icinde barindiran sosyal
medya insanlar icin 6nemli bir sosyallesme
aracidir.  Sosyal platformlar arasinda yer alan
sosyal medya, insanlarin birbirleriyle iletisim
kurmalarina yarayan en etkili araglardan biridir.
Sosyal medya araciliyi ile reklam, tanitim ve
taninirlik calismalari yapilmaktadir. Sosyal medya
etkileyicileri, dijital platformlarn kullanarak bircok
konuda igerik Ureten kigilere verilen isimdir. Sosyal
medya etkileyicileri, sosyal aglarn kullanarak
insanlar etkilemeye calismaktadir. Bu Kisiler
izleyicilerin algisini istenilen tarafa cekmede ustaca
hareket ederler. Sosyal medya etkileyicileri, dijital
platformlar Gzerinden Urlnlerin tanitimini yaparak
ve cesitli dijital icerikler olusturarak gelir elde
etmektedir. Sosyal medya platformlar araciligiyla
mal ve hizmetlerin ticarilestiriimesi ve taninmig
etkileyicilerle is birligi yapilmasi énemli miktarda
parasal gelir elde edilmesini saglamistir. Bu durum
sosyal aglar Uzerinden elde edilen gelirlerin nasil
vergilendirilecedi konusunu glindeme getirmistir.
Tirkiye’de sosyal medya platformlarindan elde
edilen gelirlerin daha kolay vergilendirilebilmesi
maksadiyla gelirlerin vergiden istisna edilmesi ve
belirli tutara kadar stopaj yoluyla vergilendirilmesi
esas alinmistir.

Bu baglamda 2024 yilinda 325 Seri No’lu Gelir
Vergisi Tebliginde yapilan degisiklik ile 7491 sayil
Kanunun 7. maddesi sosyal igerik Ureticiliginin
vergilendirilmesi konusunu ele almaktadir. Buna
gobre kisilerin actirdiklar banka hesaplarina aktarilan
tutarlar Uzerinden aktarim tarihinden itibaren
%15 oraninda gelir vergisi tevkifati yapiimaktadir.
Yasa kapsaminda, 2024 vyilinda, ilgili Kisilerin
dijital kanallardan elde ettikleri gelirin 3 Milyon
Tark Lirasini asmasi halinde ise vergi mukellefi
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sayllacaklar ve istisnadan faydalanmasi mimkin
olmayacaktir. KDV agisindan ise 3065 sayili kanun
kapsaminda “Diger istisnalar” bagliginda vergiye
tabi tutulan kazanclara iligkin teslim ve hizmetler
katma deger vergisi ydninden istisna kapsamina
alindigi goérilmustir. Secilmis dinya Ulkelerinde
ise sosyal medya etkileyicilerinin  yapmis
olduklari faaliyetlerin Ulke bazinda bir vergisel
karsiliginin - oldugu bilinmektedir. Calismada
ele alinan Finlandiya, Filipinler ve Endonezya
Ulkelerinde sosyal medya etkileyicilerinin genellikle
Ulkelerinde yer alan vergi yasalariyla iligkili olarak
disik oranda vergi 6dedikleri gortlmektedir.
Finlandiya’da sosyal medya etkileyicilerinin her
tarl igerik Uretimi, reklam, tanitim ve nakit olmayan
gelirlerinde Ulkede yer alan gelir vergisi kurallarina
goére vergilendirilmistir. Ayrica Ulkede yer alan
gelir vergisi kurallarina gére de yapmis oldugu
harcamalar icin vergi indiriminden yararlanmasi
mUmkindur. Filipinler'de sosyal medya
etkileyicileri gelir vergisi ve isletme vergisi, yani
KDV veya yuzdelik vergi gibi ¢esitli vergilere tabidir.
Sosyal medya etkileyicileri, belirlenen yilda burit
satiglan veya burtt gelirleri 3 Milyon KDV tutarini
asmasi halinde KDV tabi tutulmaktadir. Endonezya
sosyal medya etkileyicileri icin ayri bir vergi yasasi
bulunmamakta, etkileyiciler Ulkede yer alan gelir
vergisi kurallari ¢cergevesinde vergilendiriimektedir.
Hindistan’da ise sosyal medya etkileyicileri gelir
vergisi kapsaminda sosyal medyadan elde ettikleri
kazanglar Uzerinden %18 oraninda mal ve hizmet
vergisi 6demektedir.
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