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Islam iktisad1 Acisindan Gosterisci Tiiketim Yaklasim

Mustafa CANBAZ?!, Muhammet Fatih CANBAZ?
Oz

Gecmisten giiniimiize “tilketim” farkli anlamlar kazanan bir kavramdir. ilk olarak insani fizyolojik ihtiyaclar baglaminda baslayan temel
tanimlamalar, bugiin sosyolojik ve psikolojik ihtiyaclar1 daha ¢ok anlatir olmustur. iktisadi bir teori olan ve Thorstein Veblen tarafindan ortaya
atilan gosterisci tiiketim teorisi de bu anlam genislemesinin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmustir. “Gosteriggi Tiiketim” ihtiyagtan bagimsiz olarak
zengin ve onlara benzemeye ¢alisan siniflarin gosterig amaciyla yapmig olduklart keyfi harcamalari ifade etmektedir. Bu tip harcamalar temel
ihtiyaglar1 karsilamaktan ziyade bireysel arzulari, kimlik arayisini ve statii ingasini beslemektedir. Gosterisgi tiiketim bigimi tiim diinyanin
enflasyonla savastig1 mevcut donemde daha bir belirgin hal almis, zengin ile fakir arasindaki agiklig1 biiyiitmektedir. Gosterise dayali harcamalar,
toplumdaki gelir gruplar1 arasinda empati ve sosyal etkilesimi azaltirken bireylerin tiiketim temelli bir kimlik insasina yonelmesine ve bireysel bir
yasam tarz1 gelistirmesine zemin hazirlayabilir. Bu gergeklikten hareket eden ¢alisma, gosterisci tiikketimi ortaya ¢ikaran faktorlerin belirlenmesi,
farkindalhik iiretilmesi ve Islam iktisad1 agisindan degerlendirilmesini amaclamistir. Caligma, gosterisci tiiketim olgusunu kavramsal analiz
yontemiyle degerlendiren nitel bir arastirmadar. Islam iktisads, tiiketimde itidal, sorumluluk ve paylasimi esas alirken; gosterisci titketim bu ilkelerle
celismekte ve bireyleri hem maddi hem manevi agidan zarara ugratmaktadir. Caligma, Islam iktisad1 yaklasimimin geleneksel ekonomi ile ontolojik
farkliklarinin ortaya koyulmasi ve toplumsal sagduyuya katki saglamas1 yaninda gosterisci tiikketimin tehlikelerinin anlasilmasi agisindan 6nem arz
etmektedir. Incelemeler neticesinde Islam iktisad1 anlayisa gore, gosterisci tiikketimin Kur’an-1 Kerim ve Hz. Muhammed’in Siinneti 1s181nda olumlu
goriilmeyip, dzellikle riya, israf, miilkiyetin dogru kullanimi agilarindan elestirilmektedir. Islam’m bu konudaki ilkelerine gére, gosteristen uzak,
itidalli ve sorumlu bir tiiketim davranisit hem bireyin hem toplumun maddi manevi huzuru agisindan daha saglikli kabul edilmektedir.
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An Islamic Economic Perspective on Conspicuous Consumption

Abstract

Consumption, as a concept, has evolved significantly from past to present. While it initially referred to meeting basic physiological needs, it now
increasingly encompasses sociological and psychological aspects. The theory of conspicuous consumption, introduced by Thorstein Veblen, reflects
this shift by describing extravagant spending by the wealthy and those aspiring to emulate them, not out of necessity but for display. Such consumption
patterns feed personal desires, identity formation, and status-building rather than meeting essential needs. In today's global context —marked by
inflation and rising inequality— conspicuous consumption is gaining visibility and worsening the gap between social classes. This behavior erodes
empathy and social cohesion, while promoting an identity shaped by consumption. This study seeks to identify the factors that drive conspicuous
consumption, raise awareness, and examine the issue from an Islamic economic perspective. It is a qualitative study based on conceptual analysis.
Islamic economics promotes moderation, responsibility, and sharing in consumption, which stand in contrast to the principles of conspicuous
consumption. The findings emphasize that, under Islamic economic thought, such behavior is incompatible with the ethical teachings of the Qur'an
and the Sunnah, especially in terms of ostentation, wastefulness (israf), and misuse of wealth. A consumption style based on humility and responsibility

is seen as more conducive to individual and societal well-being.
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Extended Abstract

Introduction

Conspicuous consumption is a concept that has evolved over time, initially defined in terms of fulfilling basic physiological needs and
now increasingly reflecting sociological and psychological motivations. Thorstein Veblen’s conspicuous consumption theory,
introduced in The Theory of the Leisure Class (1899), represents this conceptual expansion. “Conspicuous consumption” refers to the
practice of spending on goods and services not out of necessity, but to display wealth and social status. These forms of consumption
feed personal desires, identity formation, and status-seeking rather than meeting basic needs. Especially in today’s world —marked by
global inflation— this type of consumption has become more visible and has widened the gap between the rich and the poor.
Conspicuous consumption weakens empathy and social interaction among income groups while encouraging identity construction
through consumption. Based on this context, the present study aims to identify the underlying factors of conspicuous consumption, raise
awareness, and assess its implications from the perspective of Islamic economics.

Method

This qualitative study adopts a conceptual analysis method to evaluate the phenomenon of conspicuous consumption. A comprehensive
literature review was conducted, examining the conceptual, historical, and structural foundations of conspicuous consumption,
particularly from the viewpoint of Islamic economic thought. Sources including academic articles, books, and religious texts were
analyzed. The method of conceptual analysis aims to trace the meaning, historical transformation, and practical implications of the
concept within both conventional and Islamic paradigms. The central objective is to determine the Islamic economic response to
conspicuous consumption based on Qur’anic verses, prophetic traditions, and jurisprudential interpretations.

Result and Discussion

Conspicuous consumption is driven by individual, social, and cultural motivations. Factors such as advertisement, social media, status
competition, self-esteem, and identity formation contribute to the rise of this pattern. Islam views property not as a tool for boasting but
as a trust to be used responsibly. The Islamic consumption framework is built upon moderation (wasatiyyah), ethical restraint, and
collective well-being. It categorizes consumption into necessities (daruriyyat), needs (hajiyyat), and luxuries (tahsiniyyat), emphasizing
the prioritization of essential needs and discouraging extravagance. Qur’anic injunctions explicitly prohibit wastefulness (israf) and
ostentation (riya), while promoting responsible use through mechanisms like zakat, infaq, sadagah, and gard al-hasan.

From an Islamic economic perspective, conspicuous consumption is considered ethically and structurally incompatible with the goals
of equitable wealth distribution, social cohesion, and sustainable development. The contrast between the self-centered tendencies of
consumerist society and the Islamic emphasis on gratitude, modesty, and social responsibility highlights a fundamental ontological
divergence. This study finds that Islam not only condemns ostentation on a moral level but also proposes a systemic framework for
responsible consumption rooted in justice, accountability, and communal welfare.

Islamic economics aims to establish a fair and balanced economic system rooted in divine principles and moral consciousness. By
prioritizing moderation, equity, and sustainability, it categorically rejects conspicuous consumption. Unlike secular economic
approaches that center on utility maximization, Islamic economics promotes consumption governed by ethical responsibility and the
pursuit of divine pleasure (rida’ Allah). This research demonstrates that conspicuous consumption is harmful not only to the individual's
moral integrity but also to the socio-economic fabric of society. It triggers psychological distress, fuels material obsession, and deepens
social inequalities. The Islamic alternative proposes a consumption ethic that is conscious, moderate, and socially inclusive. Future
research may investigate the practical manifestations of conspicuous consumption, including group-based differences, and examine
intervention strategies for its minimization in an increasingly digitalized world.

348



| KUiiBF DERGI, 27(1), 2025 |
Islam Tktisad1 Acisindan Gésterisci Tiiketim Yaklagimi

GIRIS

Gosterisei tiiketim, kisinin ihtiyagtan ziyade zenginligini veya statiisiinii géstermek maksadiyla yapmis oldugu mal veya
hizmet harcamalarin1 ifade etmektedir. Bu tiir tiiketim liiks {irlinlere ve statli kazandiran varliklara odaklanmaktadir.
Dolayistyla bu iiriinler kisinin sosyal konumunu artirmaya yonelik bir gorev iistlenmektedir. Bu davranis bi¢imi 6zellikle
modern kapitalist toplumlarda giderek yayginlasmakta ve bireylerin tiiketim tercihleri lizerindeki etkisi giderek artmaktadir.

Tiiketim, yalnizca ekonomik bir faaliyet degil; sosyal aidiyet, benlik sunumu ve kimlik insas1 gibi ¢ok katmanli anlamlar

iceren bir fenomen haline gelmistir.

Bu calismanin temel amaci, gosterisci tilketim davramisimi ortaya ¢ikaran unsurlari belirlemek ve bu davranisin Islam
iktisad1 baglaminda nasil degerlendirilecegini tartismaktir. Ozellikle bireysel tiiketim tercihleri ile sosyal goriiniirliik
arasinda kurulan iliski modern toplumlarin ekonomik ve ahlaki yapisinda énemli doniisiimler dogurmaktadir. Bu noktada
calisma klasik iktisat anlayisinin disina cikarak, islam iktisadi gergevesinden hareketle gosterisci tiiketimi ahlaki ve normatif

diizeyde ele almaktadir.

Bu yéniiyle calisma, yalmzca sosyolojik ve psikolojik bakis acilariyla ele alinan gdsterisci tiiketim literatiiriine, islam
iktisadina 6zgii ahlaki ve normatif ilkeleri entegre ederek 6zgiin bir katki sunmaktadir. Ozellikle islam ekonomisinde
tilketim davranigina iligskin disiplinler arasi analizlerin sinirli olusu, bu ¢alismay1 hem teorik hem de pratik anlamda énemli
kilmaktadir. Tiirkiye dzelinde ise gdsterisgi tiiketim ile Islami degerlerin birlikte degerlendirildigi sistematik bir analiz ¢ok

az sayidadir.
Bu baglamda ¢alisma, su temel sorulara cevap aramaktadir:
1. Gosterisei titketimi ortaya ¢ikaran temel dinamikler nelerdir?
2. Bu davranis bigimi bireysel ve toplumsal diizeyde ne tiir finansal sonuglara yol agmaktadir?

3. Islam iktisadi, gosterisci tiiketimi nasil ele almakta ve bu davramisi hangi ilkeler dogrultusunda

degerlendirmektedir?

Caligma kapsaminda nitel aragtirma yontemi olarak kavramsal analiz teknigi kullanilmistir. Bu yontem hem teorik arka
plani irdelemek hem de kavramlarin islam iktisad: icindeki karsiliklarini tahlil edebilmek acisindan tercih edilmistir. Bu
dogrultuda hem klasik hem c¢agdas literatiirde yer alan eserler analiz edilerek, gosterisci tiiketimin tarihsel gelisimi,
kuramsal temelleri ve giiniimiizdeki goriiniimleri ortaya konmus; ardindan Islam iktisad1 baglaminda bu tiiketim anlayisinin
elestirisi yapilmistir. Islam’in israf, riya, kibr ve asirilikla miicadeleye dayali tikketim ahlaki ilkeleri merkeze alinarak;

gosterisei tiiketimin sadece ekonomik degil ayn1 zamanda manevi zararlari da tartigilmastir.

Bu calisma ii¢ ana boliimden olusmaktadir. ilk boliimde, gosterisci tiikketim kavraminin tarihsel ve teorik temelleri
incelenmekte, basta Veblen olmak iizere ilgili literatiir detayl sekilde ele alinmaktadir. ikinci boliimde, gosterisci tiiketimi
ortaya ¢ikaran sosyolojik, psikolojik ve kiiltlirel faktorler ile bu egilimin bireysel ve toplumsal diizeyde yol agtig1 finansal
ve sosyal sonuglar degerlendirilmektedir. Ugiincii béliimde ise, gdsterisci tiiketim Islam iktisadi perspektifinden ele
alinmakta; Kur’an ve Siinnet 1s131nda konuya iliskin Islami tiiketim ilkeleri, ahlaki sorumluluklar ve sistematik ¢dziim

onerileri tartisitlmaktadir. Boylece ¢alisma hem teorik bir zemin olusturmay: hem de Islam iktisadina dayali 6zgiin bir
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yaklagim gelistirmeyi amaglamaktadir.

Bu yaklasim hem bireysel farkindalik iiretmek hem de toplumsal sagduyuya katki sunmak amaci tagimaktadir. Gosterisci
tilketimin yalnizca maddi degil ayn1 zamanda ahlaki asindiran bir tehdit oldugunu ortaya koymak calismanin temel

motivasyonudur.
1. LITERATUR TARAMASI

Gosteris Tiketimi egilimini literatiire kazandiran ilk isim Thorstein Veblen olmustur. Veblen, 1899 yilinda yayimladigi
“The Theory of the Leisure Class” (Aylak Sinifin Teorisi) adli eserinde “gésteris¢i tiiketim” kavramini ilk kez kullanmig
ve takip eden tanimi yapmistir. Gosterisci tiiketim, bireylerin toplum igindeki sosyal statiilerini vurgulamak veya
ylikseltmek amaciyla, ihtiyaglarindan bagimsiz olarak, genellikle liiks pahali mal ve hizmetleri satin almasidir. Bu tiir
tilketim, toplumsal statiiyti belirli bir sekilde ifade etme ve diger insanlara bu statiiyli gésterme arzusundan
kaynaklanmaktadir. Veblen, Sanayi Devrimi sonrasi artan refahla birlikte ortaya ¢ikan varlikli sinifi “aylak sinif” olarak
adlandirmis ve bu sinifin zaman ve kaynak israfina dayali gereksiz tiiketim davranislarini elestirmistir (Veblen, 1899/2015;

Veblen, 1973, s. 58).

Teorisinde bu harcama bigiminin bazi 6nemli unsurlar ve anlamlar igerdigini belirtmektedir. Bunlar;

. Gosteris: Tiiketimin temel amaci, statii ve kimlik gostermektir.

. Benlik Sunumu: Uriinler ve hizmetler, kisinin benligi hakkinda bir hikdye anlatmak icin kullanilmaktadir.
. Simgesel Anlam: Uriinlerin ve hizmetlerin maddi degeri, sembolik anlamlarindan daha az énemlidir.

. Sosyal Grup: Tiketim, kisinin hangi sosyal gruba ait oldugunu gostermek i¢in kullanilmaktadir.

Veblen'in teorisi, gosteris, benlik sunumu, simgesel anlam ve sosyal gruba aidiyet gibi 6geleri igeren tiiketim davraniginin
toplumsal ve ahlaki boyutlarini agiklayan ilk yaklasimlardan biridir. Bu erken teori, daha sonra gelisen tiiketim toplumlarini
anlamada temel kaynak olmustur. Ayni zamanda pazarlamacilarin ve reklamcilarin bireyleri nasil etkileyebilecegi

konusundaki ilk 6ngoriilerden biridir.

Gosterisci Tiiketim kavrami tarihsel agidan 1. Diinya savasinin hemen dncesinde ortaya atilmis bir teoridir. Bu biiyiik savag
sonrasinda 2. Diinya savasi gecikmemis ve bu siiregler gosterisei tiiketim teorisinin tartisilmasi ve gelistirilmesi i¢in gerekli
konjonktiirii saglamamistir. Literatiir incelendiginde Gosterisgi tiiketimle ilgili arastirmalar, 20. yiizyilin ortalarindan
itibaren 0zellikle tiiketim kiiltiiriiniin ve sosyal sinifin degisen dinamikleriyle birlikte yogunlagmis ve 21. yiizyilda ise biiyiik

bir ivme kazanmustir.

1957 yilinda Vance Packard tarafindan yayimlan “The Hidden Persuaders” adli ¢alisma tiiketici davraniglari, pazarlama ve
reklam endistrisindeki manipiilasyonlara odaklanarak kitlelerin yonlendirilmis tiiketimleri tizerinde durmaktadir. Packard,
sirketlerin ve reklam endistrisinin, tiiketicilerin bilingaltin1 etkilemek ve onlar1 belirli tiriinleri satin almaya y6nlendirmek
amaciyla psikolojik taktikler uyguladigini ifade etmektedir. Gizli ikna ediciler olarak adlandirdig: pazarlama stratejilerinin
tilketiciyi etkileme giiclinii vurgulayarak toplumun bilingsizce ihtiyaci olmayan varliklara yani gosteris¢i tiikketime

yonlendirildigini savunmaktadir (Packard & Miller, 2007, s. 6). Calisma gosteris¢i tiikketimle dogrudan ilgili olmasa da
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tiiketici davraniglarin1 yonlendiren ve manipiile eden unsurlar ele alarak, tiiketicilerin bilingaltinda olusturulan arzularin ve
tercihlerin nasil sekillendirildigini agiklamaktadir. Gosterisci tiiketim de benzer sekilde tiiketicilerin bilingaltinda olusan
istekler ve sosyal etkilerle iligkili olarak agiklanmaktadir. 1959°da yayimladigi “The Status Seekers” isimli eserinde ise
tilketicilerin sosyal statii arayiglar1 ve bu arayislarin tiiketim aligkanliklarini nasil etkiledigine dair genis bir ¢erceve
sunmaktadir. Yazar, onciisii Veblen gibi tiiketicilerin genellikle belirli markalar1 ve iiriinleri tercih etmelerinin, sosyal
siniflar arasindaki farklar1 vurgulama ve digerleriyle rekabet etme isteginden kaynaklandigini diisiinmektedir (Packard,

1959, ss. 3-10).

1979 yilinda Pierre Bourdieu “Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste” adli calismasiyla gosterisei tiiketim
konusunda yeni bir agilim yapmustir. Eserinde Fransiz burjuvazisinin zevklerine ve tercihlerine odaklanarak, modernlesen
orta sinifin sosyal zihin diinyasini agiklamaya c¢alismistir. Calisma, donemin Fransa’sinda kiiltiirel tiiketim aliskanliklarini,
sanat zevklerini ve yagam tarzlarini inceleyerek sosyal siniflar arasindaki kiiltiirel farkliliklar1 anlamaya yonelik bir analiz
sunmaktadir. Bourdieu burjuvazinin yaptig1 secimlerin, salt bir estetik kaygidan degil diger simiflarin tiiketim
aligkanliklarina kars1 6nemli karsit segimler oldugunu iddia etmektedir. Bu tarz tiikketim unsurlarinin toplum igerisinde gii¢
iligkisini diizenledigini ve smiflar arasi belirleyici semboller haline geldigini ifade etmektedir. Bireyler iirlin veya deger
se¢imlerini, sosyal statiilerini vurgulamak veya belirli bir toplumsal gruba ait olduklarini ifade etmek i¢in yapmaktadir.
Calisma, kiiltiirel sermayenin® siniflar arasindaki esitsizlikleri nasil yeniden iirettigini ve bu esitsizliklerin estetik tercihlerin
sekillenmesinde nasil rol oynadigini tartisarak duruma elestirel bir bakis agisi sunmaktadir. Calismanin en 6nemli
tespitlerden biri ise gosteris tiiketimine konu olan kiiltiiriin, tirliniin veya degerlerin iist siniflar tarafindan belirlendigi ve

diger sosyal simiflar i¢in ulasilamaz kilinmaya galisildigidir (Bourdieu, 1986).

Juliet B. Schor’un “The Overspent American” (1998) adl eseri, gosterisci tiiketimin Amerikan toplumundaki yayginligina
odaklanmaktadir. Yazar, Amerikan toplumunun asirt tiiketim kiiltiiriinii ve bireylerin neden daha fazla harcamaya
yoneldigini aragtirmaktadir. Hizli biiyiiyen gosterisci tiikketimi {i¢ nedene baglamaktadir. Bireylerin statii elde etme yarisi,
medya ve reklamlar. insanlarin daha fazla harcamak adina daha fazla calistigini ve bu durumun yasam kalitelerini olumsuz
etkiledigini ifade etmektedir. Calismasinda Amerikalilarin diinyadaki herkesten daha az tasarruf ettigini vurgulayarak
nedenleri iizerine sorgulamalar yapmaktadir. Schor’u diger aragtirmacilardan ayiran nokta, gosterisci tikketime neden olan
seyleri suclamiyor olusudur. Ornegin bireylerin 6z denetim sorunlarmni veya reklam verenleri suglamaz. Calismada daha
cok Amerikan tiiketicisinin hayat tarzina doniistiirdiigii tiiketim krizini elestirmektedir (Media Education Foundation, 2002,
ss. 5-6). 2010 yilinda yayimladigi “Plenitude: The New Economics of True Wealth” adli devam caligmasi ise gosterisci
tilketimle basa ¢ikmak adina daha siirdiiriilebilir, adil ve ¢evre dostu bir ekonomik model 6nerisi sunmaktadir. Calisma,
gosterisei tiiketim ve agini tiiketim kiiltliriiniin hem bireyler hem de ¢evre iizerindeki olumsuz etkilerini incelemektedir.
Olumsuz etkileri azaltmak ve daha adil bir ekonomik sistem olusturmak igin yeni yollar aranmalidir (J. Schor, 2010, ss.

147-148).

Gosterisci tilketim, mutluluk arayisi ve tatminle yakindan iliskilidir. Bu iliskiyi 6zelde arastiran ilk ¢alisma ise Robert H.

Frank tarafindan hazirlanmistir. Yazar, “Luxury Fever: Why Money Fails to Satisfy in an Era of Excess” (1999) adli

3 Egitim, bilgi, sanat anlayis1 gibi faktorler
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caligmasiyla gosterisgi tiikketimin bireylerin mutlulugu iizerindeki etkilerine odaklanmistir. Calismasinda bireylerin
gosterigli ve pahali iiriinleri tercih etmelerinin genellikle toplumsal rekabet ve prestij arayislarindan kaynaklandigini
savunmaktadir. Bagkalariyla rekabet igerisinde olma duygusu bu tiiketim tarzini1 beslemektedir. Ona gore, gosteris tiiketimi
uzun donemli degil kisa siireli tatmin ve prestij tiretmektedir. Ciinkdi, insanlarin belirli bir tatmin diizeyine ulastiklarinda
bile daha fazlasini istemeye devam edecegi icin elde edilen tatmin siirdiiriilemez bir yapidadir. Calismanin en belirgin
¢ikarimi, insanlarin daha fazla harcama ile daha fazla mutluluga erisemeyecegidir. Bireyler maddi zenginlik hedefine

ulagsalar bile tiiketerek kalict mutlulugu elde etmek miimkiin degildir (Nesse, 2001, s. 73).

Gosterisei tiikketimin farkli acilardan degerlendirildigi calismalar arasinda; Eastman, Goldsmith ve Flynn (1999) tarafindan
gelistirilen ve bireylerin statii elde etme motivasyonlarimi Slgen Olgek caligmasi, Lee ve Shrum’un (2012) sosyal
dislanmanin kimi zaman hayirsever davraniglari artirabildigine dair bulgular1 ve Bellezza, Paharia ve Keinan’in (2017)

zamanin da bir statii semboliine doniistiigiinii savundugu ¢alisma 6ne ¢ikmaktadir.

Veblen’den Bourdieu’ye, Schor’dan Frank’a kadar pek ¢ok ¢alisma, gosterisci tiiketimin sosyal dinamiklerine ve bireysel
psikolojisine dair 6nemli ¢oziimlemeler sunsa da bu yaklasimlar ¢cogunlukla davranigin ahlaki boyutuna ve deger temelli
¢Oziim Onerilerine yeterince yer vermemis Ve normatif bir ¢erceve gizmemistir. Bat1 merkezli literatiir, gosterisci tiiketimi
cogunlukla sekiiler etik ¢er¢evede degerlendirirken, Islami tiiketim ahlaki baglaminda yapilmis analizler oldukga sinirlidr.
Bu noktada Islam iktisad literatiirii, yalnizca tiiketime iliskin bir analiz sunmakla kalmaz; ayn1 zamanda bireyin harcama

davraniglarini dini ilkelere baglayarak ahlaki bir yonlendirme de saglar.

Tiirkiye 6zelinde yapilan galigmalar oldukga sinirlidir. Kavramla ilgili ilk akademik ¢alisma Agikalin ve Erdogan (2004)
tarafindan yapilmis olup Veblen’in teorisi ¢ercevesinde kavramsal bir ¢erceve sunmaktadir. Dergipark {lizerinde yapilan
incelemelerde bu ¢alisma ardindan uzun bir siire arastirma makalesi yazilmadig1 ve 2010 yil itibariyle tekrar iiretilmeye
baslandig1 gériilmektedir. YOK Ulusal Tez Merkezi kayitlarina gore ise konu 2005 yilinda yiiksek lisans diizeyinde
(Koktiirk, 2005) ve 2009 yilinda doktora diizeyinde (Hiz, 2009) ilk kez ele alinmigtir. Toplamda 77 tez calismasina
rastlanmis; bunlarin yalnizca kiigiik bir kismmin Islam iktisad1 perspektifini icerdigi tespit edilmistir (Ulusal Tez Merkezi,
2024).

Ayrica, Islam iktisad: literatiiriinde dogrudan gosterisgi tiiketime iliskin vurgular az olsa da, tiiketim ahlakina dair dnemli
degerlendirmeler mevcuttur. Yusuf el-Karadavi, israf, gosteris ve kibir amaci tastyan harcamalarmn Islami tiiketim
ilkeleriyle bagdasmadigini 6zellikle vurgulamakta; bu tiir davranislarin bireyi diinyevilesmeye ve ahlaki yozlasmaya
siiriikledigini belirtmektedir (Karadavi, 2023, s. 128-129). Ote yandan, Timur Kuran, modern Islam ekonomisi yaklagimini
elestirirken, Islam’1in ekonomik sistem anlayisinin yalnizca faiz yasag iizerinden degil, aynm1 zamanda ahlaki bir disiplin ve
toplumsal adalet vizyonu tizerinden okunmasi gerektigini ifade etmektedir (Kuran, 1995). Ancak bu yaklasimlarin ¢ogu,
gosterisei tiiketim gibi giincel ve giderek artan davranis bigimlerine karsi somut ahlaki ¢oziim tekliflerinden yoksun
kalmaktadir. Bu ¢alisma, s6z konusu literatiirdeki boslugu Islam iktisadinin ahlaki ilkeleri dogrultusunda kapatmay1 ve

gosterisci tiiketimin bireysel/toplumsal etkilerine karsi kavramsal bir ¢6ziim zemini sunmay1 hedeflemektedir.
2. YONTEM / METODOLOJI

Bu calisma, gosterisci tiiketim olgusunu ¢ok boyutlu bir perspektiften ele almakta ve dzellikle Islam iktisad: literatiirii
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cergevesinde yeniden anlamlandirmay1 hedeflemektedir. Calismanin genel amaci, gosterisci tiikketimin tarihsel ve teorik
arka planini ortaya koymanin Gtesinde, bu davranig biciminin bireysel ve toplumsal diizeydeki finansal sonuglarini analiz
etmek ve nihayetinde Islami iktisat diisiincesi baglaminda bu egilime yonelik alternatif ahlaki ve yapisal ¢oziim Onerileri
gelistirmektir. Bu kapsamda, aragtirma kavramsal analiz yontemi gercevesinde yapilandirilmistir. Bu yontem, ¢aligmanin
konusunun normatif, ahlaki ve yapisal yonlerini biitlinciil bir bicimde degerlendirebilmek icin en uygun cergeve olarak

tercih edilmistir.

Kavramsal analiz yontemi, belirli bir kavramin farkli bilim dallarinda nasil tanimlandigini, nasil islev kazandigini ve
degisim gosterdigini incelemeye odaklanan nitel bir yaklagimdir (Furner, 2004, ss. 233-234). Bu ¢alisma 6zelinde, gosterisci
tiiketim kavramu tarihsel, sosyolojik, psikolojik ve ekonomik diizlemlerde ele alinmis, ardindan bu kavramin Islami iktisadi

anlayis icerisindeki karsilig1 tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Caligmada birincil veri toplanmamis, bunun yerine ikincil kaynaklara dayali sistematik bir literatiir taramasi
gergeklestirilmistir. Taramada akademik kitaplar, hakemli dergilerde yayimlanmis makaleler, yiiksek lisans ve doktora
tezleri, raporlar ve Islam iktisadina dair klasik eserler kullamlmustir. Veriler betimsel olarak analiz edilerek yorumlanmis

ve konunun Islami diisiince agisindan nasil degerlendirilebilecegine dair normatif bir ¢ergeve olusturulmustur.

Ik asamada, gdsterisci tiiketimin ortaya ¢ikisina neden olan sosyo-psikolojik ve kiiltiirel motivasyonlar kuramsal cercevede
ele almmustir. Ozellikle Veblen’in “ayrisma” ve “gdsteris yoluyla statii insas1” teorisi basta olmak iizere Bourdieu, Schor
ve Frank gibi ¢agdas kuramcilarin goriisleri dikkate alinarak, gosterigei tiiketimin bireyin kimlik insasi, statii rekabeti ve
toplumsal aidiyet arayislariyla nasil i¢ ige gectigi agiklanmistir. Bu baglamda 6zdeslesme arzusu, sosyal onay beklentisi,
medya etkisi ve modern yasam tarzinin dayattigi tiiketim kaliplart gibi faktorler lizerinden gosterisgi tiikketimin psikolojik

ve kiiltiirel temelleri analiz edilmistir.

Ikinci asamada, gosterisci tilketimin bireysel ve toplumsal sonuclar1 incelenmistir. Bireysel diizlemde, asir1 harcama egilimi,
kontrolsiiz bor¢lanma, diisiik tasarruf orani, finansal istikrarsizlik ve psikolojik tatminsizlik gibi olumsuz etkiler 6ne
cikarken; makro diizeyde bu davranis kalibinin gelir esitsizligini artirdigi, sosyal tabakalasmay1 derinlestirdigi ve kaynak
israfini tesvik ettigi ortaya konmustur. Ayrica bu asamada, toplumsal beklentiler, dijitallesme, sosyal medya etkisi, iinliilerin
yonlendirici rolii, tiiketim kiiltiirii ve marka bagimlilig1 gibi sosyal ve kiiltiirel degiskenlerin bu siireci nasil pekistirdigi

orneklerle detaylandirilmistir.

Ugiincii ve son asamada, gosterisci tikketim Islam iktisadi perspektifinden degerlendirilmistir. Bu baglamda, Kur’ani ve
nebevi referanslar 1s18inda riya (gosteris), israf (savurganlik) ve tekebbiir (biiyiikliik taslama) gibi temel kavramlar
iizerinden tiiketim davranislariin ahlaki boyutu incelenmistir. Islam’mn insam mutedil, sorumlu ve kanaatkar bir yasam
tarzina tesvik eden ilkeleri dogrultusunda, gosterisgi tikketimin sadece bireysel anlamda degil, toplumsal adalet, miilkiyetin
sorumlulugu ve nimetin siikrii gibi ilahi ilkelere de aykiri diistiigii ortaya konmustur. Ayrica zekat, sadaka ve infak gibi
iktisadi ibadetler baglaminda bireyin sahip oldugu mal varliginin sorumlu bir sekilde kullanilmas: gerektigi vurgulanmis;
ziihd, itidal ve siikiir kavramlar1 ¢er¢evesinde gosterisci tiiketimin Islam ahlakiyla neden bagdasmadig1 normatif diizlemde

degerlendirilmistir.
Tablo 1: Kavramsal Analiz Siireci
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Asama icerik Amag
1. Kavramsal ve Kuramsal Gosterisci tiiketim literatliriinlin teorik temelleri Gosterisci tiiketimin sosyolojik, psikolojik
Zemin (Veblen, Bourdieu, Frank, Schor) ve kiiltiirel kokenlerinin anlagilmasi

Goste-risei titkketimin giiniimiizdeki tezahiir
bigimleri, bireysel ve makro ekonomik
etkilerinin analizi

Gosterisgi tiilketimi ortaya ¢ikaran faktorlerin

2. Etki ve Sebep Analizi detaylandirilmasi ve olumsuz ekonomik sonuglar

Islam’1n gosteris (riya), israf ve miilkiyet tasarrufu
3. islam iktisadi Perspektifi | konularindaki temel yaklagimlari; Kur’an ve
stinnet baglaminda kavramsal degerlendirme

Ahlaki, iktisadi ve toplumsal sorumluluk
baglaminda normatif bir degerlendirme

Islam iktisad1 literatiiriinde, tiiketim ahlakina dair giiclii ilkeler bulunmasina karsin, gdsterisci tilketim dzelinde sistematik
ve ¢ok boyutlu ¢aligmalarin simirli olmasi bu g¢aligmanin temel motivasyonlarindan biridir. Bu yontemsel yaklagim
sayesinde, gosterisgi tiiketim sadece bir ekonomik davranis bigimi olarak degil, ayn1 zamanda ahlaki, sosyal ve kiiltiirel bir
sorun bashg olarak ele alinmustir. Béylece ¢alismanin hem akademik literatiire hem de Islam iktisad1 uygulamalarina katki
sunmasi hedeflenmistir. Yaklasim, yalnizca teorik bir harita sunmakla kalmayip, aym zamanda gosterisci tiiketimin
doniistiiriilmesine iliskin Islami ilkeler temelli bir ¢6ziim arayis1 sunmay1 da amaglamaktadir. Bdylece arastirma, sekiiler
tiiketim elestirileri ile Islami perspektifleri bulusturarak disiplinler aras1 ve 6zgiin bir degerlendirme ortaya koymay1

hedeflemektedir.
3. GOSTERISCi TUKETIM VE GOSTERISCi TUKETiMi ORTAYA CIKARTAN FAKTORLER

Gosterisci Tiiketim olgusu Veblen’in teorisinde varlikli sinifin iirettigi bir psikolojinin bir sonucu olarak incelenmistir. Ust
siniflarin kendilerini alt siniflardan ayri konumlandirabildigi bir 6zgiirliik alan1 ve ayricalik sahasidir. Varlikli siiflarin
ihtiyactan bagimsiz olarak sadece gosteris amaciyla yapmis olduklari harcamalar tanim1 bugiin hala giincelligini korusa da
yeterli bir tanim olmaktan uzaktir. Gliniimiizde bu tiiketim bi¢iminin toplumsal yapinin her katmaninda az veya ¢ok bir
sekilde tezahiir ettigi goriilmektedir. Yediden yetmise her yas grubunda gosterisci tiiketim kapsamina giren davranislar
goriilmektedir. Ailenin ¢ocugu iizerindeki tasarruf yetkisinden sosyal sinif baskilarina kadar farkli sekillerde istekli veya

isteksiz kigilerin kendisini i¢inde buldugu bir davranis kalibina doniigsmiistiir.

Gosterisei tiiketim konsepti sosyal ve psikolojik dinamikleri igeren karmasik bir olgudur. Bu nedenle bir¢ok farkli faktorden
etkilenmektedir. Bu faktorler arasinda reklamlarin etkisi, sosyal medyanin yarattigi algi, toplumsal rekabet, 6zsaygi, kendini
ispat, farklilik ¢abasi ve statii arayist gibi psikolojik etmenler yer almaktadir (Wai & Osman, 2019, ss. 336-340; Demir &
Koroglu, 2022, s. 166). Gosterisgi tilketim, genellikle bireylerin kendi degerlerinden ve ihtiyaglarindan ziyade digsal
beklentilere odaklanmalar1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Harcamalar biitliniiyle dis diinyaya bir mesaj verme kaygisi

tagimaktadir. Bu kaygisi sonucunda ise gosterisgi tiiketimin olumsuz sonuglari tezahiir etmektedir.

Gosterisci tiikketim olgusu ilk ortaya atildigir donem itibariyle simif farklar iizerinden ele alinmis ve varlikli birey davranisi
olarak degerlendirilmistir. Bu tiiketim bi¢ciminin daha goriiniir hale gelmesi; modern diinyada kast gibi geleneksel yapilarin
ortadan kalkmasi, kdleligin son bulmasi, demokrasi ve gorece refahin daha ulagilabilir bir olguya doniismesi sonrasinda

gosterisei tiiketimi tabana yaymustir. Bu nedenle gosterisci tilketimi ortaya ¢ikaran faktorlerde de genisleme goriilmistiir.

Gosterisci tiiketimin olumsuz sonuglari bireysel ve genel ekonomik acidan incelenebilir. Bireysel agidan olumsuz sonuglar;

artan harcamalara dayal1 agir1 bireysel bor¢lanma, tasarruf edememeye dayali acil durumlarda yasanan likidite sorunlari ve
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finansal sorunlara dayali psikolojik problemler seklinde gerceklesir. Bu ii¢ sonug birbirini zincirleme takip eden bir seyir
izlemektedir. Genel ekonomik sonuglar acisindan degerlendirildiginde ise; gelir dagilimi sorunlarina dayali servet
esitsizliginin artig1 ve finansal sistemde bor¢lanma maliyetinin artisi seklindedir. Bu minvalde gosterisei tiiketimi etkileyen

faktorler; bireysel faktorler, sosyal faktorler ve cografi faktdrler olarak 3 baslik altinda incelenecektir.

3.1.Bireysel Faktorler
Kisisel Kimlik Insasi: Kisisel imaj, bireylerin kendisini topluma nasil sundugudur. Bu imaj, giyim tarzi, konusma sekli,
davraniglar ve tiiketim aligkanliklar1 gibi birgok faktérden etkilenmektedir. Bireylerin toplum nazarinda nasil goriilmek
istedikleri gosterisei tiikketimi 6nemli 6lgiide etkileyen faktorlerdendir. Kigisel imaj ingasi olarak kabul edebilecegimiz bu
siiregte bireyler, tiikettikleri, tercih ettikleri veya tasidiklari tiriinlerle kisisel kimliklerini insa etmeye c¢abalamaktadir.
Gosterisci tiikketim, kisisel imaj1 gelistirmenin bir yolu olarak kullanilirken 6zellikle marka giyim, pahali aksesuarlar veya
liiks otomobiller kisinin kendini ifade etme sekli haline gelmektedir. Pahal1 ve liiks iiriinler satin almak, kisinin statii, basar1

ve zevk sahibi oldugunu gostermek adina arag¢ haline gelmektedir (Zhou, 2024, ss. 25 - 26; Tung, 2017, 5.428).

Finansal Durum: Finansal durum ve gosteriggi tiilketim arasinda sosyal siniflar baglaminda karmasik bir iligki

goriilmektedir. Bu karmaganin sebebi ise finansal durumu iyi veya kotii olan tiim taraflari etkilemesi ile ilgilidir.

Varlikli kesimler, gosterisci tiiketimin felsefesi geregi bu tiir bir tiikketime daha fazla egilimlidirler. Pahali iiriinler satin
almak icin daha fazla maddi imkana sahip olmalarinin yani sira statii ve prestijlerini gostermek i¢in de bu firiinleri
kullanabilirler. Maddi basarilarinin bir gdstergesi olan bu satin alma davranisi bir disa vurum eylemidir. Bunu sahip
olduklari varligin bir geregi olarak normallestirmislerdir. Varlikli birey tarafindan finansal durumlarinin, kalite veya estetik
kaygilarinin geregi olarak yapilan bu tiiketim tarzi gdsterisci tiiketimi fazlasiyla beslemektedir. Bu tiiketim bi¢imi kendi
icerisinde anlamli1 kabul edilse de giintimiizde diisiik gelirli bireylerde de bu tiikketimin tezahiirleri goriilmektedir (Hiz, 2011,
5.126). Bu durum diisiik gelirli bireylerin yasadigi sosyal baskilar, kendine saygi eksikligi, pazarlama, reklam politikalar

veya aidiyet olusturma gibi ¢esitli faktorlerden kaynaklanmaktadir.

Kisisel Degerler ve Inang. Bireyin kisisel degerleri ve inanci hangi tiir iiriinleri tercih edecegini veya yasam tarzim
benimseyecegini etkilemektedir. Bu faktor 6zellikle tiriin segiminde dne ¢ikmaktadir. Kisisel degerler ve inanglar bireylerde
olumlu veya olumsuz sekillerde gelisebilir (Giiglii, 2022, ss. 125-126). Ornegin; “Maddiyatcilik” olarak ifade edilen maddi
varliklara ve zenginlige asir1 6nem verme, “Bireysellik” olarak kavramsallasan kendini digerlerinden farklilagtirma ve dne
cikarma arzusu ve “Basar1” kavramini maddi basar ile esdeger tutmak gibi bireysel degerler gosterisci tiikketimi tesvik

etmektedir (Tosun & Cesur, 2018, s. 167).

Psikolojik ve Duygusal Tatmin: Gosteris¢i tiiketim, bireylerin psikolojik tatmin ve 6zsaygi ihtiyaglarina hitap etmektedir.
Belirli bir iirlin veya yasam tarzin1 benimsemek onay arayisinin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Bu tarz bir
tilketimle onaylanacagimi diisiinen kisi psikolojik nedenlerle tiiketim aligkanligi kazanmaktadir. Yani sira gosterisci tiiketim,
bireylerin duygusal tatmin ve mutluluk arayislarin1 kargilamak i¢in de kullanilmaktadir. Belirli tirinler veya hizmetlerin
sahibi olma ve yeni bir {irlin satin almanin heyecan1 yasama kisisel memnuniyeti artirabilir (Giileg, 2015, s. 78). Son yillarda
bir¢ok popiiler kiiltiir araciyla topluma empoze edilen tiikenmislik halinde aligveris yaparak kisa vadede mutlu olma ve bir

seyleri arkada birakma c¢abasi da bu kapsamda bir anomalidir.
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Psikolojik ve duygusal tatmin birbiriyle yogun etkilesim icerisindedir. Duygusal mutlulugun veya tatminin saglanmasi
psikolojik tatmini dogrudan etkileyen bir unsurdur. Bu tatminin tiiketimle saglanmaya calisilmasi ise cogu zaman gdsterisci

gereksiz tiiketimi tetiklemektedir.

Aninda Tatmin ve Hedonik Tiiketim: Hedonik tliketim, kisisel zevk ve keyif almak amaciyla gerceklestirilen tiikketim
bi¢imini ifade etmektedir. Gosterisgi tiiketim genellikle bu kapsamda degerlendirilir ¢linkii bireyler, litks ve pahali iiriinleri
satin alarak bu tiriinlerin sagladigi prestij ve keyfi elde etmeye ¢alismaktadir (Kayacan & Tunca, 2023, s. 52). Gosterisgi
tilketim yapan kisiler genellikle aninda tatmin arayisindadirlar. Bir {iriinii hemen satin alarak, sosyal ¢evresinde aninda
ylikseltme veya bagkalarinin ilgisini ¢ekme istegi seklinde gerceklesmektedir. Bu hizli tatmin arayisi diisiinmeden eyleme

doniisen satin almalara yol agarken gelecekteki olumsuz mali sonuglara da neden olmaktadir.

3.2.Sosyal Faktorler
Toplumsal Beklentiler ve Rekabet: Toplumsal normlar ve beklentiler, bireyleri belirli bir yasam tarzi veya standartlara
uymaya zorlayabilir. Toplum icerisinde, basar1 maddi varliklarla ve liiks iiriinlere sahip olmakla iliskilendiriliyor ise bu
durumda sosyal kabul ve sayginlik kazanmak isteyen kisi gosterisci titkketime meyledebilir (Uludag & Soyer, 2023, ss. 164-
165). Sosyal ¢evre i¢cindeki rekabet, digerlerinden farklilasmak ve 6ne ¢ikmak icin daha pahali ve liiks iiriinler satin alma
egilimini ortaya ¢ikarmaktadir. Rakiplerinden daha prestijli iiriinlere sahip olma arzusu bireyleri daha fazla tilketmeye
yonlendirmektedir. Kimi zaman, bireyler baskalarin1 gegme, daha iyi veya daha pahali seylere sahip olma istegiyle gosterisli
tiiketim sergilerler. Ornegin, komsular arasindaki sosyal rekabet sonucu evlerin biiyiikliigii, arabalarin markasi veya gidilen

tatil noktalar1 konusundaki aile i¢i sorunlar gdsterisgi tiiketimin neden oldugu en sik karsilagilan sosyal vakalardandir.

Sosyal Statii ve Digsal Onay Arayisi: Statii arayist ve gosterisgi tilketim arasinda giiglii bir iligki vardir. Bireyler sosyal
statiilerini yilikseltmek ve prestij kazanmak amaciyla gosterigli tiriinleri satin alma egilimindedirler. Belirli markalar veya
litkks iiriinler, bu sosyal statii arayisinda bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Statliniin geregi olarak diisiiniilen imajin siirekli
bicimde desteklenmesi ihtiyaci ise gosterisci tiiketimi artiran bir olgudur (Bayuk & Oz, 2018, s. 2847). Geleneksel ve
modern medya araclar1 da bu gercegi besleyici politikalar izlemektedir. Ornegin, varlikli kitlelere hitap eden dergilerde
goriilen liiks ara¢ veya saat reklamlarini avamin ulastigi dergilerde gormek miimkiin degildir. Dolayisiyla bu kitleler i¢in

reklamlardaki varliklar yerlerini teyid eden metalardir.

Digsal onay statii arayisi ile baglantili bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gosterisci tiiketiciler, ¢cevrelerinden onay,
kabul ve begeni almayi amaglarlar. Bagkalarinin olumlu tepkilerini ¢ekmek ve sosyal statiilerini artirmak adina
tilkketmektedirler. Bu durum, bireyin kendisini baskalarina karsi degerli hissetme arzusuyla iliskilidir. Bu tiiketiciler
genellikle 6z kimliklerini inga edememis, 6z giivensiz, kendine saygis1 diisiik ve yiiksek sosyal baski hisseden bireylerden

olusmaktadir (Tenia, Justine, & Pangaribuan, 2022, s. 51).

Miikemmel Goriinme Baskisi: Toplum miihendisligi yapan taraflarin belirli bir standardi “miikemmellik” 6lciitii olarak
sunmasi bireyleri siirekli olarak dis goriiniislerini iyilestirmeye yonlendirmektedir. Estetik cerrahi, liikks giyim ve kozmetik
gibi alanlarda yapilan gosteris¢i harcamalar sosyal medya araglarinin miitkemmel goriinme baskisinin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Medya ve reklamlar, suni olarak {iretilen giizellik ve cekicilik standartlarin1 6n plana ¢ikararak, estetik

cerrahiye, giyim kusama ve kozmetige olan ilgiyi siirekli olarak artirmaktadir (Kahraman vd., 2023, ss. 252-253). Ornegin,
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bir kisinin estetik bir ameliyatla daha geng veya daha ¢ekici goriinmesi onun toplumda daha yiiksek bir statii elde etmesine
veya daha fazla dikkat ¢ekmesine yardimci olabilmektedir. Bu nedenle, estetik miidahaleler gerekli haller diginda gdsterisci

tilketimle iliskilendirilmektedir.

Sosyal Medya Etkisi: Giinlimiizde internetin ve sosyal medyanin olmadigi bir hayat diisliniilemez bir hale gelmistir. Bu
nedenle etkileri de bir o kadar fazladir. Sosyal medya platformlari, bireylerin yasamlarini ve tiikketim aliskanliklarini
gostermek i¢in en uygun mecra haline gelmistir. Bu gergek; gdsterisli yasam tarzinin 6zendirilmesini, ihtiyag disi tiiketimin
artmasini, sosyal onay ve begeni alma arzusunu, icerik iireticilerinin etkisini artirirken asli itibariyle gdsterisci tiiketimi
tesvik eden bir ortam yaratmaktadir (Unlii & Filan, 2021, ss. 42-43). Instagram, X, Facebook ve benzeri platformlar
araciligiyla insanlar, liiks tatilleri, marka kiyafetleri veya 6zel etkinlikleri paylasarak hayatlarindan kesitleri statii gosterisi
olarak paylasmaktadir. Bu durum, diger insanlarda da benzer bir tiikketim davranisini tesvik etmektedir. Sosyal medya ek
olarak dijital gdsteris ve sanal varligin insasinda da 6nemli rol oynamaktadir. Dijital cagin etkisiyle, bireyler ¢evrimigi
platformlarda ek bir kimlige sahip olurlar. Birey gosteris¢i tiiketimle dijital varligini olustururken ayni zamanda sanal

ortamda digerleriyle rekabet etmeye ¢aligmaktadirlar.

Marka ve Tiiketim Kiiltiirii: Markalar, {irlinleriyle sadece bir ihtiyaci kargilamaktan ziyade prestij, liks ve sosyal statii
sunmak amaciyla pazarlama yapmaktadirlar. Markalar, prestij ve statliyli temsil eden araglar olarak One ¢ikmaktadir.
Ornegin; Louis Vuitton, Chanel, Gucci gibi litks marka kiiltiiriinii kiyafetleriyle temsil etmek veya Bugatti, Rolls-Royce,
Ferrari gibi lilks otomobil markalari tercih etmek sadece ihtiyagtan tezahiir eden tiiketim ornekleri degildir. Belirli
markalarin yaratig1 kiiltiir ve marka imaji, bireylerin bu markalari tercih etmelerine ve gosterisli tiiketimde bulunmalarina

neden olmaktadir (Oztas & Bozyigit, 2020, s. 122).

Bir¢ok toplumda tiiketim, bireylerin kendi degerlerini ve kimliklerini ifade etmelerinin bir yolu haline gelmistir. Gosteriggi
tiiketim, tiikketim toplumunu inga etmistir. insanlar liiks markalari veya pahali hizmetleri satin alarak kimliklerini ve
toplumsal rollerini, tiikettikleri iirinler araciligiyla yasadiklari gercegi anlatma ¢abasindadir. Bu ¢abalar ise gosterisci

titketimin toplumda ve bireyde derinlesmesine neden olmaktadir.

Unliilerin Etkisi: Gosterisgi tiiketimde {inliilerin giiclii bir etkisi bulunmaktadir. Unliilerin rol model olmasi, yapmis
olduklart marka is birlikleri, milyonlarca takipgiye erisimi kolaylastiran sosyal medya giigleri ve kamusal goriiniirliigiiniin
yiiksek olmasi toplumun satin alma davraniglarinin yonlendirilmesinde 6nemli silahlardir. Bu faktorler vesilesiyle tinliilerin
liiks ve gosterisli yasam tarzlarini taklit etme arzusu, i birligi yaptig1 markalarin satin alma isteginin tetiklenmesi ve
nihayetinde tinliileri taklit etme istegi toplumun gosteris¢i tiiketim davraniglarini artirmaktadir (Akyazi, 2019, ss. 105 - 106).
flging olan etki diizeyi yiiksek bireyler gosterisci tiiketim {izerinde &nemli bir rol oynadiklarmin farkindadirlar ve bunu bir

kazanca doniistiirmekte herhangi bir beis gérmezler.

3.3. Kiiltiirel ve Cografi Faktorler
Gosterisci tiiketim, kiiltlir ve cografyaya bagl olarak degisiklik gosterebilir. Bazi toplumlarda liiks {irlinler ve gosteris,
sosyal statiiniin bir gostergesi olarak daha fazla vurgulanabilirken, diger toplumlarda bu durum daha diisiik profilde olabilir.
Belirli bir toplumun normlar1 ve degerleri, bireylerin ne tiir iirlinleri veya yasam tarzlarmi benimsemeleri gerektigi

konusunda etkili olabilir. Bu nedenlerden dolayn, kiiltiirel ve cografi farkliliklar, gosterisci tiiketim iizerinde nispi bir etkiye
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sahiptir. Gosterisei tilketim algis1 ve davraniglari, belirli bir kiiltiir veya cografi bolgenin degerleri, normlart ve ekonomik
kosullartyla da iliskilidir (Sahin & Nasir, 2019, s. 383). Ornegin; iilkemizde pahali olarak siniflandirilan Apple telefon ve
bilgisayarlarin iireticisi olan USA’da herkesin erisebildigi bir ara¢ olmasi bu cografi ve ekonomik farkliligin bir sonucudur.

Bu ornekten hareketle iilkeler arasinda liiks veya gosteris¢i mal tanimi degiskenlik arz edebilir.
4. GOSTERISCi TUKETIMIN iSLAM iKTiSADI ACISINDAN DEGERLENDIiRiLMESi

20. ve 21. yiizyilda, diinyanin ekonomik sistem arayisi1 sonucunda kapitalizmin ve liberal diisiincenin egemen oldugu bir
siire¢ yasanmaya baglamistir. Bu anlayis kimi iilkelere refah getirirken kimi iilkelere ise siirekli bicimde aci receteler
sunmustur. Ozellikle batida refah doguran bu iktisadi anlayis bugiin etkileri devam eden “tiiketim toplumu” realitesini
ortaya ¢ikarmistir. Tiiketim toplumu pratiginde refah ve estetik konusunda belirli bir doygunluga ulasan bireyler yasadigi
tatmin bosluklarim1 yonlendirilmis tiiketim aliskanliklar1 {izerinden doldurulmaya caligmaktadir. Maddi zorluklar
yasamayan, kanaat ve dert olgusundan uzak toplumlarin tiiketim dinamiklerinin degistirilerek ve doniistiiriilerek motive
edilmesi gerekmistir. Tiiketim toplumunda, temel islevinin disinda gelisen harcama aligskanliklari toplumu yonlendiren bir
giice ulasir. Bu gii¢ kimlik veya statii ingas1 ¢abalariyla sosyal tabakalasmaya neden olurken asli itibariyle toplumlari
yeniden dizayn etmektedir. Bunu yaparken en uygun araglar ise smifsal kimlik insa eden sembolik metalar olarak
belirlenmistir. Bu metalar belirli ziimrelerin kendine 6zgii bir ¢cevre olusturmalarina ve diger siiflardan ayrigmalarina
hizmet etmektedir. Bu toplum anlayiginda tiikketilmesi istenen {irlinler popiiler kiiltiir araclariyla kitlelere sunularak
metalagma siireci hizlanirken topluma bunun pargasi olma mesaj1 verilmektedir. Bu metalar kafasi karisik insana statii,
kimlik, sembol veya estetik hazlar vadetmektedir. Medyanin yayginlasarak kisisel hayatin ayrilmaz bir pargast olmasi yapay
ihtiyaclarin bireylere kolay empoze edilmesine vesile olmustur (Canbaz, 2020, 253-254). Nihayetinde Insanoglu temel

ihtiyaclarina yabancilagarak kurgulanmis istek ve arzularin pesinde kosan yaris atlarina doniistiiriilmiistiir.

Gosterisci tiiketim yaklasimi bireylere suni bir ideoloji agilamaktadir. Bu ideolojide insanin hayatin anlamimi yakalamasi
ve varolussal sorunlarmi ¢6zmesi pahali tiiketime indirgenmektedir. Siirekli bir yaris i¢inde olan insan yapay anlam
arayislari pesinde oyalanmaktadir. Bu durum ¢ogu zaman insanin kendini ger¢eklestirme amacini engellemektedir. Tiiketim
toplumlarinin temel 6zelligi ihtiyagtan fazla iiretim, siirekli talep, anlamsiz tiiketim, tiikketememe, israf ve gereksiz
harcamalar seklinde karsimiza ¢ikmistir. 20. yiizy1l tiiketim toplumunun zirve yaptig, asirt tiiketim ve asir1 fakirligin bir

arada yagandig1 carpik bir zaman dilimi olarak hafizalarda kalacaktir.

Islam dininde sahip olunan imkanlar insanoglu igin bir imtihan ve siikiir vesilesi olarak telakki edilmektedir. imtihan
konusunda da 6zellikle hassas davranilmasi ve asiriya kagilmamasi onerilmektedir. Tiiketim toplumunun &nerdigi tim
hazlar ise “diinyevilesme” olarak ifade edilerek metaya fazlaca deger atfetme seklinde agiklanmaktadir. Basit bir
karsilastirma ile insanin sahip oldugu tiim varlik ve imkanlar Islam’da imtihan, siikre vesile, emanet, Allah’im liitfu, nimet
baglaminda agiklanirken tiiketim toplumunda; gosterise aracilik eden, statii saglayan, kimlik insa eden ve hayati anlaml

kilacak nesnelere doniistiirilmustiir (Demirezen, 2021, s. 51).

Gosterisci tiiketim, Islam’1n temel iktisadi kaideleriyle gelisen birgok amaca hizmet etmektedir. Bu nedenle pek ¢ok noktada
Islam’1mn 6nerdigi insan ve tiiketim pratikleriyle ¢elismektedir. Gosterisci tiiketimin temel misyonu olan “gdsteris” Islam

dininde yasaklanarak kesin bir dille haram kilinmistir. Dolayisiyla temelden bir ayrisma ile karsi karsiya kalinmaktadir.
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Izleyen basliklarda oncelikle Islam iktisadinda tiiketim anlayist ardindan islam iktisadinin gdsterisci tiiketime iliskin

perspektifi incelenecektir.

4.1.1slam iktisadinda Tiiketim Anlayisi: Temel Unsurlar
Islam iktisadu, tiiketimi yalmzca ekonomik fayda maksimizasyonu seklinde degerlendirmez. Bireyin ahlaki sorumlulugu,
toplumsal denge ve riza-1 ilahiyi de esas alarak meseleye yaklagsmaktadir. Bu baglamda tiiketim, bireyin sahip oldugu mal
tizerindeki tasarrufun hem diinya hem de ahiret sorumlulugunu yiiklendigi bir alan olarak degerlendirilmektedir. Asagida

bu yaklagimin temel unsurlari bagliklar halinde sunulmustur.

4.1.1. Tiiketimin Gayesi: Fayda Degil, Riz-i I1ahi
Konvansiyonel iktisat kuramlari, tiiketimi bireyin fayda (utility) maksimizasyonu olarak tanimlarken; Islam iktisad1 bu
bakis1 riza-i ilahi ilkesiyle sinirlandirir. Tiiketim, yalnizca maddi tatmin degil, kulun sorumluluk bilinciyle yaptig1 bilingli
bir tercih olarak goriiliir. Bu ¢er¢evede, helal ve tayyib (temiz) olanla yetinmek, basli bagina bir ibadet olarak degerlendirilir.
Ozellikle itidal/dlciiliiliik anlayisi cercevesinde, tiiketim hem maddi hem de manevi ve toplumsal fayda gozeten ii¢ yonlii

bir amag tasir (Biplob & Abdullah, 2021, ss. 6-7, 10-11).

4.1.2. Zaruret — Hacet — Tahsiniyat Ayrimi: Tiiketimin Hiyerarsisi
Islam iktisadinda tiiketim kalemleri genellikle iiclii bir tasnif ¢ergevesinde ele almir: zaruriyat, haciyat ve tahsiniyat. Bu
ayrim, tiiketim davranmislarinin mesruiyet sinirlarini belirlemede 6nemli bir referans teskil eder. Zaruriyat, bireyin hayatini
idame ettirmesi i¢in zorunlu olan (gida, barinma, saglik vb.) harcamalari ifade ederken; haciyat, yasami kolaylastiran fakat
zorunlu olmayan (egitim, ulasim, temel araglar vb.) tamamlayici tiiketim kalemlerini kapsar. Tahsiniyat ise daha ¢ok zevk
ve sosyal begenilere (estetik/liiks) hitap eden tiiketim tiirlerini ifade etmektedir. Bu tasnif, bireyin tiiketime yaklagiminda
oncelik siralamasini belirler ve liiks ile israfa kaginilmas: gerektigine dair ilahi bir ydnlendirme sunar. islam ahlaki, bireyin
oncelikle zaruri ihtiyaglarini gézetmesini, ardindan ihtiyaglarini karsilamasini ve nihayetinde tahsiniyati dikkatli bir sekilde

degerlendirmesini 6giitler (Ghani, Ismail & Radzi, 2019, s. 54).

4.1.3. Ilsraf, Riya ve Gosteris Yasag
Kur’an’da israf agik¢a yasaklanmuis; israf edenler i¢in “seytanin kardesleri” ifadesi kullanilmistir (Bkz. En‘am 6/141; A‘raf
7/31). islam ahlakinda israf, sadece mali degil ahlaki bir sapma olarak da goriiliir. Gosteris (riyd), kibir (tekebbiir) ve
miisriflik, tiilketimde ahlaki yozlagsmanin gostergeleri sayilir. Bu yoniiyle gosterisgi tiikketim, bireylerin hem i¢ diinyalarini

hem toplumun ekonomik adalet ve dengelerini zedeleyen ciddi bir davranistir (Pramana & Khair, 2024, s. 115).

4.1.4. Toplumsal Sorumluluk ve Miilkiyetin Eménet Anlayisi
Miilkiyet, Islam’da smirsiz tasarrufa imkan taniyan bir hak degil; Allah’m emaneti olarak degerlendirilir. Dolayistyla
tiiketici, sahip oldugu mali israf etmek veya baskalarinin dikkatini gekmek amaciyla degil; helal dairede yasamak, topluma
katki sunmak ve nimetin siikriinii edd etmek tizere kullanmalidir. Bu sebeple zekat, infak, sadaka ve karz-1 hasen gibi
uygulamalar, bireyin serveti lizerindeki sorumlulugunu siirekli hatirlatan ve hem bireysel hem toplumsal dengeyi koruyan

araglar olarak iglev gortir (Demir, 2012, ss. 184-187).

4.1.5. Takva, itidal ve Ziihd: Tiiketimin Manevi Boyutu

Islam iktisad1, yalmizca toplum igerisinde gosterilen davranis kaliplarimi degil, aym1 zamanda niyet ve i¢ yonelimleri de
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dikkate almaktadir. Takva, kanaatkarlik ve ziihd gibi kavramlar, bireyin tiiketim davranisini sekillendiren manevi

unsurlardir. Tiiketimde denge, asiriliktan kaginma ve her nimet i¢in siikiir bilinci, bu anlayisin yapi taslarini olusturur.

Bu temel unsurlar gergevesinde, Islam iktisad: tiiketimi sadece ekonomik bir islem degil, ahlaki ve sosyal bir sorumluluk
olarak ele alinir. Modern tiiketim kiiltiiriiniin bireyi nesnelestiren ve gosterisgi kaliplara iten yapisini doniistiirmeyi
hedeflemektedir. Boylelikle, gosteris¢i tiikketim yalnizca bireysel diizeyde degil; toplumsal adalet, denge ve sorumluluk

baglaminda da yeniden tartigsmaya agilmaktadir.

4.2.islam iktisadinda Gésterisci Tiiketim
Islam iktisadinin konuya iliskin gergevesi; gosterisci tiikketimin temel misyonu olan gosteris, gdsteris harcamamalarmin

sonucunda olusgan israf ve ikram edilmis olan miilkiyetin sorumlu bi¢imde kullanilmamasi agilarindan incelenmistir.

4.2.1. Gosteris
Gosteris kavrami Islami literatiirde “riya” olarak kavramsallasir. Riya: eylemlerin samimiyetten uzaklasarak, ilahi rizanin
ve aslil saiklerin diginda insanlarin begenisini kazanmak veya nazire yapmak arzusuyla islenmesini ifade etmektedir. Riya
iceren eylemlerde sebeplerin ve en 6nemlisi ilahi rizanin sosyal begeninin gerisinde tutulmasinin sirke (Allah’a ortak
kosmak) gotiirecegi ayetler ve hadis-i seriflerle belirtilir. Islam dini, inananlarin samimiyetsiz davranis sergilemesini
istemez ve samimi olmalarini vaaz eder. “Din samimiyettir” seklinde gelisen anlayis, eylemlerde riyadan ve gdsteristen
uzak durmanmn &nemine vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla Islam ahlakinda, gosteris ve savurganlik hos karsilanmayan
davraniglar olarak kabul edilir. Miisliimanlar, varliklarin1 sorumlu bir sekilde kullanmaya ve ihtiyaglarini kargilamak i¢in
harcamaya tesvik edilmektedir. Gosterisci tiiketim ise kisinin maddi varliklarimi1 bagkalarmi etkilemek ve ayrigsmak igin
harcamasidir ki bu davranis, Islam'n temel ilkelerine aykirihk gostermektedir. Kuran-1 Kerim’de Riya veya gosteris
konusunda bilhassa durulmus ve sonuclari iizerinde degerlendirmeler yapilmistir. Bu hususta dikkat ¢eken ayeti kerimeler

su sekildedir:

* “-Ey iman edenler! Allah’a ve dhiret giiniine inanmadigr halde malint insanlara gosteris yapmak igin harcayan kimse
gibi sadakalarinizt basa kakmak ve incitmek suretiyle bosa ¢ikarmayn. O kimsenin misali, tizerinde toprak bulunan diizgiin
ve yal¢in bir kayadr; kayanin iizerine siddetli bir yagmur yagmus, onu ¢iplak halde birakmistiv. Bu gibilerin kazandiklar
hi¢chir seyden istifadeleri olmaz...” (Bakara Suresi 264. Ayet)

Ilgili ayeti kerimede gdsteris igin yapilan tiim eylemlerin sonuglarmin bos, faydasiz olacagi ve kisiye herhangi bir fayda
saglamayacagi vurgulanmaktadir. Yani sira eylemin cirkinligi sadaka verdiginde basa kakan, inciten insanlarin ve

inkarcilarin 6rnekligiyle agiklanmaktadir.

o “... Ve bunlar Allah’a ve dhiret giintine inanmadiklar: halde mallarim, insanlara gosteris icin sarf edenlerdir. Bir

kimsenin arkadasi seytan olursa o ne kotii bir arkadastir!” (Nisa Suresi 38. Ayet)

Ilgili ayeti kerimede gosteris igin harcama yapanlarin arkadasinin seytan oldugunun vurgulanmasi énemli bir uyar1 olarak
dikkat ¢ekicidir. Burada hatirlanmasi gereken 6nemli husus; Seytan’in cennetten atilmasina vesile olan kibir, gosteris

eyleminin dogasinda var olan bir olgudur.
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» “Miinafiklar Allah’a oyun etmeye kalkisiyorlar. Halbuki Allah onlarin oyunlarmm kendi baslarina ¢evirmektedir. Onlar
namaza kalktiklarinda tisenerek kalkarlar, insanlara gosteris yaparlar, Allah’t da pek az hatira getirirler.” (Nisa Suresi

142. Ayet)

Ilgili ayeti kerimede ise gosteris¢i eylemlerin miinafiklik alameti oldugu vurgulanarak bu konuda dikkat edilmesi gerektigi
emredilmektedir. Gosteris¢i eylemlerin insani bilingli veya bilingsizce sirke diistirmesi ise Hz. Muhammed’in (sav)

aktardig1 su 6rnekten anlasilmaktadir.

* Restilullah (sav): -Miisliimanlar icin en ¢ok korktugum sey gizli (veya kiiciik) sirktir buyurmuslardir. Bunun tizerine Ashab:
-Gizli sirk nedir ya Resilallah? diye sorduklarinda Resilullah (sav): -Riyadir yani gosteristir. Baskalarina gésteris igin
ibadet yapmaktir. Allahu Teala, kiyamet giinii insanlar amelinin karsiligini alirken, riya (gosteris) ehline: -Diinyada
kendileri igin gosteris yaptiginiz kimselere gidin. Bakin bakalim onlarin yaninda size verecekleri bir karsiik bulabilecek

misiniz? buyuracaktz*.

Gosterisgilik, Kur’an’dan anlasildigi iizere toplumsal hayatta bir realite olarak kabul edilir ancak hatali bir davranig olarak
yasaklanir. Psikoloji bilimi ise bu yasagi destekler nitelikte gosterisi insanda normalde var olmasi gereken bir davranig
olarak kabul etmez. Psikolojide gosteris tutkunu olmak saglikli olmayan patolojik savunma mekanizmasi olarak
degerlendirilerek gegici yapay bir rahatlamaya vesile oldugu belirtilmektedir. Bu tutkuya kapilan bireyler siirekli gosterisle
beslenmeye ihtiya¢ duymaktadir. Kurguladiklar1 sahte kisilikleri bu suni gidayla gelisirken ilgiyi kaybettiklerinde ise
depresyon gibi agir sonuglarla karst karsiya kalmaktadirlar. Bu tutkunun bir diger ileri asama sonucu ise sosyal medyanin

giiciiyle tehlikesi iyiden iyiye artan kisilerin narsist bireylere doniisme ihtimalidir (Tarhan, 2023).

Gosteriscilik kisiyi Islam’m bir diger onemli yasaklarindan olan kibre (biiyiiklenme) gotiirmesi nedeniyle de uygun
goriilmez. Gosteris eylemi ister istemez insanlarda kibir duygusunu beslerken kibrin kétii bir ahlak oldugu ayeti kerimeler
ve hadisi seriflerle tekrar tekrar vurgulanmaktadir. Bilinen en kadim giinahlardan olan ve tiim ilahi metinlerde Seytan’in
cennetten kovulmasina neden olan biiyiik giinahin kibir oldugu bilinmektedir. Bu kapsamda asagidaki ayeti kerime konunun

Oonemini anlamakta yeterli olacaktir.
* “Yeryiiziinde bobiirlenerek (kibirle) dolasma! Ne yeri yarabilir ne de daglarla boy él¢iisebilirsin.” (Isra Suresi 37. Ayet)

Gosterisin olmazsa olmazi olan giydigiyle veya sahip olduguyla bobiirlenmek sosyal hayatta karsimiza sik¢a ¢ikan bir
durumdur. Kibirden nefret eden Hz. Muhammed (sav), hayati boyunca Miisliimanlara kars1 miitevazi olmus ve bunu
degismez bir davranis olarak iimmetine 6rneklik sergilemistir. Gosterisci tiiketiminin Islami agidan ¢ok genis giinahlar
silsilesine sebep oldugu soylenebilir. Uzerinde uzunca durulmayan; insanda a¢ gozliiliik, hirs1 tesvik etmesi, mala asir1
diiskiinliik, ihtiyag sahiplerini gormezden gelme, kiskangliga, hasede neden olma ve asagilama gibi 6nemli sorunlara da yol
actig1 kaynaklarda sik¢a vurgulanmaktadir. Sonug olarak Islam, Miisliimanlarin harcamalarinda, yiiriiyiislerinde, giyim
kusaminda ve dahi tiim eylemlerinde gosteristen uzak itidal tizere (iki asir1 tutum ve davranis arasindaki orta hal) hareket

etmesini emrederek gosterisciligi reddetmektedir.

4.2.2. lsraf

4 Ahmed b. Hanbel, Miisned, V, 428,429
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Gosterisei tiikketim glinlimiizde erigilen refahin ve maddi imkanlarin bir tezahiirdiir. Liiks ve sinirsiz tiiketim anlayisinin
devam edecegini de tahmin etmek zor olmasa gerektir. Insanlik, modern hayatin kendisine sundugu dayanilmaz stresi,
manevi boslugu ve tatminsizlik duygusunu asamada zorluklar yasamakta ve daha fazla tiiketerek kendisine bir kacis yolu
gelistirmektedir. Bu kagisin, sinirsiz harcamalarin ve tiikketim ¢ilginliginin 6nlenemez sonucu ise israf gercegidir.

Israf veya savurganlik, ihtiya¢ ve istekleri karsilayan mevcut kaynaklarin ve imkanlarn dengesiz, plansiz ve gereginden
fazla harcanmasi anlamina gelmektedir. Israf giiniimiizde gelismis ve gelismekte olan tiim toplumlarm temel
sorunlarindandir. Hatta bu sorunu asmak iizere Sirdiriilebilir Kalkinma hedefleri kapsaminda politikalar dahi
gelistirilmistir. Kiiresel biling 6zellikle gelismis toplumlarda erisilen varligin kullaniminda sorun oldugunu kabul ederek
onlemler alirken fakir iilkeler de ise en temel varliklara erisimde sorunlar yasamaktadir. Diinyanin belirli bolgelerindeki
kitlik endise verici diizeydeyken ayn1 zamanda, diinyanin diger (gelismis) bolgelerinde asir1 tiiketim nedeniyle artan diyabet
ve obezite vakalarma iligkin haberlerle karsilagiimaktadir. iki diinya arasinda bir denge kurulamamstir. Bu carpik durum
herkesi rahatsiz etse de tiikketim ve israf kiiltiiriinii degistirmede etkili olamamaktadir. Insanlik aliskanliklarindan vaz
gecmemektedir.

Islam'da israfa, gereksiz yere harcama veya tiiketime sikca deginilmistir. Hem ekonomik hem de manevi acidan zararli
goriilen israf konusunda Kur’an’da net bir ¢erceve ¢izilmektedir. Bu hususta dikkat ¢ekici ayeti kerimeler su sekildedir:

« “Ey Ademogullari! Her namaz kilacagimzda giizelce giyinin, yiyin icin fakat israf etmeyin. Ciinkii Allah israf edenleri
sevmez.” (A'raf Suresi - 31. Ayet)

Ayetten anlagildig1 tizere israf etmemek kat’i bir emirdir. Bu emre uymayanlarin ise Allah (c.c.) tarafindan sevilmeyecegi
vurgulanmaktadir. Inangli bireyler agisindan Yaradan’i tarafindan sevilmemenin ne denli 6nemli bir kayrp olacagi
anlagilabilirdir. Israf hususunda bir diger 5nemli uyar1 En'am Suresinde yer almaktadir.

» “Cardakli ve ¢ardaksiz baglari, degisik iirtinleriyle hurmalari, ekinleri, birbirine benzeyen ve benzemeyen bigimlerde
zeytin ve narlari meydana getiren O’dur. Her biri iiriin verdiginde iiriiniinden yiyin, hasat giinii de hakkini verin; fakat
israf etmeyin, ¢tinkii Allah israf edenleri sevmez.” (En'am Suresi - 141. Ayet)

En'am suresinin 6nemli 6zelliklerinden biri Cahiliye donemi uygulamalarina referanslar verilerek bunlarin reddedilmesine
iligkin hiikiimleri igermesidir. Puta tapiciliginin reddedilmesi, tevhid inanci, peygamberlik, yaratilig, yeniden dirilis, yeme
igmede haram ve helaller gibi 6nemli hususlara iliskin delillere bu surede yer verilmektedir. Dolayisiyla israfin bu surede
yer almasi, cahiliye uygulamasi oldugu vurgulanarak kaginilmasi gerektigi hassas bir mesaj olarak kabul edilebilir. Ayrica
Isra Suresi 26. Ayeti kerimesinde ise “Gereksiz yere de sacip savurma!” seklinde giiglii bir israf karsiti vurguyla
karsilagilmaktadir.

Kuranin israf konusunda koydugu sinirlar Peygamber (s.a.s.) tarafindan da sik sik hatirlatilmistir. Bu noktada Sa’d b. Eba
Vakkas ile aralarinda gegen vaka dnemli bir 6l¢ii olarak kabul edilir.

» Peygamber (s.a.s.), Sa’d b. Ebii Vakkds in abdest almasin izlemis ardindan onun suyu fazlaca kullandigim goriince “Bu
ne israf?” diye sormugstur. Sahabe hayretle “Abdestte de isvaf olur mu?” diye sordugunda Resuilullah (s.a.s.) su nasihati
yapmistir: “Evet, akan bir nehirden dahi abdest alsan, israf olur.” (Ibn Mace, Taharet, 48)

Israf meselesinin akan bir nehir iizerinden agiklanmasi konunun ne denli hassas oldugunun anlasiimas1 adina 6nemli bir
tesbihtir. Varligm fazlaliginin dl¢iilememesi veya sonsuz kabul edilmesi halinde dahi gereksiz kullanimi Islam’mn itidal ve

denge anlayisina uygun goriilmemektedir. Bu 6rnegin Peygamber (s.a.s.) tarafindan bir biling insa etmek adina 6zellikle
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secildigi anlagilabilmektedir.
Islam, Miisliimanlara tevazu sahibi, kanaatkar ve mutedil olmay1 6giitlemektedir. Gosterisci tiiketim hem bireysel hem de
toplumsal diizeyde zararlara yol agan yapisiyla Islam’m israf ilkelerince aykir1 kabul edilir. Bu nedenle, islam'da dengeli,

bilingli ve paylagsmaya odaklanan bir hayat tarzi tesvik edilmektedir.

4.2.3. Miilkiyetin Dogru Kullanimi
Islam dini insanin yasadig1 siire boyunca miinasebette oldugu tiim varliklarla iliskilerine dair ¢ergeveler sunmaktadir. Bu
cergeveler; insan, hayvanat ve tabiat ile iliskileri gibi detaylara dahi niifuz etmektedir. Miilkiyet konusu da benzer bir
bigimde insanin esyayla olan iliskisi, ona sahipligi ve tasarrufu gibi 6zel kaideleri olan bir basliktir.
Islam’da “miilk ve miilkiyet” konusunda 6ncelikli olarak ifade edilmesi gereken husus miilkiin Allah’a ait oldugu kaidesidir.
Bu kaide Nir Suresi - 42. ayeti kerimesinde “Goklerin ve yerin egemenligi (miilkii) Allah’a aittir, doniis de Allah’adir.”
ifadesinin bir tezahiiriidiir. Bu temel inancin sonucu olarak insanlar yagsamlar1 boyunca ancak miilkiin emanetgisi olarak
kabul edilirler. Miilkiyetin emanet bilinci ile sarf edilmesi Allah’1n rizasina uygun bigimde yonetilmesini gerektirmektedir.
Kur’an-1 Kerim’de yaradilisi itibariyle insanin miilk edinme arzusuna sahip oldugu ve varlig1 sevdigi acikca zikredilir.
Ozellikle Al-i Imran Suresi - 14. ayeti kerimesinde “Nefsdni arzulara, (ozellikle) kadinlara, ogullara, yigin yigin
biriktirilmis altin ve giimiigse, soylu atlara, sagmal hayvanlara ve ekinlere diiskiinliik insanlara c¢ekici kilinmistr.”
buyrularak diinya menfaatleri siralanmistir. Bu saiklerle 6zel miilkiyet konusu Islam’da engellenmemistir ancak
kullaniminda belirli sinirlar ¢izilmistir. Diinya miilkiine muhabbetin ve faydalarina meylin insani oldugu kabul edilirken
gecici ve imtihan vesilesi oldugunun unutulmamasi vurgulanmistir. Mal sevgisinin kontrol altinda tutulmasi, miilkiyetin
hayirl islerde kullanilmasi, varligin mesri ihtiyaglari karsilamasi ve sarfinda toplumsal faydanin gozetilmesi kriterlerine
ozellikle dikkat ¢ekilmistir. Miilkiyetin bu kapsamda mesru olacagi aksi hallerde mesruiyeti bozacagi hatirlatilmistir.
Gosterisci tikketim kendini sergileme, kiskandirma, asagilama, materyalist anlayist temsil ve simifsal ayrimimi
belirginlestirmek gibi saiklerle yapilmasi hasebiyle miilkiyetin hatali kullanimina isaret etmektedir. Bu kullanim tarzi
bireysel bir tatmin saglarken toplumun yanlis bir eyleme 6ykiinmesine neden olarak daha biiyiik sosyo-ekonomik sorunlara
neden olmaktadir. Bu tiiketim bigimi, Islam'in sahiplik konusunda dikkat edilmesini emrettigi temel kaidelere aykirilik
icermektedir. Bu temel kaideler;
Zekat ve Sadaka Gibi Finansal Emirler Baglaminda Miilkiyet: Miilkiyetin dogru kullanilmasinda 6ncelikli hususlardan biri
varligin siikriiniin edasi olan finansal emirlerdir. Varlikli Misliimanlar mallarinin belirli bir kismin1 Kur’an’da belirlenen
zekat alabilecek siniflara belirli oranlarda vermek zorundadir. Varligin cinsine gore zekat oranlari degisiklik gostermektedir.
Ornegin: nakdin zekat: %2,5 iken zirai iiriinlerin zekati %10’dur®. Zekat islam’in bes temel kaidesinden biridir. Yani
Miisliiman olmanin niganesi olarak kabul edilir. Zekat Allah'm insana bahsettigi nimetlerin tiim kullar i¢in oldugunu
hatirlatmak i¢in bir vesile kabul edilmektedir. Nimetlerinde toplumda adilce paylasilmasi 6nemsenmistir. Zekéat, Allah'in
emrini yerine getirmek, sosyal adaleti saglamak, yoksullugu azaltmak, mutmain olmak, insanlarla yakinlasmak ve tevhit
bilincini kuvvetlendirmek gibi bircok faydasi bulunmaktadir. Miilk sahibi olmanin bir farizasi olan zekat gosterisci

tiikketimin tersine siniflar arasi iinsiyeti artiran ve toplumsal gelir esitsizligini diizenleyen bir kaidedir. Zekatin yani sira

5 Tarim iiriinleri, sulama masraflar1 ve ilave masraflar ¢ikarildiktan sonra nisaba ulagmasi halinde 1/10 oraninda zekata/dsre tabidir. Eger masraflar
¢ikarilmadan verilecekse 1/20 oraninda osiir verilir.
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sadaka, infak, fitre ve karz-1 hasen gibi diger finansal emirler hem fakirlerin ihtiyaclarini karsilamaya hem de toplumda
adaleti saglamaya yardimeci olmaktadir. Varligin dogru kullanimi, mesruiyeti ve bereketi cogu zaman bu emirlere uymak
kosuluyla aciklanmaktadir.

Siikiir Baglaminda Miilkiyet: Islam’a gére miilk ile siikiir arasindaki iliskinin dogrusal olarak kurulmasi lazimdir. Nimet ne
kadar yaygin ise siikriin de o denli hayatta yayginlastirilmasi gerekmektedir. Bu 6nemli dengenin kurulmasinin gerekliligi
Kur’an’t kerimde insanin zenginlestikce veya iktidar sahibi oldukca azdigi ve gaflete siiriiklendigi gercegiyle
vurgulanmaktadir. Alak Suresi - 6-7 . ayeti kerimelerinde “Hayir! Gergek su ki insan, kendini kendine yeterli (daha zengin
ve daha ihtiyag¢siz) gordiigii icin cizgiyi asar.” buyurarak insanin azginligina ve tugyana meyli hatirlatmaktadir. Bu hal
insan1 miilkiin gergek sahibi olarak kabul edilen Allah’1 unutmaya neden olmaktadir.

Kur’an’da miilk sahibi olmak durumunda siikiir ile ilgili bir¢ok referans bulunmaktadir. Ancak bunlar arasinda bilhassa Hz.
Siileyman’in (a.s.) 6rnek verilmesi dikkat c¢ekicidir. Hz. Siileyman (a.s.) peygamberler arasinda émrii boyunca giic ve
iktidara ve biiyiik bir servete sahip olmus nebi olarak farklilasmaktadir. Bununla birlikte Hz. Siileyman’in (a.s.) anlatildigi
sureler incelendiginde siirekli bir siikiir vurgusuyla karsilasilmaktadir. Neml Suresi - 19. Ayeti kerimesinde “Ey rabbim!”
dedi, “Gerek bana gerekse anne babama verdigin nimete siikretmeye ve hosnut olacagin iyi isler yapmaya beni muvaffak
kil. Rahmetinle beni iyi kullarinin arasina kat!” seklinde duasi bu orneklerden yalnizca biridir. Siikriin Hz. Siileyman
araciliyla anlatilmasi ve 0gretilmesinin altinda yatan hikmetin o denli bir devlete ragmen siikriin geregi agisindan oldugu
diisiiniilmektedir (Aydemir, 2023). Aksi halde giinliimiiz insaninda tersi 6rnekler fazlasiyla miisahede edilmektedir.

Siikiir vesilesi olarak kabul edilen miilkiin diger taraflara nazire amaciyla kullanilmasi Islam ahlakinca yasaklanmuistir.
Siikriin gostergesi, tam tersine miitevazi bigimde malin Allah’tan oldugunu bilerek kullanilmasi gerektigi kabuliidiir. Stikiir
insanlar1 daha kanaatkar ve nimetin degerini bilmeye itmelidir. Dolayistyla siikiir ahlak: ile gosteris eylemi temelden
celismektedir.

Sorumluluk Baglaminda Miilkiyet: Islam’da Miisliimanlar, sahip olduklar1 varlig1 kendi ihtiyaglarmin yaninda toplumun
refahi i¢in de kullanmaya tesvik edilmektedir. Sosyal sorumluluk agisindan degerlendirildiginde miilk bireye toplumda
hamilik gorevi yiiklemektedir. Gegmiste, Osmanli Devleti 6rneginde vakif medeniyetinin toplumun tiim katmanlarina niifuz
ederek gelismis olmasi ve devletten beklenen hizmetlerin vakif insanlari tarafindan istlenilmis olmasi bu ¢ercevede
degerlendirilmelidir. islam’da her hususta ihtiya¢ sahiplerine yardim etmek sosyal sorumlulugu gerceklestirmede bir yol
olarak onerilirken icra esnasinda gdsteristen uzak durulmasi gerekmektedir. Gosterisgi tiiketim eylemlerinin ve kiiltiiriiniin

ise bu misyonla bag kurmasi1 miimkiin degildir.

SONUC VE TARTISMA

Bu ¢alisma, gosterisci tiiketimin bireysel, toplumsal ve ahlaki boyutlarin1 Islam iktisad1 perspektifinden inceleyerek hem
teorik bir cerceve sunmayr hem de Islami tiiketim anlayistyla bu kavram arasinda derinlikli bir karsilastirma yapmay1
amaclamigtir. Literatiirde Veblen (1899), Bourdieu (1984), Schor (1998) ve Frank (1999) gibi yazarlar tarafindan gelistirilen
gosterisci tiiketim teorileri, tiiketimin bireysel kimlik insasi, sosyal statii miicadelesi ve sembolik sermaye birikimiyle
dogrudan baglantili oldugunu ifade etmektedir. Bu teoriler, tiikketim davraniglarinin temel giidiisiinii salt “fayda” degil,

“goriiniirliik” ve “ayrisma” arzusu olarak tanimlamaktadir.
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Calismani Islam iktisad: literatiiriiyle en onemli kesisim noktasi, gosterise dayali tiiketimin yalnizca bireysel bir ahlaki
sorun olarak degil, aynm1 zamanda toplumsal adaleti ve ekonomik dengeyi bozan yapisal bir problem olarak da ele
alinmasidir. Veblen’in “aylak simf” kavram iizerinden sekillenen ayrismac tiiketim yapisi, Islam’in “itidal”, “kanaat” ve
“cemiyet faydas1” ilkeleriyle ¢elismektedir. Bu ¢alismanin 6zgiin katkilarindan biri, bu ¢eliskiyi yalnizca ahlaki bir uyar
olarak degil ayn1 zamanda ekonomik esitsizlik, servet yogunlasmasi ve sosyal dislanma gibi makro etkiler baglaminda da

tartismasidir. Bu yoniiyle arastirma normatif bir ¢cercevede yapisal bir ¢6ziim arayist igindedir.

Literatiirde gosterisci tiiketimin Islami cercevede ele alindig1 bazi ¢aligmalar bulunsa da bu galisma ydntemsel biitiinliigii
ve kavramsal analiz yaklasimiyla sistematik bir degerlendirme sunmaktadir. Ornegin, Yusuf el-Karadavi’nin israfa ve
gosterise dair uyarilar1 (2023, s. 128-129), calismada Islami tiiketim yaklasimimin temel referanslar1 arasinda yer alirken;
Timur Kuran’mn Islam ekonomisinin ahlaki yoniine dair elestirileri (1995), bu anlayisin modern baglamda eksik
yorumlandigini ortaya koymaktadir. Bu calismada, klasik literatiirdeki bu yaklasimlar karsilastirmali olarak
degerlendirilmis ve Islam iktisadinin gosterisci tiikketime kars1 sadece bir davranissal reddiye olmadigi yani sira adalet,

miilkiyetin sorumlulugu ve toplumsal huzur ilkeleri dogrultusunda sistemik bir elestiri sundugu gosterilmistir.

Bu yoniiyle ¢alismanin sonucu hem klasik Batili literatiirle hem de mevcut islam iktisadi yazimiyla értiismekle birlikte,
farkliliklarin1 da agikca ortaya koymaktadir. Ornegin Bourdieu’niin “kiiltiirel sermaye” yaklasiminda gosterisci tiiketim
sinifsal farkliliklarin yeniden iiretimi olarak ifade edilir; oysa Islam iktisadi bu farklar1 yumusatmay1 ve servetin adil
dolagimini esas almaktadir. Bu ayrim, gosterisgi tiiketimin yalnizca bireysel bir tercih olmadigini toplumsal bir sorumluluk

meselesi oldugunu da ortaya koymaktadir.

Ayrica, literatiirde benzer konuya odaklanan ¢alismalar genellikle Islami tiiketim ilkeleriyle gdsterisci tiikketimi teorik
diizeyde iligkilendirmekle sinirli kalmaktadir. Bu c¢alismanin farki ise kavramsal analiz siireci igerisinde tliketim
davranisinin sadece “israf” degil, ayn1 zamanda “riya”, “tekebbiir” ve “nimetin siikrii” gibi daha derin ahlaki temalar
iizerinden degerlendirilmis olmasidir. Bu boyut, Islam iktisadinin yalnizca yasaklayici olmadigini ayn1 zamanda egitici ve

doniistiiriicti yonii oldugunu gosterme gabasi olmustur.

Son olarak, caligmanin simirhiliklar arasinda, gosterisci tiiketimin toplumsal tabakalara, yas gruplarma veya gelir
diizeylerine gore farkli tezahiirlerini inceleyen ampirik bir boyutun bulunmamasi gosterilebilir. Bu, ilerleyen arastirmalarda
gosterisei tiiketimin demografik degiskenlerle nasil sekillendigine dair daha derinlikli ¢aligmalar yapilmasini gerekli
kilmaktadir. Ozellikle dijitallesme, sosyal medya etkisi ve mikro-iinliilerin tiiketim iizerindeki yonlendirici rolleri gibi

modern etkenler, bu davranis bi¢iminin gliniimiizdeki doniisiimiinii analiz etmek ac¢isindan 6nemli alanlar sunmaktadir.

Bu baglamda, gelecekte yapilacak arastirmalar, Islam iktisadiin gosterisci tiiketime karsi sundugu ahlaki ilkelerin geng
nesiller iizerindeki etkisini, sosyal medya tiikketim davranislariyla karsilagtirmali olarak ele alabilir. Boylece, yalnizca teorik

degil, ayn1 zamanda pratik ve stratejik katkilar sunan ¢alismalarin 6nii agilmis olacaktir.

ETIK BEYAN VE ACIKLAMALAR
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Etik Kurul Onay Bilgileri Beyani

Caligma, etik kurul izni gerektirmeyen bir ¢alismadir.
Yazar Katkt Orani Beyani

Yazarlarin katkis1 %50 - %50°dir.

Cikar Catismas: Beyani

Calismada yazarlar agisindan herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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