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Arastirma Makalesi Research Article

7/24 Gazetecilik Baglaminda Basin llan
Kurumu’nun Internet Gazeteciligi Uzerindeki
Etkisi

The Impact of Turkish Press Advertisement Agency on Digital
Journalism in the Context of 24/7 Journalism

0z

internetin yapisal 6zellikleri itibariyle 7/24 gazeteciligi olanakli kilan egemen degerler; akilcilik
(aragsal akil-girisimcilik), esneklik (coklu beceriler ve calisma iliskileri), aciliyet (strekli
ulasilabilir olma ve yogun mesai), hiz (glincellik baskisi ve enformasyon akisi) becerilerinden
olusmaktadir. Calisma zamaninin bos zamana baskin gelme halini yaratan ve bos zamani
sermayelestiren bu degerler, 2000'li yillardan sonra internet gazeteciligiyle birlikte bilissel
kapitalizmin yeni ruhunu tanimlayan ve gazetecilerin sahip olmasi beklenen 6zelliklerdir.
ClUnku bilissel veya iletisimsel kapitalizmde emek gliciniin denetimi ve ¢alismanin verimliligi
zamanin denetiminden gecmektedir. Bu arastirmanin amaci, Tirkiye’de Basin ilan
Kurumu’nun (BIK) 2023 yili sonrasi internet gazeteciligine dogrudan etki eden kural koyucu
misyonunun bir sonucu olarak belirledigi kriterlerin, 7/24 gazetecilige sebep olan
esneklesme, hedefleme, hiz ve anindalik temelli calisma dizenine etkisini incelemektir.
Arastirmada, niteliksel arastirma yontemlerinden yapilandirilmis ve yari yapilandiriimis
mulakat/gorisme yontemi kullaniimistir.  Deneyime dayanan arastirma bulgularini
degerlendirmek amaciyla fenomolojik desen tercih edilmistir. Sonucta, BiK'in belirledigi
yuksek kriterlerin gazetecilerin  haber yapma aliskanliklarinda ve ideallerinde bir
kurumsuzlasma yarattigl, internet gazeteciligiyle birlikte gazetecilerin ¢alisma dlzeni ve

istihdam kosullarinda iyilesme saglanamadigl ve glinimuzde c¢alisma zamaninin serbest
zamana baskin gelme durumunun gazeteciler lehine ¢oziimlenemedigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, 7/24 calisma, dijital medya, Basin ilan Kurumu

Abstract

Due to the structural features of the Internet, the dominant values that enable 24/7
journalism; It consists of rationality, flexibility, urgency, speed skills. These values, which
create the dominance of labour time over leisure time and capitalize leisure time, are the
characteristics that define the new spirit of cognitive capitalism with internet journalism
after the 2000’s and are expected to be possessed by journalists. Because in cognitive or
communicative capitalism, the control of labor power and the efficiency of work pass
through the control of time. The aim of this research is to examine the effect of the high
criteria determined by the Press Advertisement Institution in TUrkiye as a result of its rule-
making mission that directly affects internet journalism after 2023, on the working order
based on flexibility, targeting, speed and urgency in today's 24/7 journalism. In this study,
structured and semi-structured interview method, which is one of the qualitative
research methods, was used. Phenomenological design was preferred to evaluate the
research findings based on experience. As a result, it has been determined that the high
criteria set by the BiK have created a deinstitutionalization in the reporting habits and
ideals of journalists, therefore, the working order and employment conditions of
journalists have not been improved with internet journalism, and the situation of working
time dominating free time has not been resolved in favor of journalists.

Keywords: Journalism, 24/7 labour, digital media, Press Advertisement Agency
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Giris

7/24 gazeteciligi tanimlamadan 6nce serbest zaman ve bos zaman kavramlarini birbirinden ayirmak gerekmektedir. Serbest
zaman bir gelisim zamani olarak ilk kez Antik Yunan’da ortaya ¢ikmis ve yiiceltilmistir. ingilizcedeki school (okul) sézciigii ile
ayni kokten gelen skhole, Grekgede serbest zaman demektir (Wood, 2017, s. 43). Antik Yunan’da serbest zamanin niteligi
Kairos ile anlam kazanmisken, ezeli ve ebedi olan zamanin niceligi ve 6lgilebilirligi Kronos ile ifade edilmistir. Bos zaman ise
¢alisma disi zaman olarak toplumun geneline Endistri Devrimi sonrasi sinif temelli micadelelerin neticesinde yayilan,
mahrem/6zel zamani kapsayan rahatlama veya dinlenme zamanidir (Berardi, 2012, s. 57).

insanligin ve topluluklarin zamanla olan iliskisi, zamani kullanma tarzi ve algilayis sekilleri her daim teknolojik gelismeler ve
toplumsal dretim iliskileri hakkinda 6nemli veri setleri sunmustur (Marcuse, 1990, s. 22; 1998, s. 41). Tarihsel olarak
bakildiginda zamanin algilanisi ve degeri, toplumlarin kiltirel zemini ve gelisimi ¢ercevesinde 6nemli dlclide dénlsiime
ugramistir. Modern kapitalist toplumlarin gelismesiyle birlikte zamanin piyasaya tabi olan lcretli ¢calisma zamani ve bos
zaman seklinde dualist (ikili) bir nitelige bagh kalarak ayrilma siireci gerceklesmistir (Castel, 2019, ss. 297-298). Boylece insan
kendini zamansal bir varlik olarak zamanda var olmaya galisan ve yasamini zamana gore kurgulayan, kurgulanan zamana bagli
yon alan bir varlik olarak tanimlamaya baslamistir. Modernitede, zamanin kontrol edilebilen ve 6l¢iilebilen bir bigim olarak
ayrismasindan sonra zamanin daha ¢ok niceliksel degerlendirilme siireci baslamis, bu sebeple piyasa dncesi dénemde sahip
olunan tek ontolojik zaman algisi da yikilmistir.

Philip Turetzky (2015, ss. 13-14), modern Avrupa dislince sistemi igerisinde anlam kazandigina dikkat c¢ektigi zaman
kavramini, kendisi belirmeyen ancak beliren seyin en dolaysiz sinirlayicisi olarak isleyen, diger tim varliklari ve slregleri bir
sekilde kusatan ve sinirlayan, varlik ile olusan (olay, olgu) arasindaki sinirin her iki tarafinda, iki tlir zamani da ortaya koyan,
ikili bir sinir olarak tanimlamistir. Bos zaman kavrami ise pek ¢ok diistinlirlin izerinde ortak bir yargiya vardig sekilde modern
toplumda ortaya ¢ikan ve modern insanin edindigi bir ayricalik olarak ¢calismanin ziddi anlamina gelen bir olgudur (Usiir, 2021,
s. 22). Bos zaman, tarihsel anlamda gergek 6nemini ve anlamini Endiistri Devrimi sonrasinda kazanmis olsa da Unsal Oskay’in
(2008, ss. 176-177) belirttigi gibi insanligin kendini tanimaya basladigi ilkel topluluk asamasindan bu yana en biyik
dislerinden biri olmustur. Diger bir deyisle, evvelden beri yasamini ¢alisarak idame ettirmek zorunda olan insanin dinlenme,
hayal etme, eglenme ve dislinme gibi en temel arzularina karsilik gelmistir. Bu sebeple Lars Svendsen’e (2008, s. 29) gore,
bos zaman her donem maddi zenginligin bir gdstergesi olarak gérilmis, yalnizca hicbir maddi sikintisi olmayan miilk sahibi
siniflar bos zamani gercek anlamda kullanabilmistir. Bos zamana sahip olma ayricaligl ayni zamanda bu siniflara felsefe
alaninda dislinmenin, tiretmenin ve paylasmanin kapisini da agmistir.

Karl Marx (2017, s. 21), toplumda bos zamanin belirli siniflarin ulasabildigi bir ayricalik olarak kabul edilmesinin ve bununla
birlikte diger biitlin toplumsal kesimlerin hayallerini siisleyen ve ulasilamayan bir lliks olarak kalmasinin en bliyik nedenini,
calisma yasaminda keskin bir is béliminin hayata gecirilmesi olarak belirtmistir. Paul Lafargue da 19. yizyilda calisma
diizeninde ortaya ¢ikan is boliminin yerine, bos zamanin radikal bir savunusunu yapmistir (1996, s. 31). Bos zamanda
festivaller, tiyatrolar, dans ve spor etkinlikleri diizenlenmis, isci sinifi da bu alanlarda bir araya gelerek mesleki birligi
glclendirmenin yollarini aramis, ayni zamanda dayanismasini ve hak taleplerinden olusan miicadelesini genisletmenin
imkanini bulabilmistir (Thompson, 2015, ss. 492-493).

Calisan kesimlerin de bos zamana sahip olmasi, en basta filozoflar, soylular ya da burjuva sinifi tarafindan istenilen bir
Ozglrlik alani olarak distintilmemistir. Jacques Ranciere’in yazdigi gibi gecmiste “kunduraci ¢ciraginin savasgi ya da koruyucu
ruhlu oldugunu gésterecek bos zamani nerede ve nasil bulacagini” (2009, s. 39) dislinmek bile anlamsizdir. Giindelik hayatinin
blyk bir bolimiinde ¢alismak zorunda olan iscilerin bos zamanlari da genelde uyumak ve beslenmekle ge¢cmistir. Bunun yani
sira hayatin hakim siyasal glici ve sermayedarlar, yeni donemde her insanin kendi meslegine uygun bir sekilde yasamasina
iliskin cesitli calisma bicimleri planlamis ve bos zamani da calisma zamanina dahil edecek yeni diizenlemeler icat etmistir
(Standing, 2020, ss. 134-135).

Thorstein Bunde Veblen’in (2016, s. 68) zamanin (retici olmayan tiiketimi olarak gordigii bos zaman taniminda, kapitalizmin
gercek yliziinl olusturan bireysellesme, rekabet, girisimcilik ve sahiplenme gibi arzularin kériiklenerek ¢alisma zamaninin bir
parcasi yapildigina dikkat ¢ekilmistir. Boylece Marx’in ve Engels’in (1976, s. 331) serbest zaman i¢in 6ngordiagu ‘6zgirlesimci
potansiyel’ ve Ernst Bloch’un (2020, s. 105) giiniin blylk boliminde bir anda ortaya ¢ikan, diinyadan ve tiim olan bitenden
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kagis, kurtulus hali olarak gordiigi ‘glindiiz dusleri’ de kapitalizm tarafindan yonlendirilir ve kontrol edilir olmugtur.

Zaman ve mekan kavramlari insan varolusunun en temel aktorleridir. Zaman, insan yasamini kronolojik olarak belirli
gereklilikler Gizerine planlamaya, kisisel ve sosyal olarak kategorize etmeye imkani tanir. David Harvey, zaman ve mekan
sikismasi kavramiyla mekansal engellerin Ustesinden gelinmesi, zaman siirecinin kisalmasi ve bu sayede bilgi ve metalarin
(ticari mal ve hizmetlerin) daha yaygin ve etkili bicimde yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla dolasima sokulmasi gibi
imkanlarin, glinimiz kapitalizminin karakteristik 6zelligi oldugunu belirtmistir (2014, ss. 270-271). Boylece kapitalizmin
zaman ve mekan Gzerinde kurdugu egemenlik, her tlrli kar ve sermaye birikim stratejilerinin temelini olusturmustur (Mosco,
2009, ss. 14-15). Ustelik, zamansal ve mekansal ulasilabilirligin, hizin ve ritmin (akisin) sermaye agisindan kullanigli bir hale
gelmesi, kapitalizmin karlihk ve rekabete dayali olmazsa olmaz ihtiyaglarini karsilamak igin kendiyle uyumlu yeni emek
rejimleri yaratmasina neden olmustur (Manzerolle ve Kjosen, 2014, ss. 228-229).

Glinther Anders, modern tekno-kiiltiirel asamada (geg kapitalizm) herkesin evden galisan eleman statisiinde ise alinmis
kisiler oldugunu savunmustur (2018, ss. 122-158). Ginimizde de bos zamani ¢alisma zamanina dondstiren kapitalizmin
yeniden Uretim slrecinin glincel ortamlar; iletisimsel faaliyetlerin akisa olan niceliksel katkisinin deger yarattigi internet ve
sosyal medya olmustur (Dean, 2009, s. 21). Boylece bir donem Andre Gorz’'un (2007, s. 278) savundugu teknolojilerin
otomasyonu yoluyla galisma zamaninin azalacagl ve bos zamanin artirilacagina doniik tezin de gecerliligini vyitirdigi
anlasilmistir. Bos zamanin ise kosulma stirecinin temeli ise 20. ylizyilda profesyonel medya enddistrisinin gliclenmesi ve hizmet
ekonomisi ile esnek Uretim asamasinin ortaya ¢ikmasina bagh olarak gelismeye baslayan enformasyon ekonomisine
dayandirilabilir (Huws, 2015, ss. 185-191). Bu gelismelerle birlikte evvelde bir kagis, potansiyelin gerceklestiriimesi ve bos
zaman etkinligi olarak goérilen internette gezintiye ¢ikma eylemi yeni ¢alisma zamanlarina, yeni yiklere ve sorumluluklara,
basari veya basarisizliklara, performansin gosteriye dénlismesine ve ¢agdas yabancilasmalara déntismustir (Lordon, 2020, s.
76).

Calisma ve bos zaman tartismalarini kapsayan giincel arastirmalarin arka planinda bilissel veya iletisimsel kapitalizm olarak
bilinen ve enformasyon ekonomisini de besleyen giiniim{izin tarihsel ve toplumsal zemini yatmaktadir (Dean, 2009, ss. 21-
27; Peters ve Bulut, 2014, ss. 31-32; Vercellone, 2015, s. 41; Boutang, 2015, s. 304). Kapitalizmin son asamasi merkantilist ve
endistriyel asamalardan sonra bilissel kapitalizm olmustur (Han, 2019, ss. 27-28). Bilissel ekonomi, internetin ve sosyal
medyanin ticari bir platform olarak kullanilmasina dayanir (Fuchs, 2021, ss. 22-24). Bilissel kapitalizm asamasinda izleyici
emegi, kafa emegi, maddi olmayan emek, duygulanimsal emek ve dijital emek olarak nitelenen Uretici ve tlketici konumdaki
emek faaliyetlerinin ortaya ciktigi iddia edilmektedir (Ozmakas, 2015, ss. 14-15). Bunlarin hepsinde calisma zamani
islikteki/fabrikadaki duvarlari asmakta ve Crary’nin (2015, s. 20) belirttigi sekilde 7/24 bir hale gelmektedir. Hardt ve Negri ise
‘imparatorluk’ (2003, s. 303) ve ‘Cokluk’ (2011, s. 157) adli calismalarinda maddi olmayan iiretimin hizmet ve enformasyon
temelli ekonominin itici glici oldugunu ve bunun sonucunda da tim bos zaman faaliyetlerinin toplumsal bir fabrikaya
donlstiglini savunmaktadir.

Endistriyel kapitalizm asamasinda kesin cizgilerle belirginlesen bos zaman olgusu, bilissel kapitalizm asamasinda yeni iletisim
teknolojileri ve internetin de etkisiyle gitgide silikleserek belirsizlesmistir (L'Heuillet, 2022, ss. 17-18). internet her kisiye, her
haneye ulasan dev bir ahtapot misali kiiltirel iretim ve tiketim agisindan geri donllemez degisimleri beraberinde getirmistir.
Artik tek tek bireylerin ve kitlelerin iletisim araglar karsisinda edilgen izleyici konumundan kendi benlikleri, begenileri ve ilgi
alanlarina uygun Urinlerin pesinden kosan, istedigi zaman lreten, bos zamanini kendisi tasarlayan bir konuma geldigi iddia
edilmektedir (Fuchs, 2015, ss. 199-200; 2016, s. 149). En azindan bu durum, internet ve mobil cihazlar tarafindan
gozetlenmedikleri, yonlendirilmedikleri ve hedeflenmedikleri zamanlarda gecerlidir (Zuboff, 2021, s. 89). internet ve sosyal
medya sayesinde insanlar, gliniimizde ¢alisma zamaninin arta kalan kisimlarinda kendi bos zamanlarinin tam olarak hakimi
degildir. Clinkil her an ve her yerde Uretmeye, tiiketmeye ve stirekli cevrim ici calismaya hazir hale gelmek, yurttaslarin Gretim
iliskileri tarafindan stirekli bir yénlendirme durumunda olundugu gercegini adeta belgelemektedir (Graeber, 2024, s. 254).

Bu arastirmanin konusu yukarida deginilen belirsizlik durumunun, yani ¢alisma zamaninin bos zamana olan egemenligi veya
baskinhigr durumunun internet gazeteciligi lzerinden analiz edilmesini icermektedir. Arastirmada, bos zamanin ¢alisma
zamani tarafindan kusatilmasi durumunun en cok internet gazeteciligi alaninda kendini gosterdigi iddia edilmektedir.
Arastirmanin temel savini kanitlayabilmek icin Kavramsal Cerceve bélimiinde Tirkiye’de BiK’in kurulusu, dzellikleri ve
internet gazeteciligine olan etkisi aciklanacaktir. Bulgular ve Tartisma boliminde ise katilimci gazetecilerin sektor
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deneyimlerine dayanarak 7/24 gazetecilik hakkinda goériisleri tartisilacak ve bu kapsamda dijital medyanin BiK’in belirledigi
kriterler sonrasi gecirdigi déniisiimler degerlendirilecektir. Ozellikle, Tiirkiye’de Basin ilan Kurumu’nun internet alaninda 2023
yilindan itibaren diizenlemeye bagladigi ilan ve reklam yonetmelikleri sonucunda, internet gazeteciligi uygulamalarinda bos
zamanin belirsiz bir calisma zamanina veya 7/24 bir mesaiye donistugiu gortilmektedir. Bu sebeple, internet gazetecilerine
empoze edilen modern toplumun ylicelttigi degerler ise siirekli haber takibini, tretimini, tiiketimini saglamak icin edinilecek
beceriler ve 7/24 calismak olarak kodlanmaktadir. internet gazetecilerden yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medya ile
aracilanmis olan ve yasamina zenginlik getirecegi iddia edilen bu ¢alisma kosullarinda yalnizca emegini, is glicini ve
bilgisini/deneyimini degil, bu zamana kadar edindigi tim imkanlarini ve bos zamanini harcamasi beklenmektedir.
Gazetecilerden beklenen, ne olursa olsun 7/24 calisma ritmine ayak uydurmasi, daha cok tiretmesi ve uretilen bu icerikleri
daha hizli tilketilecek bir formatta hazirlamasidir. Hicbir entelektiiel caba gerektirmeyen cok sayida arama motoru
optimizasyonu (SEQ) temelli haber Uretimi, dikkat cekmek icin pop-up reklamlarin 6n planda oldugu renkli site tasarimlari,
birbiriyle alakasiz onlarca kdse yazarinin kaleme aldigi etik ilkelerle bagdasmayan yazilar ve medya alaninda yaratilan rekabet
sonucu tik tuzagi ve sponsorlu haberler yapma ugrasinin gercek haberin éniine gecmesi de 7/24 ¢alismanin neden oldugu
sorunlar arasinda siralanabilmektedir.

Bu arastirmada, Turkiye’nin farkh cografi bolgelerinde internet gazeteciligi meslegini yriten katimcilanin 7/24 gazetecilik
olgusunu nasil deneyimledigine odaklanmaktadir. Makale, toplumsal bir gergeklige parmak basan gazeteci deneyimlerinin
ayrintili olarak agiklanmasina ve bunlardan anlam dretilmesine katkida bulunmaktadir. Makaleden fayda saglayacak
okuyucularin bu sebeple, halihazirda internet gazeteciligi meslegini icra edenler ve konuya ilgi duyan arastirmacilar oldugu
sdylenebilir. ilaveten, gazetecilik mesleginin geneline etki eden ama kendini en ¢ok internet gazeteciliginde hissettiren 7/24
calisma zamanina iliskin elde edilen 6zgiin bilgilerin literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir. BiK’in internet siteleri icin
belirledigi kriterlerin internet gazeteciligi pratiklerine ve ¢alisma zamanina etkisi konusunda daha 6nce yazilmis kapsamh bir
makalenin olmamasi da bu arastirmanin 6zgiin katkisini 6nemli kilmaktadir.

Kavramsal Cergeve

Tiirkiye’de Basin ilan Kurumu’nun Kurulusu ve Ozellikleri

Tirkiye’de 15 Temmuz 1950’de kabul edilen Basin Kanunu sonrasi gazetelerin tim gelirlerinin ve ilanlarin sistematik bir
sekilde denetlenme siireci baslamistir. Demokrat Parti doneminde gazeteler bu konuda sik sik denetlenmis, degistirilen
kararnamelerle birlikte hem 6zel hem de resmi ilan ve reklamlarin dagitimi devlet eliyle yonlendirilmistir (Glrkan, 1998).
1960’tan sonra ise resmi ilanlarin dagitiminin gesitli ¢ikar gruplarinin kontroliinde degil, belirliilkelere gore yapilmasi gerektigi
anlasiimis ve bu siire¢ Basin ilan Kurumu’nun (BiK) kurulmasiyla sona ermistir (Alemdar, 1998).

1950’ler besleme basin teriminin ortaya ciktigl yillardir. Gazeteci Nail Gireli'ye (2016, s. 18) gére resmi kamu ilanlarinin ve
reklamlarin hikiimet tarafindan verildigi, gazetelere yasamalari icin bol miktarda kagit ve cesitli maddi sibvansiyonlarda
bulunuldugu ve kamu kuruluslarinin abone ettirildigi iktidar yandasi olan matbu gazetelere, muhalif gazeteler tarafindan
besleme basin denmistir. Ornegin bu ddnem muhalif bir gazete olarak kendini konumlandiran Cumhuriyet gazetesine verilen
ozel reklamlar ylzde 25 iken, hilkiimetin bu gazeteye dagittigi resmi ilanlarin orani ylzde 5'te kalmistir (Koktener, 2004, s.
85). Tirkiye Basin Tarihi’nde yasanan bu koti deneyimlere bir tepki olarak, 27 Mayis 1961’de gerceklesen askeri midahale
sonrasi 195 sayil Fikir iscileri Kanunu yirirlige girmis ve BiK adinda bir kurum olusturulmustur. Béylece, muhalif olan
gazetelerin de belli kriterleri karsilamak sartiyla resmi ilan almasi saglanmistir (Kaya, 2016, s. 255; Ering, 2016, s. 337; Kabacali,
2016, s. 672; Giiler, 2016, s. 186; Gogls, 2016, s. 149; Kilig, 2016, s. 270; Altan, 2008, ss. 77-78).

1961 Anayasas’nin getirdigi 6zgirlikler dogrultusunda hayata gecirilen BIK, Tirkiye’de gazetelerin ve diger medya
kuruluslarinin resmi ilan ve reklam gelirlerini diizenlemek ve dagitmak amaciyla kurulmus olan bir kamu kurumudur (Topuz
ve Yasar, 2021, s. 120). BiK, zamanla medyada kendi kendine yetecek kadar ekonomik bagimsizligin kazanilmasi, basin
Ozglrliglnin desteklenmesi, gazetecilik mesleginin etik ilkelerinin korunmasi ve Anadolu’da faaliyet gosteren yerel
medyanin devamlilhigini saglamanin giivencesi haline gelmistir. BiK, 30 Agustos 2018 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanan
Cumhurbaskanhgi kararnamesi ile iletisim Baskanligina baglanmistir (Kizilca ve Kizilca, 2022, s. 10). Kuruldugu 1961 yillindan
itibaren BIK, zamanin ruhu olarak da nitelenebilecek ekonomik ve politik kosullarin {rettigi politikalara uygun sekilde
donistiime ugramistir.
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Turkiye’ye 6zgii kurumlarindan biri olan BiK’in yénetim kadrosu Basin, Tarafsizlar ve Hiilkiimet olarak tice ayrilan segilmis ve
atanmis gruplardan olusmaktadir. BiK'in Genel Mudiiri’niin de hiikiimet tarafindan atandigi bilinmektedir (Basin ilan
Kurumu, 3 Temmuz 2024). BiK, 2024 yili itibariyle kirk iki kisiden olusan bir Genel Kurul’a sahiptir ve Basin grubunda segimle
gelen on dért gazeteci yahut gazete temsilcisi bulunmaktadir. Tarafsizlar grubu ise tniversitelerin iletisim ve Hukuk Fakiiltesi
dekanlari, Odalar ve Borsalar Birligi gibi kurumlardan olusan on dort kisilik bir yapiya sahiptir. Bir de resmi ilan veren
kurumlara 6ncelik tantyan Cumhurbaskanligi ve Adalet Bakanhgi gibi kamu kurumlarinin Hiikiimet temsilcilerinden olusan on
dért kisilik bir grup daha bulunmaktadir. BiK’in Yénetim Kurulu, yedi kisiden olusmaktadir. Biri genel miidiir, geri kalan alti
kisinin ikisi basin gruplarindan, ikisi tarafsizlar grubundan son ikisi de hiikiimetin yetkilendirdigi gruptan secilmektedir. BiK’in
miueyyide baslikli resmiilanlarin yayimlanmasi icin belirlenmis kurallara, aykiriliklara, resmi ilan ve reklam kesme cezasi (Ering,
2016, s. 338) verilmesini 6ngdren 49. maddesini uygulamak i¢in bir Denetim Kurulu da bulunmaktadir. Denetim Kurulu ise
Hikiimet, Tarafsizlar ve Basin gruplarindan segilen toplam (¢ denetg¢i tarafindan yiritilmektedir. Bu yapisal diizen, farkli
kesimlerden temsilcilerin katihmiyla olusmakta ve bu da karar alma siireglerinde demokratik bir yapinin benimsenmesine
yardim etmektedir.

BiK Genel Kurulu gazeteciler, medya sahipleri ve kamu temsilcilerinden olusan en st karar organidir. Bu kurulda, BiK’in
stratejik planlari belirlenmekte ve yillik faaliyet raporlari onaylanmaktadir. Yonetim Kurulu da Genel Kurul tarafindan segilen
tiyelerden olusmakta ve BiK'in giinliik isleyisinden sorumlu tutulmaktadir. Yonetim Kurulu’nun gorevleri resmi ilan ve
reklamlarin dagitimi, maddi desteklerin verilmesi gibi konularda kararlar almak iken, Denetim Kurulu’nun gérevi ise BiK’in
mali ve idari faaliyetlerini denetlemek ve Genel Kurul’a raporlar sunmak olarak tanimlanabilir.

Tiirkiye’de Basin ilan Kurumu’nun Gazetecilige Etkisi

Reklam ve ilan gelirlerinin adil paylastiriimasinin gazetelerde objektif haber Uretiminin strdirilebilmesi agisindan kolayliklar
sagladigl savunulabilir. Resmi ilan ve reklamlar, reklam pastasindan fazla pay alamayan ya da banka destekli olmayan basili
gazeteler icin hala 6nemli bir kaynak olma &zelligine sahiptir. Alemdar ve Dursun’a (1999, ss. 195-205) gére, BiK’in sagladig
resmi ilan ve reklam gelirleri yazili basin kuruluslarinin tirajlarindan daha 6nemli bir gelir kalemi olarak 6nemini korumaktadir.
BiK, gazeteler i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olan ilan ve reklamlarin medya sektériiniin ekonomik sirdiriilebilirligini
desteklemek ve gazetecilerin diizenli maas almalarini saglamak agisindan kritik bir konumdadir. Ozellikle yerel gazetelerin
yayinciliklarini stirdirebilmeleri veya hayatta kalabilmeleri icin daha da hayati bir 6nemdedir. Clinkl bugiin Turkiye’de resmi
ilan ve reklamlarin kesilmesi halinde gazetelerin 6nemli bir kisminin kapanmak zorunda kalacagi aciktir. Bu sebeple,
gazetelerin resmi ilan bagimhhgi gliniimiiz medya sektdriiniin en buyik sorunlarindan biri olarak gériinmekte ve editoryal
bagimsizlik tartismalarinin da ana sebebi olmaktadir.

BiK’in resmi ilan ve reklam politikalarinin déniisiim gecirmesine neden olan internetin gelisimi ise ekonomik, siyasi ve
toplumsal kosullardan ayri diisiiniilemez. internet teknolojisinin gelisiminde ABD ve Sovyetler Birligi (Rusya) arasinda yasanan
Soguk Savas’in biyiik etkisi oldugu bilinmektedir. 1964’te Paul Baran, ABD’li ‘think-tank’ sirketi RAND’a® yazdigI raporda
internet teknolojisinin avantajlarini siralamis, ilk siraya ise internetin “olasi bir diisman saldirisindan daha az etkilenebilir”
(1974, s. 43) maddesini yerlestirmistir. 1982 yilinda yazilimi biten TCP/IP protokoliinin ARPANET projesi kapsaminda
gelistirilmesi ve 1989 yilinda ilk kez akademisyen Tim Berners-Lee tarafindan Avrupa Nukleer Arastirma Merkezi'nde (CERN)
ortaya konulan Hiper Metin isaretleme Dili’nin (HTML) hayata gecirilmesi bugiinkii web tabanli internet teknolojisinin
dogmasina sebep olmustur (Atabek, 2020, ss. 238-241). internetin 2000’den sonra ise daha cok ABD ve Avrupa’da etkisini
gosteren kapitalizmin krizine ve bu krizin asilabilmesi icin denenmis olan birtakim ¢6ziim yéntemlerine, yani girisimcilik,
rekabet, yenilikcilik, yaraticilik gibi séylem ve ideolojilerin kaynagi olan neoliberal politikalarin yayginlastiriima siirecine
yonelik kurgulandig1 gorilmastir.

Tirkiye’de ise 1990°li yillarin sonuna dogru gelindiginde 6nemli bir gelisme olarak ortaya cikan internet teknolojisi,
Universitelerin énciiligiinde kullaniimaya baslanmistir. Tiirkiye’de ilk olarak 1993 yilinda ODTU’de akademik amacgli
kullanilmaya baslanan internet teknolojisi, 2000'li yillara dogru evlerde de (6zel kullanim) kullanilmaya baslanmistir (Saka,

11948 yilinda kar amaci giitmeyen bir kurulus olarak faaliyete gecen RAND sirketi, bir think tank sirketi olma 6zelligine sahiptir. Think tank
sirketlerinin amaci ise siyasi, ekonomik, disiince, arastirma, analiz ve toplumsal 6neri kuruluslari olarak gelecege yon vermektir. Ayni
gorevi ARPA, ABD arastirma Universiteleri, SRI ve BBN gibi yari akademik dusiince kuruluslari da yirtutmektedir (Vikipedi, 5 Mart 2025).
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2009, s. 958). internet teknolojisi, 18. yiizyilin ortalarindan itibaren finansmanini biiyiik oranda reklamlar {izerinden saglamis
olan gazeteler igin kaginilmaz bir déntisimiin habercisi olmustur. Dinyada ve Tiirkiye’de 6zellikle sosyal medyanin gliclendigi
2008 yilindan itibaren bircok geleneksel gazete basili yayinlarina son vermis ve internet ya da dijital medya olarak tanimlanan
alanlarda yatirimlarini hizlandirma karari almistir. Tlrkiye’de bunun bilinen ilk 6rnegi Habertirk gazetesi olmustur. Cevikel’e
(2020, s. 22) gbre, musteri olarak gorilen kullanicilarin en basta tiketim aliskanliklarn 6zelinde, daha sonra kisisel 6zelliklerine
gore hedeflenip siniflandirildigi internet reklamciligl, henliz 2000°e gelmeden basili gazetelerin reklamdan aldigi pay: ikiye
katlamis, matbu gazeteciligin reklama dayanan 150 yillik gelir modelini asan daha gelismis ve karli bir model olarak ortaya
ctkmistir. Ozellikle 2004’ten sonra sosyal medyalarin da (Web 2.0) ortaya c¢ikmasiyla bu durum, dijital medyaya olan
yatirimlarin artmasina, geng¢ okuyucu kitlesinin geleneksel gazeteye olan ilgiyi kaybetmesine, basili gazetelerin tiraj
oranlarinda dramatik bir diistis yasanmasina ve geleneksel gazeteciligin krizine yol agmistir. Henry Jenkins’e (2016) gore bu
dijital déniisiim, yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal medyanin teknolojik ve ekonomik yondesme o6zelligi ile mimkiin
olmustur. Medya sektoriinde Ozellikle sanayi, hizmet ve simgesel-kiltirel anlamda birgok yeni tGretim ve tiketim alaninin
(kitaptan filme, filmden bilgisayar oyununa, oyundan hediyelik esyaya) bitiinlesmesi amaglanmis, reklamcilik faaliyetleriyle
de mevcut kazang firsatlarini gogaltmak ve pazarlar genisletmek igin enformasyon akisini internetten veya gesitli igerik
paylasim kanallarindan nasil daha fazla hizlandirilabileceginin hesabi yapilmistir.

Tirkiye’de 2023 vyilindan itibaren internet gazeteciliginin temel dinamikleri BiK'in belirledigi mevzuatlara gére
diizenlenmektedir. Bu tarihten sonra BiK, internet gazeteciliginin ekonomik sirdirilebilirligini desteklemek ve mesleki
standartlarini korumak amaclarini da tistlenen bir kurum haline gelmistir. BiK, internet gazeteciliginin artan dnemini de goz
onlinde bulundurarak bu alana yonelik ¢gesitli kriter ve diizenlemeler gelistirmekte, bu kapsamda dijital olarak yayimlanan
gazetelerin de resmi ilan alabilmesi ve reklam gelirlerinden faydalanabilmesinin 6nii agilmaktadir. Bu sebeple, BiK’in dijital
medyanin isleyisinde de 6énemli bir rolii bulunmaktadir. BiK’in ilan ve reklam dagitiminda dijital entegrasyonu 6nemsedigi
bilinmektedir. Ancak dijital medya sektériiniin ayakta kalabilmesi ve gelir kaynaklarini ¢esitlendirebilmesi icin gazetelerin
BiK’in disinda elde edecegi dijital reklamlarin da 6nemi biiyiiktir.

internet sitelerinin resmi ilan ve reklam gelirlerinden faydalanabilmesi icin belirli kriterlere uygun olmasi gerekmektedir. 1
Subat 2023 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanan ve halen yiiriirliikte olan 32091 sayili Resmi ilan ve Reklam Yénetmeligi
cercevesinde belirlenen kriterlerin icerigi kisaca; site trafigi (gorintileme), icerik sayisi, yayin periyodu ve etik kurallara uyum
gibi unsurlar tasimaktadir. BiK, internet sitelerinin bu kriterlere uygunlugunu diizenli olarak kontrol etmekte ve en ufak bir
uygunsuz durum tespitinde siteye erisimi engelleme, ilan ve reklama kapatma gibi yaptirimlarda bulunabilmektedir. BiK,
internet sitelerinin kaynak kullanimi ve kiinyelerinde seffaflik istemenin yaninda kamuya yapilan bilgilendirmelerin
dogruluguna da ¢ok 6nem vermektedir. Bu sebeple, internet sitelerinin yayin politikalari, sahiplik yapilari ve mali durumlari
hakkinda seffaf bilgilendirme yapilmasini kriterler arasina eklemistir. icerik Giretiminde dogru ve objektif haber yapma, kisilik
haklarina saygl gosterme ve ayrimciliktan kaginma gibi unsurlari da barindiran kalite standartlari ayrintili bicimde
belirtilmistir. Ayrica bahsi gecen yonetmelikte, internet sitelerinin belirli araliklarla raporlama yaparak o giine kadarki
faaliyetlerini ve mali durumlarini bildirmekle yiikiimlii oldugunun alti gizilmistir (Basin ilan Kurumu, 1 Subat 2023).

BiK, internet haber sitelerinin en az bir yil siireyle aktif olarak yayin yapmasi ve bu siire zarfi icinde diizenli igerik iiretimi ve
yayinlarini sirdidrmesini dizenli resmi ilan ve reklam alabilmek icin gerekli kilmaktadir. Haber sitelerinin her gin
glincellenmesi ve strekli giincel yayin akisinin olmasi saglanmalidir. Haber cesitliligi saglanmali; site icerigi haber, yorum,
roportaj, analiz gibi cesitli tiirlerde zenginlestirilmelidir. Haber sitelerinin kullanici dostu bir arayiize sahip olmasi, hizli ve kolay
iletisim imkani sunmasina dikkat edilmelidir. Site binyesinde calisan gazeteci kadrosu, basin kartina ve gazetecilik mesleginin
gerektirdigi niteliklere sahip olmalidir. Calisanlarin sosyal glivence ve haklari konusunda magdur edilmemesi ve is kanunlarina
uygun istihdam edilmesi gerekmektedir. Siteye diizenli olarak erisim saglayan ziyaretgi kitlesi sitenin poplilaritesi ve etkilesim
oranlariyla birlikte BiK tarafindan siirekli olarak 6lgiilmektedir. Bu sebeple ziyaretgi sayisi verileriyle oynanmamali, siteye
diizenli olarak erisim saglayan sadik bir ziyaretci kitlesine sahip olunmalidir (Basin ilan Kurumu, 1 Subat 2023).

Tlrkiye genelindeki internet siteleri arasinda bu kriterlerin tamamini eksiksiz karsilayacak bir gazetecilik faaliyetine rastlamak
ise neredeyse imkansizdir. BIK, internet haber sitelerinin kurumsal agidan diizenlenmesi ve desteklenmesi amaciyla gesitli
teknik kriterler de belirlemistir. BiK’in internet sitelerinde uygulanacak teknik kriterleri yeniden diizenleme sebepleri,
teknolojinin hizli gelisimi ve dijital medya tiketim aliskanlhklarindaki degisimlerdir. Bu kriterler, internet haber sitelerinin
calisma yoéntemlerini ve standartlarini dogrudan etkilemistir. Ote yandan kullanicilarin internet sitelerinden beklentileri
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degismis ve daha hizli, erisilebilir ve etkilesimli platformlar talep edilmeye baslanmistir. 1 Haziran 2024’te Resmi Gazete’de
yayimlanan “internet Haber Sitelerinin Teknik Olarak Uymasi Gereken Kurallara Dair Usul ve Esaslar Hakkinda Teblig” (2024,
ss. 1-5) ile ortaya konulan teknik kurallarda, erisilebilirlik konusunda maddelerin 6ne ¢iktigl gérilmustiir. Bu maddelerde hiz
ve performans odaklilik anlayisi, yani sitelere haberlerin hizli yiklenmesi ve kullanicilarin habere ulasma siirelerinin minimize
edilmesi, mobil uyumluluk anlayisi, sitelerin mobil cihazlarda da sorunsuz bir sekilde galismasinin énemi vurgulanmistir.
Ayrica, internet sitelerinde icerik yonetimi ve kalite kontrolii konusunda gazetecilerin Ustline disen gorevler ise haber
sitelerinin diizenli olarak glincellenmesi ve glincel haberlerin hizli bir sekilde yayimlanmasi, her haberin altinda mutlaka yazar
bilgisi, alinti bilgisi veya kaynakca (mahreg) bulunmasi olarak belirlenmistir. Teblig’de, internet sitelerinde kullanici deneyimi
ve etkilesim olanaklarina da dikkat cekilmis, internet sitelerinde kullanicilarin geri bildirimde bulunabilecegi ve yorum
yapabilecegi alanlarin korunmasi, haberlerin sosyal medya platformlarina uyumunun, paylasilabilmesinin saglanmasi, haber
iceriklerinin arama motorlarinda kolayca bulunabilmesi icin SEO standartlarina uygun hale getirilmesi konularinda da
yikimliliklerin  karsilanmasi istenmistir. Ote yandan internet haber sitelerinin ziyaretci trafiklerinin 6l¢imi ve
manipiilasyonuyla ilgili kurallar da bu Teblig’de 6nemli bir yer tutmustur. Ozellikle takip kodunun otomatik programlarla veya
yapay sekillerde manipile edilmemesi gerektigi vurgulanmis, ziyaretgi trafiginin gercek kullanici davraniglarina uygun olmasi
gerektigi belirtiimis ve anomali olusturacak ziyaretgi trafikleri tespit edildiginde bu verilerin tekrar degerlendirilecegi ifade
edilmistir. Bunlarin yani sira Teblig’deki en dikkat ¢ekici noktalardan biri ise gazetecilik alaninda yiiksek lisans ya da doktora
programlarindan mezun olanlarin ise alimlarda dncelikli olarak tercih edilmesi ve kadroda dogrudan istihdam edilebilmesine
yonelik maddelere agirlik verilmesi olmustur. Bu adimla BiK’in mesleki standartlarin yiikseltiimesine katki saglayacak nitelikli
personel teminini desteklemeyi amacladigi gériilmektedir (Basin ilan Kurumu, 13 Mayis 2024).

Yontemler

Arastirmanin Yéntemi ve Veri Toplama Teknigi

Basin ilan Kurumu’nun internet icin belirledigi kriterler, 7/24 gazeteciligin gercek sebeplerinden biridir. Calismada, BiK’in
haber siteleri icin belirledigi yuksek kriterlerin gazetecilerin ¢alisma zamaninda esneklesmeye ve mesleki islevlerinde
niteliksizlesmeye neden oldugu ele alinmistir. Bu sebeple veri toplama yontemi olarak nitel arastirma teknigi kullaniimis ve
bunun yaninda hem e-posta (izerinden yapilandirilmis ¢cevrim i¢i gdriisme hem de yiiz yiize olarak yari yapilandiriimis bireysel
goriisme yontemleri tercih edilmistir. Cografi uzaklik sorunu sebebiyle yiz ylize yapilamayan goriismelerin bir bélimu e-
posta lzerinden ¢evrim igi ylUrGtalmastir. Goérismeler, 2024 yili Mart-Mayis aylari araliginda yaratilmis ve bir meslek
grubunu yeterince temsil ettigi diisiiniilen toplam on alti (16) katilimciyla gergeklestirilmistir. ilaveten arastirma elestirel teori
cercevesinde fenomenolojik desene gore insa edilmis ve 6rneklemi amagli/yargisal olarak secilmistir. Nitel arastirma yontemi
dert edinilen bir siirecin, ana olgunun veya sorunun batincil bir yaklasim benimsenerek resmedilmesine (Creswell ve
Creswell, 2021, s. 182) olanak tanidigi i¢in bu arastirma yontemlerinden yararlanilmistir. Veri analizi slirecinde ise oncelikle
gazetecilerle yapilan goérismeler yaziya gegirilerek desifre edilmis, veriler gorisilen kisilerin ismi, calistiklari kurum ve
gorevleri, goriusmelerin yapildigi tarih ¢cercevesinde kodlanmis ve konuya (7/24 gazetecilik/7/24 calisma zamani) uygun olan
ifadelerin disinda kalan gereksiz kodlar azaltiimis, es zamanl olarak konuya uygun temalar gelistirilmis, birbirini destekleyen
bulgular bu temalardan secilen basliklar altinda gruplandiriimis ve deneyimlerin anlamli bir butiin olusturacak sekilde
birbirleriyle iliskilendirilmesi de saglanarak bilgileri dogrulama, analiz etme ve raporlama siireci herhangi bir nitel veri analizi
(NVA) yazilimi kullaniimadan tamamlanmistir.

Milakat/gorisme yontemi, bitin katilimcilara daha onceden hazirlanmis olan bir dizi sorunun sorulmasi ve yanit
verilmesinin yaninda, goruslerin keskinlesmesi icin ¢esitli takip sorulari sorulmasina dayanmaktadir. Bu yéntem katilimcilarin
gercekligi nasil insa ettikleri, hangi anlamlari yarattiklari, paylastiklari ve icerisinde faaliyet yuruttlkleri ya da parcasi olduklari
gazetecilik meslegine dair nasil bir algiya sahip olduklarini anlamak icin kullanilmaktadir. Katilimcilarin kendi terimleriyle
cevap vermelerine, s6z sdylemelerine ve sorulari kendi belirledikleri cerceve icerisinde yorumlamalarina da izin vermektedir
(Creswell, 2020, ss. 71-72). Ote yandan, bu ydntemde anket tekniginin aksine érneklem dar tutulmakta, gériismecilerin
sayisindan ziyade niteligi, temsil kabiliyeti, tecriibeleri ve alan icerisindeki konumu g6z 6niinde bulundurulmaktadir (Erdogan,
2007, ss. 187-189). Arastirmanin veri analiz stratejisini kapsayan fenomoloji ise nesneler diinyasina iliskin olan, duyularla
algilanabilen, olay ve olgulardan olusan varliklarin genelini yorumlamak icin kullanilabilmektedir (Husserl, 2017, s. 10).
Fenomolojik desen kullaniminda, birtakim olgulardan ve deneyimlerden anlamli veriler elde edilmesine odaklanilir. Bir cesit
0z arayisi temelinde, ele alinan konunun dogasina iliskin deneyimlere ulasmak amaclanir. Bilimsel gliclinii de bu anlamda
varsayimlardan degil, deneyimlerden alir. Oncelikle katilimcilarla yapilan gériismeler veya miilakatlar iizerinden veriler

Current Perspectives in Social Sciences



47

desifre edilir ve defalarca okunur. Ardindan arastirma igin énemli olan kelimeler, climleler ve paragraflar pargalara ayrilarak
anlamli bir biitin olusturulacak sekilde toparlanir ve 6ze ulasilir (Creswell, 2020, ss. 79-83).

Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Sorulari

Arastirmanin evreni, 7/24 ¢alisma zamaninin internet gazeteciler lizerindeki etkisini kapsamaktadir. Ttrkiye’nin farkl cografi
bolgelerinde resmi ilan ve reklam alan internet haber sitelerinde c¢alisan gazeteciler amagli 6rneklem grubu olarak
belirlenmistir. Tirkiye’de faaliyet gésteren medyalar Marmara bolgesinden TRT Word, CNN Tiirk ve Hibya Ajansi; i¢ Anadolu
bélgesinden TRT Haber; Karadeniz bolgesinden Taka Gazetesi; Akdeniz bélgesinden Yeni Alanya Haber; Ege bolgesinden izmir
ilkses Gazetesi ve izgazete; Giineydogu Anadolu bélgesinden Miicadele Gazetesi, Oz Diyarbakir Gazetesi ve Giineydogu
Gincel Gazetesi; Dogu Anadolu bolgesinden ise Kanal 23, Bingdl Online, Bingdl Kent Gazetesi, Erzurum Online olarak
segilmistir. Toplam on bir (11) sorudan olusan arastirma sorulari formu bitln katilimcilara yorumsuz olarak benzer bir sekilde
sorulmustur. Gériismelerin cogu cesitli sehirlerdeki internet gazetelerinin biirosunda, biri Atatiirk Universitesi’nde, digerleri
ise e-posta yoluyla gergeklestirilmistir.

Arastirmada asagida yer alan arastirma sorularina yanit bulmak amaglanmistir:

1. internet gazeteciligini hiz, dogruluk, haber sayisi baglaminda degerlendirir misiniz?

2. internet gazeteciligini tarafsizlik/objektiflik baglaminda degerlendirir misiniz?

3. internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikle haber takibi baglaminda kiyaslar misiniz?

4. internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikle mesai siiresi ve bos zaman baglaminda kiyaslar misiniz?

5. internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikle ekonomik sartlar baglaminda kiyaslar misiniz?

6. internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikle gelir/kazang baglaminda kiyaslar misiniz?

7. Internet gazetecilerinin yeni medyayi/sosyal aglari daha fazla kullanmak durumunda kalmasinin ¢alisma zamanini
belirsizlestirdigi gorisi hakkinda ne dislinliyorsunuz?

8. Pandemi kosullarinin internet gazetecilerinin ¢alisma diizenlerini degistirdigini diistiniyor musunuz?

9. internet gazeteciliginin hiz, dogruluk, haber sayisi, tarafsizlik/objektiflik ile ilgili sorunlarinin ¢dziimii baglaminda neler
yapilmasini 6nerirsiniz?

10. internet gazeteciliginin mesai, bos zaman, gelir/kazang sorunlarinin giderilmesi icin neler yapilmasini énerirsiniz?

11. internet gazetecileri icin basari ve verimliligin 6l¢isii nedir?

Arastirmanin Onemi ve Sinirliliklan

Bu arastirmada, Tirkiye'nin farkli cografi bélgelerinde hem geleneksel/konvansiyonel medya hem de internet medyasinda
uzun siredir galisan gazetecilerle yapilan gériismelerden elde edilen verilerden yararlanilmistir. Oncelikle, Basin ilan
Kurumu’nun uyguladigi politikalarin bir sonucu olarak siniflandirilan Genel Kategori’nin yani sira Birinci, ikinci, Uglinci,
Dordinci ve Besinci Kategori'lerde yer alan internet gazetelerinin karsilamasi gereken kriterler (ytukumlulikler)
belirlenmistir. Bu kriterlerin alti (6) adet kategori arasinda nitelik olarak olmasa da sayisal olarak farklilk gosterdigi
anlasiimistir. Arastirmada, BiK’in belirledigi bu kriterler dahilindeki tiim cografi bolgelerden gazetecilere ulasiimis ve daha
onceden hazirlanmis sorular Gzerinden gorismeler saglanmistir. Gorlslerine basvurulan gazetecilerin mutlaka internet
alaninda haber Uretiminde bulunan ya da geleneksel medya alaninda daha 6nce haber Gretiminde bulunmus ama simdi
internette faaliyet gosteren bir medyada editor, haber midiri veya yonetici olan kisilerden secilmesine dikkat edilmistir.
Katilimci gazetecilerin calistiklari bolge ve hedefledikleri kitlenin farkl olmasi, Turkiye genelinde faaliyet gosteren internet
gazeteciligi uygulamalari hakkinda yapilan kapsayici yorum, elestiri ve onerileri daha gercekgi kilmistir.

BiK hakkinda, yerel basinin gelisimine katkisi ve dijitallesme siireci konularinda yayimlanmis az sayida arastirma makalesine
rastlaniimistir. Ote yandan BiK’in resmi ilan ve reklam kesme cezalarinin basin ézgiirligiine (ulusal ve yerel basin) olan etkisi
hem haberlere hem de akademik calismalara yeterli dizeyde konu olmustur. Gll Karagdz Kizilca ve Fikret Kemal Kizilca’nin
(2022) birlikte kaleme aldiklari arastirmada, BiK’in kurulus esaslarinin tersine, 2017-2021 yillarini kapsayan siirec icerisinde
verdigi resmi ilan ve reklam kesme cezalarinin siyasi nitelikte olduguna vurgu yapilmistir. Bununla birlikte Vahdet Mesut
Ayan’in (2024) BIK tarafindan resmi ilan ve reklam cezasina maruz birakilan Evrensel gazetesinin okur ve ¢alisanlari tizerine
yurGttigi arastirmada ise bu cezalarin gazetenin yayin politikasiyla iliskili oldugu, dolayisiyla egemen siyasi konjonktiire gore
sekil aldigl sonucuna ulasiimistir. Gincel literatiir incelenmesine ragmen internet gazeteciligi, bilissel kapitalizm ve dijital
medya ekonomisi dzelinde 7/24 gazetecilik kavrami veya BiK’in belirledigi kriterlerin calisma zamanina etkilerine yonelik bir
arastirma makalesiyle hic karsilasiimamistir. Bu kapsamda yiritiilen akademik calismalarin eksikligi bu makalenin 6nemini
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ortaya cikarmis, 6zgiin katkisini ve bilimsel degerini artirmistir.

Bu arastirma, Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurul Baskanligi’'ndan 24.06.2024 tarih, 170 sayili karar ile
alinan onay dogrultusunda yuritilmastir. Gorlsulen gazetecilerin tamamindan gondllilik esasina gore katilimcr onami
alinmistir. Yz ylize gercgeklestirilen gorismeler sesli kayit cihazlaryla kayit altina alinmis ve bilgisayar araciligiyla desifre
edilmistir. Arastirma slirecine ylz ylze olarak katilim saglayan gazetecilerle yapilan gortismeler 30 ila 60 dakika arasinda
degiskenlik gostermistir. E-postalardan elde edilen goriisme dokiimlerindeki veriler ise tematik basliklara gore siniflandiriimis
ve analiz edilmigstir. Katilimcilarla goriisilmeden 6nce arastirmayi sinirlandirmak, ilgili bulgulara ulasmak ve sistematik bir
sekilde analiz edebilmek icin asagidaki yargilar belirlenmistir:
1. 2000’lerden sonra gazetecilerin ¢alisma diizeni ve istihdam kosullarinda iyilesme saglanamamistir.
2. Basin ilan Kurumu’nun (BiK) kriterleri temelinde gazetecilik faaliyetlerinde ortaya cikan gelismeler, gazetecilerin
haber yapma aliskanliklari ve idealleri Gizerinde kurumsuzlasmaya sebep olan dénisiimler yaratmistir.
3. internet gazeteciliginde yaygin olarak gézlenen 7/24 esnek calisma pratikleri, gazeteci emegini olumsuz etkilemistir.
4. internet gazeteciliginde calisma zamaninin bos zamana baskin hale gelmesi durumu, gazetecilerin lehine ¢éziime
kavusturulamamustir.
Bulgular

7/24 Gazetecilik Kavrami ve internet Gazeteciligine Etkileri

Tlrkiye’de esnek ve glivencesiz ¢alisma tarzinin yayginlasmasi 2000 yili sonrasina dayandirilabilmektedir (Oguz, 2014, s. 8).
Esnek ve glivencesiz ¢alisma rejimi internet gazeteciligi meslegini medya sektériindeki diger gazetecilere goére daha ¢ok
etkilemekte ve doénistiirmektedir. Katilimcr gazeteciler, internet gazetelerinin islevlerini ve haber iiretim siireglerini BiK’in
belirledigi kriterlere gore dlzenlemesinin, medya sektorliniin genelinde temel beklenti seklinde ortaya ciktigini
savunmaktadir. Resmi gazetede Subat 2023 tarihinde yayimlanan ve internet haber sitelerinin resmi ilan alabilmesinin 6nini
acan Resmi ilan ve Reklam Yayimlayacak internet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi ilan ve Reklam Yénetmeliginin ilgili
Maddeleri’ne (Basin ilan Kurumu, 28 Subat 2023) gére, BiK’in internet sitelerinin cografi konumlarina ve etkilerine gore
belirledigi alti kategori mevcuttur.

Tablo 1.
BiK Kategori ve Kontenjan Yerleri
BiK Kategori ve Kontenjan Yerleri

Kategori Kontenjan yeri
Genel Kategori  Tirkiye Geneli
1. Kategori istanbul
2. Kategori Ankara, izmir
Adana, Antalya, Aydin, Balikesir, Denizli, Diyarbakir, Erzurum, Eskisehir,
3. Kategori Gaziantep, Kayseri, Kocaeli, Konya, Malatya, Manisa, Mersin, Ordu,

Sakarya, Samsun, Tekirdag, Trabzon

Afyonkarahisar, Batman, Bolu, Canakkale, Corum, Edirne, Elazig, Hatay,
4. Kategori Isparta, Kahramanmaras, Kastamonu, Kiitahya, Mardin, Mugla, Sivas,

Sanliurfa, Tokat, Van, Zonguldak

Adiyaman, Agri, Aksaray, Amasya, Ardahan, Artvin, Bartin, Bayburt,

Bilecik, Bingdl, Bitlis, Burdur, Cankiri, Dilizce, Erzincan, Giresun,
5. Kategori Gumishane, Hakkari, 1gdir, Karabiik, Karaman, Kars, Kirikkale, Kirklareli,

Kirsehir, Kilis, Mus, Nevsehir, Nigde, Osmaniye, Rize, Siirt, Sinop, Sirnak,

Tunceli, Usak, Yalova, Yozgat

Kaynak: (Resmi ilan ve Reklam Yayimlayacak internet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi ilan ve Reklam Yénetmeliginin ilgili
Maddeleri, 2023, s. 7)

internet gazetelerini kategorilere ayirarak siniflandiran BiK, gazetelerin konumuna ve hitap ettigi kitleye gore kriterler
belirlemistir. internet sitelerinin birbirleriyle olan rekabetlerinde, internet haber sitelerinin resmi ilan ve reklam alabilmesiyle
ilgili yerine getirmesi beklenen kriterlerde ve haber akisinin saglikli sekilde strdirtlebilmesi icin belirlenmis olan Tablo 1’'deki

kategorilerin buylk etkisi vardir.
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Tablo 2.
BIK Kategori ve Sayi, Dagihm ve Gérevler
BiK Kategori ve Sayi, Dagilim ve Gérevler
Kategori Sayisi Dagilimi Gorevleri
1 Sorumlu midur (yazi isleri madard)
3 Haber miidiri (istihbarat sefi)
Genel Kategori 32 13 internet editori
11 Muhabir
Yazar
Sorumlu mudir (yazi isleri madari)
Haber midiri (istihbarat sefi)
internet editori
Muhabir
Yazar
Sorumlu muddr (yazi isleri miadara)
Haber mudurd (istihbarat sefi)
internet editori
Muhabir
Yazar
Sorumlu mudir (yazi isleri midard)
internet editori
Muhabir
Yazar
Sorumlu mudir (yazi isleri midrd)
internet editori
Muhabir
Sorumlu mudir (yazi isleri midrd)
internet editori
2 Muhabir
Kaynak: (Resmi ilan ve Reklam Yayimlayacak internet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi ilan ve Reklam Yénetmeliginin ilgili
Maddeleri, 2023, s. 8)

1. Kategori 15

2. Kategori 12

3. Kategori 8

4, Kategori 6

RRIWINIRIRPIWWIR[IN|APDIR[RIMNUOIO(R|R(D

5. Kategori 4

Yapilan goérismelerde gazeteci istihdaminin genellikle Tablo 2’de belirtildigi oranlarin altinda kaldigi goriilmistir. Bu
kriterlere ragmen gazeteci istihdaminin az olmasinin nedenlerinin yogun mesai ve 7/24 calisma kosullarinin yani sira disuk
ticret politikasi oldugu tespit edilmistir. Tirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2021 yili verilerine gére gazetecilik, mezun
issizligi siralamasinda sosyal hizmetler ve sanat mezunlarindan sonra issizligin en yaygin oldugu bélimler arasinda yer
almistir. is bulabilenler ise emek yogun bir sekilde 7/24 ¢alismaya ve en iyi ihtimalle baslarda diisiik licretlerle karsi karsiya
kalmaktadir (Journo, 24 Mart 2022).

Buglinkii medya sektoriinde gazeteci maaslarinin en iyi ihtimalle asgari (icret bandinda oldugu bilinmektedir. Katilimci
gazetecilerin de ortak bir sekilde belirttigi gibi glinimizde daha fazla 7/24 calismanin ve glivencesiz istihdam kosullarinin
kurumsallastigl ve gazetecilerin gecim sikintilari ¢ektigi sdylenebilir. Ustelik sektdrde 6zellikle stajyerlik adi altinda isi
O0grenene kadar asgari Ucret ya da yeterli dizeyde maas almak da ¢ogu zaman zorlasmaktadir. Hibya Haber Ajansi’ndan
Simeyye Yalcin, genel olarak medyanin tamaminda diisiik maaslarin s6z konusu oldugunu ancak yerel medyada bu durumun
daha da agirlastigini belirtmektedir. Yalgin, etki alani dar oldugu icin yeterince reklam harcamasi yapilamayan bdlgelerde
okurdan degil, devletten ilan almak zorunda kalan yerel gazetelerde diisik lcret konusunda daha vahim bir tablonun ortaya
ciktigini aktarmaktadir (E-Posta Uzerinden Goriisme, 6 Mayis 2024). izmir ilk Ses Gazetesi’nden Eral Aytemiz de internet
gazeteciliginde baski ve dagitim gibi masraflarin olmamasindan dolayi, geleneksel gazetecilikten daha az masrafli olduguna
deginmis ve BIiK araciligiyla reklam ve ilanlardan elde edilen kazancin daha cok patron ve yéneticiler icin kar getirdigini
belirtmistir. Aytemiz, BiK’in gectigimiz yil baslattigi ekonomik desteklerin internet gazetelerinin gelirlerinin artmasinda dnemli
payi oldugunu, ancak bu artisin daha ¢ok isverenler icin pozitif bir etki yarattiginin, calisanlara ise yeterince yansitilamadiginin
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altini gizmektedir (E-Posta Gorlismesi, 18 Nisan 2024).

Tablo 3.
BiK Kategori ve Giinliik Asgari Haber Sayisi
BiK Kategori ve Giinliik Asgari Haber Sayisi

Kategoriler Giinliik Asgari Haber Sayisi
Genel Kategori 240

1. Kategori 100

2. Kategori 80

3. Kategori 50

4. Kategori 40

5. Kategori 30

Kaynak: (Resmi ilan ve Reklam Yayimlayacak internet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi ilan ve Reklam Yénetmeliginin ilgili
Maddeleri, 2023, s. 9)

internet haber sitelerinin resmi ilan alabilmesinin bir diger kriteri ise giinliik asgari olarak yayimlanmasi gereken haber sayisi
olmustur. Tablo 3’te belirtilen sayilar temelinde ilan ve reklam alabilmek icin hiz ve haber sayisini odagina alan internet
gazeteciliginde, gazeteciligin temel ilkeleri olan haberde nitelik, dogruluk, objektiflik, tarafsizlik ve denge unsurlarinin asindigi
gozlemlenmistir.

Tablo 4.
BIK Kategori, Tekil Ziyaretgi Sayisi ve Sayfa Goriintiileme Sayisi
BiK Kategori, Tekil Ziyaretci Sayisi ve Sayfa Goriintiileme Sayisi

Kategoriler Tekil Ziyaretgi Sayisi Sayfa Goriintiileme Sayisi
Genel Kategori 500.000 1.500.000

1. Kategori 50.000 150.000

2. Kategori 30.000 90.000

3. Kategori 20.000 60.000

4. Kategori 10.000 30.000

5. Kategori 3.000 9.000

Kaynak: (Resmi ilan ve Reklam Yayimlayacak internet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi ilan ve Reklam Yénetmeliginin ilgili
Maddeleri, 2023, s. 10)

internet haber sitelerinin okunma oranlari da ilan almanin sartlari arasinda yer almistir. Tablo 4’te belirtildigi sekliyle BiK’in
reklam ve ilan alimi icin 6n sart olarak belirledigi gériintilenme oranlari, gazeteciligi sayisal verilere indirgeyen ve haberin
niteliginden ve baglamsalligindan (analiz haber) ¢ok ziyaretci ve okunma sayilarinin artmasina odaklanan gazetecilik anlayisini
ortaya ¢ikarmistir. Katilmci gazeteciler, BiK’in reklam alabilmek icin belirledigi yiiksek ziyaretgi ve goriintiilenme kriterlerinin
gazeteciligi hiz, haber sayisi, lcretli (sponsorlu) haber ve SEO kullanimi baglaminda bir kisir dongii icine hapsettigini
sdylemislerdir. Ustelik, gazeteciler bu tiir yiiksek beklentilerin internet sitelerini ziyaretgi trafiklerinin 6l¢iim, tiklama ya da
gorintileme baglaminda manipilasyona zorladigini ifade ederek, bu kriterlerin dustrilmesi gerektigini belirtmislerdir.

Basin ilan Kurumu 32. Dénem 7. Genel Kurul Toplantisi’nda internet haber siteleri icin asgari ziyaretgi trafik sartlarinin yeniden
diizenlenmesini 6ngdren degisiklik teklifleri kabul edilmistir. Bu dogrultuda, 1 Ekim 2024 tarihinde Resmi ilan ve Reklam
Yonetmeligi'nin internet haber siteleri i¢in asgari ziyaretci trafik sartlarinin belirlendigi 61 ve 67. maddelerde degisiklige
gidilmistir. BIK tarafindan gerceklestirilen degisikliklerin temel vurgusu, haber sitelerinin tik odakli yayincilik yerine nitelikli
yayincilik yapmaya tesvik edilmesi olmustur. Buna gore, ginlik asgari tekil ziyaretci ve sayfa goriintiileme sayilar ylizde 50
oraninda dusurilmustir. Tekil ziyaretci sayisi Genel Kategori’de 500 bin iken 250 bine; 1. Kategori’de 50 binden 25 bine; 2.
Kategori’de 30 binden 15 bine; 3. Kategori’de 20 binden 10 bine; 4. Kategori’de 10 binden 5 bine ve son olarak 5. Kategori'de
3 binden bin 500’e indirilmistir. Ayni sekilde sayfa gorintileme sayisinda da Genel Kategori’de 1 milyon 500 bin iken 750
bine; 1. Kategori’de 150 binden 75 bine; 2. Kategori’de 90 binden 45 bine; 3. Kategori’de 60 binden 30 bine; 4. Kategori'de
30 binden 15 bine ve 5. Kategori’de de 9 binden 4 bin 500’e diistiriilmstiir. Ote yandan, BiK’in karar aldig1 bir diger diizenleme
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ise internet haber sitelerinde sayfada kalma stirelerine iliskin olmustur. 1, 2, 3, 4 ve 5. Kategoriler’de bulunan haber sitelerinin
giinliik ortalama sayfada kalma siiresinin en az 30 saniye; Genel Kategoride ise en az bir (1) dakika olmasina karar verilmistir
(Basin ilan Kurumu, 6 Eyliil 2024). Guinliik asgari haber sayisi oranlarinda bir diizenleme yapilmamis olsa da tekil ziyaretgi
sayilari, sayfa gorintileme sayilar ve ortalama sayfada kalma sirelerinde yapilan glincellemeler ya da degisiklikler, bu
arastirma makalesinde 6ne sirlen elestirilerin glincellik ve gergeklik payinin dnemini kanitlar niteliktedir.

Taka Gazetesi Genel Yayin Yénetmeni Yusuf Turgut, Turkiye’de hiza ve kesintisiz calismaya dayanan 7/24 gazeteciligin
beraberinde getirdigi en ciddi sorunun glvenilirlik ve nitelik (kalite) sorunu olduguna dikkat cekmektedir. Turgut, basili bir
gazeteye koyulacak haber sayisinin belli oldugunu, ancak internet sitesinde haber sayisi siniri olmadigi icin ¢ogu zaman
sitelere ylizlerce haberin girildigini belirtmistir. Oysa bir gazeteye bu kadar nitelikli haber koymak hem kolay degil hem de
muimkiin degildir. Kamu yarari, haberin niteligi, tarafsizlik, objektiflik ve denge unsurlari haber sayisina kurban edilmektedir.
Turgut’a gbére bunun nedeni, nasil zaman igerisinde gazeteler ve televizyonlar ticarilesti ise internet haber sitelerinin de
benzer sekillerde ticarilesmis olmasi ve BiK’in internet siteleri i¢in uyguladigi ilan ve reklam politikalaridir (E-Posta Uzerinden
Gorlisme, 4 Nisan 2024).

BiK’in haber igeriklerinin hangi teknik standartlar dogrultusunda olusturulmasi gerektigi, iceriklere iliskin konum bilgisinin
meta etiketlerinde nasil yer alacagi ve ziyaretgi trafik bilgilerinde manipilasyon yapildigina iliskin kanaat olusmasi halinde ilan
kesimine gidilecegi yonlindeki uyarilari ise gazetecilik meslegini icra eden katilimci gazeteciler tarafindan bir tehdit ya da
zorlama olarak anlasiimaya miisait, basin 6zgiirliigiinii kisitlayici bir kriter olarak degerlendirilmistir. internet gazeteciliginde
haberin dogrulugu ve objektifligi konularinin ortaya cikardigi sorunlarin basinda basin 6zglrlGgi ihlallerinin geldigi
bilinmektedir. iz Gazete Haber Editorii Bilge Unbal, gazeteciligin dijitallesme adi altinda kamu yararini hige sayarak sadece
daha fazla para kazanmak Uzerinden sekillenmesini onlemek gerektigini belirterek, tik odakli gazeteciligin editoryal
bagimsizlig da zedeledigini ortaya koymaktadir. Unbal, BiK tarafindan ortaya konulan cesitli nedenlerle internet sitelerine
erisimin engellenmesinin de bu durumu genisletecegini belirtmektedir. Basin (izerinde yaptirimlarin siradanlastigl ve
basitlestigi bir ortamda, sik sik erisim engelleme kararlarinin gikmasinin gazetecilik meslegi agisindan 6nemli bir yapisal sorun
oldugunun altini cizmektedir. Unbal’a gére, BiK’in internet sitelerine erisim engeli getirebilmesi ve resmi ilan yaptirrminda
bulunabilmesi, basin ve ifade 6zgirligine acikc¢a aykiri olarak degerlendirilmesi gereken gelismeler arasinda gosterilebilir (E-
Posta Gorlismesi, 3 Mayis 2024).

Tirk internet Medya Birligi’nin kurucularindan olup, ayni zamanda Bingdl Online Gazetesi’nde de imtiyaz sahibi olan Hakim
Bayraktar’a gore internet gazeteciliginin farkli icerik Ureticileri icin yeni firsatlar sundugu bir gercgektir. Ancak, dijital medyanin
hakimiyeti konusunda yasanan sorunlar, bu potansiyeli sinirlayabilir. Bazi blyik dijital medya kuruluslarinin dijital ortamdaki
hakimiyeti basin 6zglirlGgi ile haber cesitliligi acisindan kisitlayici ve endise vericidir (Ylz Yize Gorlisme, 6 Mayis 2024).
Unbal’a gore, editorlerin iizerindeki en biiyiik baskilardan biri, BiK’in yonetmeliginde yer alan haber sayisina yetismeye
calismalaridir. Bu baski nedeniyle editérler haberlere yeterli 6zeni gésterememektedir. Unbal, geleneksel gazetecilikte
glinlerce bir haberin pesinde kosmanin mimkiin oldugunu ancak internet gazeteciliginde haberin bir saatte eskiyebildigini
belirterek, cok daha hizl bir haber takibi gerektigini vurgulamaktadir. Ayrica Unbal, internet gazeteciliginde kaynaklarla yiiz
ylze gorismek yerine online ya da telefon ile iletisim saglanmakta olundugunu, bu iletisim tarzinin ise kisa vadede ise yarasa
da uzun vadede kaynak ile gazeteci arasindaki iletisimi olumsuz yénde etkiledigini soylemistir (E-Posta Gérismesi, 3 Mayis
2024).

CNN Turk Haber Editora Mariye Celik’e gore, internet gazeteciliginde ¢ok hizli bir akis ve ¢ok sayida kaynak oldugu icin haber
takibi ve yapim siireci daha stresli ve zorlu hale gelmektedir. Bugiin bir haber editéri ayni anda haber ajanslari, sosyal medya,
web siteleri, TV kanallari vs. takip etmek zorundadir. internete servis edilen her haber ¢alisilan siire boyunca takip edilmeli
ve gelen her detay glincellenmeye muhta¢ duruma gelmeli ve gazeteci her daim ulasilabilir olmalidir. Celik, bu yeni
gelismelerin hem BiK hem de Google tarafindan belirlenen kriterler yiiziinden siirekli takip edilmesi gerektigini belirtmekte
ve kurumlarin talep ettigi seyin; sitenin daima haberle dolu olmasi, haberin glincellenmesi, okurun haberi okuyacak ilginclikte
(sansasyonel) bularak sitede kalabilmesinin saglanmasi oldugunu vurgulamaktadir. Celik’'e gore, internet gazetecilerinin
Uzerinde haberi ilk giren olarak siteye olan ziyaretgi sayisini artirmak ve devamli tercih edilebilmek icin sitedeki haberleri
surekli glincellemek gibi ciddi sorumluluklar vardir. Rekabetin ¢ok yiksek olmasi sebebiyle hiz ve anindalik internet
gazeteciliginin en temel gerekliliklerinden biri haline gelmektedir. Sosyal medya araciligi ile okura en hizli ulasan internet
sitesi, istenilen diizeyde yiksek goriintileme oranlarina da ulasabilmektedir. Ayrica Celik’e gore bir haberi ilk servis etmek,
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Google aramalarinda ilk siralarda gikabilmek i¢in 6dnemli oldugundan hiz en ¢ok dikkat edilmesi gereken durum haline
gelmekte, haber sayisi ise yine BiK’in kriterlerini yerine getirmek ve Google araciligi ile para kazanmak adina énemli bir nokta
olarak gériilmektedir. Ustelik, BiK’in belirledigi gibi giinliik veri servisini aktif sekilde genisletmek siteyi giincel gdsterdigi icin
de glnlik girilecek haber sayisinin her zaman belli bir ortalamanin {istiinde olmasi gerekmektedir (E-Posta Gorismesi, 12
Mart 2024).

Bingol Kent Gazetesi Yazi isleri Miidiirii Omer Sanli da internet gazetecileri (izerinde haber sayisi ve hiz baglaminda bir zorlama
oldugunu ifade etmektedir. Sanli’'ya gore geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciligi birbirinden oldukca farkl iki gazetecilik
faaliyetidir. Geleneksel gazetecilikte 6zel haber yapmak gazeteyi satin aldiran ve okutan en 6nemli 6zellik iken, internet
gazeteciliginde ise zamanla siteye cok sayida haber doldurayim da nasil olursa olsun mantiginda bir habercilik anlayisi
yerlesmektedir. Sanli’'ya gore, BiK kriterlerinden sonra internet sitelerinde kaliteyi bulmak imkansizlasmistir. Oysa, BiK’in de
haber sayisindan ¢ok nitelige dikkat etmesi, haber sitelerinin kalitesini diisiinmesi ve haberde sayidan ¢ok nitelige 6nem
vermesi gerekmektedir. Gazeteciler de sosyal medyada paylasilan bir olayl dogrudan alip sitede paylasmak yerine, kaliteyi
distinerek, olayi teyit ettirmelidir. Sanli, nitelige ve meslek ilkelerine iliskin tiim bu gerekliliklerin gazetecilerin haber yapma
surelerini artiran kriterler oldugunu, hiz sebebiyle haber sitelerinde ¢cogu zaman kalite ve nitelikten 6din verildigini
belirtmektedir. Gazeteciler hiz, hedefleme ve anindalik temelli, tiklanmaya déntk 7/24 haberciligin yerine sokaga inip kendi
Ozel haberini okuyucuya sunmak zorundadir diyen Sanli’'ya gore, bu degerler, ozellikle sosyal medyanin ve iletisim
teknoloijilerinin gelismislik diizeyinin yaninda, BiK’in kriterleri yiiziinden ortaya ¢ikmis olgulardir. Sanli, gerekirse bu anlayisin
tstesinden BiK’in dijitale yonelik politikalarini hice sayarak gelinebilecegini séylemektedir (Yiiz Yiize Gériisme, 10 Mayis
2024).

Sanli'ya gore ilan almaya hak kazanan internet gazeteleri, dislik bir Gcret karsiliginda calistirdiklari gazetecilerden siteyi
doldurmasini ve haber sitesi eger Besinci Kategori’de ise giinde en az otuz, Genel Kategori'de ise en az iki yliz kirk haber
girilmesini sart kosmaktadir. Sanli, gazeteci glinde on ya da on bes haberi yerele 6ncelik vererek yazmakta olsa, geri kalanini
ise haber ajanslarinda bulunan ilging haberleri derleme yaparak siteye yiklese bile bu haber sayilarinin oldukga yiiksek bir
oran oldugunu belirtmektedir. Bu sebeple, bir glinde en az otuz adet haberin yayimlanmasi dezavantajli bir durumdur. Clnkii
gazeteciler, 7/24 gazetecilik kosullarinda BiK’in kriterlerini karsilama kaygisi nedeniyle kaliteli haber ve 6zel haber iiretme
zamanindan da feragat eder bir hale gelmektedir. Sanl, glinde (¢ bes tane kaliteli haber yapildiginda bunun halk izerindeki
etkilerinin de fazla olacagini, oysa giinlik otuz haber zaten yeterince zaman aldigi i¢in gazeteciler tarafindan 6zel haber
yapmanin, sosyal medya ile ilgilenmenin ekstra bir ugras haline gelecegini, 6zel haber ve arastirmaci gazetecilige dayanan
haberler Uretmeye fazla zaman kalmayacagini ve gazetecilerin haberi ajanslardan cekerek vermeye alistig! icin sokaga
cikmayip konformizme alisacagini vurgulamaktadir. Sanh son olarak, BiK’in gazetecilerden ve haberden istenilen yiiksek
kriterleri bir daha gézden gecirmek zorunda oldugunu, aksi takdirde gazeteciligin hig iyi bir yere dogru gitmeyecegini de
sozlerine ekleyerek durumun vahametini ortaya koymaktadir (Yiiz Yize Gérisme, 10 Mayis 2024).

Medya sektoriinde yasanan kutuplasmalarin da gazetecilerin birbirlerini gazeteci olmamakla suclamasina ve gazetecilik
ehliyetinin siirekli sorgulanmasina yol actigi sdylenebilir. Oz Diyarbakir Gazetesi’'nden ihsan Ozdemir ve Kerem Dogan’a gére
BiK’in internette gazetecilik yapan kurumlar igin belirledigi yiiksek kriterler, haberin niteligi gbzetilmeksizin kisa vadede maddi
kazanimlarin hedeflendigi bir gazetecilik anlayisinin benimsenmesine fayda saglamaktadir. Bu sebeple gazeteciler, internet
haber sitelerinde gazeteciligin islevleri, gorevleri, sorumluluklari ve degerlerinin belirsizlestigi bir donemi yasamakta,
gazetecilik mesleginin agirligi ortadan kalkmakta ve bu durum sokakta dahi hissedilebilmektedir (Yiz Yize Gorlisme, 11 Mayis
2024). Ote yandan Ozdemir ve Dogan’a gore BiK’in meslege uygun istihdam sartlarini belirtip, kadroda yer alacak fikir
iscilerinin niteliklerini siralanmasi ve iletisim fakiltesi veya diger okullarin lisansistii bélimlerinden mezun olmak sartinin
eklenmesi olumlu bir gelismedir. Ancak buna ragmen en yiksek issizlik oranlarinin iletisim fakiltesi mezunlarinda olmasini
sasirtici bir olgu olarak degerlendiren Ozdemir ve Dogan, bu béliimlerin her yil yeni mezunlar vermekte oldugunu ama BiK’in
hiikiimleri acik olmasina ragmen internet sitelerinin istihdam oranlarinda bir gelisme olmadigini belirtmektedir. Ustelik, ilgili
bolliimlerden mezun olan 6grencilerin gazetecilik meslegi adina sektorde is yapabilecek diizeyde bilgisi olmadigi da ortadadir.
Ozdemir ve Dogan, gazeteciligin olmazsa olmazi olan haber yazmayi égrenmeden iletisim fakiiltesinden mezun edilen
gazeteci adaylarinin, internet sitelerinde istihdam edilecek diizeyde olmadiklarini vurgulamakta, yeni mezunlar arasindan is
bulabilenlerin ise internet gazeteciliginin 7/24 esnek calisma kosullan ve diistik Gcretler karsisinda erken bir asamada medya
sektériinden ayrilma yoluna gittiklerini veya ¢ok sik is degistirdiklerini ifade etmektedir (Yiz Ylize Gorisme, 11 Mayis 2024).
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Diger yandan Sanli’ya gére, BiK yoluyla ilan alamayan veya ilan kesme cezasi ile karsilasan ve yiiksek getirili reklamveren kisi
ya da kurumlardan reklam alamayan kiglk internet haber siteleri, yasanan olumsuzluklari dogruca gazetecilere
yansitmaktadir. Bu nedenlerden ortaya ¢ikan ve ¢alisma diizenini olumsuz etkileyen ekonomik baskilar, gazetecilerin istihdam
oranlarini duslirmekte, ¢cok fazla isin ¢cok az gazeteci tarafindan kotarilmasina yol acmakta, ekonomik olarak kaygilarin
asilmasini gerektiren 6zel haber ve arastirmaci gazetecilige dayanan Uretimleri de baltalamaktadir. Bir kurumu diger internet
sitelerinden ayiran 6zel haberler yerine, belli ajanslardan gekilen haberlerin editorler tarafindan diizenlenerek yayimlandigi
bilinmektedir. Sanli bu durumun, internet haber sitelerinde SEO, tik tuzagi (clickbait) ve sponsorlu haber gibi gazetecilik
ilkelerine ve dogasina aykiri olan yontemlerin daha fazla tercih edilip yayginlastiriimasinda etkili oldugunu ifade etmektedir
(YUz Yiize Gorusme, 10 Mayis 2024).

BiK’in ilgili ydnetmelikte gecen site iceriklerinin yaniltici olmamasi gerekir ifadesi ise tik tuzagi (clickbait) sorununu énleyici
bir madde olarak planlanmis gorilse de TRT World'de yonetici pozisyonunda olan gazeteci Umesh Vohra’ya gore, internet
gazeteciliginin dogasi geregi, tarafsizlik ve nesnellik iddialarini dogrulamak zordur. Zira site iceriginde ‘yaniltici igerik’ olup
olmadigina kimin karar verecegi belli degildir. Vohra, pek ¢ok gazetecilik egitimi almamis kisinin 6zellikle Covid-19 pandemisi
sonrasi dijital/cevrim ici gazetecilige yoneldigini, haber kontroliintin herhangi bir egitim almamis ama sosyal medyayi kullanan
insanlarin eline gectigini, bu durumun neyin haber degeri tasiyip tasimadiginin, neyin yaniltici olup olmadiginin ayirdina
varmayi zorlastirdigini belirtmektedir. Vohra’ya gore, glinimiziin dijital diinyasinda haberin niteligi ve neyi aydinlattigi degil,
ne kadarlik SEO calismasi yapildigi énemli bir hale gelmektedir. Ornegin, Google’in algoritmalara dayanan yapisi geregi
haberin BiK’in belirttigi kriterleri karsilamasi giinimiizde SEO calismasi yapilmaksizin beklenmemelidir. Vohra’ya gére, ne
kadar 6zel haber yapilirsa yapilsin iyi bir SEO ¢alismasi olmazsa o haber istenildigi kadar okunmaz ve boylece bitiin emekler
bosa gider anlayisi internet gazeteciligine yerlesmistir (E-Posta Goriismesi, 2 Mayis 2024).

TRT Haber internet editori Sefa Sargin’a gore, internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilige oranla haber takibi ve paylasimi
7/24 olarak devam ettiginden, gazetecilerin haberlere yeni iletisim teknolojilerini kullanarak her an erisebilir olmasi ve
gerektiginde midahale edebilmesi dnemlidir. Geleneksel gazetecilikte ise haberlerin basiimasi belirli bir zaman dilimine
tabidir. Bu zaman diliminde yogun bir is ylki olabilir ancak isler genellikle daha énceden planlanmakta ve gazete basima
gittiginde personelin mesaisi de bitmektedir. Sargin’a gore internet gazeteleri hiz ve haber sayisi agisindan beklentileri
karsilamak zorunda oldugu icin, kamu yayincihigl ve dogruluk baglaminda bazi sorunlar yasamaktadir. Sargin’a gore,
geleneksel gazetecilikte haberler genellikle genis bir kitleye hitap etmek amaciyla hazirlanirken, internet gazeteciliginde
haberler hedef kitleye 6zellestirme ve kisisellestirme acisindan daha esnek bir platform sunmaktadir. Sargin, internet
gazeteciliginin kullanicilarin haberleriilgi alanlarina gore kisisellestirmesine olanak taniyan bir yapida olduguna dikkat cekerek
okuyucularin yorumlari, paylasimlari ve daha dogrusu geri bildirimleri araciligiyla haberlere katkida bulunabilmesinin de
mesai saatlerini uzattigini ifade etmektedir. Bu firsatlarin internet gazeteciliginin binyesinde bulundurdugu o6zellikler
oldugunu, internet ve yeni iletisim araclarina 6zgu 6zelliklerin internet gazeteciligini 7/24 uzaktan calisma olanaklarina daha
cok zorunlu kildigini belirtmektedir. Sargin’a goére, 6zellikle pandemi sonrasi haber takibi ve yayincilik hizmeti daha ¢ok
internet tabanli yapilmaya baslandig icin gazetecilerin evden ve hatta kurumun bagh bulundugu sehirden uzak, kendi
memleketlerinden calismalari artik yadirganmayan bir durum haline gelmektedir (E-Posta Gorlismesi, 23 Nisan 2024).

Yeni Alanya Gazetesi’nde ¢alisan ve 2023-2025 yillari arasinda BiK’in 32. dénemi icin Anadolu Gazete Sahipleri Temsilciligi’ni
de yiriten Mehmet Ali Dim’e gore, internet gazetelerinde 6zellikle pandemiyle birlikte yalnizca gazeteciler degil, internet
ortaminda calisan bircok insan da g¢alisma veya mesai slirelerinin belirsizlesmesi hakkinda sikintilar yasamaya baslamistir.
Dim, 6zellikle sosyal medyanin gazetecilik meslegine bir eslik¢i olmanin cok 6tesinde, mesai siirelerini uzatan ve esnek ¢alisma
iliskilerini genisleten bir konuma geldigine deginmis ve bu sebeple, artik gazetelerin ofislerinde vardiya sistemi uygulamasi ya
da gece ve glindiiz olarak internet editori calistirma gerekliliginin bir zorunluluk haline geldigini vurgulamistir (E-Posta
Gorismesi, 18 Nisan 2024). Ancak glindliz ve gece olarak diizenlenmis bu vardiya sistemi, gazetecilerin yasam standartlarini
ve habercilik alanindaki becerilerini sinirlandiran durumlar yaratmaktadir. Genelde hi¢ kimse stirekli gece vardiyasinda
calismak istemedigi icin gazetecilerin bu pozisyonda uzun siire istihdam edilmesi de zorlasmaktadir. Ustelik, zaman mekan
fark etmeksizin, her yerden internete ve sosyal medyaya odaklanarak calismak zorunda olan gazeteciler, pandemi siireciyle
birlikte gercek anlamini bulan 7/24 esnek ¢alisma strelerini normallestirmis gozikmektedir.

Kanal 23’in Genel Yayin Yonetmeni Arif Cakmak’a gore, internet gazeteciligi sosyal medya ile her gecen giin daha ¢ok
bitiinlesmektedir. internet gazeteciligi ve sosyal medya birbirinden ayri diisiiniilemez olgular haline gelmektedir. internet
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gazetelerinde yer alan her haberin sosyal medya platformlarinda paylasiimasini saglamak ise daha ¢cok mesai ve daha ¢ok
performans harcanmasina sebep olmaktadir. Cakmak’a gore, internet gazeteciliginde yer alan her haberin sosyal medyada
yer almasi igin ekstra bir is ve zaman harcanmasi gerekmekte, bu da yeni bir uzmanlasma ya da yeni bir is alani olarak sosyal
medya yoneticiligini ortaya ¢ikarmaktadir (Yiz Yize Gorisme, 2 Mayis 2024). Milliyet Gazetesi’'nin eski Erzurum muhabiri,
simdi ise Erzurum Online Gazetesi'nde kdse yazari ve Youtube gazeteciligi de yapan Oztiirk Akkok de 7/24 gazetecilikle
beraber calisma zamaninin belirsizlestigine deginerek, 6zellikle internet gazeteciliginde mesai saati diye bir mefhumun
kalmadigini séylemektedir. Akkok’e gore, internet ve sosyal medyanin sundugu imkanlardan sonra gazeteci artik sokaga
cikmadan, haber pesinde kosmadan, evinde oturarak haber takibini yapabilmekte ve memleketinden ya da evden
calisabilmektedir (YUz Yiize Gérisme, 14 Mart 2024).

internet gazeteciliginde mesai saatleri disinda haber takibi devam etmektedir ve patron istedigi saatte arayip giincelleme
isteyebilmektedir. 7/24 gazetecilik ile evden galisma diizeninin yayginlastigina ve mesai, is molasi, hastalik izni gibi tim
durumlarin yavas yavas ortadan kalkmaya basladigina isaret eden Unbal’a gére, artik insani ihtiyaglar icin is molasi verdiginde,
hastalik izni istediginde ve mesaiye kalamayacagini sdylediginde isten kaytariliyor gozilyle bakilmaktadir. Unbal, en iyi
ihtimalle ofisteki yoneticiler tarafindan hasta bile olunsa evden calismaya tesvik edildigine deginmektedir. Unbal,
gazetecilerin eskiden rapor alip evde dinlenebildigini ama simdi evin bir dinlenme alani olmaktan ¢ikip ¢alisma diizeninin bir
parcasi haline getirildigini, bos zamanin ise galisan internet gazetecileri igin adeta elde edilemeyen bir liks haline geldigini
belirtmektedir (E-Posta Uzerinden Gériisme, 3 Mayis 2024).

7/24 esnek calisma rejiminin ‘az sayida personelle cok is yapma’ anlayisinin sektorel etkilerini kendi konumuna gére 6zetleyen
Turgut, Taka Gazetesi’'nde on sekiz kisinin ¢alismakta oldugunu ancak Trabzon’un en ¢ok tiklanan sitesinde ise yedi kisinin
calistigina dikkat cekmistir. Turgut’a gore zaten calisanlarin oranina bakildigi zaman, internet gazetelerinde mesai
mefhumunun olmadigl da ortaya ¢ikmaktadir. Ancak, genelde tiim internet sitelerinde bir nébet sistemi vardir. Bu nobet
sistemine gbre sabahg¢i ve aksamci olmak (zere iki turli calisan istihdam edilmektedir. Calisanlar arasinda aksamci olan
editorlerin ofise 6glen gelip gece 12'ye kadar ¢alistigl, hatta bazen evinden uyandirilip gece haber giren editérlerin bile oldugu
bilinmektedir. Geleneksel gazetecilikte bir gazete baskidan ¢iktiktan sonra bir sonraki giinii beklemek gerektigini ifade eden
Turgut’a gore, bu ornekler gosteriyor ki internet haberciliginde bos zaman mefhumu yoktur ve bu nedenle internet
gazetecileri islerinin bir geregi olarak stirekli sosyal medya platformlarini takip etmek zorunda kalmaktadir. Gazeteciler cogu
zaman bu durumu islerinin bir pargasi olarak gérdiikleri icin 7/24 habercilik diizenine itiraz etmemektedir (E-Posta Uzerinden
Gorisme, 4 Nisan 2024). Bunun can alici bir sorun olduguna dikkat ¢eken Glineydogu Anadolu Gazetesi muhabiri Yasin
Goler'e gore ise 7/24 calisma sartlarinin dizeltilmesinin yolu; hak ihlallerinin olmadigi is sozlesmeleriyle ¢alisan haklarinin
korunmasindan, insani calisma sartlarinin saglanmasindan ve daha adil stirdirilebilir gelir modellerinin gelistiriimesinden
gecmektedir (Yuz Ylze Gorlisme, 11 Mayis 2024).

Diyarbakir Miicadele Gazetesi Yazi isleri Miidiirii Fatih Surug¢ da duruma bireysel tercih boyutundan bakmaktadir. Surug,
gazetecilerin artik 7/24 calisma saatlerine gore gazetecilik meslegini tercih etmesi gerektiginin altini cizmektedir. Suru¢’a gore
her meslegin kendine gére bazi zorluklari vardir, gazetecilik mesleginin blinyesinde de zorluklar yer almaktadir, bilhassa mesai
surelerinin uzamasi da en temel mesleki zorluklar arasinda bulunmaktadir. Gazetecilikte evde ya da calisilan ortamda her an
yeni bir olay gelisebilir ve karsilasilan yeni bir gelisme sonucunda sitenin gilincellenmesi gerekebilir. Bu sebeple, her nerede
olunursa olunsun haber yapma veya ise odaklanma gereksinimi duyulabilmektedir. Surug, dijital medyada zaman kavraminin
olmadigini, bu nedenle bu tarz zorluklari seven kisilerin gazeteci olabilecegini iddia etmektedir. Suruc¢’a gore, 7/24 calisma
zamanindan bahsedilmesinde sosyal medyanin ve mobil aygitlarin da yeri bliylktir, sosyal medya haber sitesine hizmet eden
bir kaynaktir ve gazeteciligin artik olmazsa olmaz bir parcgasidir. Sosyal medya yonetimi de bu yiizden internet gazeteciliginin
ilerlemesiyle birlikte bir meslek haline gelmektedir. Geleneksel gazetecilikte muhabir, editdér, mizanpaj sorumlusu ve
kameraman bulunurken, internet gazeteciliginde tek bir arag ve kisilerce yapilan islere dénisen bir calisma dizeni vardir.
Surug, internet siteleri arasinda yeni donemde SEO ve sosyal medya yonetimini (sosyal medya uzmanhgi) daha ustaca ve
verimli siirdiren gazetelerin rekabette 6ne gececegini savunmaktadir (Ylz Yize Gérisme, 11 Mayis 2024).

Tartisma

Gazetecilik ideallerinin, gazeteciler icin zaten ulasilmasi imkansiz birer (itopya olarak goértilmesi ile internet haber sitelerinde
7/24 gazetecilik egilimlerinin yayginlasmasi paralel ilerlemektedir. Mesleki baglardaki zayiflik gazetecilik meslegine olan ilgiyi
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azaltirken, calisma kosullarinin esnek ve giivencesiz bir bicimde sekillenmesinin de BiK’in tek basina belirleyici konumunu
daha da gliclendirdigi ancak bunun ¢6ziim icin yeterli olmadigi gorilebilmektedir. Bu durumda, gazetecileri icten ice tliketen
ve ‘yorgunluk toplumuna’ (Han, 2018) dahil eden 7/24 calisma kosullarinin Ustesinden gelebilmenin zorlastig
sdylenebilmektedir. BiK’in diizenledigi internet sitelerinde resmi ilan ve reklam alma kriterlerinin yiiksek olmasinin, medya
sektoriinde mevcut sorunlarin artarak devam etmesine ve 7/24 gazeteciligin kurumsallasmasina neden oldugu ileri
stiriilebilmektedir. Ote yandan, internet sitelerinin istihdam sayisi ve vardiya sisteminde yeni diizenlemeler yapilabilmesi,
editéryal bagimsizigin korunabilmesi ve nitelikli bir gazetecilik pratiginin insa edilebilmesi gibi gerekliliklerin BiK’in internet
siteleri icin dlizenledigi yonetmeliklerde yaptig1 degisikliklerle ¢ozilemeyecegi de anlasilmaktadir. Katiimcilardan saglanan
verilere gore makalenin bulgularini tartismak gerekirse, internet gazeteciliginde olmazsa olmaz faktérler olan esneklesme,
hedefleme, hiz ve anindalik 6zelliklerinin dnemi ortaya gikmistir. Bu gcergceveden bakildiginda, Tiirkiye’de internet gazeteciligi
alaninda faaliyet gosteren haber siteleri incelendiginde de gazetecilerin galisma zamani veya mesai slreleri ile gorev
taniminin kapsamina iliskin bir belirsizligin vuku buldugu anlasiimaktadir.

Fenomolojik desene sahip bu makalede, BiK'in internet sitelerine uyguladigi resmi ilan ve reklam verme kriterlerinin 7/24
gazeteciligi gliclendirdigi savi degerlendirilmistir. Degerlendirme sireci, belirli arastirma sorulari gergevesinde sinirlanmis ve
uygun cevaplarin arastirmaya dahil edilmesiyle katilimci gazetecilerle yapilan milakatlardaki tartisma konulari on (10) madde
altinda sistematik olarak siralanmistir. 1) BiK’in yiiksek kriterlerinin internet gazeteciliginin dogruluk, haber sayisi, haber
takibi, haberde denge ve teyit etme, objektiflik, 7/24 calisma ve azalan bos zaman konularinda oldukga etkili oldugu
belirtilmistir. 2) Yuksek kriterler yliziinden haber sitelerinde ¢esitli manipulasyonlar ve illegal yéntemlere basvurmak zorunda
kalindigi ifade edilmistir. 3) Bu kosullar altinda gazetecilik emegi ve haberin niteliginin degil, gazetecilerin ¢alisma siireclerinde
mesai saatlerinin belirsizlesmesinin ve haberin miibadele degerinin (tiklama/okunma sayilan basina ne kadar reklam
getirdiginin) 6ne ¢iktigl savunulmustur. 4) Gazeteciligin kurumsal, is birligine dayali olan kamu yararinin birincil dncelik oldugu
meslek ilkelerinin unutulmus olduguna vurgu yapilmistir. 5) Girisimcilik, bireysellik, yaraticilik, sponsorlu icerikler ve reklamlar
aracihgiyla cok tiklama ve g¢ok gorintiileme almak, kar etmek gibi habercilikle ilgisi olmayan basari 6l¢ltlerinin 6n plana
ciktigina dikkat cekilmistir. 6) Turkiye geneli ilan alan bdlgede daha belirgin olmakla birlikte, yerel ilan alan bélgelerde de
siteye ¢ok sayida haber girmenin ve haberi okutma/gérintiileme Uzerindeki beklentilerin baski unsuruna dénustigi ve
gazetecileri esnek ve belirsiz mesai sartlarinda 7/24 calismaya mecbur biraktigi anlasilmistir. 8) Gazetecilik faaliyetlerinin
kamu yarari icin degil, BiK’in internet siteleri icin belirledigi sayisal degerleri tutturma ¢abasina doniik olarak yiritildigi
katilimcr gazetecilerin ifadelerinde geg¢mistir. 9) Belirsiz calisma saatlerinin normallestirilmesi veya mesrulastiriimasinin
sebebi ise gazetecilik mesleginin BiK'in belirledigi sayisal degerleri tutturma cabasina déniik olan karl bir meslek olarak
goriilmesinden kaynaklandigl ortaya ¢ikmistir. internet gazeteciligi alaninda hem ¢alisma zamaninin 7/24 hale gelerek
belirsizlesmesi hem de bunun sonucu olarak dijital medya aktorlerinin géziinde gazeteciligin etik ilkelerinin her gecen giin
dnemini kaybetmesinde BiK kriterlerinin rolii oldugu gériilmistiir. Buna gére, haberin 6ne ¢ikmasi i¢in uygulanmasi mecburi
olan SEO ¢alismalari gazeteciligin temel ilkeleri ve nitelikli haberin dniine gecmistir. Ote yandan, internet gazeteciliginin
glincel meselelerinin basinda gelen 7/24 galisma kosullarinin yaratiimasinda ve haberin niteligini tarif eden dogruluk,
objektiflik, denge ve teyit etme &zelliklerinin degerini kaybetmesinde de BiK’in basari ve performansa dayali politikalarinin
onemli bir etken oldugu anlasiimistir. 10) Haberin giindemi yakalamak adina aninda siteye eklenme gerekliligi, haber takibi
icin slirekli sosyal medyaya odaklanma ve ulasilabilir olma durumunun 7/24 c¢alisma rutininin gazeteciler agisindan
normallestirilmesinde payi oldugu tespit edilmistir.

Sonug ve Oneriler

Calisma kapsaminda gorusilen gazetecilerin 7/24 mesai durumunu ¢ogu zaman islerinin bir pargasi olarak gordukleri icin bu
calisma diizenine fazla itiraz etmediklerini séylemek miimkindir. Bu durumun degisebilmesiigin, ileride 7/24 ¢alisma zamani
hakkinda gazetecilerin yasam kosullarini ve nitelikli haber tiretimini 6nceleyen ‘kesfedici’ yeni akademik eserler tretilmesi ve
farkindalik olusturulmasi yararl olabilir. 7/24 esnek calisma kosullar gazetecilik meslegini sevmekle, caliskan ve basarili
olmakla es anlama gelecek sekilde normallestirilmektedir. Esasinda internet gazeteciliginin bahsi gecen sorunlari medya
emekgilerinin kisisel deger yargilariyla, ahlaki acidan glicli bir kisilige sahip olmalar ya da olmamalariyla ilgili degildir
(Schudson, 2022, s. 84). Bu sebeple, nitel bir arastirma yaparak gazetecilik etigine dair sorunlarin gazetecilerin kisisel tercihleri
ve ahlaki degerlerinden ziyade, internetin (medyanin) ekonomi politik yapisina bakilarak daha iyi anlasilabilecegi dlistincesi
savunulmaya deger gériilmustiir. Ozellikle 2000’den sonra internet ve gazetecilik faaliyetlerinin birlesmesi calisma zamaninda
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onemli bir yogunlasmayl da beraberinde getirmistir. Gazetecilik tarihinde hicbir zaman gorilmedik miktarda cok
enformasyon/haber Gretimi yapilmis, internetin sagladigi olanaklar sayesinde bu iceriklerin hedef olarak belirlenen kitleye
ulastirilmasi saglanmis ve gazetecilerin 7/24 calisma kosullarinda tretim yapmaya zorlandigi bu uyumlanmaya internet
gazeteciligi denilmistir. Medyaya dair bircok baska olgunun yani sira internet gazeteciligi de sektor disi siyasi ve ekonomik
glic odaklarinin bu alandaki etkisi tarafindan sekillenmistir. Durum bu haldeyken katilimci gazeteciler, nitelikli bir gazetecilik
faaliyeti icin makro diizlemde medyanin siyasi ve ekonomik gli¢ odaklarinin etkisinden kurtariimasi, yani basin 6zgirliginin
saglamlastiriimasinin gerektigine dikkat cekmistir. Mikro diizeyde ise dncelikle 7/24 ¢alisma kosullarinin devre disi birakilmasi
ve haber iiretiminin para kazanmak, cok satmak, BIK kriterlerine uymak ya da daha ¢ok gériintiilenmek-tiklanmak igin degil,
kamuoyunu ilgilendiren olay ve olgulari topluma agik, tarafsiz, dengeli ve adil bir sekilde ulastirmak icin yapilmaya
baslanmasinin gerektigine yonelik dnerilerde bulunmustur.

Makalede gazetecilik meslegi 6zelinde olmayan, ancak 7/24 gazetecilik anlayisinin yol agtigi sosyal ve psikolojik sonuglar
arasinda siralanabilecek uyku dlzeninin bozulmasi; gili¢siizliik (edilgen olma); yonetsel kararlar etkileyememek; stres;
uzmanlastigl mesleki alan hakkinda denetimsizlik; 6z-yikim (yetersiz hissetme ve tiikenmislik); kuralsizlik (toplum ve galisma
diizeni hakkinda beklentisizlik veya ilgisizlik) ve mesleki atomizasyon (amag, inang ve deger sistemlerinden uzaklasma, mesleki
kaygi ve birlikten uzak durma) gibi zorluklara da isaret etmek amaglanmistir. Bu sorunlara ¢dziim olabilecek yollar ise daha
insancil calisma saatleri, vardiya sisteminin planlanmasi ve daha adil is boliminin yapilabilecegi nitelikli kadrolarin
olusturulmasindan ge¢mektedir. internet haber sitesi sahibi, gazetecilerin calisma saatlerini planlayarak giinliik haber
Uretimini kontrol edebilir ve daha dengeli bir yaklasim benimseyebilir. Gazetecilerin basta sendikal haklari olmak {izere 6zlik
haklarinin tanimlanmasi ve glivencesiz istihdamin azaltilarak is glivencesinin saglanmasi da 6nemlidir. Gazetecilik mesleginde
yaygin olan gecici sézlesmelerin yerine daha uzun vadeli ve istikrarl istihdam modelleri gelistirilmelidir. BiK’in ilan ve reklam
kriterlerinin yani sira yoneticiler veya patronun internet haber sitesinin siirekli giincel tutulmasi Gzerine beklentilerinin
karsilanmasi gerekmektedir. Bu sebeple spor, adliye, magazin, hava durumu vb. farkh alanlarda yapilan habercilik igin
robot/algoritma gazeteciligi yontemi kullanilabilir ya da nitelikli muhabir ve edit6r istihdaminin artirilmasi yararl olabilir.
Gazetecilere ek mesai licretlerinin verilmesi de 7/24 gazeteciligin sorunlarini bir nebze yumusatabilir.
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	Endüstriyel kapitalizm aşamasında kesin çizgilerle belirginleşen boş zaman olgusu, bilişsel kapitalizm aşamasında yeni iletişim teknolojileri ve internetin de etkisiyle gitgide silikleşerek belirsizleşmiştir (L’Heuillet, 2022, ss. 17-18). İnternet her...
	Bu araştırmanın konusu yukarıda değinilen belirsizlik durumunun, yani çalışma zamanının boş zamana olan egemenliği veya baskınlığı durumunun internet gazeteciliği üzerinden analiz edilmesini içermektedir. Araştırmada, boş zamanın çalışma zamanı tarafı...
	Bu araştırmada, Türkiye’nin farklı coğrafi bölgelerinde internet gazeteciliği mesleğini yürüten katılımcıların 7/24 gazetecilik olgusunu nasıl deneyimlediğine odaklanmaktadır. Makale, toplumsal bir gerçekliğe parmak basan gazeteci deneyimlerinin ayrın...
	Kavramsal Çerçeve
	Türkiye’de Basın İlan Kurumu’nun Kuruluşu ve Özellikleri
	Türkiye’de 15 Temmuz 1950’de kabul edilen Basın Kanunu sonrası gazetelerin tüm gelirlerinin ve ilanların sistematik bir şekilde denetlenme süreci başlamıştır. Demokrat Parti döneminde gazeteler bu konuda sık sık denetlenmiş, değiştirilen kararnamelerl...
	1950’ler besleme basın teriminin ortaya çıktığı yıllardır. Gazeteci Nail Güreli’ye (2016, s. 18) göre resmi kamu ilanlarının ve reklamların hükümet tarafından verildiği, gazetelere yaşamaları için bol miktarda kâğıt ve çeşitli maddi sübvansiyonlarda b...
	1961 Anayasası’nın getirdiği özgürlükler doğrultusunda hayata geçirilen BİK, Türkiye’de gazetelerin ve diğer medya kuruluşlarının resmi ilan ve reklam gelirlerini düzenlemek ve dağıtmak amacıyla kurulmuş olan bir kamu kurumudur (Topuz ve Yaşar, 2021, ...
	Türkiye’ye özgü kurumlarından biri olan BİK’in yönetim kadrosu Basın, Tarafsızlar ve Hükümet olarak üçe ayrılan seçilmiş ve atanmış gruplardan oluşmaktadır. BİK’in Genel Müdürü’nün de hükümet tarafından atandığı bilinmektedir (Basın İlan Kurumu, 3 Tem...
	BİK Genel Kurulu gazeteciler, medya sahipleri ve kamu temsilcilerinden oluşan en üst karar organıdır. Bu kurulda, BİK’in stratejik planları belirlenmekte ve yıllık faaliyet raporları onaylanmaktadır. Yönetim Kurulu da Genel Kurul tarafından seçilen üy...
	Türkiye’de Basın İlan Kurumu’nun Gazeteciliğe Etkisi
	Reklam ve ilan gelirlerinin adil paylaştırılmasının gazetelerde objektif haber üretiminin sürdürülebilmesi açısından kolaylıklar sağladığı savunulabilir. Resmi ilan ve reklamlar, reklam pastasından fazla pay alamayan ya da banka destekli olmayan basıl...
	BİK’in resmi ilan ve reklam politikalarının dönüşüm geçirmesine neden olan internetin gelişimi ise ekonomik, siyasi ve toplumsal koşullardan ayrı düşünülemez. İnternet teknolojisinin gelişiminde ABD ve Sovyetler Birliği (Rusya) arasında yaşanan Soğuk ...
	Türkiye’de ise 1990’lı yılların sonuna doğru gelindiğinde önemli bir gelişme olarak ortaya çıkan internet teknolojisi, üniversitelerin öncülüğünde kullanılmaya başlanmıştır. Türkiye’de ilk olarak 1993 yılında ODTÜ’de akademik amaçlı kullanılmaya başla...
	Türkiye’de 2023 yılından itibaren internet gazeteciliğinin temel dinamikleri BİK’in belirlediği mevzuatlara göre düzenlenmektedir. Bu tarihten sonra BİK, internet gazeteciliğinin ekonomik sürdürülebilirliğini desteklemek ve mesleki standartlarını koru...
	İnternet sitelerinin resmi ilan ve reklam gelirlerinden faydalanabilmesi için belirli kriterlere uygun olması gerekmektedir. 1 Şubat 2023 tarihinde Resmî Gazete’de yayımlanan ve halen yürürlükte olan 32091 sayılı Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliği çerçe...
	BİK, internet haber sitelerinin en az bir yıl süreyle aktif olarak yayın yapması ve bu süre zarfı içinde düzenli içerik üretimi ve yayınlarını sürdürmesini düzenli resmi ilan ve reklam alabilmek için gerekli kılmaktadır. Haber sitelerinin her gün günc...
	Türkiye genelindeki internet siteleri arasında bu kriterlerin tamamını eksiksiz karşılayacak bir gazetecilik faaliyetine rastlamak ise neredeyse imkansızdır. BİK, internet haber sitelerinin kurumsal açıdan düzenlenmesi ve desteklenmesi amacıyla çeşitl...
	Yöntemler
	Bu araştırmada, Türkiye’nin farklı coğrafi bölgelerinde hem geleneksel/konvansiyonel medya hem de internet medyasında uzun süredir çalışan gazetecilerle yapılan görüşmelerden elde edilen verilerden yararlanılmıştır. Öncelikle, Basın İlan Kurumu’nun uy...
	BİK hakkında, yerel basının gelişimine katkısı ve dijitalleşme süreci konularında yayımlanmış az sayıda araştırma makalesine rastlanılmıştır. Öte yandan BİK’in resmi ilan ve reklam kesme cezalarının basın özgürlüğüne (ulusal ve yerel basın) olan etkis...
	Bu araştırma, Atatürk Üniversitesi Sosyal ve Beşeri Bilimler Etik Kurul Başkanlığı’ndan 24.06.2024 tarih, 170 sayılı karar ile alınan onay doğrultusunda yürütülmüştür. Görüşülen gazetecilerin tamamından gönüllülük esasına göre katılımcı onamı alınmışt...
	1. 2000’lerden sonra gazetecilerin çalışma düzeni ve istihdam koşullarında iyileşme sağlanamamıştır.
	2. Basın İlan Kurumu’nun (BİK) kriterleri temelinde gazetecilik faaliyetlerinde ortaya çıkan gelişmeler, gazetecilerin haber yapma alışkanlıkları ve idealleri üzerinde kurumsuzlaşmaya sebep olan dönüşümler yaratmıştır.
	3. İnternet gazeteciliğinde yaygın olarak gözlenen 7/24 esnek çalışma pratikleri, gazeteci emeğini olumsuz etkilemiştir.
	4. İnternet gazeteciliğinde çalışma zamanının boş zamana baskın hâle gelmesi durumu, gazetecilerin lehine çözüme kavuşturulamamıştır.
	Bulgular
	7/24 Gazetecilik Kavramı ve İnternet Gazeteciliğine Etkileri
	Türkiye’de esnek ve güvencesiz çalışma tarzının yaygınlaşması 2000 yılı sonrasına dayandırılabilmektedir (Oğuz, 2014, s. 8). Esnek ve güvencesiz çalışma rejimi internet gazeteciliği mesleğini medya sektöründeki diğer gazetecilere göre daha çok etkilem...
	Tablo 1.
	BİK Kategori ve Kontenjan Yerleri
	Kaynak: (Resmi İlan ve Reklam Yayımlayacak İnternet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliğinin İlgili Maddeleri, 2023, s. 7)
	İnternet gazetelerini kategorilere ayırarak sınıflandıran BİK, gazetelerin konumuna ve hitap ettiği kitleye göre kriterler belirlemiştir. İnternet sitelerinin birbirleriyle olan rekabetlerinde, internet haber sitelerinin resmi ilan ve reklam alabilmes...
	Tablo 2.
	BİK Kategori ve Sayı, Dağılım ve Görevler
	Kaynak: (Resmi İlan ve Reklam Yayımlayacak İnternet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliğinin İlgili Maddeleri, 2023, s. 8)
	Yapılan görüşmelerde gazeteci istihdamının genellikle Tablo 2’de belirtildiği oranların altında kaldığı görülmüştür. Bu kriterlere rağmen gazeteci istihdamının az olmasının nedenlerinin yoğun mesai ve 7/24 çalışma koşullarının yanı sıra düşük ücret po...
	Bugünkü medya sektöründe gazeteci maaşlarının en iyi ihtimalle asgari ücret bandında olduğu bilinmektedir. Katılımcı gazetecilerin de ortak bir şekilde belirttiği gibi günümüzde daha fazla 7/24 çalışmanın ve güvencesiz istihdam koşullarının kurumsalla...
	Tablo 3.
	BİK Kategori ve Günlük Asgari Haber Sayısı
	Kaynak: (Resmi İlan ve Reklam Yayımlayacak İnternet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliğinin İlgili Maddeleri, 2023, s. 9)
	İnternet haber sitelerinin resmi ilan alabilmesinin bir diğer kriteri ise günlük asgari olarak yayımlanması gereken haber sayısı olmuştur. Tablo 3’te belirtilen sayılar temelinde ilan ve reklam alabilmek için hız ve haber sayısını odağına alan interne...
	Tablo 4.
	BİK Kategori, Tekil Ziyaretçi Sayısı ve Sayfa Görüntüleme Sayısı
	Kaynak: (Resmi İlan ve Reklam Yayımlayacak İnternet Haber Sitelerine Uygulanacak Resmi İlan ve Reklam Yönetmeliğinin İlgili Maddeleri, 2023, s. 10)
	İnternet haber sitelerinin okunma oranları da ilan almanın şartları arasında yer almıştır. Tablo 4’te belirtildiği şekliyle BİK’in reklam ve ilan alımı için ön şart olarak belirlediği görüntülenme oranları, gazeteciliği sayısal verilere indirgeyen ve ...
	Basın İlan Kurumu 32. Dönem 7. Genel Kurul Toplantısı’nda internet haber siteleri için asgari ziyaretçi trafik şartlarının yeniden düzenlenmesini öngören değişiklik teklifleri kabul edilmiştir. Bu doğrultuda, 1 Ekim 2024 tarihinde Resmi İlan ve Reklam...
	Taka Gazetesi Genel Yayın Yönetmeni Yusuf Turgut, Türkiye’de hıza ve kesintisiz çalışmaya dayanan 7/24 gazeteciliğin beraberinde getirdiği en ciddi sorunun güvenilirlik ve nitelik (kalite) sorunu olduğuna dikkat çekmektedir. Turgut, basılı bir gazetey...
	BİK’in haber içeriklerinin hangi teknik standartlar doğrultusunda oluşturulması gerektiği, içeriklere ilişkin konum bilgisinin meta etiketlerinde nasıl yer alacağı ve ziyaretçi trafik bilgilerinde manipülasyon yapıldığına ilişkin kanaat oluşması halin...
	Türk İnternet Medya Birliği’nin kurucularından olup, aynı zamanda Bingöl Online Gazetesi’nde de imtiyaz sahibi olan Hakim Bayraktar’a göre internet gazeteciliğinin farklı içerik üreticileri için yeni fırsatlar sunduğu bir gerçektir. Ancak, dijital med...
	CNN Türk Haber Editörü Mariye Çelik’e göre, internet gazeteciliğinde çok hızlı bir akış ve çok sayıda kaynak olduğu için haber takibi ve yapım süreci daha stresli ve zorlu hale gelmektedir. Bugün bir haber editörü aynı anda haber ajansları, sosyal med...
	Bingöl Kent Gazetesi Yazı İşleri Müdürü Ömer Şanlı da internet gazetecileri üzerinde haber sayısı ve hız bağlamında bir zorlama olduğunu ifade etmektedir. Şanlı’ya göre geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciliği birbirinden oldukça farklı iki gaz...
	Şanlı’ya göre ilan almaya hak kazanan internet gazeteleri, düşük bir ücret karşılığında çalıştırdıkları gazetecilerden siteyi doldurmasını ve haber sitesi eğer Beşinci Kategori’de ise günde en az otuz, Genel Kategori’de ise en az iki yüz kırk haber gi...
	Medya sektöründe yaşanan kutuplaşmaların da gazetecilerin birbirlerini gazeteci olmamakla suçlamasına ve gazetecilik ehliyetinin sürekli sorgulanmasına yol açtığı söylenebilir. Öz Diyarbakır Gazetesi’nden İhsan Özdemir ve Kerem Doğan’a göre BİK’in int...
	Diğer yandan Şanlı’ya göre, BİK yoluyla ilan alamayan veya ilan kesme cezası ile karşılaşan ve yüksek getirili reklamveren kişi ya da kurumlardan reklam alamayan küçük internet haber siteleri, yaşanan olumsuzlukları doğruca gazetecilere yansıtmaktadır...
	BİK’in ilgili yönetmelikte geçen site içeriklerinin yanıltıcı olmaması gerekir ifadesi ise tık tuzağı (clickbait) sorununu önleyici bir madde olarak planlanmış görülse de TRT World’de yönetici pozisyonunda olan gazeteci Umesh Vohra’ya göre, internet g...
	TRT Haber internet editörü Sefa Sargın’a göre, internet gazeteciliğinin geleneksel gazeteciliğe oranla haber takibi ve paylaşımı 7/24 olarak devam ettiğinden, gazetecilerin haberlere yeni iletişim teknolojilerini kullanarak her an erişebilir olması ve...
	Yeni Alanya Gazetesi’nde çalışan ve 2023-2025 yılları arasında BİK’in 32. dönemi için Anadolu Gazete Sahipleri Temsilciliği’ni de yürüten Mehmet Ali Dim’e göre, internet gazetelerinde özellikle pandemiyle birlikte yalnızca gazeteciler değil, internet ...
	Kanal 23’ün Genel Yayın Yönetmeni Arif Çakmak’a göre, internet gazeteciliği sosyal medya ile her geçen gün daha çok bütünleşmektedir. İnternet gazeteciliği ve sosyal medya birbirinden ayrı düşünülemez olgular haline gelmektedir. İnternet gazetelerinde...
	İnternet gazeteciliğinde mesai saatleri dışında haber takibi devam etmektedir ve patron istediği saatte arayıp güncelleme isteyebilmektedir. 7/24 gazetecilik ile evden çalışma düzeninin yaygınlaştığına ve mesai, iş molası, hastalık izni gibi tüm durum...
	7/24 esnek çalışma rejiminin ‘az sayıda personelle çok iş yapma’ anlayışının sektörel etkilerini kendi konumuna göre özetleyen Turgut, Taka Gazetesi’nde on sekiz kişinin çalışmakta olduğunu ancak Trabzon’un en çok tıklanan sitesinde ise yedi kişinin ç...
	Diyarbakır Mücadele Gazetesi Yazı İşleri Müdürü Fatih Suruç da duruma bireysel tercih boyutundan bakmaktadır. Suruç, gazetecilerin artık 7/24 çalışma saatlerine göre gazetecilik mesleğini tercih etmesi gerektiğinin altını çizmektedir. Suruç’a göre her...
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