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0z

Bu ¢alisma, mutfak kiltlirii {lizerine yapilmig arastirmalara genel bir bakis sunmayi
amaclamaktadir. Arastirma, Web of Science veritabani iizerinden mutfak kiiltiirii ile ilgili
yaymlarin bibliyometrik 6zelliklerini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda
“kitchen culture”, “culinary culture” ve “culinary diplomacy” anahtar kelimeleri ile ilgili 252
caligmanin oldugu belirlenmistir. Daha sonra Web of Science veri tabaninda ‘“konaklama,
eglence ve spor turizmi” alani isaretlenerek sadece makale olarak yaymlanmis 29 caligma
tespit edilmistir. Aragtirma amaci dogrultusunda bu makaleler ile bibliyometrik haritalama
analizi yapilmistir. Arastirmalar yayin dili, yayin yili, en fazla atif yapilan yazarlar, en fazla
atif yapilan dergiler, en fazla atif yapilan yaymlar, en fazla kullanilan anahtar kelimeler,
arastirmalarin 6zet kisimlarinda en fazla deginilen kelimeler ve en fazla atif alan iilkeler
acisindan incelenmistir. Analiz sonucunda makalelerin yayin dillerinin biiyiik ¢ogunlugunun
(%96,55) Ingilizce oldugu belirlenmistir. Yaym yili bakimindan en gok yaym 2024 yilinda
yapilmustir. En fazla atif alan dergiler arasinda Tourism Management, International Journal of
Tourism Research ve Journal of Heritage Tourism yer almaktadir. En ¢ok atif alan yazarlar
ise Alexander, Horng ve Rockower'dir. Atif yapilan iilkeler arasinda Tayvan, Iskogya ve
ABD 06ne c¢ikmaktadir. Aragtirmalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler ise gastronomi,
mutfak kiiltiirii ve mutfak turizmi olarak belirlenmistir.

Abstract

This study aims to provide an overview of research on culinary culture. The research aims
to determine the bibliometric characteristics of publications on culinary culture through the
Web of Science database. For this purpose, it was determined that there were 252 studies
related to the keywords ‘kitchen culture’, ‘culinary culture’ and ‘culinary diplomacy’.
Then, 29 studies published only as articles were identified by marking the field of
‘accommodation, leisure and sports tourism’ in the Web of Science database. In line with
the research purpose, bibliometric mapping analysis was conducted with these articles. The
studies were analysed in terms of publication language, publication year, most cited
authors, most cited journals, most cited publications, most used keywords, most cited
words in the abstracts of the studies and most cited countries. As a result of the analysis, it
was determined that the majority (96.55%) of the publication languages of the articles were
English. In terms of publication year, most publications were made in 2024. The most cited
journals include Tourism Management, International Journal of Tourism Research and
Journal of Heritage Tourism. The most cited authors are Alexander, Horng and Rockower.
Taiwan, Scotland, and the USA stand out among the countries cited. The most frequently
used keywords in the studies are gastronomy, culinary culture and culinary tourism.
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GIRIS

Kiiltiir, bireylerin sosyal hayatta edindikleri inan¢ ve degerlerin dgrenilerek ayni sekilde gelecek nesillere aktarilmasi
olarak ifade edilmektedir. Bunun yam sira bir toplumun diger toplumlardan farkli olarak kendine 6zgii unsurlariin
timii de kiiltiir denilmektedir (Ersoy, 2020). Mutfak kiiltiirii ise; insanlarin hayatlarimi siirdiirebilmeleri i¢in gerekli
olan yiyecek ve iceceklerin hazirlanmasindan tiiketilmesine kadar gecen tiim siirecleri kapsamaktadir (Solmaz ve
Altiner, 2018a). Yemek, popiiler kiiltiiriin dnemli bir 6gesi olarak bilinmektedir (Everett ve Aitchison, 2008). Medina
ve Tresserras (2008) yemegi, kimligi sekillendiren, kiiltiiri ve degerleri yansitan en giiclii yollardan birisi olarak
aciklamaktadirlar. Yemek fizyolojik bir ihtiya¢ olmanin yani sira bireylerin deneyimlerinin de bir parcasi haline
gelmistir (Boniface, 2003). Bireylerin yemek yeme arzusu ile seyahat faaliyetlerine katiliminin artis gostermesi
yemege olan bakis agisini da biiylik dlgiide degistirmistir. Mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilan ¢alismalarda gastronomik
acidan zengin olan destinasyonlarin bir cazibe merkezi oldugu ve bu unsurlarin destinasyonlarda deger yaratmada
onemli rol oynadiklar1 belirtilmistir ( Hall vd., 2003; Wong, 2007; Everett, 2016). Gastronomi turizmi {izerine yapilan
calismalarda birgok arastirmaci destinasyonun sahip oldugu yemek kiiltiiriiniin turistlerin deneyimini nasil etkiledigini
belirlemek i¢in ¢aligmalar gergeklestirmislerdir (Kivela ve Crotts, 2006; Erkmen, 2018; Demircan vd., 2019; Martin
vd., 2021). Bu caligmalarin sayisisin son yirmi yilda artis gostermesi yemek kiiltiiriiniin 6n plana ¢ikarilmasina ve
popiilaritesinin artmasina katki saglamistir. Bunun yani sira sanat, toplum, tarimsal énem, sembolik deger, mutfak
sanatlar1 gibi pek ¢ok alanda mutfak kiiltiirii temali ¢aligsmalarin yapildigi goriilmektedir (Gillespie, 20002; Giiler,
2010; Getz vd., 2014; Solmaz ve Altiner, 2018). Dolayistyla bu calismada mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilan
arastirmalarin bibliyometrik haritalama analizi ile degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu analiz, bilimsel ¢aligmalari
matematiksel yontemler ile analiz eder (Zan, 2019). Bunun yani sira bibliyometrik haritalama analizi, arastirmacilara
kendi alanlariyla veya calismak istedikleri alanlarla ilgili ayrintili bilgi edinme imkani sunmaktadir (S6kmen vd.,
2023). Ayn1 zamanda bu analiz ile aragtirmacilar alanlariyla ilgili giincel durumu gérme ve 6zgiin ¢alisma iiretme
sanslar1 da artabilir (Apak, 2024). Bu dogrultuda mevcut ¢alismanin mutfak kiiltiirii ile ilgili mevcut durumun tespit
edilmesine ve arastirmacilarin gelecekte yapacaklart ¢aligmalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmada
mutfak kiiltiiri ile ilgili yapilmis aragtirmalarin yayinlandigi dil, yayinlandigi yil, hangi yazarlara daha ¢ok atif
yapildigi, hangi dergilerin en ¢ok atif aldigi, hangi yayimnlarin en ¢ok atif aldigi, daha fazla kullanilan anahtar
kelimeler, caligmalarin 6zet kisimlarinda en fazla kullanilan kelimeler ve en fazla atif yapilan {ilkeler agisindan
degerlendirilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Mutfak Kiiltiiri

Insanligin varolusundan giiniimiize kadar gecen siirecte en temel ihtiyaclardan birisi olan yemek ve bu yemeklerin
hazirlanmas icin gelisen mutfak ¢esitli dénemlerde birgok evreden geg¢mistir. Ilk caglarda sadece hayatta kalabilmek
icin yenilen yemek atesin bulunmasi ve yerlesik hayatin baslamasi ile farkli bir evreye girmistir (Dilsiz, 2010).
Yerlesik hayata gecildikten sonra yemege sadece karin doyurma goziiyle bakilmaktan ziyade sofra olusturma ve bu
sofrada degisik yiyecekleri birlikte deneyimle olarak bakilmistir (Merdol, 1998). Giiniimiizde ise yemek bir toplumun
kimligini, kiiltiirel birikimini yansitan 6nemli bir 6ge olarak diisliniilmektedir (Giildemir ve Isik, 2011). Henderson
(2009) yiyecegi bireyleri, belirli bir yagam alanini ve kiiltiirel cesitliligi temsil ettigini ifade etmistir. Yiyecek, bir¢ok
destinasyonda popiiler kiiltiiriin énemli bir bileseni olarak kabul edilmektedir. Bununla birlikte yiyecek bireylerin
yasam tarzlariin ve geleneklerinin 6nemli bir pargasi olarak kabul edilir (Hall ve Mitchell, 2005). Yiyecek, toplumsal
yasantinin hemen hemen her sathasinda ve toplumsal iligkilerde 6nemli bir unsur olmustur (Cakict ve Eser, 2016).
Birgok 6zel glinde (dogum, 6liim, bayram, diigiin vb.) yiyecekler 6n plana ¢ikmakta ve yiyecegin icerigi o toplumun
geleneklerine ve kiiltiiriine 6zgii sekilde hazirlanarak sunulmaktadir. Gelenekler insanlar1 bir arada tutan ve ge¢misle
olan baglarinin devamliligini saglayan kiiltiirel 6gelerdir (Sezgin ve Onur, 2017). Mutfak kiiltiirii ile birlikte ortak
degerler paylasilir (Kaspar, 1986) ve toplumsal birliktelik giiclendirilir (Besirli, 2010). Somut kiiltiirel degerler
arasinda onemli bir yeri olan mutfak kiiltiirii, bir milletin yagam bi¢imini incelemede 6nemli ipuglar1 saglamaktadir
(Giildemir ve Isik, 2011). Ulkelerin tanitiminda dnemli unsurlardan birisi olan mutfak kiiltiirii ziyaretcilerin bir
destinasyonu ziyaret etme niyetlerini ve motivasyonlarini da etkilemektedir (Wagner, 2001; Giilmez vd., 2012). Bir
destinasyonun sahip oldugu mutfak kiiltiirii turistler agisindan bir cazibe unsuru olarak degerlendirilmektedir
(Hacioglu vd., 2009). Turistler farkli yemekleri deneyimleme arzusu ile kilometrelerce yolu goze almaktadirlar
(Boniface, 2003). Bat1 Avrupa’da refah diizeyi yiiksek olan bireyler Toscano’ya kec¢i peyniri yemeye ve sarap igmeye
gitmeleri (Yergaliyeva, 2011), Tuscany’deki asgilik tatilleri (Incedz, 2009), farkli saraplar1 tatma ve sarap
festivallerine katilma gibi sebeplerle seyahatlere ¢cikma birer 6rnek olarak verilebilir. Italya, Fransa ve Tayland’da
yapilan bir arastirmada bir bolgenin sahip oldugu mutfak kiiltiiri ile turistlerin ziyaret niyetleri arasinda bir iligskinin
oldugu belirlenmistir (Karim ve Chi, 2010). Giampiccoli ve Kalis (2012) caligmalarinda yemegin kiiltiiriin 6nemli bir
pargast oldugunu ve turizmde kaynak olarak kullanildigimi ifade etmislerdir. Mutfak kdiltiiriinii deneyimleme arzusu
turistlerin turizm faaliyetlerinin farklilagtirilmasina katki saglayan 6nemli bir unsurdur (Long, 2004).
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2.2. Turizm Alaninda Yapilan WOSviwer Calismalari

Bibliyometri, istatistik ve matematiksel yoOntemlerin bilimsel arastirmalara uygulanmasidir (Pritchard, 1969).
Bibliyometrik analiz ise bilimsel arastirmalara istatistiksel analizlerin uygulanmasi olarak tanimlanmaktadir
(Koseoglu, 2016). Bibliyometrik aragtirmalarda ¢aligmalar yazar isimleri, anahtar kelimeler, atiflar vb. o6zelliklerine
gore analiz edilerek birtakim bulgular elde edilmektedir (Al ve Coskun, 2007). Boylelikle yazarlarin, dergilerin,
iilkelerin performanslar1 degerlendirilir. incelenen konularm yapisi veri haritalama yoluyla istatiksel acidan
gorsellestirilir (Kasemodel vd., 2016). Birbiriyle iliskili olan verileri temalar etrafinda birlestirilerek okurlarin
rahatlikla anlayabilecegi bir bicime doniistiiriir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Turizm alaninda bibliyometrik analiz yapilan bir¢ok ¢aligma mevcuttur (Apak, 2024; Elmas ve Boyacioglu,
2024; Harmandaroglu, 2024). Arslantiirk ve Baltac1 (2023) turizmde yesil pazarlama iizerine yaptiklar1 calismada
Scopus iizerinden ‘“green marketing” ve “tourism” anahtar kelimelerini kullanarak 2000-2023 arasinda 66 tane
Ingilizce dilinde yapilmis calismaya ulasmustlardir. Ik calismanmn 2000 yilinda yapildigi, en cok katki sunan
arastirmacilar Jihad Mohammad ve Farzana Quoquab olurken, en verimli iiniversiteler ise University of Brawijaya,
Universiti Putra Malaysia ve Universiti Teknologi Malaysia olmustur. Cavus (2024) turizmde dijital pazarlama
baglaminda sosyal medya iizerinde yapilan calismalart vosviewer programinit kullanarak bibliyometrik analiz
yapmustir. Calismada “turizm”, “pazarlama” ve “sosyal medya” anahtar kelimeleri kullamlarak SSCI kriterinde 1386
caligsmaya ulagsmistir. En eski yayinin 1996 yilinda en yeni yayinin 2024 yilinda yapildigini belirlemistir. Elde edilen
veriler en fazla atif yapilan yazar, en fazla atif yapilan dergi, en fazla kullanilan anahtar kelimeler, kurumlar, iilkeler
kapsaminda analiz edilmistir. Turizm alan yazininda bir¢ok konuda bibliyometrik analiz ¢aligsmalar1 yapilmistir.
Ancak mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilmis bir ¢alisma heniiz goriilmemektedir. Dolayisiyla bu ¢alismada mutfak kiiltiirii
iizerine Web of Science’ta yer alan dergilerde yayinlanmis makaleler incelenmistir.

3. YONTEM

Bu c¢alisma nitel arastirma deseni ilizerine kurgulanmistir. Calismada mutfak kiiltiirii konulu gegmisten giliniimiize
kadar gerceklestirilen calismalar Web of Science iizerinden degerlendirilmistir. Bu kapsamda konu seceneginden
“kitchen culture”, “culinary culture” ve “culinary diplomacy” anahtar kelimeleri girilerek 192 ¢alisamaya ulagilmigtir.
Daha sonra Web of Science’da turizm alaninda gergeklestirilen ¢alismalarin belirlenmesi igin “konaklama, eglence ve
spor” kategorisi secilmistir. Son olarak sadece makale olarak yayinlarin ¢aligmalar belirlenmis ve bu dogrultuda 29
calisma bulunmustur. Bu kapsamda arastirma amacina uygun olarak 29 calisma ile bibliyometrik analiz
gergeklestirilmigtir. Arastirma verilerine 22.12.2024 tarihinde erigim saglanmistir. Calismada kullanilan veriler Web
of Science veri tabani ile sinirlandirilmistir. Bibliyometri kavramini ilk olarak Prichard (1969) makale, dergi, kitap vb.
bilimsel aragtirmalarin matematiksel ve istatiksel tekniklerle incelenmesi seklinde agiklamistir. Turizm alaninda da her
gecen giin kullanimi artan bibliyometri yontemi, basili yayinlarda en fazla atif yapilan yazarlarin, en fazla atif yapilan
dergilerin, en fazla atif yapilan iilkelerin, ¢aligmalarin yayimn yillarinin ve yayin dillerinin belirlenmesini miimkiin
kilmaktadir (Temizkan vd., 2015). Dolayisiyla bibliyometrik analizler turizm alaninda yapilan bilimsel arastirmalarin
nasil gelisecegi konusunda arastirmacilara 6ngorii imkani saglayacaktir (Orug ve Tiirkay, 2017). Bu kapsamda mutfak
kiltiird ile ilgili yapilan ¢aligmalara asagida yer alan sorularla bibliometrik analiz ¢ergevesinde yanit aranmistir.

* Mutfak kiiltiirii izerine yapilan aragtirmalarin yayin dilleri nelerdir?
» Mutfak kiiltiirii iizerine yapilan aragtirmalarin yayin yillart nasil sekillenmektedir?
» Mutfak kiiltiirii iizerine yapilan arastirmalarda en fazla atif yapilan yaymlar hangileridir?
* Mutfak kiiltiirii tizerine yapilan arastirmalarin 6zetlerinde en sik tercih edilen kelimeler hangileridir?
» Mutfak kiiltiirii {izerine yapilan arastirmalarda en fazla atif yapilan yazarlar kimlerdir?
» Mutfak kiiltiirii ile iizerine yapilan arastirmalarda en fazla atif yapilan dergiler hangileridir?
» Mutfak kiiltiirii ile iizerine yapilan arastirmalarda en fazla atif yapilan tilkeler hangileridir?
» Mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilan aragtirmalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler hangileridir?
4. BULGULAR

Bu aragtirmada Web of Science lizerinde 2012-2024 yillar1 arasinda mutfak kiiltiirii hakkinda yapilan 29 calisma
degerlendirilmistir. Caligmalarin yayin dilleri, yaymlandig: yillar, en fazla atif yapilan yayinlar, en fazla tercih edilen
anahtar kelimeler, en fazla atif yapilan yazarlar, en fazla atif yapilan dergiler ve en fazla atif alan tlkeler
degerlendirilmistir.

4.1. Yayin Dili

Arastirmada elde edilen 29 ¢alismanin 28 tanesi Ingilizce, 1 tanesi ise Ispanyolca olarak yaymlanmustir.
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4.2. Yaymn Yih

Arastirma kapsaminda 29 yaymin 2024 yili itibari ile yillara gore yayilist Sekil 1°de gosterilmistir. Sekil 1
incelendiginde aragtirmalarin 7 tanesi 2024°de, 2 tanesi 2023’de, 2 tanesi 2022°de, 1 tanesi 2021°de, 4 tanesi 2020’de,
4 tanesi 2019°da, 1 tanesi 2018°de, 1 tanesi 2017°de, 3 tanesi 2015°de, 4 tanesi ise 2012°de yaymlanmistir.

Sekil 1: Mutfak Kiiltiiriine iliskin Calismalarin Yayn Yillari

O P N W b~ 0O O N @

2012 2015 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
4.3. En Cok Atif Yapilan Yaymnlar
Aragtirma kapsaminda en fazla alintilanan 10 ¢alisma Tablo 1°de gosterilmigtir. Mutfak kiiltiirii hakkinda yapilan
caligmalarda en fazla alintilanan ilk 10 ¢alismanin dordiiniin ikiser yayinla “Jornal of Heritage Tourism” ve “Tourism
Geographies” dergilerinde yayinlandigi saptanmistir. En fazla alintilanan ilk 10 c¢alismada zirvede “Tourism
Management” dergisi 85 atifla yer almstir.

Tablo 1: En Cok Atif Alan 10 Yayin

Yazar/Yazarlar Dergi Yil Atif Sayist
(WOS)

Alexander, MacLaren, O’Gorman, Taheri Tourism Management 2012 85
Horng ve Tsai International Journal of Tourism Research 2012 82
Rockower Place Branding and Public Diplomacy 2012 48
Walter Journal of Heritage Tourism 2017 40
Horng ve Tsai Asia Pacific Journal of Tourism Research 2012 28
Xu, Prayag ve Song International Journal of Hospitality Management 2022 25
Park, Muangasame ve Kim Tourism Geographies 2023 23
Nelson Tourism Geographies 2015 23
Chen Journal of Heritage Tourism 2018 22
Suntikul, Agyeiwaah, Huang ve Pratt Tourism Analysis 2020 17

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
4.4. Arastirmalarda En Fazla Tercih Edilen Anahtar Kelimeler

Arastirmalarda en fazla tercih edilen anahtar kelimelere iliskin harita olusturmak igin arastirmacilar tarafindan
kullanilan anahtar kelimeler incelenmistir. Bir anahtar kelimenin en az tekrar sayisi 3 olarak belirlenmistir. Bu
dogrultuda olusturulan harita Sekil 2’de gosterilmistir.

Sekil 2: Mutfak Kiiltiirii Konulu Yayinlarda En Fazla Tercih Edilen Anahtar Kelimeler

sing@pore food g@uirism
gastrodiplomacy =
culinaggeulture thailand culinagourism

) public diplomacy gastrgpomy o=

:'V‘." VOSviewer
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Sekil 2°de farkli renklerden olusan ii¢ kiime yer almaktadir. En fazla tercih edilen anahtar kelimelerden bazilar1 Tablo
2’de yer almaktadir. En fazla tercih edilen anahtar kelimeler gastronomy (5), culinary culture (4), culinary tourism (4),
gastronomy tourism (4), Thailand (3) ve public diplomacy (3) olmustur. Kullanilan anahtar kelimelere bakildiginda
cogunla mutfak kiiltiirlinii vurgulayan anahtar kelimelerin tercih edildigi gortilmektedir.

Tablo 2: Mutfak Kiiltiirii Konulu Yayinlarda En Fazla Tercih Edilen Anahtar Kelimeler

Anahtar Kelime f
Gastronomy
Culinary culture
Culinary tourism
Gastronomy tourism
Thailand

Public diplomacy

WWwWwhbMbo

4.5. Cahsmalarin Ozetlerinde En Cok Kullanmilan Kelimeler

Aragtirma kapsaminda degerlendirilen 29 c¢alismanin O6zetlerinde en ¢ok kullanilan kelimeleri belirlemek igin
Vosviewer programi kullanilarak ¢aligmalarin 6zetleri segilmis ve aglar olusturulmustur. Bu dogrultuda olusturulan
bibliometrik harita Sekil 3’ de yer almustir.

Sekil 3: Calismalarin Ozet Kisminda En Cok Kullanilan Kelimeler

logal

2
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PO <1
originality value N

hongkong
' .
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fact tourism expe?ence
globalscale reason =
cultural diplomacy Comigatian
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Y g A 4
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t
i 7ol questignnaire
creation 4
. refiggtion

4

i VOSviewer

Mutfak kiiltiirii ile ilgili galismalarin 6zet kisimlarinda en fazla tercih edilen kelimeler kirmizi, yesil, mavi, sart,
mor ve turkuaz renklerinde 6 kiimede toplanmis ve 82 kelime raporlanmistir. Arastirmalarin 6zet kisimlarin en ¢ok
kullanilan anahtar kelimeler; veri (7), memnuniyet (6), etki (5), yol (4), tanitim (4) ve davranigsal niyet (3) olmustur.
4.6. En Cok Atif Alan Yazarlar

Mutfak kiiltliri konulu ¢aligmalarda en fazla alintilanan yazarlarin tespit edilmesi i¢in VOSviewer’da atif ve yazar
secenekleri se¢ilmistir. Analiz birbirinden bagimsiz yazarlarin en az 10 atif almas1 seklinde tasarlanmigtir. Olusturulan
analiz haritasi Sekil 4’te gdsterilmistir.

19



Untii [ International Journal of Contemporary Tourism Research, 1 (2025) 15-24

Sekil 4: Mutfak Kiiltiirii Konulu Cahsmalarda En Fazla Atif Alan Yazarlar

waltef{2017)
park{2023) cheng2018)
xu (2022) rockowigh (2012) alexander (2012) yilmaz (2020)
horng (2012a) tarulevicz (2021)
//“4 VOSviewer nelsoRi2015)

Analiz sonucunda en fazla alintilanan yazarlarin isimleri ve atif sayilar1 Tablo 3’de yer almaktadir. En ¢ok atif
alan yazarlar sirasiyla; Alexander, Horng, Rockower ve Walter olmustur.

Tablo 3: Mutfak Kiiltiirii Konulu Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlar

Yazar Atf Yazar Atf
Alexander 85 Nelson 23
Horng(2012a) 82 Park 23
Rockower 48 Chen 22
Walter 40 Suntikul 17
Horng(2012b) 28 Tarulevicz 15
Xu 25 Yilmaz 11

Daha sonra VOSviewer kullanilarak ortak atif analizi yapilmistir. Analizde arastirmacilarin atif sayisi en az 5
olacak sekilde siirlandirilmig ve program 27 yazarin oldugunu belirlenmistir. Ortak atif analizi kapsaminda en fazla
alitilanan yazarlar Tablo 4’de gosterilmistir. En ¢ok alintilanan yazarlar sirasiyla; Kivela, Rand, Henderson ve Cohen
olmustur.

Tablo 4: Mutfak Kiiltiirii Konulu Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlar (Ortak Atif)

Yazar Atf Yazar Auf Yazar Atf
Kivela 15 Eren 7 Boyne 5
Rand 10 Bessiere 6 promsivapallop 5
Henderson 10 Hjalager 6 Seo 5
Cohen 9 Smith 6 Karim 5
Telfer 8 Joliffe 6 Timothy 5
Horng 8 Lertputtarak 6 Lai 5
Quan 8 Tsai 6 Everett 5
Okumus 8 Hall 5 Ooi 5
Kim,S 8 Hall 5 Rockower 5

Yapilan analiz sonucunda yazarlar sar1, kirmizi, mavi ve yesil renklerde dort kiimede toplandig1 goriilmiis ve
Sekil 5’te gdsterilmistir.

Sekil 5: Mutfak Kiiltiirii Konulu Cahismalarda En Fazla Atif Alan Yazarlar (Ortak Atif)

ooi, cs

henderson, jc

rockawer, p
er@p, r laigmy
ab kagim, s
boyie, s kiw,j
L g promsivqpallop',"p
telfigh dj
besmisy randvqﬁ
- quap, s
hallgem tsaipct K s
smigh s&
colgh, e evegett, s
jolliffe, 1 SN
im L dj

Fe, vOsviewer

20



Untii [ International Journal of Contemporary Tourism Research, 1 (2025) 15-24

4.7. En Fazla Alint1 Yapilan Dergiler

En fazla alintilanan dergilerin belirlenmesi amaciyla VOSviwer programinda atif analizi ve kaynak sekmeleri
secilmistir. Dergi sayis1 program tarafindan 14 olarak belirlenmistir. En fazla alintilanan dergilerin haritas1 Sekil 6’da

gosterilmistir.

Sekil 6: Mutfak Kiiltiirii Konulu Calismalarda En Fazla Alint1 Yapilan Dergiler
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En fazla alinti yapilan dergiler sunlardir; Tourism Managemet (85 atif), International Journal of Tourism
Research (82 atif), Journal of Heritage Tourism (62 atif), Tourism Geographies (61 atif), Place Branding and Publc
Diplomacy (55 atif), Asia Pasific Journal of Tourism Research (28) ve International Journal of Hospitality
Management (25). Bunun yani sira en fazla alintilanan dergilerin ortak atiflarinin tespit edilmesi amaciyla program
iizerinden ortak atif analizi ve atif alan yayinlar se¢ilmis ve analiz yapilmistir. Analiz sonucunda elde edilen harita

Sekil 7°de yer almistir.

Sekil 7: Mutfak Kiiltiirii Konulu Calismalarda En Fazla Alint1 Yapilan Dergiler (Ortak Atif)
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4.8. En Fazla Alint1 Yapilan Ulkeler

En fazla alint1 yapilan ilkelerin belirlenmesi amaciyla VOSviwer programi lzerinden atif ve ilkeler sekmeleri
secilerek analiz gerceklestirilmistir. Analiz programi tarafindan en ¢ok atif alan 14 iilkenin oldugu belirlemis ve Sekil
8’de gosterilmistir.

Sekil 8: Mutfak Kiiltiirii Konulu Cahsmalarda En Fazla Alint1 Yapilan Ulkeler
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Aragtirmacilar tarafindan en fazla alinti yapilan tlkeler sirasiyla Tayvan (110 atif), Iskogya (85), Amerika
Birlesik Devletleri (78 atif), Cin (64 atif), Kanada (40 atif), Avustralya (38 atif) ve Ingiltere (33) olmustur.

SONUC
Bu c¢alisma ile Web of Science iizerinde mutfak kiiltiirii konulu calismalarin bibliyometrik analizinin yapilmasi

amaglanmistir. Bu dogrultuda Web of Science iizerinde “kitchen culture”, “culinary culture” ve “culinary diplomacy”
anahtar kelimeleri ile “konaklama, eglence ve spor turizmi” kategorisinde 29 makale incelenmistir. Ilk olarak
makalelerin yayin dilleri incelenmistir. Makalelerin yayin dillerinin biiyiik ¢ogunlugunun (%96,5) Ingilizce dilinde
yazildig1r goriilmiistir. Bu sonucunda ortaya ¢ikmasinda uluslararasi yaym dilinde genellikle Ingilizcenin
kullanilmasindan kaynaklandig1 sdylenebilir. Apak (2024) tarafindan yapilan turizmde bolgesel kalkinmaya iliskin
caligmalarin bibliyometrik analizinde ¢alismalarin ¢ogunlukla ingilizce dilinde yapildig1 goriilmiistiir. Mutfak kiiltiirii
ile ilgili yapilan ¢alismalarin yillara gore dagilimina bakildiginda ilk ¢alismanin 2012°de son g¢alismanin ise 2024
yilinda yapildigi goriilmiistiir. En fazla ¢alisma ise 2024 yilinda yapilmistir (7 makale). Calismalarin yillara gore
dagilimina bakildiginda inigli ¢ikish bir grafigin oldugu belirlenmistir.

Literatiirde en fazla alintilanan ¢aligmalarin belirlenmesi 6nem arz etmektedir. Makalenin alintilanma sayisi,
hem etkisini hem de goriiniirliigiinii degerlendirmede bir kriter olarak kabul edilmektedir (Lv vd., 2011). Yapilan
analizler soncunda en ¢ok atif alan ¢aligmalar Alexander, MacLaren, O’Gorman, Taheri tarafindan 2012 yilinda
yapilan ¢aligma (85 atif) ile Horng ve Tsai tarafindan ayni yilda yapilan ¢aligma (82 atif) olmustur. Makalelerde
kullanilan anahtar kelimeler igerigin ana temasini ortaya koyan, okurlarin makalenin konusunu hizlica anlamasina
yardimce1 olan ve literatiir egilimleri hakkinda bilgi veren 6nemli ifadelerdir (Karagdz ve Seref, 2020). Bu ¢alismada,
mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilan ¢aligmalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler tespit edilmistir. Analiz sonucunda
gastronomi, mutfak kiiltiirli, mutfak turizmi ve gastronomi turizmi kelimelerinin siklikla tekrar edildigi goriilmiistiir.
Calismada en fazla alintilanan dergiler, yazarlar ve iilkelerde degerlendirilmistir. Bunlarla birlikte en fazla ortak atif
yapilan yazarlarda belirlenmistir. En fazla alintilanan dergiler sirasiyla; Tourism Managemet (85 atif), International
Journal of Tourism Research (82 atif), Journal of Heritage Tourism (62 atif) ve Tourism Geographies (61 atif)
olmustur. Bu dergiler turizm alaninda etkisi en yiiksek olan dergilerdir. En ¢ok atif alan yazarlar sirasiyla Alexander,
Horng, Rockower ve Walter olmustur. En ¢ok atif yapilan iilkeler Tayvan, iskogya, Amerika Birlesik Devletleri ve
Cin olmustur. Bu sonuglara gore en verimli {ilke Tayvan olmustur. En fazla alint1 yapilan arastirmacilar ise Kivela (15
atif), Rand (10 atif), Henderson (10 atif) ve Cohen (9 atif) olmustur. Sonu¢ olarak mutfak kiiltiiriiniin turizm
arastirmalarinda siklikla kullanildigr goriilmiistiir. Calismalarda siklikla kullanilan anahtar kelimelere bakildiginda da
mutfak kiiltiiriiniin gastronomi turizmi ile birlikte kullanildig1 ¢caligmalarin oldugu goriilmektedir. Son yillarda mutfak
kiiltiiriinlin arastirmacilarin ilgisini ¢cok fazla ¢ektigi ve bu konuya yonelik egilimin gelecek yillarda da devam edecegi
sOylenebilir. Arastirma sonuglarina dayanarak bazi éneriler sunulmustur.:
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* Bu calisma ile Web of Science veri tabaninda turizm alaninda mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilmus ¢alismalar
incelenmistir. Gelecekte yapilacak ¢aligmalarda; Scopus, Sciencedirect vb. farkli veri tabanlarindan veriler toplanarak
mutfak kiiltiirii ve turizm konusu daha ayrintili ele alinarak karsilagtirmalar yapilabilir.

» Mutfak kiltiirii ile ilgili yapilan g¢aligmalarin anahtar kelimelerinin gogunlukla gastronomi, gastronomi
turizmi, mutfak turizmi oldugu goriilmektedir. Kullanilan anahtar kelimler ¢alismanin ana temalarini ortaya koymakta
ve calismanin yoniinii gostermektedir. Yerel mutfagin korunmasi, siirdiiriilebilir mutfak kiiltiiri, mutfak kiiltiiriiniin
sosyal etkileri gibi farkli anahtar kelimeler kullanilarak mutfak kiiltiiriiniin farkli yonleri ortaya konulabilir.

» Mutfak kiiltiirii ile ilgili yapilan ¢aligmalarda en fazla atif alan yayinlar belirlenmistir. Mutfak kiiltiirii ile ilgili
caligma yapmay1 planlayan aragtirmacilar bu yayinlarin yazarlar ile iletisime gegerek benzer konularda karsilagtirmali
calisma yapma imkanina ulasabilirler. Bu tiir calismalarin ortaya konmasi farkli bakis agilar1 ve metodolojilerin bir
araya gelmesine ve daha kapsamli sonuclar elde edilmesini saglayabilir.
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Etik Onay

Bu c¢alisma, katilimcilardan birebir veri toplamay1 gerektiren arastirma kapsamina girmedigi ve veriler ikincil veri
olarak elde edildigi i¢in etik kurul onay1 gerektirmeyen ¢alismalar arasinda yer almaktadir.

Cikar Catismasi
Bu ¢alismada potansiyel bir gikar ¢atigsmasi yoktur.
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