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Gazetecilerin Sosyal Medyadaki iletisim Pratikleri: Yerel Secim (31 Mart 2024) Paylasimlarinin
Analizi

Journalists' Communication Practices on Social Media: Analysis of Local Election (March 31,
2024) Posts

Ali TANER?2
Harun DAG?
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Gilnimizde sosyal medya toplum igin nemli ve yogun olarak kullanilan iletisim mecralarindan biri haline gelmistir. Bireyler ve kurumlar sosyal
medya Uzerinden iletisim suireglerini stirdiirmektedir. Bireyler sosyal medyay: bilgi edinme, glindemi takip etme, zaman gegirme, iletisim kurma,
eglence, sosyal kagis ve arkadaslarini takip etme gibi gesitli amaglarla kullanmaktadir. Toplumun 6zellikle bilgi edinme ve haberlesme ihtiyacini
karsilama sorumlulugu bulunan gazeteciler de sosyal aglarda aktif bir sekilde yer almaktadir. Gazeteciler kisisel iletisimlerine yonelik
paylagimlarinin yani sira bu mecralarda haber kaynagi, glindem takibi ile haber ve bilgi paylagimi yapmaktadir. Calismada da gazetecilerin 31
Mart 2024 Yerel Segimi’'ne yonelik sosyal medyadaki iletisim pratikleri incelenmistir. Gazetecilerin 18 Mart-7 Nisan 2024 tarihleri arasindaki
paylasimlari igerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Gazeteciler segimle ilgili 921 paylasim yapmistir. Paylasimlarin igerigi aday, siyasal partiler,
ekonomi ve din konularinda yogunlasmistir. Analiz neticesinde 6rneklem grubunda yer alan gazetecilerin biyik ¢cogunlugunun iktidar partisi ve
adaylarini yogun bir sekilde elestirdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Gazeteci, iletisim Pratikleri, Yerel Secim, iletisim
Abstract

Today, social media has become one of the most important and intensively used communication channels for society. Individuals and
organizations continue their communication processes through social media. Individuals use social media for various purposes such as obtaining
information, following the agenda, spending time, communicating, entertainment, social escape and following their friends. Journalists, who are
responsible for meeting the public's need for information and communication, are also actively involved in social networks. In addition to their
personal communication, journalists also share news and information on these channels as a news source, follow the agenda and share news
and information. In this study, journalists' communication practices on social media for the March 31, 2024 Local Elections were examined. The
posts of journalists between March 18 and April 7, 2024 were analyzed by content analysis method. Journalists made 921 posts about the
election. The content of the posts focused on candidates, political parties, economy and religion. As a result of the analysis, it was determined
that the majority of the journalists in the sample group intensely criticized the ruling party and its candidates.
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Girisg
insanlar tarihsel siirec icerisinde iletisim ihtiyacini gidermek icin farkli araglar kullanmistir.
GUnimuzde de 6zellikle internet teknolojisinin gelismesi ve hizli bir sekilde yayginlasmasiyla
bireylerin c¢evre ile iletisimini saglama adina sosyal medya gibi cesitli uygulamalar ortaya
cikmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarindan oldukga farkli bir yapisi bulunan sosyal paylagim
aglarinin kullanimi her gegen giin yogunlastigi gibi etkilerini de artirmaktadir (Cengiz & Cengiz,
2019, p. 74). Bireyler sosyal medyayi aile ve gevreleriyle iletisim kurmak, haber yapmak, icinde
bulunulan ani aktarmak, kendini gelistirmek, egitimle ilgili iceriklere ulasmak, yeni insanlarla
tanismak ve etkilesim gibi ¢esitli nedenlerle kullanabilmekte (Kartal, 2023, p. 75) ve bu durum
da sosyal paylasim sitelerinin artik hayatin 6nemli bir parcasi haline geldigini gostermektedir.

Toplumsal yasamin bir parcasi haline gelen sosyal medya, iletisim pratikleri acisindan ¢esitli
degisim ve dénisimiin de dniinii agmistir. Ozellikle geleneksel iletisim kanallari icin gegerli
olan kisith etkilesimle tek tarafli bir iletisim biciminin degismesini saglayan dijital dénisiim ve
bunun bir uzantisi olarak sosyal aglar, kitle iletisimde mesajin kaynaginin tek olmasi ya da
mesaj kaynaklarinin tek bir odagin soézcisl olma ihtimaline karsi cesitli ¢ozlimlerin
Uretilmesine olanak vermistir (Rengber & Arklan, 2023, p. 109). Nitekim geleneksel iletisim
surecinden farkh olarak kullanicilar istedigi takdirde Uretici, yani mesajin kaynagi konumuna
gelebilmekte ya da Urettikleri ile mesajin farkli kaynaklardan beslenmesini saglayabilmektedir.
Bu nedenle insanlar dogrudan iletisim kurmak, dogru/farkh bilgilere ulasmak ve haberlere
erismek icin yogun bir sekilde bu alanda var olmaktadir. Dolayisiyla yaptiklari isi hizlica
topluma ulastirma kaygisi icinde olan gazeteciler de sosyal medyayi yogun bir sekilde
kullanmakta ve bu alanda halka ulasmaya calismaktadir.

Sosyal medya uygulamalari icerisinde genel olarak diinyanin herhangi bir yerinden bireyler,
gruplar ve kurumlarin iletisimine olanak veren X (Hullr & Yasin, 2019, p. 9) de gazetecilik ve
iletisim pratikleri agisindan yogun bir sekilde arastirilan alan olmus, gazetecilerin kisisel
kullaniminin yani sira mesleki iletisimi icin yer aldig1 bir mecra konumuna gelmistir(Sahin &
Aydogdu Gorglill, 2019, p. 189). Calismada da insanlarin dogru ve farkh bilgilere en ¢ok ihtiyag
duydugu donemlerden biri olan se¢cim déneminde, soyledikleri ve yazdiklari ile insanlarin
siyasal davranislarinda dolayli da olsa etkisi olabilecek, mesajlariyla dogrudan buylik bir kitleye
ulasma imkani olan gazetecilerin X'teki iletisim pratikleri arastiriimistir.

1. Kavramsal Cerceve: Sosyal Medya ve iletisim

Sosyal medya (sosyal ag, sosyal paylasim siteleri) iletisim sireclerine yonelik farkl uygulama
alanlarini ortaya cikaran onemli dijital teknolojiler arasinda yer almaktadir. Sosyal medya
kullanici tabanh olmasiyla geleneksel medya yapilanmasindan farklilasan bircok boyutu
bulanan bir kavramdir (Taskiran, 2018, p. 223). Bu sebeple kullanici, sosyal medya
tanimlamalarin merkezinde yer almaktadir. Sosyal medya insanlarin distncelerini paylastigi,
bilgi paylasimi yaptigi ve bilgi edindigi, tartismalara katildigi bir alan olarak dikkat cekmektedir
(Onar & Karadag, 2022, p. 392). Sosyal aglar internet merkezli bir iletisim araci olarak,
kullanicilara gesitli 6zellikler sunmaktadir. Bu 6zellikler; katilim (geri bildirim, icerik gelistirme),
aciklik (iceriklere erisme ve kullanma), konusma (iletisim ve etkilesim), topluluk (zaman ve
mekan kisitsiz topluluga katilabilme, topluluk olusturma) ve baglantisalliktir (farkli kaynaklarla
baglanti) (Mayfield, 2008, p. 5). Sosyal medya bu tir 6zellikleri insanlara sunmasi ile bireylerin
onemli bir iletisim araci haline gelmistir. Nitekim diinyada sosyal medya kullanimi hizli bir
sekilde yayginlasmis, ntifusun 6nemli bir kismi sosyal medya platformlarina tye olarak hayatini
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sirdirir duruma gelmistir. Turkiye’de de insanlarin 6nemli bir kismi sosyal paylasim sitelerini
kullanmaktadir. We Are Social’in 2024 Subat verilerine gore diinyada 5 milyar (%62.3) insan
aktif bir sekilde sosyal medya kullanmaktadir. Benzer oranda Tirkiye’de de 57.5 milyon
(%66.8) kisi sosyal medya kullanicisi konumunda bulunmaktadir. Ayrica Tirkiye’de 16-64 yas
araligindaki sosyal medya kullanicilari, ginlik ortalama 2 saat 44 dakika sosyal paylasim
aglarinda vakit gecirmektedir (WeAreSocial, 2024).

Kullanicilarin  hayatinin énemli unsurlarindan biri haline gelen sosyal medya, insanlar
tarafindan farkli amag ve isteklerini karsiladiklari alan olmustur. Bireyler sosyal medyayi bilgi
edinme, arastirma yapma ve gindemi takip etme (Basoglu & Yanar, 2017; Erendag Sumer,
2017; Koger, 2012; Sarioglu & Ozgen, 2018; Yolcu & Ciftci, 2023) amaciyla yogun bir sekilde
kullanmaktadir. Ayrica insanlar sosyallesme (Sarioglu & Ozgen, 2018), zaman gecirme ve
sosyal kacis (Yolcu & Ciftci, 2023), iletisim kurma (Koger, 2012), eglence (Basoglu & Yanar,
2017; Solmaz et al.,, 2013) ve arkadaslarini takip etme (Erendag Siimer, 2017) gibi cesitli
hedefleri icin sosyal paylasim aglarinda yer almaktadir. Nifusun énemli bir kisminda oldugu
gibi gazeteciler de sosyal medyada aktif bir sekilde yer almaktadir. Gazeteciler glincel
gelismeleri takip etme ve sosyal ¢evresi ile iletisim kurma amaciyla sosyal medyayl yogun
olarak kullanmakta (Taskiran & Kirik, 2016), sosyal medyada haber fikirleri kesfetmek, okur ile
etkilesim kurmak ve bilgi toplamak icin bulunmakta (Weaver & Willnat, 2016), sosyal paylasim
aglarindan kaynaga erisim ve dogrulama siirecleri icin de faydalanmaktadirlar (Zhang & Li,
2020). Konuyla ilgili yapilan akademik calismalar gazetecilerin sosyal medyayi 6zel hayatlari
icin kullandiklari gibi mesleki faaliyetlerini stirdliirmek (Kurt, 2014), haber paylasimi (Koyuncu,
2019), haber kaynagi (Sine & Sari, 2018) ve haber/glindem takibi (Karaduman & Akbulutgiller,
2016) gibi farkli amaclarla kullandigini gostermektedir. X, Facebook, Instagram ve Youtube
gazeteciler tarafindan en c¢ok tercih edilen sosyal paylasim aglari arasinda yer almaktadir
(Taskiran & Kirik, 2016). Gazeteciler ozellikle sosyal medya platformu X'i profesyonel
yasamlarinin bir uzantisi olarak kullanmaktadir (Gelberi, 2021). Gazeteciler sosyal medya
platformlarinda genel olarak rutin meslek gérevlerini yerine getirmeye yonelmektedir (Powers
& Vera Zambrano, 2018). Kafily Reijuyeh de yaptigI arastirmanin sonucuna gore gazetecilerin
sosyal medya olmadan meslegi tanimlamadiklarini vurgulamaktadir. (Kafily Reijuyeh, 2020).
Ayrica gazetecilerin kisisel paylasimlari da dahil olmak Uzere kitleler tarafindan yogun bir
sekilde takip edilmektedir (Tutgun Unal & Kurt, 2021).

insanlarin en &nemli iletisim kaynaklari arasinda bulunan medyanin insanlarin siyasal
davranislari Gizerinde sinirli da olsa bir etkisi bulunmaktadir (Genel, 2014). internet ve sosyal
medya da bireylerin siyasal karar slireclerinde etkili olabilecek iletisim araglari arasinda yer
almaktadir (Balci & Saritas, 2015). Secim donemlerinde siyasal icerikli bilgilere maruz kalan
secmenler, bu bilgilerden etkilenebilmektedir (Dilber, 2012). Sosyal medyanin bilgi edinme
amach kullanimi siyasal katiim icin 6nemlidir ve sosyal aglarda farkli siyasal bilgilerin
gorilmesinin yine siyasal katilim noktasinda gticli bir etkiye sahip oldugu 6n plana ¢ikmaktadir
(Gil de Zuhiga et al., 2012, p. 329). Siyasal bilgi edinme (Eser & Giiler, 2015) ve paylasim yapma
(Gindogmus et al., 2019) amaciyla yapilan sosyal medya kullaniminin siyasal katilimi arttirdigi
da tespit edilmistir. Sosyal medya 6zellikle gen¢ secmenlerin oy verme davranislari gibi secmen
davraniglari Gzerinde de etkili olabilmektedir (Biswas et al., 2014; Munir, 2018). Oy verme
tercihleri Gzerinde sosyal medya paylasimlarinin diger medya ciktilarina (siyasilerle roportaj,
TV tartisma programlari vb.) gére daha etkili oldugunu bulgulanmistir (inal, 2023). Yine
rasyonel oy verme davranisi (izerinde sosyal medyanin etkisi tespit edilmistir (Kiiciik Oztiirk &
Toklu, 2020). Dolayisiyla 6zellikle secim dénemlerinde sosyal medyada siyasal icerikli bilgilerle
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karsilasilmasi bireylerin tercihleri lzerinde etkili olabileceginden, toplumun énemli bilgi ve
haber kaynaklari arasinda bulunan gazetecilerin sosyal medyadaki iletisim pratikleri 6nem arz
etmektedir.

2. Arastirma Metodolojisi

2.1. Yontem

Sosyal bilimler alaninda yogun bir sekilde kullanilan icerik analizi, toplumsal yasamin
surdirdlmesi adina oldukga 6nemli olan iletisim sirecinin ¢éziimlenmesini hedefleyen
yontemdir (Hepkul, 2002, p. 2). Berelson, icerik analizini iletisim arastirmalarinda sunulan
icerigin objektif ve sistematik olarak incelenmesini saglayan bir arastirma teknigi olarak
tanimlamaktadir (Aziz, 2011, p. 131). icerik analizi metinlerde acik olarak aktarilanlardan
sistemli, tarafsiz, tekrarlanabilir ve gecerli sonuglara ulasmak icin kullanilan arastirma
teknigidir (Krippendorff, 2019; Stone et al., 1966). icerik analizi ile ilgili ydntem, teknik, arac,
metot gibi kavramlar esdeger olarak ele alinmistir. Bunun en énemli nedenlerinden biri igerik
analizinin ¢atiyi olusturmasi ve buna ¢esitli teknik ve araglari eklemesinden
kaynaklanmaktadir. Buradan hareketle igerik analizi, icerisinde farkli teknik ve araglari
barindiran, yalnizca betimleme degil ayni zamanda eldeki verilerden gikarim yapma imkani
veren bir yontemdir (Gokge, 2019, pp. 25-26). Calismada da gazetecilerin sosyal medyadaki
paylasimlarinin niceliksel verilerinin sunulmasini ve bu paylagimlardan ¢ikarim yapilmasi
hedeflendiginden icerik analizi yontemi kullaniimistir.

2.2. Arastirma Sorular ve Coziimleme Birimi

Arastirma sorusu calismada konunun hangi acidan incelenecegi hakkinda bilgi verici
niteliktedir. Bu nedenle arastirma sorularinin 6ncelikli olarak belirlenmesi 6nem arz
etmektedir. Calismanin arastirma sorulari ise su sekildedir:

1. Secim doneminde gazetecilerin secimle ilgili paylasim yogunlugu ne diizeydedir?
2. Secim doneminde gazeteciler secimle ilgili paylasimlari ne kadar etkilesim almaktadir?
3. Secim déneminde gazetecilerin secimle ilgili paylasimlarinin tiri nedir?

4. Secim déneminde gazetecilerin segimle ilgili paylasimlarinda herhangi bir siyasi aktore
yakinhk var mi?

Arastirma sorularina yonelik cevaplarin aranacagi ¢oziimleme birimi ise 6érneklem grubuna
dahil edilen gazetecilerin sosyal medya platformu X'te yaptigi paylasimlardir. Yapilan
paylasimlarin secime yonelik olanlari analiz edilmistir.

2.3. Evren ve Orneklem

Galismanin evreni sosyal medya platformlarinda iletisim pratiklerini strdiren tim
gazetecilerdir. Orneklem grubu ise takipgi sayilari ve etkilesim oranlarina gore belirlenmistir.
X'te 5 milyon ve Uzerinde takipgisi olup, paylasim yapan 3 gazeteci (Fatih Portakal, Ugur
Diindar ve Ciineyt Ozdemir) ile 1 milyon lzerinde takipgisi bulunan ve (Boomsocial, 2024)
verilerine gore etkilesim orani en yiksek olan 7 gazeteci (Sirin Payzin, Nedim Sener, Murat
Agirel, Sedef Kabas, ismail Saymaz, Yilmaz Ozdil ve Can Atakl) érneklem olarak belirlenmistir.
Orneklem grubuna dahil edilen gazetecilerin 18 Mart 2024-7 Nisan 2024 tarihlerinde yaptig
paylasimlar analiz edilmistir.

2.4. Veri Toplama Teknigi
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Arastirmada analiz edilen veriler, arastirmacilar tarafindan orneklem grubunda yer alan
gazetecilerin X'teki hesaplari takip edilerek elde edilmistir. Veriler ise arastirma kategorilerine
(Takipgi sayisi, etkilesim, takip edilen sayisi, toplam paylasim sayisi, secimle ilgili paylasim
sayisi, paylasim tlrleri, mention ya da hashtag kullanimi, paylasimlarda web baglantisi,
paylasimlar kimlerle ilgili, gorsel (fotograf, video) ve mizik kullanimi, paylasimlarin yoni
(elestiri var mi yok mu varsa kime)) gore kodlanmistir. Kategoriler arastirmacilar tarafindan
konuyla ilgili ayni yontemin uygulandigi daha 6nce yapilmis olan ve farkli odak noktalariyla
iletisim pratiklerini inceleyen galismalardan (Bayraktutan et al., 2014; Celik, 2020; Dondurucu
& Ulucay, 2016; Oztiirk & Zeybek, 2020) da yararlanilarak olusturulmustur.

3. Bulgular
Tablo 1. Gazetecilerin Segime Y&nelik Paylasim Sayilari
Segimle ilgili Se¢imden Farkli Toplam Tweet

Fatih Portakal 64 19 83
Ugur Diindar 44 76 120
Ciineyt Ozdemir 74 35 109

Sirin Payzin 8 17 25
Nedim Sener 128 112 240
Murat Agirel 69 106 175
Sedef Kabas 169 87 256
ismail Saymaz 305 168 473

Yilmaz Ozdil 20 10 30

Can Atakli 40 21 61
Toplam 921 651 1572

Gazetecilerin secim doéneminde paylastiklari icerikler incelendiginde secime yonelik
paylasimlarinin toplami 921 iken secimden farkli paylasimlari 651 olmustur. incelenen dénem
icerisinde gazetecilerin paylasimlarinda se¢imin yogunlukla islenen konu oldugu gérilmastur.
ismail Saymaz secimle ilgili en ok paylasim (305) yapan gazeteci olmustur. Onu sirasiyla 169
paylasimla Sedef Kabas ve 128 paylasimla Nedim Sener takip etmistir. Secimle ilgili en az
paylasim yapanlar ise Sirin Payzin (8), Yilmaz Ozdil (20) ve Can Atakl’dir (40). Bu bulgular
gazetecilerin/kése vyazarlarinin sosyal medya kullanim pratikleri Uzerine yogunlasan
calismalarin (Bakan, 2017; ispir & Kilig, 2017; Ulas, 2021) sonuglariyla benzerlik
gostermektedir. Bu arastirmalarda da gazetecilerin siyaset ve siyasetle dogrudan baglantil
konularla ilgili daha ¢ok paylasim yaptiklari bulgulanmistir. Gazetecilerin secime yonelik
paylasim sayilarinda blyik oranda farkhliklar gorilmistir. Calisma kapsaminda secime
yonelik tweetler arastirilmistir. Dolayisiyla diger tablolarda secimden farkli paylasimlar
arastirma disinda tutulmustur.

Tablo 2. Gazetecilerin Segime Yonelik Paylasimlarinin Tir(

Tweet Retweet Alintilama
Fatih Portakal 62 1 1
Ugur Diindar 19 23 2
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Ciineyt Ozdemir 70 3 1
Sirin Payzin 1 4 3
Nedim Sener 28 52 48
Murat Agirel 54 3 12
Sedef Kabas 56 90 23
ismail Saymaz 57 201 47
Yilmaz Ozdil 18 2 0
Can Atakli 23 11 6
Toplam 388 390 143

Secimle ilgili paylasimlara bakildiginda 388 tweet, 390 retweet ve 143 alintilamanin aktarildigi
gorilmektedir. Se¢cim paylasimlarinin biyik bir b6limu ¢ok yakin bir oranla tweet ve retweet
kategorileri Uzerinde gerceklesmistir. Ciineyt Ozdemir ve Fatih Portakal en cok tweet
génderen gazeteciler olmustur. Bu durum Ciineyt Ozdemir ve Fatih Portakal'in segim
paylasimlarini dogrudan kendi ifadeleriyle kurdugunu gostermistir. En az tweet paylasan
gazeteci Sirin Payzin’dir. Paylasimlarini daha c¢ok diger paylasim tiirleri Uzerinden
gerceklestirmistir. Retweet paylasimlarina bakildiginda ise 201 retweet ile ismail Saymaz ilk
siradadir. En ¢ok paylasim yapan kisi olan ismail Saymaz retweet sayisinda da én plana
ctkmistir. Onu 90 paylasimla Sedef Kabas ve 52 paylasimla Nedim Sener takip etmistir. ilk g
sirayl paylasan gazetecilerin secime yonelik paylasimlarinin cogunu retweetler Uzerinden
gerceklestirdigi tespit edilmistir. Retweet paylasimlarinin bir¢cogu gazetecilerin kendi
climlelerini paylasan baska hesaplarin tweetlerinden olusmustur. En az retweet yapanlar
Ciineyt Ozdemir ve Fatih Portakal’dir. Alintilama sayilarinda da Nedim Sener 48 paylasimla 6ne
cikan isim olmustur. Nedim Sener’den sonra 47 paylasimla ismail Saymaz ve 23 Paylasimla
Sedef Kabas en ¢ok alintilama yapan gazeteciler olmustur. Nedim Sener’in paylasimlarinin
birgogunu alintilama ve retweetler olusturmaktadir. Bu noktada segime yonelik paylasim
kurgularinda baskalarinin paylasimlarinin da 6nemli bir yer tuttugu saptanmistir.

Tablo 3. Gazetecilerin Secime Yonelik Paylasimlarinin Etkilesim Durumu

Begeni Yorum Goriintiileme Retweet
Fatih Portakal 130.169 23.038 20.008.000 13.283
Ugur Diindar 198.254 7.144 13.984.000 10.270
Ciineyt Ozdemir 23.252 3.822 12.111.000 2.623
Sirin Payzin 3.056 810 489.000 590
Nedim Sener 358.000 20.328 19.444.000 99.131
Murat Agirel 433.806 17.541 51.712.000 69.861
Sedef Kabasg 2.634.546 56.525 84.764.000 214.549
ismail Saymaz 2.233.271 78.141 31.300.000 160.499
Yilmaz Ozdil 164.032 5.178 5.438.000 11.834
Can Atakli 66.256 2.651 3.225.000 5.578
Toplam 6.244.642 215.178 1.005.351.000 588.218

22



Akdeniz iletisim | 2025 (48) | 17-38

Secime yonelik paylasimlar 6.244.642 kez begeni almistir. Paylasimlari en ¢cok begeni alan kisi
Sedef Kabas'tir. Sedef Kabas’i 2.233.271 ile ismail Saymaz takip etmistir. Secime yénelik
paylasim sayilarinda en ¢ok paylasimi bulunan isim ismail Saymaz olmasina ragmen en ¢ok
begeni alan gazeteci Sedef Kabas olmustur. En az begeni ise sirasiyla Sirin Payzin (3056),
Ciineyt Ozdemir (23.252) ve Can Atakli’nin (66.256) paylasimlarina gelmistir. Ciineyt Ozdemir
ortalamanin Ustlinde bir paylasim sayisi yapsa da paylasimlari ¢ok fazla begeni almamistir.

Yorum sayilarinda toplam 215.178 yorum icinde en ¢ok yorum yapilan gazeteci ismail
Saymaz’dir. Paylasimlarina 78.141 yorum gelmistir. ismail Saymaz’i Sedef Kabas (56.525) ve
Fatih Portakal (23.038) takip etmistir. Paylasimlarina en az yorum gelen gazeteciler ise Sirin
Payzin (810), Can Atakh (2651) ve Ciineyt Ozdemir’dir (3822). Gazetecilerin paylasimlarinda
yer alan yorumlarin takipcilerin kisisel fikirlerini en net sekilde ifade edebilmesine imkan
vermesinden dolayi 6nemli bir gosterge olarak yer almaktadir. Gazetecilerin paylasimlarina az
sayida yorum gelmesi iceriklerin fazla tartisiimadigini da gostermektedir.

Gazetecilerin paylasimlarinin goriintilenme sayilari incelendigimde ise tim paylasimlarin 1
milyarin (zerinde gorintilendigi goriilmustlr. Bu noktada secim sirecinde gazetecilerin
paylasimlarinin 6énemli o6l¢clide bir kitleye ulastigini sdylemek mimkiindir. Sedef Kabas
84.764.000 goriintlileme ile en ¢cok gorintiilenme alan gazeteci olmustur. Gorlntileme
sayilarinda Sedef Kabas’tan sonra Murat Agirel (51.712.000) ve ismail Saymaz (31.300.000)
on plana ¢cikmistir. Sedef Kabas ona en yakin goériintiilenme alan gazeteciden 33 milyondan
daha fazla izlenmistir. Uglincii sirada yer alan ismail Saymaz en ¢ok paylasimi yapan gazeteci
olmasina ragmen Sedef Kabas'in neredeyse 1/3’lG kadar goriintUlenmistir. Sirin Payzin
(489.000), Can Atakli (3.225.000) ve Yilmaz Ozdil (5.438.000) en az goriintilenme alan
isimlerdir.

Gazetecilerin paylasimlarinin farkli kullanicilar tarafindan yeniden paylasiima sayilarina
bakildiginda da sirasiyla Sedef Kabas (214.549), ismail Saymaz (160.499) ve Nedim Sener
(99.131) ilk siralari olusturmaktadir. Paylasimlarin begenilmesi ve baska kullanicilar tarafindan
da yayginhginin aktarilmasi noktasinda retweetler 6nem arz etmektedir. Bu tlr paylasimlar
icerigin etkinliginin ve etkilesiminin de artmasini saglamaktadir. Sedef Kabas da bu kategoride
oldukca 6nemli bir etkilesim almistir. ismail Saymaz ve Nedime Sener de bu tiir paylasimlarda
etkilesim yakalamistir. Paylasimlari en az retweet edilen gazeteciler ise sirasiyla Sirin Payzin
(590), Ciineyt Ozdemir (2623) ve Can Atakl’dir (5578). Son ii¢ sirada yer alan gazetecilerin
paylasimlarinin retweet edilmesi genel ortalamanin oldukga altinda kalmistir. Bulgular genel
olarak, gazetecilerin sosyal medya paylasimlarinin yogun bir etkilesim aldiginin gostergesi
olmaktadir. Bu sonug, Tutgun-Unal ve Kurt’un gazetecilerin sosyal medyadaki paylagimlarini
analiz ettikleri calismanin bulgulariyla benzerlik gdstermektedir (Tutgun Unal & Kurt, 2021).

Tablo 4. Gazetecilerin Se¢ime Yonelik Paylasimlarinda Gérsel, Video ve Anket Kullanimi

Gorsel Video Anket
Fatih Portakal 32 6 26
Ugur Diindar 28 2 0
Ciineyt Ozdemir 1 42 0
Sirin Payzin 3 2 0
Nedim Sener 46 72 0
Murat Agirel 28 20 0
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Sedef Kabas 46 51 0
ismail Saymaz 187 62 0
Yilmaz Ozdil 1 2 0
Can Atakli 11 6 0
Toplam 383 265 26

Secimle ilgili aktarilan 921 tweet’in 674’Gnde gorsel, video veya anket kullanildigl tespit
edilmistir. Gonderilerin 383’(inde gorsel, 265’inde video ve 26'sinda anket kullaniimistir. Anket
paylasimini sadece Fatih Portakal yapmistir. Paylasimlarin etkinliginin artiriimasi noktasinda
destekleyici dge olarak yer alan gérsel, video ve anket eklemelerini en ¢ok kullanan ismail
Saymaz’dir. 305 paylasiminin 249’unda destekleyici ége kullanmistir. Ozellikle gorsel kullanimi
oldukca yogundur. 118 paylasimda gérsel ve video kullanan Nedim Sener ismail Saymaz’dan
sonra en ¢ok destekleyici unsur kullanan gazeteci olmustur. Yilmaz Ozdil ise en az gorsel ve
video kullanan isimdir. Yalnizca 3 paylasiminda bu tir icerikler kullanmistir. Paylasimlari
oldukca az olan Sirin Payzin da 5 tane iceriginde gorsel ve videoya yer vermistir. Gorsel, video
ve anket kullanimi paylasimlarin daha dikkat ¢ekici olmasi ve yazilanlariispatlamasi hususunda
degerlidir. Gazetecilerin paylasimlarinin genelinde (ylzde 73,18) gorsel, video ve ankete yer
vermistir. Bu cercevede paylasimlar zengin bir icerik sunarak cesitli 6gelerin eklenmesiyle
konunun daha iyi anlagilmasini saglamaktadir.

Tablo 5. Gazetecilerin Segime Yonelik Paylagimlarinda Web Baglantisi Kullanimi

Web Baglantisi

Fatih Portakal Youtube: 27
Diger: 4
Ugur Diindar Youtube: 9

Sozcu.com: 7

Diger: 1
Ciineyt Ozdemir Youtube: 72
Sirin Payzin Halktv.com: 2

Diger: 2
Nedim Sener Youtube: 9

Hurriyet.com: 5
X.com:8

Diger: 5

Murat Agirel Cumhuriyet.com: 7

Diger: 1

Sedef Kabas Yok

ismail Saymaz Youtube: 85
T24.com: 3
Soézci.com: 51

Karar.com: 6
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Diger: 11
Yilmaz Ozdil Youtube: 14
Can Atakli Youtube: 21

Web baglantisi olan paylasimlar icerigin farkli mecralarda nasil yer aldigini géstermek ya da
daha uzun halinin baska bir platformda yer alisini aktarmak ve 6zellikle gazetecilerin diger
sosyal medya hesaplarina yonlendirme yapmak istemesi hususunda 6nem arz etmektedir.
Gazeteciler ¢alistiklari bir gazete varsa o gazetenin web sayfasina yonlendirmek ya da Youtube
gibi kendi sosyal medya hesaplarina gecisi saglamak icin X paylasimlarina bu tir web
baglantilari eklemektedirler. Ozellikle son zamanlarda gazetecilerin giindeme iliskin konulari
Youtube {zerinden degerlendirdikleri gériilmektedir. incelenen tweetlerde yer alan web
baglantilarinin da ¢ogunlugu Youtube paylasimlarindan olusmustur. Toplam 237 paylasimda
Youtube baglantisi yer almistir. 58 paylasimda ise s6zcli.com web baglantisi olarak eklenmistir.
Sozcli gazetesinin sitesinin web baglantisi ismail Saymaz ve Ugur Diindar tarafindan
yapiimistir. Sadece Sedef Kabas’in paylasimlarinda herhangi bir web baglantisi yoktur. En
yogun web baglantisi kullanan isim Ciineyt Ozdemir’dir. Clineyt Ozdemir’i Yilmaz Ozdil ve Can
Atakl takip etmistir. Sayisal anlamda en fazla web baglantisi (156) paylasan gazeteci ismail
Saymaz’dir. En az web baglantisi kullanan gazeteci ise Sirin Payzin’dir. Halktv.com,
hurriyet.com, cumhuriyet.com ve karar.com gibi ulusal yayin yapan gazetelerin haber siteleri
de paylasimlarda siklkla yer almistir. 921 paylasimin 350’sinde (ylizde 38) web baglantisi
kullanilmistir. Bu noktada paylasimlar icerisine eklenen web baglantilariyla farkli mecralara
yonlendirme yapilmistir.

Tablo 6. Gazetecilerin Segime Yonelik Paylagimlarinda Mention ve Hashtag Kullanimi

Mention Hashtag

Fatih Portakal 21 32
Ugur Diindar 26 7
Ciineyt Ozdemir 1 1
Sirin Payzin 3 0
Nedim Sener 41 24
Murat Agirel 4 0
Sedef Kabas 59 54
ismail Saymaz 104 12
Yilmaz Ozdil 0 0
Can Atakli 2 19
Toplam 261 149
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Gazetecilerin tweetlerinde yer alan mention ve hashtagler incelendiginde toplam 450 tane bu
tir etkilesim aracina rastlanmistir. Mentionlar araciligiyla konuyla ilgili kisi ve hesaplar
etiketlenerek paylasimlarin etkinligi artirilmak istenmektedir. Hashtagler ise paylasim yapilan
konunun farkh hesaplarca goriintiilenmesini saglamaktadir. Bu tiir iceriklerin paylasimlarda
yer almasi iceriklerin hedef kitlesini artirmaktadir. Secim déneminde gazetecilerin de bu tir
iceriklere siklikla yer vermesi, paylasimlarinin etkinliginin yikseltiimesinin amaglandigini
gostermektedir. Toplam 261 mention yapilmis, bunlarin 104 tanesi ismail Saymaz’in
paylasimlarinda yer almistir. ismail Saymaz mention kullanarak igeriklerinin etkinligini
yikseltmek istemistir. ismail Saymaz’i Sedef Kabas (59) ve Nedim Sener (41) takip etmistir.
Paylasilmalarinda bu tiir etkilesimlerine yer vermeyen ya da ¢ok az kullanan gazeteciler de
gorilmektedir. Yilmaz Ozdil hicbir paylasiminda bu tiir icerikler kullanmamistir. Clineyt
Ozdemir ise paylasimlarina 1’er kez mention ve hashtag eklemistir. En az mention ve hashtag
kullanan bir diger gazeteci ise Sirin Payzin’dir. 3 kez mentiona yer veren Payzin higbir
paylasimda hashtag kullanmamistir. Tweetlerde mention ve hashtag kullanim yogunlugu
bakimindan ise Fatih Portakal (ylzde 82,81), Ugur Diindar (ylzde 75) ve Sedef Kabas (ylizde
66,86) 6n plana ¢ikmistir.

Tablo 7. Gazetecilerin Secime Yonelik Paylasimlarinda Aday ve Gazetecilerin Konumu

Aday iktidar Ana Muhalefet Diger Muhalefet Secim
ol. oz. ntr. | ol. | oz. ntr. | ol. oz. ntr. | ol. oz. ntr. | ntr
Fatih 4 |- 1 |- |27 |2 |5 |- - - 3 |- 22
Portakal
Ugur Dindar | 13 1 4 - 13 - 2 - - - - - 11
Cilineyt - 4 17 - 7 1 - 3 2 - - - 40
Ozdemir
Sirin Payzin - 2 - - 4 - 1 - - - 1 -
Nedim Sener | - 41 1 2 |- - - 64 - - 8 - 12
Murat Agirel | - 17 - - 22 - 9 - - - 2 3 16
Sedef Kabas | 40 14 - - 86 - 23 - - - 2 - 4
ismail 30 |29 9 - 1132 |1 31 |1 8 1 |8 1 44
Saymaz
Yilmaz Ozdil | - - 2 - |10 |- 5 - - - - - 3
Can Atakli 2 4 - - 23 - 6 - - - - - 5
Toplam 89 112 34 2 (324 |4 82 69 10 11 23 5 157

*QOl: Olumlu, Oz: Olumsuz, Ntr: Notr

Paylasimlarin igeriklerinin degerlendirildigi Tablo 7’de gazetecilerin iletisim stratejileri
incelenmistir. Aday, iktidar, ana muhalefet ve diger muhalefet basliklari araciligiyla
kategorilendirme yapilmistir. Aday paylasimlari incelendiginde 112 olumlu, 89 olumsuz ve 34
notr iletisim pratigine rastlanmistir. Olumsuz kategorisinde yer alan paylasimlarin geneli AK
Parti adaylari olan Murat Kurum ve Turgut Altinok hakkinda yapilmis, istanbul ve Ankara
adaylarinin negatif yonleri 6n plana cikarilmistir. Olumlu kategorisinde yer alan paylasimlarda
ise Ekrem imamoglu én plana ¢ikmaktadir. imamoglu yaptig icraatlar ve iktidar adaylarina
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yiklenme noktasinda gazetecilerin ¢ogunlugu tarafindan olumlu vyansitilmistir. Tim
gazeteciler icerisinde ana muhalefet adaylarina karsi en gok olumsuz paylasim yapan gazeteci
Nedim Sener olurken, Ciineyt Ozdemir ve ismail Saymaz’'in paylasimlari arasinda da ana
muhalefet adaylarina yonelik olumsuz paylasim bulunmaktadir. Diger gazetecilerin
paylasimlarinda iktidar adaylarini olumlayan paylasim gérilmemistir.

iktidar hakkindaki paylasimlarda 2 olumlu 324 olumuz ve 4 nétr iletisim pratigi gérilmistir.
Sayilardaki farklardan da goriilecegi lizere iktidar 6zelinde neredeyse higbir olumlu igerik yer
almamustir. iktidari en ¢ok elestiren gazetecilerin basinda ismail Saymaz gelmektedir. 132
paylasimda iktidar hakkinda olumsuz icerikler olusturmustur. ismail Saymaz’i ise 86 paylasimla
Sedef Kabas takip etmektedir. iktidar hakkinda yapilan olumsuz paylagimlarin bircogu ismail
Saymaz ve Sedef Kabas tarafindan yapilmistir. Nedim Sener disindaki tiim gazeteciler iktidari
oldukg¢a yogun bicimde elestirmistir.

Ana muhalefetle ilgili paylasimlara bakildiginda ise 82 olumlu, 69 olumsuz ve 10 notr iletisim
pratigine rastlanmistir. Ana muhalefet partisi tweetlerde genel olarak olumlu yer almistir.
Olumsuz paylasimlarin 64’0 Nedim Sener tarafindan yapilmistir. Nedim Sener disinda
muhalefet neredeyse hic elestirilmemistir. icerikler incelendiginde gazetecilerin ana
muhalefeti destekledigi ve olumlayan bir bakis acisi yansittigi gortlmustiir. Diger muhalefet
kategorisinde ise 11 olumlu, 23 olumsuz ve 5 nétr paylasim yer almistir. Olumsuz paylasimlarin
geneli ana muhalefeti yalniz birakma noktasinda birlesmektedir. Ozellikle Sirin Payzin diger
muhalefet partilerini elestirme noktasinda on plana c¢ikmaktadir. Oldukca az paylasim
yapmasina ragmen yapilan paylasimlarin timiinde diger muhalefet partilerinin elestirildigi
goriulmektedir.

Paylasimlarda aday, iktidar, ana muhalefet ve diger muhalefet kategorilerinin disinda 157
icerikte secime yonelik notr ifadeler yer almistir. Gazetecilerin secimle ilgili paylasimlarinin
genelinde ana muhalefet partisi ve adaylari olumlu olarak yer almis iktidar partisi ve adaylari
ise elestiriye ugramistir. Ayrica diger muhalefet partileri de bazi gazeteciler tarafindan
elestirilmistir. Paylasimlarin cogunlugunda elestiri 6n plana ¢ikmistir. Bu sonug, Ulas’in yaptigl
arastirmanin bulgulari ile benzer 6zellik tagimaktadir (Ulas, 2021).

Tablo 8. Gazetecilerin Secime Yonelik Paylasimlarinin Konusu

Aday Parti Ekonomi Din Cevre Genel
Fatih Portakal 17 22 1 3 3 18
Ugur Diindar 14 11 3 - - 16
Ciineyt Ozdemir | 19 6 4 - 2 43
Sirin Payzin 2 6 - - - -
Nedim Sener 55 66 2 - - 5
Murat Agirel 13 38 - - - 18
Sedef Kabas 59 102 - 3 - 5
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ismail Saymaz 70 158 13 15 - 49
Yilmaz Ozdil 8 10 - - - 2
Can Atakli 9 27 - - - 4
Toplam 266 446 23 21 5 160

Secimle ilgili paylasimlar incelendiginde aday, siyasal parti, ekonomi, din, ¢evre ve genel konu
basliklarinin yer aldigi gorilmistir. Kategoriler olusturulurken 3’den az olan basliklar genel
kategorisine aktarilmistir. Paylasimlarin toplami incelendiginde; adaylarla ilgili 266, siyasal
partileri konu alan 446, ekonomiyi konu alan 23, din konulu 21, gevre konulu 5, ve diger
kategorisinde 160 icerigin yer aldigi gortlmustiir. Gazetecilerin mesajlarinin 6zellikle parti
konusunda toplandigi gérilmektedir. 446 tweette (ylzde 48,43) siyasal parti 6zelinde icerik
olusturulmasi secimle ilgili paylasimlarin 6nemli bir kisminin bu kategoriye ayrildigini ortaya
koymaktadir. Aday (ylzde 28,88) konusu da paylasimlarda 6n plana ¢ikan kategori olmustur.
Ekonomi ve din basliklari da gazetecilerin vurgu vyaptiklari alanlardir. Gazetecilerin
paylasimlarinin genel olarak parti ve aday hususunda toplandigi gorilmiustir. Paylasimlarda
iktidara elestiri yapildigi ve ana muhalefete destek verildigi distundldiginde, iceriklerde de
ozellikle siyasal parti ve aday 6zelinde bir iletisim kurma stratejisi izlendigi anlasiimaktadir.
Ozellikle ismail Saymaz ve Sedef Kabas siyasal parti ve aday kategorisinde oldukca fazla
paylasim yapmis; iktidari elestirip ana muhalefeti olumlu gérmistiir. Nedim Sener de parti ve
aday konusunda en cok paylasim yapan (glinct kisidir. Nedim Sener ise ana muhalefeti
elestirmis ve ana muhalefet adaylarini paylasimlarinda olumsuz yansitmistir. Ekonomi konusu
bes gazeteci tarafindan islenmis ve en cok ismail Saymaz paylasimlarina eklemistir. Din konusu
ise ismail Saymaz, Sedef Kabas ve Fatih Portakal tarafindan ele alinmis ve genel olarak
cemaatler 6zelinde bir elestiri yapilmistir. Cevre konusunda da Fatih Portakal ve Clineyt
Ozdemir iktidari elestirmistir. Can Atakli, Yilmaz Ozdil, Murat Agirel ve Sirin Payzin sadece
aday, parti ve genel kategorilerine paylasimlarinda yer vermistir. Diger gazetecilerin
paylasimlarini cesitlendiren ekonomi, din ve c¢evre konusu bu gazeteciler tarafindan
degerlendirilmemistir.

Tablo 9. Gazetecilerin Secime Yonelik Paylasimlarinda Uslup Durumu

Kinama | Kiigimseme | Sitem | Satasma | Kinaye | Ovme | Alay Yiiceltme | Diger
Fatih 4 3 14 12 3 4 2 - 24
Portakal
Ugur 2 - 7 5 3 9 2 2 16
Dindar
Clneyt 2 1 5 5 4 4 2 - 53
Ozdemir
Sirin 2 - 3 - 2 - - - 1
Payzin
Nedim 33 8 24 8 28 4 15 - 8
Sener
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Murat 18 - 14 4 9 8 1 - 17
Agirel

Sedef 44 1 21 18 30 43 7 - 5
Kabas

ismail 31 4 64 50 26 52 19 7 44
Saymaz

Yilmaz - - 2 2 5 - 3 3 5
Ozdil

Can Atakli | 11 - 7 5 4 5 4 - 4
Toplam 147 17 161 109 114 129 55 12 177

Tabloda yer alan iislupla ilgili basliklarin agiklamalari asagidaki gibidir:

Kinama: Ayiplamak ve kabahatli durumlari gostermek lzere kurgulanan climleleri ifade
etmektedir.

Kiigimseme: Bir kisi ya da olayl degersiz gérme ve hafife alma gibi anlamlara karsilik
gelmektedir.

Sitem: Bir kisinin davranislari ya da sozlerinden dolayi alinganlk gésterme, kirginlik duyma ve
bu durumu muhataba ifade etme durumudur.

Satasma: Acik bir ifadeyle bir kimseyi rahatsiz edecek davranis sergileme ya da s6z séyleme
durumudur.

Kinaye: Anlatiimak istenilen konunun dolayli yollara basvurularak anlatilmasini ifade
etmektedir.

Ovme: Birinin ya da bir seyin olumlu yénlerinin 6n plana cikarilmasi ve olumlu niteliklerin
yuklenilmesi anlamina gelmektedir.

Alay: Bir kisinin ya da bir seyin eksik, glling, kusurlu, olumsuz vb. yonlerinin vurgulanarak
eglence malzemesi yapilmasidir.

Yiiceltme: Bir kurum ya da kisinin ovgl dolu ifadelerle ylkseltilmesidir.

Gazetecilerin paylasimlarinin Gslup yoninden incelendigi tabloda elestiriye yonelik oldukga
fazla iletisim stratejisinin kullanildig tespit edilmistir. Kinama, kiicimseme, sitem, satasma,
kinaye, 6vme, alay, yliceltme ve diger basliklarindan olusan tabloda 177 paylasimda nétr
ifadelere rastlanmistir. Kinama, sitem, satasma, kinaye gibi baslklarda olduk¢a yogun
elestiriler oldugu gortlmustir. Elestiri iceren ifadelerde sitem 161, kinama 147, kinaye 114 ve
satasma 109 kez paylasimlarda yer almistir. Paylasimlarin yarisindan fazlasi elestiriye yonelik
Uslup tarzlarindan olusmaktadir. Bu paylasimlarda ise genel olarak iktidar partisi ve adaylarinin
elestiriye konu oldugu saptanmistir. Paylasimlar icerisinde 6vme ve yliceltme gibi kategoriler
ise 150’ye yakin bir sayida yer almistir. Ana muhalefet partisi genel olarak olumlu yansitiimistir.
55 kez alay ifadeleri yer almis bunun geneli iktidar partisine yoneltilmistir. Sadece Nedim
Sener’in paylasimlarinda ana muhalefet partisine yonelik alay ifadelerine rastlanilimistir.
Gazetecilerin paylasimlarindaki ifadeleri iktidar aleyhine olacak sekilde yer almistir. Bu
noktada Nedim Sener ve Ciineyt Ozdemir disindaki gazetecilerin iktidari elestirdigi
gozlemlenmistir.

Gazetecilerin iletisim stratejilerinde en ¢ok basvurdugu yontem sitem olmustur. Sitemle ilgili
paylasimlarda ozellikle iktidarin faaliyetleri toplum adina biyilk hayal kirikliklari yaratmasi
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noktasinda toplanmaktadir. ikinci elestiri noktasi ise kinamadir. Bu iletisim stratejisinde
genellikle iktidarin secim stratejileri kotlcll bir yaklasimi barindirdigi disiinilerek ahlaki
acidan dogru bulunmadigi goésterilmek istenmistir. Kinaye bashgl ise Uglincl sirada yer
almaktadir. iktidarin faaliyetleri dolayli vyollardan elestiriimekte ve baska konularla
baglanmaktadir. Ozellikle istanbul ve Ankara adaylarinin vaatleri tizerinden bu tir iletisim
stratejileri  kurgulanmistir. Satasma bashgl ise bir konuda dogrudan hedef almayi
gostermektedir. Bu kategoride de iktidar aldigi kararlar ve uygulamalariyla topa tutularak
dogrudan ve siddetli olarak elestirilmigtir.

Gazetecilerin iletisim Uslup yoninden iletisim stratejilerinin bir kismini da 6vme kategorisi
olusturmaktadir. Bu kategoride yer alan mesajlarin oldukga biiylk bir kismi ana muhalefet
partisi ile onun istanbul ve Ankara adaylarina gelmistir. Nedim Sener’in iktidar partisini 4
paylasimda 6vdugi gortlmustir. Bunun disindaki dvme stratejisini iceren tiim paylasimlarda
ana muhalefet partisinin ve adaylarinin 6évildigi gorilmektedir.

Sonug itibariyla gazetecilerin paylasim stratejilerinde Uslup konusu 6nemli hale gelmistir.
Gazetecilerin Uslup tarzlarinin genel olarak iktidari elestirmek ve ana muhalefet partisi ile
onlarin adaylarini olumlu yansitmak lzere kurgulandigi soylenebilir. Sosyal medya platformu
olan X'de paylasimlari oldukca yogun etkilesim alan gazetecilerin kurduklari iletisim
stratejilerinin takipgiler Gzerinde etkili olabilecegi séylenebilir.

Ornekler

fatih portakal @ @fatihportakal - 2 Nis

.' AKP’nin sorunu sec¢im yenilgisini kabul edememesi. Buglin kaos havasi
esiyorsa tek nedeni gligstiz gorlinliriiz endisesiyle sonucu yliksek sesle
dillendirememeleri. Beyler, hanimlar kaybettiniz.

DAkpart

Q18 128 Q 288 thi 1Mn R

T

Gorsel 1. Kinama

e Nedim Sener @ @ @nedimsener2010 - 19 Mar
NE OLURSA OLSUN CHP SECMENI BU ZEKAYI HAK ETMIYOR....
(Hakl diyen koyunlar asagya tslisebilir)
CHP Genel Bagkan Yardimcisi Burhanettin Bulut, CHP'deki 'para kulesi'
goruntileri hakkinda ilging bir yorumu:
Parayi ne kadar degersizlestirmisler ona bakmak lazim.
Bir yeratin...

Daha fazla

Q7 s Oss ihi 1968 7 [

Gorsel 2. Kiigimseme

30



Akdeniz iletisim | 2025 (48) | 17-38

.‘ . fatih portakal & @fatihportakal - 2 Nis

¥ YRP biiyuktiir masadaki 5’ten. Durum budur!

Q 564 1 534 Q78 i1 9028 R

Gorsel 3. Sitem

ismail Saymaz & @ismailsaymaz - 20 Mar
Erdogan, 14 Mayis’l kazanabilmek igin montaj bir video kullanmigti.

Simdi 5 yil 6nceki il binasi satisinin goriintiileri igin “Deste deste dolarlarla
istanbul’u kazanmak istiyorlar” diyor.
Goriintlide dolar bile yok ya, neyse!
Bir se¢im olsun da...

AK Parti, montajdan medet ummasin.

Q28 M 28 Q 168 ihi 9218

Gorsel 4. Satasma

e Sedef Kabas @ @SedefKabas - 28 Mar

Diplomasi sahte imig!
Yanlis anlamayin, Turgut Altinok’tan bahsediyorum:)

Q1B

18 Q 128 i1 3828

Gorsel 5. Kinaye

Sedef Kabas @
@SedefKabas
Diin Ekrem IMAMOGLU’nun davetindeydik

<

ISTANBUL'un GUGLU KADINLARI ile IFTAR bulusmasindaydik..

Son derece iyi organize edilmis, farkl alanlarda basan gostermis
kadinlarin 6zenle secildigi bir davetti...

*

Satafat yoktu... Sadelik ve samimiyet vardi...

<t

Giiglii kadin, giiclii istanbul demektir ¢

w

@istanbulbld ry@kbemimamoglu @dk_imamoglu @onayalpago @nznmor
@Nesrinnas @AvEceGuner @GFeyman @zynporal @melihaokur2
@BaharUnluer @serfiergun @tkdfederasyon @Conradlstanbul
#giuclikadinlar #glclikadingliglitlrkiye #istanbulunglclilkadinlar §3
#tamyolileri

#istanbulbiiyiiksehirbelediyesi #ekremimamoglu #dilekimamogiu
#gilgunfeyman #nazanmoroglu #dnayalpago #zeyneporal #nesrinnas
#gultendayioglu #emineerdem #ecegliner #serfirazergun #melihaokur
#aysegllildeniz #aysecanankadioglu #canangiillii #bahariinlier
#sedefkabas

Gorsel 6. Ovme
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& ciineyt 6zdemir & @cuneytozdemir - 1 Nis
Ver izmir'i gitti, Ver Rize'yi geldi! )

Q21 14 Q 629 ihi 9288 N &

Gorsel 7. Alay

é Yilmaz 6zDiL @ @Yilmaz Ozdill - 26 Mar

17 bakan, bir imamoglu etmiyor...

youtube.com

. 17 Bakan Bir Imamog|u Etmiyor! - Yilmaz Ozdil
Merhaba,AKP'nin Istanbul Mitingi'nden asli iglerini
birakip kapi kapi dolagan bakanlara, Mehmet ...

QO 239 1 425 Q3B 1 1598 |

Gorsel 8. Yiceltme

(=

Sonucg

Sosyal medya toplumun enformasyona ulasmasi ve enformasyon liretim siirecine dahil olmasi
noktasinda insanlara genis iletisim olanaklari sunmaktadir. Secim donemlerinde de sosyal
medya platformlari insanlarin gorlis beyan edebilmesi ve basin yayin organlarina cevap
verebilmesi gibi noktalarda secenek sunmaktadir. Gazeteciler de segimle ilgili paylasimlariyla
sosyal medyadan hedef kitlesine gesitli mesajlar vermektedir.

Calismada, gazetecilerin secim doneminde sosyal medya platformu X'i yogun olarak secim
konusunda kullandiklari tespit edilmistir. Gazetecilerin sosyal medyadaki paylasimlarina yogun
bir ilgi olmustur. Nitekim 1 milyarin tGzerinde goriintilenme elde edilmistir. Etkilesim sonuglari
da gazetecilerin sosyal medya paylasimlarinin ilgi c¢ektiginin gostergesidir. Gazeteciler
incelenen dénem igerisinde daha genis kitleye ulagsma adina sosyal medyanin iletisim
acisindan sundugu imkanlari kullanmislardir. Paylasimlarini gérsel, video, mention, hashtag,
anket ve web baglantisi gibi uygulamalarla zenginlestirmislerdir.

Gazetecilerin secimle ilgili paylasimlarinda parti, aday, ekonomi, din ve ¢evre konulari 6n plana
cikmistir. Parti ve aday etrafinda toplanan paylasimlarda o6zellikle iktidar partisi ve ana
muhalefet partisi ele alinmistir. Bu ¢ercevede cogunlukla partilerin stratejileri ve adaylarin
secimle ilgili beyanlari Gzerinden secime yonelik iletisim stratejileri kurulmustur.

Secim doneminde gazetecilerin paylasimlarinda siyasi aktorlere olan yakinhk veya uzaklik
actkca gorilmustiir. Paylasimlar genel olarak iktidara uzak ve elestirel bir sekilde
olusturulmustur. iktidar partisi ve adaylari siklikla elestirilmistir. Ana muhalefet partisi ve diger
muhalefet partileri daha az elestiriyle karsilasmistir. Muhalefete yonelik elestirilerin biyuik
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kismi Nedim Sener tarafindan yapilmistir. Nedim Sener ve Ciineyt Ozdemir disindaki
gazeteciler muhalefet partilerinin adaylarini olumlamistir. Ciineyt Ozdemir ve Sirin Payzin
haricinde, sosyal medyada buyik bir kitleye ulasan gazeteciler, tarafgir bir bakis acisiyla se¢cime
yonelik paylagimlar yapmiglardir.

Alternatif bir alan arayan okurlar, sosyal medyada da geleneksel medyadaki gibi bir kesimi
onceleyen, o kesimi ylicelten bir iletisim siireciyle karsi kargiya kalmistir. Ulasilan insanlarin
davraniglari Gzerinde etkili olma ihtimali olan gazetecilerin, insanlarin hayatlarinda dogrudan
etkisi olacak olan se¢im ddnemlerinde iletisim pratiklerini daha hakkaniyetli ve meslek
ilkelerine uygun bicimde kurmalari toplumsal fayda adina 6nemli bir ihtiyactir. Bunun yani sira
arastirmanin orneklem kriterlerini karsgilayan ve érneklem grubuna dahil edilen gazetecilerin
cogunlugunun siyasal iktidara yonelik elestirel bakis acisina sahip olan gazetecilerden olustugu
da unutulmamalidir. Orneklem grubu degistirildigi takdirde farkli sonuglar da ortaya cikabilir.
Bu noktada ileride yapilacak olan calismalarda, gazetecilerin sosyal medyadaki iletisim
pratiklerinin farkh bir 6rneklem grubu lizerinde incelenmesi dnerilebilir.

Aciklamalar
* Etik Kurul Onayi: Calisma etik kurul onayi gerektirmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Her iki yazar da galismaya esit (%50) katki sunmustur.

* Cikar Catismasi: “Gazetecilerin Sosyal Medyadaki iletisim Pratikleri: Yerel Secim (31 Mart
2024) Paylasimlarinin Analizi” isimli makalemiz ile ilgili herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali
cikar catismasi yoktur ve yazarlar arasinda ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden uretilmemis, kongre/sempozyum/konferansta
sunulmamistir.

Structured Extended Abstract

Social media, which has become a part of social life, has paved the way for various changes
and transformations in terms of communication practices. In particular, digital transformation
and social networks as an extension of it, which enable the change of a one-sided form of
communication with limited interaction, which is valid for traditional communication
channels, have enabled the production of various solutions against the possibility of a single
source of the message in mass communication or the possibility of message sources being the
spokesperson of a single focus. As a matter of fact, unlike the traditional communication
process, users can become producers, i.e. the source of the message, if they wish, or they can
ensure that the message is fed from different sources with what they produce. For this reason,
people intensively exist in this field to communicate directly, to access accurate/different
information and to access news. Therefore, journalists, who are concerned about delivering
their work to the public in the fastest way possible, use social media intensively and try to
reach the public in this field.
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Among social media applications, X, which allows individuals, groups and institutions from
anywhere in the world to communicate, has also been an intensively researched area in terms
of journalism.and communication practices, and has become a medium that journalists use
for professional communication as well as personal use. In this study, the communication
practices of journalists on X, who have the opportunity to reach a large audience directly with
their messages, which may have an indirect impact on people's political behavior with what
they say and write during the election period, which is one of the periods when people need
accurate and different information the most.

Research Methodology

Since the study aims to present the quantitative data of journalists' posts on social media and
to make inferences from these posts, the content analysis method was used. The population
of the study is journalists who continue their communication practices on social media
platforms. The sample group was determined according to the number of followers and
interaction rates. 3 journalists (Fatih Portakal, Ugur Diindar and Ciineyt Ozdemir) with 5
million or more followers on X and 7 journalists (Sirin Payzin, Nedim Sener, Murat Agirel, Sedef
Kabas, Ismail Saymaz, Yilmaz Ozdil and Can Atakli) with over 1 million followers and the highest
interaction rate according to Boomsocial's April 1, 2024 data were determined as the sample.
The posts made by the journalists included in the sample group between March 18, 2024 and
April 7, 2024 were analyzed.

Research Background & Problem

The research question provides information about the angle from which the topic will be
examined in the study. Therefore, it is important to prioritize the research questions. The
research questions of the study are as follows:

1. What is the level of intensity of journalists' election-related posts during the election
period?

2. How do journalists create their election-related posts during the election period?
3. What is the type of election-related posts of journalists during the election period?

4. |s there any closeness to any political actor in the election-related posts of journalists during
the election period?

The unit of analysis where answers to the research questions will be sought is the posts made
by the journalists included in the sample group on the social media platform X. The election-
related posts were analyzed.

Conclusion & Discussion

The study showed that journalists used social media platform X extensively during the election
period. There was intense interest in journalists' posts on social media. As a matter of fact,
there were more than 1 billion views. Interaction results also showed that individuals' social
media posts attracted attention. Journalists used the opportunities offered by social media in
terms of communication in order to reach a wider audience during the period analyzed. They
enriched their posts with visuals, videos, mentions, hatchtags, surveys and web links.

In the election-related posts of journalists, party, candidate, economy, religion and
environment issues came to the forefront. In the posts centered around parties and
candidates, especially the ruling party and the main opposition party were discussed. In this
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framework, communication strategies for the election were established through the
strategies of the parties and the election-related statements of the candidates.

In the posts of journalists during the election period, closeness to any political actor was
clearly seen. The posts were generally constructed in a distant and critical manner towards
the government. The ruling party and its candidates were heavily criticized. The main
opposition party and other opposition parties received less criticism. Most of the criticism
against the opposition was made by Nedim Sener. Except for Nedim Sener and Clneyt
Ozdemir, journalists affirmed the candidates of the opposition parties.

Readers looking for an alternative space have been confronted with a communication process
that prioritizes and glorifies a certain segment in social media, just like in traditional media. It
is an important need for journalists, who are likely to have an impact on the behavior of the
people they reach, to establish their communication practices more equitably and in
accordance with professional principles during election periods, which will have a direct
impact on people's lives, for social benefit. Journalists should pay attention to this.
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