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Ambalaj tasariminda renk ve doku, tiiketicinin ilk izlenimlerini, algilarin1 ve satin
alma kararlarin1 dogrudan etkileyen Onemli unsurlardir. Bu unsurlar, markanin
mesajini iletmek ve {irlinle ilgili belirli duygusal yanitlar yaratmak i¢in stratejik olarak
kullanilabilir. Bu arastirma, gorsel iletisim tasarimi agisindan, tiiketicilerin ambalaj
tasarimi siirecinde iki farkli markanin renk ve doku bilesimlerine nasil tepki
verdiklerini anlamayi ve ambalaj tasarimlarinin tiiketici {izerindeki etkilerini
vurgulamay1 amaglamaktadir. Gorsel iletisim tasarimi agisindan detayli bir inceleme
sunmak adma caligmanin igerigine uygun daha oOnceden konuyla ilgili yapilan
calismalardan yola ¢ikilarak literatiir taramasi yapilmis ve segilen 6rnek goriintiiler
kapsaminda renk ve doku baglaminda karsilastirmali olarak analizler yapilmstir.
Ambalaj tasarlama siirecine dair iki farkli markanin gofret icerikli {irlinlerine dair baz1
tespit ve Onerilerde bulunulmustur. Bu makale, markalara renk ve doku secimlerinde
hedef kitleyi disiinerek stratejik davranmasma yonelik fikir sunmayi, ambalaj
tasarimi ve gorsel iletisim tasarimi alanlarinda ¢aliganlara da yardimci olmayi
amaclamaktadir.

Analysis of Packaging Designs in terms of Color and Texture Elements in
the Context of Visual Communication: “The Example of Ulker and
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Color and color in packaging design texture, consumer's first impressions, perceptions
and purchasing decisions are important elements that directly affect the brand. These
elements are used to convey the brand's message and to create a certain emotional
response to the product. can be used strategically to generate responses. This research
is based on visual In terms of communication design, there are two main issues for
consumers in the packaging design process understand how they react to different
brand color and texture combinations and to emphasize the effects of packaging
designs on the consumer aims to present a detailed examination in terms of visual
communication design on behalf of the study in accordance with the content of the
study previously conducted on the subject Based on the studies, a literature review
was conducted and the selected sample images were analyzed in terms of color and
texture. comparative analyses were made. Packaging design process some
determinations and analyses regarding the wafer products of two different brands
recommendations were made. This article will assist brands in their choice of colors
and textures to provide ideas for strategic behavior by considering the target audience,
packaging design and visual communication design to help those working in the fields
of aims to.
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Giris

Tiiketim toplumunun hizla gelistigi giinlimiizde, ambalaj tasarimlari, Grlinlerin rekabet¢i bir pazarda dikkat
¢ekmesi ve tiiketicilerle etkili bir iletisim kurmasi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Ambalaj tasarimi,
iirtinlerin dig goriintisii ve algilanisiyla ilgili temel bir faktordiir ve tiiketicilerin satin alma kararlar1 tizerinde giiclii
bir etkiye sahiptir. Ancak, bu etkiyi anlamak ve optimize etmek icin ambalaj tasariminin gorsel unsurlarina
odaklanmak gereklidir. Bu baglamda, renk ve doku, gorsel iletisim tasarimmnin 6nemli bilesenleridir ve
tiketicilerin triinlerle kurdugu baglantiyr derinlestirebilir. Bu makalenin amaci, gorsel iletisim tasarimi
baglaminda ambalaj tasarimlarinin renk ve doku unsurlari agisindan incelenmesini ele almak ve bu incelemeyi
"Ulker" ve "Cizmeci Time" markalari iizerinden somutlastirmaktir. Renk ve doku, ambalaj tasarimmin tiiketiciler
tizerindeki etkisini anlamak ve bu etkilerin marka kimligi olusturmadaki roliinii belirlemek ig¢in 6nemli bir alani
temsil eder. Ayni zamanda, bu iki 6rnek marka, ambalaj tasariminin nasil bir fark yaratabilecegi konusunda degerli

ornekler sunar.

Renk ve doku unsurlarinin tiiketici algisi, marka kimligi ve satin alma davranislar iizerindeki etkisini anlamak,
bu ¢alismanin temel odak noktasi olacaktir. "Ulker" ve "Cizmeci Time" 6rnekleri, ambalaj tasarimlarinin gergek
diinya uygulamalarimi incelemek i¢in birer 6rnekleme olusturacak ve tasarim siireglerinin nasil sonuglandigini
gosterecektir. Bu makale, ambalaj tasarimi ve gorsel iletisim tasarimi alanlarinda g¢alisan tasarimcilara, marka
yoneticilerine ve akademisyenlere gorsel iletisimdeki renk ve doku unsurlarin roliinii daha iyi anlama ve

gelecekteki tasarimlari iyilestirme konusunda rehberlik etmektedir.

Gorsel iletisim tasarim1 baglaminda Ulker ve Cizmeci Time 6rnekleri {izerinden, ambalaj tasarimlarinin “renk ve
doku” unsurlart agisindan incelemek ve ambalaj tasarimlarmin tiiketici algisi, marka iletisimi ve satin alma

davranislari tizerindeki etkilerini anlamak agisindan 6nem arz etmektedir.
Gorsel Tasarim Ogeleri

Gorsel iletisim tasarimi, gorsel 6geler kullanarak etkili bir sekilde iletisim kurmay1 amaglayan bir alandir. Bu
tasarim, gorsel unsurlarin diizenlenmesi ve kullanilmasi yoluyla mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesini saglar.
Gorsel iletisim tasariminin unsurlari arasinda renk, tipografi, grafik tasarim, sekil, ¢izgi, doku ve gorsel hiyerarsi
bulunur. Bu unsurlar, bir tasarimin anlamini ve etkisini belirler. Gorsel iletigim tasarimi, reklamcilik, grafik

tasarimi, web tasarimi ve ¢ok daha fazlasinda kullantlir.

Gorsel iletisim tasarimi, mesajlarin gorsel 6geler araciligiyla iletilmesini saglayan bir disiplindir. Bu tasarim
siirecinde kullanilan ana dgeler, tasarimin estetik ve islevsel yonlerini belirler. ilk olarak ¢izgi, tasarimda yon ve
hareket olusturmak i¢in kullanilan temel bir unsurdur. Cizgiler, bir sekli tanimlamanin yani sira duygusal ve
anlamsal bir gii¢ de tasir. Bigim ise ¢izgilerin olusturdugu kapali alanlardir; bu alanlar, tasarimda nesnelerin veya
Ogelerin tanimlanmasim1 saglar. Bigimler, tasarimda denge, kontrast ve gorsel ilgi olusturur. Renk, gorsel

tasarimda duygusal ve psikolojik etki yaratmada énemli bir rol oynar. Renkler, izleyicinin tasarima olan tepkisini
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yonlendirir ve belirli bir ruh hali yaratabilir. Doku, yiizeyin goriiniimii ve hissiyatidir; tasarimda fiziksel bir 6zellik
gibi algilansa da, dijital ortamda gdrsel olarak olusturulabilir. Doku, bir tasarima derinlik ve gergekgilik katarken,
izleyicinin tasarima olan ilgisini arttirir. Mekan, tasarimda 6gelerin birbirleriyle olan iligkisini ve izleyicinin bu
ogelerle olan etkilesimini diizenler. lyi kullanilmis bir mekan, tasarimin anlammm gii¢lendirebilir ve 63eler
arasinda denge olusturur ( Read, 2014, s.25). Son olarak tipografi, metinlerin gorsel olarak diizenlenmesi ve
okunabilirligini saglar. Yazi tipi, boyutu, aralig1 ve yerlesimi, metnin iletmek istedigi mesajin etkisini arttirir. Bu

Ogeler, bir arada kullanildiginda, gorsel iletisim tasariminda etkili bir mesaj iletmek i¢in gii¢lii bir arag olusturur.

1-Cizgi

“Cizgi, dikkati belirli bir alana veya bolgeye ¢ekerek odaklanmay1 destekleyen ve gozii yonlendiren, tek boyutlu
bir tasarim aracidir. Ayn1 zamanda, birbiri ardina gelen noktalarin birlesimi olarak diisiiniilebilecek bir noktalar
dizisidir. Her ¢izginin bir baslangi¢ ve bir son noktas1 vardir, bu da ¢izgiyi iki nokta arasinda bir hat olarak

gormemizi saglar”(Ozsoy ve Ayaydin, 2016, 5.38).

Derinligi olmayan ve yalnizca tek bir diizlemde var olan geometrik sekillerdir. Cizgiler, tek basina ya da
yiizeylerle birleserek farkli dokular olusturabilir. Bu sekiller, evrensel bir ifade giiciine sahiptir (Lauer & Pentak,
1995,5.108).

Cizgi, gorsel iletisimde oldukea giiclii bir dgedir ¢iinkii izleyicinin dikkatini kolayca ¢eker ve farkli duygular,
anlamlar uyandirabilir. Bir cizgi diiz, egri, kesik veya kalin olabilir; her biri farkli bir etki yaratir. Ornegin, kesik
cizgiler bir hareket ya da gegici bir durumu simgelerken, diiz ve kalin ¢izgiler gii¢ ve giiven hissi verebilir. Cizgi,
sadece gorsel bir yon degil, ayn1 zamanda mesajin tonunu belirleyen 6nemli bir ifade aracidir. Tasarimda,
cizgilerin yonii ve bigimiyle anlatilmak istenen duyguyu pekistirmek miimkiindiir. Ornegin, yatay ¢izgiler huzur
ve dengeyi cagristirirken, dikey cizgiler yiikseklik ve giic hissiyati verebilir. Cizgi, gorsel iletisimde anlam

olugturma ve izleyicinin zihninde ¢agrisimlar yapma konusunda 6nemli bir rol oynar.

2-Renk

Renk, 1sikla birlikte varlik kazanir ve izleyicinin iizerinde gesitli duygular yaratabilir. Bu duygularin bazilart
kisisel, bazilar1 ise genel geger niteliktedir. Ornegin, soguk renkler genellikle dinlendirici ve rahatlatici bir etki
yaratirken, sicak renkler uyarici bir etki olusturur; bu, genel bir duygudur (Becer, 1997, s.57). Renk, gorsel
algilamanin en giiglii duygusal yoniidiir ve gorsel bilgiyi iletmekte en etkili tasarim unsuru olarak &ne g¢ikar

(Puhalla, 2005,s.2).

Renklerin algilanmasi, hem fiziksel hem de 6znel bir siirectir. Fiziksel algilamada, renkler 1sikla birlikte algilanir;
Ornegin atesin kirmizi veya turuncu olarak goriilmesi icin 151k gereklidir. Ancak, 15181n olmadig1 bir ortamda bile
renkler, zihinsel olarak aymi sekilde algilanabilir. Bu durum, 6znel algilama olarak tanimlanir (Evans, Poppy &

Thomas, Mark A., 2004). Ana ve ara renklerin, insanlar iizerinde gii¢lii duygusal ve psikolojik etkileri vardir.
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Ornegin, kirmiz1 renk; giig, tehlike, sicaklik, heyecan ve huzursuzluk gibi duygulari uyandirirken, ayn1 zamanda
dikkat ¢eken en gii¢lii renktir. Sar1 renk, nese ve canlilik yaratir ve aydinlig1 simgeler. Turuncu, sicak, dogal ve
samimi bir his verir, ayn1 zamanda yaraticilik ve canlilik ¢agristirir. Yesil, tazelik ve verimlilik ile iliskilendirilir,
rahatlatic1 bir etki yapar ve huzur verir. Mavi ise saltanatin rengi olarak bilinse de yalnizlik duygusunu da
beraberinde getirebilir. Beyaz, saflign ve dirtstligli simgelerken, siyah Gzintl, kasvet, keder ve dlumle
iligkilendirilir. Mor, yok olma ve liimiin simgesidir; hiiziin, korku ve pigmanlik gibi duygulari uyandirir. Siyah,
gecenin rengidir ve agirlik, saflik, ciddiyet ile tehlikeyi temsil eder. Gri ise olgunluk, rahatlik ve temkinli olmay1
cagristirir; denge saglamak amaciyla kullanildiginda, yanindaki renklerin daha belirgin hale gelmesine yardimci

olur (Becer, 1997,5.60).

“Renkler, tasarim alaninda olaganiistii bir rol oynar ve gorsel iletisimin temel unsurlarindan birini olusturur.
Tasarimin algilanmasi, duygusal tepkilerin uyandirilmasi ve iletisimin etkisi iizerinde biiyiikk bir etkisi
vardir. Renkler, tasarimlara canlilik, derinlik ve anlam katarken, dogru renk se¢imi de biiyiik bir 6nem tasir. Her

renk, kendi duygusal ve sembolik baglantilariyla birlikte gelir ve izleyicilere belirli bir mesaj iletebilir” (http 1).

3-Sekil-Form

Form, genel yapry1 vurgularken, bi¢cim daha 6zel bir alan1 tanimlar. Bic¢im, igerigi anlatirken, form ise genis bir
yapiy1 ifade eder. Ornegin, "kare" bir sekildir ve bu kare, farkli nesneleri anlatabilir, 6rnegin bir kitap, TV, pano
ya da tablo olabilir. Ancak kare sekline bir anlam yiiklendiginde, 6rnegin bir TV olarak tanimlandiginda, bu
durumda bi¢im devreye girer. Goz, dnce sekli fark eder, ardindan detaylara inerek bigimi daha net bir sekilde

algilar (Odabasi, 2002.s.60).

“Sekil, nesnelerin iki boyutlu gérsel temsilleri olarak kabul edilir’(Ozsoy ve Ayaydim, 2016, 5.110). Ote yandan;
“Form; ¢izgi, renk ve ton gibi 6gelerin birleserek ii¢ boyutlu bir yap1 olusturdugu sekli ifade eder. Ornegin, bir
kare bir sekildir; ancak bu sekil, ¢izgilerle dokunarak, renklendirilerek ve agiklik-koyuluk detaylariyla
zenginlestirilerek masa, defter gibi bir form haline getirilebilir” (Ozdemir,2019, s.77).

4-Doku

“Doku, bir materyalin dig ylizeyinde meydana gelen goriintii ve bu yiizeyin dokunarak hissedilip degerlendirilmesi
olarak tanimlanabilir’(Ozsoy ve Ayaydin, 2016, s.51). Doku, bir nesnenin yiizeyinin 6zellikleridir (Lauer &
Pentak, 199,s.153), piiriizlii ya da piiriizsiiz olma durumudur (Brainard, 1998,s.54) ve ayn1 zamanda dokunsal bir
yiizey hissiyatidir (Zelanski & Fisher, 1996: 150). Gergek veya dokunsal doku, aslinda hissedilebilen bir 6zelliktir
(Lauer & Pentak, 1995,s.153). iki boyutlu tasarimda gergek doku, drnegin kanavasin dokusu ya da kagidin yiizeyi
olabilir (Lauer & Pentak, 1995,s.154), ya da kolaj teknikleriyle olusturulabilir (Zelanski & Fisher, 1996,s.151-
155). Gorsel dokular ise, ger¢ek dokularin renk ve deger motiflerinin tekrartyla yaratilabilir (Lauer & Pentak,
1995,5.158).
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Gorsel dokular, gercek dokularin degerleri ve renk motiflerinin gogaltilmasiyla olusturulabilir. Ayrica, gorsel
doku, isaretlerin ve sekillerin tekrartyla da yaratilabilir. Ornegin, bir sayfa iizerinde harfler ve kelimeler, gorsel
bir doku olugturabilir; farkli boyutlar ve metinler arasindaki bosluklar ise dokunun goriiniimiinii degistirebilir

(Evans & Thomas, 2004,5.31).

5-Tipografi

“Tipografi, insanlar arasinda iletisim kurmak i¢in dilin form ve bigimlerle ifade edilmis 6nemli bir ara¢ oldugu
seklinde tanimlanabilir. Bu zengin ge¢mise sahip gorsel iletisim araci, teknik diller gibi insanlarin sorunsuz

iletisim kurmasina olanak saglar”(Ketenci ve Bilgili, 2006, s.235).

Yazinin ana islevi, isaretler araciligryla diisiince ve bilgi iletmektir. Tipografi ise bu iglevin bir adim 6tesine
gegerek, "yazi ile sanat yaratma" olarak tanimlanir (Ugar, 2004,s. 106). Tipografi, yazili bir fikrin gorsel bir
sekilde ifade edilmesidir (Ambrose & Harris, 2012,5.38; Ambrose & Harris, 2013,s. 55).

Tipografi tasarimi yapilirken, goérsel tasarim ve islev bir arada disiiniilmelidir. Tasarimci, gorsel 6geleri
kullanarak izleyiciyi tipografinin dogru sekilde okunmasi i¢in adeta bir rehber gibi yo6nlendirmelidir.
Rabinowitz’e (2016,5.328) gore, tipografi, izleyicinin ilgisini ¢ekip siirdiirerek, onlar1 ikna ederek ve bazen de

yonlendirerek reklamin amacina hizmet etmekte 6nemli bir rol oynar.

Ambalaj Tasarimi

“Tirk Dil Kurumu, tasarimi "Zihinde hayal edilen sekil veya tasavvur" olarak tanimlar” (http 2).
“Ambalaj, bir iiriinii dis etkenlere karsi koruyan ve kullanicrya itiriin hakkinda bilgi saglayan
malzemelerin bir araya gelmesiyle olusur. Bu malzemeler arasinda kdgit, karton, cam, plastik, teneke,
kumasg, ahsap ve strafor gibi ¢esitli maddeler bulunabilir. Ambalaj, genellikle trini igeren plastik, cam
veya metal kaplarini, bu kaplarin yerlestirildigi karton kutular: ve tiimiinii tek bir birim haline getiren
biiyiik paketleri veya mukavva kutulart edilmektedir " (Becer, 2006, 5.2006).
Ambalaj tasarimy, tiikketici algisini etkileme, kurumsal kimligi yansitma ve iiriiniin satin alinma arzusunu artirmada
biiylik bir rol oynar. Ambalajlar, dokusu, sekli, gorsel 6gelerin diizeni ve genel goriiniimii acgisindan, hem
markanin kimligine hem de {irliniin pazarlama stratejilerine hizmet eden 6nemli bir aragtir. Bu noktada, Dadras
(2015,s.78) glinlimiiziin rekabet¢i pazarinda iirin ambalajlarin1 farklilagtiracak simgesel 06zelliklerin
belirlenmesinin ambalaj tasarimi ile miimkiin oldugunu ve bu sayede yiiksek satig rakamlarina ulasilabildigini
belirtmektedir. Marozzo ve diger arastirmacilar (2020,s.2) ise ambalaj tasariminin, tiiketicilerin iiriine dair

beklenti ve izlenimlerinde belirleyici bir faktor oldugunu vurgulamaktadir.

Festila ve Chrysochou (2018,s. 2), ambalajin sadece islevsel 6zelliklere sahip olmakla kalmay1ip, ayn1 zamanda
satin alma kararimi etkilemek amacrtyla iletisim islevi de gordiigiinii vurgulamaktadir. Ambalajin sekli, rengi ve

kullanilan malzemeler gibi unsurlar, birer iletisim aracidir ve bu unsurlar, ambalajin rakiplerinden farklilagmasina,
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ayrica tiiketicinin zihninde benzersiz ¢agrisimlar yaratmasina yardimci olur (Chandon, 2013,s. 8). Bu nedenle,
iiriin ambalaj1 tasarlanirken pazardaki bosluklarin tespit edilmesi ve bu eksikliklere yonelik yenilik¢i ambalaj

tasarimlarinin gelistirilmesi olduk¢a 6nemli hale gelmektedir.

Ambalaj tasarimy, lirliniin tiikketici tarafindan fark edilmesi ve tercih edilmesinde biiyiik bir 6neme sahiptir. Gadioli
ve arkadaglari (2013,s.58), ambalaj tasarimimin temel amacinin tiiketiciyi satin almaya ikna etmek ve dikkatlerini
¢ekmek oldugunu belirtmekte ve bu dogrultuda, tiiketicilerin duygularmi uyandiracak ambalajlarin
tasarlanmasinin  6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Bununla birlikte, Reimann ve diger arastirmacilar
(2010,5.431), eksiklikleri bulunan ve tiiketiciler tarafindan begenilmeyen bir ambalajin, iyi bir tasarimla tercih
edilebilir hale gelebilecegini ifade etmektedir. Ozellikle gida iiriinleri s6z konusu oldugunda, ambalaj tasarimi

tiiketiciye {iriiniin tadi hakkinda bazi ipuglari verebilir (Becker vd., 2011,5.17).

Ambalaj tasarimi, bir {iriiniin dig goriiniimiinii ve sunumunu belirleyen gorsel unsurlarin kullanimini igerir.
Ambalaj tasarimi, tiriiniin marka kimligini yansitmak, hedef kitleyi etkilemek ve {irliniin satigin1 artirmak igin
kullanilir. Ambalaj tasariminin unsurlari arasinda renk, tipografi, sekil, desen ve gorsel hiyerarsi yer alir. Renkler,
ambalajin dikkat ¢ekiciligini ve duygusal etkisini belirler. Tipografi, {irlinlin marka adim1 ve bilgilerini iletmek
icin kullanilir. Sekiller ve desenler, ambalajin farkliligini ve tanimabilirligini artirir. Gorsel hiyerarsi ise ambalajm
bilgilerini diizenlemek ve 6nemli noktalar1 vurgulamak i¢in kullanilir. Ambalaj tasarimi, hem estetik agidan ¢ekici
olmali hem de iiriiniin kullanimini ve korunmasini kolaylagtirmalidir. Ayrica, stirdiirilebilirlik ve cevresel etkiler
gibi faktorler de goz 6niinde bulundurulmalidir. Ambalaj tasarimu, tiiketiciyi etkilemek ve iiriiniin satigini artirmak
icin onemli bir aractir. Iyi bir ambalaj tasarimu, {iriiniin marka degerini yiikseltebilir ve tiiketicilerin dikkatini

cekebilir.

Ambalaj Tasariminda Renk ve Doku Etkisi

“Tirk Dil Kurumu sézliigiinde, Renk, "cisimler tarafindan yansitilan 15181in gozde olusturdugu alg1" seklinde
tanimlanirken, ayni zamanda "dogrudan ya da bir nesneye diiserek yansima, kirilma veya sogurulma gibi siiregler
sonucunda goze ulasan 1518, dalga boyuna bagli olarak zihinde uyandirdigi goriinti" olarak da ifade

edilmektedir”’(Ozsoy ve Ayaydin, 2016, 5.69).

Renk, yasamin her alaninda karsimiza ¢ikan ve 6zellikle tasarim diinyasinda oldukga belirgin bir sekilde 6ne ¢ikan
onemli bir unsurdur. Bir tasarimin basarili olup olmadigi, tiiketiciden aldig1 olumlu geri doniislere baglidir ve bu
bagarida renk, sliphesiz 6nemli bir rol oynar. Bu noktada, (Funk ve Ndubisi, 2006,s. 42), rengin satin alma
kararlarinda tiiketici igin farklilik yaratan bir faktor oldugunu belirtmistir. Yani, bir iiriiniin rakipleri arasinda

tercih edilmesinde renk unsuru bilyUk bir etkiye sahiptir.

Hussain ve arkadaglar1 (2015,s.1-2), tiiketicilerin trline karst duydugu cekicili§in saglanmasinda renk
kullantiminin biiyiik 6nem tasidigini vurgulamaktadir. Uygun ve tamamlayici renklerin secilmesi, tiiketiciyi satin

almaya ikna etmede kritik bir rol oynar (Kuo ve Lai, 2019,5.664). Singh (2006,s.783), tuketicilerin urlinle ilk
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karsilastiktan sonra 90 saniye i¢inde karar verdiklerini ve bu kararda %62 ile %90 arasinda bir oranla rengin etkili
oldugunu belirtmektedir. Bu nedenle, bu kisa siire i¢inde tiiketicileri etkileyebilecek etkili ambalaj tasarimlaria

ihtiya¢ duyulmaktadir.

Renkler, insanlar tizerinde farkli psikolojik etkiler yaratir. Renk, duygular1 ifade etme, dikkat cekme ve mesajin
anlagilmasina katkida bulunma agisindan 6nem arz etmektedir. Renkler, bir markanin kimligini olusturur.
Ornegin, Coca-Cola'nin kirmizis1 veya Starbucks'in yesili gibi. Belirli renkler, tiiketicilere marka ile ilgili duygu
ve diisiinceleri cagristirabilir. Ornegin, gida ambalajlarinda sicak renkler, tiiketiciye enerji veya keyif verme
amaciyla tercih edilirken, mavi ve yesil gibi soguk renkler ise temizlik ve saglik gibi kavramlar1 vurgulamak i¢in
kullanilir. Bu baglamda, Becker ve arkadaslar1 (2011,s.18), rengin, iiriiniin 6zelliklerini yansitmak amaciyla etkili
bir sekilde kullanilabilecegini ifade etmektedir. Parlak ve canli renkler, raflarda dikkat cekici olabilir ve
tiiketicinin iiriinii fark etmesini saglayabilir. Tiiketiciler, belirli renklerle belli duygusal tepkileri ve iiriin tiirlerini

iligkilendirebilir.

“Doku, bir maddenin dis yiizeyindeki goriiniimii ve bir ylizeyin dokunarak hissedilip degerlendirilmesi olarak
tanimlanabilir”’(Ozsoy ve Ayaydin, 2016, s.51). Dokular ve desenler, tasarimin dokusunu ve derinligini artirabilir.
Dogru kullanildiginda, gorsel ilgiyi ¢ekebilir ve tasarimi zenginlestirebilir. Doku, ambalaj tasarimlarina dokunma
hissi ve gorsel g¢ekicilik katmak i¢in kullanilir. Dokulu yiizeyler, ambalajin kalitesini ve iriiniin 6zelligini
iletebilir. Ornegin, bir spor malzemesi ambalajinda dayanikli ve hafif dokular kullanilarak iiriiniin kalitesi artirilip,

dayaniklilik orani artirlir.

Tasarimda doku, hem estetik hem de teknik agidan biiyiik bir 6neme sahiptir. Gorsel olarak farkli yiizeyler
olusturulmasina olanak tanir ve kii¢iikk kusurlart gizler. Doku, tasarimda yaraticiligi artirarak 6nemli bir katki

saglar (Ashby ve Johnson, 2014, s. 381).

Dokunun birgok farkli tiirii bulunmaktadir:

a-Hissedilis Bicimine Gore Dokular:

Gercek Doku: Dogadaki ti¢ boyutlu varliklarin yilizeylerinde bulunan ve dokunarak hissedilen dokulardir. Bu
dokular, dokunma duyumuzla algilanir ve genellikle kaba, piiriizlii, kaygan, yumusak ya da sert gibi sifatlarla
tanimlanir (Ozsoy ve Ayaydm, 2016, s. 52-56). Rasmusen (1950, s. 87) gercek dokularin plastik 6zelliklerini,
tasin sertligi, bulutlarin yumusaklig1 ve aga¢ kabugunun pitirliligi gibi 6rneklerle agiklayarak, bu dokularin
sembollestirilmesine ve ifade degeri yaratmasina katki sagladigini belirtmistir.

Gorsel Doku: Dogadaki gercek dokulari taklit etme veya tamamen yeni dokular olusturma sonucu ortaya ¢ikan
bir dokudur.

b-Kimyasal Yapisina Gore Dokular:
Organik Doku: Canl varliklari olusturan birimlerin sahip oldugu dokulardr.

Inorganik Doku: Canlilar disinda dogada bulunan tiim maddelerin sahip oldugu dokudur.
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c-Dogada Var Olus Bigimine Gére Dokular:

Dogal Doku: Dogada kendiliginden var olan dokulardir. Ger¢ek doku, ister insan eliyle olugturulmus olsun ister
dogal olarak var olmus olsun, ii¢ boyutlu varliklarin sahip oldugu dokulardir.

Yapay Doku: Insanlar tarafindan, maddenin dogal yapisinda olmayan, yapay olarak iiretilen dokulardir. Bu
dokuya suni doku da denir. Dogal dokular, dokunarak hissedilirken, suni dokular gozle fark edilir. Suni doku ayn

zamanda "viziiel doku" olarak da adlandirilir.

d-Ortaya Cikis Bi¢imine Gore Dokular:

Dinamik Doku: Bir yiizeyde aniden olusan, kisa bir siire devam eden ve sonra kaybolan dokulardir. Hareketli
doku olarak da bilinir.

Mekansal Doku: Bir mekéanda ortaya ¢ikan veya goriintiilenen dokulardir. Bu doku, gorsel bir efekt olmasinim

yani sira yasanan bir olaydir ve diger dokulardan oldukga farklidir (Ozsoy ve Ayaydin, 2016, s. 52-56).

Ambalaj Tasariminda Tiiketici Algis1

Ambalaj tasarimlari, tiiketicilerin {irlinleri algilamasini, degerlendirmesini ve tercih etmesini dnemli 6lgiide
etkiler. Ambalaj, bir Griiniin dig goriiniisiidiir ve tiiketicilere ilk izlenimi sunar. Bu nedenle, ambalaj tasarimi,
tiketicilerin dikkatini ¢ekmek, marka imajin1 giiclendirmek ve satiglart artirmak igin stratejik bir ara¢ olarak
kullanilir. Ambalaj, tiiketicinin iiriinle ilk karsilastig1 noktadir. Cekici ve 6zgiin bir ambalaj tasarimu, tiiketicinin
dikkatini ¢ekebilir. Renkler, grafikler ve sekillerle yapilan etkileyici tasarimlar, raflarda 6ne ¢ikmayi saglayabilir.
“Ambalaj, bir markanin degerlerini, kalitesini ve kisiligini yansitan bir aractir. Marka sadakati olusturmak icin
marka imajinin tutarl bir sekilde iletilmesi onemlidir. Ambalaj tasarimindaki renk se¢imi, logo kullanimi ve

marka mesajlari, tiiketicinin marka ile duygusal bir bag kurmasina 6nem arz eder” (http 3).

Ambalaj, tiiketicilere tiriinle ilgili 6nemli bilgiler sunar. Bu, igerik, kullanim talimatlari, besin degerleri gibi
bilgileri igerebilir. Bilgilendirici ve net bir ambalaj tasarimi, tiiketicilerin iiriin hakkinda dogru ve hizli bilgi
almasina yardimeci olabilir. Cevre dostu ambalaj tasarimlari, ¢evresel duyarl: tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilir. Geri
doniistiiriilebilir malzemelerin kullanimi ve minimal tasarimlar, siirdiiriilebilirlik mesajini iletebilir. Tiiketiciler,

cevre dostu ambalajlara olan ilgileri nedeniyle tercihlerini buna gore yapabilirler.

Rakipler arasinda 6ne ¢ikmak i¢in benzersiz ve tanimlayici bir ambalaj tasarimi kullanmak, tiiketicilerin zihinsel
olarak iiriinii hatirlamalarini saglayabilir. Ozgiin ambalaj, rekabet avantaji saglayarak tiiketici tercihlerini
etkileyebilir. Sonug olarak, ambalaj tasarimlari, tiiketicilerin iirtinleri algilamasini ve satin alma kararlarina etki
etmesini saglayan onemli bir unsurdur. Estetik, fonksiyonellik, bilgilendirme ve marka uyumu gibi faktorler,

ambalaj tasarimlarinin tiiketici algis1 ve tercihleri {izerindeki etkisini belirleyen énemli unsurlardir.

Ydntem

Bu makale, gorsel iletisim tasarimi ger¢evesinde ambalaj tasarimlarinin renk ve doku 6geleri agisindan nasil
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incelendigini ele almay1 amaglamakta ve bu incelemeyi "Ulker" ve "Cizmeci Time" markalari 6rnekleri iizerinden
somutlagtirmay1 hedeflemektedir. Bu baglamda, daha once yapilmis ¢alismalara dayali bir literatiir taramasi
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda, Ulker ve Cizmeci Time markalarina ait tiim {iriinler incelenmis olsa
da, orneklem olarak sadece bu markalarin satistaki "Rulokat" adli gofret iiriinii se¢ilmistir. Calismada, konuyla
ilgili durum calismasi yapilarak, hedef teorisi olarak Ulker ve Cizmeci Time markalar1 ele alinmstir. Bu iki
markanin Rulokat (wafer rolls) driiniine ait nitel arastirma yontemine dayali olarak segilen gorseller iizerinden
gostergebilimsel olarak analizler gergeklestirilmistir. Gorseller, iki farkli markanin ortak {iriinii olan gofretler
acisindan renk ve doku bakimindan karsilagtirmali olarak degerlendirilmistir. Gostergebilimsel analiz, bir metin
ya da gorsel veriler tizerinden anlamli bilgiler elde etme siireci olarak tanimlanabilir. Bu aragtirma, arastirmacinin

amacina uygun secilen gorseller iizerinden yapilan analiz ve degerlendirmeleri icermektedir.

Bulgular

“Ulker’ ve ‘Cizmeci Time’ Markalarimin “Rulokat” Uriinii

22 Subat 1944'te Sabri Ulker ve Asim Ulker tarafindan kurulan Ulker, gida sektdriinde genis bir iiriin yelpazesine
sahip bir markadir. Baslangicta biskiiviyle 6ne ¢ikan sirket, zamanla ¢ikolatal {irlinler ve gofret gibi ¢esitleri de
portfoyiine eklemistir. Sonraki yillarda kek, siit, bitkisel yag gibi iiriinler de iiriin gamima katilarak gesitlilik
artmistir. 2000'li yillarda ise mutfak {irlinleri ve igecek gibi farkli kategorilerde de tiiketicilerle bulusmustur
(http:4).

1993 yilinda Istanbul'da kurulan Cizmeci Gida, atistirmalik iiriinler alaninda faaliyet gdsteren bir markadir ve su
anki Yonetim Kurulu Bagkan1 Recep Cizmeci’dir. Rulo gofret, diiz gofret ve biskiivi gibi kategorilerde Cizmeci
Time markasi altinda iiretim yapmaktadir ve kuruldugu giinden beri hem yerel hem de uluslararasi pazarlarda
tiriinlerini sunmaktadir. Cizmeci Time, 100"in {izerinde {iriin ¢esidi ile hem yerel hem de uluslararasi miisterilere
ulagmay1 bagaran bir markadir (http:5). Iki markanm ortak iiriinii olan Rulokat (wafer rolls) gofret, popiiler bir
atistirmalik iiriindiir. Ince ve gevrek waffle tabam iizerine cikolata kaplamasiyla yapilan rulokat gofretler,
genellikle gesitli lezzetlerde sunulur. Rulokat gofretler (wafer rolls), tath bir atistirmalik olarak tercih edilen ve

genellikle kahve veya cay ile birlikte keyifli bir sekilde tiiketilen bir {irindiir.

Rulokat gofretler (wafer rolls), lezzetli ¢ikolata kaplamasi ve gevrek tabaniyla bilinir. Rulokat gofretleri (wafer
rolls) misafirlere ikram edilebilir, birgok tatlida siisleme amacli kullanilabilir. Rulokatlar &grencilerin ve ofis
caliganlarinin atistirmaliklar1 arasinda olup, genellikle marketlerde ve bakkallarda kolaylikla bulunabilen bir
driindiir. Bu calisma da; Ulker ve Cizmeci Time firmalarinin ortak iiriinii olan Rulokat gofretler ele alinarak
belirlenen O6rnek gorsel lizerinden gorsel iletisimin tasarim unsurlar1 bakimindan birtakim degerlendirmeler
yapilmistir.

“Tasarmmin yenilik¢i ve farkli olmasi, iiriiniin raflarda daha fazla dikkat ¢ekmesini ve tiiketicide merak

uyandirarak alim istegi olusturmasini saglar. Ambalaj tasarimi, kiiltiirel, sosyal ve teknolojik

gelismelerden etkilenir ve zaman iginde estetik ve islevsel agidan degisimlere ugrar bu degisimler

tiiketicileri etkiler ve tiiketicinin ambalaj1 samimi ve memnuniyet verici bulmasi, iiriiniin kalitesine dair
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giiven hissi olusturabilir. Bu giiven duygusu, tiiketicinin iiriinii satin alma istegini artirabilir” (Durmaz,
2006, s.24).

Gorsel 1’de Cizmeci Time markasinda yer alan Rulokat gofret tirtiniiniin farkli ambalaj dokularindaki igerikleri
yer almaktadir. Gorsel 1 ¢ de goriildiigii tizere Cizmeci Time'in Rulokat gofret {iriniiniin farkli boyutlarda, farkli
dokularda oldugu, ambalaj tasarimlarinda kullandiklart dokularin farkli malzemeler oldugu goriilmektedir.
Ambalaj tasarimlarinda gorsel ¢ekiciligi artirmak; tiiketicinin ilgi ve dikkatini cezbedebilir ve satin alma
tercihlerini etkileyebilir. Cizmeci Time, Rulokat gofret iiriintinii farkli gramajlar da farkli ambalaj malzemesiyle
( kagt, karton, jelatin ve gelik vb.) satisa sunarak, lirlinlerini genis bir yelpazeyle sunarak tiiketicilerin daha fazla
dikkatini cekmektedir. Ambalaj tasarimlarinda kullanilan materyallerin ebat ve boyut olarak cesitlilik saglamasi
tiketicilere daha fazla se¢cim imkan1 saglar ve satin alma tercihlerini etkileyebilir.

“Insanlar, ambalajin kendilerine yardime1 olacagini umarlar ve bu nedenle kararlarini etkileyen faktorleri

bilmek tiiketiciler i¢in dnemlidir. Bu nedenle tasarimei, temel ve ikincil mesajlar1 belirledikten sonra

tipografik se¢im, format, doku ve renk gibi grafik 6gelerin kullanimina yogunlasarak tiiketicinin bakigini

ilgili konu ya da bilgiye yoneltmeyi amaglamalidir” (Calver, 2007).

T

—

s
2 faotp

Gorsel 1. Cizmeci Time “Rulokat” Uriiniiniin Cesitli Ambalaj Ornekleri (http: 5)

Ambalaj tasarimindaki farkli dokular, tiiketicinin dikkatini ¢ekebilir ¢linkii gorsel ve dokunsal 6geler, bir iiriiniin
pazarda &ne ¢cikmasina yardimei olur. Ornegin, yumusak, piiriizsiiz, veya dokulu bir yiizey, tiiketicinin iiriine kars1
merak uyandirmasini saglayabilir. Ayni sekilde, renkler, desenler ve kullanilan malzemeler de {iriinlin imajini
giiclendirebilir. Gorsel ¢ekicilik, ilk bakista iiriiniin raflarda 6ne ¢ikmasina yardimci olabilir ve tiiketiciye bir

secim yaparken daha fazla bilgi ve secenek sunar.
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Omer Durmaz; “Thomas Hine, Toplam Ambalaj (The Total Packaging, 1997)” adli kitabindan su ciimleyi
alintilamistir: ~ “Insanlar, ambalajlardan bilingli olarak, ama farkinda olmadan etkilenirler” (Hine’den Akt.

Durmaz, 2009, s.37).

Cizmeci Time'in Rulokat @iriiniinii farkli gramajlar i¢in farkli ambalaj malzemeleriyle sunmasi, markanin esneklik
saglayarak daha genis bir tiiketici kitlesine hitap etmesini miimkiin kilar. Ornegin, kagit, karton, jelatin ve gelik
gibi malzemeler, GUriniin Kalitesi hakkinda farkli izlenimler yaratabilir. Jelatin gibi seffaf malzemeler, iiriiniin
goriinmesini saglayarak taze ve dogal bir izlenim birakirken, kagit ya da karton gibi malzemeler daha klasik ve
dogal bir hissiyat uyandirabilir. Celik gibi dayanikli malzemeler ise, iirliniin saglam ve giivenli bir sekilde

muhafaza edildigini vurgulayabilir.

Bu cesitlilik, ayn1 zamanda markanin farkli pazar segmentlerine hitap etmesine olanak tanir. Ornegin, biiyiik
boyutlarda karton ambalajlar, ekonomik bir secenek arayan tiiketicilere hitap edebilirken, kii¢lik boyutlarda seffaf
jelatin ambalajlar, premium segmentteki tiiketicilere yonelik olabilir. Tiketici, hangi ambalaj malzemesinin
kendisine hitap ettigine karar verirken sadece fiyati degil, ayn1 zamanda malzemenin goriiniigii ve hissiyat1 gibi

faktorleri de g6z 6niinde bulundurur.

Ayrica gida {iriinlerinde, aligkin olunan ambalajin yerine farkli bir tasarim goren tiiketici, merak ederek bu yeni
iirtinii denemek isteyebilir. Bu durumda, ambalaj tasarimi yalnizca {irliniin dig goriiniimiinii degil, ayn1 zamanda

tiiketicinin satin alma kararini etkileyen duygusal ve gorsel 6geleri de icermektedir.

Ambalaj tasarimi, tiiketicinin bir driinle ilk gorsel temasmi saglayan unsurdur. Gorsel 2°de Cizmeci Time

markasinda ¢ocuklara yonelik dikkat ¢ekici ve canli renklerle tasarlanan bir iiriin 6rnegi verilmistir.

Hcgo
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Gorsel 2. Cizmeci Time “Rulokat” Uriiniiniin Renkli Ambalaj Tasarimi Ornekleri (http :5)

Renkli ve gekici bir sekilde tasarlanmig ambalajlar, cocuk yastaki tlketicilerin dikkatini cekerek drini tercih
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etmelerini saglayabilir. Gorsel 2’de goriildiigii tizere ¢ocuklar i¢in tasarlanmis renkli, igi ¢ikolata dolgulu bu
Rulokat iiriinii hem dokusu ve formati ile hem de renkli olmasi itibariyle gorsellik acisindan ¢ocuklarm ilk etapta

ilgi ve odag1 olabilir.

Cocuklar gorsel uyaricilara, 6zellikle de parlak, canli renklere tepki verirler. Renkli ambalajlar, onlarin dikkatini
¢ekerek tirlinii ilk kez fark etmelerini saglar. Cocuklarin tercih ettigi renkler genellikle parlak mavi, sar1, kirmizi,
yesil gibi enerjik ve dikkat gekici tonlardir. Bu renkler, hem giivenli bir se¢im olarak hem de eglenceli bir imaj
olusturarak iiriiniin onlara hitap etmesine yardimeci olur. Cizmeci Time'in renkli ambalaji, bu renk psikolojisinden

faydalanarak ¢ocuklarin ilgisini artirir ve onlari {irlinii tercih etmeye yonlendirebilir.

“Pektag'a gore, ambalajda kullanilan {irlinlin tasarimi ve rengi, tiiketicilerin duygularint ve diisiincelerini
etkileyerek iirtinii satin almaya tesvik etmelidir” (Pektas, 1993, s.23). Bu etki, ambalaj kutular1 ve benzeri
malzemeleri iceren ambalaj tasarimi aracilifiyla gergeklesir, bu tasarim hem bilgilendirme hem de gorsel biitiinliik
saglayarak aliciy1 cezbetmeyi amaglar. Cezbedilen alici, ambalajin dig goériiniisiinii begenir ve bu nedenle {iriinii

sahiplenme gudusiiyle harekete gecer.

Rulokat’in ambalaji sadece renkli olmakla kalmaz, ayn1 zamanda iiriiniin dokusu ve formati da gorsellik agisindan
onemli bir faktordiir. Cikolata dolgulu bir {iriin, 6zellikle ¢ocuklar igin cazip bir se¢cimdir ¢iinkii tatlt ve eglenceli
bir deneyim sunar. Ambalajda kullanilan dokular, ¢ocuklarin merakini uyandirabilir; piiriizsiiz veya dokulu bir
ylizey, elleriyle dokunarak kesfetmeye egilimli olan ¢ocuklar i¢in daha ilgi cekici olabilir. Ayrica, ambalajin
acilma bi¢imi veya riiniin sunum sekli (6rnegin, pratik sekilde agilan bir ambalaj veya eglenceli bir sekil) de
cocuklarin ilgisini ¢eker. Format, sadece iriiniin fiziksel 6zellikleriyle degil, ayn1 zamanda ¢ocuklarin oyunla

iligkilendirdigi bir unsuru da igeriyorsa, {iriiniin cazibesi artar.

Gida ambalaj liriinlerinin tasariminda, renklerin 6nemi biiyiik bir boyuta sahiptir. Degisiklik ve fark edilebilirlik,
tasarimin en kritik unsurlarindan biri olan renkler araciligryla gerceklesir. Canli ve dikkat ¢ekici renkler,

tiiketicilerde satin alma istegi uyandirabilen 6nemli bir faktordiir (Gorsel 2).

Cocuklar, oyun ve eglence ile iliskilendirdikleri iiriinlere yonelme egilimindedir. Bu nedenle, Cizmeci Time’in
Rulokat tiriiniiniin ambalajinda kullanilan renkler, grafik unsurlar ve eglenceli tasarimlar, iiriiniin ¢ocuklar i¢in
daha gekici hale gelmesini saglar. Ornegin, animasyon karakterleri, eglenceli figiirler veya sevimli hayvanlar gibi
ogeler, gocuklarin gorsel ilgisini dogrudan ¢eker. Cocuklar bu tiir 6geleri sevdigi i¢in iiriin, sadece lezzetiyle degil,

ayn1 zamanda gorsel tasarimiyla da ilgi uyandirir.
Ayrica, renkli ambalajlar bir gesit oyun ya da hikaye anlatimi saglayabilir. Cocuklar, gordiikleri renkli 6geleri ve
karakterleri tanimak ve bu 6gelerle bag kurmak isteyebilirler. Bu bag, hem markaya olan sadakati artirabilir hem

de Urliinin daha cazip hale gelmesini saglar.

Renkli ve dikkat ¢ekici ambalajlar, 6zellikle ¢ocuklar i¢in, {iriinii satin alma karar1 iizerinde biiyiik bir etkiye
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sahiptir. Cocuklar, genellikle ambalajin dig goriiniisiine ve igine yerlestirilmis grafik tasarimlara gore se¢im yapma
egilimindedirler. Ailelerin gocuklariyla birlikte aligverig yaparken, cocuklar genellikle dikkatlerini ¢ceken tirtinleri
annelerine veya babalaria gosterir ve bu da satin alma kararini etkileyebilir. Renkli ambalajlar, anne-babalarin
da goziinde triinlin kaliteli ve giivenli oldugu izlenimini uyandirabilir. Ayrica, ambalajin eglenceli ve cekici
olmasi, ¢ocuklarin ilgisini ¢ekerken ebeveynlerin de iiriine olan ilgisini artirabilir, ¢iinkii ebeveynler genellikle

¢ocuklarina ne tiir iiriinler alacaklarina karar verirken bu tiir ¢ekiciligi géz 6niinde bulundururlar.

Renk ayni zamanda bir tasarim 6gesidir. Gorsel 3’de Cizmeci Time markasiin iiriinlerinde kullandigr sicak
renklere deginilmistir. “Renk ve ton degerleri sayesinde bigimleri, tipografiyi, 6n plan1 goriiniir kilar veya arka

plana iteriz. Renk, gorsel hiyerarsiyi organize etme agsamasinda 6énemli bir etkendir” (Ucgar, 2004, s.74).

Renkler, gorsel hiyerarsiyi diizenlemede etkili bir aragtir ¢linkii insanlar renkleri dogal olarak dikkat ¢ekici ve
uyarict unsurlar olarak algilarlar. Ornegin, sicak renkler (kahverengi, kirmizi, turuncu) genellikle 6ne ¢ikma
egilimindedir. Bu renkler, gozleri ¢ceker ve dikkatleri o noktada toplar. Diger yandan, soguk renkler (mavi, yesil,
mor) ise genellikle arka planda kalmaya ve daha az dikkat ¢ekmeye meyillidir. Renklerin bu 6zellikleri, tasarimda
gorsel oOncelikleri belirlerken 6nemli bir rol oynar. Sicak renkler genellikle 6n planda ve 6nemli kisimlarda
kullanilarak izleyicinin dikkatini o bolgeye ¢ekerken, daha notr ya da soguk renkler arka planlarda yer alarak

tasarimin dengesini saglar.

Gorsel 3. Cizmeci Time Markasinin Rukolat Uriiniinde Kullandig1 Renkler (http:5)

Kahverengi, kirmizi gibi sicak renkler, 6zellikle ticari ve pazarlama baglaminda énemli bir rol oynar. Bu renkler,
psikolojik olarak uyarici ve harekete gegirici etkiye sahiptir. Ozellikle kirmizi renk, enerji, tutku ve aciliyet hissi
uyandirarak tliketicinin daha hizli ve cesur bir sekilde hareket etmesini tesvik edebilir. Tiiketici, kirmizi rengin
dominasyonunda bir tirlinii gordiigiinde, bu renk ona "al" veya "harekete ge¢" mesaj1 verebilir. Kahverengi ise,
dogallik ve giiven hissi uyandirirken ayni zamanda samimi bir hava yaratir. Kahverengi tonlari, 6zellikle gida
irlinlerinde, tliketiciye gliven verme ve sicak bir hissiyat yaratma amaciyla kullanilabilir. Bu renkler, markanin

sagladig1 triinle tiiketici arasinda bir etkilesim baglatabilir, ¢iinki tiiketiciler gorsel olarak ilgilerini ¢ceken ve
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onlara giiven veren tasarimlar iizerinden bir bag kurar.

Gorsel 3’de yer alan kahverengi, kirmizi gibi sicak renkler tiikketicinin {irlinii satin almaya tesvik etmesi, iiriin ile
tilketicinin etkilesim kurmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Markalarin satisa sundugu ortak triinlerde igerik

olarak farkliliklarin olmasi, tiiketicin iiriinii satin almasina tegvik eder ve {liriiniin cazibesini artirir.

Renk, tasarimda gorsel hiyerarsiyi olustururken son derece etkili bir aragtir. Sicak renkler, 6zellikle kahverengi
ve kirmizi, tiiketicinin dikkatini ¢eker ve onlart iiriine yonlendirir. Bu renkler, ayni zamanda iiriinle olan etkilesimi
tesvik eder ve satin alma kararini etkileyebilir. Gorsel tasarimda renklerin dogru kullanimi, iiriiniin pazarlama
basarisi i¢in kritik 6neme sahiptir. Renkler, iiriiniin gorsel ¢ekiciligini artirirken, ayni1 zamanda tiiketiciyle bir

duygusal bag kurarak, onlarin tercihlerini ve satin alma davranislarini sekillendirir.

Gorsel 4 de Cizmeci Time markasinin Rulokat iiriiniine yonelik farkli boyut ve farkli malzemeler kullandigi,
tiiketicinin dikkatini ve ilgisini ¢ekebilecek ambalaj tasarimlariin oldugu gortlmektedir. Ulker markasinda
ambalaj malzemesi olarak sadece kagit kullandiginin gériildiigii, Cizmeci Time Rulokat iiriinii ambalajinda gesitli
ambalaj dokularmma (kagit, karton, jelatin ve gelik vb.) yer vererek tiiketicinin farkl ihtiyaglarina yonelik pazar

olanagi sunmustur. Boylece tiiketiciye farkli alternatifler saglamistir.

Gorsel 4. Cizmeci Time Markasinin Rulokat Uriintine ait Ambalaj Ornekleri (http: 5)

Gorsel 4’de yer alan farkli ambalaj malzemeleriyle satisa sunulan Rulokat iiriinleri goriilebilir. Cizmeci Time
farkl1 doku ve formatlar kullandig1 net olarak anlasilmaktadir. Ulker Rulokat gofret Uriiniiniin ambalaj tasariminda
siirl igerik kullandigi soylenebilir. Ambalaj dokularinda farkli malzemeler kullanilmasi tiiketicinin {riin

seciminde alternatif sunmaktadir.

Kagit ambalaj, dogallik ve ¢evre dostu bir imaj yaratir. Ulker gibi bazi markalar, kagidi genellikle sade ve

geleneksel bir gorsel estetik i¢gin tercih ederler. Kagit, dogal bir malzeme olarak, 6zellikle organik veya dogal
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iriinler sunan markalar igin tercih edilir. Cizmeci Time, farkli ambalaj alternatifleri sunarak, yalnizca kagit

ambalajla sinirli kalmaz, farkl tiiketici segmentlerine de hitap etme firsat1 yakalar.

Cizmeci Time, karton ambalaji tercih ederek, iirliniin daha biiyiik boyutlarin1 veya daha uzun siireli saklanmasini
gerektiren durumlar i¢in uygun bir secenek sunmus olur. Karton ambalaj, 6zellikle aile boyu paketler ya da biiyiik
miktarlarda rlin alan tiketiciler icin ideal olabilir.Cizmeci Time, Rulokat iiriiniinde ¢elik gibi saglam ambalaj
malzemeleri kullanarak, {irtiniin giivenli ve kaliteli bir sekilde tasinmasini saglar. Aym1 zamanda, ¢elik ambalajlar,

luks segmentteki tiiketicilere hitap edebilir.

Ambalaj tasarimindaki cesitlilik, tiiketicilerin daha fazla se¢im yapma imkani bulmasini saglar. Farkli
boyutlardaki ambalajlar, farkl tiiketim ihtiyaglarina gére sekillendirilebilir. Ornegin, yalnizca tek bir kisilik
tiiketim igin tasarlanmig kii¢liik ambalajlar, tiketicilere pratiklik sunarken, aile boyu ambalajlar daha ekonomik
bir segenek arayanlar i¢in uygun olabilir. Bu ¢esitlilik, farkl: tiiketici gruplarinin tercihlerine hitap etmek ve her

birinin ihtiyaglarina uygun iiriinler sunmak agisindan 6nemlidir.

Cizmeci Time’1n Rulokat {irlinii i¢in sundugu farkli ambalaj segenekleri, her tiiketici grubunun farkli ihtiyaclaria
yonelik ¢oziimler sunar. Ornegin, gencler veya gocuklar icin seffaf jelatin ambalajlar eglenceli ve dikkat gekici
olabilirken, daha olgun tliketiciler i¢in dayanikli ¢elik veya sade kagit ambalajlar tercih edilebilir. Ayrica, aileler
veya toplu tiiketim yapanlar i¢in karton ambalajlar daha uygun olabilir. Bu cesitlilik, tiiketicilere daha fazla

secenek sunarak onlarmn {irtinleri kendi ihtiyaclarina gére segmelerini saglar.

“Renk, gorsel iletisimin temel unsurlaridan biridir. Her {irlinii ve yasanan her mekan1 yansitan renkler, bireylerin
kimligini, diisiincelerini ve duygularini ifade etmede 6nemli bir rol oynar. Bu yiizden tasarimcilar i¢in renk,
tiiketicilerle duyular araciligiyla iletisim kurmanin 6nemli bir aracidir”(Durmaz, 2006, s.44). Gdorsel 5’te Cizmeci
Time markas1 Ulker markasina kiyasen Rulokat triinlerinde ambalajlarda kullandigi farkli ve canli renklerle
dikkat cekmektedir.

Gorsel 5. Cizmeci Time Rulokat Uriin Renkleri (http :5)
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Gida ambalaj tasarimlarinda renk biitiinliigii, tasarimlarin benzersizligi ve gorsel ¢esitlilik, markanin raflarda daha
belirgin hale gelmesine katkida bulunabilir. Bu sayede ambalaj, dikkat ¢ekici bir sekilde 6ne ¢ikarak tiiketiciler

iizerinde etkileyici bir izlenim birakabilir.

Renkler, tiiketicilerin {iriinii tanimasinda ve hatirlamasinda biiyiik bir etkiye sahiptir. Bir markanin ambalajindaki
renklerin tutarh bir sekilde kullanilmasi, markanin taninabilirligini artirir. Renk biitiinligii, markanin imajimni
pekistirir ve tiiketicilerin iiriinii kolayca taniyabilmelerini saglar. Ornegin, bir markanin tiim iiriinlerinde belirli
renkler (6rnegin, yesil ve beyaz gibi dogal tonlar) kullaniliyorsa, bu renkler markanin ¢evre dostu, organik veya
saglikli imajin1 gliglendirebilir. Renk biitiinliigii sayesinde, tiiketiciler, ayn1 marka ait farkli iiriinleri kolayca ayirt
edebilirler. Ayrica, renkler, iiriiniin hangi kategoride yer aldigimi da belirleyebilir. Ornegin, kirmizi ve beyaz
renkler, genellikle istah agici gida iiriinlerini simgelerken, mavi tonlar daha saglikli veya diyet {irtinlerini

cagristirabilir.

Ambalajin tasarimi, markay1 rakiplerinden ayiran 6nemli bir faktordiir. Her markanin kendine 6zgii bir tasarim
dili ve tarzi olmalidir. Benzersiz ambalaj tasarimlari, tiiketicilerin raflarda ilk bakista markayi taniyip segmelerine
yardimci olur. Markalar, logo, tipografi, grafik 6geler ve ambalaj formati gibi unsurlarla kendi 6zgiin tarzlarini
yaratabilirler. Tasarimin benzersizligi, iiriiniin pazarda 6ne ¢ikmasini saglar. Tiiketiciler, aligveris esnasinda gesitli
iriinler arasinda karar vermeye ¢alisirken, dikkat ¢ekici ambalajlar secimlerini etkiler. Ayrica, yaratict ve farkli
tasarimlar, tiiketiciye iiriin hakkinda belirli bir alg1 yaratir ve markanin kaliteli, yenilik¢i veya farkli bir {iriin

sundugu izlenimini verir.

Ornegin, eglenceli ¢izimler, grafik unsurlar veya dikkat cekici illiistrasyonlar kullanilan ambalajlar, 6zellikle geng
tlketiciler icin ilgi cekici olabilir. Benzersiz tasarimlar, markanin kendisini rakiplerinden farkli ve &zel bir

konumda sunmasini saglar.

Renklerin olusturdugu atmosfer, insan ruhunu ¢esitli sekillerde etkileyebilir. Bu sebeple, ambalaj tasariminda
kullanilan renkler arasindaki uyum 6nemlidir. Gida iiriinlerinin ambalajindaki renk uyumu, tiiketicinin zihninde
iiriiniin gilivenilirligiyle ilgili olumlu bir alg1 olusturabilir. Bu nedenle, ambalajin renk se¢imi, tiiketicinin {iriine

duydugu giiveni artirarak satin alma kararimi olumlu yonde etkileyebilir.

Gorsel gesitlilik, ambalajin gesitli renk, desen, sekil ve grafik unsurlarinin birlesiminden dogar. Bu gesitlilik,
ambalajin daha dinamik ve ilgi ¢ekici olmasini saglar. Gorsel cesitlilik, tiiketicinin dikkatini ¢ekerek onlari iriinii
incelemeye tesvik eder. Ozellikle raflarda, her marka benzer format ve renklerde ambalajlar kullanirken, gorsel
gesitlilik yaratmak bir markanin 6ne ¢ikmasini kolaylastirir. Raflar arasinda tekdiize bir goriiniim varken, farkl
sekillerde tasarlanmig ambalajlar, tiiketicinin dikkatini gekmem icin etkili bir yol olabilir. Gérsel 6°da Ulker

markasinin Rulokat iiriiniinde kullandig1 renkler ve ambalaj dokusuna yer verilmistir.

Cizmeci Time iiriin renklerinde daha canli renklere yer verirken, Ulker’in daha sade renklere yer verdigi

goriilmektedir. Uriinler de renk olarak yesil, turuncu, bakir, altin ve krem tonlarina da yer vererek iiriiniin ambalaj
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Cikolatali Kremal

Gorsel 6. Ulker Rulokat Uriin Renkleri (http :4)

Renk, bir {irliniin ambalajinda kullanilan en 6nemli gorsel 6gelerden biridir ve marka imaji ile dogrudan
baglantilidir. Ambalaj tasariminda renklerin dogru secilmesi, tiiketicinin {irline olan ilgisini artirabilir ve markanin
pazarlama stratejisine bilyiik katki saglar. Cizmeci Time ve Ulker'in ambalaj tasarimlarindaki renk tercihleri,

markalarin hedefledikleri tiiketici kitlesine ve pazarlama anlayislarina gore farklilik gostermektedir.

Uriin tasariminda kullanilan renklerin zenginligi, tiiketiciye iiriiniin kalitesine dair bir mesaj verebilir. Ornegin,
altin ve krem tonlar1 gibi renkler, sofistike ve liikks bir his uyandirir. Altin, genellikle prestiji, kalitesi yliksek
iriinleri ve degerli seyleri simgelerken, krem rengi ise sade ama zarif bir s1klig1 ifade eder. Bu tiir renkler, 6zellikle
tst segment Grunler igin tercih edilir ¢iinkii bu renkler, tiiketicinin iiriine olan giivenini artirir ve tiriiniin degerli
oldugu izlenimini yaratir. Bakir tonlar1 ise hem sicak hem de zarif bir etki yaratabilir. Cizmeci Time,
ambalajlarinda bu tiir renkleri kullanarak, iiriiniin sadece taze ve dinamik olmasimi saglamakla kalmaz, ayni
zamanda kaliteli ve dikkatle segilmis bir izlenim birakir. Ulker driinlerinde bu renklere hassasiyet gostererek
Urunlerinin daha zarif ve sofistike goriinmesini saglayarak, markasinin likks ve kaliteli bir deneyim sundugu

izlenimini dnemsemektedir.

“Ambalaj tasarimi, marka algisini1 yansitmada 6nemli bir rol oynar. Tiiketiciler bir {irlin satin aldiklarinda, sadece
bir tirlinii degil, ayn1 zamanda bir markay1 ve onun imajin1 da satin alirlar” (Calver, 2007). Bu nedenle, markanin
ambalaj tasarimu tiiketicinin ilgi ve dikkatini ¢ekecek dokuya, renge, sekil ve formata sahip olmalidir. Kullandig1
ambalaj malzemesinin kaliteli, ileri siirdiiriilebilir diizeyinin yiiksek ve tiiketiciyi tatmin edecek sekilde olmalidir.
Ciinkii tiiketici marka ve markanin imaj ve anlayigina giivenerek iriinii satin almak ister. Kurumsallagsmis bir
marka olan Ulker’in iiriinlerinde bu hususlar1 dikkate alarak, iiriinlerini diger rakip firmalarin satis stratejisini de

g6z onlinde bulundurarak, tiiketici odakli ambalaj tasarimina, renk, sekil ve doku yapisina 6nem vermelidir.

Ancak, Gorsel 6'da goriildiigii gibi, Ulker’in “Rulokat” gofret iiriiniiniin ambalaj tasarimi, ambalaj dokusu, renk

ve bi¢im agisindan Cizmeci Time markasina gore daha az segenek sundugu dikkat gekmektedir. Ambalaj
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tasarimlarinda paketleme sekli de tiiketicilere bir¢ok alanda kolaylik saglayabilir. Gorsel 7°de Cizmeci Time
markasinin tekli ambalaj dokusu tiiketicinin dikkatini c¢ekebilir ve kullanim, saklama agisindan kolaylik

saglayabilir.

Ambalaj tasarimlarinda paketleme sekli de tiiketicilere bir¢ok alanda kolaylik saglayabilir. Gorsel 7° de yer alan
ambalaj tasariminda tek tek paketli iiriinler seklinde jelatin ambalaj dokusuyla tasimabilirlik ve pratik kullanim
olanagi sunmaktadir. Bu, 6zellikle hareket halinde olan veya digarida tiiketim yapan kisiler i¢in 6nemli bir
avantajdir. Is yerinde, okulda, seyahatlerde veya ofis ortaminda tiiketiciye kolaylik saglamaktadir. Tek tek
paketlenmis triinler, her bir paketin ayri ayri kullanilabilir olmasi nedeniyle sagliga uygunluk acisindan

avantajhidir. Ayrica, tiriinlerin tazeligini daha uzun siire korunabilir.

Gorsel 7. Gizmeci Time Rulokat Ambalaj Tasarimi1 Ornekleri (http:5)

Cizmeci Time, jelatin ambalaj kullanarak triiniin taze ve kaliteli goriinmesini saglayabilir. Seffaf ambalajlar,
ozellikle gida sektoriinde taze {irlinlerin satisinda yaygin olarak kullanilir ¢linkii tiikketici tirtiniin igerigini dogrudan
gorebilir. Jelatin ambalaj, 6zellikle kii¢lik porsiyonlu Uriinler icin cazip olabilir ve tiketicilere Grlini daha pratik
bir sekilde sunar. Ayrica, bu tiir ambalajlar genellikle daha hafif ve esnektir, bu da tasima kolaylig1 saglar. Bu
hususta (Gorsel 4 ve Gorsel 7) Cizmeci Time markas: kullandigi ambalaj dokusuyla iriinlerin muhafazasi

acisindan tiiketicilere bilyiik kolaylik saglamaktadir.

Tek tek paketlenmis iiriinler de her bir paket, markanin tasarim ve logosunu vurgulama firsati sunar. Bu, marka

imajin1 gliglendirebilir ve tiiketicinin géziinde {iriiniin kalitesini artirabilir.
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Sonug ve Oneriler

Ambalaj tasarimlari, olduk¢a dnemli bir detaydir ve 6zellikle {irlin ambalajlarinin iyi tasarlanmasi, tiiketicileri
etkilemede Onemli bir faktordiir. Ambalaj tasarimlarinda, gorsel iletisim unsurlarini kavramsal bir ¢ergeveye
oturtmak, tasarimin biitiinliigiinii saglamak icin dnemlidir. Ancak gorsel iletisim tasarim teknikleri, her iiriinde
farklilik gosterebilir. Bu nedenle, ambalaj tasarimlarinin kullanim amacina uygun olarak gorsel iiriin tasarimini
baslatmak onemlidir. Ambalaj tasarimi, belirlenmis kurallar biitiinliiglinde hedef kitleye ulasmay1 amaglayarak
uygun yontemleri kullanma siirecidir. Bu siire¢, duyular1 yonlendirerek gorsel {iriiniin akilda kaliciligin1 saglamay1
igerir. Arastirmada ambalaj tasarimlarinin renk ve doku unsurlari arasindaki etkilesimlere deginilerek hangi
renklerin hangi dokularla daha iyi uyum sagladigi izerinde durularak markalarin rulokat {irlinii tizerinden analizler
yapilmustir. Yapilan analizler dogrultusunda “Ulker ve Cizmeci Time” markalarmin ambalaj tasarimlarinin renk
ve doku baglaminda marka imajin1 ve algisini nasil etkiledigine dair gorsel drneklendirmeler yapilarak bazi
tespitler ortaya koyulmustur. Iki farkli markanin Rulokat gofret iiriiniine dair farkli renk ve doku birlesimlerinin

tiiketici iizerindeki algisini ne yonde etkiledigi tizerinde durulmustur.

Gorsel Iletisim Tasarimi baglaminda ambalaj tasarimu, tiiketiciye ulasan ilk izlenimin olusturulmasinda énemli
bir rol oynar. Ozellikle ambalajin renk ve doku gibi gérsel unsurlari, marka kimligini yansitarak tiiketicinin iiriinle
olan iliskisini etkiler. Gérsel iletisim Tasarimi baglaminda ambalaj tasarimi, dzellikle renk ve doku unsurlarmin
etkili kullanimu ile tiiketicinin iiriine olan ilgisini dogrudan etkiler. Bu iki markanin Rulokat (wafer rolls) tirliniine
bakildiginda gerek ambalajlart yani dis tasarimlart olsun gerekse iiriin igerikleri ve dokulari bakimindan farkli
formatlarda oldugu goriilmektedir. Ayrica ambalaj tasarimlarinda kullandiklart malzeme tiirlerinde ve renk
yelpazelerinde farkliliklar oldugu goériilmektedir. Cizmeci Time Rulokat gofret ambalaji, marka kimligini yansitan
ve tiiketiciyi cezbetmeye yonelik stratejik renk ve doku segimleriyle dikkat geker.

v' Cizmeci Time, tarihsel olarak koklii bir marka oldugundan, tasariminda genellikle sadelik, dogal unsurlar
ve guvenilirlik 6n planda tutulur. Cizmeci Time Rulokat ambalajinda en belirgin renklerden biri
kahverengidir. Kahverengi, ¢ikolatali iiriinlerde yaygin olarak kullanilan bir renktir ¢linkii bu renk,
dogallig1 ve lezzeti ¢agnistirir. Cikolatanin zengin ve tatmin edici tadim goérsel olarak yansitarak,
tiiketicinin iiriinle olan iliskisini pekistirir. Ayni1 zamanda, dogal ve organik bir izlenim yaratir. Cizmeci
Time markasi, kahverengini kullanarak, tatlilarinin geleneksel ve kaliteli tiretim anlayisin1 vurgular.

v Beyaz, temizlik ve saflig1 simgeler ve Cizmeci Time’in ambalajinda, dzellikle iiriiniin saf igeriklerini ve
yiiksek kaliteyi ifade etmek icin kullanilir. Beyaz, ayni zamanda ambalajda ferahlik ve sadelik hissi
yaratir. Bu renk, Cizmeci Time’in geleneksel, gilivenilir bir marka olarak algilanmasina katki saglar.
Cizmeci Time ambalaj1, hedef kitlesine sadelik, kalite ve giiven hissiyat1 verir, bu da markanin pazarlama
stratejisiyle uyumludur.

v' Cizmeci Time Rulokat gofret ambalajinda mat yiizeyler yaygin olarak kullanilir. Mat doku, sade ve
klasik bir goriiniim yaratirken, iiriiniin premium kalitesini de vurgular. Mat yiizey, ayni zamanda
dokunsal bir alg1 olusturur, tiiketicinin iirline olan ilgisini artirir.

v Cizmeci Time’mn ambalajindaki piiriizsiiz dokular, markanin modern ve kaliteli iirlin anlayigini yansitir.

Ayrica, plirlizsiiz ylizeyler, iiriiniin igerigiyle uyumlu bir sekilde, dogallik ve tazelik izlenimi verir.
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v" Ambalaj tasariminda kullanilacak renk ve dokularin segiminde stratejik bir yaklagim benimsemek
tiketicin ilgisini daha fazla g¢ekebilir. Renk ve dokularin tiiketici duygularint ve algilarmi nasil
etkiledigini goéz oOniinde bulundurarak ambalaj tasarimlarinin yapilmasi tiiketicinin {iriinle kurdugu

duygusal bagin giiclendirilmesini saglayabilir.

Degisen tiiketici beklentilerine ve egilimlerine uyum saglamak i¢in esnek bir tasarim yaklagimi benimsemek 6nem
arz etmektedir. Renk ve dokularin yaratici ve yenilik¢i bir sekilde kullanilmasiyla, ambalaj tasariminda
rakiplerden ayrigmanin 6nemi bilyiiktiir.
v Tiiketicilerden gelen geri bildirimlerin siirekli olarak degerlendirilmesi ve tasarimin ihtiyaglara ve
beklentilere gore interaktif bir sekilde giincellenmesi, miisteri memnuniyetini ve iiriin basarisini artirmak

icin tasarim siirecinde siirekli iyilestirmeye odaklanmak gereklidir.

Ulker Rulokat ambalajinda genellikle kirmizi, beyaz ve altin saris1 gibi renkler kullanilir. Kirmizi, enerji ve istah
acic bir renk olarak bilinir, bu nedenle tath tiriinlerde siklikla tercih edilir. Beyaz ise temizligi ve safligi simgeler,
genellikle iiriinlin igerik ve kalite giivencesini ifade etmek igin kullanilir. Altin sarisi, liiks ve kalite hissiyati
yaratmak igin segilmis bir renktir, bu da Ulker'in uzun yillardir giivenilen bir marka olma imajini pekistirir. Ancak
Cizmeci Time ile kiyaslandiginda hem renk hem de ambalaj dokular1 agisindan birtakim farkliliklar oldugu
goriilmektedir ve bu farkliliklar pazarlama ve iiriiniin satist agisindan tiiketici algisini etkilemektedir.

v Cizmeci Time’n Rulokat gofret iiriiniiniin farkli boyut ve dokularda sunulmasi, ambalaj tasarimlarinda
kullanilan ¢esitli dokularla 6ne ¢ikmaktadir. Bu tasarimlar, gorsel ¢ekiciligi artirarak tiiketicinin ilgisini
¢ekebilir ve satin alma kararlarini etkileyebilir.

v Ulker markasi, ambalaj malzemesi olarak yalmzca kagit kullanirken, Cizmeci Time Rulokat iiriinii
ambalajinda kagit, karton, jelatin ve gelik gibi farkli dokulara yer vererek tiiketicinin gesitli ihtiyaglarina

hitap eden bir pazar firsatt sunmustur. Bu sekilde tiiketiciye farkli se¢enekler sunulmustur.

Ambalaj tasarimlarinin farkli boyut ve ¢esitlilikte olmasi tiiketicilere daha fazla se¢im imkan1 saglar ve satin alma
tercihlerini etkileyebilir. Ancak Cizmeci Time markasinda tek tek ambalajlanmis rulokat iirtiniiniin yer aldig
gorilmektedir bu durum pratik ve hijyenik bir segenek gibi goriinse de ¢evresel agidan 6nemli bir soruna yol
acmaktadir. Bu tiir ambalajlar, genellikle tek kullanimlik plastik malzemeler icerir ve bu da hem dogal kaynaklarin
tiikenmesine hem de ¢evre kirliliginin artmasina neden olur. Plastik, dogada uzun siire ¢6ziinmedigi igin denizler,
okyanuslar ve kara alanlarinda birikerek ekosistemlere zarar verebilir. Ayrica, bu tiir ambalajlarin {iretimi enerji
yogun ve karbon salinimi agisindan da olumsuz etkilere sahiptir. Siirdiiriilebilir bir gelecek igin, daha az atik
ireten, geri doniistiiriilebilir veya biyolojik olarak ¢dziinebilen alternatif ambalajlar tercih edilmelidir. Bu, hem
¢evreyi korumak hem de plastik atiklari azaltmak adina atilacak dnemli bir adim olacaktur.
v Cizmeci Time, Gorsel 4°de goriildiigii gibi tiriinlerinde daha canli ve dikkat gekici renklere yer verirken,
Ulker ise daha sade ve sinirh renk secenekleri kullanmaktadar.
v' Cizmeci Time Rulokat iiriiniinde Gorsel 1 ve Gorsel 7°de verilen orneklerde yer alan farkli ambalaj
tasarimi ve farkli ambalaj dokularina ve farkli boyut ve igeriklerde iiriin tasarimi yaparken Ulker daha az

secenekli ambalaj tasarimi ve iiriin dokusuna yer verdigi goriilmektedir. Bu duruma dikkat edilmesi
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marka imajint gii¢lendirebilir ve tiiketicinin goziinde {irliniin kalitesini artirabilir.

Kurumsallagmis bir marka olan Ulker’in iiriinlerinde yukarda karsilastirmali degerlendirmeleri yapilan hususlar
dikkate alarak, trtinlerini diger rakip firmalarn satis stratejisini de gdz oniinde bulundurarak, tiiketici odakl
ambalaj tasarimina, renk, sekil ve doku yapisina dnem vermelidir. Cizmeci Time markasinin da kullandig1 baz
ambalaj dokularinda hassasiyet gostermesi gerekmektedir. Dolayisiyla ambalaj tasarimi ve renk segiminde,
pazarlama uzmanlar1 ve tasarimcilarin, hedef pazar ve tiiketicilere yonelik stratejik yaklasimlarinin etkili bir
sekilde rol oynadigini s6ylemek miimkiindiir. Bu 6neriler, ambalaj tasariminda renk ve doku unsurlarinin stratejik
bir sekilde kullanilmasim destekleyerek, tiiketicilerin iiriinle olan etkilesimini ve marka algisin1 olumlu yénde

etkilemeye yonelik bir cerceve sunabilir.
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