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Erzincan Halk Pazarlarinin Kiiltiirel ve Ekonomik Cografya
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Oz: Halk pazarlarimn, bir yerin aligveris kiiltiiriiniin yasatilmasinda ve siirdiiriilmesinde
onemli bir yeri bulunmaktadir. Hizla artan kiiresellesme ve bilgi teknolojilerindeki gelisim,
aligveris kiiltiiriinii giin gectikce degistirmekte ve halk pazarlarimin islevinin yitirilmesine
neden olmaktadir. Bununla birlikte, Anadolu’da pazar aligverisi kiiltiiriiniin hald devam
ediyor olmasi, son yillarda dogal ve organik iiriinlere olan talebin artmast halk pazarlarint
canli tutan onemli unsurlardwr. Bu c¢alismada, Erzincan halkimin aligveris kiiltiirii
ozelliklerinin belirlenmesinin yani sira, alisverislerinde halk pazarlarini tercih etme diizey ve
sebeplerini tespit etmek amaglanmistir. Ayrica halk pazarlarimin etki alaninin belirlenmesi
ve degerlendirilmesi ile yeni bir halk pazari ihtivacimin oldugu alanlar belirlenmeye
calisilmistir. Bu kapsamda, pazar esnafiyla 58, Erzincan halki ile 145 anket yapilmigtir.
Pazarlarin  konumlart Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) yazilimi olan ArcMap 10.3.1
programinda sayisallagtirilarak veri tabanina aktarilmis, anket sonuglarina gore Tampon
Analizi uygulanmigtir. Pazar esnafi ve Erzincan halkiyla yapilan toplam 203 anket sonucunun
cografi analizinden sonra pazar etki alanlart ¢ikarilmistir. Sonug olarak Erzincan’da 6 adet
pazar kuruluyor olmakla birlikte, etki sahasi ve kapasitesi bakimindan en énemlisinin Inénii
Mahallesi mevkiinde kurulan Cumartesi pazari oldugu anlasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Halk pazarlar,, Aliveris Kiiltiirii, Erzincan, Cografi Bilgi Sistemleri,
Pazar Etki Alan.

Using Spatial Analysis Methods for Determining Cultural and
Economic Geography Properties of Erzincan District Bazaars

Abstract: District bazaars are remarkable in maintaining and sustaining the shopping
culture of a place and supporting the local economy. Developments in rapidly increasing
globalization and information technologies have changed shopping culture, and caused the
function of bazaar to be lost day by day. Furthermore, maintenance of district bazaar
shopping culture in Anatolia and especially the increase at demand to natural and organic
product in recent years are significant factors that keep bazaar alive. In this study, it was
aimed to determine shopping culture properties of local Erzincan people, and to specify level
and reasons of people for preferring district bazaar using spatial technologies. Moreover,
the areas where a new bazaar was needed and determination and assessment of the impact
area for the open-air markets were also tried to be determined. There were six bazaars in
Erzincan province. In the study, 58 questionnaires were performed to the stallholders in
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bazaar, and 145 questionnaires were performed to local Erzincan people. Locations of the
bazaar were digitalized in ArcMap as a Geographic Information System (GIS) software, the
database was created, and Buffer Analysis was performed according to the questionnaire
results. After analyzing the results of totally 203 questionnaires performed to the stallholders
and local Erzincan people in Geographical Information System (GIS), impact areas of bazaar
were excluded. According to this, the most significant of bazaar in terms of impact area and
capacity was determined to be Saturday bazaar. Furthermore, when the population in
neighborhoods was regarded, the need for founding new bazaar was determined.

Keywords: District bazaar, Shopping culture, Erzincan, Geographic Information
Systems, District bazaar impact area.
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L. Giris

Halk pazari; iireticinin iiriinlerini hizli ve kolay yoldan tiiketiciye sundugu,
tiiketicinin ise almak istedigi iiriinii daha taze ve ekonomik olarak alabildigi geleneksel
hale gelmis aligveris mekanidir (Koday & Celikoglu, 2011). Ayrica ailelerin sebze,
meyve, giyim ve ziicciciye gibi cesitli ihtiyaglarini uygun fiyatlarla alabildikleri; belirli
giinlerde ve belirli yerlerde kurulan aligveris organizasyonu (Tungel, 2003) olarak
tanimlanabilir. Nitekim halk pazarinin bir yerin aligveris kiiltliriiniin yasatilmasinda ve
stirdiirilmesinde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Farkli disiplinler kendi ¢alismalarina
gore kiiltirii farkli gekilde tanimlamigtir. Antropolog Wiessler—kiiltiirii ‘halkin yagam
tarzi” (Turhan, 1987) olarak ifade etmisken, bazi sosyal bilimciler de ‘6grenilmis
davrams kaliplari® (Bozkurt, 2014) seklinde tammlamada bulunmustur. Cografyaci
Harris’e gore ise kiiltir ‘bir niifus ya da toplumun 6grenilmis diisiince ve davranis
Ozelliklerinin timiidiir’ (Harris & Ullman, 1945). Buna gore, kiiltiiriin en yaygin ve sik
karsilagilan tanimi olarak ‘bir grup insanin ortak hayat tarzi’ ifadesi kullanilabilir. Bu
durumda, bahsi gecen ortak hayat tarzi baska gruplarin hayat tarzindan ayrigmakta ve
boylelikle 6zgiin kiiltiirel 6geler karsimiza ¢ikmaktadir (Tiimertekin & Ozgiic, 1997).

Kurulduklar1 bélgelerin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik &zelliklerini biinyesinde
barindiran pazarlar, iilkeden iilkeye, milletten millete farkli 6zellikler sergiledigi gibi,
ayni iilkede bulunan bdlgeler arasinda hatta ayni bolgedeki yoreler arasinda bile
farkliliklar gdz dniine sermektedir. Ulkemizde bu farklar1 yansitacak birgok halk pazari
bulunmaktadir. Pazar yerlerinin bilyiikliigii ve bi¢imi yerlesmenin niifusu, kiiltird,
ekonomisi hakkinda bilgi vermektedir (Caligkan, 2007).

Giliniimiizde hizla artan kiiresellesme ve bilgi teknolojilerindeki gelisimle beraber
aligveris kiiltiirii giin gectikce degismektedir. Insanlar ¢ogu zaman internetten alisveris
yapmakta veya alisveris merkezlerinde ihtiyaclarini gidermektedir (Simsek, 2006; Ustiin
& Tutal, 2008; Yavuz & Zavalsiz, 2015). Buna karsilik yiyecek kiiltiirii 6zellikle saglikli
yasam programlar1 ve kitaplari sayesinde toplumu halk pazarlarina ydnlendirmektedir.
Insanlarmn dogal iiriinlere olan ilgisi giin gectikce pazarlarin dnemini artirmakta ve halki
pazarlara yonlendirmektedir. Buna ek olarak tiiketiciler, ireticinin kendi yetistirdigi ve
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iirettigi tirtinii almayi tercih etmektedir. Pazarlar sayesinde iiretici {iretim fazlasi mali
pazarlamakta, tiiketici ise bu iiriinleri ekonomik, taze ve giivenilir olarak alabilmektedir.

Tarih boyunca, kasabalar, sehirler ve kirsal kesimlerde, yerlesik niifus ¢ok azda olsa
herhangi bir yerlesim yeri bulunmasa dahi, konumun elverigli oldugu mekanlarda
pazarlar kurmustur (Tungel, 2009). Ulkemizde haftanin her giinii ve farkli giinlerde
kurulan pazarlar bulunmaktadir. Kent merkezinde kurulan pazarlar mahallelerin belirli
yerlerinde ozellikle halkin yiirime mesafesiyle gidebilecegi alanlarda kurulmaktadir.
Ayrica belediyelere, tiiketicinin korunmasi i¢in gerekli tedbirleri almak, pazarin kurulus
giiniinii tayin etmek, bu pazarlarda malini satisa sunacak {ireticilerde aranacak asgari

nitelikleri belirlemek gorevi ve yetkisi de verilmistir (Glimriik ve Ticaret Bakanligi,
2012).

Erzincan ili Merkez ilge niifusu 154.068 kisidir (TUIK, 2016). Erzincan merkez
ilcede toplam 6 adet halk pazari1 bulunmaktadir (Sekil 1).
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Sekil 1. Calisma Alani

Bu c¢alismanin amaci, Erzincan halkinin aligveris kiiltiiriiniin belirlenmesi,
aligverislerinde halk pazarlarini tercih etme sebepleri, halk pazarinin etki alaninin
degerlendirilmesi ve yeni bir halk pazari ihtiyacini tespit etmektir. Bu ¢aligmanin
arastirma sorular1; Halk pazarlariin tercih edilme sebepleri nelerdir? Halk pazarlarinin
ulasilabilirlik seviyesi nedir? Yeni bir pazar alanina ihtiya¢ var midir? Pazarlarmn etki
alan1 ka¢ metredir? olarak belirlenmistir.
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I1.Yontem

Halk pazarlar1 konusunda kaynak taramasi yapilarak calismaya baslanmustir.
Calismada anket yapimi 01.02.2016 tarihinde baglamig ve 22.02.2016 tarihinde
tamamlanmistir. Anket c¢aligmast Erzincan halkinin ve pazarcilarin halk pazari
hakkindaki goriislerinin belirlenmesi amaciyla iki farkli anket ¢esidi uygulanarak
gergeklestirilmigtir (Sekil 2).

Erzincan halkinin gorislerinin belirlenmesinde ankete katilan Pazar misterilerine
toplam 19, Pazar esnafina ise toplam 21 soru sorulmustur. Anket sorularinda mekansal
sorular agirlikta tutularak, mekansal analizlerin yapilmasi uygun hale getirilmistir. Anket
calismasinin verilerinin girilmesi, veri tabanin olusturulmasi ve sonuglarinin rapor
edilmesinde ‘IBM SPSS Statistics 21° programi kullanilmigtir (IBM Corporation, 2012).
Ayrica 2017 yili Subat, Nisan, Temmuz ve Ekim aylarinda tekrarlanan arazi
caligmalariyla Erzincan halk pazarlarindaki iiriin ¢esitliligi tespit edilmistir (Sekil 4).

Sekil 2. Anket Calismasi

Pazarlarin  konumlari, ArcMap 10.3.1 programmin kendi veri tabaninda
sayisallagtirilarak veri tabani olusturulmustur (ESRI, 2017). Anket sonuglarma gore
Tampon Analizi (Buffer) uygulanarak pazarlarin etki alan1 belirlenmistir (Allen, 2009).
Pazarin etki alaninin tespitinde anket sorularmin cevaplart dikkate aliarak
degerlendirme yapilmistir.
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I11. Bulgular
A. Erzincan Ilinin Tarim Potansiyeli ve Halk Pazarlarinda Satilan Uriinler

Erzincan ili biiyiik oranda gayir ve mera arazisi olarak kullanilan plato diizliikleri ve
daglik alanlar ile kaplhidir (Orhan, 2017). Erzincan ili arazisi toplam 1.190.300 hektardr.
Bu arazinin %17’si tarim arazisi (202.704 ha.), %36’s1 ¢ayir ve mera (430.023,3 ha.),
%22’si orman ve fundalik alan (257.472,7 ha.), %25 ise (300.100 ha.) tarim dis1 alandir
(T.C. Erzincan Valiligi Cevre ve Sehircilik i1 Miidiirliigii, 2016). Bununla birlikte
Erzincan i1 Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii tarafindan farkli simiflamaya tabi
tutulan yaklasik 70 km2’lik sebze, meyve ve bag ekim alan1 bulunmaktadir (Sekil 3). ilin
tarim arazisi potansiyeli agisindan 6nde gelen ilgeleri ise Merkez ve Tercan ilgeleridir
(Orhan, 2017).

Yiizolciimii (hektar)

Cawir ve Mera
Arazici; ¥ 36

Sekil 3. Erzincan ili Arazi Kullanimi

Halk pazarlarinda satilan tarla bitkilerinden ekilis alani en fazla olan iiriin fasulyedir
(57.996 da.). Bunu nohut (2511 da.) ve patates (2,396 da.) takip etmektedir. Sebze
bitkilerinden ekilis alani en fazla olan iiriin domatestir (15.598 da.). Bunu salatalik (3.564
da.), karpuz (2.606 da.) ve taze fasulye (2793 da.) takip etmektedir. Meyvelik alan olarak
ekim alan1 en fazla olan {irlin elmadir (11.554 da). Bunu sirasiyla kayist (5.186 da.) ve
armut (2.213) takip etmektedir (Tablo 1).

Tablo 1. Erzincan [li tarimsal iiriinler

Tarimsal Uriin Ekim Alam (da) Uretim (ton)
Tarla Bitkileri
Fasulye 59.796 7.015
Nohut 2511 375
Patates 2,396 3.616
Sebze
Domates 15.598 | 80.070
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Salatalik 3.564 13.879
Taze Fasulye 2.793 1.806
Karpuz 2.606 12.117
Biber 2.202 4,085
Kavun 1.540 5,943
Barbunya 1.408 1.042

Meyve

Elma 11,554 181.525
Kayisi 5.186 99.340
Armut 2.213 37.330
Ceviz 1.973 16.155
Kiraz 1.575 40.310

Kaynak: Erzincan Il Gida, Tarim ve Hayvancihik Miidiirliigii verilerinden derlenmistir
(Ekim alan1 1000 da. alt1 iiriinler eklenmemistir.

Erzincan halk pazarlarinda bu iiriinlere ek olarak tarla tiriinlerinden seker pancari ve
musir; sogan sebzelerden maydanoz, dereotu, musir, lahana, 1spanak, kabak, patlican,
bamya, marul, nane ve turp satilmaktadir. Meyvelerden ise iiziim, erik, visne, ayva, dut,
seftali, igde, badem, Trabzon hurmasi, kizilcik, kugburnu ve findik satilmaktadir (Sekil
3).

Sekil 4. Pazarda satilan bazi iiriinler
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B. Erzincan halkinin halk pazarlar: hakkinda gériislerinin belirlenmesi

Erzincan halkinin halk pazarlar1 hakkinda goriislerinin alinmasi agisindan toplamda
145 kisi ile anket gergeklestirilmistir. Ankete katilanlarin % 44°i (64 kisi) bayan ve
%356’s1 (81 kisi) ise erkektir (Sekil 5).

Sekil 5. Ankete katilanlarin cinsiyet durumu

Ankete katilanlarin %6,1°1 18 yasindan kiigiik, %22,8’1 18 — 30, %24,1°1 31 — 40,
%22,8’141 — 50, %16,6’s1 51 — 60, %7,6°s1 ise 60 ve iizeri yas araligindadir (Tablo 2).
Ankete katilanlarin 6grenim diizeyi ise; %6’s1 herhangi bir egitim almadigini, %20’si
ilkokul, %18,6’si ortaokul, %311 lise, %21,5’1 iiniversite ve %4,81 lisansiistii egitim
programlarindan mezun oldugunu belirtmistir (Tablo 3).

Tablo 2. Ankete katilanlarin yas araligi

Yas Katilan kisi Yiizde
(%)
18'den kiigiik 9 6,1
18 -30 33 22,8
31-40 35 241
41-50 33 22,8
51 - 60 24 16,6
60 ve iizeri 11 7,6

Tablo 3. Ankete katilanlarin 6grenim diizeyi

Ogrenim Diizeyi Katilan kisi Yiizde
(%)

Herhangi bir egitim
almadim

Ilkokul 29 20,0

6 4,1
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Ortaokul 27 18,6
Lise 45 31,0
Universite 31 21,5
Lisansiistii 7 4,8

Ankete katilanlarin medeni durumu incelendiginde; % 81°1 evli (117 kisi) , %15°1
bekar (22 kisi), %4’1 ise (6 kisi) diger(Dul) grubunda (Tablo 5) oldugu, ayrica %
31,7’sinin ev hanimi, %21,4’iiniin memur, %17,9’unun emekli, %11,7’sinin 6grenci,
%9 unun serbest meslek, %7,6’sinin isci, %0,7’sinin ise tiiccar oldugu tespit edilmistir

(Tablo 4).

Tablo 4. Ankete katilanlarin meslekleri

Meslek Katilan Kisi Sayisi Y(i,i)/zo()le
Ev Hanimi 46 31,7
Memur 31 21,4
Emekli 26 17,9
Ogrenci 17 11,7
Serbest Meslek 13 9,0
Isci 11 7,6
Tiiccar 1 0,7
Tablo 5. Ankete katilanlarin medeni durumlari
Medeni Durum Katilan Kisi Sayist Yiizde
(%)
Evli 117 81
Bekar 22 15
Diger (Dul) 6 4

Ankete katilanlarin ikametgah adresleri incelendiginde en fazla katilimin oldugu
mahalle Mimar Sinan Mabhallesidir (%13,8), bunu sirasiyla koy ve beldeler (%13,1),

Halitpasa Mahallesi (%10,3) takip etmektedir (Tablo 6).

Tablo 6. Ankete Katilanlarin ikametgah Adresleri

ikametgih Adresi Katilan Kisi Yiizde (%)
Mimar Sinan Mabhallesi 20 13,8
Diger (Kdy, Belde) 19 131
Halitpasa Mahallesi 15 10,3
inénii Mahallesi 12 8,2
Yeni Mahalle 8 55
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Aslanli Mahallesi
Fatih Mahallesi
Kazim Karabekir Mahallesi
Cumhuriyet Mahallesi
Yavuz Selim Mahallesi
Giilabibey Mahallesi
Kizilay Mahallesi
Atatiirk Mahallesi
Ergenekon Mabhallesi
Yunus Emre Mabhallesi

4,8
41
3,4
3,4
34

w

Mengiiceli Mahallesi

[zzetpasa Mahallesi
Bahgelievler Mahallesi
Hocabey Mahallesi
Aksemsettin Mahallesi
Barbaros Mahallesi
Ersevenler Mahallesi
Cars1 Mahallesi

WIWwWwwwwwwlw(d(fdldb|lbhjlOjOnjOr|O |

NINININDINDINDINDINDIND[WW|W

Ankete katilanlarin gelir seviyesi incelendiginde ‘Gelirim yok’ cevabimi verenler
toplam katilimin %37’sini olugturmaktadir. Bunu sirastyla ‘1001 — 2000° (%31), ‘2001
—3000’ (%16), ‘1000 tl alt’ (%10), <3000 ve lstii’ (%6) olarak takip etmektedir (Sekil
6). ‘Kag yildir pazardan aligveris yapiyorsunuz?’ sorusuna cevap veren katilimcilarin
%356’s1 10 y1l ve tistii, %21°15 - 10 y11, %19°u 1 — 5, %4°1 0 — 1 y1l cevabini vermislerdir
(Sekil 7).

= 1000 TL alt1

=1001-2000

=2001 - 3000
3000 TL iistii

= Gelirim yok

Sekil 4. Ankete katilanlarin aylik gelirleri
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Ankete katilanlarin pazari tercih etmelerindeki en dnemli sebep ‘pazarcilarin
kendi iirettii malzemeyi satmasi’ olarak belirlenmistir. Yaz ve sonbahar aylarinda
pazarcilarin kendi trettigi iirlinii satma yogunlugu artmakta, kis aylarinda ise liretimin
azalmasi sebebiyle azalmaktadir. Pazar tercihinde en az etkili olan faktdr ise ‘Meyve ve
sebzelerin taze olmas1’ olarak tespit edilmistir (Tablo 7).

m0-1
@1-5
o5-10

010 ve isti

Sekil 5. Y1l bazinda pazarlarin tercih durumu

Tablo 7. Halkin pazari tercih etme sebepleri

Pazarn tercih etme sebebi

Katilan Kisi Yiizde (%)
Pazarcilarin k.endl irettigi 64 44
malzemeyi satmasi
Ekonomik olmast 36 25
Aradigim her_ seyi kolayca 16 11
bulabilmem

Yerel ekonomiye destek 17 12
olmak

Meyve ve sebzelerin taze 12 8
olmasi

Halk pazarinda yapilan aligverislerde en fazla tercih edilen {irlinlerin basinda
‘Meyve’ gelmektedir (% 28). En az tercih edilen aligveris iiriinii ise giyim esyasidir. (%7)
(Tablo 8).

Tablo 8. Aligveris i¢in en fazla tercih edilen triinler

Uriin Tercihi Katilan Kisi Yiizde (%)
Meyve 41 28
Sebze 35 24
Balik 31 22
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Siit Uriinleri 28 19
Giyim Egyalar 10 7

Pazarda aradiginiz {riinleri bulabiliyor musunuz? sorusuna cevap veren
katilimcilarin - %86°s1 ‘Evet’, %14’ ise ‘Hayir’ cevabmu vermislerdir. Ankete
katilanlarin %59’u pazara geldiginde aym saticiy1 tercih etmedigini, %77’si pazarda
fiyatlarin uygun oldugunu, %70’i aligverisinde pazarlik yaptigini, %86°s1 pazardan aldig1
trtinleri bulabilecegi marketler olsa bile yine de pazari tercih edecegini belirtmistir
(Tablo 9).

Tablo 9. Halkin kisa sorulara verdigi yanitlar

Kisa Sorular Evet Hayir
Aradlgln_lz_ iiriinleri pazarda 85,5 145
bulabiliyor musunuz?
Her gellslnlzde ayni s.atlcllarl 40,7 50,3
mu tercih edersiniz?
Sizce pazardaki fiyatlar uygun 772 228
mu?
Fiyat diisiirmek icin pazarlik 70.3 297
yapar misinz?
Pazardan aldiginiz iirtinleri
bulqblleceglnlz mark'etler olsa 86,2 138
yine de pazari tercih eder
misiniz?

Pazar alanma en fazla otomobille (%51) ile ulasim saglanmaktadir. Bunu sirasiyla
yiriiyerek (%32), toplu ulagim araglart (%11) ve bisiklet (%6) takip etmektedir (Sekil
8).

N\

= Yiriiyerek = Bisiklet = Toplu ulagim araglari

Sekil 6. Pazar alanina ulasim sekilleri
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Pazar ile eviniz arasindaki mesafe ne kadar? sorusuna cevap verenlerin %42’si 2000
metreden fazla cevabini vermislerdir. Bunu sirasiyla 500 — 1000 metre (%25), 1000 —
2000 metre (%18), 200 — 500 metre (%7), 100 — 200 metre (%4), 50 — 100 metre (%3)
ve son olarak 0 — 50 metre (%1) takip etmektedir.

C. Erzincan pazar esnafinin pazar hakkinda goriislerinin belirlenmesi

Erzincan pazar esnafinin halk pazarlariyla ilgili gorislerinin alinmasi agisindan
toplamda 58 kisi ile anket gerceklestirilmistir. Katilimcilarin %86’s1 erkek, %141 kadin
pazar esnafidir (Sekil 9).

Bayan

Erkek
86%

Sekil 7. Ankete katilan pazar esnafinin cinsiyet durumu

Ankete katilanlarin %28°1 18-30, %22’si 41-50, %21 51-60, %7’si 18’den kiigiik,
%7’si 60 ve iizeri yas araligindadir (Sekil 10). Ayrica ankete katilanlarin %46’s1 lise,
%26’s1 ilkokul, %141 ortaokul, %7’si egitim almayan, %7’si ise iiniversite mezunudur
(Sekil 11).

® [8'den kiigiik
m18-30
m3l- 40
m41-50
m51-60

m 60 ve lizeri

Sekil 8. Yas araliklari
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m Herhangi bir
egitim almadim.

q ? u flkokul
Ortaokul
- a

® Universite

Sekil 9. Egitim Durumlari

Ankete katilanlarin %67,3°4 evli, %24,1’1 bekar ve %8,6’s1 diger medeni
durumundadir (Tablo 10). Pazar esnafinin %51,7’sinin 1000 TL alti aylhik geliri
bulunmaktadir.

Tablo 10. Medeni Durum

Aylik Gelir Yiizde
1000 TL alt1 51,7
1001 - 2000 44.8
2001 - 3000 1,7
3000 TL tisti 1,8

Tablo 11. Aylik Gelir

Medeni Durum Yiizde
Evli 67,3
Bekar 24,1
Diger(Dul) 8,6

Hangi mahallede ikamet ediyorsunuz? sorusuna cevap verenlerin %24,4’i koy ve
beldelerde yasamaktadir. Bunu sirastyla %8,6’ile Fatih Mahallesi, Inonii Mahallesi ve
Kizilay mabhallesi, %6,9 ile Aksemsettin Mahallesi, Ergenekon Mahallesi ve Yunus
Emre Mabhallesi, %5,2 ile Halitpasa ve Aslanli Mahallesi, %3,4 ile Yeni Mabhalle,
Hocabey Mabhallesi ve Cumhuriyet Mahallesi, %1,7 ile Mimar Sinan Mahallesi,
Izzetpasa Mahallesi, Kazim Karabekir Mahallesi, Atatiirk Mahallesi, Barboros Mahallesi
ve Bahgelievler Mahallesi takip etmektedir (Tablo 12).
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Tablo 12. ikametgah durumlar

Mahalleler Yiizde
Diger (Koy, Belde) 244
Fatih Mahallesi 8,6
In6nii Mahallesi 8,6
Kizilay Mahallesi 8,6
Aksemsettin Mahallesi 6,9
Ergenekon Mahallesi 6,9
Yunus Emre Mahallesi 6,9
Halitpasa Mahallesi 5,2
Aslanli Mahallesi 52
Hocabey Mabhallesi 34
Yeni Mahalle 34
Cumhuriyet Mahallesi 34
Mimar Sinan Mahallesi 1,7
Izzetpasa Mahallesi 1,7
Kazim Karabekir Mahallesi 1,7
Atatiirk Mahallesi 1,7
Barbaros Mahallesi 1,7

Hangi tiir irtinleri getiriyorsunuz? sorusuna en fazla verilen cevap verilen, sebze ve
meyve (%44,8) iken en az giyim esyalaridir (%4)(Tablo 13). Pazara getirdiginiz iiriinleri
nereden aliyorsunuz sorusuna %34,5’i kendim iiretiyorum cevabini vermislerdir. Bunu
sirasiyla sebze halinden aliyorum (%22,4), toptancidan aliyorum (%13,8) tercihi takip
etmistir (Tablo 14).

Tablo 13. Hangi Uriinleri Satiyorsunuz?

Tiir Yiizde
Meyve ve Sebze 44,8
Siit Girtinleri 15,4
Balik 10
Sebze 8,6
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Meyve 11,3
Giyim 59
Hediyelik esya 4

Tablo 14. Uriinlerin temini

Nereden aliyorsunuz? Yiizde
Kendim tiretiyorum 34,5
Sebze Halinden aliyorum 22,4
Toptancidan aliyorum 13,8
Sebze Halinden ve Ureticiden aliyorum 10,3
Sebze Halinden, Toptancidan ve Ureticiden 86

aliyorum '

Ureticiden aliyorum 52

Pazara iriinlerini hangi ulasim araciyla getiriyorsunuz? sorusuna en fazla cevap
verilen ulagim aract %55 ile kamyonet olmustur. Bunu sirasiyla kamyon (%33) ve
otomobil (%12) takip etmektedir (Sekil 12). Ka¢ yildir pazarcilik meslegini
yapiyorsunuz? sorusuna en fazla cevap verilen %48’lik oranla 15 yil ve iistii olmustur.
Bunu sirasiyla 10 — 15 y1l (%17), 5 — 10 y1il (%17), 1-5 yil (%14) ve 0 -1 yil takip
etmektedir (%4) (Sekil 13).

m Kamyon

m Kamyonet

|

Sekil 10. Ulasim araglari

Pazar esnafinin biiyiik bir cogunlugu iirinleri her hafta ayn1 yerde satmakta (%93,1)
ve haftanin diger giinleri de pazara g¢ikmaktadirlar (%87,9). Genellikle pazar esnafinin
aile biiyiikleri de pazarcilik meslegini yapmislardir (%65,5). Fakat pazarcilik meslegini
tavsiye etmemektedirler (%87,9) (Tablo 15).
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4%

mO-1yil

m1-5yil

17%
5-10yil

10- 15yl

15 yil Gstu

Sekil 11. Pazarcilik meslek y1l1

Tablo 15. Pazar esnafinin kisa sorulara cevap verdigi cevaplar

Kisa Sorular Evet Hayir
Pazarda her hafta ayni yerde mi
93,1 6,9
pazarcilik yapiyorsunuz?
Haftanin diger giinleri baska

. s 87,9 121
pazarlara gider misiniz?
Biiyiikleriniz de pazarcilik yapar 65,5 345
miydi?
Pazarcilik meslegini bagkalarina 121 87.9

tavsiye eder misiniz?

1. Yeni Bir Halk Pazari ihtiya¢c Durumu

Erzincan il merkezinde yeni bir pazar alanina ihtiyag var olma durumu héalihazirdaki
pazarlarin etki alani ile orantilidir. Pazar esnafi ve yerel halk ile yapilan toplam 203 anket
sonucunun mekansal analizinden sonra pazar etki alanlari cikarilmistir. Buna gore
Erzincan’da etki alani en fazla olan pazar yeri ‘Cumartesi Pazart’ dir (Tablo 16).

Tablo 16. Pazar Etki Alam

Pazar ismi Etki Alam1 (metre)
Cumartesi pazari 3500
Sal1 pazari 450
Pazartesi pazari 400
Persembe pazari 300
Devamli kurulan halk pazari 250
Carsamba pazar1 200

Cumartesi pazarina Erzincan il merkezinin tiim mahallelerinden, hatta Erzincan’in
Merkez il¢esine bagli bazi kdy ve beldelerden de alisveris yapmak i¢in gidenlerin oldugu
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tespit edilmistir. Cumartesi pazarindan sonra en fazla etki alanina sahip pazar alan1 Salt
pazaridir. Sali pazarmi sirasiyla, Pazartesi pazari, Persembe pazari, Carsamba pazari
takip etmektedir (Sekil 14).

ACIKLAMALAR A
Cumartesi pazart A
Salt pazari

- Devamli kurulan pazar

- Persembe pazart

B e

- TPazartesi pazan

Mahalle sinirlan
© o

an wivm
1

Sekil 12. Halk Pazarlarinin Etki Alanlar1

Yapilan anketlerde Erzincan il merkezinde en fazla hangi mahallede yeni bir pazar
alan ihtiyaci oldugu ortaya ¢ikarmustir. Ankete katilanlarin %47°si sehir merkezinde
haftanin her giinii kurulan, %40°1 Mimar Sinan Mahallesinde, %13’ ise Carsi
Mahallesinde bir pazar alan1 olmasini istemiglerdir (Sekil 15).
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® Merkezde Her Giin
® Mimar Sinan Mabhallesi

Sekil 13. Pazar ihtiyaci olan alanlar
IV. Sonug ve Oneriler

Anket ¢aligsmasi Erzincan halki ve pazar esnafi ile ger¢eklestirilmistir. Erzincan halki
ile toplam 145 anket, pazar esnafi ile ise 58 anket tamamlanmustir.

Erzincan halki ile yapilan ankette, Erzincan’da pazara erkeklerin daha fazla gittigi
(%56) tespit edilmistir. Ayrica ankete katilanlarin egitim durumuna bakildiginda, lise ve
iistli egitim alanlarin daha fazla oranda bulundugu tespit edilmistir. Ankete katilanlar en
fazla orta yas grubunda, evli (%81), ¢alisan grupta memur, ¢alismayan grupta ise ev
hanimi oldugu saptanmustir.

Ankete katilanlarin ikametgah adresleri incelendiginde en fazla katilimin Mimar
Sinan Mahallesinden oldugu tespit edilmistir. Bunun sebepleri ise niifusunun diger
mabhallelere gore fazla olmasi, sehirden diger mahallelere gore uzak olmasi, diger
mabhallelerden egitim durumu ve ekonomik acidan daha yiiksek seviyede ikamet
edenlerin fazla olmasidir. Ankete katilanlarin pazari tercih etmelerindeki en 6nemli
sebep ‘Pazarcilarin kendi tirettigi malzemeyi satmasi’ olarak belirlenmistir, yaptigimiz
gozlem ve anketler sonucu buna sebep olan faktoriin {ireticiye duyulan giiven ve dogal
iriine ulagma istedigi oldugu ortaya ¢ikmistir. Pazarda en fazla alinan triinler meyve ve
sebzedir. Pazarda en az alinan iiriinlerin baginda giyim esyalar: gelmektedir. Bunun
sebebi, Erzincan halk pazarinda elbise satan ¢ok az esnafin olmas1 ve biiyiik sirketler ile
pazar esnafinin rekabet edememesidir. Erzincan halki pazarda istedigi iirtinleri
bulabildigi, pazarda fiyatlarin uygun oldugunu, iiriin alirken pazarlik yaptigin1 ve
marketlerden ¢ok pazari tercih ettigini dile getirmislerdir. Bunun sonucu olarak
Erzincan’da pazar aligveris kiiltiiriiniin oldugunu ve bu kiiltiirin devam edecegini
sOyleyebiliriz. Mahallelere gére mesafe orani karsilastiginda pazara en fazla uzakliga
sahip olan mahalle ‘Mimar Sinan Mahallesi’ olarak gériilmektedir. Pazar alanlarina en
yakin mahalleler ise inénii, Fatih mahallesi ve Kizilay mahallesi gibi mahallelerdir (Sekil
16).
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Sekil 14. Mahalleler ile pazarlar arasindaki mesafe

Erzincan halk pazarlarinda erkek esnafin oraninin ¢ok yiiksek oldugu, kadinlarin
sayisinin ¢ok az oldugu saptanmistir. Kadinlarin genellikle siit iiriinleri ve kendi tirettigi
sebzeleri satt181 tespit edilmistir. Ankete katilan esnafin genellikle orta yas grubunda
oldugu, fakat 18 yasindan kiiciik esnafin da bulundugu saptanmistir. Ayrica egitim
durumlarma bakildiginda genellikle lise mezunu olduklari, ancak az sayida da olsa
iiniversite mezunu pazar esnafinin bulundugu tespit edilmistir. Pazar esnafi ekonomik
durumunun kotii oldugunu ve genellikle 1000 TL alti aylik kazanglari oldugunu
belirtmislerdir. Pazar esnafinin genellikle koy ve kasabalarda ikamet ettigini tespit
edilmis olup, onemli oranda kendi {irettigi malzemeyi satma imkani bulduklari
anlagilmistir.  Sattigimiz Uirtini nereden aliyorsunuz sorusuna en fazla ‘Kendim
iretiyorum’ cevab1 da bu hipotezi desteklemektedir. Pazar esnafinin genellikle bu
meslekte deneyimli oldugu, bu meslegi cocukluktan beri yaptigi ve aile biiyiiklerinin bu
meslekle ugrastigi tespit edilmistir.

Erzincan’da etki alani en fazla olan pazar yeri Cumartesi pazaridir (3500 metre)
(Sekil 14). Cumartesi pazarma Erzincan il merkezinin tiim mahallelerinden, hatta
Erzincan’in Merkez ilgesine bagli bazi kdy ve beldelerden de aligveris yapmak igin
gelenlerin oldugu tespit edilmistir. Erzincan halki ve esnafla yapilan anket sonuglarinda
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ankete katilanlar, iki tane daha pazar yerinin olmasi geregini dile getirdiler. Ozellikle
Erzincan niifusunun yogun oldugu Mimar Sinan Mahallesinde pazar alani ihtiyaci
bulunmaktadir.

Erzincan aligveris kiiltiiriiniin yansitildigr halk pazarlar1 olumlu etmenlerle ayakta
kalmaya calisirken, olumsuz birgok etmenle miicadele etmektedir. Bir yandan teknoloji
ve kiiresellesme ile miicadele ederken diger taraftan saglikli ve dogal beslenmenin
Oneminin artmasiyla giiglenmektedir. Erzincan karasal iklime sahip oldugu igin ortam
sicakliklarinda ekstrem degerler goriilebilmektedir. Bu sebeple 6zellikle pazar esnafi
yazin ve kigin ¢ok bilyiik sorunlarla karsilagmaktadir. Erzincan’da sadece Cumartesi
pazarmin ¢atist bulunmaktadir. Fakat pazarin yan cephesi acik oldugu i¢in 6zellikle kisin
riizgarin etkisiyle hissedilen sicaklik daha da diismektedir. Ayrica pazarlarda ihtiyaglar
karsilayacak hizmet alanlar1 yetersizdir. Pazara ulagimin genellikle 6zel arag ile oldugu
saptanmustir. Toplu ulagimin daha fazla iyilestirilmesi pazara gelecek kisi sayisini
artiracaktir. Ayrica Cumartesi pazarinin etrafinda otopark sorunu bulunmakta olup toplu
ulagimin yayginlagmasi bu sorunun iistesinden gelinmesini saglayacaktir. Buna ek olarak
ozellikle Cumartesi pazarnin etrafinda bankalarin  para ¢ekme makineleri
bulunmamaktadir. Bu cihazlarin konulmasi hem Erzincan halki hem de pazar esnafi igin
¢ok biiyiik bir sorunun ¢oziilmesini saglayacaktir.

Ekim 2015 yilinda devamli olarak kurulan halk pazari gdrevini tam anlamiyla
gergeklestirememekte ve ¢ok az kisi pazar igin burayi tercih etmektedir. Bunun sebepleri
pazar alanin ¢ok kii¢iik olmasi, tanitiminin tam olarak yapilmamasi, ulagim ve otopark
sorunun olmasi gibi nedenler siralanabilir.
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