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Busra AYIZ

TURK Dizi SEKTORUNDE URUN YERLESTIRME :
YALI CAPKINI VE KIZILCIK SERBETi ORNEKLERI

0z

Tiirk dizi sektoriinde tiriin yerlestirme, markalarin ve triinlerin dizilerde, ge-
nellikle karakterlerin kullandig1 ya da etrafinda bulundugu unsurlar olarak yer-
lestirilmesi islemidir. Bu strateji, dizilerdeki popiilerlik ve genis izleyici kitlesi
sayesinde markalarin gériiniirliigiinii artirmak icin kullanilir. Uriin yerlestirme
Tiirkiyedeki dizilerde oldukea yaygin bir uygulamadir. Tiirk dizileri, yerli ve ya-
banci birgok markanin tanitimini yapmak i¢in 6nemli bir mecra haline gelmistir.

Bir reklam tiirii olan {iriin yerlestirme, dizilerde, programlarda veya filmler-
de senaryo icerisine konu ile biitiinlestirilerek marka veya iiriiniin tanitilmasi ile
gerceklestirilir. Tiirk dizilerinde {iriin yerlestirme teknigi daha ¢ok dizi karakterle-
rinin hayran kitlesinden faydalanilarak karakterlerin bulundugu sahnede gosteril-
mesi veya karakterlerin sahne icerisinde kullandig @irtinler seklinde karsimiza ¢ik-
maktadir. Diinyada iiriin yerlestirmenin tarihi ¢ok eskilere dayanmasina ragmen
tilkemizde yasalagmasi yakin bir tarihte gerceklesmistir.

Aragtirmada ; 2024 yilinda en ¢ok izlenen iki Tiirk dizisi segilerek, bu diziler-
den rastgele belirlenen beger béliim detayli olarak incelenmistir. Uriin yerlestirme
uygulamalarini tespit etmek amaciyla igerik analizi yontemi kullanilarak iirtinlerin
diziye nasil entegre edildigi, ekranda kalma siireleri ve yerlestirme tiirleri degerlen-
dirilmistir. Ayrica, dizilerde kullanilan anlatim teknikleri, éirtinlerin tekrar edilme
oranlari ve yerlestirilen markalar karsilagtirmali bir analizle ele alinmus; elde edilen
bulgular dogrultusunda, iirtin yerlestirmenin Tiirk dizi sektoriindeki pazarlama ve
reklam stratejilerine etkisi analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler : Uriin Yerlestirme, Dizi, Marka, Reklam.

o

PRODUCT PLACEMENT IN THE TURKISH TV SERIES INDUSTRY:
THE EXAMPLES OF YALI CAPKINI AND KIZILCIK SERBETI

ABSTRACT

In the Turkish TV series industry, product placement is the placement of bran-
ds and products in TV series, usually as elements that characters use or are around.
This strategy is used to increase the visibility of brands through the popularity
and large audience of TV series.Product placement is a very common practice in
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Turkish TV series. Turkish TV series have become an important medium for pro-
moting many local and foreign brands.

Product placement, which is a type of advertising, is carried out by introducing
the brand or product by integrating it into the script in TV series, programs or
films In Turkish TV series, the product placement technique is mostly seen in the
form of showing the characters in the scene where the characters are present by
utilizing the fan base of the series characters or the products used by the characters
in the scene. Although product placement has a long history in the world, it has
only recently been legalized in our country.

In the research; the two most watched Turkish series in 2024 were selected,
and five episodes were randomly recorded from these series in detail. In order to
detect product placement, the content analysis method was used to detect product
placement, and to evaluate how it was integrated into the unwanted series, how it
remained on the screen and the types of placement. In addition, the narrative tech-
niques used in the series, the unwanted repeated rates and the brands placed were
addressed with a comparative analysis; With the findings obtained, the effects of
product placement on the marketing and advertising strategy in the Turkish series
sector were analyzed.

Keywords : Product Placement, TV Series, Brand, Advertisement.
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GIRIS

Reklamcilik, giinimiizde iriin veya hizmetlerin tanitimini yapmak ve halk
arasinda benimsenmesini saglamak i¢in gesitli yontemler kullanmaktadir. Rek-
lamciligin ilk dénemlerinde, tanitimlar tellallar araciligiyla gerceklestirilirken, gii-
niimiizde afigler, gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya ara¢-
lar1 tizerinden yapilmaktadir. Bunun yani sira, uydu ve internet teknolojilerindeki
gelismelerle birlikte, dijital medya platformlarinda da reklamcilik uygulamalar:
yayginlasmustir (Saglik, 2023, s.2). Saglik'in belirttigi gibi, reklamcilik teknolojik
ilerlemelerle paralel olarak siirekli bir degisim siireci yasamaktadir. Pazarlama lite-
ratiiriinde ise son yillarda en fazla tartigilan, incelenen ve 6nerilen konulardan biri,
“triin yerlestirme” uygulamalaridir (Akkan, 2006, s.15).

Uriin yerlestirme, geleneksel reklamcilikla karsilastirildiginda maliyet agisin-
dan 6nemli avantajlar sunmakta ve belirli hedef kitlelere dogrudan mesaj iletme
imkani saglamaktadir. Bu 6zellikleri, iirtin yerlestirmeyi bir¢ok marka i¢in etkili
bir pazarlama iletisimi arac1 haline getirmektedir (Yaprakli ve Kara, 2020). Uriin
yerlestirme, markal tiriinlerin film veya televizyon programlarina, izleyici kitle-
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lerini etkileme amaciyla planl ve dogal bir sekilde entegre edilmesi olarak tanim-
lanabilir. lk olarak sinema sektdriinde kullanilan bu yéntem, giiniimiizde gorsel
medya platformlarinda yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Sinema salonlari, be-
lirli izleyici gruplarina ulagilmasina olanak saglarken, televizyon dizileri, program-
lar ve video oyunlar: gibi araglar sayesinde ¢ok daha genis kitlelere ulagilabilmek-
tedir (Yazici, 2016, s.2).

Geleneksel reklam yontemleriyle bir riiniin tiim 6zelliklerini ve faydalarini
aciklamak oldukea zorken, iirtin yerlestirme gibi stratejiler sayesinde tirtin hakkin-
da daha ayrintili ve etkili bir sekilde bilgi saglanabilmektedir (Basarir, 2020, s.3).

Marka yerlestirme, 20. ylizyilin baslarinda ortaya ¢ikmis olup, asil yiikselisi-
ni 20. yiizyilin sonlarina dogru yasamistir. Baslangicta yalnizca film ve televizyon
programlariyla sinirli olan bu strateji, gliniimiizde bilgisayar oyunlari ve romanlar
gibi diger medya araclarinda da etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Tiirkiyede ise
1990’1 yillarda baslayan marka yerlestirme uygulamalari, giiniimiizde hemen her
televizyon programi ve sinema filminde yaygin bir pazarlama aract haline gelmistir
(Toksar1 ve Susur, 2021).

1. REKLAM VE URUN YERLESTIRME KAVRAMI

Tarihsel perspektiften incelendiginde, reklam kavramu gesitli sekillerde tanim-
lanmustir. Yapilan aragtirmalar, M.O. 3000 yillarinda Babiller’in, diikkanlarini ayirt
edebilmek i¢in igaretler kullandiklarini ve tanitimlarini tellallar araciligiyla gercek-
lestirdiklerini ortaya koymaktadir (Tuncel, 2024, s.4).

Reklam, tarihsel siire¢ boyunca devam eden pazarlama faaliyetleri i¢inde en
etkili iletisim yontemlerinden biri olarak kullanilmaktadir.Eldene gore, reklam gii-
niimiizde yalnizca iiriin veya hizmet satis1 igin tiiketiciyi etkileme arac1 olmanin
Otesine gegmistir. Artik, tireticiler igin tiiketicilerle iletisim kurma, kendilerini ve
sunduklar: tirtinleri tanitma, tiretim siireglerini ve hedeflerini agikga iletme firsati
sunan bir iletisim bi¢imi haline gelmistir. Bu gelisim, reklamlarin yalnizca satig
odakli degil, ayn1 zamanda anlamli bir diyalog kurma araci olarak da islev gérme-
sini saglamaktadir (Elden, 2003, s.15).

Bir reklam kampanyasi hazirlanirken, mesajin dikkat ¢ekici, ilgi uyandirici, ye-
nilikei ve bilgilendirici olmas: biiyiik 6nem tasir. Etkili bir baslik, gticlii bir gorsel
unsur ve kapsamli bilgi sunan bir metin, reklamin etkinligini artiran temel bile-
senlerdir. Bu bilesenler, yalnizca hedef kitlenin ilgisini ¢ekmekle kalmaz, ayn za-
manda onlarin satin alma istegini de harekete gecirir. Bu nedenle, reklamin icerik
ve bicim ag¢isindan dogru bir sekilde tasarlanmas, iletilen mesajin etkili olmasini
saglar (Pektas, 2014).
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Uriin yerlestirme, giiniimiizde yeni bir pazarlama iletisimi araci olarak kabul
edilmektedir. Bununla birlikte, bazi aragtirmacilar bu yontemi isletmelerin reklam
araci olarak degerlendirirken, digerleri ise halkla iliskiler veya sponsorluk faaliyet-
leri gercevesinde ele almaktadir (Akkan, 2006, s.3).

Uriin yerlegtirme stratejilerinde, taninmus bir kisinin yer almasi, markanin ta-
ninmasini, hatirlanmasini ve marka bilinirligini artirmada 6nemli bir rol oyna-
maktadir. Bu durum, ayni zamanda satiglar: olumlu yonde etkileyebilmektedir. Bu
nedenle, {iriin yerlestirme uygulamalari sirasinda bu unsurlara 6zenle dikkat edil-
mesi biiyiik bir 6nem tagir (Yildirim ve Can, 2019, 5.684).

2. URUN YERLESTIRMENIN TARIHGESI

Uriin yerlestirme, sinemanin ilk yillarindan itibaren kullanilan bir tekniktir. Si-
nemaya gittigimizde, yalnizca film izlemekle kalmayiz; ayni zamanda film 6ncesi,
ara sahnelerinde ve sonunda reklamlara da maruz kaliriz. Bu reklamlar, izleyiciyi
sevdigi film sirasinda savunmasiz bir durumda yakalayarak, mesajin kagirilma ola-
siligini en aza indirir. Yapilan bir aragtirma, izleyicilerin reklami yapilan tiriinler-
den en az birini hatirlayanlarin oranini %98 olarak tespit etmistir (Yanik, 2024).

1932 yapimu Yarali Yiiz adli filmde, basrol oyuncusu Paul Muninin film bo-
yunca White Owl Cigars markasina ait sigaralari igmesi, {irtin yerlestirmenin ilk
orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bu, markalarin sinemada yer almasi
amacryla gerceklestirilen ilk stratejik is birliklerinden biri olarak tarihe ge¢mistir
(Aydin, 2017, s.5).

1982 yapimu E.T. the Extra-Terrestrial filminde tiriin yerlestirme, 6zellikle Re-
ese’s Pieces sekerlemeleri ile yapilmistir. Filmde, E.T. karakterinin, sekerlemeleri
yemesi ve bu sekerlerin bir ¢esit “yasam kaynag1” olarak gosterilmesi, markanin
goruniirligini artirmistir. Bu yerlestirme, filmin biiyiik basarisinin ardindan Re-
ese’s Pieces’in satiglarinda ciddi bir artisa yol agmistir. Bu 6rnek, iiriin yerlestirme-
nin sinemadaki en bilinen ve etkili 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir

(Ozmen, 2023).

Uriin yerlestirme, 1930’1u yillarda hizla gelisen ve biiyiiyen bir pazarlama stra-
tejisi olarak Amerika Birlesik Devletlerinde 6nemli bir yer edinmistir. Bu strateji-
nin etkileri, Avrupa Birligi, Asya pazari iilkeleri ve Tiirkiye gibi farkli bolgelerde de
incelenmekte ve uygulanmaktadir.

Ulkemizde iiriin yerlestirmenin en belirgin érnegi ve tartigmalarin baglangici,
2004 yapimi G.O.R.A. filminde yer alan “Ortiléi reklam” uygulamalar1 nedeniyle
uygulanan idari para cezalari ile ortaya ¢ikmustir. Devletler, tiiketiciye reklam ol-
dugu acikea belirtilmeyen yazi, haber veya yaymlar araciligiyla mal ve hizmetlerin
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tanitilmasina yonelik ortiilii reklam uygulamalarina karsi yaptirimlar getirmeye
baslamustir. Tiirkiyedeki bir diger 6nemli 6rnek ise yine G.O.R.A. filminde yer alan
iriin yerlestirmeleridir; filmde farkli markalar bulunmus, 6zellikle Aveanin uzay-
da telefon goriigmesi yapilan sahnelerde kapsama giicti vurgulanmistir (Ay, 2018).

Tiirkiyede tiriin yerlestirme uygulamasi, 1 Nisan 2011 tarihinde yasal hale ge-
lerek, bu alanda pazarlama stratejilerinin ve reklam yontemlerinin kullanilmasina
olanak tanimistir.2011 yilt Tiirk dizilerinde tirtin yerlestirme teknigi, o yil ¢ekilen
bir ¢ok dizide yer almistir. 7 Eyliil 2011 tarihinde yayinlanmaya baslayan Kuzey
Giiney adli dizide, farkli araba markalarinin tanitimi amaciyla iiriin yerlestirme
uygulamalarinin yogun bir sekilde kullanildig1 gézlemlenmistir.

Gorsel 1: “Kuzey Giiney” Adli Dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanim1

Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=Q2xVUmrXfig&t=16s, 19.05.2024

Gorsel 1'de, Kuzey Giiney adli Tiirk dizisinin 29. boliimiinden bir sahne, iki fo-
tograf tizerinden tasvir edilmektedir. Bu sahnede, “Volkswagen” ve “Mercedes” gibi
iki farkli araba markasinin iiriin yerlestirmesi agik¢a goriilmektedir. ilk fotografta,
sol tarafta Lacivert renkli bir “Volkswagen” araci belirgin bir sekilde yer almakta
ve aracin 6n kismindaki “Volkswagen” logosu net bir sekilde goriilebilmektedir.
Ikinci fotografta ise kirmizi renkli bir “Volkswagen” araci, siyah bir “Mercedes”
aracinin yanina yanasmaktadir. “Mercedes” aracinin markasi ve modeli agik bir
sekilde goriinmektedir. Bu sekilde, Kuzey Giiney dizisinde bir sahnede iki farkli
araba markasinin triin yerlestirilmesi yapilmuistir.

Behzat ., Fatmagiiliin Su¢u Ne?, Yalan Diinya gibi 2010-2014 yillar1 arasinda
yayinlanan diziler, Tlirkiyede tiriin yerlestirmenin yasalagsmaya bagladig1 donemde
¢ekilmis olup, bu dizilerde de yogun tiriin yerlestirme 6rnekleri bulunmaktadir.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1634939 d
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Gorsel 2: “Behzat C” Adli Dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=kerF-oMBFYc, 19.05.2024

Gorsel 2de, 2010-2013 yillar1 arasinda yayinlanan Behzat ¢. adl Tiirk dizisi-
nin 1. béliimiinde bir iiriin yerlestirme 6rnegi yer almaktadir. Bu 6rnekte, Beh-
zat C. isimli karakter, “Vos Vos” lakabiyla tanitilan “Volkswagen” marka bir ara-
ba satin almaktadir. Arabayi satan kisi, “iyi bak ona, her sabah halini hatirini sor,
vos voslar ilgi bekler” diyerek, izleyicinin arabaya kars: bir sempati gelistirmesini
amaglamaktadir.

Son yillarda Tiirkiyede yerli dizi sektorii hizla gelismis ve biytimustiir. 1980’ler
ve 1990’lar boyunca yabanci diziler popiilerken, 2000’1i yillardan itibaren yerli di-
zilerin pazardaki pay1 artmustir. Televizyon dizileri, yiiksek izlenme oranlar1 saye-
sinde reklamcilarin ilgisini cekmektedir. “Uriin yerlestirme” ise sinema filmleriyle
birlikte dizilerde de sik¢a bagvurulan ve 6nemli bir pazarlama araci haline gelmis-
tir (Saglam, 2019).

3. URUN YERLESTIRME TURLERI

3.1. Gorsel (Ekrana Yerlestirme)

Ekranda markalarin gériiniirligii, yerlestirilen tirtiniin ekranda ne kadar sii-
reyle ve hangi bicimde sunulduguna gore farkli diizeylerde degisim gosterebilir.
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Bu durum, tiriiniin kamera tarafindan nasil ¢ekildigi (yakin, uzak, net ya da bula-
nik sekilde vb.) gibi faktorlere bagh olarak sekillenir (Akkan, 2006, s.58).

Gorsel 3: “Cocuklar Duymasin” Adli Dizide Uriin Yerlegtirme Tekniginin
Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=-mmyFTgrKKs&t=5s, 29.04.2024

Gorsel 3de, Cocuklar Duymasin adli dizide, Emine A¢ikgoz isimli karakterin
arkasinda baglangigta herhangi bir “Domestos” markali temizlik tirtinéi goriin-
memektedir. Ancak, birka¢ saniye sonra gosterilen goriintiide, ayni karakterin
arkasina “Domestos” markali temizlik Giriinii yerlestirilmistir. Bu sahnede {iriin
kullanilmadig1 halde, yalnizca gorsel olarak izleyiciye sunulmasi, gorsel iiriin
yerlestirmesinin yapildigini agik¢a gostermektedir. Uriiniin bu gekilde eklenme-
si, reklamin montaj asamasinda gergeklestirilen bir yerlestirme oldugunu ortaya
koymaktadir.

3.2. Baskin Uriin Yerlestirme

Bu tiir iiriin yerlestirmelerinde, tirlin veya marka ekranin merkeziyle hizalana-
rak sahnenin odak noktasi haline gelir. Ayrica, genellikle kisa siireli yerlestirmeler-
den daha uzun siire ekranin goriiniir kisminda kalir (Agir, 2024, s.24).
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Gorsel 4 : “Kizil Goncalar” Adli dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=zRrcE7ooero&t=3714s 22.05.2024

Gorsel 4de gorildiigi tizere, Kizil Goncalar adl giincel Tiirk dizisinin 19. bo-
limiinde, Meryem Tezel karakteri tarafindan “Asperox (Spark)” markasina ait
bulagik deterjaninin tanitimi yapilmaktadir. Meryem Tezel ve Levent Alkanl ka-
rakterleri arasindaki diyalogda, Meryem Tezel, Levent Alkanlrya “Su tencereler de
¢ok yagli. Sunlari bir koyayim da... Hem bak, sirkeyle temizlendigi i¢in ¢ok temiz”
diyerek dolaptan bir bardak ¢ikarir. Ardindan, “Paril paril parliyor!” demesi tizeri-
ne, Levent Alkanli bardag alarak “En sevdigim sey limon kokusu.” diyerek bardaga
su doldurur ve koklayarak iger. Levent Alkanli, “Hi¢ deterjan kokusu da sinmemis,
cok giizel” dedikten sonra, Meryem Tezel “Sirke, karbonat, limon, ben boyle seyle-
ri seviyorum; dogal, temiz, net seyleri seviyorum.” diyerek “Asperox Spark” markali
bulagik deterjanini ¢ikarir ve bir tabletini bulasik makinesine yerlestirir.

Bu iiriin yerlestirme 6rnegi, giincel bir dizide yer almakta olup, detayl bir se-
kilde iiriin hakkinda bilgi verilmis ve aktif olarak kullanilmigtir. Uriine yapilan
vurgu oldukga belirgindir. Bulagiklarin ¢ok yagl oldugunun belirtilmesi, tirtiniin
etkili bir temizlik sagladigina dair izleyiciye mesaj verilmesini amaglayan bir gos-
terge olarak kullanilmistir.

3.3. Arka Plan Yerlestirme

Arka planda iiriin yerlestirme stratejisi, bir tiriin ya da markanin sahnenin arka
planinda konumlandirilmasiyla gergeklestirilen bir yerlestirme tiiriidiir (Serbest,
2024, 5.20). Arka plan yerlestirmesine drnek olarak, bir film veya dizinin caddede
gecen sahnesinde bir binanin biiyiik bir reklam afisiyle kaplanmasi veya metroda
oyuncunun éniinde yer alan bir billboard gésterilebilir (Oztiirk ve Okumus, 2014).
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3.4. Unlii is Birligi Uriin Yerlestirme

Unlii is birligi, bir iinlii kisi veya karakterin, belirli bir markanin veya iiriiniin
temsilcisi olarak kullanildigs tiriin yerlestirme yontemidir. Bu strateji, tinliilerin ge-
nis hayran kitlesinden faydalanarak markanin tanitimini yapmay1 amaclamaktadr.

Gérsel 5: Oyuncu Hazal KAYAnin Uriin Yerlestirmede Parfiimiin Tanitimini
Yaptig1 Goriintii

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=SZqtHBFmP04, 29.04.2024

Gorsel 5de yer alan “Adini Feriha Koydum” adli dizinin bir sahnesinde, Feriha
karakterinin “Narciso Rodriguez” marka parfiimii bir kez siktiktan sonra, parfii-
miin notalarini “Vanilya, portakal ¢icegi ve sandal agaci yurtdisindan bu hediye”
seklinde tanimladig1 gozlemlenmektedir. Bu sahnede, tiriin hem gorsel olarak su-
nulmug hem de karakterin anlatimiyla isitsel olarak tanitimi yapilmus, boylece tinlia
ile igbirligi yapilarak iiriin yerlestirme stratejisi uygulanmigtir.

4. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

2024 yilinda en fazla izlenen iki Tiirk dizisi secilerek bu dizilerden rastgele
orneklem yontemiyle bes boliim ele alinip detayli bir sekilde incelenmistir. Uriin
yerlestirme uygulamalarinin tespit edilmesi siirecinde, igerik analizi yontemi kul-
lanilarak tirtinlerin dizilere entegrasyon bigimleri, ekranda kalma stireleri ve yer-
lestirme tiirleri degerlendirilmistir.

Bu ¢aligmanin kapsaminda; Tiirk televizyon dizilerinde triin yerlestirme uy-
gulamalarinin kullanim bigimlerini incelemek, farkli tiriin yerlestirme tiirlerini
siniflandirmak ve bu tirlerin yayginliklarini belirlemek, dizilerde triin yerlestir-
menin hangi anlatim teknikleriyle yapildigini incelemek, iiriin yerlestirme stirele-
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rini, tekrar oranlarini ve kullanilan markalar: karsilagtirmali bir analiz yontemiy-
le degerlendirmek ayrica elde edilen veriler 1s181nda, Tiirk dizi sektoriinde tirtin
yerlestirmenin pazarlama ve reklam stratejileri izerindeki etkilerini analiz etmek
hedeflenmektedir. Calismanin 6rnekleminde, ayni zaman araliginda izleyicilere
sunulan, 2024 yilinda en fazla izlenen Yali Capkini ve Kizilcik Serbeti yer almakta-
dir. Orneklem igin belirlenen diziler ayn1 dénem igerisinde televizyondaki reyting
olgiimlerine gore seilmistir. Ornek olarak belirlenen iki Tiirk dizisinden her bi-
rinden rastgele bes boliim secilerek incelenmistir. Bolimlerin rastgele segilmesinin
amacy, dizilerdeki farkli bolimler arasinda {iriin yerlestirmelerinin tiirlerini, kulla-
nim sikligini ve reklam siirelerinin zaman i¢indeki degisimlerini gozlemlemektir.

Segilen boliimler, dizilerdeki iiriin yerlestirmelerinin yogunlugu, tiirleri, kulla-
nim siireleri ve entegrasyon bigimleri agisindan analiz edilmistir. Verilerin analizi
i¢in igerik analizi yontemi kullanilmis ve elde edilen bulgular, sayisal verilere do-
niigtiiriilerek tablo ve grafiklerle desteklenmistir. Uriin yerlestirme uygulamalari,
ii¢ ana kategori altinda degerlendirilmistir:

Gériilen (G): Uriiniin sahnede yalnizca gorsel olarak yer almast,
Bahsedilen (B): Uriiniin diyaloglarda dogrudan veya dolayli olarak anilmasi,
Kullanilan (K): Uriiniin, karakterler tarafindan aktif olarak kullanilmasi.

Bu kategoriler dogrultusunda, tiriin yerlestirme uygulamalarinin hangi siklikta
ve hangi formatta gerceklestirildigi belirlenerek veriler karsilagtirmali bir sekilde
sunulmustur. Arastirma siirecinde gozlem yontemi kullanilmis ve aragtirmaci, be-
lirlenen dizilerin segilen boliimlerini izleyerek detayli notlar almistir.

Elde edilen veriler, frekans analizi ve igerik analizi teknikleriyle degerlendiril-
mis ve triin yerlestirme tiirlerine gore siiflandirilmigtir. Verilerin sistematik bir
sekilde analiz edilmesiyle, Tiirk dizi sektériindeki iiriin yerlestirme uygulamalari-
nin genel egilimleri ortaya konmus ve pazarlama iletisimi acisindan degerlendir-
meler yapilmuistir.
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4.1. Yali Capkini

Uriin
Béliim N{al:ka\ Urun‘ | AltKategori Yerlestirme Yerlf@tlr'me Yerle?tlfme
Uriin Kategorisi Sayis1 Siiresi Tiirii
(G\B\K)
13 ) Persil Temizlik ‘ Cama.slr 1 1 dz.lklka 36 Kullantlan
Bolim Malzemesi | Deterjani saniye
20 . Vodafone | Iletisim Telekominasyon 1 25 saniye Bahsedilen
Bolim
26. Temizlik Bulagik .
Béliim Domestos Malzemesi | Detarjant 1 4 saniye Kullanilan
51. - Temizlik Elektrik .
Bélim Philips Malzemesi | Siipiirgesi 1 4 saniye Kullanilan
20. . . -
Bélim Rolls Royce | Ulasim Otomobil 1 4 saniye Goriilen

Tablo 1: “Yali Capkini” Adl Diziye Ait Uriin Yerlegtirmeleri

Tablo 1 ‘de “Yali Capkini” adli dizinin farkli boliimlerinde gergeklestirilen iirtin
yerlestirmeleri, belirli markalarin tanitimini icermektedir. Yapilan icerik analizi
cercevesinde, “Yali Capkini” adli Tiirk dizisinden rastgele 6rnekleme yontemiyle
farkli yayin tarihlerine sahip 5 boliim se¢ilip izlenmistir. Bu béliimler 13, 20, 26, 51
ve 70. boliimler olarak belirlenmigtir.

[lk olarak, dizinin 13. boliimiinde yalnizca Persil markasina ait bir iiriin yerles-
tirmesi yer almakta olup, s6z konusu yerlestirme, tirtin kullanimina dayali olarak
yapilmis ve reklam siiresi 1 dakika 36 saniye olarak o6l¢iilmiistiir. Benzer sekilde,
dizinin 20. bolimiinde yalnizca Vodafone markasinin yerlestirmesi yer almakta-
dir. Bu boliimde, Vodafone markasinin 6zellikleri, Aras Bulut fynemli tarafindan
boliimiin baginda tanitilmakta olup, ilgili yerlestirme 25 saniye stirmiistiir. Dizinin
26. bolumiinde ise Domestos markasina ait bir tiriin yerlestirmesi tespit edilmistir.
Bu yerlestirme, karakterlerin temizlikle ilgili bir sorunu Domestos markasina ait
drtinle ¢ozmeleri tizerinden gerceklestirilmis olup, reklam stiresi 4 saniye olarak
belirlenmistir. Son olarak, dizinin 51. boliimiinde Philips markasina ait Aqua Trio
elektrik stipiirgesine yonelik bir tiriin yerlestirmesi yapilmistir. Bu yerlestirme, di-
zinin karakteri tarafindan yerlestirilen igecegin Philips tirtinii ile temizlenmesi sek-
linde senaryoya dahil edilerek yapilmis ve reklam siiresi 4 saniye olarak kaydedil-
mistir. Dizinin segilen boliimlerinden 13, 20, 26, 50. boliimlerde {iriin yerlestirme
bulunurken 70. Boliimde herhangi bir iiriin yerlestirmesine rastlanmamaistir.
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Gorsel 6: “Yali Capkini” Adl Dizide Persil Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkini”13. Boliim, 01.48.38)

Gorsel 6da sunulan 6rnekte, “Yali Capkini” adli dizide “Persil” markasina ait
bir iirlin yerlestirme uygulamasi incelenmektedir. Bu yerlestirme sahnesinde, ev
calisan1 camagirlar: makinaya yerlestirirken “Persil” markasina ait bir camagir de-
terjani kullanilmaktadir. S6z konusu {iriin yerlestirmesi, markanin dogrudan ad1
ge¢meden, yalnizca iiriiniin kullanim yolu ile izleyiciye aktarilmaktadir. 1lgili rek-
lam 75 saniye stirdiigii tespit edilmistir.

W
3 €

BTAR

Gorsel 7: “Yali Capkini” Adh Dizide Vodafone Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkin1”20. Bolim, 00:21)
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Gorsel 7de yer alan “Yali Capkini” adli dizinin 20. bolimiindeki tiriin yerles-
tirme uygulamasi, diger bolimlerdeki yontemlerden farkls bir teknik kullanilarak
gerceklestirilmistir. Bu yerlestirme, senaryoya entegre edilmek yerine, dizi jene-
riginden hemen sonra Aras Bulut fynemlinin yaptig1 su konusma ile yapilmis-
tir: “Tam su anda bir duruyoruz. Clinkii bazen de durmak gerek. Peki, nerede mi
duruyoruz, mesela biz Vodafone olarak sokak hayvanlarinin yaninda duruyoruz,
¢ocuklarin yaninda duruyoruz, kadinlarin yaninda duruyoruz. Onlar gibi dimdik
duruyoruz, hem de kiigiik igsletmelerin emeklerinin memleketin yaninda duruyo-
ruz. Ciinkii daha ¢ok hayalin yaninda durmak i¢in hi¢ durmadan ¢aligmaya devam
ediyoruz. $Simdi devam edebiliriz” Bu ifade, bir kamu spotu formatinda Vodafone
markasinin iiriin yerlestirmesini gerceklestirmistir. [lgili reklamin siiresi 25 saniye
olarak tespit edilmistir.

Gorsel 8: “Yali Capkini” Adli Dizide “Domestos” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Yali Capkini”13. Boliim, 01.48.38)

Gorsel 8de yer alan iiriin yerlestirme 6rnegi, “Yali Capkinit” dizisinin 26. bélii-
miinde yer almaktadir. Bu boliimde, dizi karakterleri mutfak tezgahina bir seyler
doktiikten sonra, Domestos markasina ait bulasik deterjanini kullanarak lekeyi te-
mizlemektedirler. Bu uygulama, tirtin yerlestirme tekniginin somut bir bi¢imde,
iriin kullanimina dayali olarak gergeklestirildigini ortaya koymaktadir. S6z ko-
nusu iriin, belirli bir siire boyunca ekranda gériinmektedir ve bu siirenin 4 saniye
oldugu tespit edilmistir.
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L

Gorsel 9: “Yali Capkini” Adli Dizide Rolls Royce Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme,

(Kaynak:“Yali Capkini”20. Boliim, 01.25.40)

Gorsel 9da, “Yali Capkinr” dizisinin 20. boliimiine ait bir iirtin yerlestirme
ornegi sunulmaktadir. Bu yerlestirme teknigi, dogrudan bahsedilmek veya kulla-
nilmak yerine gorsel olarak sergilenerek gerceklestirilmistir. Boliimde, dizinin iki
karakteri arasinda gecen bir sohbet sirasinda, aracin i¢ mekanindaki yildiz tavan
ozelligi izleyiciye sunulmaktadir. S6z konusu 6zellik, «Rolls Royce” marka arag-
lara ait olup, bu sekilde {iriin yerlestirmesi gorsel olarak izleyiciye aktarilmuistir.
S6z konusu iiriin, belirli bir siire boyunca ekranda goriinmektedir ve bu siirenin 4
saniye oldugu tespit edilmistir.

Gorsel 10: “Yali Capkini” Adli Dizide “Philips” Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkini”51. Boliim, 01.03.30)
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Gorsel 10da yer alan “Yali Capkini” dizisinin 51. béliimiinde, Philips markas-
na ait Aqua Trio model elektrik stipiirgesine yonelik gerceklestirilen tiriin yerles-
tirme, senaryoya entegre edilerek yapilmistir. Bu uygulama, tiriin yerlestirmenin
dogrudan hikaye ile biitiinlestigi bir yontem olarak dikkat cekmektedir. Boliimde,
dizi karakteri aynadaki yansimasiyla konugsurken, yere bir gseyler doker. Karakter,
aynadaki goriintiistine sinirlenerek, “Ne olacak simdi, burasi hep senin yiizinden!”
seklinde tepki gosterir. Aynadaki yansima ise, “Tamam, tamam, sakin ol, simdi
hallederiz” diyerek Philips elektrik siipiirgesini isaret eder. Karakter, ardindan sii-
plirgeyi alip yerdeki pisligi temizler. Bu sahne, tiriin yerlestirmenin hikayenin do-
gal bir parcasi haline getirildigini gostermektedir.

“Yali Capkint” adli Tiirk dizisinden, rastgele 6rnekleme yontemiyle farkl za-
man dilimlerinde yayimlanan 5 bélim segilip izlenmigtir. Bu boliimler 13, 20, 26,
51 ve 70. béliimler olarak belirlenmistir. {zlenen bu 5 béliimde toplamda 5 farkl
markaya ait {iriin yerlestirmesi tespit edilmistir. S6z konusu boliimlerde 13, 20, 26
ve 51. boliimlerde {irtin yerlestirmeleri bulunurken, 70. boliimde herhangi bir yer-
lestirme yapilmamustir. Yerlestirilen tiriinler, genellikle dogrudan tirtin kullanimi
ve triin 6zelliklerinin anlatilmasi yoluyla tanitilmistir. Dizinin segilen boliimleri-
nin neredeyse tamaminda tiriin yerlestirme yer almakta olup, ancak bu yerlestir-
melerin yogun olmadig1 gézlemlenmistir. Dizide yer alan markalar arasinda Persil,
Vodafone, Philips, RollsRoyce, ve Domestos éne ¢ikmaktadir. Incelenen markalar
¢ogunlukla ev hanimlarini hedefleyen deterjan markalar1 ve mutfak arag geregleri
gibi drtinlerdir.

4.2 Kizilcik Serbeti
. Uriin
Boliim Ma r}(a\ Urun‘ . | Alt Kategori Yerlestirme Reklam Siiresi Yerleftlurme
Uriin Kategorisi Sayis1 Tiirii
(G\B\K)
27. Lo . . 2 dakika 12 Kullanilan
Bélim Stivari Giyim Erkek Giyim 1 saniye Gériilen
27. Head& . Kullanilan
Bolim | Shoulders Bakim Sampuan 2 >8 saniye Bahsedilen
27. . . . Goriilen
Bolim Citroen Ulagim Otomobil 3 12 saniye Kullarlan
36. . ... | Yogurt Yapma . Kullanilan
Béliim Argelik Elektronik Mokinesi 1 52 saniye Bahsedilen
38. Temizlik DEPR . . Kullanilan
Béliim Asperox Malzemesi Yag Coziicii 1 1 dakika 6 saniye Bahsedilen
45. Makyaj . .| Bahsedilen
Boliim Sephora | Bakim Malzemesi 1 1 dakika 6 saniye Gériilen

Tablo 2: “Kizilcik Serbeti “ Adli Diziye Ait Uriin Yerlestirme Tablosu
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Tablo 2'de, “Kizilcik Serbeti” adli Tiirk dizisinde gergeklestirilen tirtin yerlegtir-
meleriyle ilgili yapilan inceleme sonuglarina gore, dizide toplamda alt1 farkli mar-
kaya ait yerlestirmelere rastlanmustir. Diziye ait 27. bolimde, Stivari, Head&Shoul-
ders ve Citroen markalarinin {iriin yerlestirmelerine yer verilmistir. Bu boliimde,
Stivari markasinin giyim iirtinti 2 dakika 37 saniye boyunca gorsel olarak sergilen-
mis ve kullanilarak tanitilmistir. Head&Shoulders sampuani ise tanitim amaciyla
s6z konusu edilmis ve kullanim yoluyla 1 dakika 16 saniye siiresince gosterilmistir.
Citroen marka otomobil, 12 saniye boyunca gosterilerek ve kullanilarak yerlesti-
rilmistir. 38. boliimde ise Asperox markasinin Sar1 Giig yag ¢oziiciisti ve Citroen
markasinin otomobili yerlestirilmis, her iki tiriin de 12 saniye siireyle sergilenmis-
tir. 45. boliimde ise Sephora ve Mercedes markalarina ait {iriin yerlestirmeleri ile
Dubaideki bir otele ait reklamlar yer almigtir. Sephora markas: 1 dakika 6 saniye
stireyle hem adi anilarak hem de gorsel olarak tanitilmistir. Yapilan incelemeler
sonucunda, “Kizilcik Serbeti” adli diziden rastgele secilen dort boliimde toplamda
6 markaya ait 9 yerlestirme tespit edilmistir. Ayrica, dizinin 5 farkli bélimiinde
yer alan iirtin yerlestirmeleri incelendiginde, 20. bolimde herhangi bir yerlestir-
me bulunmazken, 27.36. 38. ve 45. bolimlerde tiriin yerlestirmelerine yer verildigi
gorilmustiir. Dizide en fazla yerlestirme yapilan marka, ti¢ kez yerlestirme yapilan
Citroen markasidir. Genel olarak, “Kizilcik Serbeti” adli dizide, diger dizilere ki-
yasla daha fazla uiriin yerlegtirmesi gerceklestirilmistir.

Gorsel 11: “Kizilcik Serbeti” Adh Dizide “Siivari” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. Boliim, 39.13)
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Gorsel 11°de ornegi verilen iiriin yerlestirmesi, “Kizilcik Serbeti” adli dizinin
27. bolimiinde “Siivari” giyim markasina ait bir reklami icermektedir. Bu reklam-
da, “Alev” ve “Umut” adl1 karakterler, aligveris yapmak amaciyla “Siivari” markasi-
na ait bir magazanin 6niine geldiklerinde, “Stivari” markasinin ismi sansiirsiiz bir
sekilde izleyiciye sunulmaktadir. Bu durum, dizide bir tiriin yerlestirmenin gercek-
lestirildigine isaret etmektedir. Reklam siiresi boyunca “Stivari” markasinin ismi
iki kez goriinmiis ve toplamda 5 saniye boyunca izleyiciye sunulmustur.

Gorsel 12: “Kizilcik Serbeti” Adli Dizide “Head And Shoulders” Markasina Ait
Uriin
Yerlestirme (Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. Boliim, 02.08.02)

Gorsel 12'de, Alev karakteri eve dondiikten sonra, “Head and Shoulders” mar-
kasina ait sampuani kullanmaya baslamakta ve tirtinii deneyimlemektedir. Sampu-
an1 kullandiktan sonra, “Oh, ¢ok rahatladim! Ay, Nursema'ya tesekkiir etmeliyim.”
seklinde, tirtiniin sagladigt memnuniyeti dile getirmektedir. Bu ifade, karakterin
sampuanla ilgili olumlu bir deneyim yasadigini ve irtinden memnuniyet duydu-
gunu ortaya koymaktadur.

Gorsel 13: “Kizilcik Serbeti” Adlh Dizide “Citroen” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. B6liim, 02.07.30)
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Gorsel 13’te, “Kizilcik Serbeti” adli dizinin 27. boliimiinde Citroen markasina
ait bir otomobil yer almaktadir. Bu boliimde, “Alev” adli karakterin araca binip ha-
reket etmesiyle otomobilin yerlestirilmesi saglanmistir. Uriin, dogrudan tanitilma-
dan yalnizca markanin logosu tizerinden sergilenmis, boylece bir tirtin yerlestirme
gerceklestirilmistir. Bu 6rnekte, aracin tanitimi yalnizca marka ve logo tizerinden
yapilmuis, iirtin hakkinda dogrudan bir agiklama bulunmamaktadir. 27. boliimde
birden fazla tiriin yerlestirme 6rnegi yer almaktadir.

Gorsel 14: “Kizilcik Serbeti” Adl Dizide “Argelik” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 36. Boliim, 32.50)

Gorsel 14te, “Kizilcik Serbeti” dizisinin 36. boliimiinde, Alev Aslan karakteri
Argelik markasina ait bir yogurt makinesini tanitmaktadir. Sahne, Alev’in kapry:
actig1 ve gelen kiginin Kivileim Arslan Unal oldugu bir anla baslar. Kivileim, Aleve
kahvaltiya davet ederken, Alev saglikli beslenmeye odaklandigini ve granola hazir-
ladigini, bunun yani sira kendi yaptig1 yogurdu kullanacagin: belirtir. Alev, “Iste
benim yogurt makinem. Bununla farkl: ¢esitlerde yogurt yapabiliyorum, hatta ke-
fir bile yapiyorum. Bekle, tadina bakinca ne demek istedigimi daha iyi anlayacak-
sin” diyerek yogurt makinesinin islevselligini vurgular. Daha sonra Alev, yaptig1
yogurttan bir kagik Kivilcima uzatarak, Kivileim'm yogurdu annesinin yaptigi yo-
gurtla benzer buldugunu ve bundan almak istedigini belirtmesiyle sahne sonlanir.
Bu sahnede, Argelik yogurt makinesinin, yogurt yapma konusunda deneyimsiz
olan kisiler i¢in bile kolayca lezzetli yogurt ve kefir yapabilme imkani sundugu
izleyiciye aktarilmaktadur.
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Gorsel 15: “Kizilcik Serbeti” Adli Dizide “Asperox” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 38. Boliim, 27.33)

Gorsel 15’te yer alan driin yerlestirme 6rneginde, “Kizilcik Serbeti” adl dizi-
de Zilkar adli karakter, “Asperox” markasina ait “Sar1 Gii¢” tiriiniiniin reklamini
yapmaktadir. Ziilkar, arabaya yaklastiginda aracin kirli ve yag icinde oldugunu go6-
rerek, “Hayda, ben olmasam ne yapacaksiniz acaba? Dur, ben bunu bes saniyede
nasil hallediyorum, gor.” diyerek Asperox Sar1 Giig ve bir bez alip geri déner. Urii-
nii arabanin {izerindeki lekelere sikarak ve bezle silerek, aracin tamamen temiz-
lendigini ve parladigini gosterir. Ziilkar, “Adam biitiin giin otobandan gidiyor. Toz
toprak olmus her bir yani, bunun bocegi var, sinegi var, ama simdi hepsi gidecek,
sar1 kiz! Arabada tertemiz oldu.” diyerek tiriiniin etkisini vurgular. Ardindan, Ziil-
kar ayakkabisinin kirli oldugunu fark eder ve yeni aldigini belirterek, ayakkabisi-
na da “Asperox Sar1 Gii¢” sikar. Ayakkabisini bezle sildikten sonra, ayakkabisinin
bembeyaz oldugu izleyiciye net bir sekilde gosterilir. Bu sahnede, tiriintin ne kadar
etkili oldugu ve en giiglii kirlerin bile bu iirtinle kolayca giderilebilecegi izleyicilere
aktarilmaktadir.
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Gorsel 16: “Kizilcik Serbeti” Adl Dizide “Sephora” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 45. Boliim, 01.34.42.)

Gorsel 16da, “Kizilcik Serbeti” adli dizide bir diriin yerlestirmesi 6rnegi yer al-
maktadir. Bu yerlestirme, “Cimen” ve annesi “Kivileim” arasinda gegen bir diyalog-
da, yilbag1 hediyelerinin incelendigi sahnede yapilmaktadir. “Cimen”, hediye olarak
aldig1 dirtinii gortince, “Ay, inanamiyorum! Hem de en sevdigim yerden almigsin!”
diyerek markay1 begendigini ifade eder. Bu sahnede, markaya ait posetin {izerinde
yer alan isim, ekranin belirgin bir sekilde gosterilerek izleyicilere sunulmakta ve
iriin yerlestirmesi yapilmaktadir.

SONUCLAR

Bu caligmada, 2024 yili itibariyle en fazla izlenen iki Tiirk dizisi se¢ilmis ve bu
diziler, reyting raporlarina dayanarak belirlenmistir. Segilen dizilerden her birin-
den rastgele 6rneklem yontemiyle beser boliim se¢ilmis ve bu boliimlerde yer alan
irlin yerlestirmeleri tespit edilerek, yerlestirme tiirlerine gore siniflandirilmistir.
Smiflandirma islemi, ierik analizi yontemiyle gerceklestirilmistir. Yapilan analiz-
ler sonucunda, Tiirk dizi sektoriinde iiriin yerlestirmelerinin son donemde senar-
yoyla entegre bir sekilde, ¢oziim odakli bir yaklasim benimsenerek ve tiriinlerin
kullanim ve 6zelliklerinin tanitimiyla gerceklestirildigi belirlenmistir.

“Yali Capkint” adli dizinin segilen béliimleri arasinda 13, 20, 26, 51. ve 70. bo-
limler bulunmaktadir. Bu boliimlerden 13, 20, 26. ve 51. boliimlerde tiriin yer-
lestirmeleri tespit edilmisken, 70. boliimde herhangi bir iriin yerlestirmesi goz-
lemlenmemistir. Secilen boliimlerden bazilar: birden fazla tiriin yerlestirme 6rnegi
icerirken, 70. boliimde yerlestirme yapilmamistir. Uriin yerlestirme tiirleri genel-
likle tirtinlerin dogrudan kullanimuyla iliskilidir ve triinlerin 6zelliklerinin tanitil-
dig1 sahneler ¢cogunluktadir.
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“Kizilcik Serbeti” adli dizisinin 23, 27, 36, 38. ve 45. boliimleri de ¢aligmada
analiz edilmistir. Yapilan incelemeler neticesinde, 23. bolimde herhangi bir {iriin
yerlestirmesi bulunmazken, 27. béliimde ti¢ farkli markaya ait yerlestirmeler tespit
edilmigstir. 36. bolimde bir yerlestirme yer alirken, 45. boliimde de bir yerlestirme
yapilmigtir. Sonug olarak, “Kizilcik Serbeti” dizisinin, segilen iki dizi arasinda en
fazla tiriin yerlestirmesine sahip oldugu gozlemlenmistir.

Caligmada elde edilen bulgular, “Kizilcik Serbeti” dizisinde tiriin yerlestirmele-
rinin genellikle markalarin tiriinlerinin kullanimiyla anlatildigini ortaya koymus-
tur. Bu durum, dizinin belirli b6liimlerinde yogun iiriin yerlestirmelerinin yer al-
diginy, ancak bazi boliimlerde bu yerlestirmelerin daha az veya hi¢ bulunmadigini
gostermektedir. Calisma, senaryo ile biitiinlestirilen tiriin yerlestirme stratejileri-
nin bolim bazinda degiskenlik gosterebilecegini ve dizilere gore farkliliklar arz
edebilecegini vurgulamaktadir.

Bu ¢alisma, Tiirk televizyon dizilerinde iiriin yerlestirmenin nasil ve ne sekil-
de uygulandigini ortaya koyarak, dizi igeriklerinin pazarlama araci olarak nasil
kullanildigini somut verilerle gostermesi agisindan énem tasimaktadir. Secilen iki
popiiler dizi tizerinden yapilan analizler, iirlin yerlestirmenin sadece marka go-
riniirliigiinii artirmakla kalmayip, ayn1 zamanda tiiketici davranislarini etkileme
potansiyeline sahip oldugunu da ortaya koymustur. Bu yoniiyle ¢alisma, hem aka-
demik literatiire katki sunmakta hem de medya, reklam ve pazarlama sektorlerine
yonelik stratejik ¢ikarimlar yapilmasina olanak saglamaktadir. Ayrica, dizi sekto-
riniin ekonomik yapisinda reklamciligin degisen roliinii anlamaya yonelik énemli
bir zemin olusturmaktadir.

Geleneksel televizyon yayinciigindan dijital platformlara gecis, reklam strate-
jilerinin de doniigmesine neden olmustur. Bu baglamda, iiriin yerlestirme uygu-
lamalar1 sadece televizyon dizileriyle sinirli kalmayip dijital igeriklerde de yogun
sekilde kullanilmaya baslanmistir. Dijital platformlarin reklamlari atlanabilir ya da
tamamen reklamsiz icerik sunabilme 6zellikleri, markalarin goriiniirliik saglamak
i¢in icerik icine entegre edilen dogal ve goze batmayan {iriin yerlestirme yontem-
lerine yonelmesine yol agmistir. Bu ¢aligma, geleneksel medya ile djjital platform-
lar arasinda koprii kurarak, {iriin yerlestirmenin giinimiizde sadece bir reklam
aract degil, ayn1 zamanda igerik iiretiminin ayrilmaz bir parcas: haline geldigini
gostermektedir. Dolayisiyla, Tiirk televizyon dizilerindeki iiriin yerlestirme uygu-
lamalarinin incelenmesi, dijitallesen medya ortaminda gelisen reklam stratejilerini
anlamak a¢isindan da 6nemli bir perspektif sunmaktadir.

Tiirk dizilerindeki triin yerlegtirme uygulamalari, markalarin hedef kitleleri-
ne ulagma agisindan giiglii bir ara¢ sunmakta ve bu stratejiler zamanla daha etkili
hale gelmektedir. Bu arastirmada, Saglik (2022), Yildirim (2019), Giimis (2018),
Celik (2018), Yazic1 (2017) ve Demir (2008) gibi arastirmacilarin tiriin yerlestir-
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me lzerine yaptiklari ¢alismalar detayl bir sekilde incelenmistir. Bu ¢alismalarin
analizinden elde edilen bulgular, Tiirkiyedeki tiriin yerlestirme uygulamalarinin
ardindaki motivasyonlary, izleyici algisini, marka hatirlanabilirligi tizerindeki etki-
lerini ve sektore yonelik olasi ¢6ziim oOnerilerini anlamamiza 6nemli 6l¢tide katki
saglamigtir. Reklamciligin ge¢misten giiniimiize nasil evrildigini inceleyen Saglik
(2022), bu degisimin temel itici glictiniin daha diisitk maliyetlere dayandigini be-
lirtmektedir. Bu dogrultuda, reklamciligin geleneksel medya kanallarindan dijital
medya platformlarina kaydig1 gozlemlenmektedir. Dijital medyanin gelisimiyle
birlikte, tiriin yerlestirme gibi farkli reklam tiirlerinin de ortaya ¢iktig1 soylenebilir.
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