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Ozet

Kiiresellesme ile beraber yalnizca ulusal ekonomiler degil, kentler de baslica yarigan aktorler
olmustur. Kiiresel kapitalizme eklemlenmede, 6zgiin karakterlerini 6n plana gikarma ve mar-
kalasma yolunu segen kentler arasina Konya da katilmigtir. Girisimci yerel yonetim drnegi
olarak Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan planlanan ve uygulanan kiiresel bir kent
markas1 yaratma siireci 6nemli bir figiir olan Mevlana etrafinda sekillenmistir. Makalede
Mevlevilik iizerinden bir turizm sektériiniin yaratilmas: ve Mevlana figiiriiniin metalagtir1l-
mast etrafinda gelisen siirecin parametreleri, kiiltiir endiistrisi ve kent turizmi yaratilmasi
tartismalart 1s1§inda incelenecektir. Tarihi mekdnlarin yeniden organize edilmesi ve kent
miizelerinin kurulmas: ¢calismalar ile ilgili tartismalar baglaminda Konya ve Mevlana érnegi
ele alinacaktir.
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Abstract

Not only national economies, but also cities have become competing actors in globalization. In
the articulation to global capitalism, Konya has joined to the cities that have chosen to
highlight their own unique characteristics in the way to city branding. The Metropolitan
Municipality of Konya as an entreprenuer local authority planned and implemented the
project of branding Konya as a global city, which took shape around the figure of Mawlana. In
the article, the parameters of establishing a tourism sector based on the Mawlawi Order and
the commoditization of the figure of Mawlana will be analyzed in the light of the arguments
built around culture industry and urban tourism. The case of Konya and Mawlana will be
examined in the context of the arguments about the reorganization of historic spaces and the
establishment of city museums.
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Giris

20. ve 21. yiizyillar1 sekillendiren 6nemli ve karmasik bir siireg¢ olarak
kiiresellesme, kent ekonomilerinin gelisimini ve kentsel doniistimleri
hizlandirmigtir. Ulus devletlerden ve ulusal ekonomilerden daha ¢ok
mega kentlerin (Tokyo, New York ve Londra gibi) diinyay: etkisi altina
aldig1 giintimiizde kentler, bagh olduklar1 ya da iginde bulunduklar
ulus devletlerden daha 6zerk hareket etmekte, markalasmakta, kiiresel
pazarlara dogrudan eklemlenmekte ve birbirleriyle kiiresel bir rekabete
girmektedir. Istanbul'un yillardir Tiirkiye'yi de asan daha genis bir cog-
rafyada ¢ekim alani haline gelmesi ve etki alanini Tiirk ulus devleti smir-
lar1 disinda Balkanlar, Ortadogu ve Karadeniz cevresi etrafinda genis-
letmesi buna Ornek teskil eder. Gliniimtizde ise ¢cekim alani ulusal smir-
lar1 asan ve ekonomileri ile kiiresel pazara dogrudan eklemlenen Anado-
lu sehirleri (Gaziantep, Kayseri, Denizli, Bursa ve Konya gibi), bolgesel
ve lilkesel boyutta kalkinmanin ve ekonomik biiyiimenin lokomotifleri
haline gelmislerdir. Simdiye kadar Istanbul tizerine odaklanan calisma-
lar tireten akademik camiada, yeni gelisen kentler “Anadolu Kaplanlar1”
olarak adlandirilmis ve daha detayh inceleme altina alinmigtir. Anado-
lu'nun yeni gelisen sehirlerini anlamak igin 6ncelikle kiiresellesme stire-
cine bakmak gerekmektedir.

Kiiresellesme ¢ok yonlii ve karmagsik bir siire¢ oldugundan sosyal,
kiiltiirel, felsefi, ekonomik, siyasi pek ¢ok yonden farkl disiplinler tara-
findan ele alinmakta ve gesitli tanimlar getirilmektedir. Hizla gelisen
ulasim ve iletisim kanallar1 ve teknolojik gelismeler sayesinde, bilgi, in-
san ve hizmet akisinin hizla tiim yerkiireye yayilmasi, fiziksel, mekansal
ve zamansal engellerin bu gelismeler sayesinde asilmasi, kiiresellesmede
en onemli faktorlerden birisidir. ‘Burasi’ ile ‘orasi” arasindaki ayrmmin
internet, bilgisayar terminalleri ve ona baglanan video monitorler saye-
sinde ortadan kalkmasi, tiim yer kiirenin tek ve ortak bir mekan haline
gelmesi, kiiresellesmeyi mekansal olarak tanimlamada ¢ok sik dile geti-
rilmektedir (Bauman, 2010: 25-26). Insan, bilgi ve hizmet akisinin hiz-
lanmas1 ve ulusal pazarlar arasmndaki sinirlarin muglaklasmasi netice-
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sinde tiim yerkiirenin tek bir pazar haline gelmesi, kapitalizmin neo-
liberal politikalar neticesinde kiiresel bir kapitalizme dogru evrilmesi ile
paralellik gostermektedir. Ulus devletler ile beraber gelisen ticaret ve
sanayi burjuvazisinin yerini giintimiizde ulusal smnirlar1 zorlayan ve iil-
keler arasi gegisler yapan hizmet ve finans temelli kiiresel sirketler ve
kiiresel burjuvalar almaktadir; bu aktorler kiiresellesmenin en itici giicii
olmuslardir.

Kiiresellesme ile kapitalizmin dontisiimii arasindaki bu iligki ile bera-
ber modernligin doniismesi de kiiresellesmenin bir bagka boyutunu tes-
kil etmektedir. Ileri ya da geg bir modernlik veya post modernlik olarak
tanimlanan bu stire¢ farkl isimler etrafinda tanimlanmasma ragmen,
klasik moderniteden farkli bir modernite oldugu noktasinda
birlesilmektedir. Bu farkli modernitenin kiiresellesme ile olan iliskisi,
risklerin, hastaliklarin, teroriin, issizligin de kiiresel boyutlara ulasmasi
ve bir iilkede gelen olumsuzlugun hemen akabinde diger {ilkeleri de
etkisi altmna almasi gibi bir boyutu da beraberinde getirmistir. Kontrol-
den c¢ikan bir siire¢ olarak kiiresellesme ele alinirsa, kiiresellesme stireci-
ni denetleyecek bir aygitin ya da glictin bulunmayis1 da baska bir sorun
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Beck, 2011). Kiiresellesme 0Oncesi
modernitede ulus devletlerin ve egemen iktidarlara bagli kurumlar: ara-
cligiyla yapilan denetim mekanizmalarmin kiiresel stiregleri denetleme-
ye ve yaptirimlarda bulunmaya giiclerinin yetmemesi, siirecin kontrol-
siiz olmasina yol agmaktadir.

Bu baglamda, kiiresellesme ile beraber hizmet sektorii, bilgiye dayal
ekonomi, bilisim gibi kiiresel kapitalizme 06zgiin iiretim modelleri de
kentlerde kiimelenmistir. Beraberinde yerellesmeyi de getiren kiiresel-
lesme, kentleri 6nemli rekabet aktorleri haline getirmistir (Castells, 2005).
Kiiresel piyasada aktor olan kentlerin markalasmasi ve kent imgeleri
yaratmalar1 da elzem hale gelmistir. Kent imgesi konusunda 6nemli bir
yapit sunan Kevin Lynch (2010), imge olarak daha ¢ok yollar, bulvarlar,

destan da kent i¢in imge olabilir. Truva Savasi'nin yapilmis olmasi nasil
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Canakkale i¢in bir imge ise, {inlii bir filozof ya da sairin yasamis olmasi
da o kent icin imge olabilmektedir. Mevlana da Konya igin en 6nemli
imge haline gelmistir. Mevlana ve Mevlevilik ile 6zdeslesen Konya, bu
figiir tizerinden turizm sektoriinii yaratmakta ve kente bir kimlik kazan-
dirmaktadir. “Hosgorii”niin sehri olma karakterini Mevlana'nin hosgorii
Ogretisi lizerinden yaratmaktadir.

Konya'nin “Kiiresel Kent” Olma Yolundaki Seriiveni

Konya, son yillarda devlet destegi olmadan yerel sermaye birikimi, yerel
sanayi-ticaret burjuvasmn biiytimesi ve ekonomik atak gerceklestiren
KOBI'leri, bunun yaninda dindar yasam tarzi ve diinya goriisii ile kapi-
talizmi birlestiren anlayis1 baglaminda pek ¢ok aragtirmaya konu olmak-
tadir. Konya tarihi gegmisinde de énemli bir ticaret ve tiretim merkeziy-
di. Anadolu’yu kuzey-giiney hattinda kesen ticaret yolu iizerinde bulu-
nan Konya, tiim I¢ Anadolu’da iiretilen yiin ve bugdaymn giineyde Alan-
ya ve kuzeyde Sinop limanlar: vasitasiyla ihra¢ edilmesine dayanan zen-
gin bir ekonomiye sahipti. Selguklu Medeniyeti'ne de baskentlik yapan
Konya, onemli bir Ahilik orgiitlenmesine, gesitli zanaat ve imalat sektor-
lerine ev sahipligi yapmaktaydi. Osmanh’'min son donemi ile erken
Cumhuriyet déneminde yapilan devlet yatirnrmlar: kisith kalsa da, bil-
hassa Menderes ve Ozal dénemlerinde toprak sahipligine dayali zengin
smifin ticaret ve daha sonra sanayi burjuvasina doniismesi ve tarima
dayali art1 degerin ticarete ve sanayiye aktariimasi ile KOBI'lerin sayist
hizla artmis ve Konya bir imalat merkezi haline gelmistir. Imalatmin
onemli bir kism1 ve gida basta olmak {izere tarimsal hammaddeyi kulla-
nan sektorlere dayanan Konya'da tarimm agirhigi devam etmektedir.
Niifusunun % 401 kirda yasamasima ragmen, ¢alisan niifusun % 60’1 hala
tarim sektoriinde istihdam edilmektedir (KTO, 2008: 3). 2008 yil1 verile-
rine gore, Konya 4409 imalat igyeri ve 264 fabrika ile Tiirkiye’de sanayi
kurulusu sayist bakimindan 8. sirada yer almistir. Imalat sektérii mobil-
ya, ayakkabi, gida, tarim alet ve makineleri, metal, otomativ yan sanayi
ve mobilya sektorlerine dayanmaktadir (KTO, 2008: 8-9).
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Konya'nin kiiresel pazarlara eklemlendigini ve kiiresellesme ile bii-
tiinlesmeye basladigmi {i¢ 6nemli gostergeden anlayabilmekteyiz. Bun-
lardan ilki, Konya'nin ihracat rakamlaridir. 2012 yilinda Konya 1 milyar
163 milyon USD ihracat yapmistir (www.ekonomi.gov.tr 31.01.2013).
Ikinci 6nemli gosterge Konya’'da yilda gerceklestirilen uluslararasi fuar
sayisidir. Tuyap ve Konya Sanayi Odasi verilerine gore, 2012 yilinda
Konya 12 tane uluslararasi fuara ev sahipligi yapmistir. Bu fuarlar teks-
til, dokiim, metaliirji, tarmm makineleri ve yap1 malzemeleri gibi pek ¢ok
sanayi dalinda gergeklestirilmistir (www kso.org.tr, 31.01.2013). Uciincii
onemli gosterge ise turizm sektorii gostergeleridir. 2008 yili verilerine
gore Konya’'da 5594 yatak kapasiteli 63 turizm tesisi yer almaktadir. Bes
yi1ldizli uluslararas: markal otellerinde yer aldig1 Konya’ya ayni yil yak-
lagik 130 bin yabanci turist gelmistir. 10 miizenin yer aldig1 Konya’da en
onemli miize olan Mevlana Miizesi, Tiirkiye’de Topkap1 Miizesi'nden
sonra en ¢ok ziyaret edilen ikinci miize olmustur. Yerli turistleri de ka-
tarsak Konya’daki miizeleri 2008 yilinda 1,5 milyondan fazla ziyaretgi
ziyaret etmistir (www.mevka.org.tr, 31.01.2013).

Metalasan Mevlana ve Mevleviligin Tiiketimi

Konya'nimn kiiresel sisteme uyum saglamasinda sanayinin, ihracatin ve
turizmin 6nemli pay1 vardir. Fakat bu eklemlenmede, kenti iyi pazarla-
yacak bir imgenin olusturulmasi ve bir kent imajinin insa edilmesi 6nem-
li bir rol oynamaktadir. Kiiresel sistem igerisinde yarigsan diger kentlere
rakip olan Konya’y1 6zgiin bir kimlikle ayristiracak ve 6n plana gikarta-
cak bir kentsel kimlige ihtiya¢ duyulmaktadir. Unii yalnizca Konya’'y1
degil Tiirkiye’yi de asan ve daha genis bir cografyada taninan bir sahsi-
yeti sahiplenmek kolay olmustur. Sifirdan bir imaj yaratmak yerine var
olan bir karakteri manipiile etmek ve kent imajma uyarlamak daha isa-
betli olmustur. Dindar kimliginin yan1 sira modernizmle ve kapitalizmle
barisik olan Konya’ya yakisan “hosgorii” sehri imaji Mevlana tizerinden
yapilmaktadir. Kentin dis pazarlarda taniiminda Mevlana figiiriiniin sik
stk kullanilmasi, kent igerisinde Mevlana figiiriiniin ve isminin billbo-
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ardlarda ve meydanlarda islenilmesi, kamusal alanda Mevlana ismini
tasiyan yer adlarinin bulunmasi ve seyirlik gosteri olarak bolca semazen-
lerin ve semah ritiiellerinin kullanilmasi buna 6rnek tegkil etmektedir
(Tarhan, 2007; Sari, 2011).

Mevlana ve sema 2005 yilinda UNESCO tarafindan diinya mirasi
listesine alinmis ve 2007 yil1 yine UNESCO tarafindan Mevlana Yili ilan
edilmistir. Hosgorii ve mistisizmin 6nemli bir 6gesi haline gelen Mevla-
na sayesinde Konya onemli bir ¢cekim merkezi olmustur. 2008 yilinda
Mevlana miizesini ziyaret edenlerin sayis1 62 bini asmistir. Tiirkiye icin,
kum-deniz-glines ticgenine dayali kitlesel turizmin ve yaz aylarinda
yogunlasan sahiller disinda, alternatif bir turizm sektorii haline gelmis-
tir. Bilhassa deniz ve yaz turizmine dayanan sektoriin daha ucuz tilkeler
olan Tunus, Misir, Hirvatistan gibi iilkelerle rekabete girmesi ve diinya-
da degisen tiiketim egilimleri dogrultusunda alternatif turizm yollar1
arayan tiiketici kitlenin hizla artmasi sonucu, Mevlana turizmi parlayan
bir alternatif sektor olmaya baglamistir (Sar1, 2001: 149).

Bu ¢alisma, Mevlana turizminin Tiirkiye'nin turizm sektoriine yaptig:
katkidan ziyade Konya i¢in tanitim ve kent kimligi yaratmadaki rolii
tizerinde durmaktadir. ‘Hosgorii sehri Konya” imajinm yaratilmasi igin
¢ok etkin bir figiir olan Mevlana ve sema, Konya Biiyiiksehir Belediyesi,
Konya Ticaret Odas1 ve Konya Sanayi Odasi gibi yerel aktorler tarafin-
dan etkin bir tanitim araci kullanilmaya baslanmistir. Mevlana tizeriden
yaratilan iiglii bir imaj bulunmaktadir. Ik olarak, Mevlana ve Sufizm
{izerinden Islam’m daha mistik ve hiimanist yiizii disariya gosterilmek-
tedir. Bilhassa Bati'da artan Islam karsiti propaganda ve sdylemlerin
iizerine denk gelen bu siireg, Islam’in insanin 6ziine vurgu yapan ve
farkliliklar1 kabul eden insan odakli bir din oldugu vurgusunu yaparak,
Islam”1 Bati'ya olumlu bir sekilde gostermeye ¢alismaktadir. Bu stiregte
ikinci olarak Tiirkiye imaj1 yaratilmaya calisiimaktadir. Tiirkiye Mevlana
ve Mevlevilik {izerinden farkl dinlerin ve inanclarin bulustugu, hosgo-
riiniin egemen oldugu, farkli ve “1liml” bir Miisliiman iilke olarak su-
nulmaktadir. Son olarak, s6z konusu olan Konya imajidir ki, Tiirkiye
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imajina benzer sekilde, “1limli ve hiimanist” bir Miisliimanhgm oldugu
ve hosgoriiniin merkezi sayilan bir kent imaji yaratilmaktadir. Kiiresel
kapitalizmin gerektirdigi ¢okkiiltiirliiliik ve kozmopolitanizm bdylelikle
Konya’ya eklemlenmis olmaktadir (Sari, 2011: 159-165).

Turizmin modernitenin ve kapitalizmin bir {iriinii oldugunu belirt-
mek yanlis olmayacaktir. s saatlerinin ve is hayatinin rasyonel bir sekil-
de diizenlenmesi, is dis1 yasamin da diizenlenmesi gerekliligini ortaya
cikarmigtir. Is dis1 yasami diizenleyen ve dinlenmek, eglenmek gibi ma-
nevi tatminleri ve doyumlar1 karsilamaya yonelik faaliyetlerin ve sektor-
lerin de gelismesini kapitalizm saglamaktadir. Yeme-icme aktivitelerin-
den, alisveris merkezlerine kadar, otellerden spor faaliyetlerine kadar
pek cok etkinlik ve sektor “bos” denilen ve isten artan zamani degerlen-
dirmek ve is dis1 zamanlar1 da ekonomi ¢arkinin i¢inde tutmak i¢in yara-
tilmiglardir. Insanlarm “rasyonel” olmayan tatminlerinin ihtiyacini sag-
layan sektorlerden birisi de turizmdir (Wang, 2001: 41). Wang'm bu tes-
pitleri Henri Le Febvre tizerinden sekillenmektedir. Le Febvre, insanla-
rin, bilhassa da fordism sonrasi kapitalist siirecte, bos vakitlerini doldu-
racak ve manevi tatminlerini saglayacak pek ¢ok rasyonel kurumun ol-
dugunu belirtmektedir ve turizm acentelerini ve kuruluslarini da bunla-
rin i¢ine dahil etmektedir (Le Febvre, 1998).

Baudrillard’m (1990) “smulacra” ve Boorsteen’in (1964) “pseudo event”
terimleri turizmin gergekligin disinda yaratilmis suni bir gergeklik oldu-
gu ve flrtnler trettigi yontindedir. Turizmin {rettigi yapay ortam ve
atmosfer farkh bir gergeklik olarak sunulmaktadir. Bos vakit gecirme ve
eglenme faaliyeti igin yaratilmis olan birer simulasyonlar seklindeki tu-
rizm driinleri (turlar, miizeler, oteller) turistler icin farkli ve talebe doniik
gercekliklerin yaratilip satildigi birer metalardir. MacCannell (1976)
“otantik” terimini kullanmaktadir ve turizm tarafindan yaratilan gercek-
ligin birer otantisite oldugunu vurgular.

Bu teorik bakis agis1 1s13g1nda Mevlana turizmini yorumlamak gerekir-
se, Mevlevilik ve Mevlana, kendi tarihi zamaninin gergekliginin disinda
turistlere gorsel bir iiriin olarak sunulmaktadir. Sema gosterilerinin yal-

176 idealkent 8 (Ocak 2013) 170-179



Kent Markalamasinda Konya ve Mevlana Ornegi

nizca Konya’da degil neredeyse Tiirkiye’deki tiim otellerde sunulmasi
turizm endiistrisi igerisinde Mevleviligin orijinali disinda tekrar yaratila-
rak pazarlandigmi gostermektedir. Dinsel bir kurum ve bir inang olan
Mevleviligin, modernite ve kapitalizm gercevesinde, kendi is vakitlerin-
den ve calisma hayatlarindan ayr1 bir zaman yaratan ve tatile gelen tu-
ristlerin “mistik” ve “otantik” bir tirtin olarak tiiketmeleri i¢cin Mevlevili-
gin pazarlanmasi, bu inancin takipgileri ve {iyeleri tarafindan kimi za-
man siddetle de elestirilmektedir. Bir inancin metalagsmasi ve iginin bo-
saltilmasi kimi Mevleviler i¢cin hazmedilmesi zor bir stirectir (Sari, 2011).

Sonug Yerine: Konya'nin Kent imgesi ve Markalagsan Mevlana

Kent turizmi ve kent imgesi ¢ogu zaman basa bas ya da i¢ ice gitmekte-
dir. Kentsel imaj yaratmada turizm en ¢ok bagvurulan sektorlerden biri-
dir. Kent turizminin kent ekonomisine énemli katkilar1 olmaktadir. Do-
mino etkisi ile diger sektorlere de canhlik getiren turizm sayesinde, kent-
te kiiciik ve orta boy isletmeler, aligveris merkezleri, hediyelik esya diik-
kanlari, oteller, kafeler ve yeme-igme isletmeleri 6nemli kazanglar elde
etmekte ve is sahalar1 artmaktadir. Sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin armasi
ve homojen yapinin daha heterojen ve ¢ok kiiltiirlii yapiya dontismesi
ise, kent turizminin kente yaptig1 en énemli sosyal ve kiiltiirel katkidur.
Kent turizmi sayesinde ayrica, kentin tarihi dokusunun yeniden canlan-
dirilmas: ve tarihi alanlarin korunma altina alinmasi saglanmaktadir
(Selby, 2004: 14-20).

Kent turizmi yaratmadaki en énemli yontem ise, kentin tarihi doku-
sunun yeniden canlandirilmas: ve bu doku igerisinde bir binanmn (Paris
Eyfel Kulesi ya da Sydney Opera Binasi gibi) ya da bir kisinin (Viyana’da
Mozart gibi) kent simgesi haline getirilmesi 6nemli yer tutmaktadir. Kent
turizminin yogunlastig1 ve yeniden canlandirilan bu bélge ise kent igin-
de bir turizm merkezi haline gelmektedir. Bu bolge TBD (Tourism
Business District) olarak literatiirde adlandirilmaktadir (Almag, 2005: 25-
26). Konya’da kent turizmi yaratma siirecinde ise, Mevlana Tiirbesi ve
etrafi ile Alaaddin Tepesi arasndaki Alaaddin Bulvar1 ve etrafindaki
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tarihi medreseler turizm merkezi olarak yeniden canlandirilmistir. Kent-
sel simge olarak da 6nemli bir tarihi sahsiyet olan Mevlana segilmistir.
Unii Tiirkiye ve Konya sinirlarini agtig1 icin simgelestirilmesi ¢ok kolay
olan Mevlana {izerinden kentsel imge yaratilmakta ve sdylem {iretilmek-
tedir. ‘Hosgoriiniin sehri Konya’ séylemi {izerinden yaratilan imge araci-
ligiyla fuarlar, turistler, is baglantilar1 gibi kiiresel kapitalizme 6zgii pek
¢ok baglantilar saglanmakta ve Konya, kiiresel kentler yarigma kendine
ozgli imgesi ile girmektedir (Sari, 2011).

Konya'da turizme kazandirilan tarihi merkezinin Mevlana olarak
anilmasmin yani sira pek ¢ok isyerinin isminin de Mevlana olmasi, kent
icerisinde ve yerel halk tarafindan da Mevlana'nin kent imgesi olarak
kullanildigimni gostermektedir. Mevlana adinda 6zel bir iiniversiteye de
ev sahipligi yapan Konya, Mevlana figiiriiniin ve Mevlevilik inancmnin
yeniden kurgulanmasi ve turistik bir tirtine ve kentsel imaja uygun hale
getirilmesi sonucunda {ilkesel ve kiiresel alanda “hoggorii” sehri olarak

sunulmaya devam etmektedir.
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