Yayn Gelis Tarihi: 17.02.2025. Dokuz Eyliil Universitesi

Yaymna Kabul Tarihi: 02.04.20225 Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi
Online Yayin Tarihi: 15.06.2025 Cilt: 27, Say1: 2, Yil: 2025, Sayfa: 773-788
http://dx.doi.org/10.16953/deusosbil. 1641303 E-ISSN: 1308-0911

Arastirma Makalesi

TIK TUZAGI HABERCILiK CERCEVESINDE SOSYAL MEDYADA
MAGAZIN HABERLERI UZERINE BiR ANALIZ

Meryem ALTINTAS"
o7

Bu ¢alismada sosyal medyada yer alan magazin haberleri, tik odakli habercilik
cercgevesinde analiz edilmistir. Dijital medya ile birlikte haber tiretimi ve tiiketimi noktasinda
onemli degisimler yasanmustir. Sosyal medyada tiklanma oranlari, haberin bagarisini
belirlemekte ve etkilemektedir. Haberlerde, daha fazla tiklanma ve daha genis kitlelere
ulagma amaciyla yanmltici baghklara ve gorsellere yer verildigi goriilmektedir. Bu durum
ozellikle giivenilirlik ve etik baglaminda onemli sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadwr. Calismada Instagram’da yer alan 3 farkli magazin haber sayfasinda yaymlanan
toplamda 12 haber, nitel arastirma tekniklerinden dokiiman analizi kullamilarak
incelenmigstir. Calismada sosyal medyadaki magazin haberlerinin cogunlukla haberlerini tik
odakl stratejilerle sundugu, haber basliklarinin genellikle icerigi tam olarak yansitmadigi
ve okuyucuyu tiklamaya yonlendirmek amacuyla birtakim yéntemler uyguladigr sonucuna
ulasilmistir. Calismada ulasilan onemli bulgulardan biri de haberlerin paylasildig
gonderilerin aciklama kisminda olayla ilgili detaya yer verilmemesi ve okuyucunun detaya
ulagabilmesi igin Instagram Hikayelere yonlendirilmesidir. Bu calisma dijital habercilik
cergevesinde giivenirlik ve etik sorunlara dikkat c¢ekerek, tik tuzaginda kullanilan
yontemlerin habercilik etik ilkeleri acicisindan ele almasi noktasinda literatiire katk

saglamaktadir.
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AN ANALYSIS ON MAGAZINE NEWS ON SOCIAL MEDIA WITHIN
THE FRAMEWORK OF CLICKBAIT JOURNALISM

Abstract

In this study, tabloid news on social media were analyzed within the framework of
click-oriented journalism. With digital media, there have been significant changes in news
production and consumption. Click rates in social media determine and affect the success of
the news. It is seen that misleading headlines and visuals are used in the news in order to get
more clicks and reach wider audiences. This situation causes important problems especially
in the context of reliability and ethics. In this study, a total of 12 news published on 3 different
magazine news pages on Instagram were analyzed using document analysis, one of the
qualitative research techniques. In the study, it was concluded that tabloid news on social
media mostly present their news with click-oriented strategies, news headlines often do not
fully reflect the content and apply some methods to direct the reader to click. One of the
important findings of the study is that the posts in which the news is shared do not include
details about the event in the description section and the reader is directed to Instagram
Stories to access the details. This study contributes to the literature by drawing attention to
credibility and ethical problems within the framework of digital journalism and addressing
the methods used in clickbait in terms of ethical principles of journalism.

Keywords: Journalism, Click-Based Journalism, Social Media, Magazine
News.

GIRIS

Kitle iletisim araglarmin bilgi verme, toplumsallastirma, giidiileme,
tartigma, egitim, kiiltiirel gelisme, eglence ve katilma gibi islevleri vardir (Giindiiz
& Pembecioglu, 2013). Medya denildiginde ilk olarak akla gelen temel unsur
televizyon, radyo, gazete ve dergilerden olusan kitle iletisim araglaridir. Bu mecralar
geleneksel medya olarak ifade edilirken teknolojik gelismelerle bigim degisikligi
olmus ve yeni medya ortaya ¢ikmistir (Yengin, 2012). Facebook, Twitter, Instagram
ve TikTok gibi sosyal medya platformlari, gesitli konularda igerik saglayan web
siteleri ve bloglar gibi dijital araglar ve dijital yayincilik gibi dijital medya
platformlar1 hayatimiza girmistir.

Yeni medya ortamiyla birlikte, yeni medya gazeteciligi, cevrimici
gazetecilik, dijital gazetecilik ve internet gazeteciligi gibi terimler literatiirde yer
almistir (Cavus & Ede, 2021). Yeni medya 6zellikle maliyet ve zaman bakimidan
tasarruf saglamaktadir (Sanlav, 2014). Yeni medyayla birlikte artik medyada igerik
olusturmak gazeteciler ve muhabirlerle sinirli kalmamaktadir. Bilgisayar bilgisi olan
herkes diisiincesini, gorselini ve lirettigi her seyi yaymlayabilmekte ve baskalariyla
paylasabilmektedir (Kuyucu, 2013). Web 2.0 teknolojileri ile birlikte her internet
kullanicis1 aymi zamanda bir igerik iireticisi olmustur (Giigdemir, 2012). Yeni
medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri de bilgiye daha genis bir yelpazeden kolay
bir sekilde ulagsmak ve iletisimin daha hizli bir sekilde gergeklestirilmesidir (Alioglu,
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2013). Yeni medya, dijital teknolojiler ile iletisim ve etkilesim saglamaktadir.
Geleneksel medyadan farkli olarak ¢ift yonlii iletisim ve kullanict etkilesimi gibi
ozelliklere sahiptir.

Dijital doniistimle birlikte tik odakli habercilik ortaya ¢ikmistir. Kaushal ve
Vemuri (2021), okuyucularin, ilgi ¢ekici bagliklara tiklamasi halinde yayincinin web
sitesine yonlendirildigini ve boylelikle bir ‘tik’ olusturuldugunu, bu tiklamalarin ise
reklam gelirlerinin elde edilmesini sagladigini ifade etmistir. Tik tuzagi, internet
haberciliginin 6zgiin yapisina bagh olarak ortaya ¢ikan bir tekniktir. Tik tuzag,
geleneksel basindaki sar1 gazetecilikle tiraj arttirma bakimindan benzer yontem ve
hedeflere sahiptir (Peker & Sentiirk, 2021).

Yeni medyayla birlikte birtakim etik problemler ortaya g¢ikmugtir.
Gazetecilerin gorevi hem geleneksel medyada hem de yeni medyada kamuyu
olaylardan haberdar etmek, gercegi carpitmadan ve eksiltmeden aktarmaktir.
Gazeteci haberini olustururken bu siiregte diger insanlarin haklarina saygi duymali
ve temelde toplumun yararin1 gézeterek hareket etmelidir. Gazetecilerin, diger yeni
medya kullanicilarinin ve haber paylasiminda bulunan herkesin etik baglaminda
dikkat etmesi gerekmektedir (Dedeoglu, 2016). Yeni medyayla birlikte haber
baglaminda goriilen etik problemlerden biri de tik tuzagidir. Tik tuzaginin gevrimigi
medyada yayginlagmasi, bagliklarin bilgilendirici islevini gegersiz hale getirmistir.
Haberin dikkat ¢ekmesi ve tiklanmasi adina uygulanan yontemler, gazeteciligi
olumsuz yonde etkilemektedir (Mormol, 2019). Rahman ve Mamun (2024),
giiniimiizde haberlerin medya organlar tarafindan ticaret mali olarak goriildiigiini,
daha fazla satis igin ise tik tuzagi baslhiklar arttifin1 ve sosyal medya caginda
medyanin haberlerini iiriin gibi sunarak kar elde etmeye calistigini, bu durumun tik
tuzag basliklarinin yayginlagmasina neden oldugunu belirtmistir.

Tik odakli habercilik 6zelikle etik agidan birgok problemlere yol agmaktadir.
Ornegin haberde ele alman olaymn ana temasindan uzaklastirilmasi, olayla ilgili
olmayan gorsellerin sunulmasi ve abartili bir tislubun kullanilmasi okuyucunun
haberden beklentileri ve karsilastiklar1 arasinda uyusmazliga neden olmaktadir
(Kaya, 2023). Kiling (2024), tik odakli habercilige yonelik yapmis oldugu ¢aligmada
haber basliklarinda bilgilendirme ile sansasyonel unsurlarin harmanlandigini, etik ve
giivenilir habercilik ilkelerin ise goz ardi edildigini belirlemistir. Yeni medya ile
birlikte, geleneksel medyada goriilen baski ve dagitim gibi birtakim maliyetler
noktasinda rahata erismis olsa da satig gelirlerinden yoksun kalmistir. Artik tiraj ve
reyting kaygisi yerini ‘tik” sayis1 almistir. Dijital reklamlar yeni medya araclarinda
onemli bir gelir kaynagi haline gelmistir ve durum gazetecinin tik tuzagina
bagvurmasina neden olmaktadir. Tik tuzagma bagvurulmasi ise, tiklama odakl
haberlerin olusturulmasindan dolay1 icerigin kalitesiz olmasina ve gazeteciligin etik
baglaminda temel ilkelerden 6diin verilmesine neden olmaktadir (Macit, 2023).

Dijital medya ortamindaki gelismelerle ve teknolojik yeniliklerle birlikte
haber tiretim ve tiiketim siireglerinde hizli doniisiimler ve degisimler gecirse de bu
durum yaninda giivenilirlik ve dogruluk konularinda ciddi endiselere neden
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olmaktadir. Bu baglamda internet haberciliginde uzun vadede basarili olabilmek
adima dogruluk ve etik ilkeler dogrultusunda hareket edilmesi gerekmektedir (Ince,
2018).

Sosyal medya haber {iretimi, dagitimi ve tiilketiminde de onemli bir rol
oynamaktadir. Sosyal medya ayrica hem bireyler hem de kurumlar agisindan énemli
bir haber kaynagidir. Sosyal medya, haberi hizli bir sekilde genis bir kitleye
ulagtirmakta, bilgiyi geleneksel medya araglariyla karsilastirildiginda daha hizh bir
sekilde diinyaya aktarmaktadir.

Bu caligmada, sosyal medya platformlarinda yer alan magazin
sayfalarmdaki magazin haberleri, tik odakli habercilik ¢ercevesinde ele alinmistir.
Caligmanin amaci, sosyal medyada magazin haberlerinde tiklanma sayisin arttirmak
amaciyla kullanilan habercilik stratejilerini ortaya koymaktir. Bu baglamda ¢alisma
kapsaminda Instagram’da hesabi bulunun 3 farkli magazin haber sayfasi, nitel
arastirma tekniklerinden dokiiman analizinin uygulanmasiyla baslik, i¢erik ve gorsel
acidan incelenmis ve degerlendirilmistir. Tik odakli haberciligin ortaya ¢ikmasinin
en temel nedeni haberin daha fazla tiklanmasi ve daha genis kitlelere ulagtirilmasidir
ancak bu durum birgok probleme neden olmaktadir. Bu ¢aligmada elde edilen
bulgularin tik tuzagi ve dijital habercilik noktasinda alana katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

TIK TUZAGI KAVRAMI

Tik tuzag olarak ¢evrilen click-bait kavramini Kalsin (2018), ana amaci ilgi
cekmek ve ziyaretcileri ilgili web sitesinde yer alan linke tiklamak {izere
cesaretlendiren igerikler olarak tanimlamigtir. Tik odakli habercilik dijital doniisim
stirecinde, geleneksel medya ve sosyal medya platformlarinin, okuyucular
tiklamaya tesvik etmek icin dikkat ¢gekici ve merak uyandirict basgliklar kullandigi
bir stratejidir (Kiiclikvardar, 2023). Dijitallesmeyle birlikte gazetelerde artik tiraj
degil tiklanma 6nem arz etmistir. Tik sayisi ise gazetecililer agisindan sorun teskil
etmistir. Bu durum tik tuzagmin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Simsek, 2024).
Peker ve Sentiirk (2021), tik tuzagi uygulamasinin, internet haberciliginin kendine
0zgili fiziki yapisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan bir teknik oldugunu ifade
etmistir. Tik tuzakli haberlerde konudan uzaklagsma, gereksiz bir detaya yogunlasma
ve konunun digina ¢ikilmasi gibi birtakim durumlar goriilmektedir (Kalender, 2019).

Tik tuzaginda, haber basliklari, haberi daha cekici hale getirmek icin gerilim
ve sansasyon gibi stratejilerle diizenlenmekte ve daha ¢ok tiklamayla birlikte gelir
elde edilmektedir. Ancak, baslik ile igerigin birbirinden alakasiz ve yetersiz olmast,
kullanicilart hayal kirikligina ugratmaktadir (Biyani & vd., 2016). Ozyal (2016), tik
odakl1 haber sunumlarini bi¢imsel 6zellikleri bakimindan 9 farkli gruba ayirmstir.

1. Yarim cimle ile kurulan haber sunumlari

2. Sok-flas-bomba-son dakika temali haber sunumlari
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3. Goriintiiniin 6n planda oldugu haber sunumlari

»

Haberin igerisinden segilen ciimle/ciimlelerin veya anahtar ifadelerin
kullanildig1 haber sunumlar

Referans kelimeler ile kurulan haber sunumlari
Karma kategori
Klasik tik odakli haber sunumlar:

Oznenin veya nesnenin gizlendigi haber sunumlar

o © =N W

Gazetenin yorumunun veya degerlendirmesinin baglik halinde kullanildig
sunumlar

Haber siteleri ve sosyal medya platformlari, tiklanma sayilarmi artirmak
veya belirli bir diisiinceyi desteklemek i¢in manipiilatif basliklar ve duygusal
kelimeler kullanarak kullanicilarin ilgisini gekmektedir (Ozsalih, 2024). Tik
tuzaginda, insanlarin merak, endise, korku ve ilgi gibi duygusal tepkilerini harekete
gecirecek sekilde haber basliklar1 ve igerikleri olusturulmaktadir (So6giit & Ongel,
2022). Tik tuzaginda, haber basliklarinda kullanici beklenti igine sokularak haber
sitelerine yonlendirilmektedir (Yalmz & Ozsoy, 2022). Internetteki tiklama yarislari,
geleneksel medyanin tabloidlesmesi ile benzerlik gostermektedir. Bu yarig, haber
standartlarinin diismesine ve haberin bilgilendirme amacindan saparak igi bos
metinlerin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir (Kortak, 2022).

Tik odakli habercilik, reklam ve kar odakli yaklagimlariyla habercilik etigini
zedelerken, gazeteciligin giivenilirligini ve itibarin1 da olumsuz etkilemektedir. Bu
durum, meslegin temel degerlerini sarsmaya neden olmaktadir (Dag & Taner, 2023).
Tik tuzagi, abartili baghiklar kullanarak, haberin objektiflikten ve dogruluktan
uzaklagsmasina yol agmaktadir. Tik tuzagi okuyucular1 yaniltir ve onlarin habere
konu olan olay hakkinda yanlig bir yargiya varmalarina neden olmaktadir (Zhou,
2022). Tik tuzaklari, haber sitelerinin reklam gelirlerini artirmak igin tercih edilen
bir yontemdir. Reklamlarin gosterim ve tiklanma sayilar ile okuyucularn sitede
gecirdigi siire, gelir artisinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle haber kuruluglari,
okuyucular1 sitede tutmak i¢in manipiilatif basliklar ve oyalayict metinler
kullanmaktadir (Giingdr, 2023). Ticari kaygilarla hareket edilerek sunulan tik odakl
habercilik, bireylerde aldatilma hissi olusturabilecegi gibi ayrica zamanla okuyucu
giiveninin kaybedilmesine yol agabilmektedir (Kaya, 2023). Tik tuzag: haberciligi
hem etik hem de bilginin dogrulugu ve giivenirlik baglaminda énemli problemlere
yol agmaktadir.

Sosyal medyada tik tuzagi, kullanicilarin ilgisini ¢ekme, kullanicilart bir
baglantiy1 tiklamaya yonlendirme amaciyla yaniltici ve abartili bagliklar ve gorseller
kullanilmasidir. Reklam gelirlerini yiikseltmek, daha fazla tiklanma, daha fazla
ziyaret¢i kazanma ve erisimin daha fazla genislemesi gibi birtakim nedenlerle
bagvurulan tik tuzagi 6zellikle habercilik etigi ve bilgi giivenirligi bakimimdan bir¢ok
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problemlere neden olmaktadir. Sosyal medyada kullanilan tik tuzaginda genellikle
abartili ve duygusal bagliklarin, yaniltic1 igeriklerin, merak uyandirici sorularin veya
icerigin konusuyla alakasi olmayan gorsellerin kullanildigi goriilmektedir. Tik
tuzagi, habercilik etigine zarar vermekte, kullanicilarda hayal kirikligina neden
olmakta, yanlis algilara ve kullanicilarin giivenini kaybedilmesine yol agmaktadir.
Tik tuzagi hem internet haber portallarinda hem de sosyal medyadaki platformlarda
yer alan ekonomi, spor, saglik, politik ve magazin gibi haberlerin sunumunda
goriilmektedir.

AMAC

Bu calismada, sosyal medyada yer alan magazin haberleri iizerinden tik
odakl1 habercilik pratikleri analiz edilmistir. Caligmada sosyal medyadaki magazin
haberlerinde, sayfalar ziyaret eden insanlarda merak uyandirici ifadeler kullanilip
kullanilmadig1 ve haberin detaymin kullanicilar1 daha fazla tiklamaya yonlendirecek
bir sekilde olusturulup olusturulmadigini tespit etmek amaglanmistir.

VERI TOPLAMA ARACI

Kitaplar, mektuplar, dergiler, gazeteler, fotograflar ve roportajlar vb. birer
dokiiman olarak kabul edilmektedir (Kiral, 2020). Bowen (2009), dokiiman
analizinin aragtirmacilara mevcut verilerden anlam ¢ikarma ve bu veriler iizerinden
yeni bir anlayis gelistirme noktasinda 6nemli katkilar sagladigim belirtmektedir.
Bowen, bu yontem ile birlikte aragtirmacinin ele aldig1 konuyu daha derinlemesine
incelemesine ve anlamasina olanak sagladigim ifade etmektedir. Bu arastirmada
nitel aragtirma yontemi olan dokiiman analizinin kullanilmas1 uygun goriilmiistiir.
Bu yontemin tercih edilme nedeni, magazin haber sayfalarimi, sistemli bir sekilde
inceleyebilmek ve veri elde edebilmektir.

VERILERIN ANALIZI

Sosyal medya platformlari, 6zellikle magazin haberleri i¢in 6nemli bir mecra
haline gelmigtir. Bu c¢aligmada, dijital habercilikle birlikte en Onemli etik
sorunlarindan biri olan tik tuzagi baglaminda Instagram hesabi bulunan 3 magazin
haber sayfasi, dokiiman analizine tabi tutularak detayli bir sekilde incelenmistir. 3
magazin haber sayfasinin se¢imi i¢in amagli 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Buna
gore Instagram’da aktif olan ve genis bir takipci sayisina sahip olan 3 farkli magazin
haber sayfasi, 6rneklem olarak belirlenmis ve haber sayfalarin igerikleri dokiiman
analizi yontemi ile analiz edilmistir. 01.12.2024-31.01.2025 tarih araliginda ele
alinacak magazin sayfalarinda paylasilan haberlerin basliklari, gorselleri ve metin
igerikleri analiz edilmistir. Calismada ayrica kullanicilarin bu tiir haberlere yonelik
tepkilerinin nasil oldugu, yorumlar cercevesinde ele alinmustir. Orneklem olarak
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‘magazingastesi’, ‘magazinane’ ve ‘magazinotu’ adli haber sayfalar1 secilmistir.
Her bir magazin haber sayfasindan paylasilan gonderiler arasindan 4’er haber
incelenmistir.

GECERLIK VE GUVENIRLIK

Bu c¢alisma, gecerlik ve giivenirlik hususlarina dikkat edilerek
gergeklestirilmigtir. Bir c¢alismanin gecerliligi o ¢aligmada hem veri toplama
tekniginin yeterli olmasina hem de arastirmanin amacina uygun olup olmamasiyla
alakalidir (Saruhan & Ozdemirci, 2011). Calismada, gerekli literatiir taramasi
yapilmis ve ardindan dokiiman analizi yontemi uygulanmistir. Veri toplama ve
analiz tekniklerinin amaca uygun olarak secilmesi, konuyla ilgili olarak detayli
literatiir taramasmin yapilmasi, dokiiman analizi ile bulgularin yorumlanip
cikarimlarda bulunulmasi, magazin haber sayfalarinin belli kriterlere gére amach
ornekleme yontemi ile secgilmesi, dokiiman analizi yonteminin sistematik olarak
uygulanmasi, bulgularin tutarliligi bakimindan farkli haberlerin benzer kategoriler
altinda smiflandirilarak analiz edilmesi ve okuyucu yorumlarina yer verilmesi
calismanin gegerliligini ve giivenirligini saglamustir.

BULGULAR VE YORUMLARI

Calismada ‘magazingastesi’, ‘magazinane’ ve ‘magazinotu’ adli magazin
haber sayfalarinda yer alan toplamda 12 gonderi, dokiiman analizi uygulanarak
incelenmigtir. Gonderiler tik tuzag: haberciligi ¢ergevesinde olusturulan dort baslik
altinda analiz edilmistir. Bu bagliklar sunlardir:

- Abartili ve duygusal basliklar
- Merak uyandirici bagliklar
- Sagirtict gorseller

- Yaniltict igerik
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Abartili ve Duygusal Basliklara Iliskin Analiz
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Gorsel 1: (04.01.2025)  Gorsel 2: (10.01.2025)  Gérsel 3: (22.01.2025)

Abartili ve duygusal bagliklar clickbait (tiklama tuzagi) amaciyla siklikla
tercih edilmekte ve okuyucuda dikkat ¢ekmeyi hedeflemektedir. Bu tiir bagliklar,
okuyucunun biiyiik beklenti i¢erisinde olmasina veya haberin tamamini1 okudugunda
hayal kirikligina ugramasina neden olmaktadir. Gorsel 1° de “Skandal paylagim!”
seklinde bir baglik atilirken gorselde ise sanat¢ilardan Hadise ve Ferdi Tayfur’un
oldugu goriilmektedir. Haberin agiklamasina bakildiginda Hadise’nin Ferdi Tayfur
ile ilgili bir paylasimindan dolayi elestiriye maruz kaldig1 ifade edilmistir. Haberin
detay1 i¢in okuyucu Instagram Hikéayelere yonlendirilmistir. Bu durumla ilgili bazi
okuyucular tepki gostermistir:

“Sizin hikayeniz de yalan”
“Hikayeniz batsin”

“Skandal paylagim!”, abartili baslik kategorisine girmektedir. ‘Skandal’
kelimesi sok edici bir anlama gelmesinden dolayr okuyucuda beklentiyi
yiikseltmektedir. Bu baglikla birlikte okuyucuda, ¢ok biiyiik bir kriz yasanacak algis1
olugmaktadir. Skandal kelimesi beklentiyi yiikseltmesi nedeniyle, olaym asl siradan
olmasi halinde okuyucuda hayal kirikligina yol acacaktir.

Gorsel 2°de “Gergekten dliiyordu” bashg dikkat ¢ekmektedir. Gorselde
basligin yani sira oyuncu Miray Daner’in iki fotografi kullanilmistir. Fotograflardan
birinde Daner’in yarali haline yer verilmistir. Haberin agiklamasinda “Miray
Daner’in 6liimle burun buruna geldigi anlar hikayemizde” agiklamasiyla okuyucu,
hikdye boliimiine yonlendirilmistir. ‘Olmek’, dramatik bir anlam tasimasindan
dolay1 okuyucuda, oyuncunun korkutucu bir deneyim yasadigi noktasinda algi
olugturmakta ve beklentiyi ylikseltmektedir. Gorsel 3’te, Bolu Kartalkaya’da
yasanan yanginda hayatin1 kaybeden Zehra Sena Giiltekin’nin haberi islenmistir.
Gorselde Giiltekin ve ¢ocuklarin fotograflar1 da yer almistir. Haberde Giiltekin’in
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yangin esnasinda annesini arayip helallik istedigi aktarilmistir. Haberde “Yiirek
dayanmaz!” baghgin kullanildigi goriilmektedir. Bu baglik hem abartili hem de
duygusal baslik kategorisinde degerlendirilmektedir. Bu tiir basliklar, okuyucuda
derin bir trajedi beklentisi olusturmaktadir. Bu tiir bagliklarin da tiklama tuzagi
amaciyla siklikla kullanildig1 goriilmektedir.

Merak Uyandtrta Basliklara Iliskin Analiz
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Gorsel 4: (17.01.2025)  Gorsel 5: (04.12.2024)  Gorsel 6: (18.01.2025)

Merak uyandirici haberler, okuyucuda “acaba ne olmus olabilir?” sorusunu
akillara getirmektedir. Bu durumda okuyucu, olayla ilgili detaylara ulagmak
isteyecek ve dolayisiyla igerige ulasmak i¢in haberi tiklama eylemini gergeklestirmis
olacaktir. Merak uyandiric1 haberlerde eksik bilgi verilerek veya merak uyandirici
sorular sorarak okuyucuyu etkilemek amaglanmaktadir. Yukaridaki Gorsel 4’te yer
alan haberde “Sinsi plani ortaya ¢iktr” baghg dikkat cekmektedir. Paylagimin altinda
ses sanatgist Ibrahim Tatlises ile Ferdi Tayfur arasinda yasanan bir olayla ilgili
iddialara yer verilmistir. Yapilan agiklamada, olayla ilgili yeterince bilgilendirme
yapilmamis ve olayla ilgili detaya ulasilmas1 i¢cin okuyucu, s6z konusu hesabin
hikayeler boliimiine yonlendirilmistir. Olayin detaylarmin sadece Instagram
Hikayelerde verilmesi, okuyucular agisindan sikintilara yol agmaktadir. Instagram
hikayelerinin 24 saat i¢cinde kaybolmasi ve dolayisiyla okuyucularin daha sonra bu
habere ulagmak istediklerinde erisememeleri, haberin detayina sadece hikayede yer
verilerek okuyucuyu zorla hikayeye yonlendirilmesi ve hikayelerdeki bilgi akisinin
hizl1 olmas1 nedeniyle okuyucunun olay1 detayli olarak inceleyememesi s6z konusu
sikintilardan bazilaridir. Nitekim bu paylasimda okuyucular, durumla ilgili elestirel
yorumlar yapmistir:

“Hikayelerde en sonda. Hepsini gectim ufacik yazi ile okuyamadim”

“Sinsi plan ortaya ¢ikti” merak uyandiran bir bagliktir. Haberde de
gorlildiigli iizere g¢ogunlukla magazin haberlerinde kullanilmakta ve tiklanma
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oranlarini arttirmaktadir. Gorsel 5 incelendiginde, haberde Canakkale’de bir kiginin
esinin dogum glinilinli otobiis duraklarinda ilan vererek kutlamasi ele alinmigtir.
Habere iliskin toplamda 4 gorsel paylasilmistir. Haber bashigi olarak ise “Yok artik”
kullanilmistir. Bu baglik merak uyandiric1 ve etkili bir baghiktir. Kullanildiginda
haberin tiklanilmasina neden olacaktir. Paylasima yonelik bazi yorumlarda, olayin
haberde yer verilmesine tepki gosterilmistir:

“Niye haber olmus ki gayet normal”
“Iyi de millete ne?”

Gorsel 6’da oynadig1 diziden ayrilan oyuncu Ahsen Eroglu’nun haberine yer
verilmistir. Gorselde Ahsen Eroglu’nun yani sira rol arkadasi Aras Bulut Iynemli’nin
fotografina da yer verilmistir. Fotografta Iynemli’nin olmasi ve “Ayrilik sebebi
ortaya ¢ikt” seklinde bashigin kullanilmasi, okuyucuda bir algi olusturmaktadir.
Paylagimin altinda Ahsen Eroglu'nun neden ayrildigi agiklanmamis ve okuyucu
“Ahsen Eroglu’nun sok eden ayrilik aciklamast hikayemiz” agiklamasiyla Instagram
Hikayelere yonlendirilmigtir. Haberin basligi, tik odakli habercilik baglaminda
degerlendirildiginde merak uyandiric1 bir baslk olarak kabul edilmektedir. Unliiler
diinyas1 en ¢ok merak edilen konulardan biri olmakla birlikte kamuoyu tarafindan
yakindan takip edilmektedir. Ozellikle magazin haberciliginde iinliilere iliskin
yapilan haberlerde bu tiir bagliklarin kullanilmasi okuyucuyu haberi tiklamaya
yonlendirmektedir. Bu duruma tepki gosteren okuyuculardan biri, hakaret icerikli bir
yorumda bulunmustur.

Sasirtict Gorsellere Iliskin Analiz

Gorsel 7: (12.01.2025) Gdorsel 8: (14.01.2025) Gorsel 9: (21.12.2024)

Sasirtict gorseller kategorisi, haber igeriginin konuyla alakasiz veya
sansasyonel fotograflarin, resimlerin veya videolarm kullanilmasini ifade
etmektedir. Tik haberciliginde kullanilan bu gorsellerin bazilari, tamamen
okuyucuyu yaniltici olabilmektedir. Gorsel 7°de sanatgr Serdar Ortag’in haberi
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islenmistir. Serdar Orta¢’n 2 fotografinin yer alig1 gorsel, “Kaybettik!” bagligiyla
sunulmustur. Haberin bu sekilde aktarilmasi okuyucularda, Orta¢’in hayatim
kaybettigi algisinin olugsmasma yol agmaktadir. Bu haber sasirtici gorseliyle,
okuyucunun dikkatini aninda c¢ekmekte ve okuyucunun haberi tiklamasini
tetiklemektedir. “Kaybettik!” gibi dramatik ve belirsiz haber basliklar tik haberciligi
cercevesinde degerlendirildiginde, okuyucunun merakini uyandirmak adina
ozellikle magazin haberciliginde kullanilmakta ve okuyucuda duygusal etki
yaratmaktadir. Bu paylasimda gonderi i¢in yorumlarin kapali oldugu dikkat
cekmektedir. Haberin detayinda ise yeterince bilgilendirici bir bilgi
bulunmamaktadir. Gorsel 8’de ise “Vefat etti” baghigi esliginde oyuncu Ahsen
Eroglu ve rol arkadas1 Aras Bulut Iynemli’nin fotograf karesinin ayn1 gérselde yer
verildigi belirlenmistir. Bu haber okuyucuda, oyuncu Ahsen Eroglu’nun hayatim
kaybettigi algisinin olusmasina neden olmaktadir. Bu tiir basliklar, haberin hizlica
tiklanmasini ve etkilesimin arttirilarak genis bir kitleye ulasmasimi saglamaktadir,
ancak okuyucular {iizerinde beklentiyi karsilamamasi, haber kaynagina karsi
giivensizlige neden olmaktadir. Nitekim habercilikte kaynak giivenirlik, dogruluk ve
tarafsizlik bakimmdan biiyilk 6nem arz etmektedir. Habere yorum yapan bazi
okuyucular, oyuncunun gergekten hayatim1 kaybettigini sandiklarini belirterek
habere yonelik tepki gostermislerdir.

Tik haberciliginde gorseller tipki baglik gibi etkilidir. Gorsel 9’da goriildiigii
iizere “Yok artik” bashgiyla birlikte kisisel gelisim uzmani ve yazar Askim
Kapismak ve oyuncu Evrim Akin’in fotograflarina yer verilmistir. Haberin
detayinda Kapismak’in, Akin’in programinda yapmis oldugu agiklamalara yer
verilmistir. Gorsel incelendiginde hem kullanilan baglik hem de fotograf itibariyle
Kapismak ve Akin ile ilgili ¢cok carpict bir olaym gergeklestigi algisina yol
acmaktadir.

Gorseller zaman zaman haber igeriginden daha etkili olabilmekte ve
okuyucunun dikkatini ¢ekmektedir. Buradaki paylasim, okuyucuda saskinlik etkisi
olusturmakta ve okuyucunun zihninde biiyiik bir olay yasandigi beklentisine neden
olmaktadir:

“Yalan haber”
“Ben de gergekten 6ldii zannettim. Tiksindim ya. Adam gibi yazin”

“Insanlarla oynamaymn. Yaptigimiz adilik. Yorumu da kapatiyorsunuz
utanmadan. Durumda paylasim yapmiyorsunuz sirf tiklamamiz igin. Sizi takipten
ctkiyorum”

“Cok yalanci bir hesap, takip etmeyin arkadaslar!”
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Yamiluci Igerige Tliskin Analiz

Loty —
TR === .

Gorsel 10: (18.01.2025) Gorsel 11: (13.01.2025)  Gorsel 12: (23.01.2025)

Yaniltic1 igeriklerde, basliklar haberin igerigiyle alakasiz olmaktadir. Tik
haberciliginde okuyucular, haberin detaylarin1 gorebilmeleri i¢in baglig1 tiklamaya
yonlendirilmektedir. Basligin ve igerigin alakasiz olmasi, tiklanma oranlarini
arttirmak amaciyla yapilmaktadir. Bu durum okuyucuda giiven kaybina neden
olmaktadir. Gorsel 10’daki haberde “Fakir ¢ikti” bashigiyla Nihal Candan’in
fotografi kullanilmistir. Haberin igerigine bakildiginda Candan’in aslinda boganma
davasinin durugmasi sonrasi esine yonelik sdylemis oldugu “Faruk’tan bir ev
istiyorum. Ama kendisi fakir ¢ikti” ifadeden yola c¢ikilarak boyle bir baglik
kullamldig1 gériilmektedir. Ozellikle varlikli oldugu diisiiniilen veya tanmmis
kisilerle ilgili yapilan haberlerde “fakir ¢ikti” baglhigimmin kullanilmasi, okuyucuda
sagskinliga neden olacaktir. Gorsel 11°de oyuncu Pelin Akil ve esi Anil Altan’in
bosanacagi haberi aktarilmistir. Haberde “Anil dogruladi bogsaniyorlar” seklinde bir
baslik kullanilirken gorselde ise ¢iftin diigiinlerinden bir fotograf ve Akil’in aglayan
bir fotografi verilmistir. Boylelikle okuyucuda, ¢iftin gercekten ayrilacag: algisi
olusturulmugtur. Oysa haberin igerigine bakildiginda olay tamamen iddiadan
ibarettir. Gonderiye yonelik okuyucular tarafindan elestirel yorumlarda
bulunulmustur:

“Bundan ailenin niye haberi yok”
“Ne giizel ¢ift. Neden stirekli bogsuyorsunuz”
“Yalan ya isiniz giiciiniiz”

Gorsel 12°de yine bir vefat haberinin aktarildigi goriilmektedir. Gorselde
oyuncu ve sunucu Zuhal Topal’in fotografi yer alirken baglikta “Aci haber! Vefat
etti” ifadesi yer almistir. Bu paylasima bakildiginda okuyucuda sanki Topal’in
hayatini kaybettigi algist olusturulmustur. Haberin icerigine bakildiginda kullanilan
basligin ve gorselin yaniltict oldugu ve igerikle ilgisiz oldugu belirlenmistir. Haberin
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aciklamasinda ise olaya iliskin agiklamaya yer verilmedigi ve okuyucularin
Instagram Hikayelere yonlendirildigi tespit edilmistir. Paylasimda gonderi icin
yorumlarin kapali oldugu goriilmektedir. Haberin igerigi aslinda, Zuhal Topal’in
Bolu’da Kartalkaya Kayak Merkezi’nde bir otelde ¢ikan yangmda yakinlarim
kaybettigine iligkindir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu arastirmada, sosyal medyada sunulan magazin haberleri tik odakli
habercilik baglaminda ele alinip incelenmistir. Sosyal medya platformlaridan biri
olan Instagram’da bulunan magazin haber sayfalarinin incelendigi bu ¢alismada, tik
tuzag stratejilerinin sik sik kullanildigi belirlenmistir. Elde edilen bulgular, magazin
haberlerinde abartili ve duygusal basliklarin, merak uyandirici sorularin, sasirtict
gorsellerin ve okuyucuyu yamltici igeriklerin yaygin bir sekilde kullanildigim
gostermektedir. Abartili ve duygusal basliklarda “Yiirek dayanmaz” gibi ifadelerin
kullanildig1 goriilmektedir. Bu tiir basliklar okuyucunun habere karsi beklentisini
arttirmaktadir. Haberlerde “Ayrilik sebebi ortaya ¢ikti” gibi merak uyandirici
bagliklarin da kullanildigr goriilmiistiir. Bu tiir baglklarla okuyucular, Instagram
Hikayelere yonlendirilmekte ve haberin tamamini okumaya zorlanmaktadir.
Caligmada haberlerde kullanilan gorsellerle okuyucu, farkli bir beklenti icerisine
sokulmus, igerigin ise gorsellerle alakasiz oldugu sonucuna ulagilmigtir. “Kaybettik”
ve “Vefat etti” gibi basliklar esliginde o6zellikle tinlii kisilere yonelik fotograflar
kullanilmis, bu haberi goren okuyucunun ise s6z konusu tinliiniin hayatini kaybettigi
yoniinde diisiinmesine neden olmaktadir. Incelenen génderilerde igerigin baslikla
veya kullanilan gorselle uyusmadigi haberler tespit edilmistir. Tiklanma sayisim
arttirmak amaciyla yapilan bu yontemde igerige bakildiginda olayla ilgili sadece
dedikodularin yer aldig1 veya olaymn tamamen gercek disi oldugu goriilmektedir.

Tik tuzag1 habercilikte, sosyal medyada etkilesimi arttirma adina birtakim
stratejiler gelistirilmistir. Bu stratejiler hem giivenirlik hem de etik baglaminda
birgok problemlere yol agmaktadir. Bu durum ayrica haberde yer alan bilginin
dogrulugu ve giivenirligi noktasinda okuyucular {izerinde tedirginlige ve medya
kuruluslaria yonelik olan giiveni azaltmaya neden olmaktadir. Caligmanin literatiir
kisminda tik odakli habercilik kavraminin dijital medya ortaminda nasil ortaya
ciktig1 ve sosyal medya platformlarinda nasil iglendigi ele alinmistir. Literatiirdeki
tespitlerin, arastirma sonucunda ulasilan bulgular ile dogrulandig1 goriilmektedir.
Caligmada yaniltici baglik kullanimi, haberin igerigiyle alakasiz ve yonlendirici
gorseller kullanilarak okuyucuda alg1 olusturulmasi, okuyucuya eksik bilgi verilmesi
ve okuyucunun zorla hikdyeye yonlendirilmesi, tik sayisini arttirma amaciyla
sansasyonel basliklara ve ifadelere yer verilmesi, siirekli olarak bagvurulan tik tuzagi
yontemiyle okuyucu giiveninin kaybedilmesi gibi hususlar, ele alinan baglica etik
problemlerdir.
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Tik tuzag: haberciligin ortaya koydugu problemleri azaltmak ve 6zellikle
giivenirlik ve etik baglamindaki sorunlarin oniine gegmek adma dikkat edilmesi
gereken birtakim hususlar vardir. Bunlar:

- Haberin baslig: ile icerigi arasinda mutlaka uyum olmasi gerekmektedir.
Okuyucuyu yaniltici, abartili baghiklarin  kullanilmamasimna &zen
gosterilmelidir.

- Bilgilendirici ve igerikle uyumlu dogru basliklar kullanilmalidir.
- Etik habercilik ilkeleri ¢ergevesinde hareket edilmelidir.

- Okuyucularin, tik tuzagi ile ilgili bilinglendirilmesi amaciyla dijital
okuryazarlik medya okuryazarligi ile ilgili egitimlerin tesvik edilmesi
gerekmektedir.

- Haber kaynaklarmin giivenilir olmas1 gerekmektedir.

- Yamltict haber iireten haber mecralarina yonelik cezai yaptirimlar
uygulanmalidir.

Bu calismada, tik odakli haberciligin magazin haberlerinde nasil
uygulandigi ele alinmistir. Gelecek calismalar igin su Onerilere yer verilmistir:

- Tik odakli haberciligin ekonomi, siyaset veya spor haberlerindeki
yansimalar aragtirilabilir.

- Tik odakli haberlerin, okuyucu iizerinde nasil bir etki olusturdugu
incelenebilir.

- Okuyucularin, tik tuzagina kars1 farkindaliklar arastirilabilir.
- Okuyucularin, daha ¢ok hangi basliklara tepki verdigi incelenebilir.

Yazar katki orani ve ¢ikar catismasi beyani: Caligma tek yazarli olup katki orani
%100'diir ve herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

KAYNAKCA

Alioglu, N. (2013). Genel iletisim, sosyal medya ve sanat pazari. A.
Biiyiikaslan & A. M. Kurik (Ed.), Sosyallesen birey sosyal medya iginde. Konya:
Cizgi Kitabevi.

Biyani, P., Tsioutsiouliklis, K., & Blackmer, J. (2016). "8 Amazing Secrets
for Getting More Clicks": Detecting clickbaits in news streams using article
informality. Proceedings of the Thirtieth AAAI Conference on Artificial Intelligence
(AAAI-16), 30.

Bowen, G. A. (2009). Document Analysis as a Qualitative Research
Method. Qualitative Research Journal, 9 (2).

786



Tik Tuzagi Habercilik... DEU Journal of GSSS, Vol: 27 Issue: 2

Cavus, S., & Ede, N. (2021). Tik odakh habercilik: Tirk internet haber
medyasi ilizerine bir i¢erik analizi. Selcuk Iletisim, 14 (1), 23-54.

Dag, H., & Taner, A. (2023). Tik odakli habercilik: Isparta yerel internet
gazeteleri lizerine bir inceleme. Yeni Medya, (15), 176-191.

Dedeoglu, G. (2016). Teknoloji, iletisim, yeni medya ve etik. Istanbul: Sentez
Yaymcilik.

Gl'i(;_demir, Y. (2012). Sanal ortamda iletisim: Bir halkla iliskiler
perspektifi. Istanbul: Derin Yaynlari.

Giindiiz, U., & Pembecioglu, N. (2013). Bilgi kaynagi olarak sosyal aglar ve
sosyal medya. M. Demir (Ed.), Yeni medya iizerine... yeni iletisim teknolojileri
icinde. Konya: Literatlirk Academia.

Gling6r, M. (2023). Yerel haber sitelerinin tik tuzaklar1 ve sosyal medya
stratejisi lizerine bir analiz. Konya Sanat, (6),272-286.

Ince, M. (2018). Internet haberciliginde ¢ok tiklanma beklentisi ve tuzak
basliklar. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 8 (2), 297-313.

Kalender, A. B. (2019). Internet haberciliginde clickbait savaslari: Bir
okuyucu tepkisi olarak Limon Haber &rnegi. Dérdiincii Kuvvet Uluslararasi
Hakemli Dergi, 2 (2), 1-21.

Kalsin, B. (2018). Yeni medya sozligii: "Terimler & kavramlar": Iletisim
teknolojileri & internet, internet gazeteciligi & yayincilik, dijital pazarlama &
reklamculik, sosyal medya, veri: Ingilizce-Tiirk¢ce. Ankara: Gece Kitapligi.

Kaushal, V., & Vemuri, K. (2021). Clickbait—trust and credibility of digital
news. [EEE Transactions on Technology and Society, 2 (3), 146-154.

Kaya, S. (2023). Dijital  habercilik:  Temel  kavramlar  ve
yaklagimlar. Konya: Literatiirk Academia.

Kiling, F. (2024). Dijital medyada maymun ¢icegi (Mpox): Tik odakli
habercilik stratejileri. Journal of Academic Social Science Studies, 17 (101).

) Kiral, B. (2020). Nitel bir veri analizi yontemi olarak dokiiman analizi. Siirt
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 8 (15), 170-1809.

Kortak, Y. 1. (2022). Internet gazeteciliginde “son dakika” baghigiyla atilan
tik tuzakli haberlerin etik ¢erceveden incelenmesi. Giimiishane Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi.

Kuyucu, M. (2013). Yeni iletisim arac1 olarak sosyal medya ve sosyal aglar
iizerine bir giincelleme. M. Kuyucu & T. Karahisar (Ed.), Yeni iletisim teknolojileri
ve yeni medya icinde. Istanbul: Zinde Yayinlari.

787



Altintas, M. DEU SBE Dergisi, Cilt: 27, Sayi:2

Kigtikvardar, M. (2023). Tik odakh habercilik ¢ergevesinde ekonomi
haberlerinin incelenmesi. Tiirkiye lletisim Arastirmalart Dergisi, (42), 145-168.

Macit, H. B. (2023). Yerel internet haberciliginde tik tuzagi: Bati Akdeniz
Bolgesi 6rnegi. Yeni Medya, (14), 251-265.

Mormol, P. (2019). ’i urge you to see this...”. clickbait as one of the dominant
features of contemporary online headlines. Social Communication, 5 (2), 1-10.

Ozsalih, A. (2024). Sosyal medyadaki haberlerin bashklarindaki duygusal
kelimelerin haber tiikketimine etkileri. Selcuk lletisim, 17 (1), 39-68.

Ozyal, B. (2016). Tik odakli habercilik: Tik odakli haberciligin Tiirk dijital
gazetelerindeki kullanim big¢imleri. Global Media Journal TR Edition, 6 (12), 273-
301.

Peker, M.R., & Acar Sentiirk, Z. (2021). Internet Gazeteciliginde Etik Bir
Sorun: Tik Tuzagi Kullanimi. Journal Of Social, Humanities and Administrative
Sciences, 7 (42), 1260-1271.

Rahman, A., & Al Mamun, A. (2024). The Rise of Clickbait Headlines: A
Study on Media Platforms from Bangladesh. Athens Journal of Mass Media and
Communications, 10, 109-130.

Sanlav, U. (2014). Sosyal Medya Savaslar1. istanbul: Hayat Yaynlari.

Saruhan, S.C., & Ozdemirci, A. (2011). Bilim, felsefe ve
metodoloji. Istanbul: Beta Yaymcilik.

Sogiit, Y., & Ongel, A. (2022). Yeni medya-dijitallesme ve tik odaklilik:
Habertiirk ve Hiirriyet gazetesi drnegi. ESAM Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 3 (2), 212-230.

Simsek, O. H. (2024). Tik odakh habercilik kapsaminda video oyun
haberlerinin incelenmesi. Sakarya Iletisim, 4 (1), 23-38.

Yaliniz, M. F., & Ozsoy, S. (2022). Yerel internet gazetelerinin tik sayisini
arttirmak i¢in kullandiklar1 yontemler: Bolu 6rnegi. Yeni Medya, (12), 156-181.

Yengin, Y. (2012). Yeni medyaya elestirel bakis. D. Yengin (Ed.), Yeni
medya ve...iginde. Istanbul: Anahtar Kitaplar Yaynevi.

Zhou, Z. (2022). The analysis of click bait in we media era. In 2021
International Conference on Social Development and Media Communication
(SDMC 2021) (pp. 1544-1547). Atlantis Press.

788



