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SOSYAL MEDYA ILE SANAT ESERININ DONUSUMU*®

Hatice Pinar D6nmez*
Ozet

Kitle iletisim araglarinin ve internet teknolojisinin gelismesiyle sosyal medya, yasamin her alanini
etkisi altina alan bir kavram haline gelmistir. Gliniimiizde kulttrel, sektorel ve haber alma gibi birgok farkl
amag dodrultusunda kullanilan sosyal medya, katiimci kltlird olusturmaktadir. Sanat eseri, sanatgilar ve
ilgili kurumlarin da sosyal medyay aktif bir sekilde kullanmasiyla sanat alani da kavramsal olarak dénisim
gecirmektedir. Bu sebeple literatiire dayal olarak hazirlanan derlemenin amaci, sanat eserinin sosyal
medya 6ncesi ve sonrasi dénemlerine ait bilgiler sunarak sanatin bir iletisim araci olarak kullaniimasinin
6nemini ortaya koymaktir. Bu derlemede, sanat eserinin sosyal medya dncesi ve sonrasi dénemlerine ait
bilgiler verilerek sanatin bir iletisim araci olarak kullaniimasinin énemi agiklanmistir. Sanat eserinin tarihsel
baglami (izerinden yeni teknolojiler ile nasil bir konumda oldudu ve sosyal medyanin da etkisiyle gliniimiiz
sanat dinyasindan ornekler sunulmustur. Buna gore; sanat eserinin sosyal medyada paylasiimasi,
dijitallesmenin beraberinde getirdigi bir sonug olarak ele alinarak bu konunun yorumlanmasina katki
sadlayabilir. Ayrica bu konudaki arastirmalara kaynak olusturarak daha kapsamli nicel ve nitel

arastirmalarin yapilmasi 6nerilebilir.
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TRANSFORMATION OF THE WORK OF ART WITH SOCIAL MEDIA®

Hatice Pinar D6nmez*

Abstract

The development of mass communication tools and internet technologies has transformed social
media into a concept that influences all areas of life. Today, social media is used for a variety of purposes
such as cultural exchange, sectoral engagement, and news consumption, fostering a participatory culture.
As artists, artworks, and related institutions actively engage with social media, the field of art has also
undergone a conceptual transformation. Therefore, the aim of this literature-based review is to present
information about the pre- and post-social media periods of artworks and to highlight the importance of
using art as a means of communication. This review provides insights into the status of artworks before
and after the advent of social media, emphasizing the role of art in communication. Through a historical
context, the position of artworks in relation to new technologies is examined, along with examples from
the contemporary art world shaped by the influence of social media. The sharing of artworks on social
media can be interpreted as a result of digitalization, contributing to the understanding of this
phenomenon. Furthermore, this topic may serve as a foundation for more extensive quantitative and

qualitative research in the field.
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Hatice Pinar DONMEZ Sosyal Medya Ile Sanat Eserinin Déndiisimii

Giris

Kitle iletisim araclarinin gelismesi ile birlikte bilgisayar teknolojisinin niifuzu artarak
dijitallesme kiiresel anlamda 6nem kazanmistir. Dinyanin blyik bir kismini etkisi altina alan
dijitallesme, toplumun giinlik yasamini degistirmenin yaninda farki meslek gruplarinin da
yapisini dedistirmektedir. Bu durum sosyal medyanin gelisimini ve donlsimiini baslatarak
kiltirel, sektorel ve haber alma gibi birgok amagla kullaniimaya baslamasina sebep olmustur.
Tim bunlara gore dijitallesme ile birlikte sosyal medya glinceli simgelemekte ve katiimcr kiiltdri
olusturan platformlari agiklamaktadir. Sosyal medya kullanicilari katilimei bir rolde oldugu siirece

dijitallesme de yeni anlamlar icermektedir.

Sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte bu platformlar bilgi temin etmekte ve
dijitallesmeye ortam hazirlamaktadir. Insanlia ait sanat eserlerinin sosyal medyadaki varlig,
dijital kilttird olusturarak gorsel kiltlir internet aglar araciligiyla varligini stirdirmektedir. Sanat
profesyonelleri, sanatgilar ve hatta mizeler sosyal medya lzerinden sanal kimliklerini yaratarak

yeni gruplarla iletisimine devam etmektedir.

Literatiir incelendiginde (Erkmen vd, 2020, 271-289; Marty, 2007, 337-360; McDowell-
Budge, 2022), sanat eserinin sosyal medyada paylasiimasiyla ilgili yapilan arastirma sayisinin
azligr gorilmektedir. Bu sebeple literatiire dayall olarak hazirlanan derlemenin amaci, sanat
eserinin sosyal medya 6ncesi ve sonrasi donemlerine ait bilgiler sunarak sanatin bir iletisim araci

olarak kullanilmasinin 6nemini ortaya koymaktir.
1. Sosyal Medya ile Dijitallesen Diinya

Lev Manovich (2001, 27)'e gore dijitallesme ‘Wletinin kodlardan ve matematiksel
simgelerden olusmasi” dir ve yeni medyanin ilk &zelligi olarak belirtmistir. Dijitallesme, yeni
medya donemindeki teknolojik gliclerden biri olarak tanimlanabilir. Geleneksel ydntemlerin
dénlsimiinde etkisi olan dijitallesme kavrami ile birlikte kitle iletisim araclarinin da farklilagarak
secenekler olusmasina zemin hazirlamistir (Degirmencioglu, 2016, 590-606). Tim bu teknolojik

gelismeler dogrultusunda dijital medya ve iletisim araclari, geleneksel olanlarin éniine gegmistir.

Dijitallesme ile hizlanan bu yeni iletisim donemi; yeni medya, medya cadi veya dijital
¢ag gibi kavramlar ile aciklanmaktadir. Glingér (2018, 396-397) de bu konuyu "“Séyle ki su an
yeni medya olarak tanimlanan iletisim araglarinin, daha yeni bir teknolojinin gelisimiyle yeni
olmaktan ¢ikacaklari acik. Kaldi ki telefon, radyo, televizyon gibi elektronik iletisim araglarinin
kullarima  girdigi - dénemde de elektrik temelli bu tir araglar igin yeni medya kavrami
kullanimustir,” seklinde belirtmistir. Iletisim yéntemlerinde yasanan degisiklikler ile toplumun

yapisinin da dénemsel olarak farkliliklar gdsterdigi ifade edilebilir.
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Iletisim teknolojileri, toplumu ve yasami degistiren en biiyiik etkenlerden birisi olarak
aciklanmaktadir. Iletisim kavrami en basit haliyle, kaynaktan génderilen bir mesajin kanallar
vasitasiyla alictya ulasmasi olarak belirtilmektedir. Ancak teknolojik gelismeler ile bu tanim
degisiklik gostererek gilinlimiizde bireylerin cift yonli bir iletisim kurmasi miimkiin olmaktadir.
Internet teknolojisinin kullaniminin da artmasiyla birlikte sanal iletisim yayginlasarak evrensel bir
dili olusturdugu goriilmektedir (Bliylkaslan-Kirik, 2013, 69-70).

Sosyal medya "yeni Web 2.0 teknolojileri tizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime,
topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya imkan saglayan web platformlari olarak
ortaya cikmakta ve sosyal boyutu ve kullanimi 6n plana cikarilarak” olarak tanimlanmaktadir
(Ertas, 2015, 21). Internet aglan ile kullanilan sosyal medya, modern diinyada is ve dzel yasam
icin benimsenmis en popiiler iletisim araci olarak belirtilebilir. Iletisim amagcl kullaniimasinin yani
sira sosyal medya aligveris, etkilesim, bilgi paylasimi gibi bircok farkli durum icin de erisimde

glclukleri ortadan kaldirmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin 6zellikle Y ve Z kusaklar tarafindan aktif olarak kullanildigi
bilinmektedir. Y kusadi bilgisayar ve internetin sinirlarinin genisledigi tarihlerde diinyaya gelen
bir nesli tanimlamaktadir. Teknolojik donisimiin icinde dodan Z kusadi ise bu yeni duruma
uyum sadlayan network gencleri olarak belirtiimektedir (Ozdemir, 2021, 281-308). Giiniimiizde
sosyal medya kullaniminin dijitallesmenin de etkisiyle; yas, cinsiyet, editim durumu gibi 6zellikler

ayirt etmeksizin ¢ok yaygin oldugu ifade edilebilir.

Biyikaslan ve Kirik (2013, 34-35); sosyal medyayi icerik, topluluklar ve Web 2.0 olarak
lic temel kavram baglaminda tanimlamaktadir. Icerik kavrami; fotograflar, videolar, etiketler vb.
gibi nosyonlari icermektedir. Topluluklar ise bireylerin ag olusturmalarini, is birligi yapmalarini ve
iletisim kurmalarini saglayan bir striiktiir olarak ifade edilmektedir. Web 2.0 ise; bireylerin icerik
olusturarak dider kisilerle bunlari paylasabilmesi icin sartlari hazirlamaktadir. Bundan bagka,
sosyal medya kullanimi kolay olan teknolojileri ve uygulamalan iceren bir dizeni

tanimlamaktadir.

Dijitallesmenin kiresel anlamda artmasiyla sosyal medya toplumun her kesiminden
bireyi etkisi altina alarak yaygin bir kavram durumuna gelmistir. Gliniimiizde sosyal medyadaki
kullanici profillerinin yalnizca kisisel dedil sivil toplum kuruluslarina, iletisim kuruluslarina ve
hatta devlet kurumlarina da ait oldugu gorilmektedir. Giinlik hayatin vazgegilmez bir &gesi
durumuna gelen sosyal medya platformlari, zamandan ve mekandan bagimsiz olma &zelligi ile
one cikmaktadir. Sosyal medya kullanicilar, zamana bagh kalmadan paylasim yapabilmekte,
anlatmakta ve icerikleri izleyerek diger bireyler ile iletisim kurabilmektedir. Bdylece sosyal

medyadaki igerikler ile kiiresel anlamda birgok insana erisim saglanmasini kolaylastirmaktadir.
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Ayrica toplumun diinyadaki farkli boélgelere ait olaylardan haberdar olmasini saglayan sosyal

medya platformlarinin {icretsiz olmasi sebebiyle de bilinirligi artmistir.
1. 1. Sosyal Medya Kullanicisinin Etkin ve Uretken Katilimi

Sosyal medya internet teknolojisinin gelismesiyle yayginlasarak katihma kaltiri
meydana getirmektedir. Katilimci bir rolde olan sosyal medya kullanicilar ile bu kavramlar farkl

anlamlar edinmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin meydana gelmesiyle medyada olusturulan igeriklerin Gretim
ve tiketimlerinin dénidsimi olarak tanimlanan medya yakinsamasi kavrami, izleyiciyi/kullaniciyi
aktif bir konuma yerlestirmektedir. Medya yakinsamasi ile sosyal medya kullanicisi yalnizca
izleyici konumunda dedildir; iceriklere katiim sadlar, depolar, yeniden (retir ve dolasima sokar,
yorumlar. Yeni katihma kiltiirQ, izleyicinin yeni iletisim ara¢ ve platformlarini farkl islevierde
kullanmasi ile ortaya gikmaktadir. Bu durum, medya Uretici ve tiiketicilerinin ortak bir paydada
bulusmasi anlamina gelmektedir. Ayrica disik maliyetli icerik Ureterek tiketici sadakatini
olusturmaya calisan markalar da katihmca kiltir aracihidiyla bu durumu saglamaktadirlar
(Jenkins, 2024). Medya yakinsamasi kavrami dogrultusunda, dijitallesen diinyada sosyal ve sinai

anlamda donusumler gergeklesmektedir.

Jenkins (2024); medya teknolojileri, cesitli endistriler, medya igerikleri ve izleyicilerin
alternatif olarak bir araya geldigi siireci medya yakinsamasi olarak tanimlamaktadir. Medyanin
yasamin tim parcalarinda olacagini belirten ve alternatif medya araclarinin bir arada
kullanilmasini medya cadi olarak isimlendiren Jenkins, bilgisayar teknolojilerinin toplumun
tamamina konu olacagini belirtmektedir. Yeni katilimci halk kiltlrii, bireylerin profesyonel ve
bireysel medyalarini kendi amaclari dogrultusunda kullanmalariyla olusmaktadir (Jenkins, 2024).
Dijitallesmeyle birlikte dinyada (izerinde sosyal medya kullanan her bireyin yas, cinsiyet,
sosyoekonomik hicbir nitelik ayirt etmeden stz haklari oldugu ifade edilebilir. Boylece internet
teknolojisinin vadettigi demokratiklesmenin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Geleneksel kitle

iletisim araclari ise bireyin kendini ifade etmesinin miimkiin olmadidi bir 6zelliktedir.

Jenkins (1992) katilimcr kiltiriinli, medyada yer alan (retici ve tiketici katihm
degiskenlerini hayranlar dogrultusunda belirtmektedir. zleyicilerin medyadaki 6gelerin biitiniini
izleyerek yeniden Ureten konumunda yer almasini agiklayan Jenkins vd. (2016, 1), televizyon
izleyicilerini tek basina tiiketici konumuna yerlestirmemektedir. Medyadaki icerigin izlenmesi ve
kisi tarafindan bireysel olarak algilanmasi; internet aglan araciidiyla yapilan her faaliyette veri

lretiminin saglanmasi bu durumla benzerlik tagimaktadir.

Izleyiciler ile etkin bir iletisim saglamaya calisan medya endistrisi bu ydnde politikalar

uygulayarak katihmcr kiltiir dodrultusunda calismaktadirlar. Medya enddstrisindeki icerik
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Ureticileri ve tiiketicileri arasindaki etkilesimi Jenkins (2024), katihman kiltiir kavrami Gzerinden

ele almaktadir.

Katilimar kdltlr, bireylerin 6zel olarak olusturdugu icerikleri diger kisilerle paylasmalari
igin gerekli durumu hazirlayan, katiimcilarin kendi iglerini kullanicilara aktardiklari bir kavram
olarak ifade edilmektedir (Jenkins vd., 2016). Ek olarak sanatsal ifadenin veya sivil katilimin
daha kolay ve engellerin az oldugu da katiima kiiltirde goriilmektedir. Bireyler katiimci
kiltirdeyken kendi paylarinin deder tasidigini ve sosyal bir etkilesim icinde olduklarini fark
etmektedirler (Jenkins vd., 2016, 7). Katihma kiiltir, glinimizde sosyal medya kullanicilarinin

kendi fikirlerini sdyleyebilecekleri platformlarin varligiyla 6rneklendirilebilir.

fletisim teknolojilerinin  déniisimii ile bu teknolojideki araclarin ve platformlarin
kullanimindaki ve erisimindeki guclukler ortadan kalkmistir. Bu durum, izleyicilerin etkin bir rolde

yer almasini saglarken katiima kiilttiriin de yayginlasmasina yol agmaktadir.

Geleneksel medya ve dijitallesme ile yayginlasan sosyal medya arasindaki 6zellikler
birbirlerini tamamlamaktadir. Ornegin gazete, dergi ve kitap gibi basili yaynlar artik dijital
cihazlar araciligiyla okunmaktadir. Ayrica glinimizde tiim dijital ekipmanlar akilli telefonlarin
sinirlar icine dahil olmaktadir. Giiniimiize kadar gelen noktada ise internet aglar aracilidiyla

kullanilan teknolojinin en cok &zellige ve isleve sahip oldudu belirtilir (Dijk, 2016, 315-317).

Web 2.0 teknolojisinin kullaniimasi ile kisiler interaktif birer kimlik kazanarak dijital
iletisim ve medya teknolojiler araciidiyla kendi iceriklerini olusturabilmektedirler. Bu durumun
aksine sosyal medya kullanicilarindan bazilar ise igeriklere daha az katim saglayarak pasif
olarak adlandirilabilirler (Dijk, 2016, 319).

Katiimar kiltlir dogrultusunda, sosyal medya kullanicilar platformda yer alan igerikleri
dogrudan belirleyebilme 0Ozelligi tasimaktadir. Buna gore ortak egilimlere sahip topluluklarin
olusturdugu platformlar, katiima kdltiire yardimc olmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin
icerik paylasmasi, Uretmesi, yeniden diizenlemesi veya uyarlamasi katilimcr kultir ile var
olmaktadir (Fuchs, 2016, 78).

2. Sanat Eserinin Donilisimiui

Sosyal medya platformlari, profesyonel her alan gibi sanatin da bulundudu bir yer
durumuna gelerek kiltird dijital bir zemine oturtmustur. Dijitallesme ile gazete ve dergilere
internet Uzerinden erigilmesi mimkin olmustur. Ayrica miize ve galeriler de kendi internet
sayfalari ve sosyal medya hesaplari (izerinden sanatcllar ve eserler ile ilgili haberleri
duyurabilmektedir. Sanat elestirmenleri ve uzmanlari, sanatgllar da belirli bir kurumun
blinyesinde olma zorunlulugu olmadan kendilerini bireysel sosyal medya hesaplarindan ifade

edebilmektedirler.
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Sanat eseri yapisi geredi zaman zaman ticari veya politik hedefler icin kullanilabilir.
Ancak sosyal medyada var olmak, sanatcinin veya izleyicinin kendi karari oldudu icin sanatin
bagimsiz bir 6zellik de kazanmasini saglamaktadir. Sosyal medyanin hiyerarsik olmamasi

sebebiyle sanat, sanatgl veya kurumlar bagimsiz olabilmektedir.
2.1. Sosyal Medya Oncesi Sanat Eseri

Sanat, tarih boyunca bireylerin kendini ifade etmelerini sadlayan bir iletisim araci
olmustur. Madara duvarlarinda yer alan ilk resimler ile glinimiizde dijital sanat arasindaki

benzerlik sanatcinin kendini ifade etme ihtiyacidir.

Buzul Cagi'nda milattan 6nce 60000 yillarinda bireyler, simgeler ve imgeler ile kendilerini
anlatmiglardir. Yazi bulunmadan 6nceki donemde yasayan toplumlarin olusturduklari eserler,
iletisim araclarini gostermektedir. Bu dénemde (retilen sanat eserleri; toplumlarin korkular,
arzulari, ihtiyaclari ve umutlari hakkinda fikir vermektedir. Bu eserler belirli fonksiyonlar
dogrultusunda olusturulmustur, ginimizdeki gibi estetik kaygiyla veya bir sanat eseri
olusturmak maksadiyla (retilmemistir. O dénemde yer alan eserlerde toplumlar, dogayi
yansitma ve doda Uzerinde bir Ustinlik kurma sebebiyle bu lretimleri yapmislardir (Fischer,
2012, 44- 45).

Marschack (Marshack’ten akt. Crowley-Heyer, 2011, 25); M.O. 45.000 yilina ait mamut
disinden yapilan Neandertal plaka ve Almanya’nin Vogelhard bélgesinde bulunan M.O. 30.000
yilllarina ait mamut disinden oyulan at heykelciginin bilinen en eski simgesel insan eserleri
olduklarini ifade etmektedir. Ayrica Buzul Cadr'ni imge kullanim bigiminin yer aldigi ilk dénem
olarak belirtir. Bu dénemde yas, cinsiyet, statl gibi farklarin gérilebilmesi igin simge ve imgeler
ritiiel ve térenler biiylik etkenlerdi. Ornedin madara resimlerinde yer alan dldiiriilmis hayvan
resimlerinin dogaya karsi Ustlinligl gdstermek igin bir biyl olarak kullanildigi ifade edilmistir.
(Crowley-Heyer, 2011, 25-27).

Antik Cag Yunan Sanati’'nda gorsel sanatlar, fonksiyon Uzerineydi ve estetik kaygidan
cok toplumsal islev etkisiyle olusturulmaktaydi. Mimarlik; saglamlik, yararlilik ve giizellik {izerine
Uretilirken heykel ve resim ise miizelerde yer alan nesnelerden gorildigi gibi islevi olan
kavanozlari, icki kadehleri, adak icin Uretilen heykeller, cenaze tdérenleri igin olusturulan
esyalardan olusmaktaydi. Buna gére Eski Yunan eserlerinin dinsel, siyasal veya toplumsal

amaglar ile Uretildigi goriilmektedir (Shiner, 2013, 53).

Sanat eseri, yer aldigi dénemin Ozelliklerine ve ihtiyaglarina gore farklihk gosterebilir.
Ayrica sanat; rittiel, ideolojik bir arag veya bir tiiketim metasi olarak yer alabililir. Kendine ait bir
diizene sahip olan sanat, bir kuvvet olma niteligine sahiptir (Ozel, 2008, 76-78; Kahraman,
2008, 259-260).
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Geg Helenistik ve Roma Imparatorluk dénemlerinde, toplumsal ve siyasal hedefle
Uretilen gorsel sanat eserleri yer almaktadir. Hristiyanligin 1V. ylzyilda resmi din olarak kabul
edilmesi ile siir, mizik ve goérsel imgelerin fonksiyonel ozelliklerinin 6n plana cikariimasi
izlenmistir (Shiner, 2013, 55).

Augustus Donemi Roma’sinda imgeler, birer iletisim araci 6zelligi kazanarak propaganda
aracina dénismduglerdir. Ayrica imgeler, Hristiyan alemi igin bilgi vermek ve ikna etmek amagli
da kullaniimaktaydi. Kiliselerde yer alan resimler, bazi Hristiyanlar icin dnemli olaylarin
hatirlanmasi igin kullaniimasi agisindan etkili olarak goériilmekteydi (Ors'dan akt. Briggs-Burke,
2011, 16).

Orta Gad'in devamindaki dénemde sanat; papaligi tanitmak ve din adamlarinin,
yoneticilerin otoritesini agiklamak igin kullaniimistir. Bu dénemde (iretilen eserler incelendiginde
imparator veya papalik karsitlarinin din adamlarinin ayaklan altinda betimlendigi goriilmektedir.
Ilerleyen zamanlarda, papalarin 6zel olarak izin verdigi sanat eserlerinde yer almasi geleneksel

bir 6zellik kazanmistir (Crowley-Meyer, 2011, 119).

Umberto Eco (2012, 37); giliniimiiz medyasi ile Orta Cag katedrallerinin ortak &zellikleri
oldugunu belirtir. Ayni zamanda Orta Cag" gorsel imgeler medeniyeti olarak anlatan Eco (2012,
37) soyle belirtir: "Orta Cag'da katedral her seyi yeryiizii halklarini, sanat ve meslekleri, yilin
gtinlerini, ekim ve hasat mevsimlerini, inancin gizlerini, dinsel ve din disi tarihin é6nemli olaylarin
ve azizlerin yasamini — anlatmak ve agiklamak zorunda olan bir reklam panosu, bir televizyon

ekrani, bir mistik ¢izgi romandir.”

Ronesans doneminde Uretilen sanat eserlerinin blyik bir kismi, sdzlesmeler ile siparis
Uzerine ortaya c¢lkmaktaydi. Sanatcilar, misterinin istekleri dogrultusunda eserlerini
Uretmekteydi. Matbaanin icadi, sanatcinin etkisi ve eserlerinin sekillenmesiyle ilgili degisiklik
gostermesine sebep olmustur. Donemin teknik imkani dogrultusunda sanatci eserlerini daha
fazla kisinin erisimine sunmakta Uretimini donemin sartlarina gore yapmaktaydi (Eisenstein,
1980, 253).

Her teknik gelismede yasanan degdisimler gibi matbaanin icadi ile de toplumsal, bilimsel,
politik ve kiltirel déntstiimler yasanmistir. Bu doénisim ile sanatta ve Uretiminde de baz
dedisiklikler gorilmistir. William Ivins, XVI. Yizyll baski resimlerin tekrar edilebilir resimler
oldugunu belirtmektedir. Ivins (akt. Ong, 2012, 151), el gizimlerinin kopyalanirken bozuldugunu
soyle ifade eder: "Hic yonca gdrmemis bir dizi ressamin kopyaladigi yonca deseni, birkac

kopyalama sonucunda yoncadan ¢ok kuskonmaza benzeyebilir.”

Modern glzel sanatlar sistemine gecilen Rdnesans Dodnemi ile sanat ve zanaat

birbirinden ayrilmaktadir. R6nesans Dénemi'nde baski teknolojisinin kullaniimasi, topluma ilham
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olarak sanatgilarin da kendilerini ifade edebilme 6zgirligiini kazandirmistir (McLuhan, 1997,
176-178).

1839 yilinda William Henry Fox Talbot, fotograf ile nesnelerin ifade edilebilecegini
savunmustur. Matbaanin icadiyla Orta Cag'dan Ronesans’a gecilmesine benzer sekilde fotograf
makinasinin icadi ile endistriyel bir sirece girilmistir. “Tipografik insan”dan, “grafik insan”a

gecis yapilmistir (McLuhan, 1997, 191).

Fotograf teknidinin icadi ile sanat icin farkli bakis acilar gelismistir. Fotografin yeniden
lretim, codaltim ve habercilik amagl kullaniimasi etkili bir tarafini 6ne ¢ikarsa da sanat icin bir
tehdit olusturabilecedi sanatgilar tarafindan dile getirilmistir. Elestirmen Paul Dalaroche (akt.
Lovejoy, 1997, 23) 1839 yilinda, "bugiinden itibaren resim oimdistir. ” seklinde bir agiklama dahi
yapmistir. Endistri Devrimi'ne mesafeli yaklasan bazi sanatgilar, teknigin gelismesinin insanliga
karsi bir tehdit olusturabilecegini diisinmekteydi.

Sanat eseri ile ilgili ozellikler, Uretildigi donemin teknigi ve sartlari dogrultusunda
degerlendirilebilir. Sanatin bireye ait bir calisma alani olmasi geregi, Uretildidi cagin 6zelliklerini
tasisa da tamamiyla bir cerceve icinde dedildir. Glinimiz sanat eserini agiklamak igin ise
postmodernizm ve kiresellesme kavramlari ele alinmaldir. Ayni zamanda teknolojinin
yayginlasmasi ile déndsen yeni medya 6zellikleri ile olusturulan bir bakis acisi ile calisiimahdir
(Adorno, 2021, 35; Antmen, 2009, 275).

Sanat eserinin tarihe taniklik etme 0zelligi bulunmaktadir. Sanatcl, eser ve izleyici
arasinda kurulan iletisim; yapitin Gretildigi donemin kosullari, dzellikleri veya bireysel konularda
farklihklan ortaya cikarabilir. Bu sebeple geleneksel ile modern dénem arasinda sosyolojik olarak
var olan her farklilik sanat eserleri araciligiyla izlenebilir. Toplumu yansitan sanat, beklenmeyeni

sunacaktir.
2.2. Sosyal Medya Sonrasi Sanat Eseri

Marx (1847, 49), toplumun dedisiminin Gretim gliglerinin doéniisimiyle oldugunu ve
toplumsal iliskilerin de bu dogrultuda yenilendigini belirtir. Burada tretim giicleri teknoloji olarak
ele alindiginda Uretim bicimlerinde de degisiklikler yasandigi gozlemlenebilir. Buna gore

bireylerin glindelik yasamlarini devam ettirme bigimleri de farklilasmaktadir.

Teknolojinin yasami etkisi altina alip totaliter yonetimlerin denetimlerinin artmasini
sagladigi ve kiiltlir endUstrisinin ortaya gikmasina zemin olusturdugu goériilmektedir (Adorno-
Horkheimer, 2014). Kiltir endistrisi ile toplumda kitle bilinci ortaya ¢ikar. Yasanan teknolojik
gelismelerle birlikte kultlr endistrisinin etkisi artmis ve sanat Qrinlerinin meta o6zelligi
kazanmasi s6z konusu olmustur. Bu durum sanat eserlerinin, belirli bir kitle ve pazar igin

Uretilmesine yol agmistir (Jay, 1989, 313).
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McLuhan (1997, 65), teknolojiyle yaratilan yasam sekillerinin anlasilabilmesinde
sanatginin gerekliligini belirtir. Ayrica yeni medya teknolojilerinin tim yasamsal sekli etkiledigini
savunan McLuhan’ a gbre; toplum yeni teknolojilere kendilerini hazirlayabilecekleri bir gice
sahip dedildir. Bu duruma badisiklik kazanmak, sanat ile miimkiin olabilir. McLuhan (1997, 65)
soyle belirtir: "Sanatcinin her cadin yeni teknolojisinin etkisinden kacinmasi ve blitin bir
farkindalikla bu zorbaligi etkisiz kilmasi ¢ok eskilere dayanir. Yani zorbaliktan kaginamayan
kurbanlarin sanatciya olan ihtiyaci idrak etmemeleri de o derece eskidir. Sanatcr eylemlerinin ve
yeni bilginin altindaki anlami yasadigi donemde kavrayabilen kisidir. Sanatgi eylemlerinin ve yeni
bilginin altindaki anlami yasadigi dénemde kavrayabilen kisidir. Sanatg), bdtdncdl farkindalik

tasiyan kisidir.”

Teknolojik gelismeler ile yayginlasan sosyal medyanin etkisi nedeniyle kurumlar,
dijitallesmeyi onemsemektedir. Sosyal medya (zerinden ziyaretciler ile etkilesimde olan
miizelerin hedefleri arasinda; miize ve ziyaretgi etkilesiminin siirekliligini saglamak, ziyaretciler
ile ilgili bilgi sahibi olmak, hedef kitleyle iletisimini siirdirmek gibi sebepler bulunmaktadir
(Erkmen vd., 2020, 271-289).

Miize ziyaretgileri ve web siteleri arasindaki iliskinin incelendidi bir calismada; kurumlarin
web sitelerinin ziyaretciler ile iliskisinde tamamlayici bir etkisi oldugu ifade edilmistir.
Ziyaretcilerin, mize ziyaretlerine tesvik edildigi gorilmastir. “Google Arts & Culture”
uygulamasindaki sergiler, web sitelerinde yer alan arsivler ve (i¢ boyutlu modellemelerle Uretilen

mize mekanlar ziyaretgilere teknolojik bir sanat deneyimi sunmaktadir (Marty, 2007, 337-360).

Arastirmaci Adam Suess (2018)in Avustralya’daki Queensland Modern Sanat Galerisi ile
yapti§i sanat izleyicilerinin galerileri gezerken sosyal medyayl kullanma nedenlerine ait
calismasinda; Instagram’in serginin tanitiminda etkisi oldugunu ve kullanicilarin izleyicileri tesvik
ettigine ait sonuglar bulgulanmistir. Sosyal medya ile paylasim yapan ziyaretgilerin galerinin
estetigine gore icerik paylastiklar ifade edilmistir (Suess, 2018, 62). Bu sebeple miize ve
galerilerin sosyal medyada paylasiimasi ile potansiyel miize ziyaretcileri ile yogun bir bad

kurulmasinin saglandigi séylenebilir.

Miizelerin sosyal medya hesaplarinin varligi; pazarlamak, bir topluluk olusturmak ve
mize ziyaretlerini tesvik etmek sebebiyle anlam kazanmaktadir (Kidd, 2011, 64-77). Mize
calisanlari, web siteleri ve sosyal medya lizerinden sanat izleyicisinin beklentilerini belirleyip
buna gore iliskiler gelistirebilirler (Marty, 2007, 337-360). Sosyal medya, pazarlama araci olarak
yer alsa da sanat izleyicileri ile iligki kurulan bir dijital sahneleme bigimi olarak da varligini devam
ettirir (Miles, 2018, 305-320).

Miize ve galerilerin “Instagramlanabilirlik” (McDowell-Budge, 2022, 39) bir 6&zellik

kazanmasina bagh olarak ziyaretci sayisinda da artislar gézlemlenmektedir. Bu 6zellik
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dogrultusunda sanatgilar, sergiler diizenlemislerdir. Ornegin 2017-2018 tarihlerinde Frye Art
Museum’da gerceklegen “One Grey Hair” isimli sergide sanatgl Alison Bremner Marks selfieler
icin buylk boyutlu holografik vinil kanatlar tasarlamistir. Kanatlar, sergideki diger islerden ayri

olarak selfie gekilmesi igin Gretilmistir (Frye Art Museum, 2024).

Sidney’deki Uygulamali Sanatlar ve Bilimler Mizesi'nde (MAAS) 2014te yer alan
“Recollect: Shoes” isimli serginin sosyal medya paylasimlari oldukca dikkat cekmistir. Ozellikle
tek bir cift ayakkabinin fotograflari, icerik olarak sosyal medyada cok fazla paylasildidinda
oldukca popiiler hale gelmistir (Power House, 2024; Budge, 2017, 67-85). Bu dénem sosyal
medyanin etkisi heniiz kiglimsenirken kiratérler sosyal medyaya 6nem vermediklerini
belirtmislerdir (McDowell-Budge, 2022, 39).

Sosyal medyadaki goérintrliik, sanat eseri ve sanatcl icin dnemli bir duruma gelmistir.
Eserin dretim yonteminden ayri olarak dijital ortamda yer almasi sosyal medya platformlarinda
goriintrligini  arttirmaktadir. Ornegin 93 yasindaki sanatci Yayoi Kusama'nin bilinirliginin
artmasinda sosyal medyanin etkisi biyiktir. 2017 yiinda Seattle Art Museum’daki (SAM)
Kusama’nin “Infinity Mirrors” isimli sergisi, sosyal medyada buyik ilgi goriince ziyaretgi sayisinda
da artis olmustur ve eser “Selfie Friendly” olarak belirtilmektedir (Sokolowsky, 2024). Kusama,
60 yildir sanatini {ireten bir sanatg olmasina ragmen, sosyal medyaya yonelik igerik Ureterek

buradaki etki alanini arttirmasi yeni nesil tarafindan taninmasina neden olmustur.

Sosyal medyada sanat eserinin paylasiimak istenmesi bazen olumsuz sonuglara da yol
acabilmektedir. Ornegin 2017 yilinda Hirschhorn Museum’da “Infinity Room” isimli sergide selfie
cekmeye calisan bir izleyici Yayoi Kusama’nin “All the Eternal Love I have for the Pumpkins”
eserindeki balkabaklarindan birine zarar vermistir (BBC News, 2024). Sonrasinda bu kazalarin
oniine gecebilmek icin Frye Art Museum ve Seattle Art Museum yoOnetimleri selfie cubuklarini

yasaklamistir (Sokolowsky, 2024).

Fotografci Richard Prince’in 2014 yilinda “New Portraits” isimli sergisinde Instagram’dan
ekran goriintiisii alinarak segilen 38 fotograf “richardprince1234” kullanici adiyla yorumlar
ekleyerek sergilenmistir (Parkinson, 2024). Saglamtimura (2017, 82-100) goére bu fotograflar
sahiplenmistir. Amerikali sanat elestirmeni Jerry Saltz (2024) ise "Prince begendigi bir fotograf
bulur, yorum yapar, ekran gorintisi alir ve dosyayr eposta yoluyla bir asistana gdnderir.
Buradan da dosya kirpilir, oldugu gibi yazdirilir, uzatiir ve bu sanattir veya cesitli nedenlerle

baskalarini gildirtan seylerdir”biciminde yorumlamigtir.

Glniimizde mizelerin ve galerilerin sosyal medya hesaplar aktif bir sekilde kullanilarak
icerikler Uretilmektedir. Sosyal medya kullaniclarina mize ve galeri etkinlikleri, eserler,

sanatgilar bu platformlar araciliiyla gosterilmektedir. 2024 yili itibariyle Instagram’da Louvre
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Miizesi'nin 5,1 milyon, Tate Galeri'nin 4,4 milyon, British Miizesi'nin 2,3 milyon takipgisi
bulunuyor.

Dinyaca Unli mizelerin sosyal medya hesaplan aktif olarak kullaniimakta ve kiiltir
endustrisi ile isbirligi icindedir. Ornegin Lady Gaga, “Joker: Folie a Deux” filmi icin yaptigi
“Harlequin” albimdi icin Louvre Miizesi’'nin sosyal medya hesaplarinda paylasimda bulunmustur.
Youtube'da paylasilan videonun son sahnesinde Mona Lisa'ya Joker'in siritmasina benzer bir
ekleme vyapiliyor. Bunun ardindan Louvre Mizesi'nin Instagram profil fotografi, Joker

guilimsemeli Mona Lisa ile degistirildi (Musée du Louvre Youtube, 2024).

“Future Tellers: Tirkiye Kiiltlir Sanat Kurumlarn Arasinda Dayanisma” isimli panelde
moderator Glilay Afsar'in “Bir miize nasil djjitallesir? Hem sanat izleyicisi agisindan hem sanatci
acisindan yeni dengeler neler olabilir?” sorusuna Levent Calikoglu sOyle cevap vermistir
(Digilogue, 2020):

"Bir seyi deneyimlemek ya da izlemek aym sey dedildir. Dijitallesme, deneyimin yerine gegiyormus
gibi bir yanilsama olusturuyor. Instagram en temel yanlisi sistematik hale getirdi bir sergi yapitin
gormek, sergiyi ziyaret etmis yanilsamasini yaratti. Dijital ortam igin yaratilmis eserler disinda hicbir
eser sadece ekranda goriilmek tizere yaratilmis dedil -bu bir gercek dedil. Dijital ortamda yaratiimis
her sey esasinda gercekte olmak igin yaratiliyorlar bunun ne kadar farkinda herkes. Blitiin sanat
yapilari gercek ortam icin diretilir; fotodraflar performansiarda... Ornedin bir enstalasyonu sanal
turda deneyimlemek mimkin dedil... Bir yapitin ses ve mekanla olan iliskisine bir ekrandan
edinmek mdmkdn dedil... "Anin carpiciligidir” eserle karsilasmak. Bltin paylasimlarimiz sosyal
medyada aslinda mekandan yani mizeden doguyor ve amacimiz aslnda mekana izleyici

toplamak...”

Sosyal medya, kiiltlir endistrisinin yayilmasi icin uygun bir ortam sunmaktadir. Buna
badll olarak sanatin ve sanat eserinin de varligi dedisim gostererek kdiltiir metasi haline geldigi
ifade edilebilir. Toplumun her alani oldugu gibi sanatsal (retim ve tiketim de vyeni
teknolojilerden etkilenmektedir. Sanatgilarin ve eserlerinin izleyiciler ile dogrudan bir iliskisi
olmas! agisindan olumlu sonuclara yol acsa da sanatin varligi ve anlami da farklliklar

gostermektedir.

Sanatin belgelenmesi, gercekligi yansitir. Sanat eserinin dijital bir kayit alina alinmasi,
sanat kurgusal bir 6zellik tasisa da bir gergekligi olusturmaktadir. Sosyal medyada sanat eserinin

bir fotograf veya video icerigi olarak yer almasi, bir sureti gostermektedir.
Sonug

Bu calismada, sanat eserinin sosyal medya 6ncesi ve sonrasi dénemlerine ait bilgiler
sunulmus, sanatin bir iletisim araci olarak kullaniimasinin 6nemi ortaya konulmustur. Sanat

eserinin tarihsel baglami (izerinden yeni teknolojiler ile konumu ve sosyal medyanin da etkisiyle
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glinimiiz sanat diinyasindan &rnekler sunulmustur. Ayrica bu 6rneklerin sosyal medyada yer
almasiyla ilgili olumlu ve olumsuz durumlar bigimlendirilerek kiiltiir endistrisinin etkisi de

aciklanmaya calisiimistir.

Sonug olarak giinimiizde sosyal medyanin yaygin kullanimiyla birlikte; miuizelerin,
galerilerin ve sanatcilarin profesyonel hesaplarinda sanat eserlerinin paylasiimasinin adeta bir
zorunluluk haline geldigi goriilmektedir. Bu durum dijitallesme ile hiz kazanarak giiniimiizde bu
odakta sergiler Uretilebilmektedir. Ayrica sanat kavraminin sosyal medyada varligina tamamen
olumsuz bir bakis agisiyla yaklasmak matbaanin icadiyla yeni teknik gelismelere karsi gikmaktan
farksizdir. Bu bilgiler dogrultusunda sanat eserinin sosyal medyada paylasiimasi, dijitallesmenin
bir sonucu olarak ele alinip konunun yorumlanmasina katki saglayabilir. Ayrica yere yonetimler,
sanat uzmanlar ve sivil toplum kuruluslari sosyal medya ile sanat eserinin dénisiimi konusunda
toplumsal farkindaligin arttinlmasina yonelik editimler yapabilirler. Sanatcilarin bu konudaki
sorunlarin rahatca paylasilabilecegi ve ¢6ziim bulabilecedi merkezler olusturulabilir. Bu konudaki
arastirmalara kaynak olusturarak daha kapsamli nicel ve nitel arastirmalarin yapilmasi

onerilebilir.
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