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Goc ve Turizm: Tiirkiye-Almanya Ornegi
Sabriye CELIK UGUZ*

Ozet

Diinya ekonomisinde hizla gelisen turizm, Tiirkiye'nin kalkinmasinda
onemli bir sektor haline gelmistir. Uluslararas: turizmdeki gelismelere
paralel olarak Tiirkiye'de turist sayisim ve turizm gelirlerini artirmis-
tir. Bu gelisime katk: saglayan gruplardan birisi Almanya’da yasayan
Tiirk vatandaglaridir. 50 yil once isgiicii gogiiyle baglaytp daha sonra
Alman toplumunun bir parcas: haline gelen Tiirk gogmenler, Tiirkiye
ile Almanya arasindaki iligkilerde iki toplumun yakinlasmasini sagla-
muglardr. Bir arada yasamamn getirdigi bu yakmmlagma, Almanlarin
Tiirkiye'ye ilgisini artirarak Tiirkiye'ye gelen yabanci turistler iginde
Almanlarin ilk siralarda yer almasina neden olmaktadur. Tiirkiyeye en
cok turist gonderen iilkenin Almanya olmasi, hem iki toplum arasindaki
kiiltiirel etkilesimin hem de Tiirk go¢men sayisimn bir sonucudur. Bu
calisma, mevcut durumu oz oniine alarak iki iilke arasindaki go¢ ve
turizm hareketliliginin ampirik kamitlarim arastirmay: amaglamakta-
dir. Bu amagla, Almanya’ya giden gogmen sayisi ile Tiirkiye'ye gelen
turist sayist arasindaki iliski, VAR analizi yontemiyle incelenmigtir.
1961-2008 yillar: arasimda gerceklesen gociin, turizmi etkiledigi tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Talebi, Gog, Vektor Otoregresif Modeller
(VAR)

JEL: L83, F22, C51

1. GIRiS

20.yy ortalarindan itibaren diinya ekonomisindeki 6nemi gittikce artan tu-
rizm sektort, tilke ekonomilerine biiyiik katki saglamaktadir. Bu katkinin
yamnu sira turizm, tilkelerin toplumsal, sosyal, kiilttirel, siyasal ve gevresel

gelisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir.
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Turizmin ekonomik boyutu kadar sosyal ve kiilttirel boyutu da ¢ok
onemlidir: Turizm, farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip toplumlarin birbirle-
riyle iligkiler kurmasini, aralarinda bir etkilesim yasanmasini ve bunlarin
sonucunda {ilkelerin deger yargilarmin degismesini etkileyen sosyal bir
olaydir. Turizm faaliyetleri sayesinde bagka tilkelere giden turistler, o iilke
insanlarin gesitli agilardan etkileyebilecekleri gibi onlardan da énemli 61-
ctide etkilenmektedir (Barutcugil 1989: 31). Bu iki y6nlii sosyal ve kiiltiirel
iliskiden turizm bir kiiltiir tasiyicisi olarak insanlar ve toplumlar arasinda-
ki baglar giiglendirmekte ve hosgorii duygusunu gelistirmektedir (Sezgin
ve Acar 1991: 19).

Yapilan bir¢ok arastirmada “farkli bir kiiltiirii tanimak ve yasamak”
insanlarin turizm etkinliklerine katilmalarinda birinci etken olarak ortaya
gikmaktadir. Ciinkii turizm, bir kiiltiirii bulundugu yerde gorerek ve ya-
sayarak kiilttirel farkliliklarin anlasilmasina ve birbirlerinden etkilenmesi-
ne katkida bulunmaktadir (Kozak vd. 2010: 91).

Uluslararas: turizmdeki gelismeleri takip eden Tiirkiye, 1980'1i yillarin
basindan itibaren uluslararas: turizm pazarindaki payin: gittikge artirmig
ve 1990'l1 yillarda diinyanin 6zellikle Avrupa {ilkelerinin turistik ¢ekim
merkezi haline gelmistir. Tiirkiye'nin kalkinmasina énemli katkilar sagla-
yan turizm sektorii, lilkeye yonelik turist sayilarini ve dolayisiyla turizm
gelirlerini artirmistir. Tiirkiye'ye yonelik turizm talebinin biiytik bir kismi-
n1 Bat1 Avrupa iilkeleri olustururken bu tilkelerin arasinda Almanya’nin
birinci sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Tirkiye'ye en fazla turist gonderen tilkenin Almanya olmasmin ne-
denlerinden birisi, Almanya'nin en 6nemli turist gonderen Bati Avrupa
tilkesi olmasidir: Almanya’da toplam niifusun %74t tatile gikmaktadir.
Bu oranin yiiksek olusu, seyahat etmenin Almanlar igin bir ihtiyag oldu-
gunun gostergesidir (TURSAB, 2009). ikinci neden ise, Almanya’da ya-
sayan Tiirk vatandaslarinin sayisinin fazla olmasidir: Yaklasik 3 milyon
niifus ile vatandaslarimiz, Tiirkiye i¢in ¢ok 6nemli bir turizm pazaridir ve
Almanya’da dogup biiyiiyen Tiirkler arasinda tatillerde Tiirkiye tutkusu
cok giicliidiir (Persembe 2010: 58).

Bu ¢alismada, Almanlarin tatil tercihlerinde Tiirkiye’yi segmelerinde
Almanya’da yasayan go¢men niifusumuzun ne derece etkili oldugu ve bu
go¢men sayisinin Tiirkiye turizmine nasil bir katki sagladig: arastirilmak-
tadir. Bu amacla, gog ile turizm arasindaki iliski kuramsal acidan ikinci
boliimde detayli bir sekilde ortaya konulmakta ve literatiirdeki calismalar-
da gog hareketliligi sonucunda olusan sosyal iligkilerin Tiirkiye'ye ilgiyi
ve meraki arttig: belirtilmektedir. Ampirik agidan ise, 1961-2008 yillarinda

178



Gog ve Turizm: Tiirkiye-Almanya Ornegi

Almanya’ya yonelik gog hareketliliginin Tiirkiye’ye yonelik turizm talebi-
ni ne yonde etkiledigi istatistiksel olarak ti¢iincii boliimde incelenmekte ve
sonugclar degerlendirilmektedir.

2. GOC VE TURIZM ILiSKisi

1961 tarihinde Tiirk-Alman Is¢i Miibadele Anlagmasi ile Almanya, II.
Diinya Savasg: sonrasinda hizli sanayilesmesini gergeklestirmek i¢in ihtiya-
a olan isgtictiniin biiytik bir kismini Tiirkiye’den kargilamus ve bu tarihte
2100 Tiirk is¢isi Almanya’ya gitmistir. Tiirk isgiicti goctintin yillar itiba-
riyle giderek artmasi karsisinda Almanya, hem go¢ hareketini engellemek
hem de iginde bulundugu issizlik, ekonomik bunalim ve petrol krizinin
yansimalarini ¢ozmek igin 1973 yilinda is¢i alimini durdurmustur (Mei-
er Braun 2002: 40). 1973 yilindaki bu karar, Tiirkiye’den Almanya’ya gog
eden isglicii sayisinda azalmaya neden olmus, fakat tilkedeki is¢ilerin aile
birlesmeleriyle Almanya’daki Tiirk gd¢men sayisinin artisi devam etmis-
tir (Toksoz 2006: 217-218). Tiirkiye’den gelen gégmen sayisinin artmasi ve
beraberinde gelen Alman toplumus ile biitiinlesme sorunu, Alman hiikii-
metinin 28 Kasim 1983'te “Yabancilarin Déniislerini Ozendirme Yasas1”n1
¢ikartmasina neden olmus ve maddi imkanlarla desteklenen anayurda dé-
niis hareketi sonucunda 1984 yilinda Almanya’daki Tiirk is¢i ntifusu % 5,4
oraninda azalmigtir (Abadan Unat 2006: 74-75).

Onlenemeyen bu isgiicii gogleri neticesinde toplam niifus igerisinde
onemli biiytikliige ulasan go¢men niifusun sosyal ve kiiltiirel entegrasyo-
nu igin bir dizi tedbir alinmigtir. 1990 tarihli “Alman Yabancilar Yasas1” ile
gogmen niifusun Almanya’da kalici bir hale geldigi goriisti benimsenmis
ve 1999 yilinda cikarilan “Alman Vatandaslik Yasasi” ile de geng niifu-
sun Alman vatandashgma gegisi kolaylastirilmistir. Ayrica 2005 yilinda
ylrirliige giren yeni “Go¢ Yasasi” ile birlikte yabancilarin Almanya’daki
ikamet, calisma ve uyumlar1 konusunda yeni diizenlemeler yapilmigtir
(Cigekli 2007: 195).

Federal Alman Istatistik Dairesi (Wiesbaden, www.destatis.de) ve
Tiirkiye Aragtirmalar Merkezi Vakfi (Essen, www.zfti.de)'ndan elde edi-
len verilerine gore, 2000 yilinda Almanya’da yasayan toplam yabanci say1-
st yaklasik 7.3 milyon iken toplam Tiirk vatandas: yaklasik 2 milyon’dur.
Almanya’daki toplam yabanci sayis1 igindeki Tiirk vatandaslarin orani ise
%30 civarindadir. 2009 yili itibariyle 82 milyonluk Almanya’da yasayan
Tiirk kokenlilerin %3,5 civarinda, Almanya’da yasayan toplam 16 milyon
gocmen iginde de % 16 oraninda oldugu bilinmektedir.
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Mevcut duruma baktigimizda, 1960’1 yillarda baslayan isgticti go-
cliniin giiniimiize kadar devam ettigi ve halihazirda 970,00'inin Alman
vatandagt 1.658.00'inin Tiirkiye pasaportlu olmak tizere Almanya’daki
Tiirk gé¢men sayisimin 2.7 milyonu astigini gormekteyiz (Auslanderzah-
len 2009: 11). Sonug olarak, 50 yildir Almanya’da yasayan Tiirk gé¢men
iscilerin yasam tarzindaki degisiklikler, onlar1 Abadan Unat’in deyimiyle

~

“konuk iscilikten- ulus 6tesi yurttaghiga” tasimstir.

Almanya’daki Tiirkler, bugiin yillik 36 milyar Avro’luk iktisadi giicti,
400 binin tizerinde sagladig: is¢i istihdamu ile bilimden sanata toplumun
her alaninda varligim hissettirirken Alman ekonomisine ve kiiltiirel olu-
sumuna 6nemli katki saglamaktadir (Inaltekin 2009: 268). 1980'li yillardan
itibaren hizli bir gekilde biiyiik gelismeler saglayan Almanya’daki Tiirk
girisimciler, yaptiklari yatirimlarla bugiin isveren konumuna gelmislerdir.
Turizm, tekstil, hizmet sektoriinde istthdam yaratan ve ihracati hizlandi-
ran Tirk girisimciler, turizmdeki gelismelere de onciiliik etmektedirler
(Yildirimoglu 2005: 147-148). Dolayisiyla turizm sektoriindeki bu girisim-
cilik basarisi, Ttirkiye turizminin gelisimine de katki saglamaktadir.

Diger bir hususta, Almanya’daki Tiirk vatandaglarimizin Tiirk turiz-
mine diger bir katkis1 da, turist olarak Tiirkiye'ye yonelik turizm talebini
arttirmasidir: Birinci kugak gurbetgiler, tatillerini dogup biiytidiikleri yer-
lerde gegirirken, ikinci kusak gurbetgiler ise aile ve akraba ziyaretleri ile
birlikte Tiirkiye'yi tamimaya ve kesfetmeye yonelik turistik faaliyetlere ka-
tilarak tatil yapmaktadirlar. Son yillarda ikinci ve 6zellikle tigiincii kusak
gurbetcilerin turizm aligkanliklar1 gezi/eglence seklinde kitle turizmine
ve paket turlara yonelmektedir (Mutluer ve Stidas 2008: 33). Bu nedenle,
Almanya’da yasayan Tiirk niifus, Tiirkiye'nin turizmi acgisindan énemli
bir gii¢ olusturmaktadir.

Ayni zamanda bu gticiin etkisi, Almanlarin Tiirkiye’ye ilgi ve mera-
kinin artirllmasinda da goriilmektedir. Alman ve Tiirk toplumu igin ya-
samin tiim alanlarinda yogun bir sosyo-kiiltiirel etkilesim yasanmaktadir
(Ttrkiye Aragtirmalar Merkezi 2000: 2-3). Tiirkiye’ye gelen her bes yaban-
a turistten birini olugturan Almanlarin tatil igin tilke tercihlerinde dost,
akraba, tanidik ve arkadas tavsiyelerinin énemli oldugu ve bunun nede-
ninin ise, Almanlarin tilkelerinde yasayan Tiirk vatandaslarinin etkisinde
kalmalarindan kaynaklandig: bilinmektedir (Aveikurt 2009: 131). Ayrica
turistlerin yabanci bir iilkeye gitmeden 6nce kiiltiirleraras: iligkiler konu-
sunda bilgilenmelerinin ve egitilmelerinin faydali olacagini (Pearce 1982:
78) distundiigiimiizde, Almanya’da yasayan Tiirk g¢cmenlerin bu egiti-
min ilk adimin1 olusturarak Almanlarin tatil igin Tiirkiye’yi tercihlerinde
onemli bir etken olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Gortildiigii gibi, Almanya’ya isgticti gogliyle giden ve zamanla yerle-
sik hale gelen Tiirk gégmenlerin, Almanya’da ekonomik, sosyal, kiiltiirel
ve siyasal alandaki basarilarindan Tiirkiye turizmi énemli pay almaktadir.
Almanya’daki Tiirk vatandaglarindan Tiirkiye'yi tanitici birer turizm el-
cisi olarak, bu {ilkeye yerlesenlerden turist olarak ve girisimcilerden ise
birer turizm yatirimcist olarak faydalanmaktadir (Yilmaz 1994: 342). 3.

3. ANALIiZ VE BULGULAR

Calismada 1961-2008 yillarinda Tiirkiye’den Almanya’ya gog verileri
ile ayn1 tarihlerde Almanya’dan Tirkiye'ye gelen turist verileri kullanil-
mistir. Go¢men sayilarmna iligkin istatistikleri, Federal Bureau of Statis-
tics, Wiesbaden, 1961-2000 (http://en.wikipedia.org/wiki/Turks_in_
Germany #CITEREF_Al-ShahiLawless2005) ve OECD Migration Database,
2001-2008 (http:/ /stats.oecd.org/index.aspx?lang=en) alinmugtir. Turist
sayilarina iligkin istatistikler ise, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Turizm
veri tabanindan (http:/ /kutuphane.tuik.gov.tr/ ) alinmigtir.

Calismanin analiz kisminda, degiskenler arasindaki kuramsal iligkinin
ampirik olarak da incelenmesi amaglanmistir. Bunu yaparken de esanh
denklemler sistemlerinin igerdigi karmasik tablonun ¢6ziimiine yonelik
geligtirilen Vektor Otoregresif Modeller (VAR) yardimiyla degiskenler
arasindaki igsellik digsallik sorularina cevap aranmuistir.

Iki degiskenli bir VAR Modeli standart haliyle su sekilde ifade edile-
bilir:

P P
Vi =q +Zbliyt—i +Zb2i'xt—i v, O
im1 i=1

P P
X, =+ zdli'xt—i +zd2iyt—i TV,
i1

i=1

Yukaridaki modelde (p) gecikme uzunlugunu, (v) ise ortalamasi sifir,
kendi gecikme degerleriyle olan kovaryanslar: sifir ve varyanslar: sabit,
normal dagilima sahip, rassal hata terimlerini temsil etmektedir (Mucuk
ve Alptekin 2008: 162).

VAR modelleri ile analiz yapabilmek icin éncelikle serilerin duragan
olmalar1 gerekmektedir. Zaman icinde serilerin ortalamasi ve varyansinin
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sabit olmasini ifade eden duraganlik kavrami, calismada yaygin iki yon-
tem olan ADF (Augmented Dickey-Fuller) ve PP (Philips-Perron) testleri
ile incelenmistir. Test sonuglar1 Tablo 1’de goriilmektedir. Her iki degis-

kende duragan olduklari seviyede analize dahil edilmislerdir.

Tablo 1: Degiskenlere ait ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuglar1

Degisken ADF PP
Gogmen Sayist (1) -1.884809™ -3.244718°
Turist Sayis1 (1) -6.060727" -6.027135"

* %lanlamlilik diizeyi

** %10 anlamlilik diizeyi

Var modeli tahmininden 6nce, sézkonusu model i¢in uygun gecikme
uzunluklarinin tespiti gerekmektedir. Bunun igin agagidaki bilgi kriterle-
rine bagvurulmus ve optimal gecikme uzunlugu 1 olarak alinmistir (Tablo

2).

Tablo 2: VAR Modeli I¢in Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi
Gecikme | LogL LR FPE AIC SC HQ
0 -551.8008 |NA 5.27e+08 25.75817 25.84009 25.78838
1 -543.9973 | 14.51815* | 4.42e+08 25.58127 25.82702* | 25.67189*
2 -539.1948 | 8.488023 4.26e+08 25.54395 25.95353 25.69499
3 -533.7955 | 9.040730 4.01e+08* | 25.47886* | 26.05227 25.69032
4 -531.8017 | 3.152955 4.43e+08 25.57217 26.30942 25.84405

* indicates lag order selected by the criterion

LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level)

FPE: Final prediction error

AIC: Akaike information criterion

SC: Schwarz information criterion

HQ: Hannan-Quinn information criterion

Calismada oncelikli amag, gog¢ ile turizm arasindaki kuramsal iligki-
nin test edilmesidir. Bu nedenle Tablo 2’den elde edilen optimal gecikme
uzunlugu kullanilarak sistemdeki degiskenler arasindaki nedensellik ilis-
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kisi incelenmisgtir (Tablo 3). Buna gore, go¢ turizmin istatistiksel olarak an-
laml bir granger nedenidir. Yani, bir tilkeye go¢men sayisi artikca, geldik-
leri iilkenin 6zellikleri ile yerlestikleri tilkenin 6zellikleri her iki toplumun
bireylerini kiiltiirel olarak etkilemekte ve gociin turizm {izerindeki etkisi
artarak gog veren iilkeye doniik ilgi ve merakin giderilmesi igin turist va-
riglar1 pozitif olarak etkilenmektedir. Bu ¢alismanin kuramsal kismindaki
acgiklamalarda boylesi bir sonucu desteklemektedir. Ancak turizmin gogii
etkilemesi yoniinde ise bir nedensellik iligkisi sz konusu degildir. Yon-
tem olarak denklem 1’de iki yonlii bir analiz yapilmis olsa bile ¢alismada
esas amag gog ve turizm iligkisi oldugundan turizm hareketliliginin gé¢t
etkileyip etkilemedigi tizerinde durulmamastir.

Tablo 3: VAR Granger Causality / Block Exogeneity Wald Tests

Dependent variable: Gogmen Sayis1

Excluded Chi-sq df Prob.

Turist Sayisi 0.036272 1 0.8490

All 0.036272 1 0.8490

Dependent variable: Turist Sayist

Excluded Chi-sq df Prob.

Gogmen Sayisi 3.345165 1 0.0674

All 3.345165 1 0.0674
4. SONUC

Tiirklerin Almanya’ya gogiiyle baslayan ve ayni mekanda yasamanin so-
nucunda ortaya ¢ikan sosyal ve kiiltiirel iligkiler, Tiirkiye'ye yonelik turist
variglarini artirmaktadir. Almanlar, tilkelerinde yasayan Ttirkler tizerin-
den Tiirkiye'yi ve Tiirk kiiltiirtinti degerlendirmektedirler. Bundan do-
lay1, Almanya’daki Tiirk vatandaglarimiz, Tiirk ve Tiirkiye imajin1 ve de
Tiirkiye'nin dogal, kiiltiirel zenginliklerini tanitan géniillii turizm elgileri
olarak Tiirk turizmine katk: saglamaktadirlar. Bu katki ile Tiirkiye'nin Al-
manlarin bilincine yerlesmesi agisindan faydali oldugu ve bunun sonucu
olarak da Alman turistlerin Ttirkiye’deki oranin arttirdig1 sdylenebilir.

Bu calismada elde edilen sonuglar, Almanya’ya go¢ eden vatandasla-
rimizin Tiirkiye’ye gelen turist varislarinin artisini saglamada etkin bir rol
oynadiklarini gostermektedir. Hem Almanlarin hem de Almanya’da yasa-
yan vatandaglarimizin iilkemiz i¢in 6nemli bir turizm pazar1 olmasi gerge-
ginden yola ¢ikarak Almanya pazarina yonelik stratejiler gelistirilmelidir.
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