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Tiiketim, Dindarhk ve Kutsal: Disiplinlerarasi Bir Analiz
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Giintimiiz tiikketim odakli diinyasinda kutsal olan, metalagma siireglerinden muaf degildir. Dini semboller, ritiieller
ve degerler, 6zgiin anlamlarindan koparilarak piyasa sistemleri iginde yeniden baglamlandirilmakta; tiikketime
uygun, performatif ve estetik iirtinlere doniistiiriilmektedir. Bu ¢alisma, sosyolojik, psikolojik, kiiltiirel ve felsefi
kuramlar1 bir araya getirerek bu doniisiimii disiplinlerarasi bir bakis agisiyla elestirel sdylem analizi yontemi
kullanilarak analiz etmektedir. Kapitalizmin kutsali nasil kendi mantigina eklemledigi, inanci ticari bir gosteriye,
dini kimligi ise dikkatle kurgulanmis bir performansa donistiirdiigii elestirel bicimde incelenmektedir. Klasik
kuramlar bu déniisiimiin bazi yonlerini aydinlatmakta basarili olsa da inanan 6znenin iradesini, kutsalin kiiltiirel
cesitliligini ve metalasmis dinin ayn1 anda hem tiiketilen hem direnis araci olarak yeniden anlamlandirilan
boyutlarini ¢ogu zaman gdz ardi etmektedir. Bu ¢aligsma, kutsalin metalagsmasinin epistemolojik diizeyde derin
etkiler yarattigini 6ne siirmektedir: i¢sel deneyimin dissal temsile, otantikligin pazarlanabilirlige, ruhsal derinligin
ise simgesel faydaya doniismesi. Ancak kutsal tiimiiyle silinmemekte; goriiniirliikk, marka degeri ve kimlik talepleri
dogrultusunda yeniden miizakere edilmektedir. Inang ile tiiketim arasindaki gerilimi gériiniir kilan bu ¢alisma,
giiniimiizde agkinligin bile bir fiyat etiketi tagiyabilecegi gergegini sorgulamaya agmaktadir.
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Consumption, Religiosity, and the Sacred: An Interdisciplinary Analysis
ABSTRACT

In today’s consumption-oriented world, the sacred is not exempt from the processes of commodification. Religious
symbols, rituals, and values are decontextualized from their original meanings and restructured within market
systems, turning into performative, aesthetic, and consumer-friendly products. This study analyzes this
transformation through an interdisciplinary lens, bringing together sociological, psychological, cultural, and
philosophical theories, using the method of critical discourse analysis. It critically examines how capitalism
incorporates the sacred into its logic, turning faith into a commercial spectacle and religious identity into a carefully
curated performance. While classical theories shed light on certain aspects of this transformation, they often
overlook the agency of the believing subject, the cultural plurality of the sacred, and the dual nature of
commodified religion as both a consumable product and a tool for resistance and re-signification. This study argues
that the commodification of the sacred produces profound epistemological consequences: the shift from inner
experience to external representation, from authenticity to marketability, and from spiritual depth to symbolic
utility. Yet, the sacred is not entirely erased; it is renegotiated in response to demands for visibility, brand value,
and identity construction. By making the tension between faith and consumption visible, this study invites
reflection on the unsettling reality that, in today’s world, even transcendence may come with a price tag.
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GIRIS

Modern toplumlarda din, bireylerin manevi yasamlarinin tesine gecerek, tiiketim kiiltiirii ve
piyasa dinamikleriyle i¢ ice ge¢mis bir yap1 kazanmistir. Bu doniisiim, dini sembol ve ritiiellerin
ticari lirtin ve hizmetlere doniismesiyle, kutsal olanin metalasmasi olgusunu giindeme
getirmistir (Baudrillard 1994). Dini bayramlarm ticarilesmesi, kutsal mekanlarimn turistik ¢ekim

merkezlerine doniismesi ve dini kimligin tiiketim pratikleriyle yeniden tanimlanmasi gibi

olgular bu siirecin giincel ve somut 6rnekleri arasinda yer almaktadir (Erdem 2020).

Konuya dair ¢esitli akademik caligmalar, kutsalligin metalagsmasina dair farkl yonleri
incelemistir. Aysenur Barak ve Hasan Kaplan (2024), dini inang¢larin bireylerin tiiketim
tercihleri tizerindeki belirleyici roliinii din psikolojisi baglaminda ele alirken; Rafet Beyaz
(2018), dindarlik diizeyi ile hedonik tiiketim egilimleri arasinda pozitif bir iliski oldugunu nicel
verilerle ortaya koymustur. Erdem (2020), Mircea Eliade’nin kutsal anlayisindan hareketle
kandil geceleri 6zelinde kutsalligin nasil metalastigini1 analiz etmistir. Kéroglu’nun (2014),
Konya ve Izmir merkezli saha arastirmas ise, Tiirkiye’deki tiiketim kiiltiirii-din etkilesimini
modernlesme baglaminda degerlendirmistir. Ancak bu caligmalar, s6z konusu olguyu genellikle
tek bir perspektiften ele almakta; dolayisiyla disiplinlerarasi ve kuramsal olarak karsilastirmali

bir analizden yoksun kalmaktadir.

Bu calisma, kutsalligin metalagma siirecini disiplinleraras1 bir yaklasimla, sosyoloji,
kiiltiirel teori ve psikoloji eksenlerinde biitlinciil olarak degerlendirmeyi amacglamaktadir.
Teorik ¢ergevede Pierre Bourdieu’niin Alan Kurami, Jean Baudrillard’in Simiilasyon Kurama,
Karl Marx’in Meta Fetisizmi yaklagimi1 ve Tiiketici Benlik Kurami gibi modern sosyal teori
araglar1 kullanilacaktir. Bu kuramsal yapi, kutsalin nasil piyasaya entegre edildigini ve dini
sembollerin tiiketim nesnesi haline gelis siirecini ¢ok boyutlu olarak analiz etmeye olanak

tanimaktadir.

Aragtrmanm yontemi olarak, Van Dijk’m Elestirel Soylem Analizi yaklagimi
benimsenmistir. Van Dijk (1998), sdylemlerin toplumsal iktidar iliskileri ve ideolojik yapilarla
olan bagini vurgulayarak, metinlerin yalnizca yiizeysel yapisini degil, toplumsal baglamini da
anlamay1 hedefleyen bir analiz g¢ercevesi sunar. Bu c¢aligma, medya igerikleri, reklam
kampanyalar1 ve toplumsal sdylemler iizerinden dini sembollerin nasil temsil edildigini
inceleyerek, metalasma siirecini toplumsal diizeyde c¢oziimlemeyi amaglamaktadir. Bu

baglamda, nitel bir arastirma deseni olarak elestirel sdylem analizi, tiiketim kiiltiirii icinde
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kutsalin doniislimiinii anlamlandirmak i¢in uygun metodolojik zemin sunmaktadir (Wodak ve

Meyer 2009).

Bu makale, kutsalin metalagmasi olgusuna yonelik olarak literatiirdeki bilgi birikimini
elestirel bicimde gdzden gecirmeyi ve teorik-analitik bir sentez sunarak konuya 6zgiin bir katk1

saglamay1 hedeflemektedir.
Kavramsal ve Kuramsal Temeller

Bu boliimde, tiiketim kiiltiirli, dindarlik ve kutsalligin metalasmasi kavramlar1 ele alinarak,
calismanin kavramsal ve kuramsal temelleri agiklanacaktir. Bu baglamda, Pierre Bourdieu’nun
Alan Kurami, Jean Baudrillard’mn Simiilasyon Kurami, Karl Marx’mn Meta Fetisizmi Kurami
ve Russel Belk’in Tiiketici Benlik Kurami (Belk, 1988) cercevesinde karsilagtirmali bir analiz
yapilacaktr.

Tiiketim Kiiltiiri

Tiiketim kiiltiirii, bireylerin kimliklerini ve sosyal statiilerini tiikettikleri tirlinler ve hizmetler
aracilifiyla insa ettikleri bir toplumsal yapidir (Featherstone 1991). Kapitalist sistemin
merkezinde yer alan tiiketim, yalnizca maddi ihtiyaglarin karsilanmasini degil, ayn1 zamanda
sembolik degerlerin iiretimini de icerir (Bauman 1998). Modern toplumlarda tiiketim, bireylerin
kendilerini ifade etmelerinin bir araci haline gelmis, dindarlik da bu siirecten bagimsiz
kalamamistir (Ritzer 2005). Dindarligin tiiketim kiiltiirii ile nasil etkilesime girdigi konusunda
farkli teorik yaklagimlar mevcuttur. McCracken (1986), tiikketimin bireylerin kimlik olusturma
stirecindeki roliinii vurgularken, Baudrillard (1998), tliketimin sadece ekonomik bir siireg
olmadigmi, ayni1 zamanda bir anlam {iretim mekanizmasi oldugunu belirtmektedir. Tiiketim,
bireylerin aidiyet duygularini ve kiiltiirel kimliklerini sekillendirirken, kutsal olan da bu siirecte
yeniden {iretilir ve piyasa kosullarina goére yeniden anlamlandirilir (Miller 2010). Nitekim
dindarligin tiiketim kiiltiiriiyle etkilesimi, sosyoloji, kiiltiirel calismalar ve pazarlama
disiplinlerinde ¢esitli kuramsal yaklasimlar cergevesinde ele alinmaktadir. McCracken’in
(1986), kiiltlirel anlam transferi kuramu, tiikketim nesnelerinin sembolik anlamlari tasiyan araglar
oldugunu ve kiiltiirel sistemler tarafindan yapilandirilan bu anlamlarin reklam, moda ve ritiiel
sistemleri araciligiyla bireylere aktarildigini savunur. Bu ¢er¢evede din de kiiltiirel bir anlam
kaynag1 olarak tiiketim pratiklerine yon verir. Belk, Wallendorf ve Sherry (1989), tiiketim
davraniglarmi kutsal ve sekiiler ayrimi iizerinden analiz ederek, modern toplumda diinyevi
olanin kutsallastirildig1 ve tiiketim deneyimlerinin dini bir aidiyetle 6zdeslesebilecegini

vurgular. Dindarligin bireysel tiiketici tercihleri tizerindeki etkileri ise ¢ok boyutlu olarak
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incelenmigtir. Mathras, Cohen, Mandel ve Mick (2016), dindarligin bireylerin deger sistemleri,
topluluk aidiyetleri, ritiielleri ve inang temelli tutumlar1 aracilifiyla tiiketim kararlarini
etkiledigini belirtirken; McDaniel ve Burnett (1990), dindar bireylerin medya tiiketiminde dini
iceriklere daha cok yoneldigini ortaya koymustur. Minton, Kahle ve Kim (2016), ig¢sel
dindarhigin ¢evresel duyarlilikla pozitif iligskilendigini, digsal dindarhigin ise zaman zaman
materyalist egilimlerle geligkili bir bicimde Ortlisebildigini ileri slirmiistiir. Dindarlik ayni
zamanda gida (helal, koser), giyim ve finans gibi alanlarda dini normlar iizerinden tiiketim
kisitlar1 olusturarak piyasa yapisini yeniden sekillendirmektedir (Gauthier ve Martikainen
2013). Modern pazarlama ise dini kimligi hedef kitle segmentasyonu i¢in 6nemli bir degisken
olarak gormektedir. Bu baglamda din, yalnizca bireysel tiiketici tercihlerine degil, ayn1 zamanda
kurumsal pazarlama stratejilerine yon vermektedir (Sahlaoui ve Bouslama 2016). Ote yandan,
dindarlik ile modern tiiketim kiiltiirii arasindaki iligki, iki temel perspektifte degerlendirilir:

catigma ve uyum.

Catigma yaklasimi, dinin kanaatkarlik, tevazu ve maneviyat gibi degerlerinin tiiketim
kiiltiiriiniin haz ve gosteris odakli dogasiyla gelistigini savunurken (Martikainen 2001), uyum
yaklagimi, dinin piyasa kosullarma entegre olarak sekiiler araglarla yeniden iiretildigini ileri
stirer (Stark ve Bainbridge 1987). Bailey (1997), tiiketim kiiltiiriinii Ortiik bir din olarak
yorumlayarak, tiiketimin de ritiieller, topluluklar ve anlam sistemleri yoluyla kutsal islevler
kazandigini 6ne stirmiistiir. Bu baglamda din, tiiketim kiiltiirlinden etkilenmekte fakat ayni
zamanda onu sekillendirmektedir; dolayisiyla aralarindaki iliski karsiliklt etkilesim,

dontistiirme ve melezlesme bi¢iminde kendini gostermektedir.
Dindarhk ve Kutsalhigin Metalagsmasi

Dindarlik, bireylerin dini inang¢larini, degerlerini ve pratiklerini yasamlarina ne l¢lide entegre
ettiklerini gdsteren ¢ok boyutlu bir kavramdir. Glock ve Stark (1965), dindarlig1 inang, ibadet,
deneyim, bilgi ve sonu¢ boyutlariyla ele alirken; Hill ve Hood (1999), bu boyutlarin bireylerin
dini yasantilarin1 anlamada 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Dindarhik diizeyi, bireylerin dini
ritiiellere katilim siklig1, dini dgretilere baglilik derecesi ve dini degerleri giinliik yasamlarinda
uygulama bigimleriyle belirlenir. Giiniimiiz tiikketim toplumlarinda, dindarlik da bir tiiketim
nesnesine doniismekte, bireyler dini aidiyetlerini tiiketim kaliplar1 iizerinden insa etmektedir.
Dini ritiiellerin ticarilesmesi, hac ve umre organizasyonlarinin turistik birer hizmete donilismesi
ve dini sembollerin modaya uyarlanmasi, kutsal olanin metalagsmasina 6rnek teskil etmektedir.
Bu siirecte, dindarlik, bireylerin kimliklerini ifade etme ve sosyal statiilerini belirleme araci

haline gelmistir. Sosyolojik perspektiften bakildiginda, tiikketim kiiltlirii i¢cinde dindarligin

180



Tiiketim, Dindarhk ve Kutsal: Disiplinleraras1 Bir Analiz

yeniden sekillendigi goriilmektedir. Asim Kasapoglu (2021), tiikketim toplumunun din ve dini
degerleri metalagtirarak, onlarin icerigini bosalttigini ve etkisiz hale getirdigini belirtmistir. Bu
baglamda, dindarlik, bireylerin tiikketim tercihleri ve yasam tarzlariyla i¢ ice gecmis bir kimlik
unsuru haline gelmistir. Psikolojik acidan ise, dindarligin bireylerin tiiketim davranislari
izerindeki etkisi onemlidir. Barak ve Kaplan (2024), dini inanglarin bireylerin diinya goriistinii
sekillendirdigini ve bu durumun tiiketim tercihlerini dogrudan etkiledigini belirtmislerdir.
Benzer sekilde, Beyaz (2018), dindarlik diizeyi ile hedonik tiikketim egilimleri arasinda pozitif
yonlii bir iligki oldugunu tespit etmistir. Bu bulgular, dindarligm tiiketim davranislari tizerindeki
belirleyici roliinii ortaya koymaktadir. Dindarhgin tiiketim kiiltiiriiyle etkilesimi, kutsalin

metalagmasi stirecinde de 6nemli bir rol oynamaktadir.

Dini sembollerin ve ritiiellerin ticari {irtinlere doniigmesi, bireylerin dini kimliklerini
tilketim pratikleriyle ifade etmelerine neden olmaktadir. Bu durum, dindarhigin 6znel bir
deneyimden ziyade, toplumsal ve kiiltiirel bir gosterge haline gelmesine yol agmaktadir. Erol
Erkan (2024), orgiitsiiz orta simif Miisliiman genglerde dinin, ahlaki bir referans olmaktan
ziyade, tiiketim kiiltiirinlin bir unsuru haline geldigini belirtmistir. Sonug olarak, dindarlik,
modern tiiketim toplumlarinda sadece bireysel bir inang sistemi degil, ayn1 zamanda sosyal
kimlik, statii ve aidiyetin ifade edildigi bir alan haline gelmistir. Bu doniisiim, kutsalin
metalagmasi siirecinde dindarligim nasil yeniden tanimlandigini ve tiiketim kiiltiirtiyle nasil i¢
ice gectigini gostermektedir. Kutsalligimm metalagmasi ise dini sembol ve ritiiellerin ticari iiriin
ve hizmetlere doniistiiriilerek piyasa ekonomisinin bir pargasi haline gelmesi siirecini ifade eder
(Baudrillard 1998). Bu siirecte, kutsalin 6zglin anlam1 ve degeri, ticari kaygilar dogrultusunda
yeniden tanimlanir ve tiikketim nesnesi haline gelir (Ritzer 2010). Tiiketim kiiltiirii, bireylerin
manevi ihtiyaclarini karsilamak i¢in de araglar sunar. Dini igerikli iiriinler, hac ve umre
paketleri, spiritiiel gelisim kitaplar1 ve kisisel gelisim seminerleri, manevi tatmin arayisini

tiikketim stiregleriyle biitiinlestirir (Miller 2011).
Pierre Bourdieu Alan Kuram (Elestirel Sosyolojik Perspektif)

Pierre Bourdieu’niin alan kurami, modern toplumun ¢ok katmanli yapisini anlamada giiclii bir
kuramsal ara¢ olarak one ¢ikar. Ona gore toplum, birbirinden 6zerk dinamiklere ve sermaye
bi¢imlerine sahip farkli toplumsal alanlardan olusur (Bourdieu 1984). Dini alan, manevi otorite
ve kutsal bilgiyle mesrulasan yapisiyla, ekonomik alanin maddi kar, rekabet ve piyasa
mantigma dayali dinamiklerinden ayrisir. Ancak bu ayrmm higbir zaman mutlak degildir;
ozellikle gec kapitalist toplumlarda alanlar arasinda sermaye doniisiimii miimkiindiir ve siklikla

da gerceklesmektedir. Dini sermaye yani kutsallik atfedilen bilgi, karizma, ritiiel hakimiyeti ve
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cemaat i¢i prestij ekonomik sermayeye doniistiiriilebilmekte; boylece dini alan ile ekonomik
alan arasinda ¢ift yonlii bir etkilesim ortaya ¢ikmaktadir (Bourdieu 1991). Bu etkilesim,
giiniimiizde kutsalligin metalagmasi slirecinin sosyolojik zeminini olusturur. Verter (2003) de
bu siireci, dini sembollerin, ritiiellerin ve liderligin ticarilesmesini agiklamak i¢in Bourdieu ’niin

alan teorisini kullanarak analiz etmistir.

Bu cercevede 6rnegin hac ibadeti yalnizca dini bir ritiiel degil, ayn1 zamanda turizm
sektorline entegre olmus bir ekonomik faaliyet alanidir. Dini liderlerin kitap satiglari, vaaz
videolarni dijital platformlara taginmasi, “manevi kogluk™ gibi yeni meslek bigimleri, dini
sermayenin ekonomik alanda pazarlanabilir bir degere doniistiigiinti gosterir. Bu noktada alan
kurami, farkl alanlar arasinda simbiyotik iliskiyi gostererek, kutsal olanin nasil bir piyasa
mantigina entegre olabildigini agiklar. Ancak bu gili¢lii analitik c¢ergeveye ragmen,
Bourdieu’niin kurami belirli ydnlerden elestiriye agiktir. Oncelikle, alanlar arasi etkilesimi
aciklarken sikg¢a basvurdugu sermaye doniisiim mekanizmalari, ¢ogu zaman tek yonlii bir
indirgemeye kapi aralar. Dini alanin ekonomik alana entegrasyonu, genellikle kutsal olanin
yozlastigi, ticarilestigi ve otantisitesini kaybettigi bir ¢ergevede ele alinir. Oysa pratikte bu
donlisim her zaman yozlasma anlamina gelmez; bazi durumlarda dini aktorler ekonomik
araclari manevi amaglarla etkin bir bi¢imde kullanarak yeni tiirden bir mesruiyet de
iiretebilmektedir. Dolayisiyla kutsalligin metalasmasi siireci, yalnizca diisiis degil, bazen
yeniden yapilandirma anlamma da gelebilir. Bourdieu’niin modeli, bu doniisiimlerin deger

iiretme potansiyelini g6z ardi eder.

Ikinci olarak, Bourdieu’niin kurami genellikle yapisalc1 egilimler gosterir. Alanlarin
yapisini ve sermaye tiirlerini belirleyen dinamikler, cogu zaman aktorlerin 6znel anlam
diinyalarinin oniine geger. Oysa kutsal olanla kurulan iligki, sadece alanlar arasi stratejik
manevralarla degil, ayn1 zamanda igsel inang, aidiyet ve deneyimle sekillenir. Ornegin bir
bireyin lizerinde ayet bulunan bir obje satin almasi, sadece sembolik sermayesini artirmak veya
sosyal statiisiinil ifade etmek i¢cin degil; gercekten inandig1 bir degeri yasamak, tasimak ve
paylasmak istemesiyle de ilgili olabilir. Alan kurami, bu tiir 6zne merkezli anlam iiretim
bi¢imlerine ¢ogu zaman yeterince alan agmaz. Bireyleri stratejik aktorler olarak gdérmekte
basarili olan kuram, ayn1 6lgiide onlarin inang igerigiyle kurdugu manevi iliskiyi, yani i¢sel

dindarlig1 ve samimiyeti ¢oziimlemekte yetersiz kalir.

Ugiincii olarak, Bourdieu’niin kurami siifsal konumlarla sembolik sermaye arasindaki
iliskiyi gii¢lii bi¢imde agiklasa da cinsiyet, etnisite, dijitallesme gibi gilincel sosyolojik

parametreleri sinirli bicimde isler. Ornegin kadinlarin dindarhk deneyimleri, kamusal alanda
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basortiistiyle temsil edilmeleri veya dini liderlik pozisyonlarina erigimleri, sadece sermaye
doniisiimiiyle degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet normlar1 ve kiiltiirel direnis pratikleri ile
de iligkilidir. Bourdieu’niin alanlar aras1 miicadeleyi genellikle erkek Ozne merkezli

kurgulamasi, bu dinamiklerin gézden kagmasina neden olabilir.

Son olarak, kiiresel dl¢cekte dindarligin doniisiimii, farkl kiiltiirel baglamlardaki yerel
Ozgiinliikler g6z onlinde bulundurulmadan incelendiginde evrensel bir kuramin smirlaria
carpabilir. Ornegin, Latin Amerika’daki Pentecostal hareketin ekonomik sistemle iliskisi ile
Orta Dogu’daki Islami finans sistemleri ayn1 kuramsal kategoriye sokulamaz. Bourdieu’niin
alan kavramsallastirmasi, bu tiir kiiltlirel gogulluklara kars1 esneklik kazandirilmadiginda asir1

genelleyici hale gelebilir.

Sonug olarak, Pierre Bourdieu’niin alan kurami kutsalligin ticarilesmesi ve dindarligin
tikketim kiiltiiriyle etkilesimini anlamada giiclii bir teorik zemin saglar. Ancak bu kuramin
dindarlik gibi 6znel, inan¢ temelli ve kiiltiirel olarak gémiilii bir olguyu agiklarken daha
cogulcu, 6zne-odakli ve baglamsal bir analize ihtiya¢ duydugu agiktir. Bu nedenle alan kuramu,
daha elestirel ve Kkiiltiirel kuramlarla desteklenerek, dinin sadece ekonomik sermayeye
indirgenmedigi, ayn1 zamanda anlam iireten, yeniden yapilandirilan ve bazen direnisin araci

olan ¢ok katmanli bir toplumsal alan oldugu ger¢egini daha biitiinliiklii kavrayabilir.
Jean Baudrillard — Simiilasyon Kuram (Elestirel Kiiltiirel Perspektif)

Jean Baudrillard’in simiilasyon kurami, postmodern toplumu anlamaya yonelik en radikal
cercevelerden biridir. Ona gore modern toplumda gergekligin yerini simiilakrlar almis; anlam
iiretimi, gosterge sistemlerinin kendi i¢inde dolagima soktugu yapay temsiller tarafindan
belirlenmeye baglamistir (Baudrillard 1994). Dini semboller de bu siirecten muaf degildir:
kutsal olan, artik yalnizca inananlarm igsel diinyalarinda ya da ritiiel pratiklerde yasanan bir
olgu degil, ayn1 zamanda tiiketilebilir, gorsel ve ¢ogaltilabilir bir meta haline gelmistir. Bu
baglamda, 6rnegin Kabe minyatiirlerinin birer dekoratif obje olarak satilmasi, yalnizca fiziksel
bir yeniden iiretim degil, ayn1 zamanda maneviyatin estetiklestirilerek ticarilestirilmesi
anlamina gelir. Kutsallik, burada orijinal baglamindan koparilir; artik onun referans: Allah’a

degil, bir estetik tercihe, hediyelesme kiiltiiriine veya i¢ mekan tasarimma ydnelmistir
(Baudrillard 1998).

Baudrillard’m bu yaklasimi, dzellikle Islam diinyasinda sik¢a karsilasilan, Kur’an
ayetlerinin yazili oldugu tisortlerin, seccadelerin veya duvar siislerinin bir “trend” haline

gelmesini agiklamada son derece islevseldir. Semboller, burada dogrudan bir inang ifadesi
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olmaktan ¢ikar; simiilakrlar araciligiyla hem dindarligin hem de modernligin bir kombinasyonu
olarak yeniden insa edilir. Ancak bu yeniden insa, biiyiik 6l¢iide bir “gdsteri” mantigma dayanir:
semboller gosterilir, sergilenir, satin alinir fakat bu gosterinin ardinda orijinal bir dini deneyim

ya da inang igerigi zorunlu degildir.

Bu noktada Baudrillard’in kuraminin sundugu analitik olanaklar kadar sinirliliklar: da
belirginlesmektedir. Oncelikle, simiilasyon kurami anlamin ortadan kalktigini varsayarken, dini
sembollerin yeni anlamlar {iretme potansiyelini biliylik 6l¢iide géz ardi eder. Oysaki modern
dindar birey, dini sembolleri yalnizca estetik ya da yiizeysel anlamlarda degil, ¢ogu zaman
kisisel kimlik ifadesi, aidiyet gostergesi ya da bireysel yorumun bir pargasi olarak da
kullanmaktadir. Bu durum, dini anlamin tiimiiyle yok olmadigini, aksine ¢ogullasarak ve
melezleserek yeniden tretildigini gostermektedir. Dolayisiyla Baudrillard’in kurami, anlamin

“0liimii”nii mutlaklastirarak, dindar 6znenin aktifligini ve niyetini analiz dis1 birakmaktadir.

Ikinci olarak, simiilasyon kuranu kiiltiirel iiretimi biiyiik lciide Bat1 merkezli gérme
egilimindedir. Oryantalist gelenekle elestirel bir hesaplasmaya girmeyen bu cerceve, Islam
diinyasindaki dindarhigin kendi i¢ dinamiklerini, tarihsel siirekliliklerini ve diren¢ noktalarini
yeterince agiklayamaz. Ornegin, kutsalin estetiklestirilmesi her zaman anlamin ¢arpitildig
anlamma gelmeyebilir. Aksine, Islam estetik geleneginde harf sanati (hiisn-i hat), tezhip ve
mimari, kutsalin duyular araciligiyla tecriibe edilmesine hizmet eder. Bu yoniiyle, her
gorsellestirme simiilakr degildir; bazen estetik, maneviyatin bir tasiyicisi da olabilir.
Baudrillard ise, gostergeyi neredeyse her durumda gercekligin yerini almis, yapay bir yapi
olarak kavrar ve bu yorumlama, dindarligin estetikle kurdugu yapici iliskileri analiz etmekte

yetersiz kalir.

Ayrica simiilasyon kurami, dini sembollerin dolasima sokulma siire¢lerini yalnizca pasif
bir “kandirilma” ya da “yiizeyde oyalanma” hali olarak sunar. Ancak tiiketici, 6zellikle dindar
birey, bu siiregte pasif bir alici degil, aksine se¢im yapan, anlam atfeden, kimi zaman da
sembolleri direng gdstermek igin kullanan aktif bir 6znedir. Ornegin basortiisii modasi (esarp
sekilleri, desenleri, gorselleri ve markalar1) yalnizca ticarilesmis bir simiilasyon degil, ayni
zamanda kadnlarin dini kimliklerini kamusal alanda yeniden tarif etmeye ¢alistiklari, normlara
kars1 ya da onlarla bir arada pozisyon aldiklar1 goriiniirliik ve aidiyetin estetik diizlemde
ifadesidir. Bu karmasiklik, Baudrillard’in analizinde kendine yeterince yer bulmaz. Zira kuram,
Oznenin niyeti, baglami ve kiiltiire]l miizakeresi gibi etkenleri devre dis1 birakarak, sembolii

yalnizca “bos bir gosterge” olarak kavramaya meyillidir.
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Sonug olarak, Baudrillard’in simiilasyon kurami, dini sembollerin ve kutsalligin tiikketim
kiiltiirtinde nasil yeniden {iretildigini agiklamada c¢arpici bir ¢erceve sunmakla birlikte, 6zneyi
siliklestiren, kiiltiirel ¢ogulluklar1 ihmal eden ve anlam iiretimini duraganlagtiran sinirliliklar
barmdirir. Bu nedenle, kutsalligin metalasmasini incelerken yalnizca simiilakr kavramiyla
yetinmek yerine, onu tamamlayici elestirel kuramlarla (6rnegin habitus, giindelik direnis,
kiiltiirel melezlik gibi) birlikte diistinmek gereklidir. Boylece kutsal olanin tiiketimle temasinda
sadece yozlagma degil, doniisiim, yeniden anlamlandirma ve direnigin de miimkiin oldugu kabul

edilebilir.
Karl Marx — Meta Fetisizmi (Elestirel Sosyolojik Perspektif)

Karl Marx’m klasiklesmis meta fetisizmi kavramsallastirmasi, kapitalist {iretim iliskilerinin
toplumsal ve Kkiiltiirel yapilar tizerindeki doniistiiriicii etkisini analiz etmekte 6nemli bir
kuramsal zemin saglar. Marx’a gore kapitalist toplumda insanlar arasindaki toplumsal iliskiler,
metalar araciligiyla dolayli ve soyut bir bicimde kurulur; metalar yalnizca kullanim degeriyle
degil, ayn1 zamanda degisim degeriyle tanimlanir ve sanki kendiliginden bir degere sahipmis
gibi algilanir (Marx 1867). Bu siirecte, metalar yalnizca ekonomik nesneler degil, ayn1 zamanda
insan emeginin gizlendigi, sosyal iligkilerin nesnel formlar i¢inde kayboldugu fetis nesneleri
haline gelir. Marx bu durumu, kapitalizmin “biiylisiiniin” en temel bi¢cimi olarak tanimlar:
metalar insanlarin yerine gectigi, iliskilerin nesnelestirildigi bir toplumsal yapi. Dini
pratiklerin ve nesnelerin kapitalist piyasa sistemine entegrasyonu da bu kuramsal ¢ergevede
meta fetisizminin dinsel yansimasi olarak yorumlanabilir (Harvey 2007). Tespihler, dua
kitaplari, kutsal mekan figlirleri, hac hatrralar1 gibi nesneler, inangsal baglamlarindan
koparilarak tiiketim degerine indirgenmekte; dini anlamlar1 ikincil plana itilen bu nesneler,
“manevi huzur” saglayan ya da “kutsallik tasiyan” objeler olarak pazarlanmaktadir. Burada
Marx’in analizine uygun olarak, nesneler sadece sembolik degil, ayn1 zamanda toplumsal
iliskileri 6rten ve yeniden iireten maddi gostergelere doniismektedir. Dindar birey, manevi
tatmin arayisinda bulundugunu diisiiniirken, aslinda ¢ogu zaman pazarlanmis bir “huzur
hissi’ni, estetiklestirilmis bir “kutsallik deneyimi”ni satin almaktadwr (Miller 2010). Ancak
Marx’mm bu giiglii ¢6ziimlemesi, belirli yonlerden elestirel degerlendirmeyi gerektirir.
Oncelikle, meta fetisizmi kavramm dinsel iiretim ve tiiketim iliskilerini agiklamada carpici
olmakla birlikte, modern dindarligin anlam cesitliligini ve 6znel niyet boyutunu yeterince
dikkate almaz. Marx’n kuramu, tiiketimi ¢ogu zaman bireyin biling dis1 bicimde i¢ine ¢ekildigi
bir yanilsama olarak resmeder. Oysa giiniimiiz dindar bireyleri, dini objeleri sadece tiiketim

nesnesi olarak degil, ayn1 zamanda anlamlandirma, temsil etme ve aidiyet insa etme araglar1
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olarak da kullanabilmektedir. Bir tespih, drnegin sadece ‘satin alinan bir nesne’ degil, ayni
zamanda kisinin giindelik hayatinda dua, odaklanma ya da tefekkiirle kurdugu ritiiel iliskinin
maddi tastyicist olabilir. Bu baglamda Marx’m analizinin niyet, maneviyat ve deneyim gibi

Ozneye 0zgii boyutlar1 gormezden gelme egilimi elestirilebilir.

Ikinci olarak, meta fetisizmi analizinde din, cogunlukla bir yanilsama bigimi, ideolojik
bir ortli ya da ‘yaniltici bir biling’ olarak ele alinir. Bu ¢ergeve, dinin yalnizca baskilayan,
edilgenlestiren ve gizleyen bir ara¢ oldugu 6n kabuliine dayanir. Ancak modern sosyolojik
diisiince, dinin ayn1 zamanda direnis, dayanigsma ve toplumsal aidiyet liretme gibi islevleri de
yerine getirebilecegini gostermistir. Ornegin dindar topluluklar, kiiresel piyasaya kars1 etik
hassasiyetler gelistirebilir, helal liretim aglar1 lizerinden alternatif tiikketim pratikleri kurabilir
veya dini irilinlerin yerel anlamlarin1 yeniden tamimlayarak kiiltiirel 6zerklik arayisina
girebilirler. Marx’mn kurami, bu tiir yerel ve kiiltiirel kars1 koyma bicimlerini acgiklamakta

yetersiz kalir; ¢linkii onu belirleyen ¢erceve ekonomik indirgemecilik egilimindedir.

Uciincii olarak, Marx’m kurami meta iiretimi ile iliskilendirilen “fetislesme” siirecini
yalnizca nesnelerin dolagimi {izerinden tanimlar. Oysa giliniimiizde dini olanin ticarilesmesi,
yalnizca fiziksel nesneler degil; ayn1 zamanda duygular, deneyimler, dijital icerikler {izerinden
de yiiriimektedir. Ornegin, “huzur veren ilahi sesler” bashg altinda sunulan YouTube videolar,
mobil uygulamalardaki dua hatirlaticilar1 veya sanal hac simiilasyonlari, artik somut meta
iiretiminin Otesine gecerek manevi deneyimlerin dijitallestirilmis tiiketim bigimlerine
evrilmistir. Marx’in kurami, bu tiir dijitallesmis ve medya aracilifiyla dolasima giren yeni
kutsallik bigimlerini agiklayabilecek teorik araglara sahip degildir. Yani meta fetisizmi kavrama,
gliniimiiz duygulanimsal kapitalizmini ya da dijital maneviyat pazarlarini kapsayacak bi¢cimde

genisletilmedigi siirece, cagdas dini tiiketim pratiklerini tam anlamiyla agiklamakta eksik kalir.

Son olarak, meta fetigizmi bireylerin tiiketim iliskileriyle kurdugu karmasik psikososyal
iliskileri fazla yapisale1 bir bigcimde analiz eder. Oysa Ozellikle dindarlik gibi duygusal,
deneyimsel ve sezgisel yonii gii¢lii bir olguda, tiiketim yalnizca sistem tarafindan dayatilan bir
aligkanlik degil; ¢ogu zaman bireylerin kendini ger¢eklestirme, huzur bulma ve varolusunu
anlamlandirma ¢abalarmin bir pargasidir. Bu nedenle Marx’in materyalist analizinin, dini
tilkketimin varolugsal boyutlarini ihmal ettigi soylenebilir. Sonug olarak, Marx’1n meta fetisizmi
kurami, kutsal nesnelerin kapitalist sistemde nasil nesnelestirildigini, ticarilestirildigini ve
iliskilerden soyutlandigini agiklamak i¢in halen gii¢lii bir teorik zemin sunmaktadir. Ancak bu
cercevenin indirgemeci yonleri, bireyin 6znel deneyimlerini ve kiiltiirel gogulluklar1 gormezden

gelmesi, glinlimiiziin farklilagan dini tiikketim formlarini anlamada yetersiz kalabilir. Bu nedenle
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Marx’mn kurami, daha cagdas sosyolojik yaklasimlarla birlikte okunarak yeniden
yorumlanmalr; 6zellikle duygularin, dijitallesmenin ve kiiltiirel 6zerklik arayiglarinin da bu
stirece nasil dahil oldugu sorgulanmalidir. Ancak bu sekilde kutsalligin piyasadaki dolagimini
tek boyutlu bir yabancilagsma siireci degil, ayn1 zamanda anlam {iretiminin ve kimlik

miizakerelerinin bir pargasi olarak kavrayabiliriz.
Erich Fromm — Pazarlanabilir Kisilik Kuram (Elestirel Psikolojik Perspektif)

Erich Fromm, modern kapitalist toplumlarin birey tizerinde yarattig1 karakter bicimlenmesini
analiz ederken, “pazarlamaci karakter” kavramimi merkezi bir kavramsal ¢erceve olarak sunar.
Fromm’a gore birey, toplumsal kabul gormek ve ekonomik sistemde yer edinebilmek i¢in
kendini bir meta gibi konumlandirir; diisiincelerini, duygularini ve davranmiglarini piyasa
beklentilerine gore sekillendirir (Fromm 1947). Bu karakter yapisi, bireyin 6zgilinligiini
yitirerek digsal begeniye, onaya ve performansa odaklanmasiyla tanimlanir. Fromm’un dikkat
cektigi en temel risk, bireyin yalnizca kendisini degil, deger diinyasini1 da bu doniistime tabi
tutmasidir: kisi, kendini “satilabilir” kilarken, ayni zamanda kendi anlamini da kaybetme

tehlikesiyle kars1 karsiya kalir.

Bu kuramin kutsalligin metalasmasi baglamina uygulanisi son derece agiklayici olabilir.
Tipk1 birey gibi, dini semboller ve pratikler de piyasa mantigina uyum saglamak iizere yeniden
bi¢imlendirilmekte; 6zgiin, igckin ve manevi anlamlar1 olan bu unsurlar, tiiketim kiiltiiri
icerisinde sunulabilir, pazarlanabilir, talep edilebilir iiriinler haline getirilmektedir. Ornegin dini
bayramlarin ticarilestirilerek aligveris kampanyalarina doniistiiriilmesi, basortiisiiniin ya da
tesettiir modasinin mevsimlik koleksiyonlara entegre edilmesi veya hac ibadetinin “manevi
turizm” bi¢iminde paketlenmesi gibi 6rnekler, Fromm’un tarif ettigi “pazarlamaci zihniyetin”
dini olgulara da sirayet ettigini gostermektedir. Bu noktada kutsal olan, bireyin ruhsal geligimi
veya toplumsal aidiyetinden ziyade, goriiniirliik, statii ve trend baglamlarinda yeniden
tanimlanir. Boylece dini semboller, bireyin otantik inanglarini ifade etme araci olmaktan ¢ok,
onun toplumsal kabul gérme g¢abasinda basvurdugu estetik ve kimliksel araclara doniisir.
Ancak Fromm’un kurami, bu doniisiimiin sadece bir bozulma ya da yozlagsma olarak
goriilmesinin Gtesine gegememesi bakimindan elestiriye agiktir. Kuram, bireyin kendini
“pazarlamasi1” siirecini ¢ogu zaman patolojik bir adaptasyon bi¢imi olarak ele alir; dolayisiyla
bu siirecte bireyin ya da kolektifin anlam yaratma potansiyeline smirli yer birakir. Oysa dindar
bireyler, dini sembolleri piyasadaki dolasimlarindan bagimsiz olarak o6zgiin niyetlerle de
kullanabilmektedir. Bagortiisiinii yalnizca bir moda aksesuari olarak degil, ayn1 zamanda

manevi bagliligin, ahlaki durusun ve aidiyetin bir igareti olarak da tasiyabilirler. Benzer sekilde,
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dini bayramlarda hediyelesmek, her zaman piyasa yOnlendirmesiyle degil, geleneksel
degerlerin yasatilmasit ve topluluk baglarinin giiclendirilmesi amaciyla da yapailabilir.
Fromm’un kurami, bireyin ve toplumun bu ¢ok yonli ve baglama duyarli anlam iiretim

stireclerini gormezden gelme egilimindedir.

Bir diger elestiri, kuramin birey odakli yapisina yoneltilmelidir. Fromm’un analizinde
sistem elestirisi one ¢ikarken, bireyin icinde bulundugu kiiltiirel, etnik veya dini baglamin
ozgiilliigii yeterince islenmez. Oysa kapitalizmle dindarlik arasindaki iliski, kiiltiirler arasinda
son derece farkli sekillerde tezahiir eder. Ornegin ABD’de Evanjelik Hristiyanlik ile piyasa
arasindaki simbiyotik iliski, Tiirkiye’deki geleneksel Siinni Islam anlayisiyla veya
Endonezya’daki muhafazakar Miisliiman tiiketici davranislariyla ayni bigimde agiklanamaz.
Fromm’un “pazarlamaci karakter” modeli, bu cesitliligi yakalayacak baglamsal esneklige sahip
degildir.

Ayrica Fromm’un kurami, dini pratiklerin ya da sembollerin piyasa mantigiyla
kesigsmesini yalnizca olumsuz bir yabancilagsma siireci olarak cer¢evelemektedir. Oysa modern
birey, bu kesisimi sadece boyun egme veya uyum saglama bi¢iminde degil, ayn1 zamanda
yeniden anlamlandirma, direng ve yaratici ifade bigimi olarak da yasayabilir. Ornegin geng
kusaklarin sosyal medyada dini sembolleri mizah, estetik ya da aktivizm yoluyla kullanmalari,
sadece bir ticarilesme Orne8i degil, ayn1 zamanda dinin yeni medya c¢agimda yeniden
yorumlanmasi ve kamusallastirilmasi olarak da degerlendirilebilir. Fromm’un yaklasimi, bu

yeniden kurucu potansiyeli ¢gogu zaman goz ardi eder.

Sonug olarak, Erich Fromm’un pazarlanabilir kisilik kurami, bireyin piyasa toplumunda
kendi benligini nasil doniistiirdiiglinii ve bu doniistimiin dini semboller iizerinde nasil bir iz
biraktigini anlamak agisindan 6nemli bir kavramsal aragtir. Ancak bu kuramin bireyi yalnizca
sistemin kurbani1 olarak gormesi, dini sembollerin aragsallasmasinin Otesinde anlam
tasiyabilecegini hesaba katmamasi ve farkl kiiltiirel baglamlara yeterince agiklik sunmamasi,
analitik sinirlarii belirler. Bu nedenle Fromm’un cergevesi, daha giincel, baglama duyarh ve
0zne merkezli yaklagimlarla birlikte diistiniilerek, kutsalligin tiiketim kiiltiirii igindeki geligkili,

melez ve ¢ok yonlii konumunu daha isabetli bigimde analiz etmeye imkan taniyabilir.
Tiiketici Benlik Kurami (Elestirel Psikolojik Perspektif)

Russell Belk’in (1988), gelistirdigi Tiiketici Benlik Kurami, bireylerin kimliklerini yalnizca
icsel 6zelliklerle degil, ayn1 zamanda sahip olduklar1 nesneler araciligiyla da kurduklarm ileri

stirer. Bu kurama gore bireyler, satm aldiklari, kullandiklar1 veya teshir ettikleri nesneleri
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“genisletilmis benlik”’lerinin bir parcasi olarak goriirler. Yani nesneler, yalnizca kullanim degeri
tagiyan araglar degil; ayni zamanda bireyin kimlik sunumu, aidiyet duygusu ve 6znel anlatimi
icin kullanilan sembolik 6gelerdir (Belk 1988). Bu baglamda dini semboller, giysiler, objeler
ve ritiieller de modern bireyin kimlik ingasinda énemli rol oynamaktadir. Ahuvia’nmn (2005)
isaret ettigi gibi, dindar bireyler inanglarma dair nesneleri “sevilen nesneler” olarak
icsellestirerek kisisel hikayelerinin bir pargasi haline getirir. Einstein (2008) ise sosyal medyada
paylasilan dini igeriklerin, bireyin dini benligini hem performatif hem de estetik diizeyde

goriiniir kildigini ileri siirer.

Bu cergevede dindarlik, sadece bir inang ve aidiyet meselesi olmaktan ¢ikar; ayni
zamanda tliketim yoluyla ifade edilen, sosyal olarak sergilenen ve yeniden miizakere edilen
goriiniir bir kimlik bi¢cimine doniisiir. Basortiisii, takke, tespih ya da namaz vakti hatirlatic
uygulamalar gibi liriinler, bireyin dini aidiyetini hem kisisel bir baghlik hem de kamusal bir
temsil bigimi olarak sunmasini saglar. Boylece kutsal olan, bireysel benligin disavurumunda
simgesel bir ara¢ haline gelir. Ancak Belk’in kurami, dini sembollerin tiiketim yoluyla benlige
katilimmi agiklamada carpici bir perspektif sunsa da cesitli agilardan elestiriye agiktir.
Oncelikle kuram, benlik insasinda nesnelerin roliinii giiglii bigimde vurgularken, bu siirecin
manevi, ahlaki veya igsel boyutlarini siirlt bigimde ele alir. Dini kimlik, yalnizca semboller
aracilifiyla sergilenen bir kimlikten ibaret degildir; ayni1 zamanda inang, tevazu, i¢sel doniistim
ve toplulukla kurulan derin manevi iliskilerle oriiliidiir. Tiiketici Benlik Kurami ise bu yonleri
digsallastirilmis, gorsel ve malzeme temelli sunumlara indirgeyerek, dindarhigin derinlikli ve

cok boyutlu dogasimi eksik birakabilir.

Ikinci olarak, kuram bireysel benligi temsili nesneler {izerinden insa ederken, bu siirecin
iktidar iligkileri, kiiltiirel normlar ve toplumsal sinirlamalar i¢indeki bi¢cimlenisini yeterince
dikkate almaz. Ornegin, dindar kadmlarin giyim tercihlerinin hem piyasa mantig1 hem de dini
normlar tarafindan yonlendirildigi baglamlarda, bu tercihler sadece bireysel kimlik beyani
olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal gozetim, dislanma veya kontrol mekanizmalari tizerinden
okunmalidir. Benlik insasini1 yalnizca bireysel tercihe dayali bir anlatiya indirgemek, bu tiir

yapisal kosullar1 ve zorlayici baglamlar1 goriinmez kilabilir.

Uciincii olarak, Tiiketici Benlik Kuramu, tiiketimin &zne iizerindeki etkilerini daha cok
pozitif veya notr bir aragsal diizeyde ele alir. Oysa 6zellikle dini sembollerin metalastirilmasi
s06z konusu oldugunda, tiikketimin yozlastirici, anlami bosaltici ve yiizeysellestirici etkilerinin
de hesaba katilmasi gerekir. Dini objelerin sadece benligin uzantis1 olmasi, kutsalin anlam

kaybma ugramadig1 anlamima gelmez. Bu baglamda, dindarligin tiiketime entegre olmasi, hem
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kimliksel zenginlesme hem de manevi seyreltme potansiyeli tasiyan bir celiski barindirir.
Kuramin bu ikili dogay yeterince yansitamamasi, elestirel sosyolojik ya da teolojik analizlerle

tamamlanmasi gerektigini gosterir.

Ayrica kuram, kolektif kimlik ve ritiiel topluluk iligkisi boyutunu da ¢ogu zaman ikincil
diizeyde ele alir. Oysa birgok dini pratik, bireysel kimlikten ¢ok daha fazlasini temsil eder:
cemaate ait olma, toplumsal sorumluluk, ahlaki yiikiimliilik gibi ortak duygulanimsal yapilar,
benlik kadar kolektif degerleri de sekillendirir. Dini sembollerin tiiketimi, bu topluluksal
baglamda degerlendirildiginde, yalnizca kisisel kimlik stratejisi degil, dini anlamlarin sosyal

dolasimi olarak da goriilmelidir.

Sonug olarak, Tiiketici Benlik Kurami, dindarligin giinlimiizde nasil nesnelestirildigini
ve dini sembollerin kimlik sunumunda nasil aragsallastirildigini anlamada degerli bir gergeve
sunmaktadir. Ancak bu kuram, benligin ¢ok katmanli yapisini, dinin sembolik 6tesi yonlerini,
toplumsal denetim bi¢imlerini ve manevi derinlikleri yeterince hesaba katmadig: i¢in eksik
kalabilir. Bu nedenle, Belk’in kurami daha elestirel, baglamsal ve cok disiplinli yaklasimlarla
tamamlanarak, dini sembollerin tiiketim yoluyla ifade edildigi cagdas diinyay1 daha biitiinliiklii

bi¢imde anlamamiza yardimci olabilir.
Walter Benjamin — Aura ve Kutsalin Otantikligini Kaybi (Elestirel Felsefi Perspektif)

Walter Benjamin’in (1936), “aura” kavrami, 0zgiinliiglin, tarihsel baglamin ve deneyimsel
derinligin yitimiyle ilgilidir. Benjamin, Ozellikle sanat eserlerinin teknik olarak yeniden
iiretilebildigi modern diinyada, eserlerin 6zgiin baglamimdan koptugunu ve bu kopusun onlarin
“aurasmi”, yani essizligini, tarihsel zamana ve mekana gomiilii anlamini yitirmesine yol agtigini
ileri siirer. Bu diisiince, yalnizca sanatin degil, dinin ve kutsalli§in da modern kapitalist kosullar
altinda yeniden iiretim bigimleriyle nasil doniisiime ugradigin1 anlamada son derece agiklayici
bir ¢erceve sunar. Ozellikle kutsal ritiiellerin, ibadet bicimlerinin, dini sembollerin ve
mekanlarin tiikketim nesnelerine doniismesi, onlarin “otantik” baglamlarindan koparilarak
yeniden dolasima sokulmalari, Benjamin’in kavramsallastirdigi anlamda auralarinin

yitirilmesine karsilik gelir (Benjamin 1936).

Bu baglamda 6rnegin hac ibadetine dair dijital deneyimlerin ya da kutsal metinlerin
moda, dekorasyon ve dijital igerik alanlarinda kullanilmasinin hem ritiielin hem de metnin
tarihselligini ve tecriibi derinligini yitirmesine yol actigi savunulabilir. Hansen’in (2004)
belirttigi gibi, Benjamin’in modernlik elestirisi, 6zellikle teknolojik iiretimin nesnelerle olan

iliskimizi nasil yeniden yapilandirdigina odaklanir. Aura, sadece nesnenin fiziksel biricikligi
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degil; ayn1 zamanda onun tarihsel, toplumsal ve duygusal ¢agrigimlarinin 6zgiinliigidiir. Bu
acidan bakildiginda, kutsal olanmn yeniden tiretilebilir hale gelmesi, Benjamin’in deyimiyle onu
“kitlelerin ellerine” teslim eder; fakat bu teslimiyet, bir tiir aurasizlastirma, yani anlamin

yiizeysellesmesi ve baglamdan kopmasi siirecini de beraberinde getirir.

Ancak Benjamin’in bu giicli kavramsallastirmasi, baz1 yonleriyle elestirel
degerlendirmeyi hak eder. Oncelikle, “aura” kavrammin merkezine yerlestirilen “otantiklik”
fikri, 6zellikle postkolonyal ve kiiltiirel caligsmalar perspektifinden bakildiginda problematik bir
romantizm igerebilir. Benjamin, 6zgiin olani tarihsel ve neredeyse kutsal bir deneyimle
Ozdeslestirirken, yeniden tiretimi ¢ogu zaman kagmilmaz bicimde degersizlestirici bir siireg
olarak yorumlar. Oysa kutsallik yalnizca ge¢miste deneyimlenen bir “orijin”e bagh degildir;
bir¢ok dini gelenekte yeniden iiretim, aktarma ve ¢cogaltma, inancin ve maneviyatin siirekliligi
icin zorunlu ve yapic1 bir islev goriir. Ornegin Kur’an’m ezberlenmesi, cogaltilmasi ya da gesitli
yorumlarla yeniden sunulmasi, Benjamin’in “auranin kaybi” kavramiyla kolayca
olumsuzlanamaz. Burada, kutsalligin yeniden {iretimi her zaman aura kaybi degil, mana

cogalmasi da olabilir.

Ikinci olarak, Benjamin’in kuramu yapisal olarak epistemolojik ve ontolojik bir kaygiya
yaslanir, ancak bu kaygi cogu zaman 6zne perspektifini gdlgede birakir. Kutsalligin yeniden
iiretimi siirecinde inanan birey ne yapmaktadir? Bu birey yalnizca anlami tiiketen bir figiir
miidiir, yoksa anlami yeniden kuran, tasiyan ve yorumlayan aktif bir fail midir? Benjamin’in
analizinde bu sorunun cevabi belirsizdir; ¢linkii auray1 kaybeden nesneye odaklanilirken, ona
anlam atfeden 6znenin deneyimi biiyiik 6l¢iide diglanir. Oysa dindarlik gibi varolussal ve i¢sel
yoni kuvvetli bir olguda, sadece nesnenin tarihsel 6zgiinliigii degil, ayn1 zamanda bireysel ve
kolektif deneyimlerin yeniden iiretimi de anlamim kaynagini olusturur. Dini bir objenin ya da
ritiielin yeniden iiretilmis olmasi, her zaman otantikligin kaybina degil, bazen yeniden kurulan,

melezlesen ve ¢gagdas baglamlara uyumlanan otantik deneyimlerin ifadesine isaret edebilir.

Ugiincii olarak, Benjamin’in aura kuramu, teknolojik yeniden iiretimin her zaman bir
asinma ve seyrelme getirdigi varsayimina dayanir. Ancak dijital ¢agda, kutsal olanin teknolojik
araglarla yeniden sunulmasi, onun etkisini artiran, farkli baglamlarda erisilebilir kilan, hatta
daha genis kitlelerle manevi temas kurmasini saglayan bir islev de gorebilir. Ornegin ¢evrimigi
hutbeler, sanal cami deneyimleri veya dini igerikli dijital sanatlar, sadece auradan armmis
kopyalar degil; ayn1 zamanda inancla etkilesimi yeniden kuran mecralar olabilir. Benjamin’in
teknolojik iiretim elestirisi, bu tiir doniigiimlerin iliskisel, ¢ogulcu ve baglamsal dogasini

yeterince dikkate almaz.
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Son olarak, Benjamin’in yaklagimi daha ¢ok gorsel estetik diizlemde yapilandirilmistir.
Aura, 6zellikle gorsel sanatlar (resim, heykel, mimari) baglaminda formiile edildiginden, ritiiel,
ibadet, sozlii aktarim ve kolektif maneviyat gibi maddi olmayan dini boyutlarm yeniden iiretimi
s6z konusu oldugunda aciklayiciligini yitirme egilimindedir. Kutsallik yalnizca bir nesnede ya
da goriintiide degil; birlikte yapilan bir dua, bir toplu zikir, bir cemaat yemegi gibi bedensel ve
duygulanimsal etkilesim bigimlerinde de ortaya ¢ikabilir. Benjamin’in kurami, bu tiir
deneyimlerin otantikligi ve doniisiimii lizerine dogrudan bir ¢ergeve sunmaz. Sonug¢ olarak,
Walter Benjamin’in “aura” ve “otantiklik kayb1” kurami, kutsalliin metalagmasi siirecinde
nesnelerin ve ritiiellerin nasil baglamlarindan koparilarak tiiketim sistemine entegre edildigini
anlamada derinlikli bir felsefi yaklasim sunar. Ancak bu kuramin inan¢ deneyiminin ¢ogullugu,
bireysel 0znelesme bigimleri, dijital yeniden iiretimin ¢oklu etkileri ve kiiltiirel baglam
farkliliklar1 gibi unsurlar1 sinirli bigimde ele almasi, onu tamamlayict elestirel kuramlarla
birlikte okumay1 gerekli kilar. Aura’nin yitimi her zaman otantikligin yok olusu degil; bazen
yeni formlarla yeniden kazanilmasi olabilir. Bu nedenle Benjamin’in kurami, kutsalin
doniistimiinii anlamada onemli bir baslangi¢c noktasidir, fakat nihai bir agiklama degil, daha

genis ve esnek kuramsal ¢ercevelerle birlikte diigiiniilmesi gereken felsefi bir imkandir.
Epistemolojik Etkiler

Kutsal olanin metalagmasi siireci, Walter Benjamin’in “aura” ve “otantiklik” kavramlar1
temelinde degerlendirildiginde, kutsalin 6zgiin bilgi ve deneyim baglamindan koparak, kitlesel
iiretim ve tiiketim mekanizmalar1 i¢inde yeniden sekillendirilmesi anlamina gelir. Bu doniigiim,
epistemolojik diizlemde bes temel etki yaratmaktadir: anlamin yiizeysellesmesi, algisal
dontistim, fonksiyonelligin otantikligin yerine ge¢cmesi, orijinalin doniismesi ve kutsal
deneyimin bireysellikten koparak piyasa kosullarina gore bigcimlenmesi. Baudrillard’in
“hiperger¢eklik” kavramiyla 6rtlisen bu ylizeysellesme siireci, kutsal pratiklerin ve mekanlarin
yalnizca temsili diizeyde yeniden tiretildigi, simiilakrlar yoluyla yeni bir “tiiketilebilir kutsallik”
inga edildigi bir yapiya doniisiirken; ayn1 zamanda Benjamin’in tanimladig1 bigimde, kutsalin
“aura”s1 yani tarihsel, zamansal ve deneyimsel 0zgiinliigli de aginmaya ugrar. Bireyler, artik
kutsali dogrudan ve otantik bigimde tecriibe etmekten ¢ok, cogaltilmis, gorsellestirilmis ve
islevsellestirilmis formlar {izerinden algilamakta; bu da kutsalin bilgi kaynagi olarak tasidig:
derinligi yiizeysel, gegici ve piyasa odakli bir epistemolojiye indirgemektedir. Ritiieller, manevi
doniisiim saglamak yerine turistik, gosterisel ve ekonomik anlamlar tasirken; semboller estetik
veya marka degeri tagiyan objelere doniismekte, bireyin i¢sel deneyimi yerini kolektif tiiketime

birakmaktadir. Bu baglamda Benjamin’in teorisi, kutsalin metalagmasi stirecinde epistemolojik
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diizeyde yalnizca sembollerin degil, ayn1 zamanda anlami, hakikatin ve bireysel-dinsel

bilginin de doniisiime ugradigini ortaya koyar.
Bulgular

Tablo 1’de tiim bu disiplinlerarasi yaklagimlarin kutsalin metalagsmasi siireglerinde etki ettigi
temel hususlar, disiplinlerin kendi perspektiflerine gore konu ve etki unsuru agisindan
karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Tablo 2’de ise bu yaklasimlarin goéz ardi ettigi

(elestirilen) hususlar goriilmektedir.

Tablo: 1. Disiplinlerarasi Perspektiften Kutsalin Metalagsma Siirecinin Karsilastirmah Analizi

Bilim Alam Kuramci Ana Kavram | Metalasma Benzer Yonler | Farkh Yonler

Sirecine Etkisi

Sosyolojik Pierre Alan Kurami Dini pratikler ve | Dini pratiklerin | Sosyal
Bourdieu semboller sosyal | ekonomi ve sermaye

sermaye olarak sosyal alanla perspektifiyle

goraldr; dini iligkisine dini alanin
alan ile dikkat ceker. ekonomik
ekonomik alan alanla nasil
arasindaki iligkilendigini
etkilesim ele alir.

kutsalin ticari

deger
kazanmasini
saglar.

Sosyolojik Karl Marx Meta Fetisizmi | Kapitalist Dini objelerin | Simif
sistemde kutsal ekonomik yapt | micadelesi
olan nesneler icerisinde nasil | baglaminda,
birer meta haline | tretildigine kutsalin
gelir; dini odaklanir. kapitalist
ritdeller Uretim
ekonomik Uretim iligkilerindeki
mekanizmalarina yerini analiz
entegre edilir. eder.

Kdlttrel Jean Simulasyon Dini semboller Gergek Kutsalin

Baudrillard Kuram ve ritieller anlamn ticarilesmesini

simile edilerek | kaybolmasini medya ve
gercek ve yeni bir similasyon
anlamlarini gerceklik stirecleri

kaybeder; hiper-
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gercgeklik uretimi | olusturulmasini | baglaminda

kutsalin vurgular. inceler.
ticarilesmesini
hizlandirir.

Psikolojik Russell Belk Tuketici Birey dini Bireysel Bireyin

Benlik Kuram1 | kimligini deneyim ve psikolojik

tiketim kimlik ingasina | duzeyde dini
aracilifiyla inga | odaklanur. kimlik
eder; dini olusturma
nesneler, stireclerine
ritdeller ve odaklanir.

semboller kimlik
olusturma
surecinin bir

pargasi olur.

Felsefi Walter Aura ve Teknolojik Kutsalin Kutsalin
Benjamin Otantiklik yeniden Uretim ontolojik epistemolojik
Kaybi kutsalin otantik | doniigiimiinii ve ontolojik

baglamin1 ele alir, doniistimiine
kaybetmesine modern odaklanarak,
neden olur; tiketimle otantik baglam
metalasan kutsal, | iliskisini kaybini
6zgun inceler. inceler.
anlamimdan

uzaklasarak bir

tiketim objesine

dondisiir.

Tablo 1’e gore, Pierre Bourdieu’niin Alan Kurami kutsalin metalasma siirecini, dini
alanin ekonomik alanla nasil etkilesime gegtigi baglaminda ele almaktadir. Bourdieu’ye gore
toplum, kendi i¢cinde farkl “alanlardan” olusur ve her alan, kendi 6zgiin kurallarma ve sermaye
bicimlerine sahiptir (Bourdieu 1984). Dini alan, manevi ve ahlaki degerlere dayanirken,
ekonomik alan ise piyasa dinamiklerine ve maddi sermayeye odaklanir. Ancak, kapitalist sistem
icinde bu iki alan arasindaki smir giderek bulaniklagsmakta, dini semboller ve ritiieller ekonomik

sermayeye doniistiiriilerek ticarilestirilmektedir.

Bourdieu’niin teorisine gore, dini pratikler, dini liderler tarafindan sosyal sermaye
olarak kullanilarak, maddi sermaye kazanmanin bir araci haline gelmektedir. Bu siirecte

kutsalin manevi anlam1 giderek ikinci plana diiserken, dini alan ve ekonomik alan arasindaki
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etkilesim kutsalin piyasa degerine odaklanmaktadir. Bourdieu’niin perspektifi, dini ritiiellerin
ve sembollerin, sadece inan¢ boyutunda kalmadigini, ayni zamanda birer toplumsal ve
ekonomik degisim mekanizmasi haline geldigini ortaya koymaktadir. Bu siireg, kutsalin saf bir
manevi pratik olmaktan ¢ikip, toplumda gii¢ ve statii belirleyen bir sermaye bi¢imine
doniismesine neden olmaktadir. Karl Marx’in Meta Fetisizmi teorisi, kutsalligin metalagmasini
kapitalist tiretim iliskileri baglaminda ele almaktadir (Marx 1867). Marx’a gore, kapitalizmde
nesneler, insan iligkilerinden bagimsiz bir ekonomik degere sahipmis gibi goriilmeye baslanir.
Bu durum, dini nesneler ve ritiieller i¢in de gecerlidir. Dini semboller ve pratikler, kapitalist
sistem i¢inde iiretilen ve satilan ticari metalar haline gelmistir. Marx’a gore, kapitalizm kutsal1
aracsallastirarak, dini nesneleri ve ritiielleri ticari kazang saglamak i¢in kullanmaktadir. Bu
sirecte, kutsalin otantik anlami kaybolur ve dini semboller, ekonomik degisim

mekanizmalarmin bir parg¢asina doniiserek piyasanin taleplerine uygun hale gelir.

Bourdieu’niin Alan Kurami’ndan farkli olarak, Marx daha dogrudan bir ekonomik
analiz sunarak, kutsalin kapitalist sistem i¢indeki yerini bir “meta” olarak tanimlamaktadir. Bu
baglamda, kutsal, manevi bir olgu olmaktan ¢ikarak, ticari bir degisim araci haline gelir.
Baudrillard’a gore, modern kapitalist toplumda gercekligin yerini simiilakrlar almaktadir
(Baudrillard 1994). Bu baglamda, kutsal olan da medya ve tiiketim kiiltiirii i¢inde yeniden
iiretilerek simiile edilmektedir. Baudrillard’a gore, kutsal olan gergekligini yitirerek, tiiketim
kiiltlirii i¢inde bir “gosterge” haline gelmektedir. Bu siirecte, kutsalin manevi anlami
onemsizlesmekte ve dini semboller, pazarlama stratejileri dogrultusunda yeniden
iiretilmektedir. Baudrillard’in yaklagimi, Marx’in ekonomik analizinden farkli olarak, bu siireci
medya, popiiler kiiltiir ve simiilasyon siirecleri baglaminda ele almaktadir. Belk (1988),
bireylerin kimliklerini sahip olduklar1 nesneler ve tiiketim pratikleri araciligiyla insa ettigini
ileri siirmektedir. Dini semboller ve ritiieller, bireyin tiiketim aligkanliklariyla biitiinlesmekte
ve kimlik insasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu siirecte dindarlik, bireyin kimligini tiiketim

nesneleriyle tanimladigi bir olgu haline gelmektedir.

Benjamin (1936), modern {iretim siireglerinin kutsalin otantik anlamini nasil
doniistiirdligiinii analiz etmektedir. Kutsal olan, kitlesel liretim mekanizmalar1 ve dijital medya
araciligiyla 6zgilin baglamindan koparak, piyasa sistemine entegre edilmektedir. Bu siirecte,
kutsalin aurasit yani 6zgilinligii ve tarihsel baglami kaybolarak tiiketilebilir bir nesneye

doniismektedir.
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Tablo 2. Kuramlarin Eksik Kalan Taraflar1 Elestirel Analiz

Kuram Bilimsel Perspektif Goz Ardi Edilen Hususlar
Pierre Bourdieu — Alan Kurami | Sosyolojik Inang temelli bireysel
deneyimlerin, niyetin ve kulturel
direnis bigimlerinin yeterince
dikkate alinmamasi.

Jean Baudrillard — Similasyon Kiltarel Dini 6znenin aktif anlam

Kurami iiretimi, niyet, baglamsal kiiltiirel
farkliliklar ve estetik-manevi
deneyimlerin iglevselligi.

Karl Marx — Meta Fetigizmi Sosyolojik Manevi derinlik, bireyin anlam
uretimi, dijital maneviyat
formlar1 ve kiiltiirel ¢esitlilik.
Erich Fromm — Pazarlamaci Psikolojik Bireyin yaratict 6zne olarak
Karakter anlam dretimi; kalttrel
baglamlar arasi1 farkliliklar; dini
pratiklerin pozitif yeniden Gretim

potansiyeli.
Russell Belk — Tuketici Benlik Psikolojik Kutsalligin kolektif boyutu,
Kuram manevi derinlik ve inancin

ahlaki-ruhsal yonu; toplumsal
normlarin etkisi.

Walter Benjamin — Aura ve Felsefi Kutsalin ¢ogaltilmasinin her
Otantiklik Kayb1 zaman anlam kayb1 olmadigy;
dijitallesmenin olumlu etkilesim
olanaklar1; 6zne merkezli
tecriibenin diglanmasi.

Tablo 2’ye gore, Sosyolojik perspektifien yaklasan Bourdieu ve Marx, kutsalin
ekonomik sistemlerle nasil doniistiigiinii agiklarken, bireyin inang temelli 6znel deneyimlerini
ve kiiltiirel direnis bigimlerini biiylik 6l¢iide goz ardi ederler. Baudrillard, simiilasyon tizerinden
giiclii bir medya elestirisi sunar ancak 6znenin aktif anlam tiretimini ve dijitallesmenin olumlu
potansiyelini ihmal eder. Fromm, pazarlamaci karakter kavrami ile modern bireyin dini
sembolleri aragsallastirmasini agiklasa da kiiltiirel ¢esitlilik ve yeniden anlamlandirma yetisini
yeterince dikkate almaz. Belk, dini sembollerin benlik insasindaki roliinii vurgulasa da bu
sembollerin kolektif, manevi ve tarihsel boyutlarini ihmal etme egilimindedir. Son olarak,
Benjamin, otantikligin kaybmi derinlemesine analiz etmesine ragmen, her yeniden {iretimin
anlam kayb1 yarattigimi varsayarak 6zne merkezli deneyimi ve maneviyatin ¢ogul formlarmi

yeterince yansitmaz.
SONUC

Kutsal olanin piyasa diizeniyle eklemlenmesi, yalnizca sembollerin metalagsmasi degil, ayni
zamanda inancin ontolojik temellerinin yeniden sekillenmesi anlamma gelmektedir. Bu
calisma, sosyoloji, psikoloji, kiiltiirel teori ve felsefe alanlarmmdan yararlanarak kutsalligin
metalasmasi olgusunu ¢ok boyutlu bicimde ele almis; ancak ayni zamanda mevcut kuramsal

cergevelerin bu karmasik doniisiim karsisindaki siirlarini da agiga ¢ikarmistir. Bourdieu, Marx,
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Fromm, Baudrillard, Belk ve Benjamin gibi diistiniirler, kutsalin piyasa mantigina tabi kilinma
stireglerini ¢ozlimlemek i¢in giiclii teorik araglar sunmus olsa da bu kuramlarin ¢ogu, 6znenin
aktif anlam tiretme kapasitesini, kiiltlirel farkliliklari, dijital ¢cagmn ¢ogaltma bicimlerini ve
manevi deneyimin igsel boyutlarini yeterince kapsayamaz. Kimi kuramlar kutsali yalnizca bir
ideolojik aparat, kimi ise yozlagmis bir simiilakr olarak gérmiis; ancak kutsalin her zaman ve
her baglamda anlamin1 yitirmedigi, tersine yeniden iiretildigi, melezlestigi ve bazen de direnis

bi¢imine doniistiigli gergegini ihmal etmistir.

Metalagma siirecinin epistemolojik etkileri de goz ardi edilemeyecek diizeydedir. Bu
stirecte kutsal olan, yalnizca fiziksel olarak degil; epistemik diizeyde de doniisiime ugrayarak,
derin tarihsel baglamimdan, kolektif hafizasindan ve bireysel manevi deneyiminden
koparilmigtir. Artik kutsal, bir inang sisteminin g¢ekirdegi olmaktan ¢ikip, tiiketilebilir bir
gostergeye, estetiklestirilmis bir kimlik aksesuarina, bir sosyal medya performansina
dontismektedir. Aura yitirilmekte, anlam yiizeysellesmekte ve kutsal olan, dijital ekranlarda
tekrar tekrar c¢ogaltilarak orijinalinden uzak, fonksiyonel ve piyasa-dostu bir forma

birunmektedir.

Bu baglamda, ¢alismanin belki de en kritik sonucu sudur: modern dindarlik, i¢sel bir
hakikat arayisindan ¢ok, pazarlanabilir bir aidiyet bi¢cimi olarak yeniden sekillenmektedir. Bu
donilistimiin altinda yatan neoliberal mekanizmalar yalnizca tiiketici davramiglarmni degil,
bireylerin inangla kurdugu iliski bigimlerini de doniistiirmektedir. Ritiiel artik bir doniigiim
deneyimi degil; gorsel bir icerik, hizli tiiketilen bir anlam paketi, belki de sadece bir “story”dir.
Ve bu baglamda kutsal olan, ger¢ekligini degil, goriiniirliiglinii yitirmemeye c¢alisir ne pahasina
olursa olsun. Ancak bu kuramsal inceleme, yalnizca bir teshisle yetinmemelidir. Aksine, yeni
sorular1 tetiklemelidir: Tiiketim kiiltlirline kars1 hangi direnis bi¢cimleri miimkiin? Kutsalin
anlamini koruyabilecek yeni epistemolojik zeminler nerede insa edilebilir? Din, bu cagdas
kirilmalar karsisinda yeniden insa mu1 olur, yoksa sessizce ¢oziiliir mii? Gelecek arastirmalar bu
sorulara egilerek, kutsalin ticarilesmesine kars1 bireysel, kiiltiirel ve yapisal diizeyde alternatif

anlam tiretim bigimlerini incelemelidir.

Sonug olarak, bu makale sadece kutsalin nasil bir metaya doniistiigiinii degil, ayni
zamanda bu donilisiim siirecini agiklamaya ¢alisan teorilerin nerede sustugunu, neyi
goremedigini ve hangi duygulanimsal, kiiltiirel ya da manevi derinlikleri ihmal ettigini de
gostermistir. Dolayisiyla, kutsalin metalagsmasini anlamak i¢in yalnizca “ne oldugu” degil, ayn1

zamanda “neyi goz ardi ettigi” de analiz edilmelidir. Bu analiz, modern c¢agda kutsalligin
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yalnizca bir ekonomik doniisiime degil; ayn1 zamanda bir anlam miicadelesine konu oldugunu

acikca ortaya koymaktadir.
EXTENDED ABSTRACT

In contemporary consumer societies, the sacred is no longer insulated from commodification
processes; rather, it is reshaped, aestheticized, and circulated within the logic of market systems.
This transformation reflects a broader structural shift in which religious symbols, rituals, and
values are decoupled from their theological and spiritual origins and recontextualized within
consumer capitalism as performative, identity-oriented, and marketable elements. This article
analyzes this transformation from an interdisciplinary perspective by integrating theories from
sociology, psychology, cultural studies, and philosophy, employing critical discourse analysis

as a methodological framework (Van Dijk, 1998).

The study first establishes the theoretical foundations of commodification through five
influential thinkers Pierre Bourdieu, Karl Marx, Jean Baudrillard, Russell Belk, and Walter
Benjamin each of whom provides a distinct analytical lens on the interface between the sacred
and market rationality. Bourdieu’s (1984) Field Theory elucidates how religious practices, once
autonomous from economic logic, are increasingly embedded in the field of economic capital
through the conversion of symbolic capital (e.g., religious charisma or ritual authority) into
financial gain. Marx’s (1867) notion of commodity fetishism interprets sacred objects and
rituals as commodities that conceal the social relations and labor underpinning them.
Baudrillard’s (1994) simulation theory problematizes the loss of authenticity in religious
imagery as sacred signs are reproduced and circulated in hyperreal environments. Belk (1988),
in his extended self theory, emphasizes the role of religious goods in personal identity
construction, while Benjamin (1936) interprets the mechanical and digital reproduction of the

sacred as a loss of aura, i.e., the sacred’s unique historical and experiential context.

A key insight of the study is the epistemological consequences of commodifying the
sacred. As spiritual practices and symbols are reconfigured into consumer goods, the
relationship between inner experience and religious knowledge becomes mediated by
commercial interests, aesthetic codes, and algorithmic visibility. The article contends that this
results in a cognitive and affective reorientation from embodied transcendence to commodified
performance; from authenticity to marketability; and from spiritual depth to symbolic utility

(Baudrillard, 1994; Benjamin, 1936).
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However, while these theoretical frameworks shed light on various dimensions of the
commodification process, they also exhibit critical limitations. Bourdieu’s theory, although
effective in analyzing symbolic-to-economic capital conversion, downplays the intentionality
of religious agents and their affective engagements with faith. Marx’s model risks economic
determinism and neglects the diversity of sacred experiences across cultural contexts.
Baudrillard, while powerful in his critique of simulation, tends to erase the agency of religious
subjects and the possibility of re-signifying symbols. Belk’s consumer identity theory largely
focuses on the individual level and fails to account for collective rituals and communal
sacredness. Benjamin, finally, treats reproduction as synonymous with loss, overlooking how
recontextualization may generate new spiritual meanings, especially in digital spaces (Hansen,

2004).

This research, therefore, advances a more dynamic and context-sensitive understanding
of the sacred by attending to both structural forces and agentive capacities. It argues that
commodification does not simply erase the sacred, but transforms it into contested terrains
where market logic, religious authenticity, and identity performance are negotiated. For
instance, the commercialization of pilgrimage services (e.g., Hajj as luxury tourism), the
packaging of religious holidays as consumption festivals, and the marketing of modest fashion

are all manifestations of this intersection.

Moreover, the article highlights that these transformations are not uniform but vary
across religious traditions, gendered embodiments, and digital platforms. In particular, the role
of social media in circulating, aestheticizing, and commodifying religious identities has
intensified the visibility and volatility of sacred expressions. Visual religious branding (e.g.,
hijabi influencers, halal lifestyle brands) becomes a vehicle through which belief is rendered
not only intelligible but also consumable. However, these practices also open up spaces for
resistance, subversion, and creative re-signification, challenging the idea that commodification

necessarily entails spiritual dilution or ideological capture.

The methodological approach of the study critical discourse analysis focuses on how
religious meanings are constructed, contested, and circulated through language, symbols, and
visual codes in media and marketing texts. By analyzing advertisements, digital media, and
public discourse, the research identifies dominant narratives that frame religiosity in terms of
lifestyle, choice, and personal branding, thereby reinforcing neoliberal subjectivity (Wodak &

Meyer 2009). At the same time, the analysis uncovers moments of ambivalence, irony, and
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critique within those discourses, suggesting that the sacred continues to operate as a site of

affective investment, ethical reflection, and cultural negotiation.

Ultimately, the study proposes that the commodification of the sacred should not be
reduced to a binary of degradation or resistance but understood as a complex process of
meaning-making shaped by historical, cultural, and technological conditions. It calls for a
theoretical recalibration that goes beyond deterministic or nostalgic readings of religion and

attends to the plural, contested, and evolving nature of faith in late modernity.

This study contributes to contemporary debates in the sociology of religion, media
studies, and critical cultural theory by offering a synthetic and reflexive analysis of how sacred
meaning is produced, consumed, and transformed. Future research should further explore the
implications of digital religion, post-secular identity politics, and transnational consumer flows
in shaping contemporary religiosity. The sacred, far from disappearing, is becoming entangled
in new forms of visibility, performance, and commodification forms that challenge scholars to

rethink the boundaries between belief, market, and selthood in the twenty-first century.
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