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Arastirma Makalesi Research Article

Turizmde Yabancilasmanin Siyasal Etkisi: Turizm Jeopolitigi
Baglaminda Elestirel Bir Degerlendirme

The Political Impact of Alienation in Tourism: A Critical Evaluation in

the Context of Tourism Geopolitics

6z

Ozgiirligiin bir ifadesi olan turizm, jeopolitik ve dolayisiyla dzgiirliigiin sinirlandiriimasi anlaminda giig
uygulamalari tarafindan giderek daha fazla kosullandirilmaktadir. Bu g¢ercevede temalasan turizmin
jeopolitik baglami Ulkeler ve bolgeler arasindaki kiiltlirel, cevresel, siyasal ve ekonomik etkiler kadar yerel
Olgekte meydana gelen hareketlilikler, esitsizlikler ve buna aracilik eden gig/iktidar odaklarinin
uygulamalarini inceleyerek siyaset ve mekan arasindaki gomuli olan yapisal iliskileri ortaya ¢ikartmaktadir.
Bu kapsamda bu makale, bireyler ve ¢ikar gruplari igin 6nemli bir sosyoekonomik, kiltirel ve siyasal
performans alani olan turizmi jeopolitik ve yabancilagsma kuramsal/kavramsal zeminden hareketle ele
alarak Turkiye’de turizmde yabancilasmanin nedenleri, toplumsal sonuglari ve buna etki eden siyasal
pratikleri analiz etmeyi amaclamaktadir. Nitel arastirma yénteminin kullanildigi ¢calismanin veri seti haber
siteleri ve YouTube dijital veri tabanlarindan elde edilerek igerik analiz teknigiyle ¢c6zimlenmistir. Arastirma
sonucunda siyasal yapinin/aktérlerin ve iliskili olan g¢ikar gruplarinin uygulamalarindan 6tiri yerel
toplumun sosyoekonomik, kiiltiirel ve psikolojik agidan destinasyonlara ve turizm hareketliligine
yabancilagtigi anlasiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Cografya, milliyet farki, turizm, turizm jeopolitigi, yabancilasma

ABSTRACT

Tourism, as an expression of freedom, is increasingly conditioned by geopolitics and thus by the exercise
of power in terms of limiting freedom. The geopolitical context of tourism, which is thematized in this
framework, reveals the embedded structural relations between politics and space by examining the
cultural, environmental, social, political, and economic impacts between countries and regions, as well as
the local mobilizations, inequalities, and practices of power centers that mediate them. In this context, this
article aims to analyze the causes of alienation in tourism in Tirkiye, its social consequences, and the
political practices that affect it by addressing tourism, which is an important socioeconomic, cultural, and
political performance field for individuals and interest groups, from the theoretical/conceptual grounds of
geopolitics and alienation. The data set of the study, in which the qualitative research method was used,
was obtained from news websites and YouTube digital databases and analyzed with the content analysis
technique. As a result of the research, it is understood that the local community is alienated from
destination and tourism mobility in socioeconomic, cultural and psychological terms due to the practices
of the political structure/actors and related interest groups.

Keywords: Geography, nationality difference, tourism, tourism geopolitics, alienation

Giris

Ekonomik ve siyasi gli¢c arasindaki bagi incelemek icin cografya ve turizm calismalari alanlarindan
akademisyenleri bir araya getiren turizmin jeopolitigi, disiplinler arasi bir arastirma konusu olarak
ozellikle 21. yiuzyilda 6nemli bir gelisme yasamistir. Bu sadece uluslararasi turizm pazarinda kitle
turizminin ortaya cikarttigi artan sinir 6tesi hareketlilik nedeniyle degil, ayni zamanda turistlerin
degisen faaliyetlerinin artisiyla ilgili sosyoekonomik baglamla yakindan ilintilidir (Mostafanezhad ve
vd., 2021). Derinlesen kiresellesme, ulasim teknolojisinin hizli ilerlemesi ve seyahat maliyetlerinin
diismesiyle birlikte, uluslararasi turizm pazar gelismistir. Turizm artik kiiresel bir azinligin ayricahg
degil daha gesitli insan ve yer gruplarini siyasal-ekonomik alana geken bir nitelige sahip olmustur. Artan
ulusal ve uluslararasi turizm faaliyetleriyle birlikte, bu tir faaliyetler icinde kapitalist somdird, yerel
olgularin asimilasyonu, esitsiz ekonomik gelisim ve buna bagh olarak gerceklesen turizme erisim
sorunu gibi oldukga genis bir siyasi cografi sorun yelpazesi gézlemlenmistir (Stoffelen ve vd., 2017).
Bu cercevede siyasi cografyada turizm jeopolitigi Gzerine mevcut literatlrin blylk bir kismi, turizm
hareketliligine ve bu hareketliligin sosyopolitik baglamlarina dikkat ¢ekerek, turizm faaliyetlerinde
yasanan jeopolitik sorunlari incelemistir. Turizm hareketliligi ile ilgili jeopolitik meseleler agisindan,
siyasi cografyacilar turistlerin giris ve c¢ikislarinin yani sira, bunlara eslik eden kiiltirlerarasi
karsilasmalar ve degisimleri (Elledge ve Faria, 2020) arastirmaya konu edinmislerdir. Ayrica devlet
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insasi (Connell, 2019), jeopolitik kurulumlar (Yang, 2020),
jeopolitik catisma (Miller ve Del Casino, 2018) ve sinir giivenligi
(Daigle, 2021) gibi jeopolitik meseleler lizerindeki 6nemini genis
bir sekilde degerlendirmislerdir.

Turizm jeopolitiginde temellendirilen sorgulamalar glinimiiz
kosullarinda, kalkinma programlari, neoliberal politikalar ve artan
piyasa ekonomisiyle baglantili olarak siyasal uygulamalarin
hegemonik bir pratigi olarak cok yonli bir korelasyona sahip
olmustur. Bu baglamda, siyasal kararlar neticesinde sekillenen
turizm politikalari ayrica ¢ok yonlu bir “yabancilasma” siirecini de
ortaya cikartmaktadir. Zira yabancilasma, toplumsal olgularin
yitimi kadar her tirli beseri ve cografi dinamigin ¢o6ziilme
durumunu agiklamak ve elestirel bir agiyla sorgulamak amaciyla
disiplinler arasi kavramsal bir ¢ergeveye sahip olmustur (Comor,
2011). Bu noktada turizmin hem bir nedeni hem de bir sonucu
olarak gorilen vyabancilasma kdltir, soylem ve temsile
odaklanmanin kavramsal baglamini olusturmaktadir. Ayrica
kiiresellesme ve neoliberal kapitalizmle ilintili glic yapilar ve
iliskilerini analiz ederek turizmle baglantili siyasal pratigin birey ve
toplum (zerindeki etkilerini ortaya koymaktadir (Bianchi, 2009;
Ateljevic ve vd.,, 2007; Cohen ve Cohen, 2012). Turizm
faaliyetlerinin, sektoriiniin, planlamasinin ve politikalarinin
gelisimi sirasinda yerel toplumlarin kulturel, sosyal, ekonomik ve
cevresel acilardan 06z aidiyetlerinden ve glindelik yasam
alanlarindan soyutlanmalarina atifta bulunmaktadir. Bununla
birlikte yabancilasmanin modern toplumdaki roliine ve turizmin
ritel yonleriyle iliskisine dikkat gekilirken (MacCannell, 2013)
ayni zamanda yabancilasmanin kagis ve rekreasyon taleplerine
olan etkisi de (Cohen, 1979) incelenmektedir.

Ozellikle 2000 sonrasinda turizm alaninda énemli bir ivme
yakalayan Tirkiye, ayni zamanda artan hareketlilik ile birlikte
turizm cografyalarinda sosyal, kiltirel ve mekéansal agidan 6nemli
degisimler yasamistir (bkz. Gilbahar, 2009). Yerel toplumun
turizme katilimi ile birlikte ulus asir turist hareketliligi farkh
baglamlarda sosyokiltirel ve ekonomik sonuglari ortaya
¢ikartarak turizmin pozitif bir deger olarak gorilmesine olanak
tanimistir. Fakat 2020 yili COVID-19 pandemi sonrasi silrecte
Tirkiye’de ekonomik alanda meydana gelen gerileme, enflasyon
ve alim glicliniin dismesi yerel toplum ile yabanci turist
arasindaki ekonomik dengeyi esitsiz bir boyuta tasiyarak turizmde
yabancilasmanin toplumsal ve mekansal arketiplerini aciga
cikartmistir. “Milliyet farki” ornek olayr ile glindem olmaya
baslayan ve popilerlesen bu durum gé¢cmenlerin destinasyonlari
yogun kullanmasi, turizm hizmetlerinin ekonomik kar amaciyla
yerli halki 6tekilestirmesi ve toplumun enflasyondan kaynakh gelir
dengesizlig§inden 6turl  turizme katiliminin  dismesi  gibi
esitsizlikleri 6n plana ¢ikarmistir. Ayrica milliyet farki olayinin
yerel toplumun duygularina tercliman olacak bir nitelige sahip
olmasi panoptik denetime maruz kalan/birakilan bireylerin
tepkilerinin sosyal medya araciligiyla ifade edilmesine ve bu
esitsizliklerin daha fazla gorinlr kilmasina olanak tanimistir. Bu
durum genel anlamda vyerli halkin turizm mekanlarindan
soyutlanmasina ve turizme yabancilasmasina neden olan kiiltirel,
ekonomik ve politik kontekslerin agiga ¢ikmasina imkan
saglamigstir.

Tirkiye Olceginde ortaya gikan bu durum benzer sekilde farkh
cografyalarda ve destinasyonlarda da temel bir problem olarak
gelisme gdstermistir. Ornegin, 2000’lerin baslarinda ekonomik
olarak zor zamanlar yasayan Berlin’de turizm ticareti 6zel sektor
ve politikacilar tarafindan sehrin kurtaricisi olarak gérilmds fakat
ortaya konulan uygulamalar neticesinde artan turist hareketliligi
sosyal medyanin yogun giindeminde yer alacak sekilde yerel
halkin tepkisiyle sonuglanmistir (Duvernoy, 2012). Benzer sekilde
turistlerin  uygunsuz davranislari vakasinin yerel sakinler
tarafindan sosyal medyaya tasindigl Barselona’da turist akisinin
ortaya cikarttigi sorunlara karsi tepkiler artmistir. Bu tepkilerin
artis gostermesi konut kira oranlarinda artis, kamusal alanlarin
Ozel sektor tarafindan isgal edilmesi, toplum karsiti olaylar gibi
problemlerin yerel sivil toplum kuruluslari tarafindan 6n plana
cikariilmasina neden olmustur (Colau, 2014; Hughes, 2018).
Bununla birlikte blylk oranda artan Cinli ntfusa karsi tepkilerin
ortaya ciktigi Hong Kong (Garrett, 2017), parti turizminden
kaynakli protestolarin gelisme gosterdigi Lizbon (Novy ve Colomb,
2017) ve Balear Adalari (Valdivielso ve Moranta, 2020) gibi turizm
mekanlari da anti-turizm karsiti séylem ve uygulamalarin ortaya
ciktigi cografyalar olmustur. Bu destinasyonlarin Tirkiye ile ortak
ozelligi tepkilerin gelisim sirecinin sosyal medya (izerinden
gelismesi ve vyerel halkin kiltirel agidan ¢atisma durumu
yasamasl, ekonomik esitsizliklerin artmasi olarak ifade edilebilir.
Bununla birlikte Tirkiye'nin bu destinasyonlardan ayrisan yonleri
ise toplumsal tepkinin daha ziyade gelir durumunda meydana
gelen ulusal dislsle ortaya ¢ikmasi, tepkinin odaginda turist akisi
ile birlikte jeopolitik gerekcelerden kaynakli gogmen topluluklarin
yer almasi, sonuglari itibariyle 6zel sektor ve siyasal politikalar
arasindaki patronaj iligskisinin vurgulanmasi seklinde gelisme
gostermistir.

Bu dogrultuda bu arastirmanin temel amaci, turizm jeopolitigi
ve yabancilasmanin teorik/kavramsal temellerinden hareketle
Tirkiye’de turizmde yabancilasmanin gerekgeleri, sonuglari ve
buna etki eden siyasal aktorlerin/kurumlarin uygulamalari ve
politikalarini analiz etmektir. Calismanin kapsamina dahil edilen
orneklem grubunun fenomonolojik algilari incelenerek turizmde
yabancilasmanin sosyoekonomik, kiilttirel, psikolojik ve mekansal
boyutlari irdelenmeye calisiimaktadir. Bu yoniyle bu arastirmada
saptanan bulgular, turizm ve siyasal pratikler arasindaki pratikleri
ve bunun yansimalarini ortaya koyarak literatire lg¢ temel 6nemli
katki saglamaktadir: Birincisi, turizm jeopolitiginin kiresel
hareketlilige yonelik turist odakli incelemeleri asilarak bu
hareketliligin gdgmen/milteci akisiyla karsilikli iliskisinden dogan
sonuglarin Tiirkiye 6zelinde ortaya konulmasidir. ikincisi, basta
turizm politikalari olmak Uzere turist haraketliliginin artisiyla
birlikte yerel halkin destinasyonlara yonelik yabancilasmasinin
psikososyal ve psikocografik baglamlarinin analiz edilmesidir.
Uciinciisi, sosyal refah durumunda meydana gelen degisimlerin
turizmde yabancilasmaya olan etkisinin ortaya konularak ayni
zamanda buna etki eden fakat esitsizliklerin agiga ¢tkmamasindan
otiri  gomdalu bulunan  siyasal/ekonomik  pratiklerin
¢6ziimlenmesidir. Bununla birlikte arastirma teorik agidan da g
temel katki ortaya koymaktadir: Turizm jeopolitigi kuramsal
yaklasiminin yabancilasma kavramiyla iligkili olarak ele alinarak
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interdisipliner bir yaklasim agisi kazandirilmis olmasi ¢alismanin
teorik acidan onciil katkisini olusturmaktadir. ikincisi, Tiirkiye
Ozelinde turizm jeopolitiginin asir turizmin sonuglarini analiz
etmede temellendirilmis olmasi nedensel mekanizmalarin ortaya
konulmasi noktasinda kuram ve bulgular arasinda 6zgiin bir
baginti saglamaktadir. Son olarak turizm galigmalarinin geleneksel
arastirma cergevesi asilarak turizm jeopolitigi izerinden siyasal
mekansal tasarimin gic iliskileri Gzerinden aciklanmis olmasi
Tirkiye gibi gelismekte olan destinasyonlar igin sistematik analiz
eksikligine katki saglamaktadir. Arastirmanin bu temel katkilari,
turist hareketliliginin ve ortaya konulan turist ve ekonomik gelir
eksenli politikalarin yerel halkin pozitif ayrimciligini destekleyecek
yonli  bir degisim yasanmasi adina 6nemli bir yaklasim
sunmaktadir. Bu ayni zamanda tim aktor, kurum ve
uygulamalariyla esitsizligi ortadan kaldiracak sekilde daha
katilimci ve adil politikalarin gelistiriimesine aracilik edecektir.

Kuramsal ve Kavramsal Cerceve
Turizm Jeopolitigi

Cok katmanli ve ¢ok anlamli bir baglama sahip olan jeopolitik
kavrami, daha ziyade mekanin siyasi hakimiyeti igin verilen
miicadele olarak anlasilmaktadir (Kearns, 2009). Uzun yillar
boyunca, bu durum devlet aktorleri, 6zellikle diinya politikasini
etkileyen cografi varsayimlar ve anlayislarla ilgili olarak, toprak
kontroli icin miicadele girisimi gibi kiiresel ve uluslararasi alanlar
acisindan ele alindi (Murphy ve vd., 2004). Zamanla, bu tdr
jeopolitik rekabet, alt devlet ve hatta 6zel aktorler icin bir alan
olarak da anlasilmaya baslandi. Bu, siyasetin alanlari, yonetim
cografyalari, otorite ve sik¢a siddetle ilgili bir anlayisa sahip
olmustur. Neredeyse her zaman belirli alanlari insa etme,
diizenleme, hakim olma ve kontrol etme cabalarini yansitmistir
(Dalby, 2013). Bunun sadece acik bir diplomasi veya savas eylemi
olmayip ayni zamanda kiresel neoliberal ekonominin alanlariyla
dailiskili oldugu temel bir gerceklik olarak anlasiimistir (Sheppard,
2002). Bu jeopolitik kavraminin genisletilmesi, jeopolitigin
yalnizca devletler ve diger siyasi aktorler tarafindan alan ve toprak
kontroll veya isgali ile ilgili olmadigini, ayni zamanda farkl bilgi
bicimlerinin ve diinyayl temsil etme yollarinin siyasi sonuglariyla
da ilgili oldugunu 6ne siiren elestirel jeopolitik ¢alismalariyla
iliskilidir (Dittmer ve Gray, 2010; Robinson, 2003).

Elestirel jeopolitigin kapsaminda yer alan sdylem, metinsellik,
glg, bilgi ve kiltirel unsurlar gibi arastirma alanlari Michel
Foucault ve Jacques Derrida'nin postyapisal yaklasimlariyla gigli
bir sekil sekillenen bir baglama sahiptir (Ar, 2020). Bu nedenle
elestirel jeopolitik, turizm ¢alismalari da dahil olmak (izere sosyal
bilimlerdeki akademik egilimlerle gliglii paralellikler ve bagintilar
tagimaktadir (Davis, 2010). Elestirel jeopolitik merceginden
turizmi jeopolitik bileskesi kapsamina konumlandirmak ise farkli
mekansal olgekler ile bunun ardil baglamlarini olusturan olgulari
jeopolitik ve turizm analizlerinin merkezine yerlestiren siirecleri
icerir (Mostafanezhad ve vd., 2021). Zira jeopolitik arastirmalari
hayatin gelistigi belirli, yerel ve gilindelik alanlara yeniden
odaklanmayi gerektirir. Benzer sekilde turizmin performatif,
politik ve mekansal dogasinin ciddi bir sekilde ele alinmasini talep
eder. Bu bakis agisiyla, turizm insanlar igin diinyanin jeopolitik
anlamini kavramanin birincil mercegi haline gelir (Minca, 2009) ve
farkh mekanlarda farkli is giici bicimlerini kapsar. Bu aclyla

turizmin jeopolitik rolli, sadece ¢atisma, yikim ve krizlerin agiga
¢ikardigi sorunlar ilgili degildir (Mostafanezhad ve vd., 2021). Ayni
zamanda turizm performansi icinde, paydaslar arasindaki
etkilesim, turist ve tur sirketi, turist ve ev sahibi
sakinler/calisanlar, turist ve ev sahibi cevre, turizm sirketleri ve ev
sahibi yonetim, turizmin 6demeler dengesi icindeki rold, turizmin
coklu uluslararasi hareketlilikler  icindeki  yerlesikligi
baglantilarinin temel boyutlarini olusturmaktadir (Hall, 2015).

Jeopolitik ve turizm arasindaki baglantilar ele alan erken
yazilar genellikle turizmi devlet faaliyetinin bir gdstergesi olarak
tanimlamistir (Weaver, 2010). Somirge veya post-somirge
sonrasi durumlar, turist akislarinin ve turizm geligsiminin devlet
iliskilerini iyilestirme potansiyeli (Molinaro, 2002; Shin, 2004;
Coles ve Hall, 2005; Chiang, 2012), sinir 6tesi bolgeler (Duffy,
2001; Olson, 2002; Sparke ve vd., 2004) veya tartismali
topraklarin turizm siyaset baglami (Daher, 2006) bu ¢alismalar
arasinda yer almistir. Bu temalar, 1990'lar ve 2000'lerin basindaki
Avrupa yaziminda turizm ve jeopolitik agisindan 6nemli konular
olarak 6n plana g¢ikmistir. Bununla birlikte son yillarda sinirlar
(Gelbman ve Timothy, 2010), jeopolitik algilar (Chaddad, 2021),
oryantalizm (Putcha, 2020) veya dini jeopolitik (Bhandari, 2019)
konular turizm jeopolitigi cercevesinde yogunluk kazanmistir.
Ozellikle bélgesellesme, turizm jeopolitiginde baskin bir kavram
olarak 6n plana ¢cikmistir. Bolgesellesme en basit haliyle giindelik
sinir insa etme ve bozma eylemleridir (Su, 2024).

Destinasyonlar veya turizm Urlnleri belirli jeopolitik
amaglarin, toprak koruma, egemenlik iddialari, diplomatik
hedefler ve ulus insasinin diger yonleri gibi, formile edilmesi ve
uygulanmasi igin titizlikle tasarlandigi veya spontane bir sekilde
kullanildigi sekilde kendini gosterir. Burada dikkat cekici olan,
destinasyonlarin genellikle jeopolitik glindemlerin sergilendigi bir
mekan olarak gérilmesine ragmen, bunun giicll jeopolitik glicler
tarafindan somird veya manipillasyon nesneleri olduklari
anlamina geldigi ayrica turizm ve jeopolitik bilesimin bir pargasini
olusturdugudur (An ve Dittmer, 2023). Destinasyonlarin siyasal
yapinin  sémirli aracina donlismesi ise daha ziyade
miilksuzlestirme yoluyla patronaj birikimi olarak
neticelenmektedir. Bu durum destinasyonlarda arazi gaspinin
belirli aktorlerce yiritilmesi ile gerceklesirken ayni zamanda
siyasal glicin mekansal kontroliine dayal olarak turizm alaninda
tekellesmenin  bir uzantisi olarak koruma politikalarinin
mesruiyetine dayandiriimaktadir (Neef, 2021). Bu aglyla yumusak
bir glice donlisen turizm mekanlari kurumlarin ve c¢ikar
gruplarinin sadece uzaktaki/disaridaki 6tekiler icin eylem alanini
olusturmaz. Ayni zamanda kendi yakinlarindaki/iglerindeki
benlikleri icin de s6zde kiltirleri, miraslari ve dogalarina dair
belirli vizyonlari saglamlastirmak lzere cesitli sekillerde is birligi
yaptiklari ve micadele ettikleri siyasi istek uyandiran faaliyetleri
olusturmaktadir (Hollinshead ve Hou, 2015). Bu yollarla turizm
propaganda degeri kazanmaktadir: sembolleri ve eserleri anlam
ve ima kazanmakta, paydaslar (turistler, turizm c¢alisanlari,
destinasyon sakinleri ve ev sahibi cevreler) imaj yansitma
oyununda (genellikle farkinda olmadan) aktérler haline
gelmektedir (Hall, 2015). Bu durum o&zellikle turizmin ulusal ve
kiiresel dizene onemli olgtdeki ekonomik katkisiyla iliskilidir
(Tribe, 2008).
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Neoliberal hegemonyanin gergekligini buldugu turizm
mekanlan oOzellikle gelismekte olan (lkelerin uluslararasi finans
kuruluslari tarafindan bu tir stratejileri benimsemeye tesvik
edilmesiyle kiresel bir erisim kazanmistir. Belirli kentsel ve kirsal
alanlarin, faaliyetlerin ve yapilarin roliini ve degerini yeniden insa
etmek igin ekonomik yapilara, istihdam uygulamalarina, ice
doniik yatirimlara ve 6nemli hareketlilik akislarina éncilik etme
yetenegi sayesinde neoliberal hegemonyanin ayrilmaz bir pargasi
haline gelmistir (Smith, 1997). Benzer sekilde ulusal 6lcekte yerel
aktorler ve siyasal yapilar neoliberal pratikleri kullanarak kiresel
diizene entegre olmakta ve bdylece birbiriyle bagintili yapisal bir
korelasyona dayanarak hegemonik sirekliligi saglamaktadir.
Fakat 6zellikle ekonomik kirillma zamanlarinda ve gége bagli insan
hareketliliginde turizmin bir konfor alani olarak éncil sorunlara
tercih edilmesi ulusal ve kiiresel duygusal tepkilerin ortaya
cikmasina neden olmaktadir (Mostafanezhad vd., 2021). Turizm
jeopolitigine dair bu tiir arastirma alanlari mekansal kozmolojiye
bagh gesitliligin bir yansimasi olarak gesitlenmektedir. Bu durum
turizm jeopolitiginin hem turizm hem de jeopolitik konusundaki
mevcut literatlire ve arastirmalara katkida bulunma ve bu iki ayri
alani birlestirme ¢abasindan kaynaklanmaktadir. Bu katkinin bir
sonucu olarak turizm jeopolitigi turizm ve elestirel jeopolitigin
kesisme alaninda yer alan ve iki alani kapsayan dort temel
tamamlayici tema ile 6zetlenmektedir: (1) popiler jeopolitik; (2)
hareketlilik jeopolitigi; (3) cevresel jeopolitik ve (4) glvenlik
jeopolitigi. Bu dort tematik baglamdan hareketle turizm
jeopolitigi veri toplamaya yonelik asagidan yukariya, etnografik ve
genellikle parcal bir yaklasimla turizmin siyasi 6znellikle nasil i¢
ice gectigini ve onu nasil serbest biraktigini ortaya g¢ikarmak igin
pratik ve formel kurumsal aygitlarin ve aktorlerin yapisalliginda
gomula iliskileri agiga gikarir (Tolkach ve Pratt, 2022).

Yabancilasma, Mekédn/Alan ve Turizm

Yabancilasma kavrami, bireyin benligine dénik bir kimlik
yitimi oldugu kadar zamana, mekéana, kiltlrel normlara ve sosyal
olgulara gére meydana gelen ¢oziilmeleri agiklamaktadir. Toplum
icindeki insan varolusunu elestirel bir sekilde sorgulamak
amaclyla ele alinan yabancilasma, sosyal-beseri bilimlerde yaygin
bir kullanima ve tarihsel ge¢mise sahip olmustur. Aydinlanma
doneminde Grotius ve Rousseau, yabancilasma kavraminin
Latince formu olan “alienatio”yu, egemen otoritenin bireylerden
ya da kitlelerden baskalarina devri olarak ifade etmislerdir (Kelly
ve Janet, 2001). Bununla birlikte her ne kadar yabancilasma
kavrami Grotius ve Rousseau tarafindan kullanilsa da terimin
bilimsel ve felsefi bir baglam kazanmasi Hegel’in ¢alismalariyla
gerceklesmistir. Yabancilasma kavramini Rousseau'nun “Toplum
Sézlesmesi” teorisinden alan Hegel, felsefi bir bakis agisiyla,
yabancilasmanin sosyal varliklar arasinda, istem digi ama bilingli
bir ayrilik deneyimi olarak ya da kisisel ¢ikarlarin kasith bir sekilde
terk edilmesi olarak tezahir ettigini savunmustur (Osmanoglu,
2016). Bununla birlikte yabancilasmayi ekonomik/toplumsal bir
baglamla ele alan radikal dislince, kavrami is bolim{ ile baglantili
olarak ve kapitalist Uretim tarzi ile karmasik bir sekilde
iliskilendirerek yeniden kavramsallastiriimasina aracilik etmistir
(Musto, 2010). Bu noktada radikal gelenegi takip eden Simmel,
yabancilasma ve kiltlr arasinda bir korelasyon ortaya koyarak

nesnelesmis kiltir kavramini yabancilasmanin o6ncill olgusu
olarak gormdastir. Liberal kapitalist sisteme dayali olarak modern
popiler kaltiirin gelismesini yabancilasmanin ve dolayisiyla
kiltir trajedisinin temel dznesi olarak agiklamistir (akt. Ozbudun
ve vd., 2008). Simmel yabancilasmayi kentsel yasam (izerinden
bireyin benliginin siradanlagsmasi, kendiliginden ve degerlerinden
soyutlanmasina atfederek mekansal/cografi bir baglam ortaya
koymustur. Dolayisiyla yabancilasma kavramina odaklanan
arastirmalar, modern toplumu karakterize eden genis bir
yelpazede 6znel, kiltirel ve toplumsal deneyimler ile yapisal
kosullar hakkinda 6nemli bir icgéri sunmaya ¢alismislardir (Yuill,
2011).

Yabancilagma kavramina dair arastirmalar Uretim, tiiketim ve
varolusguluk felsefi yaklagimlar olarak ¢ ayri ama iligkili baglama
sahip olmustur. Uretim iliskileri acisindan yabancilasma kapitalist
sanayilesmenin kacinilmaz bir sonucu olarak gerceklesmistir
(Longhofer ve Winchester, 2016). Tiketim iliskileri agisindan
yabancilasma ise 1950'lerden itibaren, kapitalizm ve modern
toplum elestirileri, kotl ¢alisma kosullari ve milk sahibi siniflarile
isci sinifi arasindaki ¢atismadan, moderniteyi karakterize eden
asin tuketim sendromuna kayma durumunu aciklayan bir
baglama sahip olmustur (Marcuse, 2013). Lukacs (1972),
Baudrillard (2024) ve Adorno (2020) onciiligindeki sosyal
bilimciler, ikinci Diinya Savasi sonrasinda Bati toplumunun
yasadigl temel degisimleri gozlemleyerek tiketimin Uretim
Gzerindeki yayginliginin yabancilasmanin ortaya c¢ikan temel
etkenlerinden biri oldugunu 6ne siirmistir. Onlarin galismalari,
tiketicilerin yabancilasmis davranislar, emtia fetihgiligi ve
tiketimciligin diger ozellikleri Uzerine akademik g¢alismalara
onciilik olusturmustur. Baudrillard (2019), isaretler ve
sembollerin tiketimi aciklamada 6nemli faktorler oldugunu
vurgulamis ve reklamcilik endistrisinin, 6rnegin, "bos zaman
arzulari, yalnizca belirli mal veya hizmetlerin satin alinmasiyla
karsilanabilen arzular" olusturmadaki roliinii bir katalizér olgusu
olarak belirtmistir. Tiiketim teorisyenleri, tlketicilerin yaptigi
gorinliste otonom ve bireysellesmis segimlerin yani sira,
tiketicileri yonlendiren igsel arzularin, ihtiyaglarin ve isteklerin
(Bauman, 1992) aslinda, insanlarin aktif olarak katildigi ve
kendilerini tiketim hegemonyasina entegre ettigi olgun bir
kapitalist tiiketim toplumu tarafindan manipiile edilen hayaller ve
illizyonlar oldugunu savunmaktadir (Comor, 2011).

Birey ve toplumun nesne konumunda vyer aldig
yabancilasmanin bu formel baglami Bourdieu’nun (1989)
“sermaye” olarak tanimladigi kavramin ifade sahasi olarak “alan”
Gzerinden somutlagsmaktadir. Bourdieu’'nun belirli var olma ve
disiinme bigimlerini ortaya c¢ikaran kurallar ve pratiklerden
olusan vyapilandiriimis, sosyal baglamlari tanimlamak igin
kullandigi alan kavrami (¢ evre uzerinden sekillenmektedir:
Birincisi, dogalligina atfen gelisim gosteren 6zerkligin elde edildigi
asamadir. ikincisi, yapinin/giiciin ortaya ¢ikma durumudur.
Uglincli evre ise simgesel sermayenin olusma sirecidir. Tam
anlamiyla bir alanin olusabilmesi icin ilk evrede o6zerkligin
kazanilmasina olanak taniyan direncin gelismesi gerekmektedir.
ikinci ve Uglinci evrelerdeki yapi ve sermaye ise &zerkligin
kazanilmasinda etken olan direnisin ortaya cikarttigi iki kutuplu
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catismada 6zgil alanin kazanilmasi ve bu alanda sermayenin
olusmasidir (Bourdieu, 1999, ss. 36-42). Bu noktada alanlar
arasinda tarihsel ve dinamik olan iligski ¢atisma alani ve rekabeti
iceren bir mekan olarak ortaya c¢ikar. Alan, baglaminda gelisim
gosteren hegemonyanin gesidine gore sekillenir. Alanda etkili
olan sermaye cesidi yine alanda etkin olan bilimsel, sanatsal,
dinsel, ekonomik, kiltiirel vb. yetkeye gore sekillenir. Bu durum
Bourdieu’nun (1989) bir alandan digerine aktarimi s6z konusu
olan sermaye bigimleri olarak adlandirdigi seydir. Sermaye, belirli
bir alan icinde degerli olarak tanimlanan her seydir. Bourdieu,
bireylerin ve gruplarin, alani tanimlayan sermayeye gore
konumlarini iyilestirmek igin alanlar iginde mucadele ettiklerini
savunur. Bir alanin kiltirel normlari ve kurallari, o alan iginde
meydana gelen sosyal ¢atismalarin bir sonucudur. Bu ¢atismalar
oncelikle mesru sermayeyi neyin olusturdugu (neyin arzu edilir ya
da degerli oldugu) ve ikinci olarak da bu sermayeye nasil
erisilebilecegi ve insanlarin yararina nasil kullanilabilecegi
etrafinda toplanir. Bu durumla ilgili belki de en biyileyici olan
sey, oyunun kurallarinin giicii elinde bulunduranlar tarafindan
nasil domine edilebilecegi ve hatta manipule edilebilecegidir.

Bourdieu (2010), doért tir sermaye tanimlar: ekonomik
sermaye (para, mulk), kiltirel sermaye (bilgi, beceri, estetik
tercihler), sosyal sermaye (enformel kisiler arasi aglar) ve
sembolik sermaye (prestij, taninma). Kiltiirel sermaye sosyal
uzam Uzerindeki faillerin konumlarini ekonomik sermaye
Gzerinden belirledigi belli kosullar altinda ekonomik sermayeye
cevrilebilen sermaye tlridir. Sosyal sermaye bireylerin ve
gruplarin strekli iliskiler agina sahip olmasiyla elde ettigi
potansiyel ya da somut kaynaklarin toplamini ifade etmektedir.
Daha acik bir ifadeyle sosyal sermaye bir topluluga ait olma
durumuyla gergeklesen aidiyete dayali kaynaklar ile iligkili olan
sermayenin  bltinudir. Ekonomik sermaye  ekonomik
kaynaklarin dogrudan elde bulundurulmasiyla olusan sermaye
iken simgesel sermaye diger sermaye tirleriyle strekli iligki
icerisinde olan sermaye tilrl olarak Gretimin, metalarin, glcin,
iktidarin ve bu baglamda gelisme gosteren tahakkiimin soyut
boyutunda simgesel diizeyde isleyen sistemlerin isleyislerini
ortaya koyar (Bourdieu, 1986).

Bourdieu’nun ortaya koydugu sermaye alanlari Lefebvre’nin
(2014, s. 299), siyasi/gic ekonomisi ve onun Uretimi tzerine bir
elestiri olmasi gerektigini diisindtgi siyasi ekonominin mekanini
imlemektedir. Yapi ve iktidar, kaynaklari (malzemeleri) ve araglari
(materyali) iceren mekéansal unsurlari rasyonel bir sekilde
harekete gecirip belirli bir amag¢ gbéz 6niinde bulundurularak bir
dizi eylemi organize eder (Lefebvre, 2014, s. 71). Yani siyasi biling
kendini alanda iretir ve ayni zamanda o alani da iretir. Uretim
diyalektiginin bir pargasi olarak sonug, neden, drin, Uretici
konumunda yer alan mekan (Lefebvre, 2014, s. 142) ayni
zamanda kapitalizmin, birikimi icin stratejik avantajlardan
(kaynaklar, emek glci fiyati, siyasi iklim vb.) yararlanmak
amacliyla ekonomiyi sekillendirdigi alandir. Bu noktada kapital
biling mekanda, giderek daha fazla uzmanlasmis aragsal alanlar
insa eder. Mekani parcalar ve pargalari bolgesel, ulusal,
uluslararasi ve kiiresel diizeylerde birbirine baglar. Uretim
araglarinin gelisimi, mekanlarin retimini saglar. Egemen ¢ikarlar
sosyal mekanlari sekillendirir ve bunlari kontrol, glic ve sermaye

birikim araglari olarak kullanarak tiim mekani isgal etmeye galisir.
Sonug, emperyalist bir merkez-gcevre cografyasidir (Lefebvre,
2014, s. 219). Emperyal ideolojinin bu merkez-cevre cografyasi, iki
sermaye alani olarak kulturel sermayenin benimsendigi ve
ekonomik giktilar icin metalastirildigi alandir (Bourdieu, 1986). Bu
da Harvey'in (2022) tiketim odakli cografi ekonomiler olarak tarif
etigi mekan sémiiriisiinii olusturmaktadir. ilk olarak, tekellesme
ranti saglama potansiyeline sahip yerel ayirt edici isaretlerin
somdrilmesi kaginilmaz olarak homojenlesmeye yol acar, bu da
benzersizligi azaltir ve bir yerden, nesneden veya olaydan
cikarilabilecek tekellesme avantajini siler. ikincisi, rekabet
avantaji saglamak ve uygun tekellesme rantlarini elde etmek igin
sermayenin bir farklilasma bigimini desteklemesine karsit
olabilecek yerel kiiltirel gelismelere izin vermesi gerektigi
anlamina gelir (Harvey, 1985). Bu durum alternatiflerin hem
tasarlanip hem de takip edilebilecegi yeni siyasi dusiince ve
ekonomik eylem alanlari agar (Harvey, 2019).

Yabancilasma kavraminin turizm c¢ahsmalariyla iliskili bir
sekilde kullanilmaya basglanmasi ise MacCannell’in (2013) "Turist:
Eglence Sinifinin Yeni Teorisi" eserine atfedilmektedir. Her ne
kadar turizm c¢alismalarinda yabancilasma kavramiyla ilgili
akademik etkilesimlerin gorece azhg1 s6z konusu olsa da cografya
disiplini sistematik goriiniimuyle sosyal bilim alanini kapsayacak
yonlu iliskisel bir donidsim yasamistir. Bu durum kavramin
siyasi/kulturel cografya ve turizm arastirmalari (bkz. Chhabra,
2018; Cuong, 2020) butinselligini yansitan bir arastirma
yogunluguna evrilmesini kaginilmaz kilmistir. Bu baglamda turizm
jeopolitigi, turizmin siyasal ve kiltirel kontekslerinin Uretim
perspektifine, ekolojik ve kitle turizmi tiketimi igin
destinasyonlarin Uretimine, kapitalist sosyal iliskilerin analizi ve
siyasal yapilarin karar verme politikalarinin destinasyonlardaki
yansimalarina odaklanmaktadir. Ayrica turizm enduUstrisi ve
planlamalarinin sosyoekonomik ve kiiltiirel etkileri popiiler,
cevresel, glvenlik ve hareketlilik jeopolitigi kapsaminda turizm
jeopolitiginin arastirma kapsaminda yer almaktadir. Bu kapsam
yerel toplum ve turist dializmi arasinda siyasalin ortaya koydugu
pratikler ve bunun ortaya c¢ikartti§i yabancilasmanin
sonuglarindan kaynaklanmaktadir. Bu kolektif ¢alisma grubunun
temel elestirisi, yerel sakinleri turizmin araglarindan mahrum
birakan siireclere ve buna aracilik eden aktorlere dair bir
elestiridir (Britton, 1982). Bu arastirmalarin yabancilasmanin
Gretim perspektifi elestirisi, turizm Gretimine aracilik eden
aktorlerin Gzerindeki etkilerine dair siyasi ekonomi yaklasimlarina
ve dinya genelinde ortaya c¢ikan turizmle ilgili yeni isglci
piyasalari olusturmaktadir. Tlketim perspektifi, kiltirel ve
postmodern yaklasimlar igin glic yapilarinin elestirel turizm
calismalari  yonlid  gelisimi  gbstermistir.  Son  olarak,
yabancilasmanin varolussal agiyla elestirisi, otantiklik ve 6zellikle
varolussal otantiklik odaginda yer almaktadir (Kirillova vd., 2017).

Eastern Geographical Review 2025 30(53):13-29 / doi: 10.17295/ataunidcd.1649604



18

Yontem

Turizm jeopolitigi kuramsal yaklasimi kapsaminda Tirkiye’de
turizmde yabancilasmanin yansimalarini analiz etmeyi amaglayan
bu arastirmada durum calismasi (Case Study) ve fenomenolojik
desen kullanilmistir. Bu noktada Tirkiye’de yasadigi halde
26.04.2024 tarihinde Antalya otel rezervasyonunu bir ingiliz
turizm web sitesi Uzerinden gergeklestirdigi anlasilan yerli bir
turistten otel yonetimi tarafindan “milliyet farki” adi altinda 120
avroluk ek Gcret alinmasi (Sekil 1) olayr arastirmanin durum
calismasi deseni olarak belirlenmistir.

Sekil 1
Yerli Turistten Milliyet Farki Adi Altinda Alinan Ucreti Gésteren Dekont
(Diinya Gazetesi, 2024).

Arrival 26.04.2024
g-';‘;: Departure 29.0;.2024
Oda | Room 184
Bilet / Voucher
Rez.No | Res.No 944460
Information
[fanni Datc _ |Aciama/ Description
' Credit Card
280820 120 EURO MILLIYET FARKI
KARSILIGINDA TAHSIL EDILDI
‘I‘o-pl’nm 1 Total

Bu vaka karsisinda dijital medya kanallari Gzerinden 6znel
degerlendirmelerini ortaya koyan kullanicilarin deneyimleri ise
fenomenolojik desen gergevesinde galismada degerlendirilmistir.
Bununla birlikte bir diger 6nemli nokta c¢alismanin sorunsalini
¢6zimleyecek uygun paradigmanin secimidir. Bu kapsamda
calismada, bireylerin kendi sosyal diinyalarini nasil insa ettigi ve
sirdardigine dair gercekligi anlamaya olanak taniyan
yorumlayici yaklagim ile birlikte derinlemesine analiz ve
sorgulama yapmayl ve anlamlandirmanin o6tesinde degisimi
ortaya koymayi kolaylastiran elestirel paradigma kullaniimistir
(Neuman, 2006). Bu noktada katilimcilardan elde edilen verilerin
analizi sonucunda ortaya cikan kategoriler 6ncelikle tematik
anlatilar Gzerinde tartisilarak mevcut literatliriin bulgulariyla
karsilikli olarak yorumlanmis daha sonra teorik ¢erceveden
hareketle gobmull bulunan yapisal veriler elestirel bakis agisiyla
irdelenmistir. Arastirmada ayrica veri toplama asamasindan
analiz ve degerlendirme siirecine kadar arastirmaciya esnek
inceleme olanagi taniyan ve ayni zamanda sosyal yasamin akisi
icerisindeki olgular degistirmeden analiz etmeyi saglayan
(Maxwell, 2008) nitel arastirma yontemi kullaniimistir.
Arastirmanin érneklem grubunu ise her bir 6genin esit derecede
secilme olasiligina sahip oldugu (basit) rastgele 6rnekleme grubu
olusturmaktadir. Bu baglamda sosyal medyada “milliyet farkh”
ornek olayl gercevesinde yorum yapan kullanicilar galismanin
o6rneklem grubuna dahil edilmistir. Bu kapsamda rastgele (basit)
orneklem grubu belirleme sireci igin oncelikle dijital
platformlarda milliyet farki vaka olay ile ilgili yorum yapmaya
olanak saglayan siteler belirlenmis ve ikinci adimda bu sitelerde
anonim kimlikleriyle yorum yapan katilimcilar tespit edilerek
calismanin basit 6rneklem grubuna dahil edilmistir. Ayrica
arastirma 6rnekleminden hareketle ¢alismanin veri seti haber

siteleri ve Youtube dijital platformu Uzerinden paylasilan ve agik
erisime olanak taniyan sosyal medya kullanicilarinin
yorumlarindan (2249 yorum) elde edilmistir. ilgili veri seti sosyal
medya kullanicilarinin 28-30 Nisan 2024 tarihleri arasindaki
yorumlarini kapsayacak sekilde MAXQDA 2024 bilgisayar destekli
veri toplama araci kullanilarak c¢alismanin kapsamina dabhil
edilmistir. Elde edilen verinin analiz edilmesi amaciyla ¢alismanin
analiz teknigi olarak icerik analizi kullaniimistir. Bu kapsamda ilk
asamada, veri seti icerik analizi tekniginin birinci ve ikinci kodlama
dongusiline uygun olacak sekilde 6ncelikle odak kodlama, ikinci
asamada eksensel kodlama ve son asamada kuramsal kodlama
(Saldana, 2022) ydntemine uygun olarak kodlanmustir. ikinci
asamada kavram, s6z Obekleri ve cimle kaliplarinda yer alan
anlamlari agiga cikaracak sekilde veri seti kategorize edilmistir.
Arastirmanin igerik analiz sirecini isletmek amaciyla ¢alismada
veri aktarimina, verinin islenmesine, bagimsiz degiskenler ile
analiz edilmesine, gorsellestiriimesine ve raporlandiriimasina
senkronize bir sekilde imkan taniyan MAXQDA 2024 bilgisayar
destekli analiz programi kullanilmistir (Ar, 2023; 2024b; 2025).

Bulgular

Arastirmada YouTube ve haber siteleri dijital platformlari
aracihgiyla sosyal medya kullanicilarindan elde edilen veri seti
icerik analizi ile incelenerek agik, eksensel ve segici kodlama analiz
basamaklari gercgeklestirilmistir. Bu kapsamda ortaya konulan
kod-alt kod kavramsal dagilimi anlamh bir bitinlik olusturacak
sekilde kategorize edilmis ve temel benzerlikler, farkhilklar ve
iliskiler ortaya konulmustur. Bu c¢ercevede ¢alisma kapsamina
dahil edilen veriden (retilen kod-alt kod dagilimini gésteren Sekil
2 analiz edildiginde kullanici ifadelerinin alti ana kategori, 33 alt
kategori ve 74 kavram altinda birleserek kategorik butunligu
sagladigi belirlenmistir. Kodlamalar neticesinde ortaya cikan
kategorilerin ana temalara goére dagilimi incelendiginde su
sonuglar ortaya cikmistir: Turizm yénetimi temel kategorisi
altinda para geliri merkezli yaklasim, turizm tesviginde adaletsiz
dagihm, yasal uygulama eksikligi ve yénetisim sorunu alt
kategorilerine bagh iki kavram yer almaktadir. Turizm sektéri ana
kategorisinde etik sorunlar, kamusal sektér ve ézel sektér alt
kategorileri ile bu alt kategoriler altinda yer alan 20 kavram
belirlenmistir. Siyasal yap: temel kategorisi altinda yer alan
duyarsizlik, muhalefet eksikligi, sorumlu siyasal aktérler, siyasal
patronaj, sorumluluktan kaginma ve yozlasma alt kategorilerinin
yedi kavram dagihimi ile kod-alt kod biitiinselligini sagladigi
anlasiimistir. Kategorik dagiimda ortaya ¢ikan bir diger ana tema
destinasyonlar olmustur. Destinasyonlara erisim sorunu, milli
olmayan turizm, sémdiriilme, yabancilarin isgali ve yabancilasma
alt kategorileri ile dagiim gdsteren destinasyonlar ana kategorisi
ayrica 36 kavram yogunluguyla en fazla kavram dadgilimina sahip
temel kategori olmustur. Arastirmada kapsaminda belirlenen bir
diger ana kategori turist psikolojisi temel kategorisi olmustur.
Asagilanma, degersizlik hissi, hor gériilme, kiigiik diisiiriilme,
sémiiriilmiis hissi, umutsuzluk, yerli vatandas olmaktan utanma,
otekilestirilme ve 6tekinin hizmetgisi olma duygusu dagilimlariyla
en fazla alt kategoriye sahip oldugu saptanan turist psikolojisi ana
kategorisi li¢c kavram ile turizm y6netimi ana kategorisinden sonra
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en az kavramsal dagihm gésteren temel kategori olmustur. Son
olarak kategorik dagiimda turizmde maliyet ana kategorisinin
diistik élgekli turizm arayisi, enflasyon, pahallik, turizm alanlarina

erisim sorunu, yabancilarin ucuz turizmi, yoksullasma alt
kategorileri ve bunlara bagh olan alti kavram ile kategorik
dagihmini gergeklestirdigi belirlenmistir.

Sekil 2

Kullanici Gériislerine iliskin Ortaya Cikan Ana Kategori, Alt Kategori ve Kavram Dadilim Modeli.
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Sosyal medya kullanicilarinin (n=2249) turizm politikalarina
yonelik siyasal algilarini 6zetleyen frekans oranlari Tablo 1'de
gosterilmistir. Kavramsal dagilimlar toplam oranlar noktasinda
analiz edildiginde destinasyonlar temel kategorisinin %41,60
frekans yogunlugu ile ilk sirada yer aldigi belirlenmistir. Turizm
sektdrii ana kategorisinin %21,10 frekans yogunlugu ile ikinci

sirada yer aldigl frekans dagiliminda %17,73 oranla siyasal yapi
temel kategorisi Gglincl sirada yer almistir. Turizm yénetimi ana
kategorisinin en az frekans oraniyla (%5,50) son sirada yer aldigi
frekans dagiiminda sirasiyla %6,90 oranla turist psikolojisi ve
%7,35 frekans ylzdesiyle turizmde maliyet temel kategorilerin
turizm yénetimi kategorisinden sonra yer aldig1 saptanmistir.
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Tablo 1

Kullanicilarin Turizm Algilarina Yénelik Gériislerini ifade Eden Frekans Analizi (%)

Ana Kategori Alt Kategori Haber Siteleri Youtube Toplam
Para geliri merkezli yaklasim 0,40 0,60 0,50

Turizm Yénetimi Turizm tesviginde adaletsiz dagihm 0,40 0,30 0,35
Yasal uygulama eksikligi 2,30 0,90 1,60

YOnetisim sorunu 5,20 0,90 3,05

Ara toplam 8,30 2,70 5,50

Etik sorunlar 1,10 2 1,55

Turizm sektori Kamusal sektor 0 0,90 0,45
Ozel sektor 11,50 26,70 19,10
Ara toplam 12,60 29,60 21,10

Duyarsizhk 2,90 0,70 1,80

Muhalefet eksikligi 0,90 1,70 1,30

sivasal vaoi Sorumlu olan siyasal aktorler 5,90 13,4 9,65
yasalyap Siyasal patronaj 0,50 3,90 2,20
Sorumluluktan kaginma 2,60 0,85 1,73

Yozlagma 0,80 1,30 1,05

Ara toplam 13,60 21,85 17,73

Destinasyonlara erisim sorunu 15,20 7,70 11,45

Milli olmayan turizm 0,30 0,40 0,35

Destinasyonlar Somiurilme 11,20 6,10 8,65
Yabancilarin isgali 4,50 5 4,75
Yabancilasma 19,40 13,40 16,40
Ara toplam 50,60 32,60 41,60

Asagilanma 2 0,60 1,30

Degersizlik hissi 1,60 0,20 0,90

Hor gorilme 1,70 0,60 1,15

Turist psikoloisi Kiiciik distiriilme 0,50 0,70 0,60
urist psikolojist Sémirdlms hissi 0,50 0,30 0,40
Umutsuzluk 1,10 0,70 0,90

Yerli vatandas olmaktan utanma 0,60 0,20 0,40

Otekilestirilme 0,90 0,30 0,60

Otekinin hizmetgisi olma duygusu 0,90 0,40 0,65

Ara toplam 9,80 4,00 6,90

Dusuk olgekli turizm arayisi 0,30 0,30 0,30

Enflasyon 0,50 0,50 0,50

Pahalilik 1,20 2,90 2,05

Turizmde maliyet Turizm alanlarina erisim sorunu 0,50 1,40 0,95
Yabancilarin ucuz turizmi 2,50 3,50 3,00

Yoksullasma 0,30 0,80 0,55

Ara toplam 5,30 9,40 7,35
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Alt kategoriler baglaminda toplam oranlar degerlendirildiginde
ise en yogun frekans yogunluguna sahip ilk bes alt kategorinin
siraslyla turizm sektérii temel kategorisi altinda dagihm gosteren
Ozel sektor (%19,10); destinasyonlar ana kategorisinde %16,40
frekans yogunluguna sahip olan yabancilasma ve destinasyonlara
erisim sorunu (%11,45); siyasal yapi temel kategorisi altinda yer
alan sorumlu olan siyasal aktérler (%9,65) ve yine %8,65 frekans
sikhigi ile destinasyonlar ana kategorisinde bulunan sémiiriilme alt
kategorilerinin oldugu saptanmistir. Buna karsinda turizmde
maliyet ana kategorisinde %0,30 kavram sikhg ile en disik
frekans yogunluguna sahip alt kategorinin diisiik élgekli turizm

Sekil 3
Frekans Yogdunluguna Gére Kullanicilarin Kavramsal Tematik ifadeleri.

arayisi alt kategorisi oldugu oransal dagihmda %0,35 esit frekans
yogunlugu ile destinasyonlar temel kategorisi altinda yer alan milli
olmayan turizm ve turizm yénetimi ana kategorisinde bulunan
turizm tesviginde adaletsiz dagihim alt kategorilerinin oldugu
belirlenmistir. ilgili kategoriyi dérdiincii ve besinci sirada %0,40
frekans yogunlugu ile turist psikolojisi temel kategorisi altinda yer
alan sémiiriilmiis hissi ve turizm sektéri ana kategorisinde
bulunan kamusal sektér (%0,45) alt kategorilerinin izledigi ortaya
konulmustur. Bu noktada en yiiksek frekans yogunluguna sahip
sosyal medya kullanicilarinin gorislerini dogrudan betimleyen
ifadeler Sekil 3’te gosterilmistir.

Oz yurdunda garipsin 6z yurdunda parya dememis miydi milli sair Akif. Ormegin Marmaris
otellerinde rezervasyon listesindeki yliksek fiyatlar sadece yerli turistler igin yaziyor...... Ya
vatandas olmay Ggrenecediz ya da iste boyle kendi vatanimizda ikinci sinif insan
muamelesi gdrmeye, alenen keriz yerine konmaya devam edilecediz.

Kendi vatanimizda yerli olmanin cezaya tabi oldugu giinleri
de gordik Daha da Uz0IdUgum konu ise, bdylesi rezalet
kargisinda tlm siyasilerin, atanmig secilmis tlm baskan ve
yoneticilerin bu rezalete duyarsiz kalmalan. Ortalik ayaga

kalkmaliyd halbuki. & @

L
6tifim'de sahilde bir restoranda mend istedik, Ingilizce n;l‘j\ -
geldi. Garsona dedim ki, litfen bana Tirkge menii verir .
misiniz. O da dedi ki *l am not Turkish.” Mendi gibi ¢ da %
ingilizmis megerse. Dedim ki ingilizce olarak "Bana yerli bir 1
garson yonlendirir misiniz?* Az sonra buyur abi diye geldi bir
arkadas. Tiirkge men istedim, Bizde yok dedi. Dedim bu
noktaya geldi mi buisler? Dedi ki evet abi, geldi. Fiyatlara
baktim onlar da zaten Euro'ya, Dolar'a gore ayarlanmis. Pl

L
e Gegmis olsun. 27

Misal gecen sene yilbasinda galata képriisinin altinda
restoranlar varya, bos yer vard: girdik oturduk. Sonra ben
Tiirkge konusunca alel acele bizi kaldirdilar ama bu masa

rezerve edilmis kusura bakmayin dediler, Inanin biktik...

P —————

e —————————

&l

Ld
_,,"' Sosyal medya kullanici ifadeleri®=~_
- F

Belediyelere turizm alanlanndaki toplumsal sorunlar
iletildiginde ancak * bu belediyenin sorumlulugu degil* deyip
omuz silkip ya da falan kuruma git deyip savsaklarken siyasi
parti kimliginden ¢ikmaktalar. Halk bu belediye odakli
partilere oy may vermemeli..isimiz belediye diye sloganla

ifsa da etmiglerdi...

o’ (rWQBO sonrast neoliberal paolitkalarla birlikte turizm isine
o girdikten sonra Avrupalilann hizmetgisi olduk. Refahimiz
P d artmadig gibi yoksullastik.Olke gida diretimi o kadar turistin
ihtiyacini kargilayamayinca biiylk gida enflasyonu yasamaya
bagladik. Turizmle refaha ulasmak mimkiin degil ancak
gelenlerin usakligini yapiyoruz. Sirf turizm ayagina o dlkelere
vize bile koyamiyoruz. Bu isin kaymagini bir avug bu igten
K. nemalananlar yiyor faturasi bizlere ¢ikiyor. >

auns?

-
T T L Ll

“

L]

Ama kim ne derse desin en iyi hizmetgi yerliler olduk. Bir tek
elimizde hizmetgilik kaldi. Onuda yakinda gogmenler alacak.
insal\ah yakinda domuz ¢iftlikleri cogalirda,,, issiz kalmaz
cobanlar..

Almanyada yagayan biri olarak TUrkiyedeki kardesim igin bir otelde rezervasyon yaptirmak

istedim. Almanya tur sirketi eder kardesiniz yerli vatandas ise 600 euro daha fazla demeli

dedi. Bizde caresiz Turkiye'den bir tur sirketinden aym oteli 600 euro fazlaya rezervasyon
yaptik. Inamimaz kend! insanindan nefret eden bagka bir (ilke varmi acaba..,

icerik analizi tekniginin en ayirt edici 6zelliklerinden bir tanesi
elde edilen verinin nitel baglaminda gémuli bulunan iliskisel
anlatilarin ortaya cikartilmasidir. Bu kapsamda sosyal medya
kullanicilarinin  ifadelerinden elde edilen kodlar arasindaki
iliskileri belirten kavramlari gosteren Sekil 4 incelendiginde su
sonuglar ortaya cikmistir: siyasal yapr ana kategorisi ile onun
altinda dagihm gosteren siyasal aktérler ve siyasal patronaj alt
kategorilerinin yogun bir sekilde turizm sektérii temel
kategorisine bagli bulunan 6zel sektér alt kategorisinin holdingler
ve Limak kavramlariyla yogun bir sekilde iliskilendirildigi
belirlenmistir. Bununla birlikte siyasal yapi temel kategorisi ile
altinda yer alan siyasal aktérler alt kategorisinin turizm sektérii
temel kategorisinde yer alan 6zel sektér alt kategorisi ve altinda
yer alan turizm alanlarinin peskes ¢ekilmesi kavramiyla sik¢a

belirtildigi anlasiimistir. Bulgularda yine 6zel sektér ve altinda yer
alan ilkeyi sémiirme kavramlarinin yogun bir sekilde birlikte ifade
edildigi belirlenmistir. Siyasal yapr ana kategorisinde sosyal
medya kullanicilari tarafindan iliskisel olarak ifade edilen diger
yogun kavram bagintisi ise yozlasma ifadesiyle siyasal patronaj
altinda yer alan turizm alanlarinin peskes g¢ekilmesi kavrami
arasinda gergeklesmistir. Yine turizm yénetimi temel kategorisi
altinda yer alan yasal uygulama eksikligi alt kategorisi ayni ana
kategoride yer alan yénetisim sorunu alt kategorisi ile birlikte
stkca vurgulanirken, turizm yénetimi ana kategorisinde yer alan
para geliri merkezli yaklasim alt kategorisi ise destinasyonlar
temel kategorisi altinda yer alan yerli turistin dislanmasi ve yerel
turist farki kavramlariyla yogun bir sekilde ifade edilmistir.
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Sekil 4

Kullanici Gériislerinden Elde Edilen Kod-Alt Kod Kategorik Dadilimin Kavramsal iliski Adi.
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Kategoriler arasinda kullanici ifadelerindeki ikinci derecede
yogunlasma turizmde maliyet ve destinasyonlar ana kategorileri
arasinda gergeklesmistir. Bu baglamda turizmde maliyet temel
kategorisi altinda yer alan enflasyon alt kategorisi yine ayni ana
kategoride bulunan yoksullasma alt kategorisi ile sikga ifade
edilirken turizm alanlarina erisim sorunu alt kategorisi ise hem
pahalilik alt kategorisi hem de destinasyonlar temel kategorisinde
bulunan yerli turistin dislanmasi, milli olmayan turizm ve yerli
turist farki kavramlariyla sikca birlikte gecmistir. Benzer sekilde
turizmde maliyet ana kategorisi altinda yer alan pahalilik alt
kategorisi destinasyonlar temel kategorisinde bulunan yerli
turistin dislanmasi, milli olmayan turizm, sémiiriilme ve yerli turist
farki kavramlariyla yogun bir sekilde ifade edilirken yine turizmde
maliyet ana kategorisinde bulunan yabancilarin ucuz turizmi alt
kategorisi destinasyonlar temel kategorisi altinda yer alan yerli
turistin dislanmasi, yabancilarin isgali, milli olmayan turizm ve
sémiiriilme kavramlariyla sik¢a birlikte gegtigi belirlenmistir.
Kullanici verisinin analizi neticesinden Uglincli derecede iliskisel
yogunlugun oldugu temel kategorilerin ise turist psikolojisi ve
destinasyonlar ana  kategorileri arasinda  gergeklestigi

belirlenmistir. Bu kapsamda Sekil 4 incelendiginde turist
psikolojisi ana kategorisi altinda yer alan sémiiriilmiis hissi ve
asagilanma alt kategorilerinin destinasyonlar temel kategorisi
altinda yer alan yerli turistin dislanmasi ve ikinci sinif vatandas
olma kavramlariyla; yine asagilanma kavraminin turist psikolojisi
ana kategorisinde yer alan kiigiik disiirtilme, hor gériilme ve
Otekilestirilme alt kategorileriyle yogun bir sekilde vurgulandigi
saptanmistir. Ayni ana kategori altinda yer alan degersizlik hissi
alt kategorisi umutsuzluk alt kategorisi ile sikga iligkilendirilirken,
yine umutsuzluk kavraminin destinasyonlar temel kategorisi
altinda yer alan ikinci sinif vatandas olma, destinasyonlarda
otekilestirilme, yerli turist farki ve vatandaslik farki kavramlariyla
sikca gectigi belirlenmistir. Ayrica turist psikolojisi ana kategorisi
altinda yer alan yerli turist vatandas olmaktan utanma ve
umutsuzluk alt kategorileri birlikte yogun bir sekilde ifade
edilirken destinasyonlar temel kategorisi altinda yer alan
sémiiriilme ve milli olmayan turizm alt kategorilerinin ve bu iki
kavramla birlikte yabancilarin isgali alt kategorisinin yerli turistin
dislanmasi kavramiyla sikca iliskilendirdigi ortaya konulmustur.

Eastern Geographical Review 2025 30(53):13-29 / doi: 10.17295/ataunidcd.1649604



23

Sekil 5
Kullanicilarin En Yogun Kullandiklari Ortak Kavram Agi.
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Farkh sosyal medya platformlarinda goéruslerini ifade eden
kullanicilarin  en yogun kullandiklari 20 ortak kavram ile
farkhlastiklari ifadeleri gbsteren kavramlar Sekil 5’te belirtilmistir.
Ana kategoriler bazinda analiz edildiginde destinasyonlar temel
kategorisinin 10 ortak kavram kullanimiyla ilk sirada yer aldig
belirlenmistir. Turizm sektérii ana kategorisi 5 ortak kavram
kullanimiyla ikinci sirada yer alirken, siyasal aktérler temel
kategorisi 3 ortak kavram kullanimiyla G¢lnci sirada yer almistir.
Kullanicillarin en sik frekansa sahip ortak kavram kullanimi
konusundan ilk beste yer alan kavramlar sirasiyla: turizm sektérii
ana kategorisinde yer alan Limak (166); siyasal aktérler temel
kategorisinde bulunan sorumlu olan siyasal aktérler (97), turizm
sektorii  temel kategorisinde yer alan holdingler (76),
destinasyonlar ana kategorisi altinda yer alan yerli turistin
dislanmasi (75) ve ikinci sinif vatandas olma (74) seklinde
siralanmustir. Buna karsilik en disiik frekans sayisina sahip ortak

kavramsal ifadeler ise: turizmde maliyet temel kategorisinde
bulunan yabancilarin ucuz turizmi (32); turizm sektérii ana
kategorisi altinda yer alan turizm topraklarinin isgali ve
parsellenmesi (36) ve destinasyonlar temel kategorisinde yer alan
destinasyonlarda étekilestirilme (37), vatandaslik farki (38) ve
ilke vatandasi olmanin cezalandiriimasi  (40) seklinde
siralanmigtir. Kullanicilar tarafindan ortak olarak vurgulanmayan
kavramlar incelendiginde ise en yogun frekans sayisina sahip
kavramlarin siyasal aktorler temel kategorisindeki turizm
alanlarinin  peskes c¢ekilmesi (33), turizm yénetimi ana
kategorisinde yer alan turizm bakanhgi (23), yine siyasal aktérler
temel kategorisindeki siyasal partiler (18), destinasyonlar temel
kategorisinde yer alan irk¢iliga maruz kalma (11) ve esit frekans
(8) dagihmu ile turizm sektérii ana kategorisinde yer alan kamusal
kaynaklarin sémiiriisii ve kamulastirmanin yetersizligi kavramlari
oldugu belirlenmistir.
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Tartisma ve Sonug

Neoliberal kapitalizmin her tirli cografi bileseni donstiriip
arti Uretimin sdrekliligini saglamak amaciyla aragsallastiriimasi
ozellikle turizmin metalastirimasinda islevsellestirilmistir. Bir
yandan kapitalizmin gelisimine kosut olarak ortaya g¢ikan diger
yandan kapital toplumun bir uzantisi olarak gelisme gosteren
turizm; kuresellesmenin, dijitallegsmenin, teknolojik ilerlemenin
ve buna bagli olarak beliren hareketliligin etkisine bagh olarak hizli
bir sekilde yayilim géstermistir. Basta Bati cografyasi olmak lzere
turizmin tim dinyada arti bir deger olarak gérilmesi ve bundan
kaynakli olarak gelisme gostermesi her tirli sosyo-kiiltirel,
dinsel, cevresel ve mekansal konteksin kapitalist somirinin bir
uzantisi olarak algilanmasina neden olmustur. Arastirmada
ornekleme alinan katiimcilarin ifadelerine yansiyan ve turizm
yénetimi (Sekil 2) ana temasiyla da ayrica kategorize edilen bulgu
Britton (1982), Kirillova vd. (2017), Robinson (2003) ve Roney’in
(2002) calismalariyla paralel bir baglama sahip olmustur. Fakat
turizmin neoliberal kapitalizm etkisine bagh olarak beliren ve
calisma kapsaminda katilimci ifadelerine bagli olarak ortaya ¢ikan
bulgulardan bir digeri turizm yonetiminden sorumlu siyasal
kurum ve vyapilarin  popiiler ve ekonomik faydayi
oncelemelerinden kaynakli sonuglardir. Bu temel bulgu Harvey’in
(2019) siyasal aktorlerin  politik kararlari ile neoliberal
uygulamalar arasindaki korelasyona atfettigi baglamla iliskili
olmustur. Keza Harvey, politika yapicilar tarafindan uygulanan
¢O6zimlerin, neoliberalizm cercevesinde sermaye birikimini tesvik
eden kalici bir turizm bliyime paradigmasi icinde gercgeklestigini
vurgulayarak gilic ve neoliberal cikarlar arasindaki dualist
birliktelige atifta bulunmaktadir. Bu kapsamda o6zellikle turizm
yonetiminin ulus asiri turist akisini sirdiirmek ve buna hizmet
sunan turizm enddstrisinin surekliligini saglamak amaciyla ortaya
koydugu yasal diizenlemeler, ekonomik yatirimlar, kiresel arza
uyum saglamaya yonelik siyasal kararlar ve bundan &tiirQ
gerceklesen esitsizlikler turizmden kaynakh “yasal bir hegemonik
durumun” ve yerinde yabancilasmanin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir. Keza arastirmada katiimcilarin para geliri merkezli
yaklasim, turizm tesviginde adaletsiz dagiim, yasal uygulama
eksikligi ve yénetisim sorunu alt kategorilerine yogunlasmalari
(Tablo 1), buna atfettikleri anlatilar (Sekil 1) ve iliskisel olarak
ortaya koyduklari bagintilar (Sekil 4) turizm ydnetiminin
neoliberal ¢ikarlar dogrultusunda kiresel sisteme bagimli kaldigi
seklinde bir alglyi ortaya ¢ikarmaktadir.

Neoliberal amaglarla iliskili olarak ve turizm jeopolitigi alan
yazindaki (Cohen ve Cohen, 2012; Rowen, 2014; Hall, 2015;
Bhandari, 2019; Neef, 2021; Gillen, 2024) ¢alismalardan farkh bir
baglamda ortaya cikan diger bir temel bulgu turizm sektoriinde
yasanan gelisme ve evrilme durumudur. Bu noktada Tirkiye'de
neoliberal politika slrecinin 6zellikle 2000 sonrasi donemde
hizlanmasi (Ar, 2024a) ve bundan 6tiirli kamusal uygulamalarin
onemli olglide azalmasi turizmde 06zel sektoriin baskinligini
artirmasina, tekellesmesine ve turizm politikalarinda karar verici
bir konum elde etmesine alan agmistir. Calismada elde edilen
frekans yizdelerinin toplam oranlar noktasinda ikincil derecede
turizm sektéri ana kategorisi ve ézel sektér alt kategorisinde

yogunlasmis olmasi (Tablo 1) bu temel bulgunun katilimci
ifadelerine yansimasi seklinde ortaya g¢ikmistir. Bununla birlikte
ozel sektoriin tekellesmesiyle destinasyonlarin isletilmesine
yonelik gelismenin toplumsal faydayi saglayacak sekilde yayilim
gostermemesi Neef (2021) tarafindan ortaya konulan arazi isgali
nedeniyle yerinden edilme ve Harvey’in (2019), milkstzlestirme
yoluyla sermaye birikimi analizine 6zgiin bir katki saglamaktadir.
Keza turizm alanlarinin siyasal kararlar ve sermaye odakli
girisimlerle donustirilmesi neticesinde yerli nifusun yerinden
edilmesi ve turizm alanlarinin belli elitler tarafindan kontrol
edilmesi (bkz. Smith, 1997) turizm jeopolitigi literatiirinde ele
alinmaktadir. Fakat bunun sosyal tabakalarin girisimlerini blyuk
Olclide soyutlayacak sekilde hegemonik bir yapiya buriinmesi
arastirmanin varsil bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Kategorik
dagihm noktasinda turizm sektérii ana temasi ve 6zel sektor alt
kategorisine bagl olarak katilimcilar tarafindan ifade edilen
turizm topraklarinin isgali ve parsellenmesi, turizm alanlarinin
ihalelerle alinmasi, holdingler, kamu kaynaklarinin sémiiriisii
(Sekil 2) kavramlarinin yiksek bir frekans sayisina sahip olmasi
ilgili bulguyu desteklemektedir. Bu temel bulgu Bourdieu’nun
(1989) tanimlamasiyla sermayenin ifade sahasi olarak “alan”in
hegemonik ¢ikarlar dogrultusunda bir deger olarak goriilmesini
imlemektedir. Daha acik bir ifadeyle alanin yapisal
organizasyonunun gici elinde bulunduran aktérlerce domine
edilmesi ve bdylece ideolojik amaglar dogrultusunda manipiile
edilmesidir. Bu noktada ozellikle ekonomik sermaye turizm
mekanlarini arti degerin alani olarak gorerek bir yandan mevcut
kiiltirel ve sosyal sermayeyi dislarken diger yandan bu alanlari
yeniden (iretmektedir. Boylece yerel sosyokdltirel dinamikler
yabancilastigi cografyada marjinallesen  nesneler haline
dontsmektedir. Dahasi katihmcilar tarafindan siyasal karar verme
mekanizmalarinin  6zel sektdér ile olan kamusal-politik
birlikteliginin arastirma bulgularinda siyasal aktérler, siyasal
yozlasma ve siyasal patronaj kavramlari Gzerinden yogun bir
sekilde iliskilendirilmesi (Sekil 4) ise su temel sonuglari ortaya
gtkartmistir:  Turizmin sahip oldugu ekonomik/fonksiyonel
potansiyelin politik yapinin 6zellikle siyasal patronaj amaglarina
hizmet edecek sekilde organize edilmesi. Bununla baglantili diger
bir husus, siyasal yozlasmaya bagli olarak siyasal aktorler ve 6zel
sektor arasinda gerceklesen siyasal patronajin oldukga sinirli bir
yayllma alanina sahip olmasi. Katilimcilar tarafindan en yogun
kullanilan ortak kavramin Limak olmasi bu temel bulgulari agiklar
niteliktedir (Sekil 5). Lefebvre’nin (2014) siyasi ekonominin
mekani olarak ifade ettigi bu durum giiciin politik yapiyla ortaya
cikardig1 sermaye iliskilerinin rasyonel pratiklerle kaynaklari ve
araglari harekete gegirmesiyle islevsel kiinmaktadir. Bu baglamda
sermaye odakli bir yaklasimla siyasi biling kendiligini mekanda
Ureterek ayni zamanda o alani ideolojik amaglari dogrultusundan
yeniden Uretir. BoOylece sosyal ve kiltirel mekanlari
sekillendirerek gl¢ uygulamalariyla siyasi ve ekonomik birikimin
mekani olarak merkez-gevre cografyasini insa eder. Bu durumun
yerel sosyal tabakalar agisindan destinasyonlarda ortaya ¢ikan
temel sonucu rekreasyonel alanlarda gelisen esitsizliklerin goz
ardi edilmesine ve daha ziyade ulusal-ulus asiri ekonomik
¢ikarlarin 6ncelenmesine yonelik olmustur.
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Turizm jeopolitigi alaninda kiresel hareketliligi ortaya koyan
cahismalar (Tribe, 2008; Hannam vd., 2006; Tolkach ve Prat, 2022;
Gillen, 2024) ayni zamanda belirli destinasyonlarda meydana
gelen yogunlagmalari, hareketliligin populer tretim ile iliskisini ve
jeopolitik gelismelerle baglantisini analiz etmektedir. Fakat turizm
hareketliliginden dogan turizm algisi ve buna etki eden
etkenlerden (gatismalar, cevresel sorunlar, savas, kitlik) otira
meydana gelen uluslararasi  gocler yerel toplumun
destinasyonlara yabancilasma nedenlerini ¢ok boyutlu bir
goriiniime evirmistir. Bu kapsamda arastirma verilerinden elde
edilen yabancilasma, yabancilarin isgali, destinasyonlara erisim
sorunu, sémiiriilme ve milli olmayan turizm kategorik bulgular
(Sekil 2) alan yazinda (Novy ve Colomb, 2017; Milano vd., 2019;
Alvarez-Sousa, 2018) ortaya konulan analizlerle belirli noktalarda
paralellik gostererek dort temel boyutta bu baglami
actklamaktadir:

Birincisi, literatlirde yer alan calisma bulgularindan farkh
olarak artis gosteren gbé¢men/miilteci yogunlugunun vyerel
toplumun destinasyonlara erisimi ve kullanimina olan
yansimalaridir. Ozellikle 2020 yilindan 2023 yilina sirasiyla 15,9,
24,7, 51,3 ve 56,6 milyon (Tirkiye Seyahat Acentalari Birligi
[TURSAB], 2024) yabanci turist ile birlikte yasal kalis hakki
bulunan 4,5 milyon gécmenin (iletisim Baskanli, 2024) yurt ici
hareketlilige katilmasi yerli toplumun destinasyonlara erisimini
kisitlamistir. Basta turizm sektériinden kaynakli olarak yabanci
turistlerin  destinasyon kullanimina ayricaliklar taninmasi,
konaklamadan rezervasyon hizmetlerine kadar fiziksel ve
kurumsal organizasyonun tim boyutlariyla bu baglamda
islevsellestirilmesi  turizme  erisimin  yapisal  kisithligini
olusturmustur. Turizm hareketliliginin niteligi acisindan onemli
olan diger bir alt bulgu 6zellikle kiyi turizmi cografyalarinda fiyat
avantaji, iklim, vatandashk yasal uygulamalar gibi etkenlerle
ortaya cikan kalici turistlerin artisidir. Bu hususta turizm
alanindaki literatiiriin (Dayioglu, 2012; Ozerim, 2012; Kursunlugil,
2010; Colau, 2014; Sidas, 2014; Koens vd., 2018; Milano vd.,
2019) glindeminde yogun olarak yer alan yabanci turist gocu
cahismalariyla paralel olarak arastirma bulgularinda ortaya ¢ikan
yabancilarin isgali, Rus, Avrupali kavramsal temalar (Sekil 2)
turizmde haraketliligin niteliginden kaynakli yabancilagmanin bir
sonucu olarak katilimci ifadelerine yansimistir. Benzer sekilde
turist  hareketliliginin  gbécmen/multeci artisiyla  cografi
gorinimina sekillendirmeye baslamasi ve 6zellikle bu durumun
kitle turizm alanlarinda gelisen yogunlugu, yerel toplumun
destinasyonlari kullanma imkanlarini kisitlamaktadir. Basta
sahillerde artan yogunluk olmak Uzere turist Onceligine dair
ortaya konulan uygulamalar bu baglamda arastirmanin
orneklemine alinan sosyal medya kullanici ifadelerine ve ortak
kavram vurgusuna yogun bir sekilde yansimistir (Sekil 3 ve Sekil
5).

ikincisi, yabancilasmanin ortaya cikartmis oldugu psikososyal
ve psikocografi sonuclardir. Bu noktada 6zellikle turizm yonetimi
uygulamalari, turizmde 0Ozel sektoriin ortaya koymus oldugu
politikalar, turist hareketliliginin yogunlugu vb. etmenlerden
kaynaklanan kisitlamalar, yabaci turist odakli yaklasim ve turizm
peyzaj alanlarina karsi duyulan aidiyet sorunu yerel toplum
acisindan  psikolojik dinamikleri ortaya cikartmistir.  Zira

arastirmada asadgilanma, degersizlik hissi, hor gériilme,
umutsuzluk ve 6tekinin hizmetgisi olma duygusu kavramlarinin
turist psikolojisi ana temasi altinda (Sekil 2) kategorize edilmesi ve
bu kavramlarin yogun bir sekilde destinasyonlar temel
kategorisiyle iliskilendirilmis olmasi (Sekil 4) psikoloji ve cografya
arasindaki korelasyona bagh olarak gelisen yabancilasmanin
kullanici ifadelerine yansimasi olmustur.

Alan yazindaki literatlirden ayri olarak ortaya cikan Ugiincii
temel bulgu, turizmde yabancilasmayr ve buna etki eden
dinamikleri goriinir kilan toplumsal refah seviyesi durumudur.
Her ne kadar karar verme mekanizmalarinin ortaya koymus
olduklari uygulamalar ust anlatida belirtildigi Gzere farkh agilarla
turizmde yabancilagmaya etki edecek kosullari saglamis olsa da
yerel toplumun ekonomik agidan erisim problemi yasamamasi bu
durumun sosyal bir problem olarak algilanmasini engellemistir.
Fakat 6zellikle ekonomik gelir diizeyinin azalmasina bagh olarak
yerel toplumun destinasyonlara katiliminin diismesi buna karsin
yabanci turist ve gé¢cmen topluluklarin bu alanlari daha yogun bir
sekilde deneyimlemesinden kaynaklanan esitsiz gelisim zaten var
olan hegemonik kurulumu ve uygulamalari agiga ¢ikartmistir. Bu
noktada arastirmada katihmcilarin turizmde maliyet temasi
altinda enflasyon, pahalilik, diisiik dlgekli turizm arayisi ve
yabancilarin ucuz turizmi (Sekil 2) kavramlarinda yogunlasmasi
siyasal pratiklere ve neoliberal amaglara bagl esitsizlikler ile bu
esitsizliklerden kaynaklanan yabancilasmanin ekonomik dagilim
ile korelasyonunu ortaya koymaktadir. Dérdiinciisi, turizm ve
asiri turist akisina yonelik analizlere odaklanan ve yerel protesto
kiiltirine, aktorlerine ve kurumlarina yonelik énemli analizler
ortaya koyan galismalardan (Novy ve Colomb, 2017; Hughes,
2018; Changsup vd., 2022) farkli olarak beliren temel bulgudur.
Bu noktada bu arastirmada vyerel halkin destinasyonlara
yabancilasma durumu karsisinda ulusal 6lgekte ekonomik refah
seviyesinin azalmasindan kaynakl olarak protest bir karsithgin
olusmaya basladiginin tespitidir. Dahasi bu baglamda ilgili
literatirinden ayrisan ve arastirmanin 6zgiin bulgusu olarak
beliren bir diger dinamik Turkiye’de asiri turizm hareketliliginden
otliri protesto bilincinin hentiz kolektif bir kurumsalliga
dayanmadiginin ortaya ¢ikmasidir.

Arastirmada, sosyal medya kullanicilarinin fenomenolojik
algilarindan hareketle turizmde yabancilasmayi ortaya cikartan
dinamikler, yabancilasmanin ¢ok boyutlu yansimalari ve buna etki
eden siyasal yapi ve aktorlerin pratikleri incelenerek turizm
jeopolitiginin hareketlilik, popiiler, cevresel ve glivenlik jeopolitigi
literatlirine asagidan (birey ve toplum temelli) jeopolitik
yaklasimiyla katki saglanmistir. Bu gergevede calismada elde
edilen bulgular turizmin sadece savas, yikim, postkolonyalist
sonrasi slirecler, sinirlar ve destinasyonlarin jeopolitik gindemini
degil ayni zamanda siyaset ve mekan arasinda insa edilen her
tarld mikro hegemonik kurulumu irdeleyen bir baglama sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle post-kapitalizm etki
sahasl icerisinde yogun bir sekilde gelisme gosteren
neoliberalizmin farkli g¢ikar gruplarini bir araya getirerek
hegemonik amaglar dogrultusunda mekani metalastirmasi,
sOmirmesi ve bu cercevede bireysel/toplumsal yabancilasmaya
neden olmasi turizm cografyalarinda yogun bir sekilde gelisme
gostermistir. Bu kapsamda Tirkiye’de yillara sair olarak 6nemli bir
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ivme kazanan neoliberallesme politikalari dinyada yasanan
kiiresellesmenin etkisiyle turizm alaninda da yogun bir sekilde
hissedilmistir. Sermaye aktorlerinin siyasal yapinin etki(lesim)
sahasi icerisinde gercekligini buldugu turizm mekanlari gelisim
evresinde yerel toplumun ekonomik kazanimlarina da ayrica
aracilik eden bir yapisalliga sahip olmustur. Sosyal tabakalarin
fetise edilen kiltiirel, ekonomik ve toplumsal dinamiklere dair
farkindahginin ortaya cikmadig bu sirecte destinasyonlar arti
deger Uretecek sekilde bir yandan bireysel girisimi engelleyecek
bir mekansal-ekonomik yapisalliga doénustlrilmistir. Diger
yandan siyasal patronaj iliskisine bagh olarak sinirli elitlerce
tekellesen bir yapiya evrilmistir. Dahasi, turizm cografyalari, turist
hareketliligi ve buna aracilik eden turizm yonetimi, planlanmasi
ve hizmeti gibi her tirli olgu bu hegemonik yapinin gikarlari
dogrultusunda uygulamaya alinmigtir. Turizm mekanlarinda
sosyal ve yapisal esitsizlikleri ortaya c¢ikaran fakat gorianir
kilmayan bu durum refah dengesinin ortadan kalmasi ve bdylece
destinasyonlara erisim sorununun gerceklesmesiyle toplumsal
acidan patolojik bir vaka olarak algilanmaya baslanmistir. Bu
durum siyasal karar alma mekanizmalari ve cikar gruplar
arasindaki  kurumsal, ybnetsel ve yasal hiyerarsinin
sorunsallagmasina ve gdmull gug iligkilerinin ortaya ¢ikmasina
olanak saglamigtir.  Ayrica turizme yoOnelik toplumsal
yabancilasmanin ekonomik, kiltirel, psikolojik, mekansal ve
yonetimsel boyutlarini agiga ¢ikaran bu sorgulama sireci yabanci
turizm ve go¢men/milteci akisindan kaynakli hareketlilik
arasindaki kategorik ayrimi  ortadan kaldirmistir. Dahasi
neoliberal kurulumlarin ortaya cikarttigi esitsizlikleri giderecek,
kamusal sektérin rolinG artiracak ve mekansal/toplumsal
bilesenlerin metalastiriimasina karsi farkindaligi artiracak bilissel
bir zemin insa etmistir.

Bazi sinirliliklar dahilinde yUratilmis olan arastirma, bu
sinirhliklarla ayrica gelecekti arastirmalar icin belirli 6nerilerin
ortaya ¢ikmasina olanak tanimistir. Bu noktada c¢alismanin temel
sinirhligr kullanilan igerik analiz teknigi olmustur. Sosyal medya
araglarindan elde edilen kullanici verisinin elestirel analiz
teknigine imkan taniyacak bir baglama sahip olmamasi ¢alismanin
en belirleyici sinirhligini olusturmaktadir. Fakat bu noktadan
hareketle  gorisme  tekniginden  faydalanilarak  belirli
fenomenlerin algilarinin elestirel sdylem analizi ya da elestirel
tematik analiz teknikleri kullanilarak incelenmesi ulusal literatlr
acisindan onemli bir boslugu dolduracaktir. Calismanin bir diger
sinirhligr  analizin rastgele o6rneklem tiriine gore sinirlar
daraltiimis belirli bir mekana uyarlanmadan ulusal olgekte bir
kapsam ile gercgeklestirilmis olmasidir. Fakat oOzellikle Mardin,
Van, Antalya, Rize gibi daha lokal cografyalarda artan asiri turizm
faaliyetleri géz online alinarak yapilacak g¢alismalar mekansal
farkliliga dair 6zgiin bulgular ortaya koyabilecektir. Bu arastirma
yonelimleriyle birlikte ¢alismanin verilerinden hareketle hem
merkezi hem de yerel yonetimler icin ise su oneriler ortaya
konulabilir:

e Merkezi yo6netim tarafindan vyerel toplumun
destinasyonlara aidiyetini destekleyecek yapisal 6nlemlerin
alinmasi gerekmektedir. Bu kapsamda basta “Turizm Strateji
Belgesi” olmak lizere siyasal yapi ile turizm yatirimi arasindaki

seffafligl saglayacak sosyal lisans mekanizmalarinin devreye
alinmasi ve yabancilasmayi engellemeye yonelik politikalarin
belirlenmesi gerekmektedir. Ayrica tarafsizlik raporlarinin
devreye alinmasi  turizmin tim paydaslara yayilim
gostermesine aracilik edecektir. Yine turizm gelirlerinin yerel
topluma paylasimi ve yerel istihdam ve destinasyonlardan
yararlanmada pozitif ayrimcilik taninarak ekonomik adalet
mekanizmalarinin  saglanmasi  ve kiltlrel ¢ozilmeyi
engelleyecek hukuki diizenlemelerin hayata gegirilmesi
gerekmedir.

® Yerel yonetimlerin asiri turizmin sonuglari karsisindaki
roli ise esitsiz gelisme Uzerinde dogrudan etkili olmaktadir. Bu
hususta yerel toplumun tim paydaslariyla turizm
politikalarina katiliminin saglanmasi, kiltiir direng projelerinin
bu paydaslarla birlikte hayata gecirilmesi, erisim hakki ve
konut spekilasyon siniri gibi mekansal diizenlemelerin yerel
toplumun lehine organize edilmesi, ekolojik tahribat ve sosyal
acidan dezavantajli gruplar igin turizm gelirlerinden pay
ayrilmasi ve turizmin sonuglarindan kaynakh psikososyal
destek birimlerinin olusturulmasi yabancilasmanin sonuglarini
minimalize etmede 6nemli ¢iktilar saglayacaktir.
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