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Oz

Bu ¢aligmada, Bourdieu'niin sermaye yaklagiminin sundugu perspektifle habercilerin sosyal sermayeyi
déniigtiirme deneyimlerindeki ortak ve farkli yonlerin belirlenmesi amaglanmistir. Oncelikle Bourdiew'niin
temel kavramlari, habercilik alanina iliskin degerlendirmeleri ve sermaye tiirlerinin habercilik alam
agisindan ifade ettigi anlam kuramsal olarak ortaya konulmustur. Farkli habercilik deneyimine sahip
10 gazeteciyle gergeklestirilen derinlemesine goriismelere dayanarak, gazetecilerin sosyal sermayeyi
farkli sermaye formlarina doniigtiirme deneyimlerine iligkin kullandiklar: stratejiler ortaya ¢ikarilmigtir.
Veriler fenomenolojik yontemle analiz edilmis ve sosyal sermayenin katiimcilar tarafindan sosyal,
ekonomik, simgesel, beseri sermayeye dontistirilldigii, simgesel ve beseri sermayenin de sosyal sermayeye
doniigtiiriilerek mesleki pratiklerde kullanildig: tespit edilmistir. S6z konusu dontisiim stratejilerinin
gazetecilere; transfer olanaklari, ag gelistirme, mesleki gelisim, haber erigsimi/iiretimi, haber atlatma,
reklam, ticret/maas, itibar, 6diil, iletisim becerileri, tecriibe, igerik kalitesi, siyaset/biirokrasi ag1, ekonomi/
sektor ag1 bashiklarinda avantajlar sagladig belirlenmistir. Bu baglamda sosyal sermayenin, habercilik
alanindaki aktérlerin sermaye doniistiirme stratejileri i¢inde faydalandiklar kritik bir kaynak oldugu, ancak
birtakim esitsizliklerin tiretilmesine ya da yeniden tiretilmesine de aracilik ettigi anlagilmistir. Habercilerin
degerlendirmeleri, sosyal sermayenin habercilik alaninda geng gazetecilere dezavantajli durum yarattigina,
liyakat dig1 atama/yiikselme ve editoryal bagimsizliga miidahale gibi sorunlara sebep olduguna da isaret
etmistir.
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Abstract

This study aims to identify both the familiar and distinct aspects of reporters’ experiences in transforming
social capital from the perspective of Bourdieu’s field and capital approach. First of all, Bourdieu’s basic
concepts, his evaluations of the field of journalism, and the meaning of capital types in this context were
theoretically put forward. Based on in-depth interviews with 10 reporters with different journalistic
experiences, the strategies they used to transform social capital into other forms of capital were revealed.
The data were analyzed phenomenologically, showing that participants transformed social capital into
social, economic, symbolic, and human capital. Additionally, symbolic and human capital were transformed
into social capital and utilized in professional practices. It has been determined that these transformation
strategies provide reporters with advantages in terms of transfer opportunities, network development,
professional development, news access/production, news scooping, advertising, wage/salary, reputation,
reward, communication skills, experience, content quality, politics/bureaucracy network, and economy/
sector network. Accordingly, it is understood that social capital is a critical resource utilized by actors
in the field of journalism in their capital transformation strategies. On the other hand, some evaluations
of reporters pointed out that social capital creates a disadvantageous situation for young reporters in the
field of journalism and causes problems such as non-merit appointment/promotion and interference with
editorial independence.

Keywords: Social Capital, Journalism, Media, Reporting, Bourdieu

Giris
Habercilik alani, aktorlerin zaman zaman is birligi yaptiklari, zaman zaman ise rekabet halinde
olduklar: bir sahadir. Bu is birligi ve rekabet ise, aktorlerin ellerinde tuttuklar: sermaye tiirleriyle
giristikleri mitbadeleler tizerinden siirdiiriilmektedir. Bu nedenle, habercilik alaninin agiklanmasinda
sermaye tiirlerinden faydalanmak, kullanish bir kavramsal set saglayabilir. Farkli sermaye tiirleri
bulunmakla birlikte, bunlardan bazilar1 beseri sermaye (Becker, 1993); kiiltiirel sermaye, ekonomik
sermaye, sosyal sermaye ve simgesel sermaye (Bourdieu, 2018) seklinde siralanabilir.

Habercilik alanindaki rekabet ve is birliginin agiklanmasinda ve diger alanlardaki aktorlerle
gelisen iktidar iliskilerinin anlagilmasinda, sermaye tiirlerinin sagladigi bakis acisindan
yararlanilabilir. Schultz (2007, s. 13), bunun i¢in mikro-makro diizeyler arasinda gidip gelerek
kuram ve aragtirma arasinda gii¢lii bir baglant1 saglayabilen analitik araclariyla Bourdieu'niin alan
perspektifinin gazetecilik alaninin analizindeki potansiyelini vurgulamistir. Bourdieu (1997, s. 46,
49), medya faaliyetleri gerceklestirmenin simgesel sermaye sagladigini belirtmektedir. Sermaye
tiirlerini temelde; ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermaye (ve bunlara ek olarak simgesel sermaye)
olarak ele almis ve sermaye tiirleri arasinda gegislilik oldugunun altin1 ¢izmistir (Bourdieu, 2018,
s. 79, 81). Buna gore, alanin yapisina bagli olarak bir sermaye formu diger sermaye formlarina
donistirilebilen kritik bir kaynaktir.

Bu ¢aliygmada Bourdieu'niin alan temelli refleksif sosyolojisi icinde yer alan sosyal sermaye
yaklasimina yaslanarak, habercilerin sosyal sermayeyi sahada doniisiim stratejileriyle kullandiklar:
varsayllmigtir. Calismanin amaci, katilimcilarin sosyal sermayeyi kisisel deneyimlerinde hangi
stratejilerle kullandiklarini ortaya ¢ikarmaktir. Bu baglamda, literatiirde gazetecilik alanina yonelik
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Bourdieu sosyolojisinin sagladig1 enstritmanlarin kullanildig caligmalarda konunun farkli yonleriyle
incelendigi anlagilmaktadir. Dickinson ve Memon (2012) gazetecilik orgiitlenmelerinin gazetecilik
pratiklerindeki roliinii, Vos ve Singer (2016) ise gazeteciligin kiiltiirel sermaye bi¢imi olarak sdylemsel
insast ve mesrulagtirilmasini aragtirmisti. Moon (2019) dis haberler iireten yerel habercilerin
alandaki konumu ve goreli giicii tizerinde ¢aligmis, Lindblom vd. (2024) teknolojik degisimin alanda
ortaya ¢ikardig yeni sermaye tiirleri ile habercilerin alani 6zerklik, sermaye ve habitus baglaminda
nasil gordiikleri sorularina yanit aramistir. Ilic (2015) televizyon haberciligi alaninin ve alanin
habitusunun gazetecilerin bagimsizlik ve 6zerkligini snirlandirmasina odaklanmistir. Diger taraftan
Kaya (2021) alan yaklagimi ¢ercevesinde gazetecilikte ombudsmanlik deneyimi ve iglevini incelemis;
Askin (2023) ise gazeteciligin bir alt alani olarak yavas gazeteciligin alan ve doxa gercevesinde
bagimsizlik derecesine odaklanmustir. Belirtilen ¢alismalarda Bourdieu sosyolojisinin habercilik
alanina uygulanmasi s6z konusu olmakla birlikte, sermaye perspektifinin sinirli kaldigini séylemek
miimkiindiir.

Sermaye perspektifini habercilik alanina yansitan ¢alismalar degerlendirildiginde; Altinoklu
Senay (2016, s. 104) kose yazarhigini gazetecilik alt alani olarak incelemis, “sosyal ve kiiltiirel
sermaye aracilifi ile sahip olunan yapisal farkliliklarin, alana ait sorunlarin temelini” olugturdugunu
belirtmistir. ince (2019, s. 36) ise yerel gazeteciligi bir alt alan olarak degerlendirmis ve “son yillardaki
politik gelismelerle birlikte Tiirkiyede gazetecilik alaninin yiiksek diizeyde heteronom hale geldigi ve
alana giris sartlarmin kiiltiirel sermayeden ziyade sosyal sermayeyi talep ettigi” sonucunu ortaya
koymustur. Diger taraftan Perreault ve Stanfield (2019, s. 344) geleneksel gazetecilerin 6diiller gibi
kiiltiirel sermaye unsurlarina énem vermelerine karsin, mobil gazetecilerin sosyal sermayeye ek
olarak kiiltiirel sermaye elde etme egiliminde olduklarini vurgulamistir. Ayrica De Vuyst (2020, s. 554)
gazetecilikte “dijital sermayenin kullanimi ve birikiminde” cinsiyetin rolii bulundugunu vurgulamus,
sosyal sermaye ve diger sermaye tiirlerine erigim ve kullanim konusunda da “cinsiyet sermayesinin”
rolii bulunduguna dikkat cekmistir. Oztiirk (2020) ise dijitallesmeyle birlikte gazetecilerin alandaki
degisen konumu ve kimlik ediniminde sermaye tiirlerinin kullanimini incelemistir. Maares vd. (2021,
s. 511-512) gazeteciler i¢in Twitter'n sosyal sermaye noktasindaki konumunu ve yiiksek sembolik
sermayeye sahip habercileri giiglendirme egiliminde oldugunu vurgulamistir. Ote yandan Bals vd.
(2024, s. 1) gazetecilerin “azinlik ozelliklerinin” “belirli baglamlarda” sembolik sermaye saglasa da
“ayn1 ozelliklerin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik sermaye birikimini engelleyici” etkisini belirtmistir.

Bahsedilen ¢alismalarda sermaye meselesi habercilik alanindaki temel sorunsallardan biri olarak
degerlendirilmektedir. Buna gore sermaye formlar1 ve 6zellikle sosyal sermaye, gazeteci/habercilerin
alanda kalici/basarili olabilmesinin temel enstriimanlar1 olarak degerlendirilmektedir. Bununla
birlikte, incelenen ¢aligmalarda sermayenin ya da ozelinde sosyal sermayenin alanda haberciler
tarafindan nasil dontistiiriildiigiine dogrudan odaklanan bir ¢aligmaya rastlanmamistir. Bu durum,
habercilik alaninin isleyis mantiginin ve kendine 6zgii dinamiklerin ortaya ¢ikartilmasi agisindan
onemli bir bosluk yaratmaktadir. Bu ¢alisma, cevaplamaya ¢alistig1 sorularla, s6z konusu boslugun
bir kismini doldurmaya ¢alismaktadir.

Caligmada oncelikle Bourdieuwniin temel kavramlari, alan yaklagimi ve sermaye formlarimin
habercilik alanindaki konumu kuramsal diizlemde agiklanmistir. Aragtirma kismi ise, nitel
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desende fenomenolojik yaklagim ile tasarlanmis ve goriismeler gergeklestirilmistir. “Fenomenolojik
caliyma birkag kisinin bir fenomen veya kavramla ilgili yasanmis deneyimlerinin ortak anlamini
tanimlar” (Creswell, 2013, s. 77). Bu kapsamda habercilik alaninda sosyal sermayenin kullanimi
ve doniistiiriilmesi olgusu, fenomenolojik gercevede, s6z konusu durumu deneyimlemis olma
potansiyeli bulunan habercilerle gerceklestirilen derinlemesine goriismelerle incelenmistir. Amaglh
orneklemeyle 10 haberciyle gortistilmiistiir ve arastirma nesnesi olan habercilerin sosyal sermaye
kullanimlar1 ve sosyal sermayeyi donistiirme stratejilerine ilisgkin deneyimleri, Bourdieu temelli
sermaye perspektifiyle tema ve anlam birimleri ¢ergevesinde analiz edilmistir.

Bourdieu Sosyolojisinde Habercilik Alan1

Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu, yap1 ve eylem arasindaki iliskiyi birlikte ele aldig1 yaklasimiyla
toplumsal alanin pek ¢ok farkli gériiniimiinii ¢6ziimleyen bir sosyoloji kurmustur. Toplumsal diinyay1
anlamlandirmak amaciyla farkl kavramlar kullanmigtir. Sermaye konusuna olan 6zgiin yaklasimyi,
kurdugu sosyoloji icindeki diger kavramlarla birlikte daha anlasilir hale gelmektedir (Aydemir, 2011,
s. 46). Bu nedenle Bourdieu diisiincesinde habercilik alan1 ve sermaye iligkisini degerlendirmek i¢in,
Bourdieuniin diger bazi kavramlarini agiklamak gerekmektedir.

Bu kavramlarin baginda alan gelmektedir. Alan kavramuyla kiiltiirel iiretim yapan, yeniden iireten
ya da bu kiiltiirel Giriinlerin yayginlastirilmasiyla ugrasan kurum ya da aktorlerin yer aldig bir kozmos
kastedilmektedir. Alan, “bir sosyal diinyadir ancak az veya ¢ok daha hususi yasalara riayet eden bir
diinyadir” Alanlarin kendine has kurallar1 ve “kismi bir 6zerkligi” bulunmaktadir (Bourdieu, 2015, s.
63). Alanlar birbirleriyle etkilesim halindedir ve hepsinin kendine 6zgii bir mantig ve kurallar1 vardir.

Gazeteciligin  bir alan olarak degerlendirilmesinin temelinde, onun meslek olarak
degerlendirilmesi bulunmaktadir. Meslekler, yeni bir bilginin bir grup tarafindan kontrol edilmesiyle
iliskilendirildiginden, gazeteciligin bu yolla iktidar ve miicadele alanina doniistigii soylenebilir
(Siapera & Spyridou, 2012, s. 79-80). Bu baglamda Bourdieu (1997, s. 45) “gazetecilik alam
nosyonunu’, ekonomik indirgemeci bakis agisina karst konumlandirmaktadir. Gazetecilik evreni,
kendine has kurallar1 bulunan, diger alanlardan maruz kaldigi miidahalelerle “tanimlanan bir
mikrokozmostur” Gazetecilik alaninin kendine has kurallarinin bulunmasi, alanin dinamiklerinin
sadece dis etmenler tizerinden anlagilmasini miimkiin kilmamaktadir.

Bourdieu sosyolojisinin 6énemli kavramlarindan bir digeri habitus, birey veya belirli gruplarin
tecriibelerinin i¢inde “biitiinlestigi kalici yatkinliklar, elveriglilikler biitiinti” olarak tanimlanmaktadur.
Bir toplumsal sinifin ya da grubun habitusu, “distinme ya da eyleme konusunda kendiligindenlik ve
ozgiirliige sahip olduguna iliskin bir yanilsamadir” (Tufan, 1995, s. 243). Ilic (2015, s. 321), habitusun
habercilikle olan baglantisini soyle agiklamaktadir:

Haberciler, haber degeri tasiyan bir olayla karsilastiklarinda ne yapmalar: gerektigini bilirler. Haberci
olarak sahip olduklar1 habitus, onlarin nasil davranmalar1 gerektigini belirler. Ancak, bu eylemler
onlarin muhabirler olarak toplumsal uzamdaki konumlarindan ve sosyal esitsizlik tayfindaki
yerlerinden de ayr1 degildir. Bu toplumsal esitsizlik ve uzamsal belirlenmislik, habituslar: tizerinden

habercilerin igine islemistir.
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Habercilik alanindaki aktorler, deneyimlerinden habercilige iliskin refleks haline dontismiis
davranig kaliplar1 edinmektedir. Dolayisiyla habercilerin alan ig¢inde kendine has habituslar
cercevesinde hareket ettikleri sdylenebilir. Bourdieu ve Wacquant (2014, s. 82-83) alandaki eylemleri
anlamlandirmak i¢in, habitus ile birlikte oyun metaforunu kullanmistir. “Oyuncular arasindaki
rekabetin triinii olan kazanilacaklar ve kaybedilecekler ... vardir. Oyuna yatirim, ... s6z konusudur.
Ovyuncular, ancak oyuna ve bahislerine olan inanci (doxa) paylastiklar: 6l¢tide oyuna katilir ve -
bazen kiyasiya bir rekabetle birbirlerinin kargisina ¢ikarlar” (Bourdieu & Wacquant, 2014, s. 82).
Alandaki oyuncular rekabet ederken sahip olduklar: sermaye formlarinin niceliksel durumuna gore
stratejiler gelistirmektedir (Bourdieu & Wacquant, 2014, s. 83).

Bubaglamda meslek profesyonelleri olarak haberciler, alan i¢inde bazi ortak algilama ve davranis
kaliplarini (habitus) paylasmaktadir. Alan teorisi ¢ercevesinde, “gazetecilik ve medya atmosferi de
diger meslek gruplarindan farklilasip kendi aksiyon grubunu yaratmis 6zel bir alan/fielddir” (Arsan,
2008, s. 87). Bu perspektifle medya/gazeteciligin bir alt alan1 olarak habercilik alani, kendinden
menkul ve 6zerk olmaktan ziyade diger alanlarla iliski i¢cinde olan, aktorlerin rekabet ve is birlikleri
gelistirdigi bir oyun alanina doéniismektedir.

Habercilik Alaninda Sosyal Sermayenin Konumu

Bourdieu, “Forms of Capital” makalesinde sermaye formlar: olarak ekonomik, kiiltiirel, sosyal
sermayeyi siralar ve burada kiiltiirel sermaye ile sosyal sermaye tizerinde durur. Buna gore sermaye
formlarini; “dogrudan ve aninda para ya da miilkiyet haklarina dénistiirtilebilen” ekonomik sermaye,
“belirli kosullar altinda ekonomik sermayeye ya da egitim niteliklerine dontstiirtilebilen” kiiltiirel
sermaye, “toplumsal yiikiimliiliiklerden (iligkiler) ortaya cikan, belirli sartlar altinda ekonomik
sermayeye doniistiiriilebilen ve asalet unvani olarak kurumsallagtirilabilen” sosyal sermaye (Bourdieu,
2018, s. 79) seklinde siralar. Ayrica diger sermaye formlarindan (6zellikle kiiltiirel sermayeden) elde
edilebilen simgesel sermayeye isaret eder (Bourdieu, 2018, s. 81).

Sermaye formlar1 alandaki faillerin alanda sahip olmaya ¢abaladiklar1 ve yonlendirdikleri
kaynaklardir. Bourdieu ve Wacquanta (2014, s. 82) gore aktorler “glicleri oyuna gore degisen
temel kartlara sahiptir” Burada kartlar farkli sermaye tiirlerini temsil etmektedir ve kartlarin farkl
oyunlarda farkli giigleri vardir. Sermaye tiirlerinin her biri hemen hemen “her alanda” gegerlidir
ancak “koz olarak gorece degerleri alanlara ... gore degisir” Dahasi sermaye tiirleri, “belirli bir alanda
... sahibine belirli bir iktidar ... olanag1 veren, belirli bir alanda var olmay: saglayan” kaynaklardur.

Buna gore, sermaye formlarinin hiyerarsisinin habercilik alaninin kendine has dogas: nedeniyle
diger alanlardan farklilasmasi beklenmelidir. “Sermaye tiirlerinin dontigimliiliigi, ... sermayenin ve
toplumsal alan i¢inde bulunulan konumun yeniden iiretilmesini saglayan temel stratejidir” (Bourdieu,
2018, s. 88). Bu yoniiyle habercilik alanini1 disiindiigiimiizde, temel pratigi ‘bilgilendirmek’ ya da
‘cercevelemek’ olan gazetecinin, alandaki konumunu yeniden {iretmesinin 6n kosullarindan biri
sosyal iligkileridir. Oztiirk’iin (2020, s. 14) de dikkat ¢ektigi gibi, basta ekonomik ve kiiltiirel sermaye
olmak iizere, teknik sermaye ile simgesel ve sosyal sermaye habercilerin alanda konumlanmasindaki
belirleyici unsurlardir.
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Bu baglamda diger sermaye formlariyla birlikte sosyal sermaye “birey veya grubun sahip oldugu
az ya da ¢ok kurumlagmus iliskilerinin olusturdugu kalici iletisim agindan elde edilen giincel veya
gercek kaynaklarin toplami” (Bourdieu & Wacquant, 1992, s. 119) olarak, habercilerin mesleki
pratiklerinde kullandiklar1 6nemli bir aragtir.

Habercilik alaninda sosyal sermayenin konumunu anlamlandirmak i¢in, Boudieuwnun
perspektifine odaklanmak gerekmektedir. Bourdieu (2018, s. 87), sermayenin direkt elde edebildigi
degerler bulunmakla birlikte, bagka bazi degerlere ulasmak i¢in sosyal sermayeye sahip olunmasi
gerektigini belirtir. Bu noktada sermaye doniisim stratejisi olarak hediyelesme davranislarini
orneklendirir. Hediyelesmenin tek basina ekonomik sermaye ile iliskilendirilemeyecegini, bunun
i¢in zaman ve ilgi harcanarak miibadele iliskisinin gizlendigini vurgular. Hediye verme davranisinin
arkasindaki ekonomik miibadele bu sekilde gizlenmekte, ileride farkli sermaye bicimleri seklinde
geri doniisti saglanacak bir yatirim stratejisi olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla Bourdieude
sosyal sermaye, aktorlerin yatirim stratejilerinde kullandiklar: kaynaklardan biridir (Aydemir,
2011, s. 48). Buna gore, habercilik alaninda sosyal sermaye, diger sermaye formlariyla birlikte
miibadele iliskisini gizleyebilen ya da iligkinin mahiyetini degistirebilen araglardan biri olarak
degerlendirilebilir.

Yontem

Aragtirmada fenomenolojik tasarim ve derinlemesine goériisme teknigi kullanilmistir. Veri
toplama agsamasindan 6nce, Erciyes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun 26.09.2023
tarihli ve 370 Onay No'lu karari ile ¢aliymanin etik agidan uygun olduguna dair onay alinmistir.
Aragtirmanin amag¢ ve Onemi, evren ve Orneklemi, sinirliliklar ile aragtirma tasarimi asagida
aciklanmaktadir.

Amag ve Onem

Bu ¢alismada Bourdieu'niin, sermaye yaklasgiminin sundugu perspektifle habercilerin sosyal
sermayeyi doniistiirme deneyimlerindeki ortak ve farkli yonlerin belirlenmesi amaglanmistir.
Arastirmanin incelemeye calistigi fenomen, habercilerin ortaklagsan ve baglama gore farklilasan
sosyal sermayeyi doniistiirme stratejileridir. Habercilerin alandaki eylemleri ile alan ve habitusun
yonlendirici etkilerini anlayabilmek i¢in, Bourdieuwniin sermaye doniisiim perspektifi nemlidir.
Literatiirde habercilere yonelik aragtirmalarda s6z konusu perspektifin yansitildigi ¢aligmalar
sinirl kalmaktadir. Aragtirmanin literatiirde bulunan bu bosluga katki saglamas: beklenmektedir.

Evren ve Orneklem

Aragtirma evreni, Tiirkiyede profesyonel olarak habercilik yapan aktorlerdir. Orneklem segimi
ise calismanin amaglarina en uyumlu verinin saglanabilecegi gruba, arastirmaci tarafindan karar
verilen amaca yonelik 6rnekleme yoluyla gerceklestirilmistir (Neuman, 2022, s. 431). Katilimcilar
belirlenirken aragtirma sorular: dikkate alinarak, farkli sosyoekonomik ve demografik konumlardan
habercilerin ¢alismaya dahil edilmesine 6zen gosterilmistir. Farkli yas gruplarindan gazeteciler tercih
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edilmistir. Sahada ¢aligma siiresine gore hem ¢ok az zamandir saha deneyimi bulunan deneyimsiz
habercilerin hem de uzun yillardir sahada ¢aligan habercilerin aragtirmaya katilimi saglanmustir.
Hiyerarsik agidan farkls statii konumlarinda bulunan gazetecilere 6zellikle yer verilmeye ¢aligilmstir.
Gorilisme yapilan gazetecilerin demografik ve mesleki 6zellikleri Tablo 1'de gosterilmektedir.

Tablo 1
Gériismecilerin Demografik ve Mesleki Ozellikleri
Yas Anne meslek Baba meslek Medya tipi Gorev Faaliyet Tecriibe Egitim Cinsiyet

vV R

K1 45 Serbest Meslek Isletmeci  Internet M1.1hab1r-Ed1tor- Yaygin - Yerel 24  Muhasebe Kadin

Spiker

Radyo

K2 23 EvHammu Gazeteci v Muhabir-Editér ~ Yaygin - Yerel 4 Tletisim Kadin
Internet

Gazete Sahip

K3 52 Evhanim Isci internet  GYY Yerel 34 Adalet Erkek
K4 58 Evhamm Kamu Gazete Muhabir Yaygin 35 Isletme Erkek
K5 32 Evhanim Kamu Gazete Muhabir Yaygin 10 Iletisim Kadin
Internet
K6 23 Evhanim Kamu Gazete Ml%h,,ablr Yerel 1 Tletisim Kadin
Internet  Editor
K7 22 EvHanim Isi Ajans Muhabir Yaygin 1 Lise Kadin
K8 27 EvHanimi Serbest internet ~ GYY Yerel 5 Tletisim Erkek
Meslek
K9 25 Evhanim Serbest Gazete Muhabir Yerel 2 Tletisim Kadin
Meslek Internet
K - Gazete Sahip o
10 44 Evhanimi Isei internet  GYY Yerel 26 lletigim Erkek

Her bir katilmciyla yiiz ylze ya da ¢evrimici olarak goriintili goriigmeler yapilmuistir.
Gergeklestirilen goriigmeler, katilimcilarin tanimlanan fenomene iliskin yeterli derecede ve
birbirini tekrar eden nitelikte veriler sunmasi ve artik yeni temalar ortaya ¢ikmamasi nedeniyle

sonlandirilmigtir.

Sinirhiliklar

Caligma, cevaplamaya calistig1 sorular itibariyle nitel desende fenomenolojik tasarim ile
gerceklestirilmistir. Fenomenolojik ¢alismalar genellikle kii¢iik katilimci gruplarindan derinlemesine
veri toplamak amaci tagimaktadir. Kiigiik bir 6rneklem ile ¢alisilmasi, katilimcilarin segim kriterleri
ve Orneklem se¢iminin olasiliksiz 6rnekleme esasina dayanmasi sebepleriyle, ¢alisma sonuglar:
genelleme yapmaya uygun degildir. Bu nedenle ¢aliymada ortaya gikan bulgularin, Tiirkiyede
habercilik alaninin igleyisinde sosyal sermayenin doniisiimiine iligkin genel bir gortinimii yansittig
soylenemez. Ancak arastirmaya katilan gazetecilerin farkli sehirlerden, yerel ya da yaygin medya
kuruluglarindan, farkli demografik ve ekonomik konumlardan segilmesiyle baglam gegerliliginin
artirilmasina ¢cabalanmustir. Bu ¢ercevede, katilimei grubun 6zellikleri itibariyle kuramsal ¢erceveye
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ve aragtirma sorularini cevaplamaya uygun oldugu ancak farkl kiiltiirel ve sosyolojik baglamlarda

gerceklestirilecek benzer ¢alismalarla arastirma bulgularinin desteklenmesi gerektigi sdylenebilir.

Arastirma Tasarimi

Aragtirma, nitel aragtirma deseninde fenomenolojik yontem ile tasarlanmis ve derinlemesine
goriisme teknigi kullanilmistir. “Fenomenolojik ¢aligma, birkag¢ kisinin bir fenomen veya
kavramla ilgili yasanmis deneyimlerinin ortak anlamini tanimlar” (Creswell, 2013, s. 77). “Gorgiil
fenomenolojik yaklasim, deneyimin 6ziinii betimleyen yansitici bir yapisal analiz i¢in temel
olusturan kapsamli agiklamalar saglamak amaciyla deneyime tekrar dénmeyi gerektirmektedir”
(Moustakas, 1994, s. 19). Fenomenolojik yontemde temel noktalardan biri, fenomen olarak
tanimlanan inceleme konusunu deneyimlemis bireylerin secilmesidir. Fenomenolojik
arastirmada, “cok boyutlu olarak fenomene odaklanilmali” ve fenomeni deneyim etmislerin
anlamlarina ulasilmalidir. Veri analizinde dnerilen adimlarin uygulanmasi neticesinde ulasilan
anlamlarin, aragtirmanin varmaya ¢alistig1 amag ¢ergevesinde yorumlanmasi esastir (Tekindal &
Uguz Arsu, 2020, s. 179). Bu baglamda, fenomenoloji yaklasimi ¢ercevesinde arastirma tasarimi

gerceklestirilmistir.

Bourdieu'niin alan ve sermaye konusuna iligkin yaklasimi ise arastirma tasarimi, uygulanmasi
ve analizine rehberlik etmistir. Bourdieu fenomenolojiye olan bakis a¢isina iligkin yontembilimsel
tartismalarda, amacinin fenomenolojiyi 6zgiin metodolojik yaklasiminin ilk agamasina (6znelci
yaklasim) entegre etmek oldugunu bizzat ifade etmistir (Bourdieu, 2002, s. 209). Dolayisiyla
habercilerin sermaye doniisiim stratejilerini anlamak i¢in Bourdieu'niin yontemsel perspektifinin
ikinci agamasi olarak ifade ettigi nesnel alan yapisina bakmak yeterli degildir. Bourdiewniin ilk
asama olarak ifade ettigi mikro diizeye de odaklanmak gerekmektedir. Bu yapinin haberciler
tarafindan nasil deneyimlendigine ve habercilerin bu yapilarla 6znel olarak nasil bas ettiklerine
bakmak 6nemlidir. Bu nedenle, habercilerin deneyimlerinin 6ziine ulagmak i¢in fenomenolojik

yaklasim benimsenmistir.

Calismada, habercilerin sosyal sermaye dontigtiirme stratejilerinin ortaya ¢cikartilmasi amaciyla
0z betimlemelerle birlikte yapisal betimlemelerin de gergeklestirildigi Moustakasin (1994)
onerdigi fenomenolojik aragtirma adimlar1 izlenmistir. Bu yaklagim, habercilerin sosyal sermaye
donistirme deneyimlerinin alan ve habitus gibi unsurlarca nasil sekillendigini agiklamaya ¢alisan
yapisal analizi gergeklestirmeye uygun olmasi nedeniyle tercih edilmistir. Arastirma siirecine ilk
olarak fenomenin tanimlanmasi ile baglanmistir. Ardindan fenomeni deneyimlemis habercilerle
yart yapilandirilmis gortismeler stirdliriilmiistiir. Gortismelerin, aragtirmacinin yoénlendirici
etkisini sinirlandirmak (paranteze alma) amaciyla esnek ve katilimci deneyimlerinin yénlendirdigi
bir tarzda gergeklestirilmesine dikkat edilmigtir. Arastirma tasarimi i¢inde uygulanan islem

basamaklar: asagidaki Sekil 1'de paylasilmaktadir.
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Sekil 1

Arastirma Tasarimi

‘ Fenomenin tanimlanmasi (Habercilerin sosyal sermaye doniistiirme stratejileri) ‘

AV

‘ Fenomeni deneyimlemis habercilerle saha goriismelerinin stirdiiriilmesi ‘

Z

‘ Verilerin desifre edilmesi ve acik kodlamalarin yapilmas: ‘

Nz

‘ Onemli ifadelerin listelenmesi (yataylastirma) ‘

A4

‘ Tekrar eden 6nemli ifadelerden anlam birimlerine ulagilmasi ‘

RS

‘ Anlam birimlerinden sosyal sermaye doniistiirme stratejilerine iliskin temalar olusturulmasi ‘

Nz

‘ Veri doygunlugu sebebiyle goriismelerin sonlandirilmasi ‘

AV

‘ Tema ve anlam birimlerine iliskin katilimer deneyimlerinin raporlanmasi (6z betimleme) ‘

7z

‘ Katilimer ve uzman dogrulamalaria bagvurulmasi ‘

RS

‘ Oz betimlemelerin alan ve habitus ¢ercevesinde yapisal betimlemelerle sentezlenmesi ‘

Habercilerin fenomene iliskin deneyimleri 6nemli ifadeler, anlam birimleri ve temalar
cercevesinde ortaya ¢ikartilmistir. Ardindan anlam birimleri ve temalar diizeyinde betimlemeler
gerceklestirilmis, temalar arasi iliskiler yorumlanmistir. Bu ¢ergevede, oncelikle gazetecilerin
bireysel deneyimleri toplanmig ancak 6z betimlemeler esnasinda Bourdiewniin alan ve habitus gibi
kavramlar1 devreye sokularak yapisal betimlemeler gerceklestirilmistir. Calismanin cevaplamaya
calistig1 arastirma sorular1 (A.S.) asagidaki gibidir:

AS.1. Aragtirmaya katilan haberciler sosyal sermayeyi hangi sermaye tiirlerine doéntistiirmekte
ve hangi sermaye tiirlerinden sosyal sermaye elde etmektedir?

A.S.2. Arastirmayakatilan habercilerin sosyal sermayeyi kullanma ve déniistiirme stratejilerindeki
ortak yonler nelerdir?

A.S.3. Arastirmaya katilan habercilerin sosyal sermayeyi kullanma ve déniistiirme stratejilerindeki
farkli yonler nelerdir? Bu farki hangi toplumsal baglamlar ortaya ¢ikarmaktadir?

Bu kapsamda tanimlanan fenomeni deneyimlemis 10 fakli haberciyle arastirma sorularinin
cevaplanmasi amaciyla derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Genellemeler yapmak ac¢isindan
zayif bir teknik gibi goériinen goriisme, aktorlerin toplumsal baglamina iliskin “derinlemesine bilgi
saglamasi” bakimindan iistlinliiklere sahiptir (Akman Démbekei & Erisen, 2022, s. 144). Caligma
amaglar1 ve yontemi dogrultusunda, habercilerin mesleki pratiklerine iliskin derinlikli ve spesifik
verilere ihtiya¢ duyuldugundan, en uygun veri toplama teknigi olarak derinlemesine goriigme tercih
edilmistir.
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Gorlismeler yar1 yapilandirilmis bir formatta gerceklestirilmistir. Baglangigta aragtirma konusu
ve amaglar1 katilimcilara aciklanmis, kimlik bilgilerinin gizli kalacag arastirmaci tarafindan taahhiit
edilmis ve goniilliiliik esasina gore sorulari cevaplandirmay: kabul eden gazetecilerle aragtirma
siirdiiriilmiistiir. Oncelikle bazi demografik ve mesleki sorular (cinsiyet, yas, deneyim, egitim
durumu, anne ve baba meslegi) yoneltilmistir. Ardindan sosyal sermayenin; gazetecilik alanina giriste
oynadigi rol, alanda ¢alisirken ortaya ¢ikarttig1 firsatlar/avantajlar ile yol agtig1 sorunlara yonelik
acik uclu sorular yoneltilmistir. Katilimcilarin cevaplarinda gegen tigtincii kisilerin isimleri ya da
kimliklerini desifre edebilecek bilgiler kdseli parantezler kullanilarak sifrelenmis, bu gibi durumlarin
disinda cevaplara baskaca bir mtidahalede bulunulmamigstir.

Elde edilen veriler desifre edilerek, sosyal sermaye dontistiirme stratejilerine iliskin 6nemli ifadeler
listelenmistir. Onemli ifadelerden yola ¢ikarak ortak anlam birimleri olugturulmus, anlam birimlerinden
hareketle merkezi temalara ulagilmistir. Bu temalar ve anlam birimleri asagidaki Tablo 2de gosterilmektedir.

Tablo 2

Katilimcilarin Sosyal Sermaye Déniistiirme Stratejilerine fliskin Temalar ve Anlam Birimleri

Tema Anlam birimi Agiklama

Sosyal sermayenin ~ Transfer olanaklar1  Sosyal baglantilarin sagladig1 yeni is/kariyer olanaklar
sosyal sermayeye

doniigtirilmesi Ag gelistirme Sosyal baglantilar araciligiyla 6nemli baglantilara

ulagilmast
Sosya.l sermayenti {-Iab.e i .er1§1m1/ Baglantilarin haber/igerik iiretiminde kullanilmasi
beseri sermayeye tiretimi

doniistiirilmesi Haber atlatma Baglantilarin haber atlatma avantaji saglamas:

Sosyal sermayenin Baglantilarin kisi ya da kuruma reklam anlagmasi/geliri

Reklam

Habercileri ekonomik sermayeye saglamasi
soz :Cl M donistiirilmesi Ucret/maas Baglantilarin sagladig1 daha iyi Gicret/maas olanaklar:
serr);ayeyi Sosyal sermayenin Itibar Sosyal baglantilarin sagladig1 bir sayginlik
donistiirme Zl.x.ng"es? ielrma?feye Odiil Sosyal baglantilarin sagladig: bir 6diil
deneyimleri oniigtiiriilmesi
. i Sahip olunan iletisim becerilerinin yeni baglantilar
Beseri sermayenin =~ ;. _ <
' Iletigim becerileri saglamasi
Sooya srmayeye Tecriibe Alana iligkin deneyimin yeni baglantilar saglamas:
dondstirialmesi . . A o )
Igerik kalitesi Nitelikli iiretim yapmanin yeni baglantilar saglamast

Haberciligin sagladig itibarin siyaset/biirokrasi baglantilari
Simgesel sermayenin  Siyaset/Biirokrasi ag1 saglamasi
sosyal sermayeye
dontstirilmesi

Haberciligin sagladig1 itibarin ekonomi alanindan/sektérel

Ekonomi/Sekior agy baglantilar saglamast

Teorik cerceveye gore sekillendirilen arastirma tasarimi, goriismecilerden gelen cevaplar
dogrultusunda yapilandirilmistir. Tema ve anlam birimleri katihmcilardan gelen cevaplar
dogrultusunda olusturulmus, elde edilen veriler fenomenolojik cercevede raporlastirilmigtir.
Gazetecilerin aktardiklar1 deneyimler, doniistiirme stratejilerine iligkin yanitlar uygun diisen
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basliklarin altinda birlikte analiz edilmistir. i¢ tutarliligin saglanmast igin, uzman goriisii alinmasi
stireci izlenmis, elde edilen verilerle ortaya ¢ikartilan anlam birimleri ve temalarin uyumu kontrol
ettirilmistir. Ortaya cikartilan anlam birimleri ve temalar, iki katihimciya sunularak katilimci
dogrulamas: gergeklestirilmisgtir. Uzman ve katilmci dogrulamalarinin ardindan, habercilerin
fenomene iliskin aktardiklar1 deneyimlerinden elde edilen anlamlar, arastirmaci tarafindan alan
ve habitus kavramlari ¢ercevesinde yapisal olarak degerlendirilmistir. Arastirma bulgulari, tema ve
anlam birimleri ¢ercevesinde yapilandirilmis, s6z konusu deneyimler ve betimlemeler, uygun diisen
tema ve anlam birimleri altinda sentezlenmistir.

Bulgular

Calismada bulgularin yorumlanmasi, ortaya ¢ikarilan alt1 ana tema ekseninde gergeklestirilmistir.
Gazetecilerin sosyal sermayeyi nasil dontistiirdiiklerine odaklanilmis ve kesfedilen farkli sermaye
dontistiirme stratejilerine iligkin bir tipoloji sunulmugtur. Oncelikle gazetecilerin deneyimlerine
odaklanilmis ve sosyal sermayenin mesleki pratikler agisindan aktdrden aktore degisen ve ortaklasan
anlamlar1 sorgulanmistir. Ardindan bu anlamlarin habercilik alani ve habercilerin habitusu
tarafindan nasil sekillendirildigi, ayrica haberci aktorlerin eylemlilikleriyle alanda nasil hareket
ettiklerine iliskin yorumlamalar gergeklestirilmistir.

Transfer Olanaklar1 ve Ag Gelistirme

Farkli arastirmalar gazeteciligin cesitli toplumsal alanlardan baglantilar/iliskiler sagladigini
gostermektedir (Hertzum, 2022; Maurer & Beiler, 2018). Derinlemesine goriismeler neticesinde
belirlenen ilk doniisiim stratejisi olarak, sosyal sermayenin yeni sosyal iliskiler ortaya ¢ikarmasi
da literatiirdeki bu durumu desteklemektedir. Burada katilimcilar, ¢alisilan kurum i¢inde ya da
gazetecilik isi dolayisiyla alanda zamanla ortaya ¢ikan iligkilerin yeni iliskiler ortaya ¢ikararak
transfer olanaklar1 ve ag gelistirme bakimindan kolaylik sagladigini ifade etmislerdir.

K3, gazetecilik yaninda siyasilere basin danigmanligi yapmasmin mesleki gelisgim
sagladigini belirtmistir. Cevresinin genislemesini dogrudan bir mesleki gelisim gostergesi olarak
degerlendirmistir. Ayrica sahip oldugu siyasi baglantilarin, bulundugu bolgedeki diger medya
kuruluglarryla iliskiler kurabilmesini ve farkli kuruluslarda ¢alisma imkan: sagladigini belirtmistir.
Benzer sekilde K8, gazetecilik yapmasi nedeniyle zamanla genis bir ¢evreye sahip oldugunu, bu
cevre araciliiyla biirokrasi ¢evrelerinden insanlar tanidigini ve kamuda bir basin yayin birimi i¢in is
teklifi aldigini ifade etmistir. K3 ve K8 gazeteciligin sagladigi alan/6rgiit dis1 baglantilara gonderme
yapmuigtir.

K1, daha 6nce birlikte calistig1 bir meslektasinin kendisine daha iyi sartlarda calisabilecegi bir
medya kurulusunun “kapilarini agtiging” vurgulamistir. K5, tanidig1 insanlarin kendisini bagkalariyla
tanistirmasinin gazetecilik isi agisindan 6nemli oldugunu ve is yerinde gelistirilen yapicr iliskilerin
transfer olunan kurumlar agisindan olumlu katkida bulundugunu vurgulamistir. Bu yoniiyle K1 ve
K5, orgiit ici sosyal sermayenin sagladig: transfer olanaklarina géndermede bulunmustur.
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Ayrica, goriismeler esnasinda ¢aligma siiresi 5 yildan az olan K6, K7 ve K9 yeterince biiyiik ve
nitelikli bir aga sahip olmadiklariyla ilgili endiselerini dile getirmislerdir. Bununla alakali olarak
tecriibesiz katilimcilar, ‘eski’ gazetecilerin iligkileri ellerinde bulundurmalari nedeniyle transfer
olanaklar1 ya da gevre olusturma gibi yonlerden alanda haksiz bir rekabetin s6z konusu oldugunu
ifade etmistir. Hatta kat1 rekabet kosullarini bu yoniiyle gozden gegiren genc gazetecilerden K6,
zaman zaman bu kosullar nedeniyle gazeteciligi birakmay: diisiindtigiinii itiraf etmistir.

Bu ¢ercevede alan, habercilerin sosyal sermaye edinme ve doniistirme pratiklerini
yapilandirmaktadir. Habercilik alani, mesleki pratiklerin gergeklestirilebilmesi bakimindan
aktorlerden giiglii aglar talep etmektedir. Alanin talebi, gazetecilerin habituslarin: sekillendirmekte,
giiclii ve genis bir aga sahip olmanin gazetecilik meslegi bakimidan dogal ve kaginilmaz olduguna
iliskin degerlendirmeleri anlamli hale getirmektedir. Ancak haberciler, alanin talep ettigi iliski
aglarin1 sadece mesleki pratikler baglaminda kullanmakla sinirli degildir. Alan i¢inde daha iyi
kosullara erisebilmek isteyen aktorler kurumlararas: transfer firsatlar1 ararken, halihazirda sahip
olduklar1 sosyal sermayeden faydalanmaktadir. Alanin taleplerini karsilayabilen gazeteciler kalict
olabiliyorken gen¢ ya da deneyimsiz gazetecilerin {izerinde ise bu durum giivencesizlik hissi ve baski
yaratmaktadir.

Habere Erisim, Atlatma Haber ya da Haber Paslama

Gazeteciler, haber kaynaklarina sahiptir ve haber kaynaklar1 ayn1 zamanda toplumsal bir canli
olan gazetecilerin sosyal gevreleridir. Bu bakimdan gazetecilerin profesyonel yagantisiyla alakali olan
haber kaynaklari ile sosyal gevreleri i¢ ige gegmis durumdadir. Gazetecilerin haber kaynaklariyla
iligkilerinin nasil oldugu veya olmasi gerektigi karmasik ve tartismali olmakla birlikte (Carlson,
2009; Gans, 2004), sosyal baglantilarin etkin sekilde kullaniminin temel gazetecilik maharetlerinden
biri oldugu soylenebilir (Ornebring & Mellado, 2018). Arastirmaya katilan gazeteciler de sosyal
baglantilarini haber iiretmek amaciyla birer kaynak olarak kullanarak, sosyal sermayeyi beseri
sermayeye doniistiirmektedir.

«

K1, baglantilarin sagladig1 habere erisim olanaklarini séyle vurgulamistir: “..baglantilariniz
haberde kapilar1 agiyor. Bir toplanti varsa ve siz hiikiimete yakin bir haber yapiyorsaniz, kapilar
daha rahat acilabiliyor” Bu yoniiyle sosyal baglantilar, siyasal alanda basina agik olmayan ya da
akreditasyon uygulanan toplantilara katilimi kolaylastirmaktadir. K2, sivil toplum kuruluslariyla
ilgili haberler tizerinden benzer bir siirece isaret etmistir. Bu noktada K2, tanidiklarin habere
ulagmada tstlendigi kopri vazifesi tizerinde durmustur. STKlarda alt/orta diizey pozisyonlarda
caligan tanidiklar, bir haberle ilgili iist yoneticilere kolayca ulagilmasini saglamaktadir. K8 de, benzer
sekilde “haber kaynaklarina ulasmada ti¢iincii kisilerin etkisi” tizerinde durmus ve tanidiklarin araci
roliine deginmistir. Resmi ya da 6zel kurumlarla ilgili haberlerde, ilgili kurumlarin temsilcilerinden

birileri araci koyulmadigi durumlarda, islerinin son derece giiglestigini vurgulamistir.

K5, bir ekonomi muhabiridir. Bunun dogal bir sonucu olarak, ¢ok fazla is insani, siyasetci
ve biirokrat tanidigi oldugunu belirtmistir. Bu baglantilarin ayni zamanda haber kaynaklarina
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doniistigiinii ve siradan bir gazetecinin ulasamayacagi haberlere dogrudan erisim elde ettigini
vurgulamistir.

K4 ise, uzun yillardir gazetecilik yapmasi nedeniyle ¢ok genis portfdye sahip olmasinin, habere
erisim konusunda avantaj sagladigini ifade etmistir. Calistig1 uzun zaman zarfinda oyle giiglii ve
giiven temelli iligkiler gelistirmistir ki, haber kaynaklar1 artik sosyal ¢evresine doniigsmiistiir. K4, bu
durumu su bigimde ifade etmistir: “Direkt gazeteyi aramiyorlar, istihbarati, polisi aramiyorlar direkt
beni arryorlardi...”

K6, heniiz bir yili agkin bir siiredir gazetecilik yapmasi nedeniyle, baglantilarinin az olmasinin
haber tiretmek konusunda sikint1 yarattigini deneyimlemistir. Meslektaglarinin ve tanidigs insanlarin
sagladigi kiigiik desteklerin bile ne kadar 6nem tasidigini, “bir sey bilsen de bir kaynaga yonelmen
gerekiyor, haber konusunda destek olabilecek birilerinin olmasi gerekiyor” sozleriyle belirtmistir.
K7 de, deneyimledigi benzer siireci ve gazetecilige ilk basladig1 aylarda habere erisim konusunda
baglanti eksikliginin yarattig1 dezavantajli durumu asagidaki sekilde anlatmigtir:

Adliyeden haber alabilmek i¢in tanidiklarin olmasi ¢ok fayda sagliyor. Oradaki hakim bile olabilir,
avukatlar, miibasir olsun. Aranizda bir samimiyet yoksa haber almaniz, bilgi almaniz zorlastyor. Tlk
gittigimde bu ¢ok zordu. Tanigmak, habere ulasmak beni ¢ok zorladi. Eger oradaki miibasiri, avukati
tanisaydim direkt bir telefonla bilgiyi alabilirdim. Tanidik polis olunca ya da itfaiye, ambulans
soforlerinin numaralarini aliyoruz. Siyasi haberlerde parti baskanlar: olabilir, bunlarin haberlerini

yapabilmemiz i¢in de tanimak gerekiyor bilgi alabilmek igin.

Sosyal sermayeyi beseri sermayeye ikinci doniistiirme stratejisi haber atlatmadir. Bourdieuniin
(2005, s. 44) ifade ettigi gibi medya alanindaki “rekabet kitleyi elde etmek” igindir. Kitleyi elde etmek
icinse gazeteciler arasinda, “atlatma haber, nadir derecede 6zel bilgiler ve ‘bityiik isimler’ i¢in rekabet
vardir” Bu noktada haberciler, sosyal baglantilarini haber atlatmak amaciyla bir alan i¢i rekabet
avantaji olarak kullanmaktadir. K3 alanda gegirdigi uzun yillar sayesinde elde ettigi ag sermayesi ile,
yeni gazetecilerin giremeyecegi yerlere girebildigini dile getirerek, bir donem giindemden diismeyen
siyasi davalarla ilgili bir bakan1 “cezaevinde ziyaret edip roportaj yapabilen tek gazeteci” oldugunu
vurgulamistir. K8 bazi 6nemli siyasi, biirokrat ve sporcularla ilgili glindem olusturacak gelismeleri
herkesten 6nce 6grenmesini 6rneklendirerek, bu bilgileri gelistirdigi “samimi diyaloglar” sayesinde
elde ettigini belirtmistir. K9’un, “Senin kimi tanidigin, senden ne derece faydalanacaklar ya da sen
kars: taraftan ne derece faydalanabilirsin, onlara istedikleri seyi verebilir misin?” ifadesi, habercilik
alani icindeki aktorlerin, diger alanlarla olan iliskisinin temel dinamigine isaret etmektedir. Kurulan
iligkileri bir miibadele, kazanilacaklar ve kaybedileceklerin miizakeresi tizerinden tanimlamaktadir.
K10 ise, haber atlatmak i¢in kullanilacak sosyal sermayenin, uzun zaman iginde elde edilebilen
bir kaynak oldugunu dile getirmistir. K10 6zel ya da atlatma haberlere ulagilmasini “birilerinin
soyleyemedigi, yazamadig1, yazmaya cesaret edemedigi seyleri sana anlatmasiyla gelen bir siire¢”
olarak tarif etmistir. Bu tiir 6zel bilgilere ulagilmasi noktasinda ise, ¢ikar catismasi bulunan taraflardan
“yazdikea bilgi geliyor zaten” demigtir.

Ancak haber atlatma pesinde olan gazetecilerin, esik bekgiliginin yapisal faktorleri nedeniyle
zaman zaman ulagtiklar1 atlatma haberleri yayinlayamadiklar1 ve meslektaslarina pasladiklar
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anlagilmaktadir. K2 ve K3 meslektaslarinin bazen “kendi kurumlarinda yayinlayamadiklar1” ya da
“kendilerinin yapmasmin dogru olmadigini distindiikleri” haberlerin kendilerine yaymlanmak
tizere gonderildigini belirtmistir. Bunlara ek olarak, farkli toplumsal konumlardan (mafyatik kisi
ve yapilar dahil) sosyal baglantilarin, dogrudan gazetecilerle temas ederek (bazen de baski ya da
tehditvari bir tslupta) ya da dolayli olarak calisilan kurulusun yoneticileriyle temasa gegerek
iceriklere miidahalede bulunduklar: (bir haber yaymnlatmak ya da bir haberin yayinlanmasina engel
olmak gibi) hemen hemen biitiin katilimcilar tarafindan dile getirilmistir.

Bu baglamda, katilimcilarin sahip olduklar1 sosyal iliskiler, yalnizca sabit iletisim oriintiileri
degildir. Habercilik alaninda sosyaliliskiler son derece esnek ve yonlendirilebilen kaynaklardir. Habere
erisim, haber atlatma veya haber paslama gibi beceri odakli mesleki pratiklere donistiiriildiigiinde,
iligkiler beseri sermayeye doniigmektedir. Bu dontisiim alandaki gazetecinin kimliginin en 6nemli
ayirt edici unsurlarindandir. Alan i¢inde, ‘habere ulasabiliyor olmak’ alanin asgari kosullarindan biri
konumundayken, ‘haber atlatabilmek” alandaki rekabette haberciyi ayristiran temel becerilerdendir.
Hangi habere erisilecegi, hangi haberin atlatilacagi ya da hangi haberin meslektaglara paslanacag gibi
kararlar ise gazetecilerin habituslarinin pratikteki yansimalaridir. Bu kararlar, habercilerin ge¢mis
mesleki deneyimlerini sekillendiren alanin yapisi, dengesi ve gii¢ iliskilerinden 6grenilmektedir.
Gazetecilerin, medya kurulusunun yayin politikalar1 ve iliskileri gibi yapisal unsurlar nedeniyle kendi
kuruluslarinda yayinlatamadiklar: haberleri meslektaslarina yonlendirmeleri, alandaki énemli bir
is birligi stratejisi olarak konumlanmaktadir. Gazeteci bagimsizligina miidahale i¢eren durumlarla
kars1 karsiya kalan aktorler, meslektaslarina haber paslayarak alan iginde direnis gosterebilmektedir.

Reklam ve Ucret/Maas

Sosyal sermaye farkli bicimlerde ve birtakim araci degiskenlerden de faydalanilarak ekonomik
sermayeye donistirilebilmektedir (Parvanov & Petkova, 2019, s. 241). Gazeteciler a¢isindan
ekonomik sermaye gostergeleri farklilasabilmektedir. Gazetecilerin gelir seviyeleri ve gelir modelleri,
gazetecilik alanindaki ekonomik modellerin karmagikligina paralel olarak degisiklik gostermektedir.
Gazeteciler, ¢alistiklar1 medya organizasyonuna bagli olarak maas karsiligi muhabirlik gibi gorevler
stlenebildikleri gibi (Cushion, 2007), bazi durumlarda ise sadece haber basina ticret alan serbest
muhabir olarak gorev yapabilmektedir (Wadud, 2022, s. 270). Ayrica, yeni medya araglarinin
sagladig1 olanaklar ile daha da yayginlasmis bicimde kendi medya organizasyonuna sahip gazeteciler
(Fulton, 2015), reklam departmani gibi farkli orgiitsel rolleri tistlenmek durumundadir. Bu durum,
gazetecilerin sosyal sermayeyi farkli bicimlerde ekonomik sermayeye doniistiirmelerine neden
olmaktadir.

Bu baglamda sosyal sermayenin ekonomik sermayeye doniisiimii, genel olarak reklam ya
da {icret/maas basliklarinda degerlendirilmistir. Goértigmeciler sosyal baglantilarini dolayli ya
da dogrudan ekonomik hedeflerini gerceklestirmek tizere kullanabilmektedir. K2, babasina ait
medya organizasyonunda muhabirlik, editorlitk gibi gorevlere ek olarak reklam departmaniyla da
ilgilenmektedir. K2’ye gore reklam gelirleri saglanabilmesi, medya kurulugu sahiplerinin sosyal
iligkilerine baglidir. K3 meslege basladig: ilk yillarda bir donem kaseli muhabir olarak ¢alistigini,
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bu dénemde pesinde oldugu bir 6zel haberle ilgili olarak tanidigi genel yayin yonetmenlerinden
“destek” istedigini belirtmistir. K7, serbest muhabir olarak “icret alabilmek i¢in 6zel haber yapmak”
gerektigini, hem haberi bulmak hem de haberi yaynlatip gelir elde edebilmenin sosyal baglantilar
tizerinden gergeklestigini dile getirmis ve bu is i¢in “ok tanidigin olmas:1” gerektigini vurgulamistir.
K5 ise, alan i¢i kurum degisikliklerinde ekonomik sermaye saglamasini, daha 6nce ¢alistig1 yerlerde
gelistirdigi iyi iliskilere baglamistir. Bu sayede “hep daha yiiksek ticretlerle ¢alisabilecegim yerlere
gectim” ifadelerini kullanmistir. K10 ise, alan icinde habercilikle ilgili gerceklesen miibadelelerin
dogrudan maddi bir zemine oturtulabildigine dikkat cekmistir. Gazetecilik etigine uygun olmayan
bicimde baz1 haberlerin yazilmamast i¢in, gazetecilere maddi ¢ikar teklif edildigi agikea belirtilmistir:
“Yazma diyorsa o biraz ... ekonomikseldir. Yazma dedi. Tamam yazmayayim. ‘Ne vereceksin?’ gibi
bir seye de donebilir bu veya hatir1 bityiik olmali tanidigin” K10, bu gibi bir durumda ayrica tanidigin
hatirinin biiyiik olmasi gerekliligine de vurgu yapmaktadir. Sosyal sermayenin kullanimi, kullanacak
olanlarin toplumsal konumuna baglidir ve bu toplumsal konum sosyal sermayenin kullanim degerine
etki etmektedir (Edwards & Foley, 1997, s. 677). Bu toplumsal konum K10 tarafindan, tanidigin
hatir1 olarak dillendirilmekte ve bu konuma bagli olarak sosyal iliskilerin kullanim degeri ortaya

¢ikmaktadir.

Diger taraftan katilimcilarin 6nemli bir kismi, sosyal sermayenin ekonomik sermayeye
doniistirilmesinin ortaya ¢ikardigi olumsuz bir durumu bildirmistir. Katilimcilar, akrabalik ya da
tanidiklik iligkileri nedeniyle liyakat sahibi olmaksizin bir kurumda ise alinma ya da y6netici olarak
atanmanin alanda yaygin oldugunu belirtmistir (K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9). Bu durum, alanda
firsat esitligini ortadan kaldiran ve gazetecilerin hedeflerine ulagsmasini engelleyen bir durum olarak

degerlendirilmistir.

Alandasosyal sermayeden ekonomik sermaye yaratmanin anlami aktorlere gore farklilasmaktadr.
Bu farkli anlamlar habercilerin habituslar1 tarafindan iiretilmektedir. Sosyal sermayenin ekonomik
sermayeye doniistiiriilmesi daha yiiksek ticretlerle ¢alisabilme anlami tagidig: gibi reklam ya da
sponsorluk gibi anlamlar da tasiyabilmektedir. Bu ¢cercevede iki ekonomik sermaye bigiminin de sosyal
sermaye araciligiyla elde edilmesi alanlarin kosullarina bagl olarak degiskenlik gostermektedir. Bazi
katilimcilarin sosyal iliskileri sayesinde reklam ya da sponsorluk saglayabilen, ¢oklu orgiitsel rollere
sahip bir gazeteci profili beklentisindeki alanlarda ¢alistig1 anlagilmaktadir. Sahip ya da yonetici
konumundaki gazeteci agisindan bu dogrudan medya organizasyonunun karliligini arttirmanin
yollarindan biridir. Medya kurulusunda ¢alisan bir haberci ise sosyal iliskilerini medya kurulusunun
lehine kullanarak, gelir getiren ¢alisan konumu elde edebilmektedir. Bu durum gazetecinin maas
ya da terfi gibi pazarliklarda elini gliclendiren temel unsurdur. Alanda hangi iliskilerin, hangi
yolla maddi bir ¢ikara doniistiriilebilecegi ise gazetecinin habitusunu sekillendirmektedir. Medya
kurulugu sahibi, yoneticisi ya da yakini konumundaki gazetecilerin habituslary, iligkilerin reklam
yoluyla dogrudan maddi ¢ikara doniistiiriilmesini dogal bir durum olarak yorumlatmistir. Diger
gazeteciler ise sosyal iligkileri habercilik pratiklerine sagladig1 katki tizerinden elde edilen maddi

getiriler olarak yorumlamustir.
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itibar ve Odiiller

Simgesel sermaye, itibar ve &diillerle baglantili bir kavram olarak sosyal baglantilar araciligryla elde
edilebilmektedir (Pret vd., 2016). Bu noktada sosyal sermayenin simgesel sermayeye doniistiiriilmesi,
baglantilarin katilimcilara sagladigi prestij veya statii bakimindan degerlendirilmektedir. Katilimcilar
sosyal sermayenin sagladigi simgesel sermayeyi itibar ya da kazanilan o&diiller baglaminda
vurgulamistir.

K2, sosyal sermayenin habercilik pratikleri yaninda “manevi anlamda itibar kazandirmasr”
noktasina dogrudan temas etmistir. Ayrica K2, reklamcilikla ilgili rolleriyle iliskili olarak ¢alistig:
kuruluga bir reklamveren yonlendirmesinin kendisine sayginlhik getirdigini ifade etmistir. K3,
sahip oldugu baglantilar sayesinde yaptig1 haberler nedeniyle 6dil aldigin: ifade etmistir. Bu gibi
durumlarin gazetecilere prestij sagladigini, bu prestij sayesinde 6nemli statiiler elde edildigini
belirtmistir. Kendisi de genel yayin yonetmenligi gibi gorevler tistlenmesini, baglantilar1 araciligiyla
yaptig1 haberlerin getirdigi sembolik sermayeye baglamistir. K4, sosyal baglantilar1 tizerinden
sagladig1 istihbaratlarla yaptigi haberlerin toplumsal etkileri iizerinde durmustur. Bu haberler
sayesinde sayginlik kazandigini soyle ifade etmistir: “O tiir haberlerle, insanlarin goniillerini
kazandim. Beni kurtarici olarak goriiyorlardi. Yani ben halkin sesiydim.” K5, kazandig1 ¢evrenin
sagladig1 avantajlara ve imaja vurgu yapmustir: “Normal bir vatandasin agmasinin miéimkiin olmadig1
kapilar1 siz kolayca agabiliyorsunuz” Kariyerinde yiikselebilmesinin nedenini, 6nemli bir gevre
edinmesi ve sahip oldugu a8 genislettigi imajini yoneticilerine vermesine baglamaktadir. Genis bir
gevreye sahip olduguna iliskin algi, kendisine sembolik sermaye saglamaktadir. K9 ise, siyasal bir
baglantinin ¢alistig1 kurumda kendisine bakis1 olumlu etkiledigi ve 6diil olarak basin karti aldigini
su sekilde belirtmistir: “Buraya [bir siyasi lider] gelmisti. Ben onunla daha 6nceden tanistyordum.
Numara almis, vermistik. Oturduk, konustuk. Ondan sonra ¢alistigim yer bana basin karti verdi. Sen
demek ki yapabileceksin bir seyler, baglantilarin iyi. Basin kart1 verelim demislerdi”

Habercilik alanmin kurallari, aktorleri haber kaynaklari, meslektas aglari ve diger toplumsal
alanlardan aktorlerle iliski kurmaya yonlendirmektedir. Gazeteci habitusunun dogal bir pargasi
olarak degerlendirilen bu davranis, kurulan iligkilerin ¢esitli bigimlerde 6diillendirilerek sembolik
sermayeye tahvil edilmesi suretiyle pekistirilmektedir. Mesleki taninirlik ve sembolik gii¢ biciminde
kurumsallagan bu doniisiim stratejisi, gazetecilerin i¢inde bulundugu farkli alanlarin dinamiklerine
ve habituslarina gore farkli sekillerde anlam kazanmaktadir. Sembolik sermayenin bu degisken
anlami reklam verenlerle iligkilerden, 6zel haber kaynaklarindan ya da igeriden bilgi edinebilmekten,
uzmanliktan veya 6nemli bir toplumsal aktorii tanimaktan tiretilebilmektedir.

iletisim Becerileri, Tecriibe ve igerik Kalitesi

Beseri sermaye, sosyal sermayeye doniistiiriilebilmekte ya da sosyal sermayenin gelistirilmesine
yardimei olabilmektedir (McCallum & O’Connell, 2009; Nahapiet & Ghoshal, 1998). Katilimcilar,
iletisim becerileri, tecriibe ve igerik kalitesi gibi beseri sermaye unsurlarinin sosyal sermaye
sagladigini ifade etmistir. Ayni zamanda spikerlik yapan K1, iletisim becerilerini temel gazetecilik
becerileri olarak belirtmistir. Basarili gazeteciler “kendini ifade edebiliyorsa, kullandig1 kelimeyle,
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viicut diliyle, bakisiyla, hitabryla” ayrigmaktadir. iligki yonetimi ve iletisim becerileri, alana iliskin
sosyal iligkiler saglamaktadir. K1'e gore bu anahtar beceriler sayesinde “haber yaparken 6n plana
cikiyorsunuz” ve “sosyal iligkiler ortaya ¢ikiyor”

Ayrica bir diger beseri sermaye gostergesi olan tecriibe, uzun zamandir alanda faaliyet gosteren
gazetecilere sosyal sermaye saglamaktadir. K3 basarili olabilmek ve alanda giiclii iliskiler elde
etmenin zamana bagl bir durum oldugunu ve yeni baslayan bir gazetecinin bakis acisiyla tecriibeli
bir gazetecinin bakis agis1 arasinda bu yonden biiylik farkliik bulundugunu belirtmistir. K1 bir
kurumda uzun siire ¢aligmanin giigli iligkiler sagladigini su sekilde belirtmigtir: “Bir kurumda 25
yil calismak gercekten ¢ok dnemli bir siirec. Siyaseti de biirokrasiyi de giiglii ekonomik sirketleri de
taniyorsunuz.”

K5 beseri sermaye kaynagi olan orgiit ici tecriibeli meslektaslarin baglantilarinin, transfer
edilebilmesine dikkat ¢ekmistir. Orgiit icinde meslektaslar, halihazirda bulunan beseri sermayeyi
sosyal sermayeye donistiirebilmektedir. K5 bu durumu, “kime ne zaman ihtiya¢ duysak, [gazeteci
ismi] defterinde o kisiye ait bir not mutlaka bulabiliyorduk...” seklinde ifade etmektedir.

K8 ise, habercilikte edindigi tecriibe ve basarilarin genis bir ag sagladigini, bu genis ag1 elde
etmesindeyse yaptig1 isin kalitesinin etkili oldugunu vurgulamistir: “Ben ise basladigimda kimseyi
tanimiyordum. Fakat ben su an bir is yiiriiteceksem, kendi ortaya koydugum islerle varim. Referansim
su an yaptigim is. Su an itibariyle genis bir agim var. Hatta 20-25 yillik gazetecilerin sahip olduklar:
aga ben boylelikle ulagabildim.”

Katilimcilar, alanda edinilen tecriibenin basar1 ve iligkiler sagladigini ortaklaga vurgulamistir.
Ancak alanda oOdillendirilen diger niteliklerin neler oldugu, gazetecilerin habituslarinda
farklilasmaktadir. Spikerlik deneyimine sahip bir gazetecinin iletisim becerilerini hitabetin
unsurlariyla tanimlamasi ve hitabeti gazetecilikte basarmin temeli olarak degerlendirmesi bu
farklilagan habitusla iliskilidir. Dijital medyada trettigi iceriklerle bolgesel taninirlik elde etmis bir
gazeteci i¢in ise {irettigi iceriklerin kalitesi ve etkilesimi, alanda var olmanin kosuludur. Gazetecilik
sermayesinin (Schultz, 2007, s. 17) goriiniimleri olarak ifade edilebilecek bu nitelikler, alanin
habercilerden talep ettigi iligkilerin tesis edilebilmesinde belirleyici rol oynamaktadur.

Siyaset, Biirokrasi, Ekonomi, Sektor Aglar:

Prestij ya da toplumsal statii ile baglantili bir kaynak olan simgesel sermayeyi, aktorler ¢esitli
amaglarla kullanabilir ve sosyal sermaye gibi kaynaklara dontstiirebilir (Pret vd., 2016; Stringfellow
vd., 2014). Haberciler yaptiklar is ve calistiklar1 kurum nedeniyle, bulunduklar: toplumsal baglama
bagli olarak, simgesel sermaye kazanmaktadir. Calismaya katilan goriismeciler, gazetecilikten elde
ettikleri simgesel sermaye sayesinde siyaset/biirokrasi ag1 ya da ekonomi/sektor ag1 elde etmektedir.

K1, énemli toplumsal konumlardaki insanlari tanimasini yaptig1 ise baglamistir. Ozellikle segim
donemlerinde, politikacilarin medyayla kurduklar: iliskiye dikkat ¢eken K1, medyanin toplumsal
yapi igerisindeki konumunun sagladig1 simgesel sermaye sayesinde 6nemli insanlarin kendisini
sahsen tanidigina gonderme yapmugtir: “31 Mart yerel yonetim segimleri var ve biitiin ilce bagkanlar
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kanalda ¢ekimler yapiyorlar. Vali, belediye bagkani, 6nemli biirokratlar sahsen biliyorlar” Benzer
sekilde K2, medya kurulusunda ¢alistigini ifade ettiginde onemli insanlarla goriismesinin “daha
kolay” oldugunu, ancak bunun medya kurulusunun sahip oldugu giiven ve itibara bagh oldugunu
belirtmistir. K5, haberciligin yiiksek sorumluluk getiren bir is olduguna, bu isi giiven temelinde
stirdirmenin simgesel sermaye sagladigina dikkat ¢ekmektedir. K5’in ifadelerinden, ekonomi
haberciliginin sagladig: itibarin bu alanda sosyal sermaye insa etmek konusunda pozitif digsallik
sagladig1 anlagilmaktadir:

Sorumlulugu ¢ok yiiksek bir is. Eger haber kaynaklarina giiven verirseniz, kisi kisiyi katiyor sizin
hayatiniza. Biz ekonomi haberciligi yapiyoruz... Sosyal hayattaki her seyin ekonomik altyapisi var.
Ekonomi de zaten bir yerde siyasete bagli... Dolayisiyla hem ¢ok fazla is insan1 taniyorsunuz. Cok fazla

siyasetci, biirokrat... Hemen her sektorde ¢ok fazla insani taniyabiliyorsunuz.

K8, calistigi kurumu cazibe merkezi olarak nitelendirmis, yaptig: islerin basarisi {izerinde
durmugtur. Bu durumun kazandirdig sayginlik, insanlarin ¢alismak istedigi, birlikte hareket etmek
istedigi bir konum getirmektedir: “Burada hem bireysel olarak hem de kurum olarak ¢ok iyi islere
imza attigimiz igin bunu avantaja déndiirdiik. fliski agim ¢ok genis. Tktidar ve muhalefet ayrimi
yapmadan tamamini taniyorum ve her biriyle de farkli farkli hukuklarimiz var”

K9, haberciligin sagladig1 prestijin siyaset ya da biirokrasi gibi alanlarda “iist kademe insanlarla”
tanismasini sagladigini ifade ederek, meslegin sagladig1 ag avantajina atifta bulunmustur. Benzer
sekilde, haberciligin sagladigi medyatiklik ve kulis goriiniirliigii, siyasetgiler ya da futbolcular gibi
insanlarin K10’u tanimasini saglamaktadir. Bu taninirlik, kendisine bulundugu sehre yon verebilecek
insanlarla baglant1 kurmakta yardimci olmaktadir:

Ben ¢ok rahat [siyaset¢i soyadi] tanigabiliyorum, futbolcularla tanigabiliyorum. Taniyorlar beni.
Gegen bir toplantiya gidiyorum. [Milletvekili] ile ayn1 asansore bindik. Gegen bir yazin1 okudum,
¢ok tesekkiir ederim, beni yazmigsin diyebiliyor. Ben telefon rehberime yeni insanlar ekliyorum ve
ekledigim insanlarin hepsi de [il ad1] yon verebilecek insanlar oluyor. Bunlarla diyalog halinde olunca

arkadaglik, ahbaplik demeyeyim ama bir tanigiklik olusuyor, baglant1 getiriyor.

Yukaridaki ifadeler, gazetecilerin diger 6nemli alanlardaki aktérler tarafindan taninmalarini
kolaylastiran simgesel sermayeyi, habercilik alanindan temin ettigini gostermektedir. Bu taninma,
ilgili alanlardaki aktorlerle yakin iligkilerin gelistirilmesini ve isgal edilen alanlar arasi stratejik
konumla 6nemli kulis bilgilere ulasilmasini miimkiin kilmaktadir. Ancak bu doniisiim stratejisini,
habercilerin deneyim ve uzmanlik alanlariyla habituslar1 yonlendirmektedir. Simgesel sermaye
sayesinde edinilen sosyal sermayenin hangi alanlarda yogunlasacagy, etkisi ve giicti gibi ozellikleri
habercilerin habituslarina gore farklilagmaktadir.

Sonug

Caligmada habercilik alani, diger alanlarla gii¢ ve ¢ikarlar dogrultusunda iligkilerin miicadele
ya da is birligi temelinde stirdiriildigii bir mikrokozmos olarak degerlendirilmis ve Bourdieu

sosyolojisindeki sermaye tiirleri ve bunlarin donistiiriilmesi diistincesi tizerinden incelenmistir.
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Habercilik alaninin yapisi, habercilerden mesleki pratiklerin gergeklestirilmesi i¢in sosyal
sermaye talep ettigi gibi cesitli kaynaklara ulagilmasi i¢in sermaye formlarinin dénistimiint de
desteklemektedir. Ancak alanin baglamina ve habitusa gore aktorlerin sosyal sermaye dontisimini
deneyimleme bicimleri farklilagmaktadir. Deneyimlerin anlamini, meslekte gegirilen siire,
halihazirdaki ekonomik, toplumsal ve hiyerarsik konum degistirmektedir. Sinifsal konumlari
itibartyla yonetici pozisyonlardaki gazeteciler icin sosyal sermayenin miibadelesi dogrudan ticari
anlamlar tretebilmektedir. Deneyimli gazeteciler, giglii iligkileri diger sermaye formlarina tahvil
ederek ya da beseri ve sembolik sermayeden sosyal sermaye edinerek alan igindeki rekabetci ortamda
kendilerini korumakta ve ayristirmaktadir. Bu stratejiler ile alanda giiglii sekilde konumlanan
gazeteciler, iligkileri ellerinde tutmakta ve bir sosyal sermaye yogunlasmasi ortaya ¢ikmaktadir.
Gorece geng, deneyimsiz ve baglantisiz gazeteciler ise sosyal sermaye yogunlagsmasinin magdurlar:
olarak, alan1 ¢ok daha kat1 gekilde deneyimlemekte ve alanin kurallarini sancili bir 6grenme ve
igsellestirme siirecine girerek alanda var olma miicadelesine girismektedir. Haberciligin alanlar aras:
pozisyonunun ortaya ¢ikarttig1 amorf yapida sosyal sermayenin doniisiimii, habercilik habitusundaki
gazetecilik etigi ve pragmatik egilimler arasindaki gerilimlerde sekillenmektedir.

Bu baglamda ortaya atilan aragtirma sorularina iligskin olarak, aragtirmaya katilan haberciler
sosyal sermayeyle ilgili toplam alt1 doniisiim stratejisi kullanmaktadir. Buna gore sosyal sermaye;
sosyal sermayeye, beseri sermayeye, simgesel sermayeye ve ekonomik sermayeye doniistiirtilmektedir.
Haberciler beseri ve simgesel sermayeden ise sosyal sermaye elde etmektedir. Ortaya ¢ikartilan
anlam birimleri bu doniisiim stratejilerinin gazetecilere; transfer olanaklari, ag gelistirme, mesleki
gelisim, haber erigimi/iiretimi, haber atlatma, reklam, ticret/maas, itibar, 6dil, iletisim becerileri,
tecriibe, icerik kalitesi, siyaset/btirokrasi ag1, ekonomi/ sektor ag1 basliklarinda avantajlar sagladigini
gostermistir.

Aragtirmaya katilan habercilerin sosyal sermayeyi kullanma ve doniistiirme stratejilerindeki
ortak yonler degerlendirildiginde; sahip olunan baglantilar, yeni baglantilarin ortaya ¢ikmasina
vesile olarak sosyal sermayenin arttirilmasini sagladig gibi (sosyal sermayenin sosyal sermayeye
doniistiriilmesi), bu baglantilar mesleki pratiklerde dogrudan bir kabiliyete dontistiiriilmekte
(beseri sermaye) ve mesleki agidan avantajli hale gelinebilmektedir. Haberciler baglantilarini,
haber/icerik tiretme ya da haber atlatma donanimlarinin 6nemli bir parcasi olarak kullanmaktadir.
Ekonomik kaynaklara ulasilabilmesinde veya bu kaynaklarin arttirilmasinda (reklam, ilan gelirleri
elde etme, haber karsilig1 ticret elde etme, daha yiliksek maas geliri elde etme vb.) sosyal baglantilarin
kolaylastiric etkisi de katilimcilar tarafindan ifade edilmistir. Bu sekilde, sosyal sermaye ekonomik
sermayeye doniistiiriilmektedir. {ligkiler, habercilik pratiklerinde gazetecilere avantajli bir pozisyon
saglamaktadir. Bu pozisyon haber/igerik iretmek ya da haber atlatmak gibi alanda farklilasabilecekleri
isler yapma olanag1 saglamakta ve itibar kazandirmaktadir. Dolayisiyla sosyal sermaye simgesel
sermayeye saglamaktadir. Diger sermaye formlarinin da sosyal sermayeye doéntisimiiyle ilgili,
habercilerin sahip olduklar ya da alanda edindikleri donanimlar, beseri sermaye unsuru olarak; yeni,
cesitli ve nitelikli sosyal baglantilar edinmelerini saglamaktadir. Calisilan kurumun ya da gazetecilik
mesleginin itibar1 ve toplumsal konumu da ayni sekilde sosyal baglantilar getirmektedir. Boylelikle
simgesel sermayenin sosyal sermayeye doniisiimii ger¢eklesmektedir.
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Aragtirmaya katilan habercilerin sosyal sermayeyi kullanma ve doniistirme stratejilerindeki
farkli yonler ve bu farka neden olan toplumsal baglamlar incelendiginde; en belirgin farklilik
tecriibesiz gazetecilerin maruz kaldig: firsat esitsizligidir. Tecriibeli gazetecilerin, alandaki iliskileri
giicli sekilde ellerinde tutmalar1 gen¢ gazetecilerin onlarla rekabet etmelerini giiclestirmektedir.
Bu esitsizlik ozellikle, ortalama bir toplumsal konuma sahip olan geng gazetecilerce ¢ok daha derin
hissedilmektedir.

Diger taraftan, ayni anda {ist yonetici ya da medya kurulusu sahibi gibi ¢oklu roller iistlenen
gazeteciler ile ticretli/maash calisan gazeteciler arasinda bakis acist farkliliklari bulunmaktadir.
flk grup agisindan sosyal iliskiler dogrudan bir maddi gikar ya da reklam geliri olarak da
degerlendirilebilirken, ikinci grup acisindan sosyal iliskiler alan i¢inde daha iyi sartlarla transfer
olabilmeyi ya da habere ulagmay1 kolaylastiran bir islev olarak degerlendirilmektedir. Bu iki grup
arasinda, alanin isleyisi ve iligkilerin yorumlanmasi bakimindan da farklilik bulunmaktadir. ilk grup,
medya sahipliginin ya da yoneticiliginin bir neticesi olarak, sosyal sermayeyi sinifinin kodlarina

uygun sekilde degerlendirirken, diger grup sosyal sermayeyi mesleki bir islev olarak degerlendirmistir.

Ayrica gazetecilerin ifadeleri, diger toplumsal alanlardan gazetecilere gelen miidahaleler
konusunda da sosyal sermayenin aracilik etkisinin bulundugunu géstermistir. Dogrudan gazetecilerle
kurulan tanidiklik iliskileri ya da dolayli olarak medya kurulusu tist yonetimi araciligiyla gazetecilik
pratiklerine miidahale edilmesi, sosyal sermayenin negatif digsalliklar olarak degerlendirilmelidir.
Goriigmelerde gazeteciler tarafindan ifade edilen bir diger sorun, sosyal sermayenin neden oldugu
liyakat problemidir. Medya alanindaki atama ve yiikselmelerde, yoneticilerin akrabalik/tanidiklik
iligkilerinden gelen sosyal sermaye etkili olmaktadir. Bu durum bize sosyal sermayenin ‘karanlik
tarafinin’ (Baycan & Oner, 2023; Field, 2008; Fukuyama, 2010) gazetecilik alaninda da son derece
gecerli oldugunu gostermektedir.

Sonugolarak sosyal sermaye, sagladigiavantajlar ve ortaya ¢ikardigisorunlarlamedya ve habercilik
mikrokozmosu igerisinde, stratejik bir kaynak olarak konumlanmakta ve doniistiiriilmektedir.
Calisma kapsamindaki tespitler, elbette aragtirmanin smirhiliklari ve dar o6rneklem cergevesi
icinde gecerli olmakla birlikte, gazetecilik alaninin ve diger alanlarla olan iligkisinin yapisal ve
eylemsel iliskilerinin igleyisine iliskin isaretler barindirmaktadir. Arastirma perspektifinin; farkli
sosyoekonomik konumlardan habercilere ve diger sermaye formlarina dogru genisletilmesi, farkli

toplumsal iligkilerin daha derinlikli desifre edilmesini saglayabilir.

Diger yandan, sosyal sermayenin habercilik alaninda neden oldugu esitsizliklerin azaltilabilmesi
i¢in geng gazetecilerin alana giris olanaklarinin ve alandaki iletisim aglarinin genisletilmesi 6nemlidir.
Habercilik alaninin tiim paydaglarinin katk: sagladig is birlikleriyle geng ve aday gazeteciler i¢in
iletisim ve istihdam aglar1 kurulmalidir. Habercilik formasyonu veren béliimlerin miifredatlarinin
kisa yaz staji yerine uzun donemli ve farkli kuruluslarda gerceklestirilen staj uygulamalariyla

giiclendirilmesi de bu gercevede degerlendirilebilir.
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Extended Abstract

A Phenomenological Research on Reporters’ Social Capital
Transformation Strategies with Bourdieu’s Capital Perspective

Ahmet BICER"

This study aims to ascertain the commonalities and divergences in reporters’ experiences
concerning the transformation of social capital from the perspective offered by Bourdieu’s field
and capital approach. Initially, the fundamental concepts of Bourdieu’s theoretical framework were
elucidated, along with his evaluations concerning the realm of journalism and the connotations
of capital types within this domain. The research methodology employed a phenomenological
approach, incorporating a qualitative design and conducting field interviews. In this context, the
use and transformation of social capital in journalism were examined through in-depth interviews
with reporters who could have experienced the situation in question, within a phenomenological
framework. Through purposive sampling, 10 reporters were interviewed, and the research object,
“the experiences of reporters regarding their use of social capital and strategies for transforming
social capital,” was analyzed using themes and meaning units revealed by the Bourdieu-based capital
perspective. Face-to-face or online video interviews were conducted with each participant; the
data obtained were transcribed, and important statements regarding social capital transformation
strategies were listed. Thematic analysis was then employed to identify units of meaning and
overarching themes, with findings and interpretations subsequently structured accordingly.

Therefore, it was ascertained that the reporters participating in the study employed six
transformation strategies related to social capital. Social capital is transformed into social, human,
symbolic, and economic capital. Conversely, reporters obtain social capital from human capital and
symbolic capital. The employment of these strategies has been shown to confer reporters with a
range of advantages, including enhanced transfer opportunities, network development, professional
development, news access/production, news scooping, advertising, wage/salary, reputation, reward,
communication skills, experience, content quality, politics/bureaucracy network, and economy/
sector network.
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An evaluation of the commonalities in the strategies of using and transforming social capital
among reporters participating in the research reveals that their connections facilitate new relationships
and enhance social capital (transforming social capital into social capital). These connections can
be converted into a direct capability in professional practices (transforming social capital into
human capital) and become professionally advantageous. The participants further articulated the
instrumental role of these networks in accessing or augmenting economic resources, including
advertising revenues, wages for news production, and higher salaries. This transformation of social
capital into economic capital is a pivotal aspect of the study. The findings underscore the crucial role
of relationships in shaping journalistic practices, positioning reporters at a distinct advantage in their
professional pursuits. This advantageous position allows reporters to engage in various reporting
practices, including producing news and content and disseminating breaking news.

Furthermore, these connections contribute to the establishment of credibility within the
professional landscape. About the transformation of other forms of capital into social capital, the
human capital that reporters possess or have acquired in the field facilitates the development of new,
diverse, and qualified social connections. The reputation and social standing of the organization or
the journalism profession also encourage the development of social connections (transformation of
symbolic capital into social capital).

An analysis of the strategies used by participating reporters to transform social capital and the
social contexts that led to these strategies reveals a glaring inequality in the opportunities faced by
inexperienced reporters. Experienced reporters possess a robust network of relationships within the
field, making it challenging for young reporters to compete with them. This disparity is particularly
pronounced among young reporters with an average social position. However, it is noteworthy that
young reporters employed by family-owned media organizations do not express similar concerns, as
they gain access to significant relationships through their familial connections.

Conversely, a divergence in perspective emerges between reporters who concurrently occupy
multiple roles, such as top managers or media outlet proprietors, and salaried reporters. For the
former group, social relations are perceived as a direct financial benefit or a source of advertising
revenue. In contrast, for the latter group, social relations are regarded as a conduit that facilitates
advancement to more favorable conditions within the field or access to news. A further distinction
emerges in the analysis of field functioning and the interpretation of social relations. While the former
group, characterized by their role in media ownership or management, evaluates social capital by the
codes of the capital class, their counterparts, the latter group, prioritize professional reporter ethics
in their assessment of social capital.

Furthermore, the reporters’ testimonies demonstrated that social capital mediates interventions
from other social spheres. Such interventions, whether direct or indirect, manifesting through
acquaintance relationships with reporters or the senior management of media organizations, should
be regarded as negative externalities of social capital. Another issue highlighted by reporters in the
interviews pertains to meritocracy, which is exacerbated by social capital. In the context of media
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organizations, social capital, stemming from managers’ kinship/acquaintance relations, has been
identified as a significant factor in appointments and promotions.

In this context, social capital is recognized as a pivotal resource reporters employ in their capital
transformation strategies. However, it has been understood that the field directs reporters’ social
capital transformation strategies, and the competitive conditions of the field shape their habitus. The
effect of the reporters’ differing social positions has been observed in how the field shapes habitus in
terms of social capital usage practices. Nevertheless, although the rules of the field shape the habitus
within these different social positions, reporters try to cope with the competitive environment
through their activism.

However, social capital also serves as a mediator in producing or reproducing specific
inequalities. Reporters’ assessments have highlighted that social capital creates a disadvantageous
environment for young reporters in the field, leading to challenges such as non-merit appointment
and promotion, and interference with editorial autonomy. While the study’s findings are inherently
constrained by its research design and limited sampling frame, they offer insights into the structural
and operational dynamics within the journalism field and its interconnections with other domains.
Extending the research scope to include reporters from diverse socio-economic backgrounds and
various forms of capital could facilitate a more nuanced understanding of complex social relations.
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