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oz

Sosyal medya, populist aktoérler icin siyasal iletisimde merkezi bir arag haline gelirken, bu platformlarin
demokratik surecler, kamuoyu olusturma, siyasal mobilizasyon, dezenformasyon, yanki odalari,
algoritmik manipulasyon, duygusal ¢cergeveleme ve kutuplagma Uzerindeki etkileri giderek daha fazla
akademik ilgi cekmektedir. Bu ¢alisma, sosyal medya ve populizmi konu edinen akademik literattrd
bilimsel haritalama yéntemiyle incelemektedir. Calismada, Web of Science (WoS) veritabaninda "social
media and populism” anahtar kelimeleriyle yapilan tarama sonucunda elde edilen 761 akademik galisma
analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda yillara gére yayin dagilimi, en Uretken yazarlar, en fazla atif alan
calismalar, populizm ve sosyal medya alaninda en etkili akademik dergiler ve en sik kullanilan anahtar
kelimeler belirlenmistir. Bulgular, sosyal medya ve populizm ¢alismalarinda en sik kullanilan kavramliarin
medya, dezenformasyon, kutuplagsma, siyasal iletisim ve demokratik krizler etrafinda yogunlastigini
gbstermektedir. 2017-2023 yillari arasinda sosyal medya ve populizm konulu akademik ¢aligmalar hizia
artmig, ancak 2024 itibariyla bu ivmenin azaldigi gértlmustdr. Bununla birlikte, 2024 ABD Baskanlik
secimleri ve kuresel populist hareketlerin yeniden yukselisi, bu alandaki akademik Uretimin 2025 ve
sonrasinda tekrar ivme kazanabilecedini géstermektedir. Sonug olarak, bu ¢alisma sosyal medya ve
populizm iligkisinin akademik literattrde nasil sekillendigini anlamak igin kapsamili bir bilimsel haritalama
sunmaktadir.
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ABSTRACT

Social media has become a central tool for political communication for populist actors, while its impact
on democratic processes, public opinion formation, political mobilization, disinformation, echo
chambers, algorithmic manipulation, emotional framing, and polarization has increasingly attracted
academic interest. This study examines the academic literature on social media and populism using the
scientific mapping method. The study analyzes 761 academic studies retrieved from the Web of Science
(WoS) database using the keyword search "social media and populism'. The research identifies the
distribution of publications over the years, the most productive authors, the most cited studies, the most
influential academic journals in the field of populism and social media, and the most frequently used
keywords. Findings indicate that the most commonly used concepts in social media and populism
studies are media, disinformation, polarization, political communication, and democratic crises.
Academic studies on social media and populism have rapidly increased between 2017 and 2023, but this
momentum has declined as of 2024. However, the 2024 U.S. Presidential elections and the resurgence of
global populist movements suggest that academic production in this field may gain momentum again
in 2025 and beyond. In conclusion, this study provides a comprehensive scientific mapping to understand
how the relationship between social media and populism has evolved in the academic literature.
Keywords: Social Media, Populism, Science Mapping, Post Truth
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1. Girig

Sosyal medya ve popiilizm, modern siyasal ve toplumsal diizenin déniisimiinde merkezi bir rol
oynamaktadir. Sosyal medya, bireylerin ve gruplarin haber, enformasyon ve goérus paylasmasina olanak
tantyan etkilesim odakl: dijital platformlar olarak tanimlanabilir (Castells, 2015). Popiilizm ise, genellikle
halk: elitlere karst konumlandiran ve siyasal sistemde merkezi bir ayrim yaratmayit amaglayan bir siyasal
iletisim stratejisi veya ideoloji olarak ele alinmaktadir (Mudde & Kaltwasser, 2019). Ozellikle 21.
yuzyilda sosyal medyanin gliciinii artirmastyla birlikte poptlist liderler ve hareketler bu platformlart
siyasal soylemlerini yaymak, se¢menletle dogrudan etkilesime gecmek ve ana akim medyaya alternatif
bir iletisim kanali olusturmak i¢in yogun bir sekilde kullanmaktadir (Engesser, Ernst, Esser & Biichel,
2017; Bobba, 2019; Postill, 2018). Poplist lidetler, geleneksel medya araglarint bypass ederek dogrudan
halkla iletisim kurma imkani saglayan sosyal medyay1 stratejik bir sekilde kullanmakta; bu durum,
popiilist séylemlerin yayginlasmasini ve kitlesel mobilizasyonu 6nemli 6lgtide kolaylastirmaktadir
(Bavili, 2023). Bu durum, sosyal medya ve poptilizm arasindaki iliskinin akademik literatiirde yogun bir

sekilde incelenmesini beraberinde getirmistir.

Sosyal medya ve popitilizm kavramlari, farkls teorik ¢erceveler icinde ele alinmis ve gesitli akademik
tartismalara konu olmustur. Popilizmin tanimi konusunda literatirde ciddi bir kavramsal belirsizlik
s6z konusudur. Laclau (2007, s. 15) popiilizmi, halk ve elitler arasindaki antagonizmaya dayalt sdylemsel
bir yap1 olarak tanimlarken, Mudde (2004, s. 543) popilizmi ‘ince merkezli bir ideoloji’ olarak ele
almakta ve halki ‘saf’ olarak idealize eden, elitleri ise yozlasmis olarak tanimlayan bir cerceve
sunmaktadir. Freeden (1998, s. 750), ideolojilerin belitli bir tutarlilik ve genis siyasi kavramlar setine
dayanmasi gerektigini savunarak popiilizmi tam anlamiyla bir ideoloji olarak degerlendirme konusunda
¢ekincelerini ortaya koymustur. Bunun aksine, Canovan (2002, s. 5-8) poptlizmin demokratik
stureglerin ayrilmaz bir parcast oldugunu ve halkin siyasi streglere dahil edilmesi agisindan énemli bir
islev gordiigiinii iddia etmektedir. Ote yandan, Moffitt (2016, s. 146), popiilizmin yalnizca bir siyasi
tarz oldugunu ve liderin dogrudan halkla kurdugu iletisime dayandigini vurgulamaktadir. Ttim bu farkl
yaklasimlar, poptlizmin tanimi ve niteligi konusunda akademik uzlasidan uzak bir tartisma alami
olustururken, aynt zamanda popilizmin demokrasiye olan etkileri tizerine yapilan degerlendirmelerde
de kokli ayrismalara neden olmaktadir. Popiilizmin liberal demokrasiyle iliskisi noktasinda ise, Mudde
ve Kaltwasser (2019, s. 97-106), popilizmin demokratik temsiliyeti giiclendirebilecegini ancak
cogulculuk karsitt dogast nedeniyle demokrasiyi tehdit edebilecegini savunmaktadir. Bu ¢ercevede,
poptlizmin bir ideoloji mi yoksa sadece bir sdylem ve siyaset yapma tarzi mi oldugu sorusu, akademik
camiada tartismalt bir mesele olmaya devam etmektedir. Sosyal medya, Castells’in (2015) ag toplumu
kuraminda belirttigi gibi, bireylerin ve kolektif hareketlerin enformasyon tiretimi ve yayitlimini yeniden
yapilandiran bir ara¢ olarak gorilmektedir. Guntiimiizde poptlizm ve sosyal medyanin kesisim noktasi,
Ozellikle demokratik surecler ve siyasal iletisim tzerindeki etkileri acisindan akademik tartismalarin

merkezinde yer almaktadir.
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Sosyal medya ve poptlizmin 6nemi, bu kavramlarin toplumlart nasil sekillendirdigi ve demokratik
stirecleri nasil etkiledigiyle dogrudan iliskilidir. Gintimtizde sosyal medya platformlari, yalnizca bireyler
arasindaki iletisimi saglamakla kalmayip, ayni zamanda kamuoyu olusturma ve siyasi mobilizasyon
streglerinde belirleyici bir rol oynamaktadir. Brexit referandumu stirecinde sosyal medya tizerinden
yurttilen poptlist kampanyalar (Corbu & Negrea-Busuioc, 2020; Hameleers & Vliegenthart, 2019)
veya Donald Trump’in 2016 ABD bagkanlik segimlerinde Twitter’t (X) aktif olarak kullanarak se¢men
mobilizasyonunu artirmast (Bovet, Morone & Makse, 20106), sosyal medya ve popilizmin siyasal
stregler tUzerindeki etkisini gosteren somut 6rneklerdir. Bu baglamda, sosyal medya platformlarinin
poptlist liderler igin bir ara¢ olarak kullamilmasi, geleneksel medya diizenini sorgulayan ve alternatif

siyasal anlatilar olusturan yeni bir iletisim ortami yaratmaktadir.

Sosyal medya ve poptlizm tizerine yapilan akademik ¢alismalart degerlendirmek, bu alandaki temel
egilimleri, bosluklari ve gelisim sureglerini anlamak acisindan biyik 6nem tasimaktadir. Sosyal
medyanin popilist hareketler tzerindeki etkisini inceleyen g¢alismalar, genellikle dijital medya
ekosistemi i¢inde enformasyon akisinin nasil sekillendigini, halkin bu duruma nasil tepki verdigini ve
poptlist liderlerin hangi stratejileri benimsedigini analiz etmektedir (Engesser et al., 2017; Waisbord,
2018). Ozellikle sosyal medya algoritmalarinin yanki odalart (echo chambers) olusturarak bireylerin
maruz kaldiklari verileri filtreledigi ve boylece popilist séylemlerin pekismesine neden oldugu
belirtilmektedir (Pariser, 2011; Dubois & Blank, 2018).

Sosyal medya ve popilizm iliskisini degerlendiren ¢esitli akademik ¢alismalar, genel olarak sosyal
medya platformlarinin poptlist aktorler tarafindan nasi kullanildigina, dezenformasyon ve kutuplasma
sureglerine nasil katkida bulunduguna ve demokratik stirecler tzerindeki etkilerine odaklanmaktadir
(Gerbaudo, 2018; Dubois & Blank, 2018; Corbu & Negrea-Busuioc, 2020; Tufekci, 2017). Ancak bu
calismalar genellikle belirli bolgesel veya tematik baglamlarla sinuirlt kalmistir. Bu galismanin diger
arastirmalardan farki, konuyu bibliyometrik analiz ve bilimsel haritalama y6ntemiyle sistematik olarak
ele alarak, alandaki akademik tretimi genis bir perspektifle degerlendirmesidir. Literatirde sosyal
medya ve popilizmi konu edinen ¢alismalar olmasina ragmen, bu ¢alismada konunun tarihsel gelisimi,
akademik yayinlarin trendleri, en etkili ¢aligmalar ve arastirma aglari detayll bir sekilde analiz
edilmektedir. Bu baglamda, sosyal medya ve poptlizm tzerine yapilan calismalarin kapsamli bir
analizinin gerceklestirilmesi, bu alandaki akademik yonelimleri ve trendleri anlamak agisindan 6nemli

katkilar sunacaktir.

Sosyal medya ve popilizm tzerine yapian akademik c¢alismalarin degerlendirilmesi, konuya
gosterilen 6nemin anlagilmasi, konjoktiirel olarak sosyal medya ve poptilizmin etkilerinin ve tehditlerin
analizi ve nihai olarak arastirma sosyal medya ve poptlizm ile iliskili arastirma yapmay: planlayan ya da
konu alanina iligkin literatir ile ilgili fikir edinmek isteyen arastirmacilara genel bir bakis agist sunmast

bakimindan 6nemli gérilmektedir. Bu 6nemden hareketle arastirmanin temel amact sosyal medya ve
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populizmi konu edinen c¢alismalarin sistematik olarak gesitli perspektiflerden incelenmesi ve

degerlendirilmesidir. Bu temel amaca yonelik asagidaki sorulara yanit aranmustir:
— Sosyal medya ve poptlizm ile ilgili ¢alismalarin yillara gore dagilimi nasildir?
— Sosyal medya ve popiilizm konusunda en fazla yayin yapan akademik dergiler hangileridir?
— Sosyal medya ve popiilizm alaninda en tretken arastirmacilar kimlerdir?
— Sosyal medya ve popilizm alaninda en fazla atif alan akademik ¢alismalar hangileridir?

— Sosyal medya ve popilizm tzerine yapilan akademik c¢alismalarda en sik kullanidan

kelimeler ve bunlarin tekrar edilme sikligt nedir?

— Sosyal medya ve popilizm alanindaki akademik c¢alismalarda 6ne ¢ikan trend konularin

yillara gore dagilimi nedir?

— Sosyal medya ve popilizm sosyal medya ve popilizm alanindaki akademik ¢alismalarin

odak noktalart nedir?

— Sosyal medya ve poptilizm alanindaki akademik calismalarda kullanilan anahtar kelimelerin

kiimeleme analizi nedir?

2. Yontem

Bu arastirmada Web of Science (WoS) veritabaninda indekslenen dergilerde yayimlanan sosyal
medya ve populizmi konu edinen arastirmalart analiz etmek igin bilimsel haritalama yontemi
kullanidmustir. Bilimsel haritalama yontemi, belitli bir arastirma alanindaki literattirel gelisimi incelemek
amactyla bibliyometrik analiz teknikleri ve gorsellestirme araglarint kullanan kesifsel bir yaklagimdir. Bu
yontem, akademik alandaki temel konulari, arastirma egilimlerini ve bilimsel isbitliklerini belitlemek
icin atif analizi, anahtar kelime analizleri ve ag haritalama tekniklerinden faydalanir (Aria & Cuccurullo,
2017; Cobo vd., 2011).

3. Dokiimanlar

Arastirma kapsaminda WoS veritabaninda indekslenen dergilerde yayimlanmis sosyal medya ve
poptlizm ile ilgili ¢alismalar analiz edilmigtir. Arastirmada WoS veritabanindan yararlanilmasinin
onemli gerekeelerinden birisi sundugu bibliyografik verilerin, ag analizi, konu modelleme ve diger
bibliyometrik yontemler icin standartlastirilmis, gtivenilir ve dogru bilgiler saglamasidir (Hicks vd.,
2015). Ayrica en saygin ve taninmis veritabanlarindan birisi olan WoS, disiplinler arasi kapsaminin genis
olmasi ve uzun yillardir kullanilan bir veritabani olmasi nedeniyle, bilimsel tiretimin zaman i¢indeki
degisimlerini degerlendirmeyi ve arastirma performansini 6lgmeyi kolaylastirdigindan bu arastirmada
tercih edilmistir (Mongeon & Paul-Hus, 2016). Arastirmada analiz edilen verilere iliskin bilgiler Tablo
1’de gosterilmistir.
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Tablo 1. Analiz Edilen Dékiimanlar

Degigken Sonug
Zaman Arahgi 2013-2024
Dokiimanlar 761
Kaynaklar (Dergiler, kitaplar, vs.) 350
Yazar 1260
Tek Yazarh Galisma 274
Gok Yazarlh Galisma 487
Kaynakca 32,999
Anahtar Kelime (Keyword Plus) 1829
Yazarin Anahtar Kelimeleri 2208

Tablo 1’de goriuldigu gibi arastirmada 2013-2024 yillari arasindaki toplam 761 ¢alisma analiz
edilmistir. Bu ¢alismalar toplam 350 kaynakta yayimlanmistir. Calismalarin 2744 tek yazarli, 487’si ise
cok yazarli gerceklestirilmistir. Calismalarda toplam 32999 referans bulunmaktadir. Baska bir deyisle
arastirmada toplam 32999 referans verisi analiz edilmistir. Ayrica 1829 WoS veritabaninda belirtilen
anahtar kelime ve 2208 yazarlarin calismalarinda belirttikleri anahtar kelimeler de analize dahil

edilmistir.

4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmaya dahil edilecek ¢alismalart belitleyebilmek icin PRISMA akis diyagrami kullanilmistir.
Arastirmada benimsenen PRISMA akis diyagrami Sekil 1’de g6sterilmistir.

Gorintilenen calisma sayisi: 959 |———[Kriterlere gire cikanlan caligma sayisi: 166

Goriintiileme

h 4

Y

Eelirlenen caligma sayisi: 793 Incelenip cikanlan arastirma sayisi: 32

Belirleme

h 4

Arastirmaya dahil edilen calisma sayisi: 761

Dahil Etme

sekil 1. Prizma Akig Diyagrami
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Sekil 1’deki diyagramda gorildigt tizere oOncelikle WoS veritabani arama motorundan
“populism”(Topic) and “social media”(Topic)” arama terimiyle c¢alismalar goruntilenmistir.
Goruntilenen ¢alismalardan i¢inde bulundugumuz yil, 2025 yilinda yayimlanmus olan, toplanti, durum
raporu ve dogrulama dokiiman tiplerindeki ¢calismalar goruntiilenen ¢alismalardan ¢ikarilmis ve 793
calisma arastirma icin belirlenmistir. Belitflenen 793 arastirmanin tek tek basliklart ve Ozetleri
incelenmis, sosyal medya ve poptilizmi konu edinmemis toplam 32 ¢alisma veri setinden ¢ikarilmistir.

Tum bu incelemeler sonucunda geriye kalan 761 ¢alisma arastirmaya dahil edilmistir.

Elde edilen 761 ¢alismaya iliskin tim veriler plain text formatindaki dosya ile indirilmistir. Verileri
iceren dosya R programinin bibliometrix paketi ile analiz edilmistir. R programinin bibliometrix paket,
WoS gibi biiyiik veritabanlarindan elde edilen verileri islemede, atif analizi, isbirligi aglar1 ve konu
haritalama gibi bibliyometrik analizleri uygulamada olduk¢a kullanishi oldugu icin arastirmada tercih
edilmistir (Aria & Cuccurullo, 2017; Cuccurullo vd., 2021). Arastirmanin verilerin analizi icin
bibliyometrik analiz teknigi uygulanmustir. Bibliyometrik analiz, akademik ¢alismalarin nicel olarak
incelenmesini saglayan bir analiz teknigi olup, atif sayilari, yazarlar arasi isbirlikleri, anahtar kelime
kullanimi ve bilimsel etkinin 6l¢timii gibi metriklerden yararlanir (Donthu et al., 2021). Bu analiz ile
bilimsel alanlarin ilerleyisini, arastirmacilar arasindaki igbirliklerini ve literatirdeki genel egilimler
belirlenmeye calisilir (Zupic & Cater, 2015). Bu arastirmada sosyal medya ve popiilizmi konu edinen
calismalardan olusan literatiirin genel egilimi incelenmeye ¢alisildigindan verilerin analizinde

bibliyometrik analiz kullanilmustir.

5. Bulgular

Bu boluimde arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizi sonucunda ulagilan bulgular
sunulmustur. Arastirmada ulasilan bulgulardan biri sosyal medya ve poptlizmi konu edinen
aragtirmalarin yillara gore dagilimidir. Sosyal medya ve populizmi konu edinen arastirmalarin yillara

gore dagilimi Grafik 1’de gosterilmistir.

Annual Scientific Production

Grafik 1. 2013-2014 Sosyal Medya ve Poplilizm Yillik Akademik Yayin Dagilimi
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Grafik 1 incelendiginde, 2013-2024 yillar1 arasinda sosyal medya ve popilizm alaninda yayimlanan
akademik ¢alismalarin yillik dagilimint géstermektedir. 2013-2016 yillart arasinda bilimsel tiretim diistik
seviyelerde kalmis, yilda yalnizca birkag makale yayimlanmistir. 2017 yilindan itibaren artig egilimi
gozlemlenmis ve 2019’a kadar tretim diizenli bir sekilde yikselmistir. 2019-2021 doneminde artis
ivmelenerek yillik makale sayist 50’nin tGizerine ¢tkmis, 2021 yilinda ise Giretim artist ivmesinde dramatik
bir sicrama gerceklestigi goralmustir. 2023 yilinda tretim en ylksek seviyeye ulagilmis ve yillik makale
tretimi sayist 100’tin tzerine ¢itkmustir. 2023 zirvesinin ardindan 2024 yilinda bilimsel diretimde bir
azalma goriilmisstiir. Onceki yillara kiyasla daha diisiik seviyelerde seyreden makale sayisi, 6nceki
yukselis trendinden saparak goreceli olarak dists egilimine girmistir.

Arastirmada sosyal medya ve poptlizmi konu edinen en fazla ¢alismanin yayimlandigi dergilere
iliskin bulgulara da ulagilmistir. Sosyal medya ve popiilizmi konu edinen ¢aligmalarin en yogun oldugu
dergiler Grafik 2°de gosterilmistir.

Most Relevant Sources
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N. of Dacuments

Grafik 2. Sosyal Medya ve Popiilizm Konusunda En Fazla Yayin Yapan Dergiler

Grafik 2 sosyal medya ve popllizm konusundaki en fazla yayin yapan akademik dergileri
gostermekte olup, alanin en etkili bilimsel platformlarint ortaya koymaktadir. International Journal of
Communication, New Media & Society ve Information Communication & Society bu konuda en fazla
akademik tdretimi barindiran ¢ dergi olarak 6ne ¢tkmaktadir. Bu dergiler, genel olarak iletisim
calismalari, dijital medya ve toplum arasindaki iligkileri ele alan ytksek etki faktoriine sahip dergiler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle International Journal of Communication, agik erisimli ve genis
bir akademik kitleye hitap eden bir dergi olup, bu alanin en ¢ok tercih edilen kaynaklarindan biri olarak

gorinmektedir.
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Media and Communication ve Social Media + Society gibi dergiler, dijital medya ve toplumsal
dinamikler arasindaki iliskileri ele alan calismalara yogunlagsmaktadir. Politics and Governance ve
International Journal of Press-Politics bu alandaki akademik tretimin siyaset bilimiyle kesisen
boyutunu yansitmaktadir. Bu durum, sosyal medya ve popiilizmin yalnizca iletisim ¢alismalart alaninda
degil, siyaset bilimi ve kamu yonetimi perspektifinden de ele alindigini gostermektedir. Daha distik
ancak kayda deger sayida makalenin yayimlandigi Political Communication, European Journal of
Communication ve Profesional de la Informacién gibi dergilerde, farklt akademik geleneklerden gelen
¢alismalar bulunmaktadir. Political Communication, siyasal iletisim perspektifinden konuyu ele alirken,
European Journal of Communication, medya ve toplum arasindaki etkilesimi Avrupa merkezli
calismalar baglaminda degerlendiren yayinlart kapsamaktadir. Profesional de la Informacién, daha ¢ok
bilgi yonetimi, dijital medya ve iletisim teknolojileri konularina odaklanarak, sosyal medya ve popilizm

eksenindeki bilimsel tretime teknik bir boyut kazandirmaktadir.
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Grafik 3. 2017-2024 Sosyal Medya ve Popiilizm Alaninda En Uretken Yazarlar

Grafik 3 incelendiginde, 2017-2024 yillar1 arasinda sosyal medya ve popiilizm alaninda en tretken
yazarlar gorilmektedir. Yatay eksende yillar, dikey eksende ise yazarlarin soyadlart yer almaktadir. Her
bir nokta, belirli bir yil icinde bir yazar tarafindan yayimlanan makaleyi temsil etmekte, noktanin

buyukligi ise yayin sayisint gostermektedir.

Elde edilen verilerin analizi sonucunda Hameleers, sosyal medya ve poptlizmi konu edinen
calisma gerceklestiren en tretken yazarlar arasinda 6ne ¢ikmakta ve 2017°den itibaren diizenli olarak

yayin yapmaktadir. Hameleers, Fennol ve Casero Liporres uzun vadeli tiretkenlik gosteren yazarlar
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arasinda yer almakta ve 2019-2023 yillar1 arasinda yogun bir sekilde akademik katki sunmuglardir. Bu
yazarlarin yayinlar belitli araliklarla artis gostermekte ve 6zellikle 2021-2023 déneminde daha buytk
6lgekli akademik tiretime katkida bulunduklar gézlemlenmektedir.

Larsson, Engesser, Ernst ve Esser, belirli donemlerde sosyal medya ve poptlizmi ile ilgili yogun
akademik uretim yapmus, ancak uzun vadede bu konuya iliskin yayin sikliklari daha dasik bir seyir
izlemistir. Perez Curiel, Spierings ve Alonso Munoz ise daha sinirlt bir zaman diliminde sosyal medya
ve popilizm ile ilgili akademik dretim gerceklestirmistir. Bu yazarlarin belirli yillarda yuksek yayin
saysina sahip oldugu, ancak tretkenliklerinin zaman i¢inde degiskenlik gosterdigi gortlmektedir.

Bunlarin yaninda arastirmada sosyal medya ve poptlizmi konu edinen ¢alismalar arasinda en fazla
atif alan ¢alismalara iliskin bulgulara da ulasiimistir. Sosyal medya ve popiilizmi konu edinen en fazla

atif alan calismalara iliskin bilgiler Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. En fazla atif alan 10 galisma

Yayin Kiinyesi TAS OAS
Engesser, S, Ernst, N, Esser, F., & Blchel, F. (20]7). Populism and social
media: How politicians spread a fragmented ideology. Information,
Communication & Society, 20(8), 1109-1126.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2016.1207697.
Gerbaudo, P. (2018). Social media and populism: an elective
affinity?. Media, Culture & Society, 40(5), 745-753. 272 34,00
https://doi.org/10.1177/0163443718772192.
Quandt, T. (2018). Dark participation. Media and Communication, 6(4),
36-48. https://doi.org/10.17645/mac.v6i4.1519.
Ernst, N., Engesser, S., Buchel, F,, Blassnig, S., & Esser, F. (2017). Extreme
parties and populism: an analysis of Facebook and Twitter across six
countries. Information, Communication & Society, 20(9), 1347-1364.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2017.1329334.
Groshek, J, & Koc-Michalska, K. (2017). Helping populism win? Social
media use, filter bubbles, and support for populist presidential
candidates in the 2016 US election campaign./nformation, 147 16,33
Communication & Society, 20(9), 1389-1407.
https://doi.org/10.1075/]ip.17032.kre.
Kreis, R. (2017). The “tweet politics” of President Trump. Journal of
Language and Politics, 16(4), 607-618. 137 15,22
https://doi.org/10.1075/]ip.17032.kre.
Guriev, S, & Papaioannou, E. (2022). The political economy of
populism. Journal  of  Economic Literature, 60(3),  753-832. 135 33,75
https://doi.org/10.1257/jel.20201595.
Waisbord, S, & Amado, A. (2017). Populist communication by digital
means: presidential  Twitter in  Latin  America. Information,

481 53,44

240 30,00

217 241

134 14,89
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Communication & Society, 20(9), 1330-1346.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2017.1328521

Ernst, N, Blassnig, S., Engesser, S, Blchel, F., & Esser, F. (20]9). Populists
prefer social media over talk shows: An analysis of populist messages

- . . . , . 126 18,00
and stylistic elements across six countries. Social Media + Society, 5(1),
1-14. https://doi.org/10.1177/2056305118823358.
Stier, S, Posch, L, Bleier, A, & Strohmaier, M. (2017). When populists
become popular: Comparing Facebook use by the right-wing
movement Pegida and German political parties. Information, 110 12,22

Communication & Society, 20(9), 1365-1388.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2017.1328519.
TAS: Toplam atif sayisi, OAS: Yillara gére ortalama atif sayisi

Tablo 2’de yer alan verilere gére, Engesser, Ernst, Esser ve Buchel (2017) galismast 481 atf ile
sosyal medya ve poptlizm konusunda en fazla atif alan arastirmadir. Calisma, popiilist siyasetcilerin
sosyal medya platformlart araciligtyla ideolojik soylemlerini nasil yaydiklarini incelemektedir. Gerbaudo
(2018) ve Quandt (2018) tarafindan yapilan arastirmalar sirasiyla 272 ve 240 atuf alarak, sosyal medyanin
poptlist séylemler i¢in nasi bir ara¢ haline geldigini ve populist aktorlerin dijital platformlart nasil
kullandiklarint analiz etmektedir. Ernst, Engesser, Biichel, Blassnig ve Esser (2017) ¢alismast 217 atf
ile farkl tGlkelerdeki asiri ug partilerin sosyal medya stratejilerini karsilastirarak bu alandaki 6nemli

referanslardan biri olmustur.

Daha distuk atif alan galismalara bakildiginda, Groshek ve Koc-Michalska (2017) 147 auf, Kreis
(2017) 137 atif, Guriev ve Papaioannou (2022) 135 atif, Waisbord ve Amado (2017) 134 auf, Ernst,
Blassnig, Engesser, Biichel ve Esser (2019) 126 atif ve Stier, Posch, Bleier ve Strohmaier (2017) 110
atif almistir. Bu calismalar, 6zellikle sosyal medya algoritmalarinin popiilist hareketleri nasil
destekledigini, liderlerin dijital iletisim stratejilerini ve sosyal medya platformlarinin sag popiilist
hareketler i¢cin nasil bir mobilizasyon alani sundugunu ele almaktadir. Tablo 2’deki verilere gore, en ¢ok
atif alan galismalar 2017-2019 yillari arasinda yayimlanmis olup, poptlist aktorlerin sosyal medya

platformlarini nasil kullandigini ve bu platformlarin siyasi siireglere etkilerini analiz etmektedir.
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Arastirmada elde edilen bulgularda birisi de sosyal medya ve popiilizmi konu edinen ¢alismalarda
en stk kullanilan kelimelere iliskindir. Elde edilen bulgular Grafik 4’te gosterilmistir.
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Grafik 4. Sosyal Medya ve Popiilizm Calismalarinda En Sik Kullanilan Kelimeler

Grafik 4 incelendiginde, sosyal medya ve popiilizm tzerine yapilan akademik ¢alismalarda en stk
kullanilan kelimeleri ve bunlarin tekrar edilme sikligi gorilmektedir. "Media" kelimesinin 290 kez
gecmesi, ¢alismalarda medya kavraminin temel bir arastirma nesnesi oldugunu géstermektedir. Bunu
takip eden "system" ve "communication" terimleri, sosyal medya ve popiilizm arastirmalarinin medya
sistemleri, iletisim strecleri ve dijital ekosistemler tzerine yogunlastigi séylenebilir. Bu ¢ terimin
yuksek frekansl kullanimi, ¢alismalarin ¢ogunlukla medya ortamlarinin nasil sekillendigi, iletisim
pratiklerinin nasil degistigi ve dijital platformlarin toplumsal strecleri nasil etkiledigi Uzerine

odaklandigini ortaya koymaktadir.

Diger sik kullanilan kelimeler arasinda "discourse", "news", "public", "social", "political" ve
"Facebook" bulunmaktadir. "Discourse" ve "public" terimlerinin stklikla kullanilmasi, ¢alismalarin
biytik 6lctide kamusal soylem, politik séylem analizi ve toplumsal etkilesim baglaminda sekillendigini
gostermektedir. "News" ve "political" kelimelerinin 6ne ¢itkmasi, arastirmalarin medya ve siyaset
arasindaki iliskiye odaklandigini ve haber medyasinin popilist séylemlerin yayiliminda kritik bir rol
oynadigini ortaya koymaktadir. "Facebook" kelimesinin listeye girmesi, platformun sosyal medya ve
populizm baglaminda 6nemli bir arastirma nesnesi oldugunu gostermekte ve 6zellikle Facebook'un
siyasal iletisim, dezenformasyon ve poptlist hareketler agisindan akademik ilgiyi tizerine ¢ektigine isaret

etmektedit.

Arastirmada elde edilen verilerin analizi sonucunda sosyal medya ve populizmi konu eden

calismalara iliskin trend konular ile ilgili bulgulara da ulasilmistir. Bulgular Grafik 5’te sunulmustur.
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Grafik 5. Sosyal Medya ve Popiilizm Galismalarinda One Gikan Trend Konular

Grafik 5 sosyal medya ve poptilizm alanindaki akademik calismalarda 6ne ¢tkan trend konularin
yillara gore dagilimini géstermektedir. 2017 yiindan itibaren belirli anahtar kelimelerin 6ne ¢iktigy,
ancak 2020 sonrast dijital platformlara ve siyasal olaylara yonelik ilginin belirgin sekilde arttig
gozlemlenmektedir. 2017-2019 déneminde "Podemos", "campaigns", "internet", "media" ve "Brexit"

gibi siyasal ve medya temalr anahtar kelimeler 6ne ¢tkarken, 2020 sonrasi sosyal medya platformlart ve
populist figtirlerle ilgili arastirmalarin arttigr goriilmektedir.

Ozellikle 2021 sonrast "populism", "social media", "Facebook", "Twitter (X)" ve "far-right" gibi
kavramlarin yogun bi¢imde akademik literatirde yer aldigt gozlemlenmektedir. 2023 yilt itibariyla ise
"Telegram", "participation” ve "Latin America" gibi konularin yikselise gectigi ve popiilist siyasetin
kiiresel baglamda farkli platformlarda ve bolgesel diizeyde ele alinmaya baslandigt goérilmektedir.
"Trump" ve "Brexit" gibi 2019-2021 déneminde akademik ilgiyi ¢eken konularin, 2023 itibartyla yerini

daha genis capl dijital platform analizlerine ve bolgesel arastirmalara biraktigi dikkat gekmektedir.
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Arastirmada sosyal medya ve poptlizmi konu edinen ¢alismalarda kullanilan kelimelerin tematik

analizine iligkin bulgulara da ulasidmistir. Bulgular Grafik 6’da gosterilmistir.
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Grafik 6. Sosyal Medya Poplilizm Galigmalarinin Odak Noktalari

Grafik 6 sosyal medya ve popiilizm alanindaki akademik ¢alismalarin odak noktalarint géstermektedir.
Bu dogrultuda sosyal medya ve poptlizm ile ilgili ¢alismalara iliskin temel temalarda, yiiksek
merkeziyete sahip ancak yogunlugu daha distk konular olarak 6ne c¢ikmaktadir. "Social media",
"populism", "communication", "politics", "news", "Trump", "Europe" ve "journalism" gibi kavramlar,
sosyal medya ve poptlizm arastirmalarinin temel eksenlerini belirlemektedir.

Motor temalar, alanin gelisimini yonlendiren, dinamik ve belirleyici konular olarak kabul
edilmektedir. "Perception", "attention", "context", "ideology" ve "consequences" gibi kavramlarin bu
kategoride bulunmasi, akademik c¢alismalarin poptlist séylemlerin bireysel ve toplumsal algilar

tzerindeki etkisini yogun sekilde inceledigini gostermektedir.

Nis temalar, alan i¢inde daha spesifik, yogun sekilde calisilan ancak merkeziyeti daha distk
konular olarak gériilmektedir. Ozellikle "fear" (korku) ve "efficacy” (etkinlik) gibi kavramlarin varligi,

populizmin siyasal iletisimde korku s6ylemi ve etki kapasitest ile iliskilendirildigini gostermektedir.

Gelismekte olan veya gerileyen temalar ise akademik ilgiyi yeni cekmeye baslayan veya zamanla
énemini kaybeden konular olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle gégmenlik ve popiilizm iliskisi belirli
donemlerde 6nemli bir arastirma alani olmasina ragmen, alan icindeki merkeziyetinin zamanla
degiskenlik gosterdigi anlasilmaktadir. Genel olarak, bu tematik harita, sosyal medya ve popilizm

alanindaki arastirmalarin ana odak noktalarini, yikselen egilimleri ve geri planda kalan konular
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belirlemeye olanak tanimaktadir. Motor temalarin (algi, ideoloji, baglam) ve temel temalarin (sosyal
medya, poptlizm, haberler) akademik tretimde baskin oldugu, nis temalarin ise ekonomik krizler,

kamu diplomasisi ve elit karsithig1 etrafinda sekillendigi g6zlemlenmektedir.

Tum bunlarla birlikte arastirmada sosyal medya ve popiilizmi konu edinen ¢alismalarda kullanilan
anahtar kelimelerin gruplandirdmasina iliskin  bulgulara da ulasdmistir. Bulgular Grafik 7’de
gosterilmektedir.

petarization

Inkarmation

Grafik 7. Sosyal Medya ve Poplilizm Galigmalarinda Kullanilan Anahtar Kelimeler

Grafik 7 sosyal medya ve popilizm alanindaki akademik c¢alismalarda kullanilan anahtar
kelimelerin hiyerarsik kiimeleme yoluyla gruplandirilmasini gostermektedir. Bu analiz, ilgili kavramlarin
birbirleriyle nasil iliskilendigini ve belirli tematik alt gruplarin nasil sekillendigini belirlemek icin
kullanilmaktadir.

Dendrogramda en st seviyede yer alan dallar, genis tematik alanlari temsil ederken, daha alt
seviyedeki dallar, belirli alt konularin nasil kiimelendigini gostermektedir. Grafige gore, sosyal medya,
populizm ve siyasal iletisim gibi temel konular birbirine yakin kimelenmekte ve alt konulara

", "social media platforms" ve "public opinion"

ayrilmaktadir. "Political communication", "fake news
gibi konularin ayni dallar altinda yer almasi, sosyal medya ile poptilist séylemler arasindaki baglantinin

akademik alanda sistematik bir sekilde ele alindigini gostermektedir.

Daha alt seviyedeki dallar, popilizmin medya ekosistemindeki farkli yonlerini igeren daha
6zellesmis konulara ayrilmaktadir. Ornegin, "far-right", "Trump", "Brexit" ve "elections" gibi
kavramlar aynt kiimeler icinde yer almakta, bu da sag popilist hareketler ve se¢im stregleri arasindaki
ili§kiye yonelik akademik ilginin yiksek oldugunu gostermektedir. Benzer sekilde, "misinformation",

"trust", "engagement" ve "citizenship" gibi kavramlarin belirli bir kimede toplanmast, sosyal medyada
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yayllan dezenformasyonun kamuoyuna etkilerinin 6nemli bir arastirma konusu oldugunu ortaya

koymaktadir.

6. Tartigma ve Oneriler

Sosyal medya ve popiilizmi konu edinen ¢alismalarin bibliyometrik analiz ile degerlendirilmesinin
amaclandigi bu ¢alismada elde edilen verilerin analizi sonucunda bir¢ok sonuca ulasilmistir. Elde edilen
verilerin analizi sonucunda 2013-2024 yillari arasinda sosyal medya ve popiilizm alaninda yayimlanan
akademik calismalarin yillik dagilimi incelendiginde, 2013-2016 yillart arasinda diistik seviyelerde kalan
bilimsel tretimin, 2017 itibariyla belirgin bir artis egilimi gosterdigi gorilmektedir. 2019°dan sonra
hizlanan bu artis, 2021-2023 déneminde zirve noktasina ulasarak yillik makale sayisint 100’tn tzerine
¢tkarmistir. Bu durum, sosyal medya ve poptlizm iliskisinin akademik ¢evrede giderek daha fazla ilgi
¢ektigini ve bu alandaki galismalarin belirgin bir sekilde arttigint géstermektedir. Bu artisin arkasindaki
onemli faktorlerden biri, Donald Trump’in 2017-2021 arasindaki baskanlik donemi ve popiilist siyaset
anlayist oldugu soylenebilir (World Values Survey, 2022). Trump’in sosyal medya, 6zellikle X tizerinden
yurittigh  politikalar, poptlist liderlerin dijital platformlart nasil etkili sekilde kullanabilecegini
gostererek bu alandaki akademik ilgiyi artirmistir (Engesser et al., 2017; Waisbord, 2018). Ozellikle
Trump’in gé¢men karsitt soylemleri, geleneksel medyay1 “yalan haber” (fake news) olarak nitelemesi
ve kutuplastirict politikalari, sosyal medya-poptilizm iliskisine dair bilimsel tretimi tesvik eden baglica
unsurlar arasinda sayilabilir. Bu diisiisiin iki temel nedeni olabilir: Ik olarak, sosyal medya ve popiilizm
alanindaki arastirmalarin belirli bir doygunluga ulasmast ve akademik ilginin farkli yonlere kaymasi
ancak belki de bundan daha 6nemlisi 2021 yilinda Trump’in segimleri kaybetmesi sonrasinda popiilist
politikalarin giindemden diismesi bu azalmay1 agiklayabilir. Trump’in 2024 yilinda ikinci sefer ABD
Bagkani olarak sec¢ilmesi ve 6zellikle Teknoloji, sosyal medya ve Tesla Ceo’su ve popiiler ikon olan
Elon Musk ile yurtttigi propaganda déonemi ve Trump’in Bagkan secildikten sonra temsili demokrasi
karsiti, atanmis-secilmis ayrimini 6ne c¢itkartan populist politikalart gosteriyor ki sosyal medya ve

populizme dair akademik ¢alismalar 2025 ile beraber tekrar ciddi bir artisa gececektir.

Sosyal medya ve poptilizm konularinda yapilan akademik ¢alismalarin analizi, bu alandaki bilimsel
tretimin biyik Ol¢tde iletisim ¢aligmalari, siyasal iletisim ve kamu yonetimi gibi disiplinler arast
perspektiflerden beslendigini gbstermektedir. Ozellikle International Journal of Communication, New
Media & Society ve Information Communication & Society gibi dergiler, sosyal medya ve poptlizm
iliskisini dijital medya ve toplumsal dinamikler baglaminda ele alan prestijli yayinlar arasinda yer
almaktadir. Siyasal iletisim ve kamu yonetimi alanindaki Politics and Governance, International Journal
of Press-Politics ve Political Communication gibi dergiler de bu arastirma alaninin ¢ok boyutlu yapisini
desteklemektedir. Arastirmanin bu sonuglar, literatiirdeki Gerbaudo (2018), Quandt et al. (2019) ve
Kramer (2017) gibi arastirmacilar tarafindan gerceklestirilen calismalarla paralellik géstermektedir.
Gerbaudo (2018), popilist hareketlerin dijital platformlarla nasil etkilesime girdigini anlamak i¢in
siyaset bilimi ve iletisim ¢alismalarinin birlikte degerlendirilmesi gerektigini vurgularken, Quandt et al.
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(2019) ise sosyal medya ve dezenformasyon arasindaki iliskinin akademik camiada giderek daha fazla
arastirildigint ortaya koymaktadir. Kramer (2017) ise calismasinda internetin sag poptlist hareketler
icindeki rolint ve bu kullanimin siyasi iletisimde nasil bir rol oynayarak déntsiime yol agtigint analiz
etmektedir. En fazla yayin yapan dergilerin iletisim ¢alismalari ve siyasal iletisim alaninda yogunlasmas,

mevcut literatiirle uyumlu bir egilimi yansitmaktadir.

Sosyal medya ve poptlizm alaninda en dUretken yazarlarin akademik tGretim sireglert
incelendiginde, belirli arastirmacilarin sosyal medya ve popiilizm alaninda uzun vadeli ve diizenli olarak
akademik katki sundugu, bazilarinin ise belitli donemlerde bu alana yogunlasan tretkenlik gosterdigi
gozlemlenmektedir. Hameleers, Fennol ve Casero Liporres gibi arastirmacilar, 2017 yilindan itibaren
duzenli yayin yaparak alana strekli katk: saglamistir. 2019-2023 déneminde bu yazarlarin tretkenligi
belirgin sekilde artarken, Larsson, Engesser, Ernst ve Esser gibi isimler bu alanla ilgili belirli
dénemlerde yogun akademik tretim gerceklestirmis ancak uzun vadede daha sinurlt bir yayin siklig
sergilemistir. Literatiirde, Engesser et al. (2017) popilist siyasetcilerin sosyal medya tizerindeki
soylemlerini incelerken, Waisbord (2018) sosyal medyanin popiilist iletisimi nasil yeniden
sekillendirdigini ele alan calismalarin giderek farkli akademik disiplinlerden gelen arastirmacilar

tarafindan yuritildigint belirtmektedir.

En fazla kiiresel atif alan akademik ¢alismalar incelendiginde, en ¢ok referans verilen arastirmalarin
biyik olcide 2017-2019 wyillarinda yayimlandigt gézlemlenmektedir. Engesser’in 2017 yilinda
“Information Communication & Society” dergisinde yayimlanan ¢alismast, en yitksek akademik etkiye
sahip dokiiman olarak 6ne ¢tkmaktadir. Benzer sekilde, Gerbaudo’nun 2018’de “Media Culture &
Society” dergisinde ve Quandtn 2018’de “Media Communication Lisbon” dergisinde yayimlanan
calismalari da ytksek atif almistir. Bu durum, sosyal medya ve poptlizm alanindaki akademik bilginin
buytk 6lctide belirli yillarda tretildigini ve daha sonraki galismalarin bu literatiire referans vermeye
devam ettigini ortaya koymaktadir. Waisbord (2018), post-truth doneminde sosyal medyanin popiilist
iletisim tzerindeki etkisini ele alan galismalarin akademik ilgiyi giderek daha fazla ¢ektigini belirtirken,
Engesser et al. (2017) de poptlist siyasetgilerin sosyal medya platformlarint nasil etkin bir sekilde

kullandigint analiz eden ¢alismalarin 6zellikle bu dénemde yogunlastigint vurgulamaktadir.

Arastirmamizin  bulgularindan hareketle, sosyal medya ve popilizm alanindaki akademik
calismalarin belitli dénemlerde hizla arttigt ve Ozellikle siyasal gelismelerin akademik dretimi
sekillendirdigi sonucuna ulagilmistir. 2016 ABD Bagkanlik secimleri ve Brexit gibi buytik siyasal olaylar,
sosyal medyanin popilist soylemler tzerindeki etkisini analiz eden ¢alismalara akademik ilgiyi
artrmustir. 2017-2019 arasinda yayimlanan ¢alismalarin yitksek atif almasi, bu alandaki bilimsel tretimin
buytk Ol¢ide o doénemde yogunlastigini ortaya koymaktadir. Ancak, son yillarda yayimlanan
makalelerin gorece daha disiik atif almasi, akademik ilginin yeni yonelimlere kaydigini ve farkl teorik

ile metodolojik ¢ergevelerin 6n plana ¢ikabilecegini gostermektedir. Béylece, sosyal medya ve poptlizm
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iliskisinin, disiplinler arasi yaklasgimlarla ele alinmaya devam eden, dinamik bir arastirma alani olarak

varligini sirdiirdiigt acik bir sekilde goriilmektedir.

Sosyal medya ve popiilizm tizerine yapilan akademik ¢alismalarda en sik kullanilan kelimeler analiz
edildiginde, "media" (290 kez), "populism" (195 kez) ve "communication" (128 kez) gibi terimlerin
oldukea fazla kullanildigt sonucuna ulasidmistir. Bu durum, ¢alismalarin biyiik 6l¢tide medya sistemleri,
iletisim siiregleri ve dijital ekosistemler tzerine odaklandigint géstermektedir. Bu baglamda, sosyal
medya platformlarinin politik sOylemleri sekillendirmedeki roli ve medya sistemlerinin poptlist
hareketlerle nasil etkilesime gectigi akademik ilgiyi ceken temel konular arasinda yer aldigt s6ylenebilir.
Arastirmanin bu sonucu ile benzer sekilde bazi arastirmalar sosyal medya platformlarinin poptlist
siyasetcilerin séylemlerini yaymada nasil bir ara¢ olarak kullanildigina dikkat cekmektedir. Ornegin,
Tufekei (2017), sosyal medya platformlarinin bireyler ve topluluklar icin demokratik katilim
mekanizmalari saglarken, ayni zamanda otoriter ve poptlist liderler icin manipiilasyon aract haline
geldigini vurgulamaktadir. Waisbord (2018) ise post-truth ¢aginda sosyal medyanin dezenformasyonu
yayma potansiyelinin arttigini ve poplist aktorlerin bu 6zellikten siklikla yararlandigint belirtmektedir.
Facebook ve X gibi platformlarin literatirde stk¢a analiz edilmesi, dijital ekosistemlerin siyasal sGylem
tzerindeki etkisinin giderek daha 6nemli hale geldigini g6stermektedir. Bu sonuglar, sosyal medya ve
populizm tzerine yapilan akademik ¢alismalarin, medya ve iletisim streglerini inceleyen disiplinler
cercevesinde sekillendigini ve siyasal séylem analiziyle dogrudan iliskili oldugunu ortaya koymaktadir.
Haber medyasi ve sosyal medya platformlari, poptlist séylemlerin yayilmasinda belitleyici bir rol
oynamakta ve bu platformlarin toplumsal ve siyasal stirecleri nasil etkiledigi konusunda akademik ilgi
giderek artmaktadir. Ozellikle Facebook ve X’in popiilist liderler tarafindan etkin bir sekilde
kullanilmasi, bu platformlarin siyasetin dijitallesmesindeki roliine dair literatlirdeki ¢alismalarin

yogunlagsmasint saglamistir.

Sosyal medya ve popilizm alanindaki akademik c¢alismalarda 6ne c¢tkan trend konular
incelendiginde, arastirma ilgisinin 2017-2019 déneminde daha ¢ok belirli siyasal olaylar ve medya
ekosistemi tizerine yogunlastigl, 2020 sonrasinda ise dijital platformlar ve asir1 sag hareketler gibi yeni

dinamiklere kaydigt gérilmektedir. 2017-2019 yillarinda "Podemos", "campaigns", "internet", "media"

ve "Brexit" gibi anahtar kelimeler akademik literatiirde 6ne ¢tkarken, 2020 sonrast "populism", "social
media", "Facebook", "X" ve "far-right" gibi kavramlarin daha sik incelenmeye baslandig:
gozlemlenmektedir. 2023 itibartyla ise "Telegram", "participation" ve "Latin America" gibi konularin
yukselise gectigi ve poptlist siyasetin bolgesel baglamda ele alinmaya baslandigr gorilmektedir.
Arastirmanin bu sonugclarina benzer olarak literatirdeki bazi ¢alismalar, akademik ilginin zaman icinde
nastl degistigini aciklamaktadir. Ornegin, Gerbaudo (2018), sosyal medya platformlarinin siyasal
hareketler tizerindeki etkisini analiz ederken, 2016 sonrast poptilist siyasetin dijital medyada giderek
daha fazla yer buldugunu vurgulamaktadir. Tufekci (2017) ise sosyal medyanin siyasal katiim ve
kolektif hareketler agisindan kritik bir ara¢ haline geldigini ve bu durumun 6zellikle popiilist liderler

tarafindan nasil kullanildigint detaylandirmaktadir. 2020 sonrast akademik ilginin asirt sag hareketler ve
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dijital platformlar eksenine kaymasi, popilist aktorlerin sosyal medyayt nasil kullandigini anlamaya
yonelik calismalarin arttigini gostermektedir. Tim bu sonuclar, sosyal medya ve popilist siyaset
arasindaki iliskinin boélgesel ve tematik olarak cesitlenmeye basladigini géstermektedir. 2017-2019
yillarinda poptlist figlirler ve siyasal olaylar 6n plandayken, 2020 sonrast akademik ilgi sosyal medya
platformlarinin  islevselligi, asirt sag soéylemler ve kiresel popilizmin farkli cografyalardaki
yansimalarina kaymistir (Freedman, 2021; Schnyder vd., 2023; Ragragio, 2020; Ekstrom vd., 2021)Bu
egilim, sosyal medya platformlarinin siyasal katilimi nasil etkiledigini, poptlist hareketlerin bu dijital
araglart nasil kullandigini ve platform bazli siyasal iletisimin nasil dontstigini anlamak i¢in daha

derinlemesine analizlere ihtiya¢ duyuldugunu ortaya koymaktadir.

Arastirmada elde edilen verilerin analizi sonucunda sosyal medya ve poptlizm ¢alismalarinin
siyasal iletisim, medya maniptlasyonu ve kamu algist tizerine yogunlastigt gorilmustir. Bu baglamda,
popiilist siyasetgcilerin sosyal medya platformlarini nasil stratejik bir sekilde kullandiklart ve bu stireclerin
bireysel ve toplumsal algilar tizerindeki etkileri akademik ilginin odaginda yer almaktadir. Arastirmada
elde edilen bulgular poptlist akt6rlerin sosyal medya araciligiyla kendi séylemlerini insa etme, kitleleri
mobilize etme ve siyasi rakiplerini marjinallestirme stratejilerinin nasil sekillendigini géstermektedir.
Ozellikle X, Facebook ve Telegram gibi dijital platformlarin popiilist hareketler tarafindan nasil
benimsendigi ve propaganda aract olarak nasil kullanddigi, son yillarda daha fazla arastirilmaya

baslanmistir.

Bununla birlikte, sosyal medya ve popiilizm iliskisinde ekonomik krizler, kamu diplomasisi ve elit
karsithigr gibi daha spesifik temalarin 6nemli oldugu gérilmektedir. Ekonomik kriz dénemlerinde
poptlist liderlerin séylemlerini nasil sekillendirdigi ve ekonomik belirsizliklerin popiilist politikalar i¢in
nasil bir firsat sundugu giderek daha fazla arastirllmaktadir. Ayrica, kamu diplomasisi baglaminda
poptlist aktorlerin uluslararast medya araciligiyla nasil kiiresel séylemler tirettigi, demokratik kurumlart
nasil elestirdigi ve se¢menleri uluslararast krizler tizerinden nasil mobilize ettigi incelenmeye devam
etmektedir. Elit karsithgi, poptlist hareketlerin temel 6zelliklerinden biri olarak sosyal medya
platformlarinda genis yanki bulmaktadir. Dijital ortamlar, popiilist liderlerin geleneksel medya ve siyasal
elitleri "halkin dismant" olarak sunmasini kolaylastirirken, bu tir sGylemlerin halk arasinda nasil karsilik

buldugu tzerine yapilan arastirmalar artmaktadir.

Arastirmada sosyal medya ve poptlizm ekseninde gelismekte olan veya zamanla Gnemini
kaybeden temalarin varhigina iliskin bulgulara ulasilmistir. Ulagilan bulgulardan hareketle bu alanda goe,
1tk ve kadin hareketleri gibi konularin akademik literatiirde yer almaya devam ettigi, ancak bu konularin
popiilizm baglaminda farkli dénemlerde farkli yogunluklarla ele alindigi goriilmektedir. Ornegin,
Avrupa'da miulteci krizleri ve gd¢men karsitt séylemler 2015-2019 yillart arasinda poptlist hareketlerin
temel argiimanlarindan biri haline gelirken, 2020 sonrast déonemde bu konularin yerini daha ¢ok
ekonomik sorunlar, dezenformasyon ve sosyal medya manipiilasyonu gibi yeni temalara biraktigs

gozlemlenmektedir. Kadin hareketleri ve feminizm karsit1 popiilist séylemler, belitli donemlerde guiglia
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bir akademik ilgi gbrse de, genel olarak alanin merkezi temalarindan biri olmaktan uzak kalmaktadir.
Bu tur degisimler, sosyal medya ve poptlizm arastirmalarinin kiiresel politik gelismelere baglt olarak

yon degistirdigini ve akademik ilginin yeni dinamiklere kaydigini géstermektedir.

Sosyal medya ve poptlizm alanindaki akademik c¢alismalarda kullanilan anahtar kelimelerin
hiyerarsik kiimeleme analizi, bu kavramlarin nasil gruplandigini ve belirli tematik alt basliklarin nasil
sekillendigini gostermektedir. Dendrogram analizine gbre, sosyal medya, poptilizm ve siyasal iletisim
gibi temel konular birbirine yakin kiimelenmekte ve alt konulara ayrilmaktadir. Ozellikle "political
communication", "fake news", "social media platforms" ve "public opinion" gibi terimlerin ayni dallar
altitnda toplanmasi, sosyal medya ile popilist sdylemler arasindaki iliskinin akademik olarak sistematik
bir sekilde ele alindigint ortaya koymaktadir. Literatiirde yapilan ¢alismalar da benzer kiimeleme yapilart
sunmaktadir. Engesser et al. (2017), sosyal medya platformlarinin poptlist aktorler tarafindan nasil
kullanildigint analiz ederken, bu alanin buytik 6lgtide siyasal iletisim stratejileri, kamuoyu algist ve
dezenformasyon siiregleriyle baglantili oldugunu belirtmektedir. Quandt et al. (2019) ise sosyal medya
ortamlarinda yayilan yanlis enformasyon (misinformation) halkin siyasal katilimi ve giiven diizeyi
tzerindeki etkisini incelemekte ve bu siireglerin Ozellikle popilist séylemlerle nasil kesistigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, dendrogramda "misinformation", "trust", "engagement" ve
"citizenship" gibi kavramlarin belirli kiimeler icinde yer almasi, dezenformasyon ve siyasal katilim
arasindaki baglantinin literatiirde 6nemli bir arastirma alani oldugunu géstermektedir. Tum bu
sonuglar, sosyal medya ve poptilizm arastirmalarinin belirgin tematik gruplara ayrildigini ve akademik
literatiirde farkli alt konularin sistematik olarak siniflandirildigini ortaya koymaktadir. Poptlist
hareketlerin siyasal se¢im suregleriyle baglantisini inceleyen c¢alismalar, sag poptlizm ve segim
kampanyalart arasindaki iliskiyi derinlemesine ele almaktadir. Ozellikle "far-right", "Trump", "Brexit"
ve "elections" gibi kavramlarin aynt kiimeler icinde yer almast, sag poptlist hareketler ile secim stiregleri
arasindaki iliskinin akademik camiada yogun sekilde ele alindigini gostermektedir. Buna ek olarak,
sosyal medya ortamlarinin dezenformasyonun yayilmasint kolaylastirdigt ve bu durumun siyasal
sOylemleri nasil etkiledigi, kamuoyunun siyasal gtiveni ve katilimi tzerindeki etkileri agisindan 6nemli

bir arastirma alant olarak ortaya ¢citkmaktadir.

Sosyal medya ve popiilizm alanindaki akademik ¢alismalarda en sik kullanilan anahtar kelimelerin
analizi, bu iki kavramin literatirde merkezi bir konumda yer aldigini géstermektedir. Arastirmada
“Media” ve “populism”, en biyik alant kaplayan terimler olup, poptlist hareketlerin sosyal medya
araciligiyla nasil yayildigint ve sekillendigini inceleyen ¢alismalarin genis bir akademik ilgiyi Gzerine
¢ektigini ortaya koymaktadir. “X”, “communication”, “discourse” ve “parties” gibi terimlerin de genis
bir alana yayilmasi, siyasal iletisim, popilist séylemler ve siyasal partiler baglaminda yiritilen
aragtirmalarin  6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir. “Facebook”, “news”, “internet” ve
“democracy” gibi terimlerin varlig1 ise sosyal medya platformlarinin demokratik stregler, haber
tiketimi ve dezenformasyon calismalart agisindan kritik bir arastirma nesnesi oldugunu ortaya

koymaktadir. Literatirde yapilan benzer ¢alismalar, bu kelime gruplarinin popilizm galismalarindaki
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onemini desteklemektedir. Tufekei (2017), sosyal medya platformlarinin popiulist aktorler igin nasil
guiclii bir ara¢ haline geldigini ve bu platformlarin dezenformasyonun yayilimindaki rolint ele alirken,
Waisbord (2018) ise popiilist siyasetin medya ekosistemine etkisini ve post-truth ¢aginda enformasyon
nasil manipile edildigini incelemektedir. Gerbaudo (2018) ise popiilist hareketlerin sosyal medya
araciligtyla mobilizasyon stireglerini nasil yonettigini ve bu stireclerin siyasal katiim tizerindeki etkilerini

2 < 2 <¢ 2 <<

analiz etmektedir. Ayrica, “fake news”, “identity”, “movements”, “trust” ve “perception” gibi daha
kiiciik alanlara sahip terimler, popilist hareketlerin bireysel algilar, giiven iliskileri ve siyasi mobilizasyon
tzerindeki etkisini akademik olarak ele alan calismalarin 6nemine isaret etmektedir. Tim bu sonuclar,
sosyal medya ve popilist sOylemler arasindaki ilisgkinin ¢ok boyutlu bir ¢ercevede ele alindigin
gostermektedir. Siyasal se¢im surecleri, toplumsal mobilizasyon ve bireysel algt yonetimi gibi unsurlar,
popiilist lidetlerin sosyal medya stratejileriyle dogrudan baglantilidir. Ozellikle “election”, “campaigns”
ve “leaders” gibi terimlerin literatiirde stk¢a ele alinmasi, popilizmin sosyal medya tzerinden se¢im
sureclerine nasil etki ettigini ortaya koymaktadir. Bununla bitlikte, sosyal medya platformlarinin
yalnizca birer haber yayma aract olarak degil, ayn1 zamanda siyasal angajman ve propaganda streglerini
sekillendiren dinamikler olarak ele alindigi goériilmektedir. Bu baglamda, sosyal medya ve popiilizm
calismalarinin disiplinler arast bir yaptya sahip oldugu ve siyaset bilimi, iletisim ¢alismalart ve medya
arastirmalart gibi alanlardan beslendigi séylenebilir. Tum bu sonug ve tartismalarin 1s1ginda asagida

birkac maddede tartismamizi sonuglandirabiliriz:

7. Sonug

Bu calisma, sosyal medya ve popilizm Uzerine yapilan akademik Gretimin, siyasal gelismelerle
dogrudan baglantili oldugunu géstermektedir. 2017 itibariyla Donald Trump’in baskanlik dénemi,
Brexit siireci ve kiiresel poptlist hareketlerin ytikselisiyle birlikte akademik tretimde ciddi bir artis
yasanmustir. 2021 sonrast bu ilginin azalmaya baslamasi, popiilist siyasetin gindemdeki yerini
kaybetmesiyle iliskilendirilebilir. Ancak, 2024 ABD se¢imlerinde Trump’in yeniden secilmesiyle birlikte
sosyal medya ve poptlizm konulu akademik calismalarda yeni bir artis dalgasi beklenmektedir. Bu
durumun, siyasal olaylarin akademik arastirmalarin yonelimlerini nasil sekillendirdigini ortaya koymast

bakimindan 6nemli bir sonug oldugu dustinilmektedir.

Calismanin sonuglari, poptlist aktorlerin sosyal medya platformlarint yalnizca propaganda
amactyla degil, siyasal mobilizasyon, dezenformasyon ve kamuoyunu yonlendirme aract olarak nasil
etkili bir sekilde kullandiklarini géstermektedir. X, Facebook ve Telegram gibi platformlarin, popiilist
liderler icin geleneksel medyaya kiyasla daha dogrudan ve manipilatif sGylemler tiretebilecekleri alanlar
sundugu tespit edilmistir. Poptilist siyaset¢ilerin sosyal medyayt ana akim medyaya karst bir mticadele
alant olarak kullanmalar ve dezenformasyon siireglerini bu platformlar araciligtyla sekillendirmeleri,

giinimtz siyasal iletisiminde belirgin bir egilim olarak karsimiza ¢tkmaktadir.
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Modernizm ve Postmodernizm ¢atismast sonucu dogru ve hakikat kavramlarinda yasanan ¢oklu
kabuller veya baska bir bakis acist ile “erezyon” sonucunda tohumlart atilan post truth dénemi
hizlandiran ise popilist politikacilar ve iletisim yontemi olarak kullandiklari sosyal medya olmustur.
Tersten bakildiginda ise sosyal medya ve poptlizm arasindaki iliskinin en belirgin unsurlarindan biri,
dezenformasyon ve post-truth siyasetin bu ekosistem igindeki roliddiir. Ozellikle popiilist liderlerin,
gindemi degistirme, haksiz politikalarinda hakli géztikme, siyasi manevra yapma vb. yanlis veya yaniltict
bilgileri sistematik bir sekilde yayarak halkin algisini sekillendirme stratejileri tizerine yapilan analizler,
akademik literatiire 6nemli katkilar sunmaktadir. Bu ¢alisma, dezenformasyonun siyasal katilim, giiven
mekanizmalart ve demokratik stirecler tizerindeki olumsuz etkilerini vurgulayarak, sosyal medya ve
popilizminin demokratik sistemler i¢in nasil bir meydan okuma olusturdugunu ortaya koymaktadir.
Bu hususta 6zellikle son donemde X (Twitter) iceriklerinde sik¢a karsilasilan, diinya yuvarlak mi1 diz
mu tartismalari, aya gidildi mi gidilmedi mi sorulart veya tlkelere ve kilttrlere gére degisen komplo
teorileri ile bireylerin tzerinde olusturulan gercek 6tesi yaklasimlarin etkileri ayrica tartisiimast ve

arastirilmast gereken bir baska olgudur.

Bu c¢alisma, sosyal medya ve popilizm iliskisini anlamak igin disiplinlerarast bir yaklasimin
kaginilmaz oldugunu géstermektedir. Siyasal iletisim, medya calismalari, kamu y6netimi ve sosyoloji
gibi farkli alanlarin kesisiminde yer alan bu konu, yeni metodolojik agilimlar gerektirmektedir. Ozellikle
buyiik veri analizi, s6ylem analizi ve sosyal ag analizi gibi yeni nesil arastirma yontemlerinin, poptlist
hareketlerin dijital alanlardaki etkilerini anlamak i¢in giderek daha 6nemli hale geldigi tespit edilmistir.
Gelecekte, bu alani daha derinlemesine incelemek icin disiplinlerarasi ve yontemsel cesitlilige dayali
yaklagimlar gelistirilmelidir. Poptlizmle dogrudan iliskili kelimelerin birlikte nasi kullaniddigi ve hangi
baglamlarda yogunlastigi, popiilist séylemlerin gelisimi ve sosyal medya tizerindeki etkileri hakkinda
onemli gostergeler sunsa da, "far-right" (astrt sag), "Trump" ve "popilizm" gibi kelimelerin sik¢a bir
arada kullanilmasi, popilizmin 6zellikle sag kanatta nasil bir iletisim stratejisiyle ilerledigini ve belirli

liderler Gzerinden nasil sekillendigini gostermektedir.

Calismadaki grafiklerde "far-right" (asirt sag) ve "populism" kavramlarinin yakin konumlanmast,
populizmin 6zellikle asir1 sag hareketlerle sikea iliskilendirildigini gdstermektedir. Son yillarda akademik
literatiirde poptlizmin sol kanattaki 6rnekleri incelenmis olsa da, sag popilizmin medya ve sosyal
medya alaninda daha fazla gériiniir oldugu ve daha fazla akademik ilgi ¢cektigi agtkea goriilmektedir. Bu
durumun, Trump, Bolsonaro, Orban ve Le Pen gibi asir1 sag liderlerin sosyal medya araciligtyla popiilist
sOylemleri nasil yayginlastirdiklariyla dogrudan baglantili oldugu disuntlmektedir. Asirt sag popilist
hareketlerin sosyal medyay: nasil kullandigini ele alan literatiir, bu aktorlerin dezenformasyon, komplo
teorileri ve kimlik siyaseti gibi unsutlar tizerinden mobilizasyon sagladigini agiklamaktadir. Calismadaki
grafiklerde "fake news" (yalan haber), "trust" (gliven) ve "identity" (kimlik) gibi kavramlarin popiilizmle
kesismesi, astr1 sag popilist liderlerin kamuoyu manipiilasyonunda medya ekosistemini nasil etkili bir

sekilde kullandigini gostermektedir.
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Calismada yer alan sunulan grafiklerde "Trump", "elections" (segimler) ve "campaigns"
(kampanyalar) gibi kelimelerin kiimelenmesi, popiilist lidetlerin se¢im stireglerinde sosyal medyay: nasil
bir ara¢ olarak kullandigina dair 6nemli bir egilim gostermektedir. Trump’in 2016 ve 2020 se¢im
sureclerinde Twitter’t (X) aktif kullanarak kutuplagtirict sOylemleri artirmasi ve se¢im givenligi
konusunda manipulatif mesajlar vermesi, sosyal medya-popilizm iliskisinde kritik bir dénemeg olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, "X (Twitter)", "Facebook", "news" (haber) ve "discourse"
(sOylem) gibi kavramlarin Trump ile ayni grupta yer almast, bu platformlarin populist lidetler igin nasil
birer propaganda aract haline geldigini ve geleneksel medya ile olan ¢atismay: nasil kériikledigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle "fake news" (yalan haber) ve "post-truth" (gergek sonrasi siyaset) gibi
kavramlarin yogunlasmasi, Trump’in ana akim medyayr dismanlastirarak alternatif medya kanallarini

ve sosyal medya platformlarint kendi s6ylemlerini yaymak icin nasil kullandigini gostermektedir.

Calismadaki grafiklerde "Facebook", "X(Twitter)", "Telegram" ve "YouTube" gibi sosyal medya
platformlarinin popitlizmle birlikte anilmasi, populist liderlerin sadece bir veya iki platformla sinirlt
kalmayip farkli sosyal medya ekosistemlerine yayilma stratejisini benimsedigini gostermektedir.
Facebook ve X’i daha genis kitlelere ulagsmak ve ana akim medya ile rekabet etmek i¢in kullanilirken,
Telegram ve YouTube gibi platformlar, belirli gruplari hedefleyerek daha radikal soylemlerin
yayilmasina ve takipgilerin radikallesmesine hizmet edebilmektedir. Bu noktada "misinformation"
(vanlis enformasyon), "trust" (given) ve "citizenship" (vatandaslik) gibi kelimelerin sosyal medya
platformlariyla birlikte kiimelenmesi, dezenformasyonun siyasal katilim ve demokratik siiregler

tzerindeki olumsuz etkisini gozler 6niine sermektedir.

Calismada poptlizmle bitlikte en sik kullanilan kelimelerden biri "democracy” (demokrasi). Ancak
bu kelimenin yaninda "crisis" (kriz), "institutions" (kurumlar) ve "elites" (elitler) gibi terimlerin de
yogunlagsmasi, popilist liderlerin demokratik strecleri tehdit edici bir séylem gelistirdigini
gostermektedir. Sunulan grafiklerde "democracy" kelimesinin popilist séylemlerle nasil kesistigini

inceledigimizde su egilimleri gérulmektedir:

Demokratik kurumlarin zayiflatilmasi: Popilist liderler, yargi, medya ve akademi gibi demokratik
kurumlart hedef alarak kamuoyunda gtiven kaybina neden olmaktadir. "Elites" (Elit) ve "corruption"
(yolsuzluk) gibi kelimelerin bitlikte kullanilmasi, popilist sGylemin "halk vs. elitler" ikiligi tizerinden
sekillendigini gostermektedir. "Elections" (Sec¢im), "fraud" (hile) ve "trust" (Giiven) kelimelerinin ayni
baglamda yer almasi, se¢imlerin mesruiyetine yonelik saldirilarin popilist séylemde merkezi bir yer
tuttugunu gostermektedir.

n.n

Calismada sunulan grafiklerde 2017-2019 arasinda "Brexit", "Podemos", "campaigns" ve "far-
right" gibi kelimelerin daha yogun olmasi, o donemde Avrupa merkezli popiilist hareketlere akademik
ilginin daha fazla oldugunu gostermektedir. Ancak 2020 sonrast "Telegram", "participation”, "Latin
America" ve "identity" gibi kelimelerin daha stk gérilmeye baslanmast, kiiresel popilizm egilimlerinin

degistigini ve bolgesel popilizmin giderek daha fazla akademik ilgi ¢ektigini distindirmektedir.
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Ozellikle Latin Amerika gibi bélgelerde, Bolsonaro ve AMLO gibi liderlerin sosyal medya kullanimina
dair artan akademik ilgi, poptlizmin bolgesel dinamiklerle nasil sekillendigini anlamamizi
saglamaktadir. Bu durum, popiilist siyasetin yalnizca Bati demokrasileriyle sinirl kalmadigini, kiiresel

Olcekte dijitallesme ile bitlikte her bolgede farkls sekillerde ortaya cikabilecegini ortaya koymaktadir.

Bunun yani sira, en sik kullanilan anahtar kelimeler (Grafik 4) ve trend konularin yillara gére
dagilimi (Grafik 5), sosyal medyanin popilist liderler icin yalnizca bir iletisim aract degil, ayni zamanda
siyasi bir ara¢ oldugunu kanitlamaktadir. Dijital platformlar, yank: odalart ve algoritmalar araciligiyla
belitli siyasi gorisleri gliclendirerek kutuplasmay: artirmakta ve popilist liderlerin kitleleri mobilize
etmesini kolaylastirmaktadir. Tematik analiz (Grafik 6) ve dendrogram (Grafik 7) sonuglari, "fake
news", "misinformation", "public opinion", "trust" gibi kavramlarin popiilist liderlerin sosyal medya
kullanimi ile dogrudan iligkili oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, dijital platformlarin,
kamuoyunu yonlendirme ve alternatif gerceklikler olusturma siireclerinde popiilist liderlere biyiik bir

avantaj sagladigi gorilmektedir.

Sonug olarak, elde edilen veriler ve analizler 1s1¢1nda bu ¢alismanin en 6nemli ¢iktilarindan biri de
sosyal medyanin popilist siyasetgilerin sdylemlerini sekillendiren ve kitleleri harekete geciren merkezi
bir propaganda ve mobilizasyon aract haline geldiginin a¢tk¢a ortaya konulmasidir. Popilist lidetler,
sosyal medyanin dogrudan ve filtrelenmemis enformasyon aktarimina izin veren yapisindan
yararlanarak, geleneksel medya araciligtyla saglanamayan bir erisim gliciine kavusmaktadir. Ayrica, yalan
haber, dezenformasyon ve kutuplastirict dil gibi stratejiler kullanilarak kitlelerin yonlendirilmesi, dijital
platformlarin popiilist siyaset i¢in temel araglardan biri haline geldigini géstermektedir. Calismamizin

analizleri, bu déntsimiin siyasal stireglere nasil etki ettigini detaylt bigimde ortaya koymaktadir.

8. Sinirliliklar

Bu arastirma, yalnizca WoS veritabaninda yer alan galismalar ve bu galismalara dair bilgilerle
stnirlidir. WoS’un tercih edilmesinin en 6nemli sebebi, bibliyometrik analiz i¢in uygun veri setleri
sunmasidir. Bunun yani sira, WoS’un uluslararast akademik camiada en saygin veritabanlarindan biri
olarak kabul edilmesi, bu tercihi destekleyen bir diger faktordur. Ayrica, arastirma kapsaminda yalnizca
WoS veri tabaninda “social media and populism” terimleriyle yapilan arama sonucunda ulagilan
calismalar analiz edilmistir. Bu sinirhiliklara ragmen, incelenen calisma sayisinin dikkate deger olmast,
siyasal sosyallesme konusundaki uluslararasi literatir hakkinda genel bir bakis acist kazanmamiza

onemli Ol¢tide katk: saglamaktadir.
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Extended Abstract

Introduction

In recent years, social media has emerged as a critical tool for populist actors in shaping political discourse
and mobilizing support. As interactive digital platforms, social media facilitate the rapid dissemination of
information, opinions, and emotional narratives, thereby altering traditional models of political communication.
Simultaneously, populism—often defined as a political approach that juxtaposes the 'pure people' against the
'corrupt elite'—has gained substantial momentum globally, especially through leaders who bypass traditional

media to communicate directly with their audiences.

The convergence of social media and populism has become a focal point of academic interest due to its
implications for democracy, public opinion, disinformation, echo chambers, algorithmic manipulation, and
emotional framing. However, scholarly definitions of populism remain diverse and contested, ranging from a
"thin-centered ideology" (Mudde, 2004) to a "discursive strategy" (Laclau, 2007), ot even a "political style"
(Moffitt, 20106). As populist leaders increasingly leverage social media to amplify their narratives, the intersection
of these two domains warrants systematic scholarly investigation. This study aims to provide a comprehensive
overview of academic literature on social media and populism by applying bibliometric analysis and science

mapping methods to 761 publications indexed in the Web of Science (WoS) database.

Methodology

This study employs a bibliometric analysis approach supported by science mapping techniques to explore
academic output on the topic of “social media and populism.” Data were gathered through a keyword-based
search (“populism” AND “social media”) in the WoS database, covering publications from 2013 to 2024. After
excluding conference papers, position statements, and irrelevant documents, 761 peer-reviewed articles were

included in the final dataset.

The data were analyzed using the Bibliometrix package in R, which allows the processing of large
bibliographic datasets. Key bibliometric indicators, such as annual scientific production, authorship patterns,
most cited documents, journal productivity, keyword frequency, thematic evolution, and clustering, were used

to assess the intellectual and conceptual structure of the field.

Findings

The bibliometric analysis revealed a sharp increase in scholarly interest in social media and populism
between 2017 and 2023. While publication rates were low between 2013 and 2016, a significant upward trend
began in 2017, peaking in 2023 with over 100 publications. A minor decline was observed in 2024, potentially
due to topic saturation or shifting academic interests. Nevertheless, political developments such as the 2024

U.S. Presidential election are likely to reignite scholarly attention in the near future.

The most prolific academic journals in the field include International Journal of Communication, New
Media & Society, and Information Communication & Society, reflecting the interdisciplinary nature of the topic.

These journals focus not only on communication studies but also intersect with political science and digital
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sociology. Notably, journals like Politics and Governance and Political Communication also played a significant

role, indicating growing attention from political scholars.

Among the most influential authors, Hameleers, Fennol, and Casero Ripollés demonstrated consistent
productivity from 2017 onward, contributing substantially to the field’s development. Their work often
addresses the psychological and communicative dynamics of populist messages. Conversely, scholars like
Engesser and Esser contributed intensively in specific periods, reflecting thematic or event-driven academic

engagement.

The analysis of citation impact highlighted seminal works by Engesser et al. (2017), Gerbaudo (2018), and
Quandt (2018) as the most referenced publications. These studies examine how populist politicians utilize social
media to construct fragmented ideologies, propagate misinformation, and mobilize supporters. The frequent

2 ¢

use of keywords such as “media,” “communication,” “discourse,” “fake news,” “Trump,” and “Brexit” reflects

thematic convergence around political campaigns, right-wing populism, and digital manipulation.

Keyword co-occurrence and clustering analysis revealed that dominant themes include political

29 ¢¢

communication, public opinion, misinformation, and algorithmic personalization. Concepts like “fear,” “trust,”
and “citizenship” emerged as niche but increasingly relevant focal points. Thematic evolution analysis indicated
that while early studies focused on entities like “Podemos” and “Brexit,” more recent attention has shifted

2 ¢

toward “Telegram,” “participation,” and “Latin America,” reflecting a geographic and platform diversification

in populist communication strategies.

A dendrogram-based clustering of keywords revealed four main research streams: (1) social media as a
political communication tool, (2) far-right populist discourse, (3) digital misinformation and algorithmic
manipulation, and (4) public trust and political engagement. These clusters reflect an interdisciplinary synthesis

of media studies, sociology, and political science.

Discussion and Conclusion

This study underscores that the relationship between social media and populism is a highly dynamic, event-
driven, and interdisciplinary field. The surge in scholarly production, particularly following key political events
like Trump’s presidency and the Brexit referendum, illustrates how political phenomena can influence academic
agendas. Populist leaders’ use of social media platforms—especially Facebook, X (formerly Twitter), and
Telegram—demonstrates a strategic adaptation to the affordances of digital media ecosystems, bypassing

traditional gatekeepers and manipulating public perception in real time.

One of the most striking findings is the central role of misinformation and post-truth politics. Populist
leaders frequently exploit algorithmically driven echo chambers to propagate narratives that delegitimize
institutions and erode democratic norms. The thematic analysis confirms that populist strategies are increasingly
designed to exploit distrust in mainstream media, often through emotionally charged rhetoric and identity
politics.

The study also reveals that while right-wing populism remains a dominant theme, there is a growing interest
in global and regional variations of populist movements. Recent studies have begun to explore the role of social
media in Latin America and Asia, suggesting that future research may broaden beyond Western-centric

paradigms.
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Finally, the bibliometric mapping indicates that research on social media and populism benefits from
methodological innovations such as big data analytics, sentiment analysis, and social network analysis. These
tools allow for a more nuanced understanding of digital political behavior and the structural mechanisms
underlying populist mobilization.

Implications

This study offers significant contributions for scholars, policymakers, and digital platform designers by
highlighting the evolving nature of populist communication. The results suggest an urgent need for critical
media literacy, platform accountability, and policy interventions aimed at mitigating the destabilizing effects of
digital populism on democratic systems.
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