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Tiirk Hazir Giyim Ticaretinin Alt Sektorler Bazinda Analizi

Ahmet OZBEK*

Ozet

20. yy’mn ikinci yarisindan itibaren iletisim, ulasim ve tasima teknolojilerinin gelismesi, tim diinyada giysi
iretim maliyetlerini 6nemli oranda diisiirerek, sektoriin hizli bir sekilde kiiresellesmesine neden olmustur. Bu
doniisim hazir giyim iretiminin ucuz iscilige sahip gelismekte olan iilkelere yogunlagmasma ve maliyet
rekabetinin en énemli rekabet stratejisi haline gelmesine neden olmustur. Sektérdeki bu doniisiim ve Tirkiye
ekonomisinin biiylimesi, sektoriiniin Tiirkiye ekonomisindeki 6neminin yillar itibariyle azalmasina yol agmustir.
Fakat sektor hala ihracat gelirinin yiiksekligi, onemli miktarda déviz kazandirmasi ve sagladig: yiiksek derecede
istihdam nedeniyle Tiirkiye i¢in stratejik dnemini siirdiirmektedir. Bu ¢alismada, Tiirk Hazir Giyim Sektoriintin
ticareti, alt sektorler olan orme ve Oriilmemis hazir giyim sektorleri ihracat ve ithalat verileri temel alinarak
detayl bir sekilde analiz edilmistir. Sonug¢ olarak Tiirkiye’ nin; hazir giyim ticaretinde net ihracat¢r konumunu
korudugu, Almanya disindaki ABD ve Japonya gibi diinyanin en 6nemli pazarlarina ihracatini artiramadigi, en
onemli rakiplerinin; Cin, Banglades ve Viet Nam gibi diisiik maliyetle {iretim yapan iilkeler oldugu, ayrica italya
ve Almanya gibi gelismis Avrupa llkelerinin Tiirkiye’nin 6nemli miktarda ihracat yaptig1 iilkeler olmalarimin
yaninda, ayn1 zamanda Tiirkiye i¢in 6nemli birer rakip olduklar1 sonuglarina ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Hazir giyim, pazarlar, ihracat, ithalat

Turkish Ready-Made Trade Analysis Based on Sub-Sectors

Abstract

From the second half of the 20th century, the development of communication, transportation, and transport
technologies has led to rapid globalization of the clothing industry by significantly reducing the cost of clothing
manufacture all over the world. This transformation has resulted in the manufacture of ready-made clothing
concentrating on developing countries with cheap labor, and cost competition becoming the most important
competitive strategy. This transformation in the industry and growth of Turkey's economy has led to a reduction
in the importance of the ready-made clothing sector in the Turkish economy. But the industry still maintains its
strategic importance for Turkey due to the high level of export revenue, the significant amount of foreign
exchange and the high employment level. In this study, the trade of the Turkish Ready-Made Clothing Industry
has been analyzed in detail based on the export and import data of the sub-sectors of knitted and non- knitted
ready-made clothing industry. As a result, Turkey has maintained its net exporter position in the clothing trade
and could not increase exports to the world's most important markets such as the US and Japan except Germany.
The most important competitors of Turkey are countries with low-cost manufacture such as China, Bangladesh,
and Vietnam. In addition, the developed European countries such as Italy and Germany are the countries that
Turkey exported a significant amount. At the same time, they are also an important competitor for Turkey.
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1. Giris

Hazir giyim sektorii, kumas ve yardimci malzemelerin moda sektdriine yonelik olarak
sekillendirildigi, katma deger yaratan, emek yogun bir sektordiir (Cuvalc1r vd., 2016). 20.
yy’1in ikinci yarisindan itibaren iletisim, ulasim ve tasima teknolojilerinin gelismesi giysi
tiretim maliyetlerini 6nemli oranda diistirmistiir. Bu durumda hazir giyim sektoriiniin hizli bir
sekilde ticari olarak kiiresellesmesine neden olmustur. Boylece hazir giyim iiretimi ucuz
isgilige sahip gelismekte olan iilkelere kaymustir (Balcilar vd., 2014), (Cuvalct vd., 2016).
Fakat Almanya ve Italya gibi gelismis iilkeler yiiksek iscilik ve enerji maliyetlerine ragmen
hazir giyim ihracatindan énemli miktarda gelir elde etmeye devam etmektedirler. Ciinkii bu
tilkeler; oncelikle sahip olduklari hazir giyim markalarini ucuz isgiicline sahip {ilkelerde
urettirerek dilinyaya pazarlamayr basarmaktadirlar. Ayrica kendi {irettikleri iirlinleri ise;
moday1 sik sik degistirmek suretiyle kisa siirede demode olmasini saglayarak (hizli moda)
yenisini iireterek pazara sunmaktadirlar boylece az miktarda trettikleri irlinleri rekabetten
uzak bir sekilde yliksek fiyatlardan pazarlayarak yiiksek diizeyde gelir elde etmeyi

basarmaktadirlar.

Tiirkiye ise 1980°1i yillara kadar diinyaya, pamuk ve pamuklu kumas ihra¢ eden bir lilke
durumundayken 1980’lerin basinda diinyaya agilma karariyla birlikte, hazir giyim ihracatgisi
iilke konumuna déniismiistiir. 2005 yilinda Cin’in Diinya Ticaret Orgiitiine {iye olmasi, Cin’e
uygulanan kotalarin kaldirilmasiyla sonuglanmistir. Bu durum sektordeki fiyat rekabetini
artirarak Tiirkiye gibi hazir giyim ihracatcist tilkelerin ihracatini olumsuz sekilde etkilemistir.
Ciinkii Tirkiye’nin is¢ilik ve enerji maliyetleri, Cin basta olmak tlizere Asya iilkelerine gore
cok yiiksek olmasi, fason iiretimde bu iilkelerle rekabetini zorlastirmaktadir. Ayrica 2009
yilinda ABD’de baslayan ve Avrupa Birligi (AB) iilkelerine yayilan ekonomik kriz bu
tilkelerdeki tiiketicilerin satin alma miktarlarin1 diisiirmiistiir. Bu durum, AB iilkelerinin
Tiirkiye’nin en biiylik pazarimi olusturmasindan dolayr da Tiirkiye’nin ihracatini olumsuz
etkilemektedir. Diger taraftan yasanan ekonomik krizler ve sektére devlet yardimlarinin son
yillarda azaltilmis olmasi da sektoriin ihracatin1 olumsuz etkilemektedir.

1.1. Hazir Giyim Sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisine Katkisi

Yukarida sayilan birgok etmen ve ayrica Tiirkiye ekonomisinin biiylimesi, sektoriin Tiirkiye
Ekonomideki payimin yillar itibariyle azalmasina neden olmustur. Fakat sektor, imalat sanayii
icinde ihracat gelirinin yiiksekligi, 6nemli miktarda doviz kazandirmasi ve yiiksek derecede
istihdam olanag1 saglamaya devam etmesi nedeniyle Tiirkiye i¢in stratejik konumunu devam

ettirmektedir (Sat Sezgin, 2017).
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Tiirkiye’nin son yedi yillik giyim imalati sektdriiniin kapasite kullanim orani Tablo 1’de
verilmistir. Tabloya gore Tiirkiye giyim esyalar1 imalat: tiretim kapasitesinin yaklasik %24’

at1l durumdadir.

Tablo 1. Giyim imalati Sektorii Kapasite Kullaninm

Yil Kapasite Kullanim Orani (%)
2016 76,02
2015 76,58
2014 77,81
2013 77,35
2012 77,76
2011 76,44
2010 75,35
Kaynak: T.C. Merkez Bankas1, www.tcmb.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu (SGK) verilerine gore; sektdrde, Subat 2017 itibariyla cogu KOBI
niteliginde 31.755 isletme faaliyet gdstermekte olup, sektdr is yeri sayis1 bakimindan imalat
sektdriinde 3. siradadir. Ayrica, sektdrde galisan sigortali sayis1 472.067 kisidir. imalat sanayi
geneli ile kiyaslandiginda hazir giyim sektorii, sigortali ¢alisan sayisi bakimindan 24 sektor
icinde ilk sirada yer almaktadir. Sektorde kayit disilik orani kiiresel pazarda fiyat rekabetinin
yiiksek olmasinin da etkisiyle %44 ile oldukca yiiksek seviyededir. Kayit dis1 calisanlar dahil
edildiginde sektordeki istthdamin 1 milyon kisiyi buldugu tahmin edilmektedir (Sat Sezgin,
2017).

Hazir Giyim sektoriiniin, Tiirkiye’nin toplam ihracatindaki pay1 azalma egilimde olmasina
ragmen Tablo 2’deki verilerine gore toplam ihracatin yaklasik %12’sini olusturmaktadir. Net
ithracat¢1 konumda olan sektdr, her yil ekonomiye ortalama 16 milyar Dolar civarinda net

doviz girisi saglamaktadir.

Tablo 2. Tiirkiye’nin Ihracatinda Hazir Giyim ve Konfeksiyonun Yeri (Milyar Dolar)

vil Toplam ihracat Hazir Giyim ve Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracati Konfeksiyon
2016 1425 16,9 11,8

2015 143,8 16,9 11,7
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2014 157,6 18,4 11,7
2013 151,8 17,1 11,3
2012 152,4 15,7 10,3
2011 134,9 15,6 11,6
2010 113,8 14,2 12,4
2009 102,1 12,8 12,5
2008 132,0 15,2 11,5
2007 107,2 15,5 14,5

Kaynak: TUIK ve TIM Verilerinden Derlenmistir.

Hazir Giyim sektoriintin, Tiirkiye’nin toplam ithalatindaki payr 2014’ten itibaren azalma

egilimde olmasina ragmen Tablo 3’teki verilerine gore toplam ithalatin yaklasik %1,3’{inii

olusturmaktadir.

Tablo 3. Tiirkiye’nin ithalatinda Hazir Giyim ve Konfeksiyonun Yeri (Milyar Dolar)

Yil Toplam Hazir Giyim ve Hazir Giyim ve Konfeksiyon
2016 198,6 2,6 1,31
2015 207,2 2,8 1,35
2014 242,1 3,0 1,24
2013 251,6 2,9 1,15
2012 236,5 2,5 1,06
2011 240,8 3,1 1,29
2010 185,5 2,7 1,46
2009 140,9 2,0 1,42
2008 201,9 2,1 1,04
2007 170,0 1,5 0,88

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi.

Hazir giyim sektoriinlin Tiirkiye icin 6nemi nedeniyle, sektoriin ihracati {izerine 6nemli

caligmalar yapilmis olmasma ragmen sektdrii alt sektorler bazinda inceleyen detaylt

calismalar yeterince bulunmamaktadir. Bu ¢alismada hazir giyim sektorii alt sektorleri olan;
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orme ve Oriillmemis hazir giyim sektorleri olarak incelenmistir. Boylece her bir alt sektoriin
diinya ticareti, Tirkiye’nin bu ticaretteki yeri, en Onemli rakipleri ve en fazla ticareti

gergeklestirilen tirlinler incelenmeye caligilmistir.
2. Materyal ve Yontem

Caligmada; diinya 6rme ve Oriilmemis hazir giyim {riinleri ihracat-ithalat1 ve ilk 10 iilkenin
durumu ayrica Tiirkiye’nin 6rme ve Oriilmemis hazir giyim {iriinleri ihracat-ithalati ve
Tirkiye’nin ihracat-ithalatinda ilk 10 iilkenin durumu, Tirkiye’nin 6rme ve Oriilmemis hazir
giyim iirlinleri alt fasillar bazinda ihracat ve ithalati verileri analiz edilmistir. Bu analizler i¢in

veriler, Trademap (2017) veri tabanindan derlenmis olup, 2012-2016 yillarin1 kapsamaktadir.

Hazir giyim sektorii genel olarak; 6rme ve oriilmemis hazir giyim olmak {izere temelde iki
gurup ve 34 alt grup iiriinden olusmakta olup, 61-62 GTIP fasillarni seklinde
gruplandirilmislardir. Tablo 4’te 6rme hazir giyim iirlinlerinin 61. Fasli olusturduklart ve 61.

Faslinda 17 alt fasildan olustugu goriilmektedir.

Tablo 4. 61. Fasil: Orme Hazir Giyim Alt Kategorileri

GTIP
GTIP KOD ACIKLAMASI

Kodu

5101 Erkekler ve Erkek Cocuklar Icin Palto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak
(Kayak Ceketi Dahil), riizgarlik ve Benzeri. Esya

6102 Kadinlar ve Kiz Cocuklar1 i¢in Manto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak

(Kayak Ceketi Dahil), Riizgarlik vb. Esya

Erkekler ve Erkek Cocuklar I¢in Takim Elbise, Takim, Ceket, Blazer, Pantolon,
6103 | Askili ve Ust On Pargasi Olan Tulum, Kisa, Pantolon ve Sort (yiizme kiyafeti
haric)

5104 Kadin ve Kiz Cocuk i¢cin Takim Elbise, Takim, Ceket, Blazer, Etek, Pantolon,

Tulum ve Sort (ylizme kiyafeti haric)

6105 | Erkekler ve Erkek Cocuklar i¢in Gomlekler

6106 | Kadinlar ve Kiz Cocuklar I¢in Bluzlar, Gémlekler, Gomlek -Bluzlar
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5107 Erkek ve Erkek Cocuk Igin Kiilotlar, Slipler, Gece G&mlekleri, Pijamalar,
Bornozlar, Robdosambrlar ve Benzeri Egya

5108 Kadin ve Kiz Cocuk I¢in Kombinezon, Jiip veya Jiipon, Slip ve Kiilot, Gecelik,

Pijama, Liz6z, Bornoz vb. Egya

6109 | Tisortler, Fanilalar, Atletler, Kaskorseler ve Diger i¢ Giyim Esyast

6110 | Kazak, Siiveter, Hirka, Yelek vb. Esya

6111 | Bebek I¢cin Giyim Esyas1 ve Aksesuari

6112 | Spor, Kayak ve Yiizme Kiyafetleri

6113 | Emdirilmis, Stvanmis Mensucattan Giyim Egyast

6114 | Diger Giyim Egyasi

Kiilotlu Corap, Tayt, Kisa ve Uzun Konglu Corap, Soket (varis ¢oraplart dahil) ve

6115
Patik Corap
6116 | Eldiven
6117 Giyim Egyasimmin Diger Aksesuari, Giyim Esyasinin veya Giyim Egyasi

Aksesuarinin Parcalari

Kaynak: https://www.tradeatlas.com/cat/tr/orme-giyim-esyasi-ve-aksesuari

Tablo 5’te oriilmemis hazir giyim tirlinlerinin 62. Faslh olusturduklar1 ve 62. Faslinda 17 alt

fasildan olustugu goriilmektedir.

Tablo 5. 62. Fasil: Oriilmemis Hazir Giyim Alt Kategorileri

GTIP
GTIP KOD ACIKLAMASI
Kodu
6201 Erkek veya Erkek Cocuk Igin Palto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak (Kayak

Ceketleri Dahil), Riizgarliklar vb. Egya

6202 | Kadin ve Kiz Cocuk I¢in Manto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anoraklar (Kayak
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Ceketleri Dahil), Riizgarliklar vb. Esya

6203 Erkekler ve Erkek Cocuk icin Takim Elbise, Takim, Ceket, Blazer, Pantolon,
Tulum ve Sort (ylizme kiyafeti harig)

6204 Kadinlar ve Kiz Cocuk I¢in Takim Elbise, Takim, Ceket, Blazer, Elbise, Etek,
Pantolon Etek, vb. (yiizme kiyafetleri harig)

6205 | Erkekler ve Erkek Cocuklar Icin Gomlekler

6206 | Kadinlar ve Kiz Cocuklar i¢in Bluzlar, Gomlekler ve Gémlek-Bluzlar

6207 Erkekler ve Erkek Cocuk I¢in Fanila, Atlet, Kiilot, Slip, Gece Gomlekleri,
Pijamalar, Bornozlar, Robdésambrlar vb. esya

6208 Kadilar ve Kiz Cocuk i¢in Fanila, Kaskorse, Kombinezon, Jiip veya Jiipon, Slip
ve Kiilot, Gecelik, Pijama, Liz6z vb.

6209 | Bebekler I¢in Giyim Esyasi ve Aksesuarl

6210 | Plastik, Kauguk Sivanmis, Emdirilmis Elyaftan Hazir Giyim Esyasi

6211 | Spor, Kayak ve Yiizme Kiyafetleri; Diger Giyim Esyasi

612 Stityen, Korse, Korse Kemer, Pantolon Askisi, Corap Bagi, Jartiyer vb. Esya ve
Bunlar I¢in Pargalar

6213 | Mendil

6214 | Sallar, Esarplar, Fularlar, Kaskollar, Pegeler, Duvaklar vb. Esya

6215 | Boyun Bagi, Papyon ve Kravat

6216 | Eldiven

6217 Giyim Egyasmmin Diger Hazir Aksesuari; Giyim Esyasinin veya Giyim Esyasi
Aksesuarinin Parcalari

Kaynak: https://www.tradeatlas.com/cat/tr/orulmemis-giyim-esyasi-ve-aksesuari




168
Ozbek, A.

2.1. Bulgular
2.1.1. Tiirkiye’nin Orme Hazir Giyim Uriinleri Ticaretinin Incelenmesi

Diinya 6rme hazir giyim firiinleri ihracati Tablo 6’ya gore 2015’ten itibaren diisiis egilimi
gostermektedir. Diinya 6rme hazir giyim ihracatinin %70,8’1 Cin, Banglades, Viet Nam,
Tiirkiye, Almanya, Hindistan, Italya, Hong Kong, Kambogya ve Belgika tarafindan
gerceklestirilmektedir. Cin tek basina diinya 6rme hazir giyim ihracatinin %34 linii
gerceklestirmekte olup, Cin’1 %22,5’1le Banglades ve %5,3’le Viet Nam izlemektedir. Tiirkiye

ise %4’le diinyanin dordiincii biiylik 6rme hazir giyim ihracatgisi durumundadir.

Tablo 6. Diinya Orme Hazir Giyim fhracatinda ilk On Ulkenin Durumu (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Diinya Top. 211.600.467 | 231.512.039 | 240.398.104 | 221.614.130 | 218.421.740
Cin 87.045.225 | 96.792.727 | 91.991.730 | 83.786.271 | 74.413.441
Banglades 9.421.034 9.567.938 Bilgi Yok | 12.767.100 | 16.790.745
Viet Nam 6.639.953 7.916.531 9.180.768 | 10.111.020 | 11.757.707
Tiirkiye 8.418.618 9.244.940 | 10.024.248 8.928.097 8.855.609
Almanya 8.166.554 8.587.177 9.289.773 8.050.863 8.220.931
Hindistan 5.466.347 6.959.257 7.482.487 7.781.249 7.910.076
Italya 7.816.505 8.266.657 8.761.721 7.449.374 7.840.233
Hong Kong 11.312.301 | 11.052.347 10.479.478 9.163.330 7.769.869
Kambogya 3.799.377 4.540.976 5.076.718 5.550.192 6.108.119
Belcika 4.016.790 4.867.732 4.761.076 4.504.823 5.067.578
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 6’ya gore diinya 6rme hazir giyim iiriinleri ihracatcilari; Almanya, italya ve Belgika

disinda tiretim maliyetleri diislik olan tilkelerdir.

Diinya 6rme hazir giyim iiriinleri ithalati, Tablo 7’ye gdre 2015°te diisiis gosterse de 2016 ile
birlikte tekrar artis egilimine girmistir. Diinya 6rme hazir giyim ithalatinin %66,9’u ABD,
Almanya, Japonya, B. Krallik, Fransa, Hollanda, Ispanya, Italya, Hong Kong ve BAE
tarafindan gergeklestirilmektedir. Diinyanin tartigmasiz en 6énemli 6rme hazir giyim ithalatcist

%22,8’lik payiyla ABD’dir. Bu iilkeyi %8,8’lik payiyla Almanya ve %6,5’lik payiyla
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Japonya izlemektedir. Tiirkiye 6rme hazir giyim ihracatgisi olup, ithalatt dnemli boyutlara

ulasmamustir.

Tablo 7. Diinya Orme Hazir Giyim Ithalatinda ilk On Ulkenin Durumu (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Diinya Top. 184.706.573 | 195.710.297 | 206.474.738 | 196.609.917 | 198.677.834
ABD 42.598.146 | 44.423.860 | 46.627.468 | 48.514.527 | 45.447.987
Almanya 16.213.093 | 17.638.158 | 19.009.810 | 17.133.079 | 17.591.968
Japonya 15.635.886 | 15.683.593 | 14.576.466 | 13.317.343 | 12.914.757
B. Krallik 11.958.431 | 12.830.510 | 14.045.357 | 13.395.654 | 12.450.797
Fransa 10.090.811 | 10.788.883 | 11.422.726 | 10.306.005| 10.282.560
Hollanda 6.228.016 6.873.549 7.868.576 7.206.886 7.688.169
Ispanya 6.174.052 6.517.019 7.412.655 6.966.551 7.541.311
Italya 7.567.568 7.601.487 8.260.367 7.390.734 7.533.515
Hong Kong 8.117.990 8.161.367 8.052.045 7.317.999 6.426.760
BAE 2.561.413 2.849.601 3.328.241 2.107.270 5.037.783
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 7’ye gore diinya 6rme hazir giyim {rtinleri ithalat¢ilarinin ortak 6zelligi kisi basina

diisen gelirin yiiksek oldugu iilkeler olmasidir.

Tiirkiye’nin 6rme hazir giyim ihracatt Tablo 8’e gdre 2015’ten itibaren diislis egilimi

gostermektedir. Tiirkiye, ihracatinin %66,7’si Almanya, B. Krallik, Ispanya, Fransa,

Hollanda, Italya, Polonya, Irak, Belcika ve Danimarka’ya gerceklestirmektedir. Tiirkiye’nin

orme hazir giyim ihracatinda; %?21,3’le Almanya, %14,9’1a Birlesik Krallik ve %8,7’le

Ispanya en 6nemli pazarlar durumundadir.

Tablo 8. Tiirkiye’nin Orme Hazir Giyim Ihracatinda ilk On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 8.418.618 9.244.940 10.024.248 8.928.097 8.855.609
Almanya 2.029.522 2.220.065 2.384.458 1.886.562 1.892.313
B. Krallik 1.448.561 1.441.800 1.641.175 1.458.003 1.321.082
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Ispanya 732.382 753.465 765.877 753.138 772.898
Fransa 554.930 606.349 603.047 462.337 444,397
Hollanda 413.598 434.148 451.763 392.792 387.395
Italya 379.526 373.744 371.767 323.161 327.047
Polonya 172.337 191.012 252.565 254.106 312.889
Irak 238.513 351.551 407.645 439.990 306.170
Belgika 225.386 245.398 246.946 206.659 214.517
Danimarka 283.090 294.694 292.954 216.730 205.892
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Tabani http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 8’e gore Tiirkiye’nin 6rme hazir giyim ihracatini olusturan ilk on iilkeden Polonya ve

Irak disindakiler gelismis AB tilkeleridir.

Tiirkiye’nin 6rme hazir giyim ithalati, Tablo 9’a gore 2015’ten itibaren diisiis egiliminde

oldugu gorilmektedir. Tirkiye 6rme hazir giyim ithalatinin %79,1’ini; Cin, Banglades,

Giircistan, Italya, Kambogya, Hindistan, Ispanya, Sri Lanka, Viet Nam ve Portekiz’den

gerceklestirmektedir. Tiirkiye’nin 6rme hazir giyim ithalatinda ilk tercihi % 26,3’le Cin

olurken bu iilkeyi %20,1’le Banglades ve %6,4’liikk payiyla Giircistan izlemektedir.

Tablo 9. Tiirkiye’nin Orme Hazir Giyim Ithalatinda i1k On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 843.388 941.224 984.999 859.747 789.677
Cin 281.564 266.433 267.508 229.314 208.429
Banglades 186.108 23.826 214.339 191.479 159.230
Gilircistan 16.355 27.297 44.291 50.833 50.691
Italya 50.315 46.084 49.234 43.504 42.010
Kambogya 21.915 31.921 56.674 49.167 41.482
Hindistan 27.683 30.085 37.097 33.879 26.314
Ispanya 23.368 24.291 25,511 24.118 26.026
Sri Lanka 22.013 23.768 30.174 26.963 24.251
Viet Nam 17.043 20.956 26.484 23.505 23.637
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Portekiz

17.987

23.393

25.229

22.832

22.676

Kaynak: Trademap Istatistik Veri Tabani http://www.trademap.org/Index.aspx

Tirkiye’nin 6rme hazir giyim ithalatt yapmakta oldugu ilk on iilke Tablo 9’a gore; Giircistan,

Italya, Ispanya, Portekiz ve diisiik fiyatta iiretim yapan Asya iilkeleridir.

Tiirkiye’nin en fazla ihrag ettigi 6rme hazir giyim iiriinleri Tablo 10°da sirasiyla; 6109, 6110

ve 6104 GTIP kodlu giysiler iken; en az ihrag ettigi giysiler ise; 6113, 6116 ve 6102 GTIP

kodlu giysilerdir.

Tablo 10. Tiirkiye’nin Orme Hazir Giyim Ihracatimin Alt Kategorilere Gore Dagilimi

(ABD $)

GTiP 2012 2013 2014 2015 2016
6101 37.215 35.431 38.125 37.936 30.457
6102 27.998 30.140 37.802 38.986 35.390
6103 253.197 348.749 374.371 338.566 346.576
6104 1.107.212 1.211.741 1.369.948 1.272.683 1.213.588
6105 224.745 242,611 258.946 237.394 255.385
6106 560.842 532.896 573.039 541.195 511.730
6107 107.606 118.263 150.732 164.923 161.888
6108 283.180 292.801 319.602 311.990 274.983
6109 3.087.438 3.276.038 3.566.429 2.979.563 2.930.762
6110 1.397.226 1.629.288 1.753.886 1.614.178 1.626.031
6111 117.206 141.915 146.059 144.418 175.674
6112 62.713 73.892 76.041 79.178 83.671
6113 176 298 636 865 316
6114 119.865 115.268 85.349 85.517 105.555
6115 991.656 1.151.172 1.216.564 1.024.859 1.037.284
6116 2.471 2.511 2.946 3.297 3.325
6117 37.871 41.925 53.773 52.547 62.994
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx
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Tablo 11’e gore Tiirkiye’nin en fazla ithal ettigi 6rme giysiler ise sirastyla; 6110, 6109 ve
6104 GTIP kodlu giysiler iken; en az ithal ettigi giysiler ise; 6108, 6112 ve 6113 GTIP kodlu
giysilerdir.

Tablo 11. Tiirkiye’nin Orme Hazir Giyim Ithalatimn Alt Kategorilere Gore Dagilhimm
(ABD $)

GTiP 2012 2013 2014 2015 2016
6101 9.459 11.175 10.154 9.826 10.649
6102 8.116 9.224 13.009 13.620 13.607
6103 22.276 30.541 34.391 35.799 41.947
6104 68.352 72.559 86.825 85.613 81.051
6105 33.058 35.683 39.541 42.633 26.865
6101 27.794 34.250 28.607 24.631 17.915
6106 6.874 8.843 11.940 11.513 8.878
6107 21.859 22.200 26.736 23.007 20.100
6108 127.569 168.520 186.262 163.657 166.827
6109 276.508 323.646 312.062 233.485 195.679
6110 32.699 43.757 48.027 47.491 41.409
6111 24.536 28.216 30.907 28.904 31.650
6112 2.389 3.717 4.594 4.868 5.537
6113 6.197 6.621 6.684 7.887 8.982
6114 56.091 48.534 41.742 35.755 38.026
6115 101.965 76.087 90.018 77.978 68.625
6116 17.647 17.653 13.498 13.080 11.927
6117 9.459 11.175 10.154 9.826 10.649
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

2.1.2. Tiirkiye’nin Oriilmemis Hazir Giyim Ticaretinin incelenmesi

Diinya Oriilmemis hazir giyim ihracatt Tablo 12’ye gore 2015°ten itibaren diislis egilimi

gostermektedir. Bu iiriinlerin diinya ihracatinin %72,7’si; Cin, Banglades, Viet Nam, Italya,
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Hindistan,

Almanya,

Ispanya,

Hong Kong,

Tirkiye ve

Fransa

tarafindan

gerceklestirilmektedir. Cin hemen hemen her iiriiniin ihracatinda oldugu gibi %33,1°lik payla

ilk siraya sahip olup bu iilkeyi, %7,6’lik payiyla Banglades ve %5,9’luk payiyla Viet Nam

izlemektedir. Tiirkiye ise %2,7’lik payiyla dokuzuncu biiyiik ihracat¢t durumundadir.

Tablo 12. Diinya Oriilmemis Hazir Giyim Thracatinda ilk On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 193.242.125 | 208.468.020 | 234.215.258 | 220.436.446 | 217.145.004
Cin 61.224.360 | 68.251.874 | 81.445.116 | 78.439.918 | 72.064.924
Banglades 9.850.164 9.999.795 Bilgi Yok | 13.765.226 | 16.686.268
Viet Nam 7.438.869 8.828.950 | 10.518.410 | 11.323.163 | 12.911.536
Italya 12.528.667 | 13.373.342 | 14.176.962 | 11.950.635| 12.128.176
Hindistan 7.429.975 8.743.400 9.055.716 9.349.941 9.051.089
Almanya 9.484.370 9.710.216 | 10.171.675 8.605.835 8.895.404
Ispanya 5.435.832 6.602.161 7.426.881 7.476.220 7.442.315
Hong Kong 9.968.312 9.664.865 8.907.818 8.282.307 7.145.874
Tiirkiye 5.431.268 5.714.199 6.232.503 5.917.103 5.928.894
Fransa 5.536.889 5.930.315 6.168.681 5.679.933 5.688.557
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Tabami http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 13’e gore diinya Oriilmemis hazir giyim ithalat1 da ithracat1 gibi 2015’ten itibaren diisiis
egilimindedir. Bu iirlinlerin diinya ithalatinin %64°ii; ABD, Almanya, Japonya, B. Krallik,
Fransa, Ispanya, Hollanda, italya, Hong Kong ve G. Kore tarafindan gergeklestirmektedir. Bu
on lilkeden ise ilk ii¢ siray1; %19,3’liikk payiyla ABD, %8,8’lik payiyla Almanya ve %6,6’11ik
payiyla Japonya almaktadir.

Tablo 13. Diinya Oriilmemis Hazir Giyim ithalatinda ilk On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 192.762.174 | 201.126.662 | 209.006.741 | 201.421.635 | 199.952.843
ABD 38.089.455 | 39.319.973 | 39.099.513 | 40.574.495| 38.583.085
Almanya 17.314.609 18.074.826 19.079.637 17.205.291 17.666.557



http://www.trademap.org/Index.aspx

174

Ozbek, A.

Japonya 16.411.345 16.099.773 14.788.452 13.534.912 13.334.603
B. Krallik 11.796.526 12.192.893 13.507.497 13.134.538 12.030.873
Fransa 10.689.397 11.238.861 11.915.727 11.162.760 11.235.711
Ispanya 7.073.830 7.787.737 8.915.084 9.416.826 9.316.225
Hollanda 6.133.135 6.555.326 7.385.769 7.184.588 7.425.595
Italya 7.411.048 7.314.645 7.983.543 7.155.428 7.088.533
Hong Kong 7.088.934 7.172.045 7.027.330 6.684.232 6.070.546
G. Kore 4.006.493 4.898.167 5.572.166 5.371.998 5.272.564
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Tabam http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 14‘e gore Tirkiye’nin en onemli Oriilmemis hazir giyim ihracati yapmakta oldugu

iilkeler sirasiyla; Ispanya, Almanya ve B. Krallik tir.

Tablo 14. Tiirkiye’nin Oriilmemis Hazir Giyim Ihracatinda ilk On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 5.431.268 5.714.199 6.232.503 5.917.103 5.928.894
Ispanya 641.588 698.763 822.661 874.317 920.654
Almanya 878.172 895.066 937.030 798.482 797.580
B. Krallik 653.121 613.406 713.465 632.590 605.033
Hollanda 324.991 354.463 361.114 307.710 266.097
Fransa 302.288 311.429 327.564 260.833 248.919
Polonya 85.140 112.353 151.257 161.672 210.834
Danimarka 196.605 187.168 195.506 174.119 203.497
Irak 108.766 161.326 201.384 259.146 196.660
Italya 245.056 230.803 228.396 190.688 185.926
Israil 97.325 120.125 13.953 155.975 178.614
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 15’e gore Tiirkiye’nin en fazla oriilmemis hazir giyim ithalati yapmakta oldugu iilkeler

sirastyla; Cin, Banglades ve Misir’dir.
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Tablo 15. Tiirkiye’nin Oriilmemis Hazir Giyim Ithalatinda ilk On Ulke (ABD $)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016
Genel 1.497.894 1.862.919 1.882.796 1.790.831 1.693.895
Cin 521.082 563.140 560.742 523.634 512.925
Banglades 350.428 541.979 552.691 559.886 493.231
Misir 75.857 114.341 109.108 111.784 116.508
Italya 83.954 99.811 111.025 99.693 90.924
Serbest 55.064 62.073 60.478 55.338 73.462
Viet Nam 41.100 47.826 58.146 51.829 50.541
Hindistan 68.271 70.988 71.234 61.120 47.292
Fas 31.188 43.556 38.913 36.125 40.267
Ispanya 30.261 33.704 37.901 37.896 38.183
Bulgaristan 21.099 21.348 24.303 19.530 23.612
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 16’ya gore Tiirkiye’nin en fazla ihrag ettigi oriilmemis hazir giysiler sirasiyla; 6204,
6203 ve 6206 GTIP kodlu giysiler iken en az ihrag ettigi giysiler ise; 6215, 6216 ve 6213
GTIP kodlu giysilerdir.

Tablo 16. Tiirkiye Oriilmemis Hazir Giyim Thracatinin Alt Kategorilere Gore Dagilim

(ABD $)

GTiP 2012 2013 2014 2015 2016
6201 73.098 86.465 96.051 93.121 84.216
6202 104.444 108.616 142.498 111.377 107.994
6203 1.473.559 1.512.380 1.566.322 1.493.086 1.510.660
6204 2.202.108 2.283.085 2.417.476 2.195.416 2.269.394
6205 539.902 533.457 630.212 607.084 574.648
6206 565.707 630.687 732.708 735.737 721.738
6207 39.758 42.912 46.930 52.407 49.579
6208 163.394 205.010 217.371 219.523 196.277
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6209 43.737 54.972 74.742 86.704 93.938
6210 18.593 20.535 23.967 27.721 22.266
6211 83.160 98.351 129.862 134.246 132.407
6212 64.212 63.468 69.213 53.889 48.104
6213 449 417 810 668 1.088
6214 43.892 57.869 68.820 91.000 100.579
6215 3.735 4.001 4.510 4.533 4.760
6216 965 1.098 1.036 735 900
6217 10.555 10.877 9.976 9.857 10.345
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Taban1 http://www.trademap.org/Index.aspx

Tablo 17’ye gore Tiirkiye’nin en fazla ithal ettigi oriilmemis hazir giysiler sirasiyla; 6210,
6204 ve 6203 GTIP kodlu giysiler iken, en az ithal ettigi giysiler ise; 6213, 6207 ve 6208
GTIP kodlu giysilerdir.

Tablo 17. Tiirkiye Oriilmemis Hazir Giyim Ithalatimin Alt Kategorilere Gore Dagilim

(ABD $)
GTiP 2012 2013 2014 2015 2016
6201 137.267 157.635 171.780 158.415 111.651
6202 134.964 165.645 206.681 163.293 139.985
6203 293.315 367.141 345.528 303.431 253.757
6204 355.687 442724 414.297 359.459 311.517
6205 122.271 173.646 176.698 169.435 122.225
6206 99.097 119.413 130.979 128.632 112.284
6207 2.586 2.111 2.422 1.746 1.308
6208 5.076 4.658 4.656 3.953 3.293
6209 14.351 19.477 20.614 21.388 23.504
6210 172.285 211.565 214.767 310.271 425.122
6211 47.366 67.818 53.925 47.254 84.584
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6212 34.678 43.585 49.938 41.844 43.437
6213 508 615 812 731 702
6214 45.230 51.521 56.333 56.067 39.745
6215 8.204 9.093 8.727 6.491 5.125
6216 3.241 5.035 3.316 3.182 3.495
6217 21.769 21.236 21.322 15.239 12.162
Kaynak: Trademap Istatistik Veri Tabani1 http://www.trademap.org/Index.aspx

3. Sonug¢

Tiirkiye’nin hazir giyim ihracatinda 6rme hazir giyim iriinleri (%59,9) agirlikli iken
ithalatinda ortilmemis hazir giyim (%68,2) tirtinleri agirliklidir. Ayrica Tiirkiye, genellikle AB
iilkelerine hazir giyim ihracati (Almanya, B. Krallik ve Ispanya) gergeklestirirken Asya
iilkelerinden hazir giyim ithalati gergeklestirmektedir. Fakat AB iilkelerindeki niifusun
yaslanma egiliminde olmasi ayrica ekonomik krizden dolay: satin alim giiglerinin zayiflamig
olmasi Tirkiye’ nin hazir giyim ihracatini olumsuz etkilemektedir. Diger taraftan diinyanin en
onemli hazir giyim pazarlar;; ABD, Almanya ve Japonya’dir. Fakat bu iilkelerden ABD ve
Japonya’ya Tiirkiye’nin kayda deger bir hazir giyim ihracatinin s6z konusu olmamasi hazir
giyim ihracatinin artisin1 engelleyen en 6nemli nedenlerden biridir. Diger taraftan Tiirkiye’nin
oncelikle gelismekte olan pazarlar; 6rme hazir giyimde Birlesik Arap Emirlikleri ve
ortilmemis hazir giyim de Giiney Kore pazarlarina olan ilgisini artirmasi sektoriin ihracatinin

artis1 i¢in 6nemli bir firsat saglayabilir.

Tiirkiye’nin hazir giyim pazarinda en Onemli rakiplerinin ise; Cin, Banglades ve Viet
Nam’dir. Pazara hdkim olan bu {ilkelerin en 6nemli 6zellikleri diisiik maliyetle liretim
yapabilmeleridir. Tiirkiye’nin bu iilkelerle {iiretim maliyetlerinde rekabet edebilmesi,
Tiirkiye’de uygulanmakta olan asgari tlicret ve elektrik fiyatlariyla ¢ok zordur. Diger taraftan
ilging olan bir diger durum ise Italya ve Almanya gibi gelismis Avrupa iilkelerinin
Tiirkiye’nin 6nemli miktarda ihracat yaptigi iilkeler olmalarmin yaninda bu iilkelerin aym
zamanda Tirkiye i¢in 6nemli rakipler durumunda olmalaridir. Bu {ilkeler; oncelikle sahip
olduklar1 hazir giyim markalarint ucuz isgiliciine sahip iilkelerde {irettirerek diinyaya
pazarlamay1 basarmaktadirlar. Ayrica kendi irettikleri Ttriinleri ise; modayr sik sik
degistirmek suretiyle kisa siirede demode olmasini saglayarak (hizli moda) yenisini iireterek

pazara sunmaktadirlar bdylece {iirlinlerini rekabetten uzak bir sekilde yiiksek fiyatlardan
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pazarlayarak yiiksek diizeyde gelir elde etmeyi basarmaktadirlar. Tiirkiye’nin de basaris1 da
bu yontemleri kullanabilmesinden gegmektedir. Clinkii Tiirk Hazir Giyim Sektorii, Gelismis
AB Ulkelerinin Hazir Giyim Sektdrlerinin 20.yy’mn basinda gegirmis oldugu degisimi

yasamakta ve onlar1 takip etmektedir.
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Extended Abstract

From the second half of the 20th century, the development of communication, transportation,
and transport technologies has led to rapid globalization of the clothing industry by
significantly reducing the cost of clothing manufacture all over the world. This has also led to
the concentration of clothing manufacture in developing countries with cheap labor. In this
new case, the developed countries that can develop new strategies (branding and fast fashion)
continue to generate income from the ready-made clothing industry. The Turkish ready-made
clothing industry was adversely affected by the removal of quotas for China, the high cost of
labor and energy, the decline in the purchasing volumes of consumers in the European Union
(EU) countries, the economic crises, and the reduction of state aid. Despite these problems,
ready-made clothing industry still maintains its strategic position for Turkey due to the high
level of export revenues, the significant amount of foreign exchange and the high-level

employment opportunity.

In this study, the export and import data of the knitted and non- knitted ready-made sub-
sectors of the ready-made clothing industry were analyzed in detail from the Trademap (2017)

database. According to the data;

Table 1. The Condition of Top Ten Countries in World Knitted Clothing Exports (US $)

Exporters 2012 2013 2014 2015 2016

World 211.600.467 | 231.512.039 | 240.398.104 | 221.614.130 | 218.421.740
China 87.045.225 96.792.727 91.991.730 83.786.271 74.413.441
Bangladesh 9.421.034 9.567.938 Bilgi Yok | 12.767.100 16.790.745
Viet Nam 6.639.953 7.916.531 9.180.768 10.111.020 11.757.707
Turkey 8.418.618 9.244.940 10.024.248 8.928.097 8.855.609
Germany 8.166.554 8.587.177 9.289.773 8.050.863 8.220.931
India 5.466.347 6.959.257 7.482.487 7.781.249 7.910.076
Italy 7.816.505 8.266.657 8.761.721 7.449.374 7.840.233
Hong Kong 11.312.301 11.052.347 10.479.478 9.163.330 7.769.869
Cambodia 3.799.377 4.540.976 5.076.718 5.550.192 6.108.119
Belgium 4.016.790 4.867.732 4.761.076 4.504.823 5.067.578
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As seen in Table 1, the world knitted clothing product exports are 218 billion USD, the most
important exporter countries are China, Bangladesh, and Vietnam. While Turkey's exports are
8.8 billion dollars, Germany, United Kingdom, and Spain are the countries where Turkey

most exports. Turkey's most exported articles are the T-shirts, vests, shirts, underwear, and

other lingerie items.

Table 2. Top Ten Countries in World Knitted Clothing Imports (US $)

Exporters 2012 2013 2014 2015 2016
World 184.706.573 | 195.710.297 | 206.474.738 | 196.609.917 | 198.677.834
USA 42.598.146 44.423.860 46.627.468 48.514.527 45.447.987
Germany 16.213.093 17.638.158 19.009.810 17.133.079 17.591.968
Japan 15.635.886 15.683.593 14.576.466 13.317.343 12.914.757
uni. 11.958.431 12.830.510 14.045.357 13.395.654 12.450.797
France 10.090.811 10.788.883 11.422.726 10.306.005 10.282.560
Netherlands 6.228.016 6.873.549 7.868.576 7.206.886 7.688.169
Spain 6.174.052 6.517.019 7.412.655 6.966.551 7.541.311
Italy 7.567.568 7.601.487 8.260.367 7.390.734 7.533.515
Hong Kong 8.117.990 8.161.367 8.052.045 7.317.999 6.426.760
UAE 2.561.413 2.849.601 3.328.241 2.107.270 5.037.783
Retrieved from www.trademap.org/Index.aspx

World knitted clothing products imports are $ 198 Billion according to Table 2, and the USA,
Germany and Japan are the biggest importers. While imports of Turkey were 789 million
USD, the countries with the highest imports from Turkey are China, Bangladesh, and

Georgia. Turkey's most imported products are sweaters, jumpers, cardigans, vests, etc.

Table 3. Top Ten Countries in World Non- Knitted Clothing Exports (US $)

Exporters 2012 2013 2014 2015 2016
World 193.242.125 | 208.468.020 | 234.215.258 | 220.436.446 | 217.145.004
China 61.224.360 | 68.251.874 | 81.445.116 | 78.439.918 | 72.064.924
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Bangladesh 9.850.164 9.999.795 Bilgi Yok 13.765.226 16.686.268
Viet Nam 7.438.869 8.828.950 10.518.410 11.323.163 12.911.536
Italy 12.528.667 13.373.342 14.176.962 11.950.635 12.128.176
India 7.429.975 8.743.400 9.055.716 0.349.941 9.051.089
Germany 9.484.370 9.710.216 10.171.675 8.605.835 8.895.404
Spain 5.435.832 6.602.161 7.426.881 7.476.220 7.442.315
Hong Kong 9.968.312 9.664.865 8.907.818 8.282.307 7.145.874
Turkey 5.431.268 5.714.199 6.232.503 5.917.103 5.928.894
France 5.536.889 5.930.315 6.168.681 5.679.933 5.688.557
Retrieved from www.trademap.org/Index.aspx

The world non- knitted clothing exports are $ 217 Billion according to Table 3 and the most

important exporters in China, Bangladesh, and Vietnam. Turkey, with exports of $ 5.9 billion

is the world's ninth largest exporter. The countries that Turkey made the most exports are

Spain, Germany, and United Kingdom. The clothes that are exported the most are suits for

women and girls, suit, jacket, blazer, dress, skirt, pants skirts.

Table 4. Top Ten Countries in World Non- Knitted Clothing Imports (US $)

Exporters 2012 2013 2014 2015 2016

World 192.762.174 | 201.126.662 | 209.006.741 | 201.421.635 | 199.952.843
USA 38.089.455 39.319.973 39.099.513 40.574.495 38.583.085
Germany 17.314.609 18.074.826 19.079.637 17.205.291 17.666.557
Japan 16.411.345 16.099.773 14.788.452 13.534.912 13.334.603
Uni. 11.796.526 12.192.893 13.507.497 13.134.538 12.030.873
France 10.689.397 11.238.861 11.915.727 11.162.760 11.235.711
Spain 7.073.830 7.787.737 8.915.084 9.416.826 9.316.225
Netherlands 6.133.135 6.555.326 7.385.769 7.184.588 7.425.595
Italy 7.411.048 7.314.645 7.983.543 7.155.428 7.088.533
Hong Kong 7.088.934 7.172.045 7.027.330 6.684.232 6.070.546
S. Korea 4.006.493 4.898.167 5.572.166 5.371.998 5.272.564
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The world imports of non-knitted clothing are at the level of US $ 199 billion according to
Table 4, with the USA, Germany, and Japan being the biggest importers. Turkey's imports
are 1.6 billion dollars and the countries where Turkey most imports are China, Bangladesh,
and Egypt. The most imported clothes are plastic, rubber-covered, impregnated fiber ready-
made clothing.

As a result, knitted clothes in Turkey's ready-made clothing exports (59.9%) are predominant
while non-knitted ready-made clothes in imports (68.2%) constitute the predominant part.
While Turkey generally exports ready-made clothing to the EU countries (Germany, United
Kingdom, and Spain), it imports ready-made clothing from the Asian countries. But the
ageing population in the EU countries and the weakened purchasing power due to the

economic crisis adversely affect Turkey's ready-made clothing exports.

On the other hand, the world's most important ready-made clothing markets are USA,
Germany, and Japan. These countries are also the world's most developed and per capita high-
income countries. However, Turkey's exports have yet to reach significant quantities to the
world's largest market such as the US and Japan markets. This situation is one of the most
important reasons preventing the increase of ready-made clothing exports. On the other hand,
Turkey's interest into emerging markets like knitted ready-made clothing market in the United
Arab Emirates and non-knitted ready-made clothing markets in South Korea can give an

important opportunity for the growth of the export in industry.

The most important competitors of the Turkish Ready-Made Clothing Industry are China,
Bangladesh, and Vietnam. The most important features of these countries dominating the
market are that they can manufacture at low cost. Turkey's manufacturing cost to compete
with these countries is very difficult with the minimum wage and the electricity price in
Turkey. On the other hand, Turkey's substantial amount of exports made by countries of the
developed European countries such as Italy and Germany while they are also major
competitors for Turkey. First, these countries can market their clothing brands to the world by
producing them in countries with cheap labor. In addition, they manufacture their new
products by changing the fashion frequently to produce out-of-date fashion (fast fashion).
Thus, they can earn a high level of income by marketing their products at high prices, far
from the competition. Turkey's success also can be referred to the use of these methods.
Because the Turkish Ready-Made Clothing Industry is experiencing and following the
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changes that the Ready-Made Clothing industries of the Advanced EU Countries have had at
the beginning of the 20th century.



