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Oz

Calismada, kitle iletisiminde hiper metin ve yaygin hiper metin 6gelerinden hashtag kavraminin tarihgesine, gelisimine,
islevlerine, hiper metnin 6zelliklerine ve sosyo-kiiltiirel énemine bir bakis sunulur. Kullanimlarina iliskin 6rnekler
verilir. Sovyetler birligini konu eden tematik hashtagler ve bicimsel yapilart incelenir. Sovyet temali hashtaglarin hangi
baglamda kullanildiklari, neredeyse 100 yil 6nce Rus toplumunu etkilemis olan tarihi olgunun giniimiiz popiiler
araclarinda nasil aktarildigi ortaya konulmaya calisilir. Calismadal00 génderi basit 6rneklem yontemi ile tespit edilir.
Analiz edilen veriler timdengelim yaklasimi kullamilarak, Sovyet sézctgtyle ilgili anahtar s6zciikleri iceren hashtag
gonderilerinden elde edilmistir. Ornekler; a) en az 3 hashtag iceren, b) begeni ve yorum sayist yitksek olan génderiler
ve ¢) fazla takipgisi olan hesaplar arasindan secilmistir. Bu baglamda Sovyet sézcugunin gectigi hashtagler basta
Instagram olmak {izere Facebook ve Rusya’da yaygin kullanlan Odnoklasniki adindaki yerel sosyal medya
hesaplarindan arama butonuna yazilarak kullanim sikliklart ve bitlikte kullanildiklar: hashtag s6zctikleri derlenmistir.
Calismada veri niteliginde kullanilan Sovyet temali hashtagler yapisal bakimdan incelenir; sézctk, sézciik 6begi ve
timce bicimindeki kullanimlar tespit edilir.

Anabtar Kelimeler: Metin, Hiper Metin, Internet Séylemi, Etiketleme, Hashtag

Hypertext and Collective Memory: An Analysis of Soviet Themed Hashtags

Abstract

In the study, the concept of hypertext in mass communication and hashtag, one of the common hypertext elements,
its history, development, functions, features of hypertext and an overview of its socio-cultural importance are
presented. Examples of their use are given. Thematic hashtags about the Soviet Union and their formal structures are
examined. It is tried to reveal the context in which Soviet-themed hashtags are used and how the historical
phenomenon that affected Russian society almost 100 years ago is conveyed in today's populat tools. In the study, 100
posts are identified by simple sampling method. The analyzed data were obtained from hashtag posts containing
keywords related to the word Soviet, using a deductive approach. Samples; a) containing at least 3 hashtags, b) posts
with a high number of likes and comments, and c) accounts with more followers. In this context, the hashtags
containing the word Soviet were collected by typing the frequency of use and the hashtag words they were used
together by typing them into the search button from local social media accounts, especially Instagram, Facebook and
Odnoklasniki, which is widely used in Russia. The Soviet-themed hashtags used as data in the study are analyzed
structurally; the uses in the form of words, phrases and sentences are determined.
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Girig

XX. yiizyll sonu XXI. ylizyll basinda hemen her ev ve is yerinde bilgisayar ve internet kullanimi
yayginlasir. Son yillarda hayatimizin énemli bir 6gesi haline gelen internet bircok bakimdan hayatimizi ¢cok
daha konforlu hale getirmistir. Sosyo-kiiltiirel degisimlerin dinamiklerini, yeni iletisim ve etkilesim
diizeylerini aktaran ve sekillendiren, giinliik yasamin ayrilmaz bir parcast ve modern yasam tarzlarinin
sembolii olagelmistir. Internet olanaklarnin XXI. yiizyilda gelismesi, 2000’ler sonrast sekillenen gorsel
medya toplumu, iletisim icin yeni bicimlerin ve standartlarin ortaya ¢tkmasina neden olmustur. Dinya
capindaki dijital, sosyal medya, internet ve mobil kullanim trendlerini kapsamli bir sekilde analiz eden we are
social (2024) raporuna gére 8.08 milyarlik diinya ntifusunun 5.4 milyart yani diinya niifusunun 62.3’0 aktif
sosyal medya kullanicisidir. Tirkiye’de ise nifusun %74.41°1 internet kullanicisidir ve toplam 57,50 milyon
yani nifusun %0606,8’1 aktif sosyal medyay: kullanir, giinde ise 6 saat 57 dakikalik internet kullaniminda 2 saat
44 dakika sosyal medya kullanilir (We are social, dijital 2024 Turkiye, 2024). Boylece, sadece tilkemizde degil
dunya tzerinde internet kullanimi sosyal medya kullanimi ile denk tutulur, internet kullaniminda sosyal
medyanin belitleyici rolii goriiliir. Internet iletisiminin tiirsel yenilikleri, internet alaninin cok Gtesine niifuz
ederek geleneksel iletisimi etkiler. Internette yeni dil tiirlerinin gelismesi, farklt pragmatik islevlere sahip yeni
dilsel birimlerin ortaya ¢itkmasina yol agar. Yiksek derecede etkilesimlilik, anindalik, hipermetinsellik ile
karakteriz edilen Web 2.0 araglarindan Instagram, Facebook, Twitter gibi sosyal medya platformlart
konusma ve yazi dilindeki neredeyse tiim yeni gelismeleri ve egilimleri ortaya ¢ikaran iletisim alanidir. Sadece
gencler arasinda degil, neredeyse her yasa hitap edebilen popiiler, yeni bilgi aktarim/alim yolu, distinme
bicimidir.

Gelisen teknolojilerin bilgi aktarimindaki rold yadsinamaz, sinirlart kaldirir, mesafeleri ulagilabilir kilar.
Insan iletisiminde internetin belirleyici rolii, dilbilimcilerin dijital metinlerdeki sézlii ve s6zsiiz karakteristik
Ozelliklerine yogunlasmalarini saglar. Yeni dilsel formlarin, metinlerin, tiirlerin olusumu ge¢mis teorilerin
iginda gerceklesir. D. Diderot, C. A. Helvetius, J. R. d’Alembert, P. H. Thiry, M. Mcluhan, B. Russell, L.
Wittgenstein, R. Carnap, R. Barth, J. Derrida, M. Foucault, J. Baudrillard, Yu Kristeva gibi klasik dénem
filozoflar1 ve postyapisalcr diisiiniirler metodolojik ¢alismalartyla metin ve hipermetin kavramimin temelini
olusturur. J. Derrida’nin (1981) “yapisokiim (dekonstriiksiyon), yeniden insa (reconstruction)” kavramlari
baglaminda c¢izgisel olmayan metni ifade eder. Béylece, gelencksel, cizgisel bastlt anlatidan cikip ¢izgisel
olmayan metinlerin olusmast “Guterberg Galaksisi’nin ekseninden ¢ikis olarak degerlendirilebilir. J.
Lacan’in “bilingdist dil”; J. Deleuze & F. Guattari “Rizom (Rhizome)” basibos dolasan bir ¢okluk; U. Eko
“actk metin” ve M. M. Bahtin (1981), J. Habermas, M. K. Mamardagvili'nin “diyalog”, “iletisim” ve Yu.
Kristeva’nin “metinler arasinda diyalog, metinlerarasilik” anlayist hiper metni baska bir yapi ile etkilesim
durumunda dinamik bir metne dénustiiriir. Rus kultir tariheisi ve gostergebilimei Y. M. Lotman’a gére, bu
tir keskin ve kokli degisiklikler “sinirlar1 giderek daha kiiresel hale getirir ve kronolojik sirayr giderek
belirsizlestirir” (Aormamn, 2010). Nitekim, Lotman’a gore her keskin kirtlma “yeni glicleri” ortaya ¢ikarir, bu
ilerleyis “arkaik kilttirel modellerin yeniden tretilmesini tesvik edebilit” (Aorman, 2010). Gelisen teknoloji
kiiltiirel olgulart kod seklinde aktarmaya imkan tanir. Italyan géstergebilimci Umberto Eco’ya gére kod “bir
model biciminde temsil edilen, bir dizi zel mesajin olusumunda temel bir kural olarak hareket eden ve bu
sayede iletilme yetenegi kazanan bir yapidir” (Dko, 1998).

Alanyazin

Klasik bilimsel teorik kavramlar, dijital gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan hiper metin olgusunun
anlasilmasint mimkiin kilar. Bahtin, metni kendisini cevreleyen gerceklikle, metin okuruyla ve diger
metinlerle olan diyalog icinde resmeder. Bahtin, diyalojik mekanizmada sozciikleri “canli ifade” seklinde
tanimlar, béylece her somut sozciik, “canlt bir ifade” olarak hedeflenen, 6nceden kararlastirilmis nesneyi,
Ozneyi bulur. Béylece, okurun rolii pasif degil belitleyicidir, Okur es zamanli olarak metnin yazari
konumundadir. Bahtin’e gore eser yazart ve okuru arasindaki “dil bilincinin”, “sosyo-ideolojik dillerin”
etkilesimidir. (Kpacrosiposa, 2012) Bu kavramlarin kapsaminda “cok merkezli bicimde, ¢ok fazla anlamlara
gelecek sekilde ve ¢oklu seviyelerde” (Narin, 2016) okunabilir. Elektronik metinden anlam inga edebilmek
icin yeni okuma bi¢imleri gelistirilir, bir makaleden digerine makaleleri ardi ardina okuyarak, kimi zaman ise
referanslari g6z ardi ederek okunur. (Patterson, 2015) Tiklama yoluyla ulasidan yeni bir ekran, kimi zaman
odak disinda yeni bir konu ile karsilagilir, béylece basili metinlerden farkli olarak hiper metin soyut
olmasindan dolay: fiziksel ve mekanik bakimdan bilgisayar ve e-kitaplarda tasinabilir, bu da beraberinde
farklt okur, okuma bicimleri ve deneyimleri gerektirir. Hiper metin ilgili materyallere erisimi kolaylastirir,
bilgileri islevsel bir diizende bulmamizi saglar, genel bilgilerden detay ve ayrintilarina veya timdengelim-
timevarim iliskisi baglaminda hizli gecisleri olanakli hale getirir. Bunun yani sira bu tiir metinlerde
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baglantilarin ¢esitlenmesi neticesinde okurlarin odagt kaybolabilir veya cesitlenebilir, cok sayida baglantinin
olmast dikkat daginikligina sebep olabilir. Basili metinlerde yazar tarafindan organize edilip bir diizen i¢inde
sunulan bilgiyi hiper metinlerde okur bulur, “metnin diger bélumleriyle bag kurmaya, diger baglantida neler
oldugunu bilmeye ihtiya¢ duyat” (Salmeron, 2009).

Ister edebi ister pragmatik olsun internet metinleri en dogal haliyle okur ile bulusur. Yazar metnini uzun
uzun yayina hazirlamaz; geleneksel giris, gelisme, sonuc izlegi takip edilmez; anlik, dogaglama bir bicimde
metin aktarilabilir. Nitekim, okur-yazar rolleri birbirine karisir, okur anlam olusturma stirecine dahil edildigi
gibi es zamanli olarak metne miidahale edebilir. Béyle bir metin karsisinda zarayucz, kullanic, ortak-yazar olmak
lizere tig tiir okur tanimlanir. Tarayicy, ilgili materyalleri belli bir konu tzerine okur; kullanici, spesifik bilgi
icin, arastirma Odevleti icin okur; ortak-yazar metne kendi yazilari ile miidahale eder. (Nancy G. Patterson,
2015) Bilginin kodlanmast, iletilmesi, algilanmasi, yeniden islenmesi, giincellemesi i¢in teknik imkanlarin bize
sundugu isitsel, gorsel, duyusal, biligsel diizeyleri iceren genis bir yelpaze sunar. Cok boyutlu alg1 diizeylerini
iceren dijital sistem potansiyel bilgi treticilerini ve bilgi tiiketicilerini bir platformda bir araya getirir, kimi
zaman da iki roll ayni anda verir. Bilgi toplumunda somut, gercek iletisimin yerini soyut, sembolik iletisim
alir. Teknoloji ve inovasyonu bir araya getiren “metalojik iletisim ve bilgiye ulasma yaklasiminin yerini duygu
ve hislere hitap eden “metasensory” yaklagimi alir.” (Maapkosckas, 2004) Boylece, bilgiye ulasmada ve
bilginin aktariminda duyu 6tesi, bilis Gtesi anlayts 6nem kazanir. Internetteki “yogun ancak sinirt belli
olmayan bilgi, insanlari zihnen yormakta ve sentezlemeye gitmemesine neden olabilir”, hipermetinlerin “6n
organize ediciletle birlikte sunuldugunda” (T7rkyimaz, Basarmatk, 2017) anlamayt arttirdigt tespit edilir.

Nitekim, Amerikalt sosyolog ve filozof Ted Nelson 1965’de hiper metin terimini ilk defa kullandiginda,
tim bilgilerin birbirleriyle baglantili oldugu, okurlarin metinler arasinda gecisler yaparak var olan metne ek
okumalar yapabildigi bir sistem hedefler. 1989’da Ingiliz fizikci, mithendis Tim Berners-Lee’nin WWW
(World Wide Web) yaziliminin ¢tkis noktasint olusturur. Akademik makalelerdeki atiflar ve referanslar hiper
metin mantidiyla ¢alisir. Glinimiizde ‘internet’ baglica hiper metin 6rnegidir. HTLM — (HyperText Markup
Language), http/https (HyperText Transfer Protocol Secure) Giivenli Hiper Metin Aktarun Protokolii web
sayfalarinin olusturuldugu hiper metin bi¢imlendirme dilidir, dijital bilgi aligverisinin altindaki temel
bilesendir. Baglantilarla biribirine bagl metin, video, gbrsel gibi bilgiler iceren ¢ok sayida belgenin i¢ ice
gecerek kesismesi ile modern iletisim yéntemlerinden biri olarak degerlendirilir. Web sayfalarindaki meniiler,
icerik baglantilari, referanslar; okurun miidahalesine izin veren, bélim, dipnot ve harici kaynaklar arasinda
gecis yapmak icin baglanti iceren elektronik kitaplar; yazilim sistemleri; online ders materyalleri, dijital
kitiphaneler, dijital destekli veri tabanlart 6rnek gosterilebilir.

Internet metinlerinin ilk olusmaya basladigi zamanlarda hiper metin kavrami metin sonrast (post-text)
(Miiller & Sidak, 2012), metnin bir iist formu olarak anlasilir. Giiniimiizde ise hiper metin diger metinlere
ve yazilt metin dist unsurlara resimlere, gorsellere, videolara, miiziklere, animasyonlara veya diger kaynaklara
yonlendiren baglantilar (képriler) kuran sanal, dijital veri bicimidir. Hiper metin veya batt dilinde yaygin
kullandan sekliyle ‘hiper tekst’ sézcigindeki tekst Latince “bag”, “baglant’” anlamindadir. Metin
onculindeki Yunanca kékenli “hiper” sézciiginin “Uzerinde”, “Ustinde”, “Gtesinde” anlamina geldigi ve
hiper metin modern bilgi teknolojileriyle 6geleri birbirine baglamak igin 6zel formlarin kullaniddig “metnin
Ustinde”, “yapisinin metne kiyasla karmasik oldugu” (Casnun, 2012) bir dil diizeyidir. Yapisal bakimdan
hiper metin dilsel birimlerin ilkel bir bicimde yan yana gelmeleri ile olugur, diger yandan hiper metin
geleneksel anlayistan farklt yeni bir iletisim bicimidir. Hiper metin, “internet tizerinde sik karsilastigimiz
baglantili elektronik metindir” (Patterson, 2015). Dilbilimci O. V. Dedova’ya gbre hiper metin, “genellikle
parcalar belirli bir sekilde birbirine baglanan stiper buyitk hacimli bir metindit” (Aeaosa, 2008); “hentiz
bilimsel teorisi tam anlamiyla bilinmeyen; tek tek metinlerin ve metin sayfalarinin birbirine baglanmastyla
olusturulan dijital bir metin tirtdiir” (Brik, 2002 Akt. Tiirkyilmaz, Basarmak, 2011). Ozyinelemeli, kimi
zaman yazarlari belirsiz olan hiper metin, “bilgisayarda islenmis metin veya bilgisayar tarafindan olusturulan
baglantilar, metinler araciligyla birbirine baglanan bir dizi metin” (Coxoaosa, 2012)’dir. Rudnev'e gére hiper
metin, “bir sisteme, metinler hiyerarsisine déntisecek sekilde diizenlenmis, aynt anda hem birlik hem de ¢ok
saylda metin olusturan bir bitiindir. Hiper metnin en belirgin 6zelligi, parcalanabilmesi, ayrikligl, 6zel
bicimleri ve bilgi arama araglartyla s6zIik gibi bir tire karsilik gelit” (Pyares, 1999). Dolayistyla, hiper metin
siklikla bilgisayar teknolojisi ile, parca parca metin framanlarinin yapboz gibi olusturulabilir yapisi ile
bagdastrilir.

Hipermetnin belirleyici 6zelligi olan metinlerarasindaki gecisler ve baglantilar tanimlarda 6n plana cikar,
Bush’a gore, hiper metin “Onceki bir metinden dogrudan déniistirme (basitce donistiirme) veya dolaylt
dontstirme (taklit) yoluyla tretilen herhangi bir metin” (Bush,1945) dir. Ted Nelsson’a gbre hipermetin,
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"sirall olmayan bir yazi, dallanan ve okuyucunun secim yapmasina izin veren bir metin...” (Akt. Landow,
1992)dir, Nelson, kitaplarin sirali olmak disinda baska bir uygulamast olamayacagini beynin disiinme
yapisinin ise sirali olmadigindan, bircok olast gecisler ile baglantilar icerdiginden bahseder. Dolayisiyla,
internette kullanicilara sunulan yapt nérolojik bakimdan insana ve beynin isleyisine en yakin yapidir.
Fikirlerin ¢agrisimsal ve cesitli ¢ok yonli baglantisi insan beynine benzetilir, hiper metnin yapisinin
belitlenmesi dilbilimsel acidan 6nemlidir.

Mliskisel olarak birbirine baglanan bilgi dizilerinin diizenlenmesi olarak kabul edilen hiper metin Rus
dilbilimci M.M. Subbotin'in tanimina gére, "metinsel materyali organize etmenin, sunmanin ve yonetmenin
Ozel bir bicimidir. Bir bilgisayar yardimiyla karmagik bir teknik ortamda organize edilebilit" (Cy660TmHH,
1994). Hiper metin «bilgisayar tarafindan organize edilmis elektronik sanat eseridir <...> aralarinda ¢apraz
referanslar kurulabilen ayri bloklar - “parcalar”, “dilimler”, “metinler” seklinde bir sanat eseri insa etmenin
6zel bir yolu” (Ueprasckas, 2009) dur. Yapisal yoninden ¢ok anlam arayisindaki rehber rolti 6n plana ¢ikar
“anlamsal diizeyde sanal iletisim kurmaya izin veren, anlamlardan olusan bir metni organize etmenin, inga
etmenin bir yoludur” (Xapmyne, 1996). Hiper metin, bilgisayar ortaminin “cizgisel olmayan bir yazma ve
okuma stireci ile karakterize edilen yazili metnin 6zel bir diizenleme bi¢imini temsil eden yazili iletisim tirt”
(Crystal, 2000) olarak anlasilir. Elektronik ortam artik sadece mesaj gondermeye, indirgenemez, hiper metin
“anlamlari gbrsel-isitsel bir mozaik biciminde bitlestirir, ifade eder; genisletebilir, sikistirabilir, genelleyebilir
ya da spesifiklestirir.” (Kacreapc & Kuceaesa, 2000) Bilim insanlarina gére hiper metin, “okuma yéntintin
verilmedigi, belirli bir mantiksal siraya gére diizenlenmis metin pargalarindan olusan sézlik biciminde
ansiklopedik, bilimsel referans veya popiiler bilimsel yayin” (Cepruerko, 2008) olarak kabul edilebilir. Rus
dilbilimei N. N. Leontyeva’ya gére, hiper metin, “bilgisayarda ‘yasayan’, digiimlerinde siradan metinler veya
metin parcalart bulunan bir ag1 temsil eden, dogrusal olmayan, karmasik bir metindir. Kullanict arayiizii bu
parcalarla etkilesime girmeye ve aralarinda anlamsal iliskiler kurmaya izin verir. Metinlere ek olarak, “ag
digtimleri” resimler, tablolar, diyagramlar ve diger “metin” (isaret) nesneleri veya metin pargalari icerebilir”
(AeomTnena, 2006). Hiper metin, “her bir noktanin veya diiglimiin bagimsiz olarak ve en ufak bir zorluk
olmaksizin metindeki herhangi bir nokta veya digtimle baglantili oldugu ¢ok boyutlu bir agdir" (Eko, 2000).
Hiper metin, “okuyucularin dogrusal olmayan bir sekilde gezinmekte 6zglr olduklart baglantili bir diigim
ag1 olarak bilginin temsilidir. Birden fazla yazara, yazar ve okuyucu islevlerinin bulaniklagsmasina, bulanik
sinirlarla genisletilmis calismaya ve goklu okuma yollarina izin verir”( Landow, 1992). Hipermetin, “bir
sisteme, bir metinler hiyerarsisine déntisecek sekilde diizenlenmis, ayni anda hem birlik hem de ¢ok sayida
metin olusturan bir metindir” (Pyanes, 1997). Hiper metin, “olast yorumlarin sonsuzlugu ile karakterize
edilen” bir dizi metnin tek bir bitine dénustirtilmesine izin veren bir bilgi depolama ve sunum bi¢cimi”
(BoposxbuTosa, 2024), “okurun sanal gercekligin bir noktasindan digerine 6zgiirce hareket etmesini saglayan
dogrusal olmayan labirent” (Ileryxos, 2010)tir. Hipermetinler, kullanict ve okurlara, metinler arasinda
gezinme strasint ve yolunu kendisinin belitlemesini saglar, “bilgi icerisinde kendi rotalarint belirleyebilme
imkani tanir” (Erica, 1999). Ozel olarak “diizenlenmis bir égrenme aracidir, bir dizi 6grenme aracint temsil
eder” (Xysnna, 2019) modern dijital bir didaktik aractir. Disiplinlerarast, informal, karmasik, cok katmanl
bir yapidir.

Dar anlamiyla hiper metin, dijital buytk veri (big data) butiiniidiir. Genis anlamiyla hiper metin, diinya
tizerinde her gegen giin tretilmeye devam eden tiim bilgileri sanal, esdizimsel, ¢agrisimsal iligkiler araciligiyla
biiyiik veri (big data) bitiniine dahil eden ve isleyen; anlam arayisinda bir tir rehber, iletisim tiird, bilginin
temsili, bilgi kaynaklarint organize eden ve yoneten elektronik baglantilar butintdir.

Rus literatirinde hiper metin ve hashtag terimleri “yeni bir dilsel olgu” ve “yeni bir dilbilimsel
fenomen” olarak ele alinir. Mantiksal, anlamsal, iliskisel baglantilar bir bilgiden digerine gecis yapmaya olanak
saglar. Hiper metin bir kategori olarak degerlendirilir, bu kategoride igeriksel (sistematik) baglam benzer
gonderimler arasindaki iliski, esyapt ya da izomortizm kavramlari ile actklanir. Yapisal (formal) baglamda
farklt uzakliktaki gonderimlerin ag baglantisi, anlattin ¢izgisel olmamasi, mekan-zaman gelisimin
degiskenligi, parcacilik, asimetrik izomorfizma veya es yapi, sanal elektronik format gibi karakteristik
zellikler gdzlemlenir. Islevsel baglamda interaktif (etkilesim) esastir. Pragmatik baglamda hiper metin
didaktik bir aractir, multimedya gibi ¢oklu ortamlarda ekstrapolasyon prensibi kapsaminda bilgi aktarimi
yapilir (Pasanmesa, 2019). Hiper metin kategorisini karakterize eden 6zellikler belirlenir, takip eden sirali
cizgisel metin aktarimi gériilmez, bunun yerine ag sistemi ve anlamsal hiyerarsi hakimdir. Biytik anlamlarin
buiyik bicimsel ifadelerle anlatildigt niceliksel iligki yerini bilinen veri noktalarinin yeni veri noktalart
olusturma islemi olan ekstrapolasyon prensibine birakir. Anlatt ve tematik akista mekan-zaman sinurliligy,
sonlu ve kapalt fiziki ortam temsilinin yerini sinirsiz zaman-mekan gelisimi alir. Geleneksel yap1 ve paragraf
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olusturmada simetri ilkesi yerine asimetrik, birbirinden farklt yapt bicimleri kullanilir. Rus dilbilimci
Ryazantseva hiper metinlere femsilei, bilissel (sezgisel), didaktik, fikir verici, iliskisel (Pasanmesa, 2008) gibi bes
islev belirler. Dedova, elektronik hiper metin 6zelliklerini, a) ¢izgisel olmayan, b) ayrilgan yapi, c¢) degisken
kompozisyon, d) multimedyatiklik, e)interaktiflik, etkilesimlilik (Aeaosa, 2008) seklinde siralar. Dilbilimsel
bakimdan hiper metin kavraminin olusturulabilmesi i¢cin Masalova (Macaaosa, 2003) ve Mahov (Maxos,
2010) “1) eksenel ve daginik (yapisina gére); 2) basit ve karmastk (yazilim donanimina baglt olarak); 3) statik
ve dinamik (ontolojik bicimine gore); 4) sonlu ve sonsuz (tamamlanmislik, bitlinlik derecesine gore); 5)
edebi ve edebi olmayan (fonksiyonel yonelimlerine bagl olarak); 6) izole edilmis ve ag dolasiminda olan
(konumuna baglh olarak) gibi tipolojik siniflandirma 6nerir. Kalmikov ve Koganova, “a) kiictk, buyiik bilgi
fragmanlari, yapinin dagilabilitligi; b) dogrusal/cizgisel olmayan metin, okur herhangi bir okuma bi¢imini
secebilir, kendi bireysel metnini olusturur; ¢) yazi tipi, ses, animasyon gibi araglarin kullanilabilmesi”
(Kaambixos & Kowanosa, 2005) gibi hiper metnin ti¢ ana 6zelliginden bahseder.

Bilim insanlarinin konu ile ilgili ¢aligmalart incelendiginde hiper metin kavraminin; baglantisallik,
diyalojiklik (metinde gémiili olan bilgi okuyucudan yanit gerektirir), sanallik, coklu medya ortamt (audio,
video, foto), tamamlanmamis/ucu acik, cizgisel olmayan, rastgele veya secilebilir bilgi siralanisi/farkl
dogrusal metinlerin olusturulmasi, interaktif (aktf, dinamik-etkilesimli), es zamanli/es zamansiz
iletisimsellik, kisa parcalar/fragmanlar, streksizlik/streklilik eksikligi, yazar-okur iliskisinin degisimi ve
rollerinin blutlasmast neticesinde post-modern yapi, ikoniklik (simgesel, #, @), bir baglamda fikitlerin
birlesmesini gostermek icin sozciiklerin ardisik siralanarak “montajlanmast”, ickinlik (sézciiklerin igsel
anlamlarinin agiklanmast), ¢oklu bakis acisy, erisilebilirlik, basili metnin teknolojik modifikasyonu gibi
ozelliklerle tanimlanan metin tird oldugu soylenebilir.

XX. yiizyihin sonlarinda postmodernizm akimi ¢ercevesinde, cagdas yazatlarin anlatinin dogrusalligint
kasten degistirdikleri edebi post-modern eserler ortaya ¢ikar (Orhan Pamuk, Viktor Pelevin, Vladimir
Sorokin). Bilgisayar aglarinin, Web teknolojisinin ortaya ¢ikmast ile bu edebi akim gelisir ve kullanimi alani
gesitlenir  (ITomomapenko, 2005: 100s.), Rusca “cereparypa” (seteratura), “ag”’+ “edebiyat”
(cetpt+anTepatypa) sdzclklerinin birlesmesi ile “agdebiyat” gibi yeni bir sézctk ve internet-janr gibi yeni bir
edebi tiir olusur; sanal, dijital ortamda hipertekst “postmodernizm ¢ergevesine tam olarak uyan 6zel bir tir”
(Koaecuurosa, 2003) olarak tanimlanir. Hiper metin, “elektronik-jant”, “internet-jant” (baxkenosa &
WBanosa, 2012; Kupuaaos, 2017; I'omuaposa, 2022; Yepnssckoii, 2005; 'opomko & Iloasxosoii, 2015;
Pykomoriankosoit & S0aokosoi, 2020); “sanal tir” (I'opomko & ZKwuraamma, 2010); “dijital tir”,
“bilgisayar dolayimlt iletisim tiirt’” (Llumummma, 2009); “ag tird”, “ag soylemi tiri” (Kapacux, 2019); “tiir
2.0”, “hiper tir” (Koaecruxos, 2021) gibi tanimlamalar yapilir. “Online edebiyat”, “Ag edebiyatr” gibi yeni
kavramlar gelenekselden farklilasan yaklasimi ifade eder, internetteki “kiltiirel farklilasma icin sinursiz
olanaklar, ¢ok seslilik, internetin sizoidligi, hiyerarsinin olmamasi, “yazarin sanal Slimd”, hiper metin
ortamina giren metnin kismen kendi kendini yeniden yapilandirmast” (Kopres, 1998) tim yonleriyle ve tam
anlamiyla post-modernizm’in hiper metinlerde gerceklestigini diisiindiiriir. Nitekim, Amerikalt bilim insant
I. Hassan’in “belirsizlik, ¢esitlilik, cok anlamlilik; parcalt anlatim (s6ylemin merkezsizligi); kanonik olmayan
(dogmatik); 6znesiz (6znenin merkezsizligi); hiper- gerceklik (mimesisi red etmek); ironi; tiir mutasyonu
(cesitli turlerin melezlestirilmesi); karnaval (gercekligi bir oyun formunda aktarmak); performans (katiim,
sunum, metinde oynamalar yapmak, yasamuin tiyatrolastirilmast); konstritktivizm (hiper gercekligin
modellenmesi); o6zIilik” (Hassan, 1971) gibi postmodern yaklasimin karakteristik &zellikleri hiper
metinlerde gézlemlenir.

“Hiper metin” teriminin Theodore Nelson'tn ¢alismalarinda (Nelson, 1988) ortaya ¢ikmasindan bu
yana, iletisimsel 6nemi (Conclin 1987), bir tiir arac (Xapryar & bpeiiao, 1996), dokiimanlari birlestirme
yontemi (Opexos, 2000), model (Yepreiiko, 1999; Aeaosa, 2008) ve yeni bir bilgi ortaminin temeli olarak
hiper metnin roli (Horn 1989; Bolter 1991; Cy66otna 1994; Kymep 2000; [Toramosa, 2002; vb.) gibi
konularda kavram sekillenir. Tematik ¢alismalarin yant sira genel olarak hiper metin teorisini gelistiren O. B.
bapcr, H. ®. byropuna, K. B. Aaseraosa, T. V. Pasanresa, H. A. [llexrman, E. C. Kaouxosa, C. C.
[Tauduaosa, C. A. Crpotikos, M. Buseas, E. . I'opomko, A. A. 3aaescka, E. B. 3bikosa, 1. A. Mabuna,
B. A. Illyaprunos, A. A. Kaamerkos, E. B. Koreaprnxosa, O. A. Aesorenko, C. B. Aecuukos, A. B. Aopus,
M. B. Muneesa, M. B. Macaaosa, A. C. Maxos, 7K. A. Hukudoposa, I1. 1. Cepruenxo, 1. C. CokoroBa,
B. H. Cypuna, A. M. Tynukosa, E. Varypsana, E. A. Uysuascka, A. FO. unununa, B. A. Dorrrein vb.
gibi bilim insanlarinin ilgili calismalari 6nctl sayilabilir. Cagimiza 6zgl, nispeten yeni bir dilsel fenomen olan
hashtag olgusunu inceleyen M. E. Katiropoaosy, 2015; 1. A. Masuny, 2016; FO. B. Lypusny, 2016; E. B.
Kan, 2016; B. B. borycaasckyro & 1. B. borycaasckoro, 2017; M. FO. Boakorckyro, M. A. Baxpyrmesy, K.
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A. Iayrosy, 2017; E.J1. I'oporko; M.A. Kposrays; K.B. Auxauesa; P.1. I'oprorruaa; M.C. I'He3amA0BO#
vb. gibi bilim insanlarinin eserleri calismanin teorik temelini olusturur.

Dilimizde hiper metin terimi orfografik acidan farkl sekillerde yaziabilir, hipermetin, hipertekst, hiper
tekst, koprilli metin gibi farklt bicimlerde adlandirmalar gézlemlenir. Yapilan literatiit okumalarinda Rus
dilbilimcilerin hiper metni (rumeprexcr) adlandirma 6nerileri dikkat ¢eker, thiper metin yuvast’ (M. Buseas),
“hiper metin dagimi” (M. B. Macaaosa, A. b. YMmOparko), “texton”(O. B. bapcr, A. C. Maxos), “metin
blogu” (E. C. Kaoukosa), “hipotekst” (T. . Pasanresa, I1. V. Cepruenxo, FO. M. 3a06uHa2), “fragman ve
bilgi birimi” (O. B. Aeaosa, 1. A. Mabnna). (Crpoiikos 2019) Bunun yani sira calismamizda ele alacagimiz
bir hipermetin tiirii olan hashtag teriminin Rusca yazimi xerrrer, xorrrrer gibi farklilasabilir.

Dijital gelismelerle giindeme gelen hiper metin kavraminin alt basliklarinda etiketleme, hashtag (#),
mentions (@), pinglemek, baglanti olusturmak, yukari kaydir (swipe-up), link verme, link bio, kesfet
(explore), triin etiketleme, IGTV, Threads gibi popiiler kavramlar sosyal medya hesaplarinda uygulanan
hiper metin 6rneklerindendir. Bu sekilde harici baglantilara yonlendirme yapilir, ya da kullanicilarin
etkilesimlerini temel alan algoritma 6neriler sunar. Glinliimuzde sosyal medya bilgl yaymak, bilgi almak,
kimlik olusturmak, géris bildirmek, fikir olusturmak, destek saglamak, kitleleri manipiile etmek gibi islevlere
sahiptir. 1980’lerde sabit hatl telefonlarda diger sayisal karaktetlere ek olarak yeni -, #, * gibi semboller
ortaya ¢ikar; ¢agri alarmi kurmak, istenen ¢agrinin zamanini ayarlamak gibi gérevlerde kullanilir.1988 yilinda
“fiziksel olmayan bir iletisim toplulugu olusturmak icin”, “sembolle kullanilan kelimeyi belirtmek icin”,
“farkl kanallara baglamak icin” “grid ya da 1zgara #” isareti kullanuilmaya baslanir (Salazar 2017). Dolayisiyla,
2000’1 yularda hashtag sembolii haline gelen # “1zgaralar”in kullanimu telefon ve bilgisayar teknolojisinin
gelisim siireciyle baslar. Ilk hashtag eski Google calisant ve Uber gelistiricisi Amerikalt K. Messina’nin 23
Agustos 2007 tarihinde bir tweet yayinlayarak sozciik/sozctiklerin 6nctlinde hash (#) semboli kullanarak
bilginin tematik “kanallar’ araciligiyla indekslemeyi, etiketlemeyi “farklt gruplar icin bir 1zgara (#) kullanma
konusunda ne disiniiyorsunuze” (Salazar 2017) 6nermesi ile baslar. Messina’nin 6nerdigi # sembolin
“kitlesel kullanimi1” baslangicta T'witter yonetim kurulundan bekledigi ilgiyi géremez, ancak kullanicilarin
benimsemesi ile yayginlasan bir uygulama haline gelir. Béylece 18 yildir ¢agimizin bir olgusu haline gelen
“1zgaralar” “tiklanabilir” formata donistr, bir tir hashtag algoritmasi olusur. Gigaom medya sirket
calisanlarindan S. Boyd’un ortaya attigi “hashtag” terimi ise semboliin adt hash + ingilizce tag (etiket)
s6zcuginin birlesimidir (Salazar 2017).

11k kez Twitter’da kullanilmaya baslanan hashtag, zamanla 1nstagram, Facebook, LinkedIn, TikTok gibi
diger sosyal medya platformlarinda, mikro bloglarda, kisisel, kurumsal, tematik, profesyonel-isletme
profillerinde; tartisma, sehir forumlarinda; hitkiimet, kamusal hesaplarda yayginlasir. Anahtar sézciik gérevi
goren sozciklerin belirtilmesi yoluyla gonderiler simflandirilir, sézciikler # isaretinin ardindan araliksiz
yazilir. Kimi durumlarda ¢ok bahsedilen konu basliklar “trendtopic” olur, béylece giindemi yansitabildigi
gibi giindem belirleyici rolt vardir. Bir tir hiper metin olan hashtag, siniflandirma, kategorilestirme, ilgili
icerikleri liskilendirme, etki etmek, tepki gdstermek, cevap vermek, saygt duymak, hatirlamak gibi aksiyonlar
icerir. Aratildiginda veya lzerine tiklandiginda baglantiya doniisen hashtag konuyla ilgili etiketlenen tim
igeriklere erisimi saglar, boylece arama yapmak, fikir bulmak mtmkiin olur. Genis bir kitleye ulasmayz, belirli
bir konuyu mercek altina almay1 kolaylastirir, etkilesimi artirir. Bir motto, slogan, siir, basitce bir durum,
duygu, ruh hali, tasarim yoluyla iletilmesi gereken hisler, bir dizi niteliksel sifat hashtaglenebilen kategoriler
arasindadir. Kisa, anlamli, kolay hatirlanabilir, anlagilir olmalidir, bunun yant sira ardistk hashtag'ler arasinda
biyik anlamsal bosluklar icermemelidir. Hashtag’ler arasindaki anlamsal yakinlik yadsinamaz. Boylece,
gonderilerdeki hashtaglerin birlikte gbrillme Sriintiisii iliskisel siralama, anlamsal yol, semantik navigasyon
olarak tanimlanabilir, sézciiksel esdizimlilie bir 6rnek olabilir. Gintimuzde benzer dislinceli kimselerin
etkilesimine ve kisilerin sosyallesmesine imkant tanir. Cografi konumlar belirtilir, etnik kiltir ifade edilir.
Komik, sempatik etkilesimler olusturulur. Kisiler kendini tanitir, duygusal durumlarini ifade eder. Estetik
gorseller sunulur. Reklam, pazarlama, ticaret icin kullanilir (Orn.:#]ustDoIt). Toplumsal hareketler,
aktivistler,  farkindalik  olusturmak  isteyenler  kullanir.  (Orn.#Yesilisev,  #Dogayikoru,
#HayvanlaraDegerVer, #1nsanhgm1Kaybetme). Etkinlikler, konferanslar, festivaller icin 6zel hashtagler
(Orn.:#Hotfestivali, #altinkelebek, #eurovision) iiretilir. Gérsel bir génderiyi etiketleyen hashtag yine de bir
“dilsel aktivite”di.

Bu olgunun 6nemini kanitlar nitelikte, 2012 yilinda Rusya’da “#” isareti yiin kelimesi segilir
(Emensanenxo, 2013). Bunun akabinde yaygin kullanimindan dolayr hashtag sézcigii 2014 yilinda Oxford
English Dictionary sozligtine dahil edilerek tanimlanir, “6ntinde, ‘#” sembolii olan bir kelime veya ciimle;
aynt konuyla ilgili icerikleri aramak icin sosyal medya sitelerinde ve uygulamalarinda kullanii”
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(https:/ /www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/hashtag). Hashtag'ler “insanlari farkl
konular etrafinda bitlestiren bir tutkala” (Salazar 2017) benzetilir, arkadas ve siniflandirma sézciiklerinin
birlesiminden olusan “folksonomi 6rnegi” (Salazar, 2017)dir. Kullanicillarin “belli bir ¢ercevede veya
kapsamda sosyal medya hesaplarinda es zamansiz olarak iletisim kurmalarina olanak saglayan bir yéntemdir”
(Hewitt, 2001). Hashtag, “bir iletisim biciminden digerine akan sanal gercekligin sinirlarinin Gtesine gegen
bir fenomen” (Solis, 2011)dir. Internet séyleminin ayrilmaz bir parcast haline gelen ézel metin égelerinden
biri olan hashtag kullanicilarin ¢evrimici olarak daha aktif hale gelmelerini saglar, biiyiik etkilesimleri
yonlendirir. Bireyler arasindaki iletisimi saglamasinin yani sira hashtag, (ing.hash-# isareti ve tag-etiket) “bir
kelime ya da ifadeden olusan mesaj icerik etiketidir ve hashtagleri tematik olarak siniflandirmamiza olanak
saglar” (I'aaskoBa & Poamma, 2018). Hashtag, “sosyal ag web sitelerinde ve mikroblog hizmetlerinde
kullandan bir etiket veya meta veri etiketi” (Veszelszki & Benedek, 2016)’dir. Avusturyali dilbilimci
Zappavigna'ya gore hashtag'ler “bir mikro goénderinin konusunu etiketlemek i¢in ortaya c¢ikan bir
konvansiyon ve gonderilere dahil edilen bir meta veri bicimidit” (Zappavigna, 2012). Hastagler, sadece
benzer icerikli mesajlart bir araya getirmekle kalmayip, hizli erisim ve otjinal, yeni fikirlerin gelisimini saglar.
Boylece, internet ortamindaki kreolizasyon siitecine giren hashtag gibi “melez metinler” teknik oldugu kadar
sosyal, cok degiskenli, cok yonli ve belirsizdir. Olusturulan icerigin anlik ve eszamanlt diizenlenebilmesi,
ortak calisma, strekli iletisim imkani sunar. Dilbilimciler igin hashtag; arama araci, reklam, tanitim aract gibi
islevsel rollerinden 6nce bir metindir. Dilbilimci Galyamina’ya gére, hashtag “metni sadece anlamsal olarak,
konuyu isaretleyerek degil, aynt zamanda bir sekilde ‘s6zdizimsel” olarak da baglar, iki veya daha fazla mesajin
uyumunun maddi bir isaretleyicisidir” (I'aasmuma, 2014). Boylece, hashtag, hem metin, hem de hiper
metindir. Diger metinlerle agsal baglantilar1 olmadiginda da anlam ifade ettigi icin bir metin, agsal
baglantilarla kapsillenen diger metinlerle de okunabildigi icin hiper metindir. Hashtag olusturmanin gesitli
sekilleri gbzlemlenir, sézciik yapim araclarinin yant sira dil oyunlart kullanilabilir. Hashtag, kullanimt dogal
dil sézdizim kurallart disinda gergeklesir; sézciikleri ardd bigimde siralamak biciminde gériliir, ancak daha
genis bir anlam alanina isaret eder. Ozel bir iletisim tiirii olarak degerlendirilir. Hiper metinlerdeki kelimeler
diger yeni bilgi ve dékiimana gecis yapabilmek icin bir pencere gbrevi gérebilir.

Dar anlamda hashtag, # semboliiyle bitlesik bir bicimde sézciik veya emoji'den olusabilen; bir etkinlige,
konuya, tartismaya bir génderi, mesaj bicimidir. Genis anlamda hashtag, bloglarda, ¢esitli sosyal medyalarda
kategorize edilen tematik bilgi alamdir, kontrolii okurda olmak tizere hashtag ile tanimlanan her tematik bilgi
parcasinin degisken sézdizimler ile monolojik nitelikte metinler olusturulabilmesine olanak saglar.

Boguslavskaya ve Boguslavski'ye gore, hashtag “anahtar kelimeler yardimiyla mesajin ana diistincesini
vurgulamak; bilginin tematik olarak gruplandirilmas; ilgi duyulan konularda hizli bir arama yapilmasin
saglamak™ (Boguslavskaya ve Boguslavsky 2017) gibi temel 6zelliklere sahiptir. “Tematik olmayan” (Bruns
& Moe 2014) hashtagler, #bagari, #basarisizlik, #mutluluk gibi duygular ifade eder. Hashtagler, “tematik
isaretleyici” oldugunda anlam ve sézdizimsel ifadelerdir; karakterlerin eylemlerine gbre (#professor)
etiketler; yitklemsel siuflandiricilar (#iyiginler); kisaltmalar (#lol -Lough Out Loud), (#IMHO -In My
Humble Opinion) (Galyamina 2014) seklinde cesitlenir. Tematik olarak ayrintili bir siniflandirma
yapidiginda ilk etapta yirmiden (20) fazla grup belirlenir, #mizik (H#melodi, #ezgi), #dans (Hdisco),
#bayramlar (#8mart), #yiyecekler (Htarif, #Hglltensiz, #fastfood), #Hspor (Hkosu, #saglikliyasam),
#modavekozmetik (#style) vb. gibi alt gruplart kapsar. Tematik gruplar sayica artabilir ve gesitlenebilir.
Hashtagler araciligtyla minimum sézctikle maksimum anlam ifade edilir, “anlam sikistirmanin bir yoludur.
Anahtar kelimeler yardimuiyla gonderi ile ilgili ipucu verir. Hem yazma-okuma-etki hem de algilama-
yanitlama-tepki hizli olur.

Hashtagler, trend (trendtopic), marka ve icerik hashtagleri olmak tizere ayrilabilir. Rus dilbilimci Surina
hashtagleri fonksiyonlarina gore iki gruba ayirir, 2) nominatif/6znel, sosyal, ekonomik rolt olanlar, b) estetik,
sanatsal ve orijinal roli olanlar (herkesge bilinen ve 6zgiin hashtagler) (LLlypusa, 2015). Daer, Hoffman ve
Goodman’in  kollektif ¢alismasinda, hashtaglerin metindeki fonksiyonlari, kisinin kendi mesajin
tanimlamast, vurgulamasi, ayirt edici hale getirmesi; elestiri, tartisma nesnesinin analizi; bireysellestirme,
nesnenin karakteristigini veya kullanicinin ruh halini ifade etme; génderiyi yineleme, iyi bilinen bir olayin ya
da internet-mem’in génderisini yineleme; destek, tepki ifade etme (Daer & Hoffman & Goodman, 2014)
seklinde belirlenir. Hashtagler, 1) gbnderinin yapildigt yeri, fotografin nerede ¢ekildigi, bdlgenin tam adi
(#Ankara, #hbv), baz1 duygularin veya anilarin iliskilendirildigi bir yeri vurgulamak icin genelleyici
(#burdurlisesi, #benimdenizim) cografi konumlar; 2) kullanicilarin etik degerlerini ve ruh halini yansitan
slogan hashtagler, genellikle kelime kombinasyonlari veya ciimle seklindeditler (#saglikliyasam,
#insanlksucu, #bizbizeyeteriz, #herseycokgiizelolacak); 3) kullanicilar kendi yeteneklerini sunmak, kendi
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dilsel idiostillerini olusturmak, gézdag: vermek, kendi gelisimini ifade etmek, olumlu yénlerini, yeteneklerini
vurgulamak gibi islevleri olan 6z sunum hashtagleri; 4) duygu ve hisleri, felsefik diistinceleri, gbzlem, istek,
retorik diisince hashtagleri; 5) bir trajik olaylar, felaket, kaza, dogal afet durumlarinda agiklama
gerektirmeyen bir-iki sézciik geribildirim hashtagleri; 6) tinld kisilerden, popiiler sarkilardan, reklamlardan,
edebi eserlerden veya filmlerdeki repliklerden olusan popiiler internet memleri, alint1 hashtagleri gibi islevsel
hashtag tirleri goriilebilir (ITarpyresa, 2018).

Aragtirmanin Amaglari ve Arastirma Sorulart

Bir tiir hiper metin olan # hashtag kullanimi araciligiyla tarihi bir olgu olan Sovyet kavrami giiniimiizde
nasil aktarilir?

Tarihi olgu olan Sovyetler Birligi hangi sembolik degerlerle kaltirel kod haline gelmistir?
Yontem. Evren ve Orneklem

Sovyetler Birligi ile ilgili hashtag’ler, Sovyet sézctigii icinde gecen hashtagler (bknz. tablo1) Instagram,
Odnoklasniki, Facebook sosyal medya hesaplart arasindan rastgele 6rnekleme yapilmistir. 20001 ydlarin ilk
ceyreginde ortaya ctkan ve eglenceyi, iletisimi, sosyallesmeyi, agirlikli olarak fotograf gibi 6gelerle gbrselligi
6n planda tutan Instagram, Odnoklasniki, Facebook gibi araglar génderilerde en fazla 10 fotograf, 60 saniye
video ve 2.200 metin karakterine izin vererek kisa ve 6z bilgi akist saglar. Parcali s6zciikler yardimiyla kisa
ve 6z bilgi kodlanir ve hashtag biciminde aktarilir. Tablo 1’deki kiril harfleriyle yazilmis Sovyet sézciigi
iceren hashtagler ile paylasilmus 100 génderi ve diger ilintili hashtagler incelenmistir. Ornekler belirli
kriterlere gore; en az 3 hashtag iceren, begeni ve yorum sayist yitksek olan gdnderiler, fazla takipgisi olan
hesaplar icinden se¢ilmistir.

Bulgular

Hashtag’lerin olusumu ve kullanimi glncel olaylara, popiler kiiltiir olgularina ve sosyal medya
trendlerine baglt olsa da Rusca’da kullanicilar arasinda genel olarak popiiler olan konular ve hashtag’ler
#ar0608b (agk), Hxpacora (glzellik), Hcuacrse (mutluluk), #aero (yaz), #suma (kis), #secua (ilkbahar),
#ocens (sonbahar), #upupoasa (doga), HuyrermectBus (seyahat), #eaa (yemek), #moaa (moda), #cmopt
(spor), #pabora (is), Hcemps (aile), Hapysssa (arkadaslar), #doro (foto), Hceadu (selfi), #Mocksa
(Moskova), #Caukrllerepbypr (SanktPeterburg) seklinde siralanabilir. Ginlitk yasami, anhk deneyimleri,
dustinceleri aktarmak icin 6zel ve trend olan hashtagler ise, #a06poeyrpo (giinaydin), #crokOHHOMHOYH
iyl geceler), #srerxoansie (hafta sonu), Hormyck (tatil), #a (ben, 6zellikle selfilerde kullanilir), #xusup
(hayat), #poccus (Rusya), #umcrarpam (instagram), #aaiix (begeni), H#rmoamucka (takip) olarak gozlemlenir.
Dolayistyla, giindem ve popiler konular zamanla degisebildiginden sosyal medya platformlart ve haber
kaynaklari takip edildiginde toplumdaki giincel trendler tespit edilebilir.

@alla_orfey

#annanyrayesa #nyrayesa

#annanyrayesa #anna #nyrayesa #npumagoHHa
#neBuua #annabopuncoBHa #LLoyouU3Hec #My3blka
#un3pannb #xkunp #dbaH #n060Bb #uK #NopTpeThbI
#makcumrankuH #rankut #alla_orfey #allaorfey
#3B€3abl #CCCp #apneknHo
#n1060BbMNOX0XasAHACOH
#anna_bopucoBHa_nyrayeBa #anna_nyra4yésa
#nyrauésa_anna #pugachevaalla #pugacheva_alla
#nu3arankuHa #petpo #aiart

Resim 1. [nstagram Ornegi
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Unlii kisilerle ilgili gonderilerde hashtagler cesitlenebilir, #ryrauesa, #aaaa, Hrpumasonna, Huesurna,
#aanabopucosHa, Hiryrauésa_assa #asra_OopucoBHa_Iryradesa, #asa_ryrauésa gibi sadece isim, sadece
soyisim, isim+soyisim, soyisim+isim, isim+baba adi+soyisim gibi hashtag verilir. Bunun yant sira Sovyet
modernizmi anlamina gelen Heosmod veya Heeep, Heco, Hézco gibi kisaltmalar gbriliir. Bazi hashtaglerde 6nemli
yil, tarih verilir, #77031991, #17mapma, #17mapmal 991 gibi Sovyetler Birligi’nin yikilis tarihi vurgulanur.

Tablo 1. Sosyal Medya Hesaplarinda Sovyet Temals Hashtag Kullanim Siklig

Hashtag Tirkgesi Instagram Odnoklassniki Facebook
#ccep SSCB 2,700.000 11B 547B
#coBeTCKuiicor03 Sovyet birligi 410B 8.4B 49B
#ucropusapoccun Rus tarihi 342B 9.3B 56B
H#AaeHun Lenin 294B 8.6B 56B
#coBerckuit Sovyet (eril) 286B 9.5B 23B
#xaaccuxacccp SSCB klasigi 197B 171 12B
#coBerckuiipaiion Sovyet bolgesi 191B 8.3B 36B
#crasun Stalin 168B 8.5B 62B
#coro3 Birlik 162B 8.4B 36B
#coBercKkasraBaHb Sovyet limani 161B 7.9B 12B
#coBeTCKOEKHHO Sovyet sinemast 143B 8.6B 23B
#coBerckas Sovyet (disi) 102B 3.2B 12B
#COBETCKIEOTKPBITKI Sovyet kartpostallart 88,2B 189 5,2B
#coBerckuepUABMBI Sovyet filmleri 72B 3.3B 7,7B
#20Bex 20. ytzyil 70,6B 529 96
#coro3mMyApThHABM Birlik ¢izgi filmleri 70,3B 4.5B 11B
#coBerckoe Sovyet (nétr) 58,1B 1.8B 5,1B
#ucropusacccp SSCB tarihi 54,9B 3.3B 96
#coBeTCKazapXUTEKTypa Sovyet mimarisi 52,3B 97 3,1B
#coBerckoeBpema Sovyet zamani 51,7B 744 97
#ccepdurHec SSCB fitnes 48,2B 1B 6,8B
#coBeTCKHIABHHTAMXK Sovyet nostaljisi 46,4B 68 4,3B
#cccpoxus Yagsayan SSCB 43,8B 1.8B 74
#COBETCKOEACTCTBO Sovyet ¢ocuklugu 37,1B 289 3B
#coBeTCKIeMyABT(UABMBI Sovyet ¢izgi filmleri 28,8B 1.2B 3,0B
#coBerckue Sovyetler 27,8B 1B 11B
#coBeTCKHIAGHIT Sovyet yasayist 19,5B 42 83
#HcoBeTCcKagTEXHUKA Sovyet teknigi 17,4B 260 98
#ccCpAOATONIPYAHBII Dolgoprudni’de SSCB 5000+ 11 101
#coBeTCKHIICTHABL Sovyet stili 5000+ 21 1,2B
#uauaro20Bexa 20. yuzyil bast 1000+ 24 88
#COBETCKUIICOIO3)KUB Yasayan Sovyet Birligi 1000+ - 28
#xxBex XX. ylzyil 1000+ 133 84
#COBETCKAACKYABIITYPA Sovyet heykeltrast 1000+ 24 96
#6bITCCCP Yagam SSCB 1000+ 88 72
#3umakucccep SSCB isaretleri 1000+ 23 85
#3unaxucccpdasepuCcTUKU SSCB isaretleri faleristikler 500+ - -
#cceprKIBeEEeBCEXIKUBBIX SSCB her zamankinden 100+ 1 5
daha canlt
#coBerckasceMps Sovyet ailesi 100+ 8 32

Analize dahil edilen tim sosyal medya platformlarinda Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi'nin SSCB
seklinde kisaltmasinin kullanmim sikligt 6n plana cikar. Yaygin kullanilan bu kisaltmanin gesitli eslesmelerle
siklikla SSCB klasigi (xaaccukaccep), SSCB tarihi (mcropusiceep), SSCB fitnes (cccpdumrrec), yasayan SSCB
(ccepxuB), Dolgoprudni’de SSCB  (cccpaoaronpyansiii), yasam SSCB  (Gprreccp), SSCB  isaretleri
(3maxuccep), SSCB isaretleri faleristikler (3makucccpdasepucruxu), SSCB her zamankinden daha canli
(ccepxmBeescexskuBbix) kullanildigt sGylenebilir. Sovyet ile ilgili en sik kullanilan hashtaglerden ilk Gi¢ sirada
yer alan Rus tarihi (ucropuapoccun) ile iliskilendirildigi gorillir. Bunun yant sira Sovyet tanimlamast kimi
zaman COBETCKHUIA, COBETCKast, COBETCKOe, coBeTckre gibi tek basina ucu actk , kimi zaman ise Sovyetler birligi
(coBerckuiicoros), Sovyet ailesi (coBerckadcemps), Sovyet heykeltrast (coBerckadckyapiTypa), yasayan
Sovyetler Birligi (coBerckuiicorozxus), Sovyet stili (coBerckuiicTiAb), Sovyet teknigi (coBeTcKasTEexXHHKA),
Sovyet yasami (coBerckuiiOpt), Sovyet ¢izgi filmleri (coBerckumemyabrduabmer), Sovyet cocuklugu
(coBerckoeaeTcTBO), Sovyet nostaljisi (coBeTckmiBHHTaXK), Sovyet zamani (COBETCKOEBpems), Sovyet
mimarisi  (coBerckasapxurekTypa), Sovyet filmleri (coBerckmedpmapmer), Sovyet kartpostallari
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(coBeTCKHEOTKPHITKH), Sovyet sinemast (COBeTCKOeKnHO), Sovyet limani (coBerckasraBaus), Sovyet bolgesi
(coserckuiipaiion) gibi pek ¢ok giindelik, yasamsal betimlemelerde goriliir. Sovyet sézciiginiin yant sira
birlik (corozmyaprdpuabm, corosd) sézciginin kombinasyonlart kullandabilir.  Sovyetlerle ilgili yapilan
aramalarda nispeten daha az yagamast ve Sovyet tarihinde kisa zamanl yer almasina ragmen Lenin’in adj,
Stalin’in adina oranla daha cok etiketlenir. Boylece, Lenin 6nctligiinii yapugi Sovyet fikri ile 6zdeslestirilir
ve daha uzun yillar hitkim siiren Sovyetlerde uygulayict olan Stalin geri planda kalir. Zamansal iligkinin
g6zardt edilmedigi goriliir, Rusya’da Sovyetler Birligi’nin hitkiim stirdiigti XX. yiizyil bilgisine (xxBek, 20Bex,
magaro20Bexa) seklinde vurgu yapilir (bknz.: tablol). Tim kullanimlarin yam sira Sovyetler Birligi
eslesmesinde yanlis yazimlarin oldugu gériiliir, coserckitucoros 500+ (Inst.), 1 (OK), 0 (FB); benzer bigimde
#coserckumcoros 100+ (Inst.), 4 (OK), 0 (FB); yanlis yazim olmasina ragmen kullanim sikliklart dikkat ceker.

Tablo 2. Sizciik Bigiminde Sovyet Temals Hashtag Kullanim

Hashtag Tiurkgesi Hashtag Tirkgesi
#pedepenaym Referandum HBHHTK Vintage
#BoCIOMUHAHUA Hatiralar HHOCTAABIHS Nostalji
#amasrn Emaye #Hirporiaoe Gegmis
#BCIOMHHTD Hatirlamak #Hcrapoe Eski
#perpodoro, #perpo Retrofoto, Retro H#MopokeHoe Dondurma
HoKU3Hb Hayat Hpapurer Nadir
#KxyApTypa Kaltir #a00poe, #ayumee Iyi / En iyisi
#ucropusa Tarih HaercTBO Cocukluk
Haxrepsl Aktotler Hromop Mizah
#KOCMOHABT Astronot HrramsTp Ant
#BuAEOCaANOH Video salonu HAamaeTaHT Amator
Fmormax Montaj HraAuTHUKT Rusya’da bir tren istasyonu
HBUACOMOHTAXK

#BoAra, #B0A1224 Volga, Volga24 Hrapoaus Parodi
#Hras24, #ras Gaz24, Gaz Huosurus Pozitif
#iyTka Saka HAHCKOTEKA Disko
#BuAeo Video HMOAOAOCTD Genglik
#pemuxc Remix HBBIXOAHBIE Hafta sonu
Hvukc Mix #Hxuno, HxuHo32A Sinema, sinema salonu
#BUACOMUKC HruHOCCCP SSCB sinema
HMy3bIka Miizik #uacrpoenne Ruh hali
Hxur Hit HunrepecHo Ilging

#60e, #70e, #80e, #90e,
#1970, #1980, #1990

60’lar, 70’ler, 807ler, 90lar,
1970, 1980, 1990

#Hdoro, #Pororpadus
Hdoroccep

Foto, FotoSSCB

Soézctk biriminde gbzlemelenen Sovyet temalt hashtagler anlamsal kategorilere ayrilabilir, Sovyetlere ait

fotograflar retrofoto, retro, fotoSSCB; videolar video salonu, video, montaj; miizikler mix, remix, muzik,
hit, disco; sinemalar SSCB sinema, sinema, sinema salonu, aktdrler gibi hashtagler ile etiketlenir. Hem SSCB
hem de genel durum ile baglantilandirilan saka, ilging, ruh hali, hafta sonu, pozitif, parodi, amatér, mizah,
iyi/en iyisi, nadir gibi hashtagler goriliir. Yakin donem Rus tarihini ifade eden Sovyet temalt hashtagler kimi
bireyler, aileler ve gruplar i¢in hatiralar, hatirlamak, ani, eski, ge¢mis, nostalji, vintage, 60’lar, 70’ler, 80’ler,
90’lar, 1970, 1980, 1990, cocukluk, genclik gibi gecmis tarihler isaret edilerek bireysel anilar paylagilir. Emaye,
dondurma, referandum, Volga, Volga24, Gaz, Gaz24, astronot, tarih, kiltir, hayat, Kalitniki tren istasyonu
gibi Sovyet glindelik hayatinin belirgin sembolik degetler goriiltr (bkz.: Tablo 2).

Tablo 3. Sizcik Obedi Biciminde Sovyet Temals Hashtag Kullanim

Hashtag Turkgesi Hashtag Turkgesi
H#Ha3aABAETCTBO Cocukluga geri doniis HcoBeTcKueAeTH Sovyet ¢ocuklart
#HazaaBIpomisoe Gegmise geri doniis #A0OPOECOBETCKOCKIHO Tyi Sovyet sinemast
#uazaascccp SSCB’ye geri doniis HHOBOEKHHO Yeni sinema
#usnpomsoro Gegmisten #HCOBETCKOCKHHOAYHYIIIEE Sovyet sinemasi en
H#IIPUBETH3IPOIIAOTO Gegmisten selam iyisi
#MOsAMOAOAOCTH Gengligim #HmochuabM Mosfilm
#pebGaracHameroasopa Avlumuzdaki cocuklar HKHHOCTYAUSATOPHKOTO Gorki film stidyosu
#pedepenaymsacccp SSCB i¢in referandum HKaBKA3CKAAIACHHHMIIA Kafkas Esiri
#paspyienuecccp SSCB’nin yrkiligt HOPUAAMAHTOBAAPYKA Elmas el
#raaBarocypapcrea Devlet bagkant #HCOBETCKOCHCKYCCTBO Sovyet sanatt
#MUHICTPOGOPOHBI Savunma bakanligt HCOBETCKUITXPYCTAAD Sovyet kristalleri
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Tablo 3. Devann

Hashtag Turkgesi Hashtag Tiurkgesi
#dapdopccep SSCB porseleni, Homaabceep SSCB emayesi
#coBerckuiidpapdgop Sovyet porseleni HOMAAMPOBAHHAAIIOCYAL Emaye kaplar
#dadoposaanocysa Porselen kaplar Hropsuasomanb Sicak emaye
#poaunamosn Vatanim #COBETCKHEABTOMOOHAK Sovyet otomobilleri
#ucropusseHUHIpasa Leningrad’in tarihi #crapoedoro Eski fotograf
#ucropusapycu Ruslarin tarihi #HucropuueckoedoTo Tarihi fotograflar
#ypokucropun Tarih detsleri HKOCMOCBHCCKYCTBE Sanatta uzay
#ucropusasaunax Yiizlerdeki tarih #COBETCKHIKOCMOC Sovyet uzay1
#ucropuesHaku Tarihi isaretler HKH3HBCCCP SSCB’de yasam
H#TaKeABIe3HAKH Agr isaretler #H3umasccep SSCB’de kig
#porxAeHHBIEBCCCP SSCB’de doganlar H#MOCKBaACTAAT Moskova detaylart
#roroBkcaHnTapHONOGOPOHE Saglik savunmasina hazir EKHHH/ICCCP’ S.SCB Kitaplari, Sovyet
COBETCKASIKHUTA kitaplart
HOTUIUAPBIHOK Kus pazar HKyABTOBOECMECTO Tkonik yer
#caearaHoBCCCp SSCB’de iiretildi HOAACKYA Eski okul

Sézciik 6begi biciminde hashtag kullanimlarinda siklikla ge¢mise geri doniis, cocukluga geri doniis,
gengligim, avlumuzdaki ¢cocuklar, SSCB’ye geri dénis, ge¢cmisten, ge¢misten selam, SSCB’de doganlar, eski
fotograflar, tarihi fotograflar ifadeleri ile tlkenin yakin zaman tarihi kisilerin objektif olarak gecmise
génderme yapmalari, nostalji vurgusu yapilir. Leningrad’in tarihi, Ruslarin tarihi, tarih dersleri, ylizlerdeki
tarih, tarihi isaretler, agir isaretler gibi ge¢misteki olgusal gergeklere, tarihe, tarihsel olgulara deginilir. Benzer
sekilde Rus ve Sovyet tarihinde yer alan olgular somutlastirilabilir; SSCB i¢in referandum, SSCB’nin yikilist,
devlet bagkani, savunma bakanligi gibi yonetimsel etiketli paylagimlarin yapildigr goritliir. Bunun yant sira
Rus glndelik yasaminin detaylart paylasilir, SSCB porseleni, Sovyet porseleni, porselen kaplar; SSCB
emayesi, emaye kaplar, sicak emaye veya Sovyet kristalleri gibi evi, aileyi, kadini, anneyi, esi, gindelik ugraglari
cagristiran etiketler gbzlemlenir. Ev disinda sokaktaki Sovyet’e ait olgular ve gelismeler hashtaglerde goriliir,
SSCB’de yagam, Sovyet cocuklari, SSCB’de kis, Sovyet sanati, Sovyet uzayi, sanatta uzay, SSCB kitaplar,
Sovyet kitaplari, Moskova detaylari, eski okul, kus pazari, ikonik yer, SSCB’de tretildi gibi tematik etiketler
dikkat ¢eker. 1934-1967 yillar1 arasinda SSCB Kizil Ha¢ ve Kizil Yarim Ay Birligi'nin kitlesel saglik
programina hazirhigt GSO (I'CO) kisaltmasiyla saglik savunmasina hazir (I'oroBkcarmTapHOIIOOOpPOHE)
hashtagi ile isaretlenir. Sovyetlerde sinema ve sinema teknolojisi gelismeye baslar ve 6nemli bir rol oynar, iyi
Sovyet sinemasi, Yeni sinema, Sovyet sinemast en iyisi gibi filmler etiketlenir. Mosfilm ve Gorki film
stiidyosu gibi donemin belirgin film yapim stiidyolart 6n plana cikar. Incelenen 100 hashtag icerisinde Flmas
el ve Kaskas esiri gibi iki sinema filmi gorilir (bkz.: Tablo 3).

Nispeten dar kapsamda kapilan arastirmamizda Tatyana Bozhok, Natalya Negoda, Andrey Sokolov,
Yuri Nikulin, Nina Ivanova, Boris Gitin, Maksim Galkin, Aleksandr Abdulov, Natalya Arinbasarova gibi
Sovyet oyuncular, aktorler; Roza Rimbaeva, Alla Pugaceva gibi ses sanatgilar; Irina Volkova, Yegor
Kongcalovski gibi film yonetmenleri; bale sanatcist Olga Zabotkina; Sovyet politikact Leonid Brejnev;
Sovyetler Birligi Savunma Bakani Dmitri Ustinov; fotografci, foto muhabiri Yuri Abramogkin gibi tinli
Sovyet devlet insanlari, aktérler, oyuncular ve sarkicilarin isimleri hashtaglerde 6n plana cikar.

Tablo 4. Tiinmce Bigiminde Sovyet Temals Hashtag Kullanim

Hashtag Turkgesi Hashtag Turkgesi
#BCIOMHIMKAKBCEHAYHMHAAOCH Her seyin nasil bagladigi #Bcrromun Hatirla

hatirlayalim
H#KAKBCEHAYNHAANCH Her sey nasil baglad: #ITomuum Animstyoruz
#5TOGBIAOAABHOITOOBIAOHEAABHO gj:;é?man Snceydi kisa bir siire #KaxsToOBIAO Nasil oldu
#Bs1socraso Oyleydi éyle oldu #BcromuuThBCE Her seyi hatirlamak
#Bb1aoBpems Oyle zamanlar vardu.

Ttmce bicimindeki hashtag kullanimlarinin diger sézciik ve sézctik 6beklerinden daha az tercih edildigi
sOylenebilir. Ttmce bigimindeki ciimle Ogelerinin araliksiz yazildiklari hashtag etiketlerinde kimi téimce
ornekleri hatirla gibi emir kipinde goriiliir, kimi érneklerde ise gizli 6zne ile anmsiyornz, dyleydi Gyle oldn, her
seyin nasil bagladigine hatirlayalim gibi 6rnekler gosterilebilir. Her sey nasil baglads, nasi oldu gibi etiketletle tarihi
strecin sorgulamasi yapilir; sebep-sonug iliskisinin kurulur; olaylarin sirasi, olus bicimi irdelenir. Her sey:
batirlamak, dyle zamanlar vardy, uzun zaman dnceydi kisa bir siire dnceydi gibi zaman bakimindan kurulmast uzun
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zaman Once olan ve yikilmasi nispeten yakin zaman 6nce gerceklesen Sovyet rejimine, tarihine, kurulmasina,
yikilmasina vurgu yapilir.

Tartigma, Sonug ve Oneriler

2000’ler sonrast gorsel medya; toplumu, iletisim i¢in yeni bicimleri ve standartlar sekillendirir. Gelisen
teknolojilerin bilgi aktarimindaki rolii yadsinamaz, sirlari kaldirir, mesafeleri ulagilabilir kilar. Insan
iletisiminde internetin belitleyici rolii, dilbilimcilerin dijital metinlerdeki sozlii ve sézsiiz karakteristik
Ozelliklerine yogunlagsmalarini saglar. Bilim insanlarinin konu ile ilgili calismalart incelendiginde hiper metin
kavraminin; baglantisallik, diyalojiklik (metinde gémiilii olan bilgi okuyucudan yanit gerektirir), sanallik,
coklu medya ortami (audio, video, foto), tamamlanmamis/ucu agtk, ¢izgisel olmayan, rastgele veya segilebilir
bilgi siralanisi/farkli dogrusal metinlerin olusturulmasi, interaktif (aktif, dinamik-etkilesimli), es zamanli/es
zamansiz iletisimsellik, kisa parcalar/fragmanlar, streksizlik/streklilik eksikligi, yazar-okur iligkisinin
degisimi ve rollerinin blurlasmast neticesinde post-modern yapt, ikoniklik (simgesel, #, @), bir baglamda
fikirlerin birlesmesini gostermek icin sozctiklerin ardisik siralanarak “montajlanmast”, ickinlik (sézciiklerin
icsel anlamlarinin agiklanmast), coklu bakis acist, erisilebilirlik, bastli metnin teknolojik modifikasyonu gibi
Ozelliklerle tanimlanan metin tird oldugu sOylenebilir. Bu yeni metin bi¢imi icin “online edebiyat”

“agdebiyat”, “elektronik-jant”, “internet-jant”, “sanal tur”, “dijital tir”, “bilgisayar dolayimlt iletisim tiirii”,
“ag tirt”, “ag sOylemi tiirti”, “tiir 2.0”, “hiper tiir” gibi tanimlamalar yapilir. Rus dilbilimcileri hiper metni
(runeprekcrt), “hiper metin yuvast”, “hiper metin digimi”, “texton”, “metin blogu”, “hipotekst”, “fragman

ve bilgi birimi” seklinde ¢esitli s6ylemler gelistirir.

Gorsel bir gonderiyi etiketleyen hashtag yine de bir “dilsel aktivite”dir. Dar anlamda hashtag, #
semboliiyle birlesik bir bicimde sézcitk veya emoji'den olugabilen; bir etkinlige, konuya, tartismaya bir
gonderi, mesaj bicimidir. Genis anlamda hashtag, bloglarda, cesitli sosyal medyalarda kategorize edilen
tematik bilgi alanudir, kontrold okurda olmak iizere hashtag ile tanimlanan her tematik bilgi parcasinin
degisken sézdizimler ile monolojik nitelikte metinler olusturulabilmesine olanak saglar.

Son yillarda internette yaygin kullanilan instagram, facebook gibi kisisel veya kurumsal sosyal medya
hesaplarinda stklikla kullanilan hashtag hiper metin Srneklerindendir. Gintimiz iletisim bicimlerinden
hashtag dilbilimsel bakimdan metin olmasinin Stesinde hiper metin baglaminda degerlendirilir; iletisim,
rehberlik, yonlendirme, siniflandiricilik, bilgiyi temsil etme gérevi gordiigi tespit edilir. Konuyla ilgili anahtar
kelimeleri temsil eden hashtag kullanimlari birer kod olarak algilanir, az sézctliklerle cok anlam ifade eder.
Calisma, SSCB (Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi), Sovyetler veya Sovyetler Birligi olarak bilinen XX.
yiizyllda Rus toplumuna hiikiim siiren rejimi konu alir. Sovyet sézctigiiniin gectigi hashtagler basta Instagram
olmak tzere Facebook ve Rusya’da yaygin kullandan Odnoklasniki adindaki yerel sosyal medya
hesaplarindan arama butonuna yazilarak kullanim sikliklart ve birlikte kullanildiklart hashtag sézctkleri
derlenir. Instagram, Facebook (FB), Odnoklasniki (OK) gibi Rusca bilen sosyal medya kullanicilarinin Kiril
alfabesi ile yazilan Sovyet temalt hashtagler ve bicimsel yapilari incelenir. Sovyet temali hashtaglarin hangi
baglamda kullanildiklari, neredeyse 100 yil 6nce Rus toplumunu etkilemis olan tarihi olgunun giiniimiiz
poptler araclarinda nasil aktarildift ortaya konulmaya calistmustir. Calismada 100 génderi basit 6rneklem
yontemi ile tespit edilir. Analiz edilen veriler tiimdengelim yaklasimi kullanilarak, Sovyet sézctgiyle ilgili
anahtar sézciikleri iceren hashtag génderilerinden elde edilmistir. Ornekler; a) en az 3 hashtag iceren, b)
begeni ve yorum sayist yliksek olan génderiler ve ¢) fazla takipgisi olan hesaplar arasindan secilmistir.

Elde edilen veriler 1siginda siklikla SSCB kisaltmasi, Sovyet, Birlik, Sovyetler Birligi gibi anahtar
sOzcukler yaygin kullanilan G¢ sosyal medya platformunda aragtirihr, kullanim sikliklart belirlenir. Analize
dahil edilen tim sosyal medya platformlarinda Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Bitligi’nin SSCB seklinde
kisaltmasinin rekor kullanim stkligi (Inst. 2,700.000; OK. 11B; FB. 547B) ile ilk sirada yer alarak 6n plana
gikar. Stk kullanim siralamasinda “Sovyetler Birligi”, “Rus tarihi”, “Lenin” ve “Sovyet” etiketli hashtagler
calismaya kaynak saglayan ti¢ sosyal medya platformlarinda ilk 5 sirada yer alir. Tarih, kiilttr, giindelik yasam
aliskanliklari Gzerinde durulur.

Elde edilen hashtagler s6zciik, sézclik 6bekleri ve tiimce bigiminde olmak tizere dilbilimsel bakimdan
ele alinir. Sovyet temalt hashtag kullanimlarinda sézciik ve sézciik 6begi bigimlerinin ayni oranda kullanildigt
tespit edilirken, tlimce bicimindeki hashtagler nadir gérilir. Nadir timce kullanimlarinin kimi zaman 6zne,
kimi zaman nesne 6gelerinin eksiltili oldugu gézlemlenirken, ytiklem eksiltisi gorillmez, ¢ogunlukla yiiklem
odaklt hashtagler oldugu soylenebilir. Az s6zclkle esas 6genin vurgulandigi aktarimlar 6nem kazanir, esas
Ogenin tamamlayict unsurlart biyiik kavram baglaminda tamamlanir.  S6zciik 6begi bi¢iminde hashtag
kullanimlarinda siklikla gegmise geri dénts, ¢ocukluga geri donis, gencgligim gibi gecmise gonderme
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yapmalati, nostalji vurgusu yapilir. Leningrad’in tarihi, Ruslarin tarihi, tarih dersleri, yiizlerdeki tarih, tarihi
isaretler, agir isaretler gibi gecmisteki olgusal gerceklere, tarihe, tarihsel olgulara deginilir. Bunun yani sira
Rus glindelik yasaminin detaylart paylasilir, SSCB porseleni, Sovyet porseleni, porselen kaplar; SSCB
emayesi, emaye kaplar, sicak emaye veya Sovyet kristalleri gibi evi, aileyi, kadini, anneyi, esi, giindelik ugraslari
cagristiran etiketler gézlemlenir. Ev disinda sokaktaki Sovyet’e ait olgular ve gelismeler de hashtaglerde
gorilir. Tumce bicimindeki hashtag kullanimlarinin diger sézciik ve sdzclik 6beklerinden daha az tercih
edildigi séylenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

At the end of the 20th century and the beginning of the 21st century, the use of computers and the internet
becomes widespread in almost every home and workplace, the post-2000s visual media society and new
forms and standards for communication take shape. The decisive role of the Internet in human
communication allows linguists to focus on the verbal and non-verbal characteristics of digital texts.
Hypertext is a virtual, digital form of data that links (hyperlinks) to other text and non-textual elements such
as images, visuals, videos, music, animations or other resources. Hypertext is a modern digital didactic tool
with functions such as organizing, managing, communicating, transferring knowledge. The quantitative
relationship, in which big meanings are expressed in big formal expressions, is replaced by the principle of
extrapolation, the process of creating new data points from known data points. In narrative and thematic
flow, space-time limitation, finite and closed physical environment representation is replaced by unlimited
time-space development. Traditional structure and paragraphing use asymmetrical, disparate forms of
structure instead of the principle of symmetry. When the studies of scientists on the subject are examined,
it is seen that the concept of hypertext connectivity, dialogicity (information embedded in the text requires
a response from the reader), virtuality, multi-media environment (audio, video, photo), incomplete / open-
ended, non-linear, random or selectable information sequencing / creation of different linear texts,
interactive (active, dynamic-interactive), synchronous / asynchronous communicativeness, short pieces /
fragments, discontinuity / lack of continuity, As a result of the change in the author-reader relationship and
the blurring of their roles, it can be said that it is a text type defined by features such as post-modern
structure, iconicity (symbolic, #, @), “montage” by sequencing wotds to show the combination of ideas in
a context, immanence (explanation of the internal meanings of words), multiple perspectives, accessibility,
technological modification of the printed text. This new form of text is referred to as “online literature”,
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“network literature”, “electronic-jant”, “internet-jant”, “virtual genre”, “digital genre”, “computer-mediated
communication genre”, “network genre”, “network discourse genre”, “genre 2.0”, “hypergenre”, etc.
Russian linguists develop various discourses of hypertext (rumeprekcr) as “hypertext nest”, “hypertext
node”, “texton”, “text block”, “hypotext”, “fragment and information unit”. As a kind of hypertext, hashtag
includes actions such as classification, categorization, association of related content, influence, reaction,
response, respect, remembering. The hashtag, which turns into a link when searched or clicked on, provides
access to all the content tagged on the topic, making it possible to search and find ideas. A motto, slogan,
poem, simply a situation, emotion, mood, feelings that need to be communicated through design, a series
of qualitative adjectives are among the categories that can be hashtagged. It should be short, meaningful,
easy to remember, understandable, and should not contain large semantic gaps between consecutive
hashtags. A hashtag tagging a visual post is still a “linguistic activity”. In this context, the hashtags containing
the word Soviet were compiled by typing the frequency of use and the hashtag words they were used
together by typing them into the search button from local social media accounts, especially Instagram,
Facebook and Odnoklasniki, which is widely used in Russia. Thematic hashtags about the Soviet Union and
their formal structures are analyzed. It is tried to reveal the context in which Soviet-themed hashtags are
used and how the historical phenomenon that affected Russian society almost 100 years ago is conveyed in
today's popular tools. In the study, 100 posts are identified by simple sampling method. The analyzed data
were obtained from hashtag posts containing keywords related to the word Soviet, using a deductive
approach. Samples were selected from a) posts with at least 3 hashtags, b) posts with high number of likes
and comments, and c) accounts with high number of followers. In all social media platforms included in the
analysis, the frequency of use of the abbreviation of the Union of Soviet Socialist Republics as USSR stands
out. In the use of hashtags in the form of phrases, references to the past such as “back to the past”, “back
to childhood”, “my youth”, and nostalgia are frequently emphasized. Factual facts of the past, history,
historical phenomena such as the history of Leningrad, the history of Russians, history lessons, history on
faces, historical signs, heavy signs are mentioned. In addition, details of Russian daily life are shared, labels
evoking home, family, woman, mother, wife, everyday pursuits such as USSR porcelain, Soviet porcelain,
porcelain vessels; USSR enamel, enameled vessels, hot enamel or Soviet crystals are observed. Soviet
phenomena and developments on the street outside the home are also seen in hashtags. It can be said that
hashtags in the form of sentences are less preferred than other words and phrases.

1156



