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OZET

Giliniimiizde sosyal medya, spor diinyasinda yalnizca bir iletisim arac1 olmaktan &te,
sporseverler, spor organizasyonlar1 ve spor endiistrisi i¢in dnemli bir sosyal etkilesim
alan1 haline gelmistir. Ozellikle biiyiik ¢apli spor organizasyonlari, sosyal medyanin
bilgi yayma, ¢evrimigi topluluk olusturma ve kamuoyu olusturma 6zelligini de goz
ard1 etmeden kullanicilarin spor ve spor etkinliklerine olan yonelimleri arasindaki
iliskinin Onemini irdelemektedir. Bu baglamda, uluslararasi spor organizasyonlari
iletisim arac1 olarak sosyal medyan1 agirlikli kullanarak farkli toplumlar1 kaynastiran
ve kiiltiirler aras1 uyumlu bag kurmak amaciyla diizenlenen spor etkinliklerini devam
ettirmektedir. Bu etkinlikler arasinda yer alan Yaz Olimpiyatlar1 ve Paralimpik
Oyunlari'nin sosyal medya ve spor iligkisi lizerindeki etkisini gdzlemlemek, mevcut
aragtirmanin temel amacini olusturmaktadir. Calismada, 26 Temmuz — 11 Agustos
2024 tarihleri arasinda diizenlenen Yaz Olimpiyatlar1 ile 28 Agustos - 8 Eyliil 2024
tarihleri arasinda gergeklestirilen Paralimpik Oyunlari déneminde, Paris'teki spor
etkinliklerine yonelik Tiirkiye ve Azerbaycan spor kanallarinin resmi sosyal medya
hesaplarindan paylasilan haber igeriklerinin incelenmesi ve sosyal medyanin spor
haberlerinin aktarimi {izerindeki etkisini 6lgmeyi amaglamaktadir. Ayrica, ¢alismanin
ana odak noktasi, 2024 Yaz Olimpiyatlar1 ve 2024 Yaz Paralimpik Oyunlari'nin
diizenlendigi tarihler arasinda, Tiirkiye ve Azerbaycan'daki spor kanallarinin sosyal
medya hesaplarinda haftalik olarak yayimlanan haber iceriklerinin, génderi tiirlerinin,
etkilesim oranlarinin ve paylasilan haber materyallerinin her iki uluslararasi spor
etkinlikleriyle iligskisinin olup olmadigini tespit etmek igin veriler elde edilmistir.
Arastirmada, bir yontem olarak nitel aragtirma yontemlerinden biri olarak bilinen
icerik analizi kullanilmistir. Bu aragtirmanin 6rneklemini, Tiirkiye'de TRT Spor, A
Spor ve Azerbaycan'in ise idman TV, CBC Sport olmak iizere spor kanallarmin resmi
sosyal medya hesaplarinda (Facebook ve Youtube) yayimlanan 1246 gonderiden
olusturmaktadir.

ABSTRACT

Today, social media is more than just a communication tool in sports; it has become a
key space for interaction among fans, organizations, and the sports industry. Large-
scale sports events recognize the role of social media in information dissemination,
online community building, and public opinion formation. In this context,
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international sports organizations actively use social media to strengthen
communication, connect societies, and foster cultural bonds through sporting events.
This research examines the impact of the 2024 Summer Olympics and Paralympics
on the relationship between social media and sports. Specifically, it analyzes the news
content shared on the official social media accounts of Turkish and Azerbaijani sports
channels regarding the events in Paris. The study aims to assess social media’s role in
transmitting sports news during the Olympics (July 26—August 11, 2024) and
Paralympics (August 28—September 8, 2024). Additionally, it seeks to determine how
sports media channels utilize social platforms to engage audiences and shape sports
narratives. A key focus is to evaluate whether the news content, post types,
interaction rates, and shared materials on the social media accounts of TRT Spor, A
Spor (Turkey), and Idman TV, CBC Sport (Azerbaijan) are linked to these
international events. The study uses a widely used qualitative research method to
analyze 1246 posts on Facebook and YouTube. By analyzing how social media
platforms influence the dissemination of sports news, this research highlights their
growing significance in shaping audience engagement, public discourse, and global
sports communication.

© 2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Dijitallesmenin toplumsal yasamin her alaninda boy gostermesi, bireylerin sosyal medya
kullanimiyla gesitli kiiresel etkinlikleri takip etme, bilgi alma ve katilimi glinlimiiz spor endiistrisini de
yeniden sekillendirmistir. Sosyal medya kullanimiyla bireyin sporla iligkisi fiziksel ve zihinsel bir
aktiviteyle sinirli kalmazken, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal dinamiklerini bunun yani sira iletisim
baglantisin1 da yapilandirmistir. 21. yy'da spor, kiiresel bir etki alanina sahip bir olgu olarak, sosyal
medyanin sagladigi etkilesim ve bilgi paylasimi olanaklarindan etkili bir sekilde faydalanan alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Demir'e gore (2023), geleneksel medya araglarindan farkli olarak sosyal

medya, sporun dinamik ve ¢ok yonlii yanlarin1 yansitilabilecek bir ortam saglamaktadir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin spor etkinlikleriyle ilgili igeriklere dogrudan erigim
saglamasini ve uluslararast spor organizasyonlarina yonelik anlik bilgi paylasiminda bulunulmasini
miimkiin kilmaktadir. Bu baglamda, spor ve sosyal medya iliskisinin yeniden yapilandirilmasi, sporun
toplumsal algisin1 ve ekonomik boyutlarini da degistirmistir. Yalginkaya'ya gore (2024), 21. yy'da
uluslararas1 spor organizasyonlarinin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik diizeyde etkilerindeki biiyiik
artiglarin, sosyal medyanin etkilesim Ornekleri arasinda yer alan igerik {iretimi ve algi olusturma

arasinda pozitif yonlii ve giiglii iliski oldugu belirtilmektedir.

Tiirkiye ve Azerbaycan'daki spor kanallarinin resmi sosyal medya hesaplarinda yayimlanan
icerikleri analiz ederek, sosyal medya ve spor iliskilerinin 2024 yilinda Paris'te gerceklesen Yaz
Olimpiyatlar1 ve Yaz Paralimpik Oyunlar1 6zelinde incelenmesi amaclanmaktadir. Nitel arastirma
yontemlerinden igerik analizi yontemi kullanilarak, her iki iilkenin spor medyasinin sosyal medya
paylasimlarinin niteliksel ve niceliksel 6zellikleri degerlendirilmistir. Arastirmada, sosyal medya ve

spor arasindaki iligkinin genel g¢ercevede ele alinmasinin ardindan, 2024 Yaz Olimpiyatlar1 ve
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Paralimpik Oyunlar1 olarak bilinen uluslararasi spor organizasyonlarina dair, Tiirkiye ve Azerbaycan
spor kanallarinin resmi sosyal medya hesaplarinda yayimlanan haber igeriklerine yonelik etkilesim
oranlar1 ve gonderi tiirleri incelenmistir. Mevcut arastirmada, Tiirkiye ve Azerbaycan'daki spor
kanallarinin resmi sosyal medya hesaplarinda paylasilan haber igeriklerinin, 2024 Yaz Olimpiyatlar1 ve
2024 Yaz Paralimpik Oyunlari'nin ana spor dallariyla iligkisi olup olmadigini ortaya koymak amaciyla
yapilmistir. Arastirma kapsaminda, teorik bilgiler 1s1¢inda elde edilen veriler analiz edilmis ve
sonuclar, sosyal medyanin sporla olan iligkisi ve bu iliskinin farkli boyutlar1 agisindan
degerlendirilmistir. Literatiirde konuya iliskin mevcut bilimsel ¢aligmalar incelenmis, sosyal medya ve
spor arasindaki iligki lizerine Tiirkiye orneginde yapilan aragtirmalara yer verilmistir. Bu baglamda,
Azerbaycan'a dair literatiir gozden gecirilmis ve cesitli eksiklikler tespit edilerek degerlendirmelere yer

verilmistir.
1. Sosyal Medya ve Spor lliskisi Uzerine Bir Degerlendirme

Gegmisten giinliimiize spor, insanlik tarihi i¢inde 6nemli bir konuma sahiptir. Tiim donemlerde
insanoglu i¢in toplumsal yapimnin ana ham maddesi olurken, medyanin gelisimiyle birlikte kitle
iletisimindeki yeri ve 6nemi gittikge artmaktadir (Ozbay ve Ulupinar, 2024). Spor, insanin dogayla
miicadelesinde kazandig1 edinimlerini, becerilerini, bos zamaninda kolektif ve bireysel olarak giinliik
yasam rutininden Oteye tasir ve estetik, teknik, fiziksel becerilerini birlestiren toplumsal bir seriivendir
(Fisek, 1983, s. 9). Spor, bireylerin kendi gii¢lerini kesfetme ve gelistirmek icin ¢abasi s6z konusudur.
Spor kavramina yonelik birden fazla tanim bulunmaktadir. Bu tanimlar arasinda en bilineni modern
olimpiyatlarin kurucusu Coubert'in “isteyerek, arzu ederek, muhtemel bazi riskleri de goze alarak ve
daima daha ileri gitmek lizere yapilan bedensel ¢aligma spordur” olarak sporun tanimini vermektedir
(Gillet, 1975, akt. Dindar, 2019). Fisek'e (2003) gore spor, i¢inde bulundugu toplumun giinlik
yasamini yansitan bir ayna niteligindedir. Ayrica, toplumsal ¢eliskileri olumlu ve olumsuz yonleriyle
bir araya getirerek gozler oniine sermektedir. Spor, toplum kiiltiiriinii etkileyen ve kismen ifade eden
bir olgu olarak 6ngdriilmektedir. Gelinen noktada spor, artik diinya tilkelerini tanitma firsatt sunmus ve
etkilesimde etkili rol oynayan faktdrlerden biri haline gelmistir. Spor kelimesinin kdkeni ve tarihiyle
ilgili ise ¢esitli degerlendirmeler bulunmaktadir. Spor kelimesi, ilk kez M.O 14. yy'da Ingiltere'de
kullanilan bir terim olarak bilinirken (Celik vd., 2022, s. 433), bir diger diislinceye gore, Latince'deki

“Desportare ve Isportus” kelimesinden anlam olarak ise eglenmek, hosca vakit gegirmek, oyalanmak
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kelimelerinden tiiremektedir (Balcioglu, 2003, s. 128). 11.yy'da Fransizcadan Ingilizceye ge¢mis ve
giiniimiizde “Sport” eglendirme, oyalanma ve tutku bi¢iminde kullanilmaktadir (Voigt, 1998, s. 86).
Spor teriminin Tiirk¢eye, Fransa'da kullanilan “Sport” kelimesinden tiireyerek gectigi diistiniiliirken,
kelimenin kokeni ise Fransizcadan “Desport” kelimesinden gelmektedir (Ronald, 1992). Tirk Dil
Kurumu'nun tanimina gore, spor, fiziksel veya zihinsel gelisimi saglamak amaciyla bireysel ya da
toplu sekilde yapilan ve belirli kurallar dogrultusunda uygulanan hareketlerin biitiiniidiir (TDK, 2025).

Gliniimiizde spor, hem bireysel hem de takim halinde icra edilmektedir (Ataizi, 2012).

Spor ve medya arasindaki iliski, karsilikli bagimlilik g¢ercevesinde sekillenen dinamik bir
yapiya sahiptir. Medya, spor organizasyonlarini genis kitlelere ulastirarak onlarin goriiniirligiinii ve
poptilerligini artirirken, kiiresellesmeyle birlikte spor da medya araglari {lizerinde etkisini ve 6nemini
artirmaktadir. Bu etkilesim, radyo, televizyon, dijital platformlar ve sosyal medya araciligiyla kiiresel
Olcekte yayginlasmakta, boylece medyanin spor {izerindeki etkisi hem sporun toplumsal algisini hem
de endiistriyel boyutunu doniistiiren 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir (Mil ve Sanli, 2015,
s. 238). Spor medyasi, diger medya dallarindan farkli olarak kendine has s6z dizimleri ve ifadeler
iceren Ozel bir dile sahiptir. Bu baglamda, spor medyasinda dilin kullanimina yonelik daha serbest bir

ortamin mevcut oldugu sdylenebilir (Ozsoy, 2011, s. 97).

Sosyal medya, bireyler arasindaki iletisimi ve bilgiye erisimi daha etkilesimli hale getirmistir.
Gelisen iletisim teknolojileri sayesinde kisiler, daha giivenilir ve dogrulanabilir kaynaklardan bilgi
edinme imkanina kavusmustur. Bu durum, geleneksel bir paradigmadan ziyade, yeni bir medya
paradigmasinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sosyal medya, 21. yy'in bagindan itibaren iletisim ve
etkilesim bigimlerimizi kokli bir sekilde degistiren bir olgu olarak, hayatin pek ¢ok alaninda oldugu
gibi spor diinyasinda da dnemli bir rol oynamaktadir. Dijitallesmenin hiz kazanmas1 ve sosyal medya
platformlarinin genis kitlelere erisim saglama potansiyeli, spor endiistrisinin bu araglar1 hem tanitim
hem de etkilesim aracit olarak benimsenmesini beraberinde getirmistir. Spor ve sosyal medya
arasindaki bu simbiyotik iligki, bireylerin spor deneyimlerini sekillendirmekte, sporcularin ve spor
kuliiplerinin marka degerlerini artirmakta ve ayn1 zamanda taraftarlarla daha yakin bir bag kurmalarina

olanak tanimaktadir (Akkaya ve Zerenler, 2017, s. 946-947).

Dever'e gore (2010), geleneksel medya, spor haberlerini belirli bir program c¢ercevesinde
sunarken, sosyal medya bu haberleri anlik olarak genis kitlelere ulastirmaktadir. Spor haberciligi,
sosyal medya iizerinden ¢ift yonlii etkilesim alani bularak daha genis bir kitleye ulasabilirken, bu

durum spor haberciligini daha interaktif ve dinamik bir hale getirmistir (Demir ve Baloglu, 2019).

Sosyal medya, spor diinyasinda 6nemli bir doniisiimiin katalizatorii olurken, sosyal medya
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platformlar1 bu baglamda iletisim aract olmaktan ziyade, sporun izlenme ve deneyimlenme siirecinde
etkili bir araca doniismiistiir. Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medya, kullanicilarin aktif
katilimin1 tegvik ederek spor alaninda daha etkilesimli ve dinamik bir iletisim ortami olusturmaktadir.
Ozellikle Facebook, X (eski adiyla Twitter), Instagram, TikTok ve YouTube gibi platformlar,
izleyicilere spor organizasyonlartyla dogrudan baglanti kurma imkani sunmaktadir. Bu platformlar,
kullanicilarin gercek zamanli olarak etkilesimde bulunmasina olanak tanirken, bdylece geleneksel

medya araglarina nazaran daha etkilesim odakli bir yap1 sunmaktadir (Devecioglu ve Yilmaz, 2017).

Sosyal medya ve spor arasindaki iligki, stirekli bir doniisiim ve yenilik siireci igerisindedir.
Teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin yayginlagsmasiyla birlikte, bu iliskinin gelecekte nasil
sekillenecegi konusunda akillarda soru isareti birakmaktadir. Bu noktada, sosyal medya ve spor
arasindaki iliski boyutunun tespit edilmesine yonelik mevcut bilimsel ¢aligmalar incelenirken, farkli

sosyal medya platformlari iizerinden spor iligkisi lizerine yapilan ¢aligmalara yer verilmistir.

Ozsoy (2011) yaptig1 calismada, Tiirk taraftarlarmin spor iletisiminde Facebook ve Twitter
kullanimin1 incelemektedir. Bulgular, taraftarlarin agirlikli olarak Facebook iizerinden takimlarini
takip ettigini ve spor haberlerine buradan ulastigin1 gdstermektedir. Bunun yani sira, Twitter'in Tiirkce
siriimiiniin bulunmamasi, taraftarlarin bu mecray1 kullanma oraninin diisiik kalmasina neden olmustur.
Ayrica, erkek taraftarlarin sosyal medyay1 spor amagl daha fazla kullandig1 belirlenmistir. Calisma,
sosyal medyanin spor haberciliginde geleneksel medyaya alternatif bir mecra haline geldigini ortaya

koymaktadir.

Kiirkeii (2016) calismasinda, ulusal basili spor gazetelerinin (Fanatik Spor Gazetesi, Fotomag
Spor Gazetesi ve AMK Spor Gazetesi) Twitter't haber yayma araci olarak nasil kullandigini
incelemistir. Ayrica, sosyal medyanin haberlerin hizli ve anlik paylasimi agisindan daha etkilesim
odakli bir mecra oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte, baslangigta yalnizca geleneksel medya
ortaminda faaliyet gdsteren bu spor gazetelerinin, dijitallesme siireciyle birlikte hizmet alanlarini
sosyal medya mecralar1 ilizerinden yeniden yapilandirdiklar1 da gozlemlenmektedir. Calisma, spor
gazetelerinin Twitter'r anlik ve giincel haber sunmada etkin bir ara¢ olarak kullandiklarini ortaya

koymustur.

Senduran vd. (2018) yaptiklar1 ¢aligmada, sosyal medyanin en yaygin kullanilan platformlar


http://www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik

arasinda yer alan Facebook ve Twitter'in sporcular, antrenorler ve taraftarlar {izerindeki etkilerini
aragtirmiglardir. Sosyal medyanin yeni taraftar kitlesi olusturma, sporcularin markalagmasi ve spor
pazarlamasi gibi olumlu katkilar1 vurgulanirken, sporcularin performans kaygisini artirmasi ve spor
medyasinin yapisini degistirmesi gibi olumsuz etkileri de ortaya konmustur. Calisma, sosyal medyanin

spor iletisimindeki ¢ok yonlii roliinii literatiire kazandirmaktadir.

Demir ve Baloglu (2019) tarafindan yiritilen caligmada, Twitter''n son yillarda spor
gazeteciliginde haberin yayilmasi ve etkilesimi acgisindan onemli bir mecra haline geldigi ortaya
konmaktadir. Spor gazetecileri, Twitter't daha genis kitlelere ulasmak i¢in kullanirken, bu mecranin
mesleki gelisimlerine dogrudan katki sagladigina dair siiphe duymaktadirlar. Calisma, dijitallesme
stirecinde sosyal medyanin gazetecilik pratikleri iizerindeki etkisini istatistiksel verilerle destekleyerek

literatire katki: sunmaktadir.

Literatiirde yapilan caligsmalar incelendiginde, arastirmalarin genellikle tek yonlii ele alindig
goriilmektedir. Bir baska deyisle, sosyal medya ve spor arasindaki etkilesim boyutunu inceleyen ve bu
iki unsurun birbirini nasil etkiledigini arastiran ¢alismalarin sayisi olduk¢a sinirlidir. Bu nedenle, bu
boliimde sosyal medya ve spor iligkisi, kavramsal ¢ercevede ve tarihsel siirecteki gelisimi agisindan

literatiire dayali olarak ele alinmigtir.
2. Tiirkiye Spor Medyasimin Tarihsel Gelisimi ve Doniisiimii

Spor medyasi, medya ve sporun karsilikli etkilesim siirecine dayanirken, sporla ilgili
haberlerin, analizlerin ve diger iceriklerin, modern toplumlarda kitle iletisim araclarinin kullanimi
dogrultusunda gelismektedir. Bunun yani sira, spor medyasi, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
dinamiklerin etkisiyle zaman i¢inde doniisiim geciren ve genis kitlelere hitap eden bir iletisim alani
olarak bilinmektedir. Spor medyasina yonelik ilk haberlere, Amerika ve Ingiltere'de yayimlanan yerel
gazetelerde rastlanmaktadir. Geleneksel medyada sporun tanitimi ve aktarimina iligkin diizenli yayin
yapan ilk Amerikan gazetesi “The American Farmer” olarak bilinmektedir. Spor medyasinin diinya
genelinde popiilerligi ve yayginlasmasi ise 19. yy'in sonlarindan itibaren baglamistir (Giiler ve Demir,

1995).

Tiirkiye'de spor medyasinin gelisimi, {ilkenin siyasi, kiiltiirel ve ekonomik ge¢misiyle dolayli
sekilde baglantihidir. Spor medyasmin baslangici, Osmanli Imparatorlugu'nun son dénemlerindeki
matbaa faaliyetlerine dayanmaktadir. 19. yilizyilin sonlarina dogru, sporun modern anlamda
yayginlasmaya baslamasiyla birlikte basili yayinlarda sporla ilgili haberlere yer verilmistir. Tiirkiye'de

spor medyasinin baslangici, 1891 yilinda “Servet-i Fiinun” dergisinde Ali Ferruh Bey tarafindan



KRITIK iLETiSIM CALISMALARI DERGISi 2025 —7(1) - © 2018- E-ISSN 2667-6850

www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik

I ——————
85

yaymmlanan c¢agdas sporla ilgili ilk yaziyla gerceklesmistir. Bu donemde geleneksel medya ve
kitaplarda, 6zellikle futbol, giires ve at yariglar1 gibi spor dallarmna iligskin haberlere agirlik verilmistir

(Kaya, 2002, s. 165).

Cumhuriyetin ilaninin ardindan spor alanindaki gelismeler, 6zellikle yazili basinda ¢esitli spor
dergilerinin yayimlanmasina zemin hazirlamistir. Bu donemden itibaren spor, toplumsal
modernlesmenin bir araci olarak goriilmiis ve bu durum spor medyasma da yansimistir. 1930'lu
yillarda, Tirkiye'de spor gazeteciligi daha profesyonel bir kimlik kazanmis, donemin Onemli
gazetelerinde spor sayfalar1 diizenli olarak yer almaya baslamistir. Ozellikle 1950'li yillardan itibaren,
giinliik gazetelerin ve radyolarin spora daha fazla ilgi gosterdigi gozlemlenmektedir. Ornegin,
Cumbhuriyet, Aksam ve Milliyet gibi gazeteler spor haberlerine genis yer vermistir. Radyo yayinlarinin
baslamasiyla birlikte spor yayinciligi, sesli medyada da kendi etkisini gostermeye baslamistir

(Temiztiirk, 2002, s. 277-278).

Televizyonun 1970'li yillarda yayginlagsmasi, spor medyasinda bir doniim noktast olmustur.
Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), ulusal spor yayinlarina ilk kez bu donemde baslamistir.
Ozellikle futbol maglarinin yaymlanmasi, sporun kitleler {izerindeki etkisini artirmistir. 1990'lt yillarda
ozel televizyon kanallarinin yaymna baslamasi, spor medyasinin daha da c¢esitlenmesine katki
saglamistir. Nitekim, futbol televizyon yayinlarimin ana unsurlarindan biri haline gelmis ve spor
medyasindaki ekonomik rekabeti koriiklemistir (Ozsoy, 2011, s. 214-215). Gorsel medyadaki hizh
degisim, televizyonlarin ¢ok kanalli bir yapiya doniismesine katki saglamis ve bu durum, sporun
onemini daha da artirmistir. Bu siirecte yalnizca spora odaklanan gazete, dergi ve g¢esitli spor
programlarinin ortaya ¢ikmasi, hem iletisim teknolojilerinin gelisimini desteklemis hem de sporun
daha genis kitlelere ulasmasina olanak tanimistir (Dosy1lmaz, 1998, s. 28). Tiirkiye'de ulusal olgekte
yayimlanan yaklasik yirmi giinliik gazete ve ¢ok sayida haftalik dergi bulunmaktadir. Gorsel medya
acisindan degerlendirildiginde, ulusal yayin yapan yaklasik on bes televizyon kanali bulunurken, yerel
kanallar ve yerel gazeteler de bu cesitlilige katki saglamaktadir. Giinliik gazetelerin her birinde
genellikle iki ya da ii¢ spor sayfasi yer alirken, bunun yam sira sadece spor temali yaym yapan
gazeteler de bulunmaktadir. Televizyon kanallarinda spor programlarina genis yer ayrilmakta; futbol,
basketbol ve tenis gibi bircok spor miisabakasi canli olarak izleyiciyle bulusmaktadir. Bu durum, spor

ve medya iligkisinin bir endiistri haline geldigini gosterirken, hem Tiirkiye'de hem de diinya genelinde
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uzun yillar boyunca etkisini siirdiirecegine isaret etmektedir (Cevikel, 2012).

Glinlimiizde Tirkiye'de spor medyasi, dijitallesmenin etkisiyle sosyal medya platformlari,
cevrimigi spor haber siteleri ve mobil uygulamalar lizerinden sekillenmektedir. Spor gazetecileri ve
yorumculari, Twitter ve Instagram gibi platformlarda aktif bir sekilde yer alarak kitlelerle dogrudan
etkilesim kurmaktadir. Ayrica, Tiirkiye'de spor medyasinin ekonomik boyutu, sponsorluklar, reklam
gelirleri ve yayin haklar1 gibi unsurlar sayesinde daha genis bir etki alanina ulagmistir (Koktener,

2013).

Kaya'nin (2002) calismasi, Tirkiye'deki spor basiminin dil kullanimini yapisal ve igerik
cesitliligi acisindan ele alinarak incelemistir. Spor medyasi, okuyucularin ilgisini ¢ekmek ve
giivenilirlik saglamak amaciyla, toplumsal ve kiiltiirel bir organizma olan dili etkin bir sekilde
kullanmaktadir. Haber dili, agik, net ve kesin ifadeler iceren bir yaz1 dili olurken, dil bilgisi kurallarina
sik1 uyulmasini gerektirir. Tiirk spor basininda haber dilini olugturan unsurlar arasinda spor kavramlari,
ulusal semboller, deyimler, militarist ve mitolojik kavramlar o6ne ¢ikmaktadir. Calisma, dil
kullaniminda belirli 6lgiide Ozgiirliikler bulunsa da dikkat ¢eken yazim ve anlatim hatalari da

vurgulamaktadir.

Ozsoy'un (2012) yiiriittiigii ¢alisma, Tiirkiye'de bilisim teknolojilerinin spor gazeteciligi
tizerindeki etkisini nitel yontemlerle incelemektedir. Derinlemesine miilakatlarla elde edilen veriler,
internet ve sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte haber iiretiminde Onemli bir doniisiim
yasandigini ortaya koymaktadir. Okuyucularin haber iceriklerine hizli erisimi nedeniyle gazeteler daha
analitik igeriklere yonelirken, kuliiplerin muhabirlere uyguladig: ¢esitli kisitlamalar ise 6zel haberciligi
smirlamustir. Internet, gazetelerin haber kaynag: haline gelirken, muhabir ihtiyacim yariya indirmis ve
istihdam alanlarimi kisitlamistir. Ancak, hizli habercilik anlayisi igerik kalitesini olumsuz etkilerken,
katilimcilarin teknolojik kolayliklarindan memnun olduklarini belirtmelerine karsin haber niteliginin

diismesinden sikayetci olduklar1 da gozden kagmamustir.

[lhan'n (2014) ¢aligmasi, 2012 Londra Yaz Olimpiyat Oyunlari'na Fransa'da yayimlanan
L’Equipe gazetesi ile Tirk spor gazetelerinin gosterdigi ilgiyi karsilagtirmaktadir. Arastirma
bulgularina gore, L’ Equipe gazetesi sayfalarinin yiizde 65'ini Olimpiyatlara ayirirken, Tiirk spor
gazetelerinde bu oranin en fazla yiizde 16,5'te olarak belirlenmistir. Calisma kapsaminda Fanatik,
Fotomag¢ ve AMK gazeteleri incelenmis ve bu gazetelerin ana sayfalarmin biiyiik boliimiiniin futbola
ayrildig: tespit edilmistir. Ozellikle “Ug Biiyiikler” olarak bilinen Besiktas, Galatasaray ve Fenerbahge
olmak tizere futbol kuliiplerine genis yer verilirken, Olimpiyatlar gibi uluslararas1 organizasyonlara

oldukca smirl bir alan ayrildig1 goriilmektedir. Bu durum, Tiirkiye'de spor haberciliginde futbolun
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baskin konumunu korudugunu ve diger spor branglarinin medyada yeterince temsil edilmedigini ortaya

koymaktadir.

Altan vd. (2021) tarafindan yapilan ¢alismada, Tiirkiye'de yasayan ve spor medyasini yakindan
takip eden katilimcilarin mevcut spor medyasina iligkin goriislerinin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigi analiz edilmistir. 18-40 yas araligindaki katilimcilarla gergeklestirilen aragtirmada,
kadmlarin spor medyasini bilgi edinme amaciyla, erkeklerin ise eglence amacglh takip ettikleri
belirlenmistir. Spor programlarini izleme siklig1 incelendiginde, spor medyasini takip etme amaci ve
aktif kullanilan sosyal medya platformlar1 acisindan cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli
farkliliklar belirlenmistir (p<0,05). Ancak, spor gazetesi satin alma aligkanlig1 ve tercih edilen medya
tiirleri agisindan herhangi bir farklilik bulunmamistir. (p>0,05). Calismada, spor medyasinda en fazla
yer verilen bransin futbol oldugunu ve televizyonun halen en giivenilir iletisim araci olarak kabul

gordiigii tespit edilmistir.

Basmaci'nin  (2022) calismasi, Tiirkiye'de hizmet gosteren haber ajanslarinin  spor
haberciligindeki igerik ¢esitliligini analiz etmektedir. Bu arastirma, Anadolu Ajansi, Demiréren Haber
Ajans1 ve Thlas Haber Ajansi drnekleminde yapilan icerik analizinde, spor haberlerinde dengenin
saglanmadigini ortaya koymustur. Incelenen 568 haberin 343'iniin futbolla ilgili oldugu ve belirli
kuliiplerin daha fazla yer aldig1 tespit edilmistir. Bu bulgular, spor haberciliginde igerik ¢esitliliginin
yetersiz oldugunu ve ajanslarin belirli branslara oncelik verdigini gostermektedir. Arastirma, haber

ajanslarin daha dengeli ve kapsayici bir yayin politikast benimsemesi gerektigini vurgulamaktadir.

Bu boéliimde, Tiirkiye'de spor medyasmin tarihsel gelisimi ve doniisiimiine iligkin yapilan
bilimsel ¢alismalar incelenirken, ¢esitli sosyal medya platformlar1 araciligiyla sporla kurulan iligkiye
yonelik arastirmalara da yer verilmistir. Literatiir incelendiginde, sosyal medya ve spor arasindaki
etkilesim boyutunun hem teorik hem de uygulamali olmak {iizere sikca ele alindigi goriilmektedir.
Nitekim, bu iligkinin niteliksel ve niceliksel ozelliklerini irdeleyen arastirmalarin sayist oldukca
fazladir. Bu baghk altinda, Tiirkiye'de spor medyasinin tarihsel gelisimi ve doniisiimii baglaminda,
sosyal medya ile spor arasindaki iligkinin kavramsal ve tarihsel boyutlari, literatiire dayali olarak ele

alinmustir.

3. Azerbaycan Spor Medyasinin Tarihsel Gelisimi ve Doniisiimii
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Azerbaycan'da spor medyasinin gelisimi, lilkenin siyasi, kiiltiirel ve teknolojik doniisiimleriyle
dogrudan baglantilidir. Bu gelisim siireci, 20. yy'in baslarina dayanirken, spor bu dénemde Rus
Imparatorlugu'nun etkisi altinda sekillenmekte olan sosyo-kiiltiirel bir faaliyet olarak kabul edilmistir.
1920'li yillarda Azerbaycan'in Sovyetler Birligi'ne katilmasiyla birlikte, spor Sovyet ideolojisinin bir
parcast haline gelmis ve devlet tarafindan etkin bir propaganda araci olarak desteklenmistir. Bu
donemde, Sovyetler Birligi'nin bir parcast olan Azerbaycan'in spor medyasi, merkeziyetci bir yapiya
sahip olmus ve spor, sosyalist ideolojinin yayginlagtirilmasi ve kitlelerin mobilize edilmesi agisindan
stratejik bir ara¢ olarak degerlendirilmistir. Nitekim medya organlari, spor etkinliklerinde yasanan
olumlu gelismeleri ve yenilikleri Sovyetler Birligi'nin basarilar1 ¢ergevesinde degerlendirerek, bu
basarilar tizerinden toplumsal birlik ve beraberlik duygusunu pekistirmeyi hedeflemistir. Bu baglamda,
donemin gazetelerinde yer alan spor haberleri agirlikli olarak Sovyet sporcularinin basarilarina ve

sporun ideolojik islevine odaklanmaktadir (Yiiksel, 2009).

Diinya genelinde kiiresellesme siirecinin yayginlagsmasi, hi¢ siiphesiz Sovyetler Birliginin
yeniden yapilandirma siirecinde “Glasnost” (Aciklik) ve “Perestroyka” (Yeniden Yapilandirma),
politikalartyla biiyiik degisimlere maruz birakmistir. Bu siirecle birlikte, Sovyet hiikiimeti daha seffaf
olmayi, ifade Ozgiirliigiinii artirmayr ve ekonomik sistemi yeniden yapilandirmayi hedeflerken,
federatif yap1 genelinde biiyiik catirtilara sebep olacaktir. Bu gelismeler sonucunda, 1991 yilinda
Sovyetler Birligi'nin dagilmasiyla Azerbaycan, bagimsizligmi yeniden kazanmstir (Ozdasli, 2021, s.

343-344).

1991 yilinda bagimsizligin kazanilmasinin ardindan, medya sektoriinde onemli degisimler
meydana gelmistir. Bagimsizlik sonrasi Azerbaycan'da spor medyasi, daha serbest bir ortamda
gelismeye baslamistir. Devlet kontroliindeki medya yapisi, yerini daha 6zgiir ve ¢esitli bir medya
ortamina birakmistir. Ozel televizyon kanallar1 ve gazeteler, spor haberlerine daha fazla yer vermistir.
Ozellikle futbol ve giires gibi geleneksel spor dallar1, Azerbaycan spor medyasinin ana odak noktalar
arasinda yer almistir. Ayrica, bagimsizlik sonrasinda diizenlenen uluslararasi spor etkinlikleri,
Azerbaycan'in spor medyasinin gelisimine énemli katkilarda bulunmustur. Ote yandan, bu gegis siireci,
ekonomik zorluklar, siyasi istikrarsizlik ve Karabag Savasi gibi faktorler nedeniyle karmagsik bir

sekilde ilerlemektedir (Hasanov, 2022).

20001 yillardan itibaren dijital teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte, Azerbaycan'da spor
medyasinin gelisimi, dijitallesmenin etkisiyle hiz kazanirken, 6zellikle internetin yayginlagmasi ve
sosyal medyanin etkin kullanimi, internet gazeteciligi ve sosyal medya platformlari, spor haberlerinin
daha genis kitlelere ulagsmasini saglamistir. Ayrica, Azerbaycan'in uluslararasi spor organizasyonlarina

ev sahipligi yapmasi, {lilkenin spor medyasimnin uluslararast diizeyde daha fazla taninmasini
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saglamaktadir. Ornegin, 2015 yilinda Bakii'de diizenlenen Avrupa Oyunlari, Azerbaycan spor medyasi
icin bir doniim noktasi olmustur. Bu etkinlik, ulusal ve uluslararasi diizeyde genis bir medya
kapsamina sahip olmus ve Azerbaycan spor medyasinin uluslararasi alandaki goriniirliigiini
artirmistir. Bagkent Bakii sehri, son yillarda uluslararasi spor organizasyonlarina ev sahipligi yaparak
kiiresel spor takviminde onemli bir yer edinmistir. Asagida, Bakii'de diizenlenen uluslararasi spor

organizasyonlar1 hakkinda detayli bilgiler sunulmaktadir;

Azerbaycan'i uluslararasi spor organizasyonlarinda ilk kez ev sahipligi, 12-28 Haziran 2015
tarihleri arasinda Bakii'de diizenlenen Avrupa Oyunlar1 olarak bilinmektedir. Bu uluslararasi spor
organizasyonunda, 50 iilkeden yaklasik 6.000 sporcunun katilimryla 20 farkli spor dalinda etkinlik
gerceklestirilmistir. Oyunlar, Azerbaycan'in spor medyasinin gelisimine ve uluslararasi tanimirliginin

artmasina katki saglamistir (Altun ve Kocak, 2015).

Ayrica, 12-22 Mayis 2017 tarihlerinde Bakii'de gerceklestirilen IV. Islam Dayanisma Oyunlari,
uluslararasi diizeyde dnemli spor etkinliklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bakii'niin ev sahipligi
yaptig1 bu ¢ok sporlu organizasyona, 54 iilkeden yaklasik 3.000 sporcu katilmistir. Oyunlar, Islam
diinyasinda dayamigmay1 giliglendirmeyi amaglamis ve Bakii'niin organizasyonel yeteneklerini

sergilemistir.

Bakii, uluslararas1 spor organizasyonlarina ev sahipligi yaparak kiiresel Ol¢ekte taninirligim
artiran 6nemli bir merkez haline gelmistir. 2016 yilindan itibaren diizenlenen Formula 1 Azerbaycan
Grand Prix, sehir merkezindeki cadde pistinde gerceklestirilmekte ve diinya capinda biiytk ilgi
gormektedir. Bu prestijli yarig, yalnizca motor sporlari tutkunlarini cezbetmekle kalmayip, ayni
zamanda Azerbaycan'in spor medyasmin uluslararast tanitimina Onemli katkilar sunmaktadir

(Gogishvili, 2023).

Ozellikle, Bakii'de 29 Mayis 2019 tarihinde gerceklesen 2019 UEFA Avrupa Ligi Finali
Olimpiyat Stadyumu ev sahipliginde diizenlenirken, bu futbol miisabakasinda Chelsea futbol
kuliibiiniin Arsenal'i 4-1 maglup etmesiyle sonu¢lanmistir. Bu organizasyon, Azerbaycan'm biiyiik
Olcekli spor etkinliklerine ev sahipligi yapma kapasitesini kanitlamis, spor turizmine ve uluslararasi
taninirhigina 6nemli katkilar saglamistir. Azerbaycan spor medyasi, etkinligi genis ¢apta ele alarak hem

ulusal hem de kiiresel spor kamuoyunun dikkatini ¢ekmis, iilkenin spor ve medya iliskilerinin
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gelisimine katkida bulunmustur. Bu final, Bakii'nlin kiiresel spor organizasyonlarindaki yerini

saglamlastiran 6nemli bir doniim noktas1 olmustur.

Yiiksel'e gore (2009), giiniimiiz Azerbaycan spor medyasi, 0zellikle devletle dogrudan veya
dolayli baglantili medya kuruluslarinin, sporla ilgili konularda tarafsiz ve elestirel bir tutum
sergilememektedir. Devletin spor politikalarina yonelik elestirilerden kaginilmakta, mevcut sorunlar
yeterince glindeme getirilmemektedir. Bu durum, yalnizca medya ile sinirli kalmayip spor alaninda
yayimlanan literatiir érneginde, kitaplara ve yazili kaynaklara da yansimaktadir. Oyle ki, medyada
sporla ilgili i¢eriklerde, devletin spor politikalarina yonelik elestirel ifadelere yer verilmemektedir. Bu
durum, spor medyasinin giivenilirligi konusunda soru isaretleri yaratmaktadir. Gelinen noktada,
Azerbaycan'm spor medyasinin tarihsel gelisimi ve doniigiimiine yonelik konuya iligkin mevcut
literatlir taramasi yapilirken, bilimsel c¢alisma olarak literatiire katki saglayacak ¢aligmalara
rastlanilmamistir. Sonug olarak, bu ¢aligma, Azerbaycan'da sosyal medya ve spor iligkisi 6rneginde
gerceklestirilecek bilimsel calismalardan biri olurken, mevcut literatiirdeki boslugu doldurabilecegi

distiniilmektedir.
4. Cahismanin Amac ve Yontemi

Bu calismanin amaci, 26 Temmuz - 11 Agustos 2024 tarihleri arasinda diizenlenen Yaz
Olimpiyatlar1 ve 28 Agustos - 8 Eyliil 2024 tarihleri arasinda gerceklesen Paralimpik Oyunlari
kapsaminda, Tiirkiye ve Azerbaycan spor kanallarinin resmi sosyal medya hesaplarinda (Facebook ve
Youtube) yayimlanan haber igeriklerinin, s6z konusu spor organizasyonlarinda yer alan ana spor
dallartyla iligkisinin olup olmadigini incelemektir. Ayrica, bir diger amag, spor kanallarinin sosyal
medyadaki goriintirligli ve etkilesim oranini tespit ederken, her iki iilkenin spor medyasinin giincel
durumu tizerindeki etkilerini kesfetmektir. Arastirma kapsaminda, Tiirkiye ve Azerbaycan'daki spor
kanallarinin sosyal medyadaki mevcut goriiniirliiklerinin karsilastirmali analizi yapilarak bu
gorliniirliigiin ortaya konulmasit amaglanmigstir. Nitel arastirma yontemine dayanan bu caligmada,
ozellikle igerik analizinin uygulanmasi, bu ¢alisma i¢in ideal bir yontem olarak belirlenmis ve bu
dogrultuda kullamlmistir. Krippendorffa gére, “Igerik analizi, nitel arastirmalarda verilerin sistematik
ve nesnel bir sekilde incelenmesine olanak taniyan bir yontemdir. Bu yontem, 6zellikle yazili belgeler,
sOylemler, medya igerikleri ve ¢esitli metinler lizerindeki Ortiilk anlamlarin ortaya cikarilmasinda

onemli bir rol oynamaktadir” (Krippendorft, 2013, s. 24-25).

4.1. Calismanin Orneklemi ve Simrhihklar
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Bu calismanin &rneklemini, Tiirkiye'de TRT Spor, A Spor ve Azerbaycan'm ise Idman TV,
CBC Sport olmak flizere spor kanallarinin resmi sosyal medya hesaplar1 (Facebook ve Youtube)
olusturmaktadir. Caligmada, tesadiifi olmayan Orneklem yontemlerinden kolayda 6rneklem ydntemi
kullanilmistir. Ayrica, ¢calismanin sinirliliklart belirlenirken, 26 Temmuz - 11 Agustos 2024 tarihleri
arasinda diizenlenen Yaz Olimpiyatlar1 ve 28 Agustos - 8 Eyliil 2024 tarihleri arasinda gerceklesen
Paralimpik Oyunlar1 kapsaminda, Tiirkiye ve Azerbaycan spor kanallarmin resmi sosyal medya

hesaplarinda (Facebook ve Youtube) yayimlanan 1246 gonderiyle sinirlanmistir.
4.2. Calismanin Veri Toplama ve Analiz Araglar

Bu ¢aligma i¢in veriler, 26 Temmuz - 11 Agustos 2024 tarihleri arasinda diizenlenen Yaz
Olimpiyatlar1 ve 28 Agustos - 8 Eyliil 2024 tarihlerinde ger¢eklesen Paralimpik Oyunlari'na yonelik
orneklemdeki spor kanallariin resmi sosyal medya hesaplarinin (Facebook ve Youtube) adreslerine
girilerek elde edilmistir. Elde edilen veriler, SPSS 25.0 istatistik programi yardimiyla bilgisayar
ortaminda incelenmistir. Verilerin analizi zamani frekans analizi yapilmis ve bunun yani sira gapraz
tablolarin kullanimi, verilerin yorumlanmasinda arastirmanin toplu bir sekilde incelenmesine yardimci

olmustur.
4.3. Calismanin Bulgulari ve Yorumu

Bu baglik altinda, o6ncelikle spor ve sosyal medya iliskisi lizerine Tiirkiye ve Azerbaycan spor
kanallarinin resmi sosyal medya hesaplar1 (Facebook, Youtube) tarafindan haftalik yayimlanan haber
iceriklerinin, gonderi tiirlerinin ve etkilesim oranlarini degerlendirilmekte olup; daha sonrasinda ise
paylasilan haber materyallerinin her iki uluslararasi spor etkinligiyle iliskisinin olup olmadigini iliskin
arastirma bulgular1 ele alinmaktadir. 2024 yilinda Paris'te diizenlenen, 26 Temmuz - 10 Agustos
tarihleri arasinda gerceklesen Yaz Olimpiyatlari'nda, aragtirma orneklemine dahil edilen Tirkiye'nin
TRT Spor ve A Spor haber kanallarinin resmi Facebook hesaplarinda gonderiler bulunmamaistir.
Nitekim, aragtirma kapsaminda isimleri belirtilen bu spor kanallarinin Facebook sayfalarinin igerikleri
analize tabi tutulmamistir. Spor haber kanallarinin incelenen resmi sosyal medya hesaplar tarafindan,
Paris 2024 Yaz Olimpiyatlar1 ve Paralimpik Oyunlari donemi boyunca YouTube hesaplarinda
gonderiler diizenli bir sekilde paylasilmistir. Paralimpik Oyunlari siiresince CBC Sport ve Idman

TV'nin Facebook hesaplarinda paylagimlar yapilmistir. Olimpiyat ve Paralimpik Oyunlar1 doneminde
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CBC Sport, tek yonlii iletisim modeli kullanmis ve takipgileri ile etkilesimde bulunmamistir. Kanal

tarafindan paylasilmis diger gonderilerde de ayni durum tespit edilmistir.

Tablo 1. Analize Tabi Tutulan Spor Kanallarinin Sosyal Medya Hesaplarinin Kiinyesi

YouTube Facebook
Kurulus Tarihi Abone Goriintiillenme Kurulus Tarihi Begenme Takipci
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
CBC Sport 09.09.2016 480 B 100.721.101 11.01.2015 80B 131B
Idman TV 21.02.2017 131 B 59.742.292 11.01.2013 138B 145B
TRT Spor 27.11.2012 823 B 555.270.987 24.07.2011 - 1.4 Mn
A Spor 22.08.2014 834 B 539.022.136 22.07.2014 286 B 855 B

Arastirma kapsaminda, CBC Sport, Idman TV, TRT Spor ve A Spor'un Youtube hesaplarina
yonelik yapilan arastirmadan elde edilen bulgular, Tablo 1'de yer almaktadir. YouTube kanalinin
“Hakkinda” sekmesinde belirtildigi {izere, CBC Sport kendini Azerbaycan'da yiiksek ¢oziniirlikli
yaym yapan ilk televizyon kanali olarak tanimlamaktadir. S6zii edilen video paylasim sitesinde,
kanalin giinliik yayinladigi haber biiltenleri, futbol ve diger spor dallarina iligkin analitik ve eglenceli
programlar, hem ulusal hem uluslararasi turnuvalarda gerc¢eklesen spor miisabakalarindan 6zetler yer
almaktadir. Idman TV, Azerbaycan'm ilk devlet radyo ve televizyon kanali olan Azerbaycan
Televizyonu'na (AzTV) baglantili spor kanalidir. Ingiltere Premier Ligi ve Almanya Bundesliga'sinin
haftalik baz1 magclar1 kanalda naklen canli yayinlansa da, YouTube kanallarinda hicbirinin 6zetine
rastlanmamaktadir. Futbolun yan1 sira, basketbol, voleybol, judo, giires, satrang ve jimnastikle gibi
branglarla ilgili haber niteliginde paylasimlar da yapilmaktadir. TRT Spor'un YouTube kanalinin
igerikleri incelendiginde, zamanla futbol agirlikli 6zetlere, ma¢ yorumlarina ve analizlerine daha fazla
yer verildigi goriilmektedir. Mevecut durum, kanalin spor haberleri iiretmekten ziyade, futbol odakli
faaliyet ylriittigline isaret etmektedir. A Spor'un YouTube kanalindaki gorsellerde Tiirkiye Siiper
Ligi'nin futbolcularina yer verilmesi ve aciklamalarda “Dort Biyiikler”in anilmasi, kanalin futbol
agirlikli icerik stratejisini yansitmaktadir. CBC Sport'un Azerbaycan'da en fazla tercih edilen
platformlardan biri olan Facebook'ta goriiniirliigii, Idman TV ile kiyaslandiginda, kanalin futbol
disindaki diger spor branslarina daha az yer verdigi hipotezine 151k tutmaktadir. idman TV, 4 medya
kurulusu arasinda farkli spor branglarina yonelik takipgilerini bilgilendiren kanal olarak farklilik
gostermektedir. Ele alinan televizyon kanallarinin hepsinin internet siteleri de mevcuttur. Bu bilgilere
gore, kanallarin diger sosyal medya mecralarinda da bulunmalari, internet kullanicilart ile aktif

etkilesim kurmalarina olanak tanimaktadir.

Tablo 2. Kanallarin 2024 Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Doneminde YouTube Gonderilerinin Dagilim

Gonderilerin Tarih Arahg

26 Temmuz - 2 Agustos 3 Agustos - 10 Agustos
San1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 9 39,1 14 60,9
idman TV 9 100,0 0 0,0
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TRT Spor 9 60,0 6 40,0
A Spor 216 48,0 234 52,0
Toplam 243 48,9 254 51,1

Tablo 2'de verilen verilere dayanarak medya kuruluslarinin, Paris 2024 Yaz Olimpiyat
Oyunlari'na iliskin génderilerinin toplam sayilar1 incelendiginde, en az paylasimin idman TV, en fazla
icerigin ise A Spor tarafindan sunuldugu goriilmektedir. Yarislarin ilk haftasinda ii¢ spor haber kanali
esit sayida paylasimda bulunmusken, ilerleyen siirecte A Spor gonderi sayist bakimindan diger
kanallar1 agik ara geride birakmustir. CBC Sport ve Idman TV, dért yilda bir diizenlenen bu
uluslararas1 spor organizasyonuna iliskin yalnizca birer paylasim yaparken, TRT Spor iki paylasim
gergeklestirmistir. Azerbaycan kanallarinda, Karabag ve Zire futbol takimlarinin Avrupa kupasi mag
Ozetleri ve degerlendirmeleri ile Azerbaycan Premier Ligi'ne yonelik tanitimlar 6n plana ¢ikmustir.
Benzeri durum, idman TV'de de futbol igerikleri agirlikli olarak yer almistir. TRT Spor,
paylasimlariin kiigiik bir kismint Olimpiyat Oyunlari'na ayirirken, buna karsin A Spor ise en fazla
igerik iireten kanal olmus, onu CBC Sport takip etmistir. [dman TV'nin paylasim yapmamast, diizensiz
bir dijital strateji izledigine isaret etmektedir. Bununla birlikte, geleneksel medya platformlarinda
faaliyet gosteren spor kanallarinin dijital mecralarda ¢esitli icerikler iiretmedikleri gézlemlenmektedir.

Bu kuruluglarin biiyiik oranda futbol odakli haberler sunmay1 tercih ettikleri anlagilmaktadir.

Tablo 3. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Kategorik Tiire Gore Dagilimi

Gonderinin Kategorik Tiirii
Futbolla ilgili gonderi Olimpiyat Oyunlar ile ilgili gonderi Hicbiri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 22 95,7 1 4,3 0 0
Idman TV 5 55,6 1 11,1 3 33,3
TRT Spor 9 60,0 6 40,0 0 0,0

A Spor 424 94,2 26 5,8 0 0,0

Toplam 460 92,6 34 6,8 3 0,6

Tablo 3'ten goriildigii lizere, Paris 2024 Yaz Olimpiyat Oyunlari devam ederken, spor haber
kanallarinin 6nceligini futbola verdigi goriilmiistiir. A Spor, futbol ve Olimpiyat igerikleri iiretirken
diger konulara deginmemistir. Calismada, Azerbaycan spor medyasini temsil etmek maksadiyla
secilen haber kanallarinin degindigi konulara iliskin bulgular1 incelersek, Olimpiyatlari'n ana spor
dallarindan ziyade, s6z konusu medya kuruluslar1 daha fazla futbola odaklanmistir. TRT Spor, igerik
cesitliligini korumaya c¢alisirken futbola baghiligimi vurgulamis, Idman TV'min ise “Higbiri”

kategorisinde {i¢ paylasimi tespit edilmistir.
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Tablo 4. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Kategorik Siirece Gore Dagilimi

Kategorik Siirec
1 - 15 saniye 16 - 30 saniye 31 - 45 saniye 45 - 60 saniye 61 saniye ve iizeri

Say1 | Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 0 0,0 0 0,0 0 0,0 3 13,0 20 87,0
idman TV 0 0,0 1 11,1 0 0,0 2 22,2 6 66,7
TRT Spor 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 15 100,0
A Spor 0 0,0 8 1,8 4 0,9 10 2,2 428 95,1
Toplam 0 0,0 9 1,8 4 0,8 15 3,0 469 94.4

Tablo 4'ten incelendiginde, ¢alismada spor kanallarinin YouTube gonderileri siire
kategorilerine gore analiz edildigi ve 1-15 saniyelik paylasima rastlanmadig1 goriilmektedir. Tablo 4'te
sunulan verilere dayanarak, siire istatistiklerine gore siniflandirilmis igerikler, dort spor kanalinda
yayimmlanan gonderilerin kategorik siirelere gore dagilimini ortaya koymaktadir. Medya kuruluslari,
kisa videolar1 kapsam dis1 birakirken, en fazla icerik liretimi ise 61 saniye ve {lizeri videolarla
gerceklesmistir. Bununla birlikte, 16-30 saniyelik videolar en ¢ok Idman TV ve A Spor'da yer aldigi,
31-45 saniyelik igeriklerin ise diisiik oranda kaldig1 belirlenmistir. Nitekim, CBC Sport iki, idman TV

ise Ui¢ siire farkli kategorisinde paylasim yapmastir.

Tablo S. Kanallarin YouTube Génderilerinin Goriintiillenme Sayisina Gore Dagilimi

Goriintillenme Sayisi
0-1.000 1.000 - 5.000 5.000 - 10.000 10.000 ve iizeri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 0 0,0 5 21,7 3 13,0 15 65,2
idman TV 5 55,6 3 33,3 1 11,1 0 0,0
TRT Spor 0 0,0 3 20,0 1 6,7 11 73,3
A Spor 20 4,4 191 424 98 21,8 141 31,3
Toplam 25 5,0 202 40,6 103 20,7 167 33.6

Tablo 5'te yer alan verilerin genel dagilimina gore, s6z konusu kanallarin Youtube gonderileri
incelendiginde en yiiksek goriintiilenme say1 10.000 ve iizeri olurken, bunu 1.000-5.000 araligindaki
goriintiilenme kategorisi takip etmistir. Ote yandan, kanallar bazinda incelendiginde TRT Spor ve CBC
Sport'un genis kitlelere ulastig1 goriilmektedir. A Spor'un igeriklerinin yiizde 42,4'i 1.000-5.000, yiizde
31,3 1se 10.000 ve iizeri goriintiilenme kategorisinde yer almakta olup, bu durum kanalin
goriintiilenme oranlarinda dengeli bir dagilim sergiledigini gdstermektedir. Bu baglamda, Idman TV
diisiik izlenme oranina sahip olup, 10.000 ve iizeri kategorisinde herhangi bir i¢erigi bulunmamaktadir.
Bu durum, kanalin dijital platformlarda daha sinirli erisime sahip oldugunu diisiindiirmektedir. Elde
edilen bulgular, spor kanallarinin izleyiciye ulasmak i¢in farkli dijital stratejiler gelistirmesi

gerektigine isaret etmektedir.

Tablo 6. Kanallarin YouTube Goénderilerinin Begeni Sayisina Gore Dagilimi

Begeni Sayis1

0-100 100 - 500 500 ve iizeri Begeni yok

Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde
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CBC Sport 4 17,4 9 39,1 10 43,5 0 0,0
idman TV 7 77,8 2 222 0 0,0 0 0,0
TRT Spor 3 20,0 6 40,0 6 40,0 0 0,0
A Spor 335 74,4 99 22,0 16 3,6 0 0,0
Toplam 349 70,2 116 23,3 32 6,4 0 0,0

Tablo 6'ya gore, spor kanallarinin YouTube icerikleri genellikle diisiikk begeni almaktadir.
Verilere gore, bu igeriklerin biiyiik bir kismi 0-100 begeni araliginda yer almakta olup, 500 ve iizeri
begeni alan paylasimlara ise oldukc¢a nadir rastlanmaktadir. Begeni sayilari incelendiginde, CBC
Sport'un igeriklerinin yiizde 43,5'1, TRT Spor'un ise yiizde 40,01 500 ve {lizeri begeni kategorisinde yer
almaktadir. Kanallar bazinda degerlendirildiginde, A Spor'un YouTube kanalinda daha sik igerik
iiretilmesine ragmen begeni oranlarinin diisiik kaldigi goriilmektedir. Bu sonug, spor kanallarinin
iceriklerinin izleyici tarafindan siirh 6lciide begeni ile karsilandigini ve izleyici kitlesiyle daha giicli

bir etkilesim kurulabilmek adina yeni stratejiler gelistirmeleri gerektigini ortaya koymaktadir.

Tablo 7. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Yorum Sayisina Gore Dagilimi

Yorum Sayisi

0-100 100 - 500 500 ve iizeri Yorumlar kapah

Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 0 0,0 0 0,0 0 0,0 23 100,0
idman TV 9 100,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
TRT Spor 12 80,0 3 2,0 0 0,0 0 0,0
A Spor 429 95,3 18 4,0 3 0,7 0 0,0
Toplam 450 90.5 21 4.2 3 0,6 23 4,6

Tablo 7'ten gorildiigii ilizere, spor kanallarmin YouTube paylasimlarinda yorum sayilar
genellikle 0-100 araliginda yogunlasmaktadir. Bu kategoride A Spor, diger kanallar1 geride birakirken,
TRT Spor ve Idman TV'nin paylasimlarinin biiyiik bir kismi da aym aralikta yer almaktadir. Ote
yandan, 500 ve iizeri yorum alan igeriklerin olduk¢a sinirli oldugu gézlemlenmektedir. CBC Sport'un
tim gonderilerinde yorum sekmesini kapali tutmasi, bu kanalin digerlerinden farkli bir etkilesim
politikas1 benimsedigini gostermektedir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, ele alinan spor
kanallarinin Youtube iceriklerinin genel olarak diisilk yorum etkilesimi aldigi ve yiiksek yorum

sayisina ulasan paylasimlarin oldukga sinirli kaldigi soylenebilir.
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Tablo 8. Kanallarin 2024 Yaz Paralimpik Oyunlar1 Doneminde YouTube Gonderilerinin Dagilim

Gonderilerin Tarih Arahg
28 Agustos - 2 Eyliil 3 Eyliil - 8 Eyliil
Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 11 78,6 3 21,4
idman TV 20 46,5 23 53,5
TRT Spor 12 63,2 7 36,8
A Spor 216 52,0 199 48,0
Toplam 259 52,7 232 47,3

Tablo 8'de yer alan verilere gore, kanallarin YouTube hesaplarinda paylasilan gonderi sayilari,
iki hafta boyunca etkin paylasim durumunu analiz etmek acgisindan 6nemli bir kaynak sunmaktadir. Bu
baglamda, spor kanallariin YouTube paylasimlari incelendiginde, en fazla icerigi A Spor iiretirken,
en az icerigi ise CBC Sport iiretmistir. Idman TV, A Spor'u takip ederek en ¢ok paylasim yapan ikinci
kanal olmustur. Paylasimlar ¢ogunlukla futbol igeriklerine odaklanmustir. Ilk hafta daha fazla haber
paylasilirken, ikinci haftada diisiis yasanmistir. Bu verilere gore, A Spor lider konumda yer alirken,
Idman TV'nin paylasimlarinda artis, CBC Sport ve TRT Spor'un paylasimlarinda ise azalma
gbézlemlenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen rakamlar, spor kanallarinin YouTube'u sosyal

medya platformlarindan diizensiz bir sekilde kullandigini ortaya koymaktadir.

Tablo 9. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Kategorik Tiire Gore Dagilim

Gonderinin Kategorik Tiirii
Futbolla ilgili gonderi Paralimpik Oyunlar ile ilgili gonderi Hicbiri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 14 100,0 0 0,0 0 0,0
idman TV 42 97,7 0 0,0 1 2,3
TRT Spor 18 94,7 1 5,3 0 0,0
A Spor 412 99,3 3 0,7 0 0,0
Toplam 486 99,0 4 0,8 1 0,2

Tablo 9'a gore, Paris 2024 Paralimpik Oyunlari, incelenen dort medya kurulusu tarafindan
futbola kiyasla daha az oOnemsenmistir. YouTube paylagimlarinin biiyiik ¢ogunlugu futbol
iceriklerinden olusurken, Paralimpik Oyunlar ile ilgili i¢erikler oldukc¢a sinirlidir. CBC Sport yalnizca
futbol icerikleri iiretirken, Idman TV'de Paralimpik Oyunlariyla ilgili sadece bir paylasim yapilmustir.
TRT Spor ve A Spor da bu konuya cok az yer vermektedir. Bu baglamda, dért medya kurulusu
bilinyesinde faaliyet gOsteren spor medyasinin Youtube igeriklerinde farkli spor dallarina dengeli

yaklasmamasi, glindem takibinde eksiklik olusturmakta ve bu durum sorun niteligi tagimaktadir.
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Tablo 10. Kanallarin YouTube Goénderilerinin Kategorik Siirece Gére Dagilimi

Kategorik Siirec¢
1 - 15 saniye 16 - 30 saniye 31 - 45 saniye 45 - 60 saniye 61 saniye ve iizeri
Say1 | Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 0 0,0 0 0,0 0 0,0 2 14,3 12 85,7
idman TV 0 0,0 1 2.3 5 11,6 3 7,0 34 79,1
TRT Spor 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 5,3 18 94,7
A Spor 0 0,0 13 3,1 9 2,2 12 2,9 381 91,8
Toplam 0 0,0 14 2,9 14 2,9 18 3,7 445 90,6

Tablo 10'dan goriildiigli lizere, spor kanallarinin YouTube paylasimlarinda uzun siireli video
iceriklerine agirlik verdigi goriilmektedir. 491 paylasimin biiyiik cogunlugu 61 saniye ve tizeridir. Kisa
videolar ise oldukca smirlidir. Bununla birlikte, Idman TV ve A Spor, orta uzunluktaki videolara daha
fazla yer verirken, CBC Sport genellikle 1 dakikadan uzun icerikler paylagmaktadir. Bu baglamda,
spor kanallarinin dijital mecrada biiyilik oranda uzun siireli igeriklere yoneldigi, ancak bazi kanallarin
daha kisa siireli haberleri de belli oranlarda tercih ettigi sdylenebilir. Ayrica, TRT Spor ve A Spor'un
uzun haber formatin1 tercih etmesi, derinlemesine analiz ve yorumlara odaklandiklarim

gostermektedir.

Tablo 11. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Goriintiilenme Sayisina Gore Dagilim

Goriintillenme Sayis1
0-1.000 1.000 - 5.000 5.000 - 10.000 10.000 ve iizeri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 0 0,0 1 7,1 7 50,0 6 42,9
idman TV 14 32,6 24 55,8 3 7,0 2 4,7
TRT Spor 0 0,0 2 10,5 0 0,0 17 89,5
A Spor 12 2,9 162 39,0 92 22,2 149 35,9
Toplam 26 5,3 189 38,5 102 20,8 174 354

Okmen ve Cokluk'a gore (2022), YouTube'da gériintilenme sayisini artiran en dnemli faktor,
ilgi ¢ekici igeriklerin uzmanlar tarafindan hazirlanarak sunulmasidir. Bu baglamda, A Spor'un
iceriklerinin ¢ogu 1.000-5.000 araliginda yer alirken, 10.000 ve {izeri izlenme orani yiizde 35,9'dur.
Ayrica, TRT Spor yiliksek goriintiilenme sayilarina ulasarak diger kanallardan ayrigmaktadir. CBC
Sport, 5.000 ve iizeri kategorilerde 6nemli bir yer tutarken, Idman TV daha diisiik goriintiilenme
sayisina sahiptir. Ancak, belirli bir kitleye yonelik icerikler iiretirken, onlara hitap etmektedir. Bu

analiz, spor kanallarinin izleyici egilimlerinin farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir.



http://www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik

Tablo 12. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Begeni Sayisina Gore Dagilimi

Begeni Sayis1
0-100 100 - 500 500 ve iizeri Begeni yok
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 0 0,0 9 64,3 5 35,7 0 0,0
idman TV 36 83,7 7 16,3 0 0,0 0 0,0
TRT Spor 2 10,5 9 47,4 8 42,1 0 0,0
A Spor 306 73,7 97 234 12 2,9 0 0,0
Toplam 344 70,1 122 24,8 25 5,1 0 0,0

Tablo 12'e gore, spor kanallarinin YouTube igerikleri begeni sayilarina gore incelendiginde, A

Spor ve Idman TV'nin diisiik etkilesim aldig1 goriilmektedir. CBC Sport'un 0-100 araliginda hig icerigi

bulunmamasi, izleyicilerinin yiiksek etkilesim gosterdigini diisiindiirmektedir. Orta seviyede begeni

alan igerikler acisindan TRT Spor ve CBC Sport 6ne ¢ikarken, yiliksek begeni kategorisinde de bu iki

kanal digerlerine kiyasla daha basarilidir. Idman TV'nin bu grupta hig igerigi bulunmazken, A Spor da

yiiksek begeni almakta zorlanmaktadir. Bu veriler, kanallarin igerik stratejileri ve hedef kitlelerin

etkilesim egilimleri agisindan 6nemli bulgular sunmaktadir.

Tablo 13. Kanallarin YouTube Gonderilerinin Yorum Sayisina Gore Dagilim

Yorum Sayisi

0-100 100 — 500 500 ve iizeri Yorumlar kapah

Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 0 0,0 0 0,0 0 0,0 14 100,0
Idman TV 43 100,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
TRT Spor 12 63,2 3 15,8 4 21,1 0 0,0
A Spor 393 94,7 20 4,8 2 0,5 0 0,0
Toplam 448 91,2 23 4,7 6 1,2 14 2,9

Tablo 13'te verilen verilere dayanarak, spor kanallarnin YouTube yorum etkilesimleri

incelendiginde, CBC Sport'un yorumlara tamamen kapali olmasi, farkli bir igerik yOnetim stratejisi

izledigini gdstermektedir. Idman TV, en diisiik yorum oranma sahipken, A Spor'un yorumlari biiyiik

Olciide 0-100 araliginda yogunlagsmaktadir. TRT Spor ise dengeli bir dagilim sergileyerek daha fazla

tartigma ortami yaratmaktadir. Ayrica, Idman TV ve A Spor'da yiiksek yorum alan igeriklerin az

olmasi, bu kanallarin takipgi kitlesinin yorum yapma egiliminin diisiik oldugunu gdstermektedir. Bu

veriler, kanallarin izleyicileriyle kurdugu etkilesim modellerine dair 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.

Tablo 14. Kanallarin Facebook Ginderilerinin Haftalara Gore Dagilmi (Paralimpik Oyunlarr)

Gonderilerin Tarih Arahg:

28 Agustos - 2 Eyliil 3 Eyliil - 8 Eyliil
Sayi Yiizde Sayi Yiizde
CBC Sport 72 51,8 67 48,2
Idman TV 66 55,9 52 44,1
Toplam 138 53,7 119 46,3

Calisma kapsaminda iki haftalik analizde elde edilen verilere gore, spor kanallarinin icerik

tiretiminde degisim gosterdigi tespit edilmistir. 28 Agustos — 2 Eyliil tarihleri arasinda paylasimlarda

artis gdzlemlenmis olup, bu durum agilis téreni ve yogun spor giindemi ile agiklanmustir. ikinci haftada
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ise paylasimlarda azalma yasanmistir. Idman TV, ilk hafta daha aktif bir yaymn politikas1 izlerken,
ikinci hafta belirgin bir diisiis yasamistir. Ote yandan, CBC Sport daha istikrarli bir yaym politikas
siirdiirmektedir. Bu noktada, Tablo 14'te yer alan verilerden yola ¢ikarak, medya kuruluslarinin igerik
iiretiminde belirli donemsel stratejiler izledigi ve bu stratejilerin spor giindeminin yogunluguna gore

sekillendigi goriilmektedir.

Tablo 15. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Kategorik Tiire Gore Dagilim

Gonderinin Kategorik Tiirii
Futbolla ilgili gonderi Paralimpik Oyunlar ile ilgili gonderi Hicbiri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 81 58,3 41 29,5 17 12,2
Idman TV 112 94,9 5 4,2 1 0.8
Toplam 193 75,1 46 17,9 18 7,0

Tablo 15'e gore, spor kanallarinin YouTube paylasimlarinda futbolun agik¢a 6n planda oldugu
goriilmektedir. CBC Sport, igeriklerinin yaklasik ylizde 30'unu Paralimpik Oyunlari'na ayirirken,
Idman TV yalnizca bes paylasim yapmustir. Veriler, futbol haberlerinin sayisin1 100" astigimi,
Paralimpik Oyunlari'na iliskin paylasimlarin ise 50'nin altinda kaldigi ortaya koymaktadir. Bu
baglamda, futbolun egemenligi Paralimpik Oyunlari'nin goriiniirliigiinii gélgede birakmustir. Ozellikle
Azerbaycan merkezli spor kanallarinin, takip¢i taleplerine bagl olarak Facebook sayfalarinda futbola

agirlik verdigi ve bu dogrultuda futbola yonelik igerikler iirettikleri anlagilmaktadir.

Tablo 16. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Tiire Gore Dagilimi

Gonderi Tiirii
Sadece metin Metin ve multimedya Multimedya
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 0 0,0 139 100,0 0 0,0
idman TV 0 0,0 118 100,0 0 0,0
Toplam 0 0,0 257 100,0 0 0,0

Sendeniz'e (2015) gore, sosyal medyada fotograf, video ve metnin birlikte kullanimi,
enformasyonun giivenilirligini artirmaktadir. Bu dogrultuda, Tablo 16'da yer alan veriler
incelendiginde, CBC Sport ve Idman TV'nin bu unsurlari dikkate alarak igerik iirettigi ve etkilesimi
artirmak amaciyla algoritmik adimlan takip ettigi goriilmektedir. Ote yandan, dzgiin ve etik kurallara

uygun icerik tiretimi, etkili iletisimin temel unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir.

Tablo 17. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Kategorik Siirece Gore Dagilimi

Kategorik Siirec

1 - 15 saniye 16 - 30 saniye 31 - 45 saniye 45 - 60 saniye 61 saniye ve iizeri

Say1 | Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

CBC Sport 1 0,7 7 5,0 4 2,9 4 2,9 4 2,9
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Idman TV 0 0,0 1 0,8 2 1,7 2 1,7 13 11,0

Toplam 1 0,4 8 3,1 6 2,3 6 2,3 17 6,6

Tablo 17'de yer alan veriler, spor kanallarinin video siireleri agisindan farkli stratejiler
izledigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda, CBC Sport'un agirlikli olarak kisa ve orta uzunlukta
icerikler iirettigi, {dman TV'nin ise uzun siireli videolara dncelik verdigi goriilmektedir. Her iki spor
kanalinin 31-45 ve 45-60 saniye araliginda igerikler liretmesi, video siirelerinde gorece dengeli bir
dagilim sergilediklerini gostermektedir. Bu durum, kanallarin yayin stratejilerinin birbirinden

farklilastigini ve izleyici kitlesine gore sekillendirdigini ortaya koymaktadir.

Tablo 18. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Goriintillenme Sayisina Goére Dagilimi

Goriintiilenme Sayisi
0-1.000 1.000 - 5.000 5.000 - 10.000 10.000 ve iizeri Goriintiileme yoktur
Say1 | Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 2 1,4 10 7,2 3 2,2 5 3,6 119 85,6
Idman TV 0 0,0 13 11,0 3 2,5 2 1,7 100 84,7
Toplam 2 0,8 23 8,9 6 2,3 7 2,7 210 85,2

Tablo 18'e gore, iceriklerin 6zgiinliigli goriintiilenme sayilarinit dogrudan etkilemektedir. CBC
Sport'un genis bir izleyici kitlesine ulasabildigi goriiliirken, Idman TV daha sinirh bir kitleye hitap
etmektedir. Bu tiir igerikler, Ozellikle secilmis izleyici gruplarina ydnelik yayin politikalariyla
ortiismektedir. Ote yandan, bazi igeriklerin hi¢ goriintiilenmemesi, arsiv veya tasarim programlariyla
olusturulan gorsellerle dogrudan baglantilidir. Bu bulgular, kanallarin igerik stratejileri ve izleyiciye

erisim dinamikleri agisindan 6nemli veriler sunmaktadir.

Tablo 19. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Begeni Sayisina Gore Dagilimi

Begeni Sayis1
0-100 100 - 500 500 ve iizeri Begeni yok
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 113 81,3 22 15,8 4 2,9 0 0,0
A Spor 53 44,9 62 52,5 3 2,5 0 0,0
Toplam 166 64,6 84 32,7 7 2,7 0 0,0

Tablo 19'da gorildiigli lizere, kanallarin paylasimlarinda en cok etkilesim 0-100 begeni
aralifinda yogunlasmistir. Verilere gore, 500'den fazla begeni alan gonderi sayisi ise oldukga sinirlidir.
Bununla birlikte, CBC Sport'un diisiik, Idman TV'nin ise orta diizeyde etkilesim gosterdigi
gozlemlenmektedir. Colak, Kagnicioglu ve Argan'a gore (2022), sosyal medya platformlarinda begeni
yalnizca bireysel bir ifade bi¢imi degil, ayn1 zamanda igerigin popiilerligini ve giivenilirligini artiran
dijital bir onay mekanizmasidir. Bu baglamda, yiiksek begeni sayilarinin, igerigin daha genis kitlelere

ulagsmasini saglayan algoritmalar etkileyerek goriiniirliigli artirdig1 sdylenebilir.
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Tablo 20. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Yorum Sayisina Gére Dagilimi

Yorum Sayisi
0-100 100 — 500 500 ve iizeri Yorumlar kapah
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 138 99,3 1 0,7 0 0,0 0 0,0
idman TV 117 99,2 1 0.8 0 0,0 0 0,0
Toplam 255 99,2 2 0,8 0 0,0 0 0,0

Tablo 20'ye gore, yorumlar yalnizca farkl goriislerin ifade edilmesini saglamakla kalmayip,
iceriklerin yayilimi1 ve kamuoyu olusumunda da 6nemli bir rol oynamaktadir. Kullanicilarin igerikler
hakkinda fikir belirtmesi, sosyal medyay1 etkilesim odakli bir tartisma platformuna dontistirmektedir.
CBC Sport ve idman TV'nin belirli paylasimlarmin 100-500 yorum aralifinda yer almasi, yorumlarin
etkilesimi artiran bir faktdr oldugunu gostermektedir. Ozetle, yorum yapilan igeriklerin algoritmalar
araciligryla daha genis kitlelere ulastirilmasi, bu etkilesim bi¢imini igerik tireticileri agisindan stratejik

ve kritik bilesen bir avantaj haline getirmektedir.

Tablo 21. Kanallarin Facebook Gonderilerinin Paylasim Sayisina Gore (Share) Dagilim

Yorum Sayisi
0-15 15-30 30-45 45’den fazla
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
CBC Sport 139 100,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Idman TV 118 100,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Toplam 257 100,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Sosyal medyada igeriklerin paylasilmasini artiran en Onemli unsurlar arasinda duygusal
yogunluk ve toplumsal ilgi yer almaktadir. Giindemdeki olaylarla iligskilendirilen ya da bilgi degeri
yliksek paylasimlar, kullanicilar tarafindan daha fazla yayilma egilimi gostermektedir. Tablo 21'den
elde edilen bulgulara gore, incelenen spor kanallarinin tiim gonderileri 0-15 paylasim araliginda
kalmistir. Bu durum, kanallarin belirli bir paylagim stratejisi izledigini ve takipgi kitlesinin spor odakli
iceriklere yonelik sinirli ancak segici bir ilgiye sahip oldugunu gostermektedir. Arastirma kapsaminda,
sosyal medya paylasimlarinin yayilimi, kullanict egilimleri, igerik Ozellikleri ve platform

algoritmalariin etkilesimiyle sekillenmektedir.

SoNuUC

Bu arastirma, Tiirkiye ve Azerbaycan spor medyasinin sosyal medya iizerindeki etkilesimini
karsilagtirmali olarak incelemekte ve dijitallesmenin spor haberciligi iizerindeki etkilerini ortaya
koymaktadir. Tiirkiye ve Azerbaycan'in spor medyasini karsilagtirmak, her iki iilkenin spor ve medya

alanindaki benzerlikleri ile farkliliklarim1 anlamak agisindan Onemli bilgiler sunmaktadir. Bu
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baglamda, Tiirkiye daha genis bir medya pazarmma ve gelismis bir spor ekonomisine sahipken,
Azerbaycan spor medyasi ise bagimsizlik sonrasinda giderek gelisen bir yapilanma siireci
icerisindedir. Tirkiye'de futbol, spor medyasinin ana odak noktasi olurken, Azerbaycan'da ise
geleneksel spor dallarindan biri olan gilires daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Arastirma bulgularina
gore, dijital medya her iki {ilkede de spor haberciligini doniistiirmiis; etkilesim olanaklarini ve medya

kuruluglariin tanimirligimni artirmistir.

Sosyal medya platformlarinin, spor haberlerinin hizli bir sekilde paylagilmasina olanak
sagladig1 ve sporcular, kuliipler ile taraftarlar arasinda ¢ift yonlii bir iletisim ortami olusturdugu
sOylenebilir. Ancak bu doniisiim siirecinde, her iki iilkede de medyanin etik sorumluluklari, tarafsizlik
ve igerik dogrulugu gibi konular tartisma konusu olmustur. Tiirkiye ve Azerbaycan'in spor medyasinin
gelisimi, ayn1 zamanda bu iilkelerin tarihsel, kiiltiirel ve ekonomik yapilarindan da etkilenmistir.
Geleneksel medya araglarindan dijital platformlara kadar uzanan bu doniisiim, sporun toplumsal
etkisini ve medya araglarinin roliinii anlamak agisindan 6nemli bir alan sunmaktadir. Gelecekte
teknolojik yeniliklerin ve uluslararasi spor organizasyonlarinin etkisiyle spor medyasinin ¢esitlenerek
daha genis kitlelere ulasmasi beklenmektedir. Buna sebep olarak, FIFA, Olimpiyat Oyunlar1 ve Islami
Dayanisma Oyunlar1 gibi uluslararasi spor organizasyonlarin sagladigi destekler, her iki iilkenin

gelisimini destekleyen unsurlar arasinda yer almaktadir.

Bu calisma kapsaminda, Tiirkiye ve Azerbaycan'in spor medyasinin 2024 Yaz Olimpiyat ve
Paralimpik Oyunlari'n1 nasil ele alindig1 incelenmistir. Verilere gore, Olimpiyatlar spor medyasinda
kismen genis yer bulurken, Paralimpik Oyunlar baslangicta yeterince temsil edilmemistir. Ancak
zamanla sporcularin elde ettigi basarilar sayesinde bu oyunlar da daha fazla ilgi gérmeye baglamistir.
Paralimpik Oyunlari'nin medyada goriiniirligii arttik¢a, sosyal medya spor haberciliginde belirleyici
bir gii¢ haline gelmis ve medya kuruluslart izleyici egilimlerine gore igerik iiretim stratejilerini
sekillendirmistir. Bu durum, teknolojik gelismelerin ve uluslararasi spor organizasyonlariin etkisiyle

spor medyasinin daha da ¢esitlenmesine ve genis kitlelere ulagsmasini saglamistir.

Bu baglamda, Aydin ve Aydin'in 2024 yilinda gergeklestirdigi “Olimpiyatlarin ve Paralimpik
Oyunlarin  Medyada Goriintirliigli” bashikli  calismasi, bu arastirmanin ulastigi  bulgular
desteklemektedir. S6z konusu calismada, Olimpiyat Oyunlari'nin medya ve teknolojinin gelisimiyle
birlikte kiiresel Ol¢ekte daha genis kitlelere ulagtigi, sosyal medyanin ise anlik takip imkani sunarak
izleyici etkilesimini artirdig1 ifade edilmektedir. Paralimpik Oyunlar ise baslangicta yeterli medya
ilgisi gébrmemis, ancak sporcularin basarilariyla birlikte bu algi degismis, engelli bireylerin toplumsal
gorliniirliigii artmis ve medya sektorii dahil olmak iizere toplumsal kabul giiclenmistir. Bu degisim,

sporun kapsayict ve esitlik¢i yapiya evrilmesi agisindan Onemli bir gelisme olarak
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degerlendirilmektedir.

Bu arastirma, yalmzca Tiirkiye'de TRT Spor, A Spor olmak iizere Azerbaycan'da ise Idman
TV, CBC Sport'un resmi sosyal medya hesaplarindan elde edilen verilerle sinirlidir. Bu nedenle,
gelecekte televizyon kanallarinin farkli resmi sosyal medya hesaplarim1 temsil eden daha genis
orneklem gruplar lizerinde ¢aligmalar yapilabilir. Ayrica, bu arastirmada sosyal medya ve spor iligkisi
genel bir cercevede ele alinmis olup, gelecekteki calismalarda sosyal medya platformlarinin (6rnegin,
Facebook, X (eski adiyla Twitter), Instagram vb.) veya kitle iletisim araclarinin (televizyon, radyo,
gazete, internet vb.) spor faaliyetleri arasindaki iligki ayr1 ayri incelenebilir. Aym sekilde, Tiirkiye ve
Azerbaycan spor medyasinin sosyal medyadaki temsili ve goriiniirliigii daha derinlemesine

incelenebilir.

Sonug olarak, bu ¢alisma, sosyal medya ve spor iligkisini anlamaya yonelik 6nemli bir temel

sunmakta ve bu konuda yapilacak ileri aragtirmalar i¢in 6nemli bir kaynak niteligi tasimaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

In an era where the influence of traditional media tools is steadily declining, interest in sports media
through new media channels, particularly social media platforms, has been growing rapidly. These platforms
have significantly reshaped the news production and distribution practices within sports media. This
transformation has positioned social media as a pivotal communication tool, contributing to the prominence of
sports journalism and the increasing importance of large-scale sporting events. Moreover, the relationship
between sports and social media, especially in the context of international sports organisations, encompasses
social, economic, and cultural dimensions, thereby necessitating scholarly examination of its significance and
impact. In this context, the present study conducts a comparative analysis of the quantitative and qualitative
features of social media posts shared by sports media institutions in Turkey and Azerbaijan during the 2024
Summer Olympic and Paralympic Games held in Paris. The study also examines how these institutions utilised
social media platforms during the event period, the types of content they prioritised, and the interaction

strategies they adopted.

The primary aim of this study is to compare the content-sharing strategies and interaction levels of TRT
Spor and A Spor from Turkey and Idman TV and CBC Sport from Azerbaijan during the above international
sporting event. The study seeks to reveal how the discourse on sports constructed through social media differs
or converges across the two countries. A secondary objective of the research is to evaluate the current state of
the relationship between sports and social media in Turkey and Azerbaijan, informed by the existing academic

literature.

The findings demonstrate that the relationship between sports and social media in both countries is
undergoing transformation and innovation. Furthermore, it is evident that sports media in both Turkey and

Azerbaijan predominantly follow a football-centred broadcasting approach, shaped by shared historical, cultural,
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and economic structures. Within this framework, it has been determined that the social media visibility of the
Olympic and Paralympic Games as international sports events remains limited, and these events are
underrepresented in new media. In the initial phase of the study, a review of the relevant academic literature
from around the world, including Turkey and Azerbaijan, indicates that football continues to dominate media
coverage due to its potential to reach large audiences. This trend persists today. Sports media institutions'
reliance on audience preferences as the basis for their content strategies has contributed to the Olympic and

Paralympic Games failing to generate the expected public resonance in both countries.

The research adopts a qualitative methodology, employing content analysis as the primary technique.
The sample comprises social media content shared by TRT Spor and A Spor from Turkey, and Idman TV and
CBC Sport from Azerbaijan, during the 2024 Summer Olympic and Paralympic Games. The collected data were
examined in terms of content types, engagement rates, and news categories. According to the findings, both
similarities and differences exist in the social media practices of sports media in Turkey and Azerbaijan. Turkish
media institutions appear to adopt more professional, original, and systematically planned content strategies,
whereas the Azerbaijani outlets included in the sample predominantly employ a one-way communication model
and demonstrate a less consistent and spontaneous posting strategy. Additionally, it was found that media
organisations in both countries continue to produce football-centric news content, reflecting broadcasting

policies that support this orientation.

In conclusion, this study aims to assess whether the content types, interaction strategies, and news
practices of Turkish and Azerbaijani sports media institutions on social media are aligned with the context of the
2024 Summer Olympic and Paralympic Games held in Paris. The research reveals that these international
sporting events were not sufficiently highlighted by the media institutions and received limited representation

on social media platforms.



