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Oz

Sosyal medya giiniimiiziin 6nemli fenomenlerinden biridir. Gliniimiizde 16-64
yas arasi kisilerin %60’tan fazlasi sosyal medya kullanicisi olup bu oran her gegen
giin artmaktadir. Kullanic1 sayisinin artmasiyla birlikte sosyal medya hesaplari-
nin hem sosyal ag saglayicidan ve hem de kendilerine reklam verenlerden elde
ettikleri gelirler de 6nemli seviyelere ulasmistir. Bu nedenle sosyal medya adlar:
kendi basina bir deger ifade eder hale gelmistir. Tiirkiye’de TTK’ya gore nakdi
ve ayni sermayenin yaninda elektronik ortamlar, alanlar, adlar ve isaretler gibi
degerlerin de sirketlere sermaye olarak konulmasi miimkiindiir. Ancak bunlar
hakl1 olarak kullanilan, devredilebilir, tizerinde sinirli bir ayni hak, haciz ve ted-
bir bulunmayan, degerlenebilir nitelikte olmak zorundadir. Sirkete sermaye ola-
rak konulmas: taahhiit edilen sosyal medya adlarinin miilkiyeti, sirket tiizel ki-
siliginin kuruldugu anda sirkete gececektir. Ancak bunlar {izerindeki fiili haki-

miyetin saglanmasi i¢in kullanici ad1 ve sifrelerinin teslim edilmesi gerekmekte-
dir.
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THE CONTRIBUTION OF SOCIAL MEDIA NAMES AS
CAPITAL TO THE COMPANY

Abstract

Social media is one of the most significant phenomena of our time. Today, more
than 60% of individuals between the ages of 16 and 64 are social media users, and
this percentage continues to grow steadily. As the number of users increases, the
revenues generated by social media accounts —both from social network provi-
ders and from advertisers —have reached substantial levels. Consequently, social
media names have come to represent independent economic value.According to
the Turkish Commercial Code (TCC), in addition to cash and in-kind capital cont-
ributions, values such as electronic platforms, domains, names, and signs may
also be contributed as capital to companies. However, such contributions must
be legitimately used, transferable, free of any limited real rights, attachments, or
precautionary measures, and must be capable of valuation. The ownership of so-
cial media names pledged as capital will be transferred to the company at the
moment the legal entity is established. However, to ensure effective control over
these assets, the relevant usernames and passwords must also be delivered to the
company.
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GIRIS

Hizla gelismekte olan bilim ve teknoloji her gecen giin yeni kavram
ve tanmmlar1 karsimiza cikarmaktadir. Ozellikle bilgisayarin icadindan
sonra bu gelisim daha da hizlanmis, internet, sosyal medya, yapay zeka,
dijital varliklar gibi bir¢ok yeni teknolojik iiriinii ve kavrami hayatimiza
dahil etmistir.

Yaklagik son yirmi yilda hayatimiza giren sosyal medya platform-
lar1 hizla yayilarak sosyal bir fenomen haline gelmistir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerine gore! iilkemizde; 16-74 yas arasi bireylerin
%86,2"si WhatsApp, %71,3’1, YouTube ve %65,4'11 ise Instagram kullan-
maktadir.

1 TUIK Hanehalk Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi, (27 Agustos 2024),
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kulla-
nim-Arastirmasi-2024-53492 (Erigim Tarihi: 17.12.2024).
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Kiiresel planda ise, We Are Social platformu tarafindan yayimnlanan

Dijital 2025 raporuna gore?;

Diinya tizerindeki 5,56 milyar kisi (diinya niifusunun %67,9u) ar-
tik internet kullanicis1 durumundadir. 2024 yilina gore say1 136
milyon kisi (%2,5) artmstir.

Ayni donem itibariyle aktif sosyal medya kullanici kimligi 5,24
milyar olmus (%63,9) ve 2024 yilina gore kullanic1 sayis1 206 mil-
yon kisi (%4,1) artmistir (Bir onceki yil bu artis 266 milyon kisi
(%5,6) olarak gerceklesmisti).

Ayni aragtirmaya gore Tiirkiye’de niifusun %66,7’si sosyal medya
kullanicisi durumundadir. Diinyada kisiler sosyal medyada
gilinde ortalama 2 saat 21 dakika vakit gegirmekte iken, tilkemizde
sosyal medyaya harcanan ortalama siire ise 2 saat 43 dakikadr.
Diinyada sosyal medya kullaniminin toplam ¢evrimigi zamana
oran1 %35,3 iken, tilkemizde bu oran %37,7 diizeyindedir.

Cep telefonu kullanicist 5,61 milyar kisi olup, diinya niifusunun
%69,41 tekil cep telefonu kullanicisi durumundadir. Bunlarin
%97 ,6’s1 akilli telefondur.

Cep telefonu kullanicilarinin %96,3'i cep telefonundan internet
kullanmakta (Tiirkiye’de %96,9) ve dogal olarak sosyal medyaya
da en ¢ok cep telefonu iizerinden baglant: saglanilmaktadir.
Diinyada sosyal medya kullanicilarinin ortalama %50’si markalar:
ve lriinlerini takip etmek igin sosyal medya kullanmaktadir. Bu
oran iilkemizde %55,7 diizeyindedir.

Sosyal medya kullanicilarinin %46,1’i sosyal medyayz is ile ilgili
aktiviteler icin kullanmaktadir. Ulkemizde ise bu oran %48,7 dii-
zeyindedir.

Diinyanin ¢ok biiytiik bir kesiminde yaygin sekilde kullanilmakta

olan sosyal medyanin, yerelde yahut kiiresel 6lgekte sirketlerin tanitim ve
pazarlama araci olarak kullanilmasi yahut dogrudan satis araci olarak

2 We are Social, Digital 2025 Raporu, (1 S$Subat 2025), https://weareso-
cial.com/uk/blog/2025/02/digital-2025 (Erisim Tarihi: 01.03.2025)
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kullanilmasi miimkiindiir. Nitekim genel ticarete oran1 her gegen giin art-
makta olan e-ticaretin® bir kismi sosyal medya tizerinden gergeklesmekte
ve “S-ticaret” olarak adlandirilmaktadir.

Kullanic1 sayis1 ve kullanim orani agisindan giinliik hayatimizin
yaygin bir araci oldugu istatistiklerden agik¢a anlasilan sosyal medya
platformlari tizerinden para kazanabilmek, diger bir deyisle olusturulan
igerigi gelire dontistiirmek de miimkiindiir. Ornegin, yaklasik 640 milyon
takipgisi olan Cristiano Ronaldo'nun 2024 yilinda Instagram tizerinden
“cristiano” isimli hesabindan yaptig1 her bir sponsorlu paylasim igin or-
talama 3.4 milyon dolar kazanmakta oldugu, onu takip eden Lionel
Messi'nin ise her bir gonderiden 2.7 milyon ABD dolar1 gelir elde ettigi
agiklanmigtir®. Instagram® ve Facebook® basta olmak {izere bir¢ok sosyal
medya platformu bu konuda tesvik edici ve kullaniciy1 aydinlaticr reh-
berler yayinlamaktadir.

Yukarida aciklandig: tizere, yiliksek miktarlarda gelir kaynag: ola-
bilecek olan sosyal medya adlarmin (hesaplarinin) bash basina bir deger
ifade edecegi stiphesizdir. Bu kapsamda hem gelir arac1 olan hem de ken-
disi bir deger ifade eden sosyal medya hesaplarinin sirkete sermaye ola-
rak konulup konulamayacaginin ortaya konulmasi, eger sermaye olarak
konulabilecek ise sermaye unsuru olarak degerlemesinin nasil yapilacagi,
sermaye unsuru olarak sosyal medya hesaplarmin sirkete devrinin nasil
ve hangi anda gergeklesecegi konular:1 bu makalemizde agiklanmustir.

I. SOSYAL MEDYA ADLARININ TANIMLANMASI

A. Sosyal Medyanin Kisa Tarihi

ARPANETin ABD’de ordu ve iiniversiteler tarafindan genis se-
kilde kullanilmasinin ortaya ¢ikardigi iletisim problemlerini ¢ozmek igin

3 TC. Ticaret Bakanlig1, 2023 E-Ticaretin Goriiniimii Raporu, (27 Mayis 2024), https://ti-
caret.gov.tr/duyurular/turkiyede-e-ticaretin-gorunumu-raporu-yayimlandi (Erisim
Tarihi: 05.12.2024)

4 Influencer Marketing Hub., Benchmark report (12 Aralik 2024). Baglant1: https://inf-

luencermarketinghub.com/influencer-marketing-benchmark-report (Erisim Tarihi:
12.01.2025)

5  Instagram Para Kazanma, Baglanti: https://creators.instagram.com/earn-money?lo-
cale=tr_TR. (Erisim Tarihi: 12.01.2025)

¢ Facebook Para Kazanma, Baglanti: https://facebook.com/business/goals/monetize-
content. (Erigsim Tarihi: 12.01.2025)
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yapilan ¢aligmalar sonucu ilk defa 1974 yilinda duyurulmus’ olan Trans-
mission Control Protocol (TCP — Yayin Kontrol Protokolii) ve Internet
Protocol (IP - Internet Protokolii) 1983 yilindan itibaren kullanilmaya bag-
lanmustir. Boylece bilgisayarlar arasinda kimlik dogrulamasi yaparak veri
biitiinliigli saglanmis ve dogru adresle kayipsiz olarak iletisim saglan-
mast bagarilmistir. Veri paketinin kaynaktan hedefe iletilirken izleyecegi
yolu ve ulasacagi hedefi belirleyen protokol IP protokoliidiir. Internete
baglanan her bilgisayar (ya da cihaz), IP kurallarina gore belirlenmis (0 —
255 arasinda olan dort say1 grubunun birlesmesi ile olusan) bir numara
alir. IP numarasi ya da adresi olarak tanimlanan bu numara, bilgisayar
internete bagh oldugu stirece bilgisayarin adresi niteligindedir. Tipki ci-
hazlar gibi web sitelerinin de bir IP adresi bulunmaktadir. Bu IP adresi
ilgili alan adina tahsis edilmis durumdadir. DNS (Domain Name System
— alan ad1 sistemi) ad1 verilen bu sistemde, web tarayicisina ilgili alan ads
yazildiginda, aslinda bu alan adina tahsis edilmis olan IP adresi yazilmis
olmaktadir. Bu agcidan web tarayicisina IP adresi yazmakla dogrudan alan
adin1 yazmak arasinda fark yoktur.

Glintimiizde kullandigimiz sekliyle internetin temellerinden birini
olusturan, kisaca “web” seklinde de kullandigimiz World Wide Web’in
(www) 1989 yilinda ortaya c¢ikigi ile birlikte ARPANET internete dogru
evrilirken 6nii alimamayacak bir degisimin de 6nemli adimlarindan biri
atilmigtir. Web’in ilk versiyonu olan 1.0 siiriimii (The hypertext web — Hi-
per metin ag1 donemi) 2004 yilina kadar stirmiistiir. Bu donemde bir kitap
sayfasmnin dijital ortama aktarilmas: seklinde goriinmekte olan web say-
falar1 interaktif iletisime izin vermemekteydi. Web 1.0"mn yerini 2004 y1-
lindan itibaren Web 2.0 (The social web — sosyal ag donemi) almis ve bu
donemde bireyler de internet ortaminda yayin yapabilir, igerik {iretebilir
ve paylagabilir hale gelmislerdir. Boylece bireyler sadece kullanic1 olmak-
tan ¢ikip, ayn1 zamanda igerik {iretici ve gelistirici hale gelmislerdir. Sos-
yal paylasim siteleri, bloglar, alisveris siteleri bu dénemde dogmus ve ge-
lismistir. Glintimtizde en ¢ok kullanilan sosyal aglardan olan® LinkedIn
2003, Facebook 2004, Youtube 2005, X (Twitter) 2006, Instagram ve What-
sApp 2010, Wechat 2011 ve Tiktok 2015 yilinda kurulmustur.

7 CERF, Vint/KAHN, Robert Evelyn: “A Protocol for Packet Network Intercommuni-
cation”, IEEE Transactions on Communications (IEEE) C. 22, S. 5, 1974, s. 637-648.

8 We are Social, Digital 2024.
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2016 yilindan itibaren ise Web 3.0 (Semantic web — anlamsal ag do-
nemi) kullanilmaya baslanmistir. Bu donemde internette yapay zeka kul-
lanilmaya baslanmis ve kullanicilarin kisisel bilgilerini, kullanim aligkan-
liklarini, yasam tarzlarini ve diger bir ¢ok bilgiyi taniyan, toplayan, isle-
yen, yeniden {iireten, sonuglar ¢ikaran ve bu sonuglar1 kullanan yapay
zeka yazilimlar1 kullanilmaya baslanmis, boylece bilgisayarlar, tabletler
ve cep telefonlarinin kullanicilar: tantyarak ve kullanicilara daha kisisel-
lestirilmis bir icerik tiretmesi, kullanicinin zamanini1 daha verimli ve etkin
kullanmas1 saglanmugtir®.

B. Sosyal Medya Kavrami

Sosyal medya kavraminin tanimina iliskin 6gretide bir birlik bu-
lunmamaktadir. Sosyal medyanin bir kisim 6zelliklerini 6n plana ¢ika-
ran bir¢ok tanum yapilmigtir®?. Sosyal medyanin iletisim, teknoloji,
medya ve pazarlama gibi yonlerine deginen Akkurt tarafindan yapilan
tanimina gore; “Sosyal medya; Internet Altyapisi ve Web 2.0 teknolojisine da-
yanan, kisilerin, kullanici sifatyla ortak ilgilerini, diigiincelerini, duygularin,
bilgilerini, kisisel hal ve durumlarini, siyasi egilimlerini, fotograflarini, videola-
rini, yazi ve yazigmalarin, fikir ve sanat eserlerini, kimi zaman ticari ve mesleki
faaliyetlerini, mal ve hizmetlerini ve benzeri degerleri ile kimi kisisel verilerini,
gerek diger miinferit kisiler gerekse belirli bir topluluk yahut kamuyla paylasma
olana$ bulduklari, karsilikli etkilesim, iletisim, paylasim, isbirligi, topluluk ve
0z icerik olusturulmasina interaktif olarak izin veren dijital platformlarin genel
olarak tiimiidiir”**.

Kaplan ve Haenlein’e gore sosyal medya; “Web 2.0 iizerinde ideolojik
ve teknolojik igeriklerin, yapilanmalarin kullanict merkezli bir sekilde iiretilme-
sine ve gelistirilmesine izin veren Internet tabanh uygulamalarin biitiiniine sos-
yal medya denilmektedir”*2.

CHOUDHURY, Nupur: “World Wide Web and Its Journey from Web 1.0 to Web 4.0.”,
International Journal Of Computer Science and Information Technologies, C. 5, S. 6, 2014,
s. 8096-8100.

Sosyal medya kavrami icin yapilan muhtelif tanimlar icin Bkz. EKICI, Serafettin: Bilisim
ve Teknoloji Hukuku, Ankara, 2024, s. 99-100.

AKKURT, Sinan Sami: Sosyal Medyada Gergeklesen Thlaller Kargisinda Kisilik Hakkinin
Korunmasi, Ankara, 2019, s. 85.

KAPLAN, Andreas M./HAENLEIN, Michael: “Users of the World, Unite! The Challenges
and Opportunities of Social Media”, Business Horizons, C. 53, S. 1, Ocak 2010, s. 59-68.
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Kanimizca sosyal medya; kullanicilarin internet tabanl ortamlarda
birbiri ile kapali yahut herkese agik sekilde, veri alisverisinde, iletisim ve
etkilesimde bulunmasma, topluluk olusturma ve igerik olusturmasma
imkan saglayan ortam ve araglardir®®. Sosyal medya ifadesi yerine zaman
zaman sosyal ag ifadesi de kullanilmaktadir.

5651 Sayili Internet Ortaminda Yapilan Yaymnlarin Diizenlenmesi
ve Bu Yolla Islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun’da (Ki-
saca 5651 Sayil1 Kanun) sosyal medya kavrami tanimlanmamistir. Bunun
yerine “sosyal ag saglayic1” kavramina yer verilmistir. 5651 Sayil1 Ka-
nun’a gore; sosyal ag saglayicy; “sosyal etkilesim amaciyla kullanicilarin in-
ternet ortaminda metin, goriintii, ses, konum gibi icerikleri olusturmalarina, go-
riintiilemelerine veya paylasmalarina imkdn saglayan gercek veya tiizel kisileri,
ifade etmektedir” seklinde tanimlanmugtir (m.2/1-s)*. Tanimdan agik¢a go-
riilecegi tizere, sosyal ag saglayicilar: ile kastedilen sosyal medya plat-
formlarmin gercek veya tiizel kisi sahipleridir. Bu nedenle sosyal ag sag-
layic1 kavrami sosyal medya kavramindan farkl bir kavramdr.

C. Sosyal Medya Adlarinin Hukuki Niteligi

Sosyal medya kullanicilari, kullanic1 sézlesmesine istinaden sosyal
medya platformu tarafindan kendilerine tahsis edilmis olan alan iizerin-
den kapali devre ya da herkese acik sekilde paylasimlarini yapabilmekte,
diger kullanicilarla iletisime ve etkilesime gegebilmekte, diger kullanici-
larin olusturduklari igerikleri goriintiileyebilmekte ve onlarla etkilesim
olusturabilmektedir. Kullanici kavrami, 5651 Sayili Kanun’da (m.2/1-f)
“igerik saglayic1” olarak adlandirilmas; “Internet ortam iizerinden kullanici-
lara sunulan her tiirlii bilgi veya veriyi iireten, degistiren ve saglayan gercek veya
tiizel kigileri, ... ifade eder” seklinde tanimlanmistir. Sosyal medya agisin-
dan igerik saglayici, sosyal medya hesaplari tizerinden igerik {ireten, pay-
lagan, degistiren gercek ve tiizel kisileri ifade etmektedir. Igerik saglayict

13 EKICI, s. 101.

14 5651 sayil1 Kanun'da yapilan bu tanimin iptali i¢in somut norm denetimi yoluyla
Anayasa Mahkemesine (AYM) basvuru yapilmistir. AYM 11.10.2023 tarihli ve E.:
2020/76; K.: 2023/172 sayili kararinda, sosyal ag saglayicinin taniminda yer alan “sos-
yal etkilesim”, “olusturma”, “goriintiileme” ve “paylasma” ibarelerinin genel kav-
ram niteliginde oldugunu kabul etmekle birlikte, bu kavramlarin belirsiz ve éngorii-
lemez nitelikte kavramlar oldugunu kabul etmemis, tanimdaki kuralin, kamu yarar1
amac giittiigiinii kabul etmistir. Bu nedenle, 5651 sayili Kanun’da yer alan sosyal ag
saglayici taniminin Anayasaya aykir: olmadigina ve iptal talebinin reddine karar ver-

mistir.
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olarak kabul edilmek i¢in mutlaka sosyal medya hesabinin sahibi olma
zorunlulugu bulunmamaktadir. Hesabin sahibi olmasa dahi bir hesab:
kullanarak igerik tireten, degistiren ve paylasan kisiler igerik saglayic1 ola-
rak kabul edilir. Bu kapsamda sosyal medya hesaplarmin sahipleri, bas-
kasina ait sosyal medya hesaplarin yonetenler ve ¢ok kullanicili bir sos-
yal medya hesabini birlikte yonetenler bu anlamda igerik saglayici duru-
mundadir’®.

Sosyal medya hesaplar1 bir yoniiyle internet alan adlarina benze-
mekte ise de internet alan adlarindan farkl bir kavramdir. Sosyal medya
hesaplari, sosyal medya platformu ile kullanici / igerik saglayic1 arasinda
yapilan kullanici sozlesmesi uyarinca kullanicilara tahsis edilen, kullanic
tarafindan yonetilen ve sorumlulugu kullaniciya ait olan web alanlaridir.
Internet alan adi kavrami Elektronik Haberlesme Kanununda (EHK) (m.
3/1-v) ve Internet Alan Adlar1 Yonetmeliginde (IAAY) (m. 3/1-d); “Internet
iizerinde bulunan bilgisayar veya internet sitelerinin adresini belirlemek icin kul-
lamilan internet protokol numarasini tanimlayan adlar ... ifade eder” seklinde
tanimlanmustir. Alan adlar kiireselden yerele ICANN (Internet Corpora-
tion For Assigned Names And Numbers), IANA (Internet Assigned
Numbers Authority), RIR (Regional Internet Registry) ve LAR (Local In-
ternet Registry) ile iilkesel sunucularin igbirligi ile tahsis edilmektedir.
ICANN temel DNS sunucularini yonetmekte, bu sistemi diinya ¢apinda
koordine etmekte ve Internet'in “adlarmin ve numaralarinin” nasil calis-
mast gerektigine iligkin politikalar1 da tanimlamaktadir®. IANA, IP ad-
reslerinin kiiresel 6lgekte koordinasyonunu ve bolgesel internet tescil ku-
ruluslarina ihtiyaglar dogrultusunda dagitimini = diizenlemektedir
(Pelikanova, 2013: 312)*". IANA tarafindan bolgeye tahsis edilen IP ve AS
numaralari, RIR’lar tarafindan bolgelerde bulunan LAR’lara ve LAR'lar
tarafindan da ISS ve nihayet kullanicilara tahsis edilir. Bu sekilde IP nu-
maralar1 kiiresel 6lgekte bir diizen igerisinde olarak dagitilmaktadir. Ul-
kemizde, “Numaralandirma, internet alan adlari, uydu pozisyonu, frekans tah-
sisi gibi kit kaynaklara dayali elektronik haberlesme hizmetlerine iliskin strateji
ve politikalar: belirlemek” EHK’da (m.5/1-a); Ulastirma ve Altyap1 Bakanli-
ginin gorevi olarak sayllmistir. Ancak IAAY'ne gore (m.14/1-a); “.tr”
uzantili internet alan ad1 sisteminin ve buna ait merkezi veri tabanimnmn

15 EKICI, s. 125.
16 ICANN, Baglanti: https://www.icann.org (Erisim Tarihi: 28 Ocak 2025).

17 PELIKANOVA, Radka MacGregor: “European Integration And. Top Level Domain
In 2013”7, The Lawyer Quarterly, C. 3, S. 4, 2013, s. 312.
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isletilmesine, rehberin olusturulmasma, giincellenmesine ve rehberlik
hizmetinin sunulmasina ve alan ad1 bagvuru islemlerinin gergek zamanh
olarak yapilmasima imkan veren bir sistem olarak “.TR Ag Bilgi Sistemi”
(TRABIS), BTK tarafindan kurulacak ve isletilecek veya tiglincii tarafca
kurulup isletilmesine iligskin usul ve esaslar yine BTK tarafindan belirle-
necektir. TRABIS'in kurulup devreye alinmasi ile birlikte 1991 yilindan
itibaren ODTU (nic.TR) biinyesinde siirdiiriilmekte olan “.tr” uzantil
alan adi tahsis islemleri, TRABIS’e devredilmistir. Son olarak IAAY’ye
gore (m.14/1-¢); “Tahsise agilacak veya kullanimina son verilecek alt alan adla-
rini (alan adr uzantilarin) belirlemek” yetkisi BTK ya aittir.

Diger taraftan, tahsisi ve kullanim sekli agisindan sosyal medya ad-
lar1 internet alan adlari ile benzerlik gostermektedir. Internet alan adlart
yukarida 0zetlendigi sekilde kiireselden yerele bir sistem iginde belirli bir
kullaniciya tahsis edilirken, sosyal medya hesaplar1 sosyal ag saglayici ta-
rafindan nihai kullaniciya tahsis edilmektedir. Boylece tipki alan adla-
rinda oldugu gibi kullanic1 tarafindan kendi sorumlulugunda yo6netilen
bir alt alan olusturmaktadir. Bu yoniiyle internet alan adlari ile ayn1 hu-
kuki nitelikte oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle internet alan
adlarinin hukuki niteligine dair 6gretide yapilmis olan tartismalar ve ileri
stiriilen goriisler sosyal medya hesaplari igin de gecerli olacaktir.

Mevzuatta ve 6gretide alan adlarmin ve alan adlari tizerindeki hak-
larin niteligine dair bir uzlasit bulunmamakta, farkli goriisler ileri stirtil-
mektedir'®. Bir goriigse gore alan adlarimin hukuki niteligi isimdir ve alan
adlar1 iizerindeki haklar isimlerle benzer haklardan olusmaktadir. Isim,
gercek ve tiizel kisilerin diger kisilerden ayrilmasini saglayan, onu betim-
leyen ve diger kisiler karsisinda taninir olmasini saglayan, anlaml ya da
anlamsiz kelimelerdir. Isimlerin temel fonksiyonu, isim sahibini diger
isim sahiplerinden ayirt etmektir. Internet alan adlar1 adeta ilgili gercek
ya da tiizel kisinin internet ortaminda viicut bulmus isimleridir. Bu ne-
denle internet alan adlar1 da Tiirk Medeni Kanunu (TMK) anlaminda is-
min korunmasi kapsaminda degerlendirilmeli ve korunmalidir’®. Bu go-
riis kapsaminda sosyal medya hesaplarinin isim niteliginde oldugunu
sOylemek miimkiindiir.

18 KARAMAN, Zeliha: internet Alan Ad1 Uyusmazliklar: Ve Coziim Yollari, Karsilas-
tirmal1 Bir Analiz, Ankara, 2017, s. 47.

v OZDEMIR, Hayrunnisa: “Tiirk Ve Isvicre Medeni Hukukunda Ad Uzerindeki Hak
Ve Korunmasi”, Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 57, S. 3, 2008, s. 563;
CAKIROGLU, Bugra Kaan: “Sosyal Medya Adlar1 Ve Tiirk Medeni Kanunu m.26
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Diger goriise gore internet alan adlar1 bir isimden ¢ok bir adres nite-
ligindedir. Adres bir kisinin hayat faaliyetlerinin ve iligkilerinin merkezi
olan yer olarak tanimlanmaktadir?®®. Temelde gercek hayatta ve fiziki ad-
reslerde sunulan igerikle bir benzerlik kurmakta olan bu goriise gore, alan
ad1 sahibine ulagsmak isteyen kullanicilar, bu adres sayesinde alan ad1 sa-
hibine ulasabilmekte, onun bu adreste sundugu igerik ve hizmetlerden
faydalanabilmektedir. Alan ad1 marka olarak tescil edilmis olmasa dahi
tipki firmalarin magazalarinin koruma altinda olmasi gibi alan adlar1 ve
bu alan adlarinin altinda sunulan {iriin ve hizmetler de koruma altinda-
dir. Alan adlar1 marka olarak kaydedilmisse, ayrica markalara 6zgii ko-
ruma yollarindan da faydalanabilecektir?’. ABD Temyiz Mahkemesi ver-
digi bir kararmda; “Her web sayfasinin, bir telefon numarasina veya sokak ad-
resine benzeyen kendi adresi olan kendi web sitesi vardir. Internetteki her web
sitesinin “alan adi” adi verilen bir tamimlayicist vardir. Alan adi genellikle bir
kisinin adindan veya bir sirketin adindan veya ticari markasindan olusur. Orne-
gin, Pepsi, sirket adi, Pepsi ve .com, "iist diizey” alan adi: Pepsi.com.” seklinde
agiklama yaparak web sitelerini fiziksel adreslere benzetmistir®®. Bu go-
riis kapsaminda sosyal medya hesaplar1 da kisilerin sosyal medyadaki
adresleri olarak degerlendirilebilecektir.

Diger bir goriise gore alan adlar1 sui generis marka niteligindedir.
Smai Miilkiyet Kanununda (SMK) marka; “bir tesebbiisiin mallarmin
veya hizmetlerinin diger tesebbiislerin mallarindan veya hizmetlerinden
ayirt edilmesini saglamasi ve marka sahibine saglanan korumanin konu-
sunun agik ve kesin olarak anlasilmasini saglayabilecek sekilde sicilde
gosterilebilir olmas: sartiyla kisi adlar1 dahil sozciikler, sekiller, renkler,
harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin bi¢imi olmak tizere
her tiir isarettir” seklinde tanimlanmistir (m.4). Ogretide ve ictihatlarda

Kapsaminda Sosyal Medya Adlarmin Korunmasi”, Istanbul Medipol Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 7, S. 1, 2020, s. 193; OGUZ, Sefer: “Internet Alan Ad1
Hakkimin Hukuki Niteliginin Degerlendirilmesi”, Sakarya Universitesi Hukuk Fa-
kiiltesi Dergisi, C. 9, S. 1, 2021, s. 14; OGUZMAN, M .Kemal/SELICI, Ozer/OKTAY-
OZDEMIR, Saibe: Kisiler Hukuku, Istanbul, 2015, s. 106.

20 OGUZMAN, SELIiCi, OKTAY-OZDEMIR, Kisiler Hukuku, s. 131.

21 MEMIS, Tekin, “Internette Alan Ad1 Uyusmazliklarinda Coziim Arayislari ve WIPO
Ara Raporu”, Milletleraras: Hukuk ve Milletlerarasi Ozel Hukuk Biilteni, C. 19, S. 1-
2,1999, s.517.

22 ABD Temyiz Mahkemesi, Panavision/Toeppen, 17.04.1998, E. 97-55467, (https://case-
law.findlaw.com/court/us-9th-circuit/1286135.html, Erigsim Tarihi: 10.03.2025)
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alan adlarmim marka olarak tescil edilebilecegi konusunda bir uyusmaz-
Iik bulunmamaktadir. Marka olarak tescil edilmis olan alan adi, alan ad-
larma iliskin korumanin yaninda markalara iliskin korumadan da fayda-
lanabilecektir?®. Marka olarak tescil edilmemis olan alan adlar1 ise, mar-
kalara iliskin diizenlemelerden yararlanamayacaktir. Ancak internet alan
adlar1 da markalara benzer ayirt edici bir iglev gormektedir?*. Markalar
zaman zaman baska markalara benzer olsalar da internet alan adlar1 ben-
zersizdir. Virginia Yiiksek Mahkemesi de verdigi bir kararinda; alan ad-
lar1 her ne kadar adreslerle, telefon numaralariyla ve markalarla karsilas-
tirilsa dahi, markalardan farkli olarak tipki telefon numaralar1 gibi ben-
zersiz oldugunu vurgulamistir®. Bu nedenle marka olarak kaydedilme-
mis olsa dahi, alan adlarinin sui generis bir marka gesidi olarak kabul edil-
mesi gerekmekte ve tescilsiz markalara iliskin hukuki rejime tabi olmasi
gerekmektedir. Bu goriise gore sosyal medya hesaplarini da sui generis
bir marka olarak kabul etmek miimkiindiir.

Son olarak tarafimizca da benimsenen goriise gore alan adlari tize-
rindeki haklarin sui generis bir hak oldugu kabul edilmelidir. Kanimizca
yeni kavramlar1 eskiden beri var olan klasik hukuki kavramlara dahil
etme ve yeni kavramlar: eski kavramlarla acgiklama ¢abas: yersizdir. Zira
bilim ve teknolojinin gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni kavramlarin,
yeni hukuki kavramlari beraberinde getirmesi de kaginilmazdir. Internet
alan adlar1 ve sosyal medya hesaplar1 da son ytizyilda ortaya ¢ikmis olan
yeni bir kavramdir. Alan adlar1 ve sosyal medya hesaplarinin, klasik hu-
kuki kavramlarla agiklanamayacak kendine has 6zellikleri bulunmakta-
dir. Alan adlar1 ve sosyal medya hesaplarinin tek basina bir isim ya da
adres olarak degerlendirilmesi miimkiin olamayacag: gibi, marka benzeri

2 KAPLAN, Yavuz: “Internet Alan isimlerine iliskin Uluslararas: Uyusmazliklari Co-
ziimil Konusunda ICANN Yargilama Usulii”, Erzincan Binali Yildirim Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 7, S. 3-4, 2003, s. 701-704; NOMER, Fiisun: “Internet Alan
Adinin Hukuki Niteligi Ve Marka Ve Ticaret Unvani Gibi Ayirt Edici Ad Ve Isaretler
fle Arasinda Benzerlik Bulunmasi Sebebiyle Dogabilecek Hukuki Sorunlar”, Hayri
Domanig¢’e 80. Yas Giinii Armagani, Istanbul, 2001, s. 401.

24 BULAT, Nataliia: “A Domain Name And Trademark: A Comparison And Relations-
hip Acoording To Ukranian Legislation”, The Lawyer Quarterly, C. 10, S. 3, 2020, s.
325.

% Virginia Yiiksek Mahkemesi, Network Solutions/ Umbro, 11.04.2000, E.991168,
(https://caselaw.findlaw.com/court/va-supreme-court/1462313.html, Erisim Tarihi:
10.03.2025)
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ya da ayirt edici igaret olarak kabul edilebilmesi de miimkiin degildir®®.
Zira her ne kadar bu kavramlarla bazi ortak noktalar1 s6z konusu olsa da
nitelik ve kullanim agisindan bu kavramlardan bir¢ok farklilig1 da s6z ko-
nusudur. Bu temel farkliliklar g6z 6niine alinmaksizin anilan kavramlar-
dan biri olarak kabul etmek, internet alan adlarinin hem kullanim alanini
hem de korunmasin1 énemli 6l¢iide degisiklige ugratacaktir. Bu neden-
lerle internet alan adlar1 ve sosyal medya adlarmin kendine 6zgii bir hak
niteligi tagimakta oldugu diistincesindeyiz?’.

D. Sosyal Medya Adlarinin Sirketler Acisindan Onemi

Sosyal medya hesaplari, giiniimiiz is diinyasinda yalnizca birer di-
jital adres olmaktan oteye gecerek, marka kimliginden iletisim stratejile-
rine kadar bir¢ok alanda 6nemli bir rol oynamakta, sirketler icin bir dizi
onemli fayda saglamaktadir. Bu faydalar arasinda 6n plana ¢ikan unsur
marka kimligi ve tanitimidir. Birer dijital varlik olarak sosyal medya he-
saplari, sirketin ve markanin dijital alanda var olmasinda, sirketin bu
alanlarda tamitiminda énemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle kisa ve ko-
lay hatirlanabilir alan adlari, potansiyel miisterilerin markay: bulmasir
ve hatirlamasini kolaylagtirmaktadar.

Sosyal medya hesaplari firmalara rekabet avantaji da sunmaktadir.
Ozellikle belirli bir sektdrde yahut &zel rekabet alanlarinda, iyi yonetilen
bir sosyal medya hesab1 6nemli rekabet avantaji saglamaktadir. Arama
motoru optimizasyonlarinin yapilmasi (SEO), bu avantaji daha da artir-
maktadir.

Sosyal medya hesaplar1 sayesinde firmalar miisterileri ile kolayla
iletisim kurabilmekte ve etkilesime girebilmektedir. Sosyal medya hesab1
tizerinden dogrudan geri bildirim alinabilmekte ve gerekli miidahaleler
yapilabilmektedir. Ayrica sosyal medya hesaplari iizerinden topluluklar
olusturulabilmekte ve miisteri sadakati artirilabilmektedir. Bunun ya-
ninda firma isminin ve markanin koétiiye kullaniminin énlenmesinde ve
itibarin korunmasimda 6nemli bir ara¢ durumundadir. Gliglii bir sosyal
medya hesabi, firmanin profesyonel bir imaj sergilemesine ve daha ¢ok
miisteriye ulasmasina yardimeci olmaktadir.

Sosyal medya hesaplari, kullanici etkilesimlerini takip etme ve ana-
liz etme imkani sunmaktadir. Bu analizler sayesinde firmalar pazarlama

26 CELiK, Aydin: Anonim Ortakliklarda Malvarligs, Istanbul, 2021, s. 153.
7 EKICI, s. 422.
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stratejilerini etkin sekilde belirleyebilmekte, hedef miisteri kitlesini an-
lama ve onlara 0zel igerik sunmada avantaj elde etmektedir.

Sosyal medya hesaplari, zamanla olusacak sadik takipci kitlesi ile
zamanla deger kazanacaklari i¢in sirketler agisindan bir yatirim araci ola-
rak degerlendirilebilir. Takipgi ve etkilesim say1s1 fazla olan sosyal medya
hesaplar1 bagka bir sirkete satilabilir ya da yeni is modeli gelistirmede kul-
lanilabilir.

Tescili yapilmis olan bir sosyal medya hesabi, sirketin fikri miilkiyet
haklarinin korunmasina, sirketlerin taklitlerinden korunmasina ve hu-
kuki sorunlardan kaginmasina yardimar olacaktir.

2020 yilinda yaymlanan bir aragtirmada?®3; sosyal medya araglarinin
olusturulma amaglar1 ne olursa olsun son yillarda isletmeler tarafindan
diisiik biitgeli bir iletisim aracina dontismiis oldugu, isletmelerin sosyal
medya araglarini kullanarak miisterileriyle, potansiyel miisterileriyle, te-
darikgileriyle, ortaklariyla ve yatirnmcilariyla diledikleri zaman ve dile-
dikleri yerden iletisim kurma yetenegine kavusmus oldugu belirtilmistir.
Aragtirmada her ne kadar BIST Holding ve Yatirim Endeksinde yer alan
sirketlerin sosyal medyanin is yasaminda ulastig1 diizeyi yeterince yo-
rumlayamadiklar1 ve kullanma niyetlerinin oldukga diisiik oldugu ortaya
konulmus ise de sosyal medya araglarindan Facebook ve Twitter kulla-
nim diizeyi ile piyasa degeri ve satis veya gelirleri arasinda pozitif bir
iliski saptandig1 belirtilmistir.

II. TURK HUKUKUNDA SiRKETE SERMAYE KOYMA
BORCU

A. Sermaye Kavram

Sirketlerde sermaye, sirketin finansal giiclinii ve siirdiiriilebilirli-
gini etkileyen 6nemli bir unsurdur. Sermaye, bir sirketin faaliyetlerini
sirdiirebilmesi, yatirrm yapabilmesi ve biiyiiyebilmesi i¢in gerekli olan
finansal kaynaklardir. Bu finansal kaynaklarimn igine para ve paraya gev-
rilebilir kaynaklarin tamami dahildir®.

Sermaye, sirketlerin zorunlu unsurlarindandir. Bu nedenle sermaye
konulmadan (taahhiit edilmeden) sirket kurulmas: miimkiin degildir.

2 OZDEMIR, Ali,/TEMIZEL, Fatih: “Holding Sirketlerinde Sosyal Medya Kullanim1”,
Anadolu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 21, S. 1, s. 38-47.

2 AKINCI ALBAYRAK, Ozlem: Anonim Sirketler Hukukunda Sirket Malvarliginin
Korunmasi, istanbul, 2022, s.13.
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Kurulus esnasinda taahhiit edilen sermaye, sirketin ilk malvarligini olus-
turacaktir®. Esas sermaye, sirketin kurulus s6zlesmesinde rakam olarak
belirtilmis olan, 6denecegi ortaklar tarafindan taahhiit edilmis olan nakit
degerdir®. Esas sermaye artirilip eksiltilmedigi miiddetge sabittir. Ancak
sirketin genel kurulu tarafindan esas sozlesme degisikligi yapilmak sure-
tiyle degistirilebilir.

Anonim sirketlerde, sirketin sermayesi ile her payn itibari degeri,
bunlarin 6denmesinin sekil ve sartlar1 (TTK, m.339/1-c) ile paradan baska
sermaye olarak konan haklar ve ayinlar devraliniyorsa bunlarin degerleri,
bunlara karsilik verilecek paylarin miktari, sirketin kurulmasi igin kuru-
cular tarafindan sirket hesabina satin alinan mallarin ve haklarin bedelleri
ana sozlesmede yer almak zorundadir (TTK, m.339/1-e). Limited sirket-
lerde ise, esas sermayenin itibari tutari, esas sermaye paylarinin sayisi,
itibari degerleri, varsa imtiyazlar, esas sermaye paylarinin gruplar1 ana
sO0zlesmede yer almak zorundadir (TTK, m.576/1-c). Ayrica limited sirket-
lerde ayni sermaye, aymlarin veya isletmelerin devralinmasi ve 6zel men-
faatler hakkinda anonim sirketlere iligskin hiikiimler uygulama alani bu-
lacaktir (TTK, m. 578/1).

TTK’da bir taraftan ticaret sirketlerine iliskin genel hiikiimler ara-
sinda sermaye unsuru diizenlenirken (TTK m. 127-132) diger taraftan her
sirket tipine iligkin olarak 6zel diizenlemelere de yer verilmistir®. Ticaret
sirketlerine sermaye olarak getirilebilecek degerler bakimindan birbirine
paralel hiikiimler mevcuttur. Buna karsilik anonim ve limited sirketlerin
kurulusu igin asgari bir sermaye miktar1 taahhiidii zorunlu zorunlu tu-
tulmus (TTK m. 332, 580) olmasina ragmen, diger ticaret sirketlerinde as-
gari sermaye zorunlulugu getirilmemistir.

B. Sermaye Olarak Konulabilecek Degerler

Ticaret sirketlerine sermaye olarak konulabilecek degerler, TTK'da
ticaret sirketleri ile ilgili genel hiikiimler kisminda sayilmistir (m.127).
Buna gore kanunda aksine hiikiim olmadikga; a) Para, alacak, kiymetli

3 KARAMAN COSGUN, Ozlem: “Anonim Sirketlerde Sermaye Kavrami ve Ayni Ser-
maye Degerinin Belirlenmesi”, Marmara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Hukuk Arag-
tirmalar Dergisi, C. 18, S. 2, 2012, s. 342.

31 TEKINALP, Unal: Sermaye Ortakliklarinin Yeni Hukuku, fstanbul, 2020, s. 81; MO-
ROCLU, Erdogan: Anonim Ortakliklarda Sermaye Artirimy, Istanbul, 2018, s. 1.

2 TTK m. 213/e, 246, 305/2, 307, 323, 332, 342-347, 456-475, 480-483, 550- 552, 562, 564,
576, 578, 580, 583, 590-592.
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evrak ve sermaye sirketlerine ait paylar, b) Fikri miilkiyet haklari, c) Ta-
sinirlar ve her gesit tasinmaz, d) Tasinir ve tasinmazlarin faydalanma ve
kullanma haklari, e) Kisisel emek, f) Ticari itibar, g) Ticari isletmeler, h)
Hakli olarak kullanilan devredilebilir elektronik ortamlar, alanlar, adlar
ve isaretler gibi degerler, i) Maden ruhsatnameleri ve bunun gibi ekono-
mik degeri olan diger haklar, j) Devrolunabilen ve nakden degerlendiri-
lebilen her tiirlii deger ticaret sirketlerine sermaye olarak konulabilecek-
tir. Burada belirtilen unsurlar sinirh sayida degildir®.

Ekonomik deger tasiyan her sey kural olarak sirkete sermaye olarak
konulabilir. Ancak getirilen sermaye tutarinin nakit olarak ifade edilmesi,
tamamen taahhiit edilmesi, ortakligin kurulusu sirasinda esas sozles-
mede yazan belirli ve sabit bir rakam olmasi ve paylara boliinmiis olmasi
zorunludur®.

Anonim ve limited sirketlerle ilgili hitkiimlerde, {izerlerinde smirh
ayni bir hak, haciz ve tedbir bulunmayan, nakden degerlendirilebilen ve
devrolunabilen, fikri miilkiyet haklari ile sanal ortamlar da dahil, malvar-
l1g1 unsurlar1 ayni sermaye olarak konulabilecegi hususu ayrica belirtil-
mistir (TTK m. 342 ve 581).

C. Sosyal Medya Adlarinin Sermaye Olarak Konulabilmesi

TTK’da yer alan diizenlemeye gore, elektronik ortamlar, alanlar,
adlar ve isaretler gibi degerlerin sermaye olarak konulabilmesi icin, hakl
olarak kullaniliyor ve devredilebilir olmalar1 gerekir (m. 127/h). Kani-
mizca bu maddede yer alan “elektronik” kelimesi, kendisinden sonra ge-
len “ortamlar, alanlar, adlar ve isaretler” ifadelerinin tamami i¢in kulla-
nilmistir. Diger bir deyisle maddeyi “elektronik ortamlar, elektronik alan-
lar, elektronik adlar ve elektronik isaretler” seklinde anlamak gerekmek-
tedir. Bu kapsamda, sosyal medya adlarin1 da maddede diizenlenen ad-
lardan kabul etmek gerekmektedir.

Diger taraftan anonim sirketler ve TTK m.578'in%® yollamasiyla aym
zamanda limited sirketler agisindan yapilan diizenlemede; “Uzerlerinde

3 KARAMAN COSGUN, s.343; ERiS, Gonen, Ticari 1§letme ve Sirketler, C. 2, Ankara,
2017, s.1410.

3 BAHTIYAR, Mehmet: Ortakliklar Hukuku, Istanbul, 2022, 5.97-99; AKINCI ALBAY-
RAK, s. 14.

% TTK m.578; “Ayni sermaye, aymlarin veya isletmelerin devralinmasi ve 6zel menfa-
atler hakkinda anonim sirketlere iliskin hiikiimler uygulanir”.
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smirl ayni bir hak, haciz ve tedbir bulunmayan, nakden degerlendirile-
bilen ve devrolunabilen, fikri miilkiyet haklar1 ile sanal ortamlar da dahil,
malvarlig1 unsurlar1 ayni sermaye olarak konulabilir” (m.342) hiikmiine
yer verilmistir. Anonim sirketlerin esas sozlesmeleri agisindan getirilen
diizenlemeler emredici nitelikte (TTK m.340) olup, aksini kararlastirabil-
mek miimkiin degildir.

Boylece TTK'mun 127/h, 342 ve 578 inci maddeleri bir arada deger-
lendirildiginde, elektronik ortamlar, alanlar, adlar ve isaretlerin sermaye
olarak konulabilmesi; i) Hakl olarak kullaniliyor olma, ii) Devredilebilir
olma, iii) Uzerlerinde sinirh ayni bir hak, haciz ve tedbir bulunmama, iv)
Degerlenebilir olma, sartlarinin bir arada bulunmasina baghidir®.

1. Hakl1 Olarak Kullaniliyor Olma

Internet alan adlarinin kiiresel yapisi hiyerarsik bir zellik tagimak-
tadir. Alan adlar iist seviye alan adlar1 (Top Level Domains — TLDs) ve
ikinci seviye alan adlar1 (Second Level Domain Names — SLDs) olmak
tizere iki kisimdan olusur. Ornegin; “medeniyet.edu.tr” alan adinda
“edu.tr” iist seviye alan ad1 iken “medeniyet” ikinci seviye alan adi nite-
ligindedir®”. Ust seviye alan adlar1 ise genel (jenerik) alan adlar1 ve iilke
kodlu alan adlar1 olmak iizere ikiye ayrilir. Ornegin; “.com” jenerik alan
ad1 iken “com.tr” iilke kodlu alan adidir.

Alan ad1 sistemi kiiresel 6lgekte ICANN tarafindan yonetilmekte-
dir. Genel iist seviye alan adlar1 ICANN tarafindan yetkilendirilmis olan
tescil kurulusglar1 tarafindan tescil edilir. Buna karsilik tilke kodlu alan ad-
lar1 ise ulusal olarak yetkilendirilmis tescil kuruluslar: tarafindan tescil
edilmektedir®. Ulkemizde ulusal yetkili kurulus Bilgi Teknolojileri ve Ile-
tisim Kurumu’dur (BTK).

Genel iist seviye alan adlarmin tahsisinde “ilk gelen alir” kurali ge-
cerlidir. Ancak tescil edilen alan adinin baska kisilerin haklarina zarar
vermeyecek nitelikte olmasi1 gerekmektedir. Bu nedenle genel iist seviye
bir alan admnin tescili talep edilirken bagkalarinin haklarina zarar verme-

3% CELIK, s.153.
¥ KARAMAN, s.27.
3 KARAMAN, s.33.
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diginin ve uyusmazlik durumunda ICANN tahkim kurallarma uyulaca-
ginin kabul edilmesi gerekmektedir®®. Ulkemizde ise, Internet Alan Ad-
lar1 Yonetmeligine (IAAY) gore (m.8); Alan ads tahsisleri belgeli veya bel-
gesiz olarak iki yontemle yapilir. Belgesiz alan adi tahsisi "ilk gelen ilk
alir" kuralinin gegerli oldugu tahsislerdir. Ilk gelenin tespitinde, alan adx
bagvurusunun TRABIS'e*’ ulastig1 zaman kaydi esas alinir. Belgeli alan
ad1 tahsisi, ilgili bilgi ve/veya belgelerin bagvuru sahibi tarafindan kayit
kurulusuna verilmesini ve bu bilgi ve/veya belgelerin TRABIS'e ulagtiril-
masini miiteakip yapilan tahsislerdir. Kayit kuruluglarinin TRABIS {ize-
rinden basvuru islemlerini tam ve dogru olarak tamamladiklar1 ve ticre-
tini 6dedikleri alan adlari, bagvuru sahiplerine bir defada en az bir en
fazla bes yil siire icin tahsis edilir. Bu sistem kapsaminda alan admni kendi
adina tescil ettiren ve tescili iptal edilmemis durumda olan kisinin kulla-
nimini hakli kullanim olarak kabul edebilmek miimkiindiir. Haks1z tescil
halinde ise hem TRABIS hem de ICANN nezdinde tahkim yollarina bas-
vurabilmek miimkiindiir.

Internet alan adlarinin tahsisi konusunda kiireselden yerele tam bir
hiyerarsi ve uyum s6z konusu olmasina ragmen, sosyal medya adlar1 ko-
nusunda boyle bir birliktelik, organizasyon ve uyumdan s6z edebilmek
miimkiin degildir. Bu farkliligin temelinde, internetin diinyada tek olma-
sina ragmen sosyal medya platformlarinin ¢ok sayida olmasi ve bunlara
her gegen giin yenilerinin ekleniyor olmasidir. Bu farklilik nedeniyle in-
ternetin tescilinin kiiresel 6lgekte organize edilmesi miimkiin olabilmek-
tedir. Ancak sosyal medya platformlariin tek kaynaktan organize edile-
rek es glidiim i¢inde sosyal medya adlarinin tahsis edilebilmesi miimkiin
degildir.

Sosyal medya adlariin tahsisinde ilk gelen alir ilkesi gegerlidir. An-
cak tipki internet alan adlarinda oldugu gibi sosyal medya adlarinda da
tescil edilen sosyal medya ad1 bagkalarimin haklarini ihlal etmemeli ve on-
lara zarar vermemelidir. Aksi halde genel hiikiimler uyarinca hukuki yol-
lara bagvurulabilecektir. Ornegin; kisiligin korunmasi kapsaminda TMK

%  KARAMAN, s.34.

4 TRABIS (.tr ag bilgi sistemi): ".tr" uzantili internet alan ad1 sisteminin ve buna ait
merkezi veritabaninin isletilmesine, rehberin olusturulmasina, giincellenmesine ve
rehberlik hizmetinin sunulmasina ve alan ad1 bagvuru islemlerinin ger¢ek zamanl
olarak yapilmasina imkan veren, tiim bu faaliyetlerin giivenli ve is siirekliligini sag-
layacak sekilde gerceklestirildigi sistemi ifade eder. (ALY, m. 3/1-n)
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m.25 ve markanin korunmasi kapsaminda SMK m.29-30"da yer alan hu-
kuki yollara bagvurulabilecektir. Bu bagvurular sonucunda sosyal medya
admin iptali yahut gercek hak sahibine devri de dahil olmak tizere mah-
keme tarafindan uygun goriinen kararin verilmesi miimkiindiir.

Sosyal medya adlar1 agisindan hakli kullanimi denetleyecek olan bir
diger merci ise sosyal ag saglayicidir. Sosyal medya hesaplari agilirken ve
sosyal medya adlar1 almirken, kullanic ile sosyal ag saglayici arasinda
kullanici sozlesmesi yapilmaktadir. Bu sézlesme taraflarin hak ve yiikiim-
liiliiklerini, kullanimin hangi sart ve kurallara olacagini genellikle detayli
olarak diizenlemektedir. Genellikle {iciincii kisilere yonelik hak ihlalleri,
marka ihlalleri, sug teskil eden durumlar ve sosyal ag saglayiciya zarar
verebilecek hallerde sosyal ag saglayiciya hesap adini degistirme, hesab:
askiya alma, igerigi ¢ikarma yahut hesab1 tamamen iptal etme yetkisinin
kullanic1 s6zlesmelerinde tanimlanmig oldugu goriilmektedir. Ornegin;
Instagram’in kullanic1 sdzlesmesinde yer alan hiikiimlerden bazilar1 aga-
gidaki gibidir*;

4 “Instagram Yardim Merkezi”, (https://help.instagram.com, sErisim Tarihi:
30.01.2025).
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o “4.2 Instagram’t Kullanarak Yapamayacaginiz Eylemler. Biiyiik bir top-
luluga giivenli ve agik bir Hizmet sunabilmemiz icin herkesin iizerine
diiseni yapmas: gerekmektedir.

e Baskasimin kimligine biiriinemez veya dogru olmayan bilgiler veremez-
siniz.

... bagka birisinin veya bir seyin kimligine biiriinemez ve agik iznine sa-
hip olmadigimiz birisi i¢in hesap olusturamazsiniz.

e Yasalara aykir1, yamltict veya dolandiricilik amagl herhangi bir sey ya-
pamaz, yasadis: veya yetkisiz amaglarla herhangi bir eylem gerceklegtire-
mezsiniz.

e Ozellikle Topluluk Standartlari, Meta Platform Kosullar: ve Gelistirici
Tlkeleri ve Miizik Kurallar: dahil olmak iizere ilkelerimizi veya bu Kosul-
lar'1 ihlal edemezsiniz (veya ihlal etmesi igin bagkalarina destek veya tes-
vikte bulunamazsimz) ya da bunlarin etrafindan dolanma girisiminde
bulunamazsiniz.

o Yetkisiz bir sekilde hesap olusturma, bilgilere erisme veya bilgi toplama
girisiminde bulunamazsiniz.

o Verilerin bir Instagram hesabina giris yapmugken elde edilip edilmedigine
bakilmaksizin, bizden veya Hizmetlerimizden elde edilen hicbir hesap
veya veriyi satamaz, lisanslayamaz veya satin alamazsiniz.

o lzin olmadan bir baskasimn 6zel veya gizli bilgilerini paylasamaz veya

fikri miilkiyet haklar: (Or. telif hakk: ihlali, ticari marka ihlali, taklit veya
korsan iiriinler) dahil olmak iizere bir baskasinin haklarin ihlal edecek
herhangi bir eylemde bulunamazsiniz.
Bagka bir kisinin eserlerini telif hakkina iliskin istisna veya kisitlamalar
ile yiiriirliikteki yasalar kapsamuindaki ilgili haklar kapsaminda kullana-
bilirsiniz. Yayimladigimz veya paylasti§imz iceriklerin gerekli tiim hak-
larina sahip oldugunuzu veya bu haklari aldiginizi beyan edersiniz.

o Onceden yazili onayimiz olmadan kullamci adinizda bir domain adi veya
internet adresi (URL) kullanamazsimiz”.

Belirlenen kurallara uyulmamasi durumunda Instagram tarafindan
kullanilacak olan bazi haklar ise asagidaki sekilde siralanmaktadir;
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o “Hesabimiz i¢in bir kullanict adi veya benzer bir tanmimlayict secerseniz
uygun veya gerekli gordiigiimiiz takdirde (6r. bagka birinin fikri miilki-
yet haklarini ihlal ediyorsa veya bagka bir kullanicinin kimligine biirii-
niiyorsa) bunlar1 degistirebiliriz.

e Bu Kullanim Kosullari'n1 veya ilkelerimizi thlal ettigini diisiindiigiimiiz
durumlarda veya yasalarin izin verdigi ya da gerektirdigi sekilde Hiz-
mette paylasti§iniz icerikleri veya bilgileri kaldirabiliriz. ... Bize risk
olusturmaniz veya adli siireclere maruz kalma tehlikesiyle karsi karsiya
birakmamz, bu Kullanmim Kogullar:'ni veya ilkelerimizi ihlal etmeniz, di-
ger kigilerin fikri miilkiyet haklarin siirekli olarak ihlal etmeniz veya ya-
salarn izin verdigi ya da gerektirdigi sekilde toplulugumuzu veya hiz-
metlerimizi korumak amaciyla size Hizmeti kismen veya tamamen sun-
may: reddedebilir ya da durdurabiliriz (buna Meta Uriinlerine ve Meta
Sirketi Uriinlerine erigiminizin sonlandirilmast veya engellenmesi dahil-
dir). Ayrica, bunu yapmamizin bizim iizerimizdeki yasal veya diizenle-
yici olumsuz etkileri onledigi ya da azaltti§inin makul surette gerekli ol-
dugunu belirlememiz durumunda Hizmeti sonlandirabilir veya degisti-
rebilir ya da Hizmetimizde paylasilan icerikleri veya bilgileri kaldirabilir
ya da engelleyebilir ya da Hizmetin tamamini ya da bir kismini sagla-
may: durdurabiliriz.”

Goriildiigii tizere, sosyal medya adinin hakli kullaniminin saglan-
mas1 igin yasal olanaklarin yaninda sosyal ag saglayicinin denetimi de
onem arz etmektedir.

Diger taraftan hukuki yollarin kullanilmasi biiyiik oranda gergek
hak sahibinin (magdurun) miiracaatina (dava agmasina, sikayet etme-
sine) baghdir. Gergek hak sahibi hakkini kullanarak hukuki bir karar al-
madig1 miiddetce mahkemelerin kendiliginden harekete gecerek, kulla-
nimin haksiz oldugunun tespiti yahut sosyal medya admin gercek hak
sahibine iade edilmesi seklinde bir karar vermesi miimkiin degildir. Bu
durumda gergek hak sahibi mahkemeden olumlu bir karar alincaya ka-
dar, sosyal medya adi tescil ettiren kisi tarafindan kullanilmaya devam
edecektir. Bu donemde sosyal medya adinin sirkete sermaye olarak ko-
nulup konulamayacagina dair mevzuatta herhangi 6zel bir hiikiim bu-
lunmamaktadir.

Celik, sadece “.tr” uzantili alan adlarinin sirkete sermaye olarak ko-
nulabilecegini zira jenerik alan adlarmin bir taraftan tescilinin BTK tara-
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findan yapilmamasi nedeniyle tizerinde tam bir kontroliin olmadig;, di-
ger taraftan ilk gelen alir ilkesi nedeniyle tigtincti kisilerin hak kayiplarina
yol acan haksiz kullanimlarin s6z konusu olabildigini belirtmektedir?.
Bu diistincede ileri siiriilen iki gerekgeye de katilabilmemiz miimkiin de-
gildir. Soyle ki; kiiresellesen diinyada sirketler internet alan adlarindan
cok once kiiresel bir yap1 olarak ortaya ¢ikmis ve kendi iilkelerindeki si-
cillerde tescillenen sirketler, uluslararasi pazarda hem ticari iligkilerin bir
tarafi olarak yer almis hem de bagka tilkelerdeki sirketlerin ortaklar: ola-
rak yer almiglardir. Tescil olgusunu sadece yerele indirmemiz halinde
uluslararas: sirketlerin hi¢birinin kendi tilkesindeki tescilini gegerli tescil
olarak kabul etmemiz miimkiin olmaz. Bu sonug ise fiilen ya da hukuken
kabul edilebilir bir sonug degildir. Benzer sekilde alan adlarinin da ulus-
lararasi tescilini de yeterli saymayip yerel tescilin sart kogulmasy, fiilen ve
hukuken anlamsiz bir noktaya varmamiza yol agacaktir. Ornegin, diinya-
daki en biiyiik internet trafigine yol agan ve en degerli alan adlarindan
biri olan “instagram.com” alan adinin, bu alan adinin sahibi olan META
sirketi tarafindan Tiirkiye’de kurulacak bir sirkete alan ad1 olarak konu-
lamamasmi hukuken ya da fiilen kabul etmemek olanaksizdir. Haksiz
kullanim konusunda ise daha en bastan soyut bir ihtimalin varlig: ile ha-
reket ederek kisitlayici bir yoruma ulasmak da kabul edilebilir bir sonug
degildir. Aksi halde higbir sirket isminin ya da hi¢bir markanin tescilinin
miimkiin olmamasi gerekir. Zira bunlarin da haksiz olarak tescili her za-
man mimkiindiir. Bunlarmn iptali ile ilgili itiraz mekanizmas: ve yargi
yollar1 ise bu ihtimal sonucunda ortaya gikmistir. Internet alan adlari ile
ilgili olarak da TRABIS ve ICANN nezdindeki tahkim yollar1 disinda, tes-
cilli olmas1 halinde markalarin korunmasi ile ilgili hukuki yollarin, ticari
isletme adina tecaviiz etmesi halinde buna dair hiikiimlerin, haksiz reka-
bet s6z konusu olmasi halinde haksiz rekabete dair hiikiimlerin uygulan-
mast suretiyle haksiz kullanimin 6nlenmesi her zaman miimkiindiir.

Sonug olarak kanimizca; mahkeme karariyla veya sosyal ag sagla-
yici tarafindan iptal edilmedigi yahut gercek hak sahibine iadesine karar
verilmedigi miiddetge, sosyal medya adinin tescil ettiren kisiye ait oldu-
gunu kabul etmek, diger bir deyisle kullanimin hakli oldugunu kabul et-
mek yerinde olacaktir. Bu durumda sosyal medya ad1 iizerinde gergekte
bagka bir hak sahibinin olup olmadig1 yoniinde bir arastirma yapilmasi
s0z konusu olmamalidir. Kendi adimna tescil edilmis olan kisi sosyal
medya adiny, tescil kendi adina oldugu miiddetge sirkete sermaye olarak

2 CELIK, s.153.
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koyabilmelidir. Ancak 6zellikle bariz sekilde goriinen hukuka aykiriliklar
(6rnegin taninmus bir kisinin ismiyle olusturulan) tasiyan alan adlarinin
degerlemesi yapilirken, iptal riskinin varhigi da géz oniine alinmalidir.

2. Devredilebilir Olma

Sosyal medya adlarinin sirkete sermaye olarak konulabilmesinin
ikinci sart1 devredilebilir olma sartidir. Bu sartin varligl, sosyal medya ad1
sirkete sermaye olarak devredilecegi i¢in olmazsa olmaz kosuldur. Sosyal
medya admin devrine engel teskil edebilecek herhangi bir hukuki yahut
tiili engel bulunmasi halinde, ilgili sosyal medya adinin sirkete sermaye
olarak konulmas: yasa karsisinda olanaksizdir. Zira asagida deginildigi
tizere sirket tlizel kisilik kazandig1 anda bu varliklarin miilkiyeti sirkete
devrolacak ve sirket bunlarin iizerinde malvarlig1 unsurlar: olarak dog-
rudan hakimiyet saglayacaktir.

Yasada devredilebilir olma 6zelliginin ne anlama geldigi aciklan-
mamistir. Kanimizca burada belirtilen devredilebilir olma 6zelligini hu-
kuken ve fiilen devredilebilirlik acisindan incelemek gerekmektedir.

a. Hukuken Devredilebilirlik

Hukuken devredilebilirlik, sosyal medya ad1 {izerinde tam sahip
olunan fiili hakimiyetin, sermaye olarak konulacag: sirkete devrinin
oniinde hukuken kisitlayict durum olmamasi anlamina gelmektedir. Hu-
kuken bir sey tiizerinde fiili hakimiyeti bulunan kimse onun zilyedidir
(TMK m.973). Zilyetlik bir sey {izerindeki fiili hakimiyet olarak tanimlan-
maktadir®®. Bu anlamda sosyal medya adinin sermaye olarak konulmasi
i¢in onun tizerinde zilyetligin kurulmus ve halen devam ediyor olmas:
gerekmektedir.

Bir seyde malik sifatiyla zilyet olan asli zilyet, digeri fer'i zilyettir
(TMK m.974/2). Sosyal medya ad1 sermaye olarak sirkete devrilecegin-
den, tizerindeki hakimiyetin tiiketme (abusus) yetkisini de igeren sekilde
tam hakimiyet olmasi gerekmektedir. Diger bir ifadeyle malik sifatiyla

#  OGUZMAN, M.Kemal/SELICi, Ozer/OKTAY-OZDEMIR, Saibe: Esya Hukuku, is-
tanbul, 2016, s. 48; NOMER, Haluk Nami/ERGUNE, Mehmet Serkan: Esya Hukuku,
Istanbul, 2019, s.18.
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zilyetlik (asli zilyet) olmas: gerekmektedir®. Zilyetligin dolayh ya da do-
laysiz zilyet olmasinin bu anlamda bir etkisi bulunmamaktadir.

Internet alan adlar ile ilgili Internet Alan Adlar1 Yonetmeliginde
(IAAY); “(1) Alan adlar1 satilabilir veya devredilebilir ... (3) Gergek kisile-
rin 6liim, gaiplik, gaiplik karinesi gibi durumlarinda alan ad1 yasal miras-
¢ilara devredilebilir. (4) Satilan veya devredilen alan admnin kullanim sii-
resi degismez” hiikkmii yer almaktadir (m.13). Benzer sekilde IAAY'nin
gecici 2. maddesinde de alan adinin satilmasindan bahsedilmektedir.
Buna gore alan adlari tizerindeki hak satilabilecek ve devredilebilecek ni-
telikte bir hak olarak diizenlenmektedir. IAAY’de internet alan adi; “in-
ternet {izerinde bulunan bilgisayar veya Internet sitelerinin adresini be-
lirlemek icin kullamilan Internet protokol adresini tanimlayan adlari...
ifade eder” (m.3/1-d) seklinde tanimlanmis oldugundan, bu hitkmii dog-
rudan sosyal medya adlar1 agisindan uygulamak miimkiin degildir. An-
cak kanimizca, hitkmiin kiyasen uygulanmasi ve evleviyet geregi sosyal
medya adlarinin da devrine izin verildigi distintilebilir. Kanimizca
IAAY’de sosyal medya adlarinin devrine dair hiikiim yer almamasinin
sebebi, IAAY’'nin sadece “.tr” uzantili alan adlarinin yonetimine iliskin
usul ve esaslar1 diizenlemek amaciyla ¢ikarilmis bir yonetmelik olmasi-
dur.

b. Fiilen Devredilebilirlik

Sosyal medya adlarmnin fiziksel bir varligi bulunmadigindan, sosyal
medya adlar tizerindeki zilyetligin devrinde, zilyetlige konu sey {ize-
rinde hakimiyet saglayan unsurlarin devralana teslim edilebilir durumda
olmasi gerekmektedir.

Sosyal medya adlar {izerindeki hakimiyeti saglayan unsurlar kul-
lanic1 ad1 ve sifreleridir. Bu kapsamda sosyal medya admin fiilen devre-
dilebilir olarak kabul edilmesi icin en azindan ilgili sosyal medya admi
sermaye olarak sirkete koyacak olan kisinin, ilgili sosyal medya adinin
kullanici ad1 ve sifrelerine sahip olmas1 gerekmektedir.

3. Uzerinde Sinirli Ayni Bir Hak, Haciz Ve Tedbir Bulunmama

TTK’ya gore (m.342/1) sosyal medya aklariin sirkete sermaye ola-
rak konulmasi igin, ilgili sosyal medya adlarmin tizerlerinde siirli ayni

#4  OGUZMAN/SELICI/OKTAY-OZDEMIR, Esya Hukukuy, s. 56.
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bir hak, haciz ve tedbir bulunmamasi gerekmektedir. Uzerinde smurli bir
ayni hak (6rnegin rehin) haciz yahut tedbir bulunan sosyal medya adinin,
rehin haciz yahut tedbir alacaklis1i muvafakat etse dahi sirkete sermaye
olarak konulmasi miimkiin degildir. Konya Bolge Adliye Mahkemesi
(BAM) bir kararin bu konuda; “TTK nin 342. maddesi geregince iizerinde si-
mirlt ayni bir hak bulunmayan taginmazin ayni sermaye olarak konulabilecegi,
bu diizenlemenin emredici nitelikte bir diizenleme oldugu, sinirli ayni hak sahi-
binin muvafakat etmesinin durumu degistirmeyecei kanaatine varildi§indan
davacimn istinaf basvuru sebepleri yerinde olmadiindan davacinin istinaf bas-
vuru talebinin HMK 353/1.b.1 maddesi geregince esastan reddine iliskin asagi-
daki sekilde hiikiim kurulmustur” seklinde karar vermistir®.

Tirk hukukunda, aksine bir diizenleme bulunmamasi halinde tize-
rinde sinirli ayni hak bulunan mallarin {igiincii kisilere devrinin dniinde
bir engel yoktur. Ancak sermayenin korunmas ilkesinin bir tezahtirti ola-
rak sirketler hukukunda 6zel diizenlemeler getirilmistir. Anonim sirket-
ler hukukunun temel ilkelerinden biri olan sermayenin korunmasi ilkesi
sirket alacaklilarim1 korumak, bu kapsamda piyasaya giiven telkininde
bulunmak ve esas sermayenin giivenilir bir bi¢imde olusmasini saglamak
amaciyla kabul edilmis bir ilkedir. Sermayenin korunmasi ilkesi ayn1 za-
manda, anonim sirketlerin borglarindan dolay1 alacaklilara karsi yalniz
malvarlhigiyla sorumlu olmasinin da dogal sonucudur®.

Sermayenin korunmasi ilkesi; sermayenin kanuna uygun olarak ko-
nulmasi, taahhiit edilen sermayenin tizerinde tiglincii bir kisi lehine ser-
mayeyi kisitlayicl bir kayit olmaksizin intikal etmesi, itibari degerin al-
tinda pay c¢ikarilamamasi, koyduklar1 katilma paymmn pay sahiplerine
iade edilememesi, taahhiit edilen sermaye tutarinin 6denmemesi halinde
sirket tarafindan yasal olarak takip edilebilmesi konusunda getirilen ku-
rallar butiinii seklinde tanimlanmaktadir®’. Bagka bir tanumda ise; pay sa-
hiplerince taahhiit edilen sermaye degerlerinin eksiksiz olarak sirket ice-
risinde tegkilini ve tesekkiil eden sermayenin sirketin bagli mal varlig1 de-
gerleri ile birlikte yalnizca sirket faaliyetlerinde kullanilarak alacaklilar

4% Konya BAM, 12.10.2022, 6. HD, E. 2022/1136, K.2022/1615.

4% YAVUZ, Mustafa: “Tiirk Hukukunda Anonim Sirketlere Hakim Olan Temel ilkeler”,
Giimriik ve Ticaret Dergisi, C. 6, S. 18, 2019, s.15.

4 TEKINALP, s. 84.



Sosyal Medya Adlarinin Sirkete Sermaye Olarak Konulmast | 1123

lehine idamesini 6ngdren sistem olarak tanimlanmigtir®®. Ilke, ondoku-
zuncu ylizyilin ikinci yarisinda malvarliginin kotiiye kullanimindan ko-
runmast ile ilgili olarak Avrupa’da (6zellikle Almanya ve Isvigre’de) or-
taya gikmigtir. Ancak giintimiizde tiim AB mevzuatinda yer almaktadir®.
TTK m.342’de yapilan diizenleme de sermayenin korunmasi ilkenin bir
sonucudur.

4. Degerlenebilir Olma

Sirketlerde sermaye miktarinin agik, net, anlasilabilir nitelikte ol-
masi1 gerekmektedir. Sermayenin belirlilik 6zelligi geregi esas sermayeye
karsilik getirilen malvarhiginin parasal degeri belirlenmis olmalidir™®. Bu
zorunluluk malvarliginin ve sermayenin korunmasi ilkesinin de zorunlu
bir sonucudur. Bu zorunlulugun getirilmesi ayn1 zamanda sermayenin
gercekligi ilkesinden de kaynaklanmaktadir®. Bu nedenle, sosyal medya
admin sirkete sermaye olarak konulabilmesi i¢in degerlenebilir olmasi ge-
rekmektedir.

Degerlenebilir olma sart1, TTK m.343’te diizenlenen degerleme zo-
runlulugu ile de paralellik olusturmaktadir. Degerleme zorunlulugu ve
sosyal medya adlarinin degerlemesi sonraki baghklarda incelenmistir.

D. Sosyal Medya Hesaplarinin Sermaye Olarak Degerlemesi

1. Degerleme Yapilmasi Zorunlulugu

Anonim sirkete (TTK m.578 uyarinca ayni zamanda limited sirket-
lere) sermaye olarak para disinda mal varligi unsurlarinin getirilmesi ha-
linde, bu unsurlarin mahkeme tarafindan atanan bilirkisi araciligiyla de-
gerlerinin belirlenmesi zorunludur. Bu zorunluluk TTK’da; “Konulan ayni
sermaye ile kurulus sirasinda devralinacak isletmelere ve ayinlara, sirket merke-
zinin bulunacag1 yerdeki asliye ticaret mahkemesince atanan bilirkisilerce deger
bigilir” (m.343/ilk ctimle) seklinde belirtilmistir. Bu hiikiim ayni zamanda,
tescil edilecek hususlarin gergegi tam olarak yansitmalari, tigiincii kisi-
lerde yanlis izlenim yaratacak nitelik tasgmamalar1 ve kamu diizenine ay-
kir1 olmamalar: zorunlulugunun da bir sonucudur (TTK m.32/3).

$  ERYIGIT, Harun: 6102 Sayilt Tiirk Ticaret Kanunu Cergevesinde Anonim Ortaklik-
larda Sermayenin Korunmasi flkesi, Istanbul, 2020, s. 154.

©  AKINCI ALBAYRAK, s. 17.
%  CONKAR, s. 56.
51 KARAMAN COSGUN, s.341.



1124 | Dr. Ogr. Uyesi Serafettin EKIiCI

Sirkete sermaye olarak konulacak olan sosyal medya ad1 ya da alan
adi gibi dijital varliklar da ayni sermaye niteligindedir. Bu nedenle sosyal
medya adlarinin da sirkete sermaye olarak konulmadan 6nce degerleme-
sinin yapilmasi zorunludur. Bu zorunluluk, sirket mal varliginin korun-
mas icin getirilmis bir hiikiimdiir®%. Boylece hem sermayedarlar hem de
tiglinctii kisiler korunmus olacaktir. TTK m.343"iin gerekcesinde bu husus;
“..bu hiikiim, ayni sermaye ile kurulus sirasinda devralinacak igletme ve ayinlara,
mahkeme tarafindan atanan bilirkisilerce deger bigilmesi uygulamasini, sagladig
glivenlik sebebiyle devam ettirmekte, boylece sermayenin korunmast ilkesinin ge-
regini yerine getirmektedir” seklinde agiklanmaistir.

Sosyal medya adinin sirkete sermaye olarak konulmasiyla, Mah-
keme tarafindan atanmais olan bilirkisiler tarafindan diizenlenen rapor ile
belirlenmis olan deger miktarinda sirkete ayni sermaye konulmus olacak-
tir. Esas sozlesmede de bilirkisi raporuyla belirlenmis olan bu miktar yer
alacaktir.

Diger taraftan ayni sermaye sadece sirketin ilk kurulusu esnasinda
s0z konusu olmay1p, sermaye artirimi yoluyla da ayni sermaye konula-
bilmesi miimkiindiir. Bu durumda da degerleme yapilmasi zorunludur.
Yargitay bir kararinda; “Tespit isteyen vekili, miivekkili sirkete, sirket ortakla-
rimin kendi adlarina kayith tasinmazi ayni sermaye olarak katmak istediklerini,
TTK 343. maddede belirtilen yontemin herkes i¢in en uygun ve adil yontem ol-
dugunu ileri siirerek, tasinmazin TTK 578. maddesi yollamasiyla 342 ve 343.
maddelerine dayanarak, bilirkisi marifetiyle deSerinin tespitinin mahkemece ya-
pilmasina karar verilmesini talep etmistir.

Mahkemece... talebin reddine karar verilmistir.

Tiirk Ticaret Kanunu'nun 459/son maddesi geregince, esas sermaye
sisteminde sermaye taahhiidii yoluyla artirim halinde de Yasa'nin 342 ve
343. maddelerinin uygulanmasi gerekmekte olup, talep eden vekili de di-
lekgesinde taginmazin ayni sermaye olarak sirket sermayesine katilaca-
g1 bildirmistir. Bu durumda sermaye artirimlarinda da Tiirk Ticaret Ka-
nunu'nun 343. maddesi uygulanacagindan ve bu nedenle de talep eden
sirketin hukuki yarar1 bulundugundan, mahkemece talebin hukuki yarar
yoklugundan reddine karar verilmesi dogru olmadig: gibi, Yasanin 343.
maddesinde yer alan bu talebin incelenmesinin esasa defterine kayit su-
retiyle yapilmasi gerekirken degisik is defterine kayit suretiyle yapilmasi

2 YAVUZ, s. 15.
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da dogru olmayip bozmay gerektirmistir” seklinde bu hususu vurgula-
mugtir®s,

Mahkeme tarafindan alinmis olan bilirkisi raporunun tescil esna-
sinda ticaret sicil miidiirliigtine tevdi edilmesi zorunludur (TTK m.354/3).
Ticaret sicil miidiirii tiizel kisilerin tescilinde, 6zellikle sirket s6zlesmesi-
nin, emredici hiikiimlere aykir1 olup olmadig1 ve s6z konusu s6zlesmenin
kanunun bulunmasmi zorunluluk olarak 6ngordiigii hiikiimleri igerip
icermedigi incelemekle ytikiimliidiir (TTK m.32/2). Bilirkisi raporunun
tescil esnasinda tevdi edilmediginin tespit edilmesi halinde, tescil ticaret
sicil miidiirt tarafindan reddedilecektir.

Degerleme yaptirilmasi konusunda gorevli mahkeme asliye ticaret
mahkemesidir. Yetkili mahkeme ise sirket merkezinin bulundugu yer
mahkemesidir. Sirket merkezinin bulundugu yer mahkemesinin yetkisi
kesin yetkidir. Bilirkisilerin sayis1 ve niteligi mahkeme tarafindan belirle-
necektir.

2. Degerleme Raporunun icerigi

Sirkete sermaye olarak konulan sosyal medya admin degerini belir-
leyen bilirkisi raporunda; uygulanan degerleme yonteminin somut olayin
ozellikleri bakimindan herkes igin en adil ve uygun secim oldugu; ser-
maye olarak konulan alacaklarin gercekliginin, gecerliinin ve 342 nci
maddeye uygunlugunun belirlendigi, tahsil edilebilirlikleri ile tam deger-
leri; ayni olarak konulan her varlik karsihiginda tahsis edilmesi gereken
pay miktar1 ile Tiirk Lirasi karsiligs, tatmin edici gerekgelerle ve hesap
verme ilkesinin icaplarina gore agiklanmalidir (TTK m.343).

Sosyal medya adlar1 gelisen teknoloji ile birlikte ortaya ¢ikan bir
kavram ve dijjital varlik tiirtidiir. Geleneksel varlik tiirlerinin (altin, tasin-
maz mal, arag¢ vb) aksine bir piyasast da olusmus degildir. Bu nedenle
degerlemesi geleneksel somut varlik tiirlerine nazaran daha zor ve kar-
magiktir. Sosyal medya adlar1 gibi maddi olmayan varliklarin dogru de-
gerlenmesi sadece sirketin ilk kurulusu esnasinda konulacak olan serma-
yenin tespitinde degil, sonraki yillarda sirket degerlerinin ve bizzat sirke-
tin kendisinin degerlenmesi, maddi olmayan varliklarin kullaniminin
0zendirilmesi, sirketin maddi olmayan varliklar1 agisindan izlenebilir kil-
masi agisindan da onem arz etmektedir.

5% Y.11 HD, 18.02.2014, E.2013/12880, K.2014/2807.
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Bu tiir dijital varliklarin sermaye olarak degerlenmesinde; i) Ka-

zanglar (Sosyal ag saglayicidan elde edilenler, reklam gelirleri vb), ii) Ye-
niden yatirim ihtiyaci, oran1 ve tutar iii) Sirkete net serbest nakit akis
orani (kazanglardan yeniden yatirimin ¢ikarilmasiyla kalan net tutar), iv)
Yatirilan sermaye tutari, v) Beklenen biiylime oranlar gibi unsurlarin goz

ontinde tutulmas: gerektigi belirtilmektedir.

Maddi olmayan varliklarin Olgiilmesi zor olsa da ekonomideki

onemi giderek artmasi nedeniyle arastirmacilar tarafindan maddi olma-

yan varliklarin degerlemesi i¢in 34 model sunulmustur®. Sunulmus olan
modeller dort grupta sinuiflandirilmaktadir®;

e Dogrudan Entelektiiel Sermaye yontemleri (Direct Intellectual Capital

Methods — DIC); bu modeller gesitli bilesenlerini tanimlayarak
maddi olmayan varliklarin finansal degerini yakalayabilmektedir.
Bu bilesenler belirtildiginde, dogrudan, tek tek veya kiimdiilatif
oranlar olarak Ol¢tilmektedir.

e Piyasa Kapitalizasyonu Yontemleri (Market Capitalization Methods —

MCM); sirketin piyasa degeri ile 6z sermayesi arasindaki fark 6l-
¢iilmekte ve sonug sirketin maddi olmayan sermayesinin degeri
olarak kabul edilmektedir.

o Varlik Getirisi yontemleri (Return on Assets Methods — ROA); bir sir-

ketin maddi varliklar1 ve finansal biiyiime oranlari, belirli bir sek-
toriin ayni1 oranlar1 ve degerleri ile karsilagtirilir. Ortalamanin tize-
rinde olan gelir, sirketlerin maddi olmayan varlklarmin 6l¢iimii
i¢in kullanilir.

e Puan Karti Yontemleri (corecard Methods — SC); maddi olmayan var-

liklarin veya entelektiiel sermayenin gesitli bilesenleri modellerde
oranlar ve endeksler olarak tanimlandiktan sonra 6zel puan kart-
larinda ve diyagramlarda gosterilir.
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Maddi olmayan varliklarin degerleme metodolojisi ve degerleme
teorisinin diinyada arastirmacilar1 tarafindan oldukga genis bir sekilde
analiz edildigi ancak maddi olmayan varliklarin etkin degerleme yontem-
lerinde hala bosluklar oldugu, onerilen finansal ve finansal olmayan
maddi olmayan varlik modellerinin hepsinin degerli ve yenilik¢i oldugu
ancak bu avantajlara ragmen, modellerin tutarlilik ve giivenilirlik agisin-
dan yetersizligi yaninda her sirket i¢cin modelin bireysellestirilmesi nede-
niyle 6znellik ve modellerin maddi olmayan varliklarin kapsamli bir de-
gerlendirmesini yapamamasi nedeniyle elestirilmekte oldugu belirtil-
mektedir®’. Sirketlerin faaliyet alanu ile ilgili 6zgiilligun ¢ok yiiksek ol-
masi, kendi is modelini kendisinin olusturmasi gibi faktorler, sirketin
baska sirketlerle karsilastirilmasina ve maddi olmayan varliklarin objektif
bir sekilde degerlendirilmesine izin vermediginden modellerin 6nemi ve
evrenselligi de tartigilmaktadir®®.

Diger taraftan, maddi olmayan bir varlik tiirii olan markalara 6zgii
degerleme yontemlerinin yine maddi olmayan bir varlik olan sosyal
medya adlarinin degerlemesinde de kullanilmas: diisiiniilebilir. Marka
degerlendirmede en sik karsilasilan yontemler olan maliyet tabanli, pazar
tabanli ve gelir tabanli yaklasimlarin sosyal medya adlar1 agisindan uy-
gulanabilirligi gtindeme gelebilecektir. Maliyet tabanli yaklagim, markanin
degerinin, onu yaratmanin maliyeti ya da teorik olarak yeniden yaratma-
nin maliyeti esas alinarak hesaplanmasini ifade etmektedir. Pazar tabanh
yaklasim, alim, satim, el degistirme gibi mukayese edilebilir piyasa islem-
leri hakkinda bilgi edinerek bir kiyas yapilmasi temeline dayanmaktadir.
Gelir tabanli yaklagim ise; faaliyette bulunan sirketin bir markas1 olmadig:
ve faaliyette bulunmayan bir sirketten markasini lisanslamak istemesi te-
meline dayanmakta olan hak bedeli yontemi, gelecekteki kazanglar1 bugiine
yansitmak icin, yatirimlarin geri doniistimiinii hesaplama esasina daya-
nan iskonto edilmis nakit akigi yontemi gibi yontemler kullanmaktadir®®.

%7 SAVICKAITE, s. 146.
% SAVICKAITE, s. 146.

%  (OZDEMIR, Soebnem/ONCfIL, Mehmet Sadik: “Marka Degerleme”, Cumhuriyet
Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, C. 17, S. 2, 2016, s. 212-213; AKGUN,
V. Ozlem/AKGUN, Ali: “Marka ve Marka Degeri Olgusu: Marka Degerinin Tespi-
tine Yonelik Bir Uygulama”, Selguk Universitesi Sosyal ve Teknik Aragtirmalar Der-
gisi, C. 8, 2014, s. 1-13; Diger degerleme yontemleri i¢in Bkz. FIRAT, Duygu /BA-
DEM, A.Cemkut: “Marka Degerleme Yontemleri ve Marka Degerinin Mali Tablolara
Yansitilmast.”, Muhasebe ve Finansman Dergisi, C. 38, 2008, s. 212-215.
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Bu yontemlerden birine bagvurulsa dahi, sosyal medya adlarmin niteligi
ve kendisine has 6zellikleri goz oniinde bulundurulmalidir.

Aciklanan dezavantajlar yaninda yasal bir zorunlulugu da olma-
mas1 nedeniyle bilirkisi, degerleme raporunu hazirlarken yukarida belir-
tilen yontemlerle bagl degildir. Bunlarin disinda da bir degerleme yon-
temi kullanabilir. Ancak raporunda hangi degerleme raporunu kullandi-
gin1 agiklamak zorundadir. Agiklarken sadece kullandigi yontemin tek-
nik adini ifade etmesi yeterli degildir. Kullandig1 yontemin somut olaym
ozellikleri dikkate alindiginda herkes icin en adil ve uygun yontem ol-
masi1 da gerekmektedir. Bilirkisi raporunu diizenlerken bu kapsamda ge-
rekli aciklamalar1 yapmali ve neden bu yontemi segtigini de agiklamali-
dur.

Sirkete sermaye olarak birden ¢ok sosyal medya ad1 yahut sosyal
medya adinin yaninda bagka ayni sermaye unsurlar1 da konuluyorsa, her
bir ayni sermaye karsilifinda tahsis edilmesi gereken pay miktar1 ve bun-
larmn Tiirk Lirasi cinsinden karsiliklar: da degerleme raporunda yer alma-
ladir.

Bilirkisi raporunda yer alan tiim hususlar gerekgeli ve hesap verile-
bilirlik ilkesinin gereklerine uygun olmak zorundadir®. Bilirkiginin yap-
t181 aciklamalar ve gerekgeleri kapsaminda degerleme raporuna kurucu-
lar ve diger menfaat sahipleri tarafindan itiraz edilebilir. Rapora yapilan
itirazin mahkemece en hizli sekilde sonuglandirilmasi ratio legis (kanun
amaci) geregidir (TTK m.343 gerekgesi). Itiraz iizerine mahkeme bilirkisi-
den ek rapor isteyebilecegi gibi yeni bir bilirkisiden de (ya da bilirkisi he-
yetinden) rapor alinmasina karar verebilir. Yahut taraflarin itirazlarim
reddederek raporun onaylanmasina karar verebilir. Mahkemenin onayla-
dig1 bilirkisi karar1 kesindir (TTK m. 343). Bu karara karsi istinaf yoluna
gidilebilmesi miimkiin degildir. Sadece Mahkeme tarafindan bilirkisi ra-
poru onaylanarak ayni sermayenin kabuliine dair karar degil, ayni za-
manda rapor onaylanarak ayni sermayenin reddine dair karar da kesin
niteliktedir. Antalya BAM bir kararinda; “TTK 343.maddesi uyarinca mah-
kemece onanan rapor ve ek raporlarin kesin oldugu, bu kararlara kars: kanun yo-
lunu kapalr oldugu belirtilmistir. Yerel mahkemece alinin bilirkisi raporu deger-
lendirilerek istemin reddine iliskin karara kars1 kanun yolu olmadigindan davaci

0 KARAMAN COSGUN, s. 341.
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tarafin istinaf basvurusunun usulden reddine karar verilmistir”®' seklinde ka-
rar vererek bu husus agiklamistir.

II1. SOSYAL MEDYA HESAPLARININ SERMAYE UNSURU
OLARAK SIRKETE GECMESI

Her ortak, usuliine gore diizenlenmis ve imza edilmis sirket sozles-
mesiyle koymay1 taahhiit ettigi sermayeden dolay: sirkete karsi borglu-
dur (TTK m.128/1). Sirkete sosyal medya adin1 sermaye olarak koymay1
taahhiit eden ortak da bu borcunu yerine getirmek, diger bir ifadeyle sos-
yal medya admnin sirkete intikalini saglamak zorundadir.

Ortaklarin sermaye koyma borcunu ifa zamani agisindan, konula-
cak olan sermayenin tiiriine gore farkli diizenlemeler bulunmaktadire2.
Sosyal medya adlar gibi paradan bagka ekonomik degerler agisindan ise
sirket, tiizel kisilik kazand1g1 andan itibaren bunlar iizerinde malik sifa-
tiyla dogrudan tasarruf edebilecektir (TTK m.128/4)%. Ancak yukarida
“3.3.2. Devredilebilir olma” bashig altinda agiklandig {izere, bunlarin fi-
ilen kullanilabilmesi i¢in kullanic1 ad1 ve sifrelerinin sirkete devrine ihti-
yag duyulacaktir.

Ortagin sosyal medya adin1 sermaye olarak koyma taahhiidiinden
sonra herhangi bir nedenle bu borcunu ifa etmemesi durumunda sirket,
tiizel kisilik kazandig1 andan itibaren sermaye borcunun alacaklis1 haline
gelecegi icin, her ortagin sermaye koyma borcunu yerine getirmesini iste-
yebilecegi ve dava edebilecegi gibi, yerine getirmede gecikme sebebiyle
ugradig zararin tazminini de isteyebilir (TTK m.128/7). Kanimizca, TTK
m.128/4 uyarinca, taahhiit edilen degerlerin miilkiyeti tescille birlikte sir-
kete ge¢cmis oldugundan, agilacak olan bu dava bir alacak davasi niteli-
ginde olmayacak, miilkiyet hakkina dayanan ve zilyetligin tesisine yone-
lik bir dava olacaktir. Ornegin; bir Instagram hesabinin sermaye olarak
taahhtit edilmis olmasi ancak sirket kurulduktan sonra sifrelerinin sirkete
devredilmemis olmasi halinde, sirket tarafindan taahhiit edene agilacak
olan dava Instagram hesabinin kullanici ad1 ve sifrelerinin kendisine sag-
lanmas talebiyle agilmalidir. Mahkemenin verecegi olumlu karar ile hak
sahibi oldugu netlestirilen sirket, mahkeme karari ile birlikte Instagram’a

61 Antalya BAM, 11. HD, 10.06.2024, E. 2024/1146, K.2024/1054.
62 TTK, m. 128, 344, 346, 459.
6 ERIS, s. 1414.
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bagvurarak ilgili hesabin kullanici ad1 ve sifresinin kendisine verilmesini
saglayacaktir.

Ortaklarca, sermaye olarak konulmasi taahhiit edilen haklarin ko-
runmast i¢in, kurucular tarafindan ortaklar aleyhine ihtiyati tedbir istene-
bilir. Bu tedbir sirketin kurulmasindan 6nce talep edilebilecegi gibi, ser-
maye borcunun yerine getirilmesinin saglanmasi i¢in ortaga kars1 agila-
cak olan dava esnasinda da talep edilebilir. Kurulustan once talep edilen
tedbir tizerine acilacak davalar i¢in, HMK’da 6ngoriilen hak diistiriicii
stire ancak sirketin tescil ve ilan1 tarihinden itibaren islemeye baslar (TTK
m.128/8). Ancak tizerine tedbir konulmasi talep edilecek olan haklarin
tizerinde talep eden kisilerin hak sahibi oldugunun ispati gerekmektedir.
Bu hususta Kayseri BAM bir kararinda; “TTK 128/8 maddesinde sermaye
olarak taahhiit edilen haklarin korunmasi i¢in kurucular tarafindan ihtiyati ted-
bir talep edilebilecegi diizenlenmis ise de bu diizenlemenin bir taginmazin yal-
mizea ana sozlesmede sermaye olarak taahhiit edilmesinin ihtiyati tedbir karari-
min verilmesi i¢in yeterli oldugu seklinde yorumlanamayacagu, tedbir talep edilen
tasinmaz iizerinde taahhiit edenin hak sahibi olup olmadigina iliskin yaklasik is-
pata elverisli delillerin mahkemeye sunulmas: ve uygun goriilmesi halinde tedbir
kararimin verilmesi gerektigi, aksi halde bir tasinmazin sirf ana sozlesmeye ayni
sermaye olarak yazilmasuyla tedbir talebi kabul edilecek olursa bundan 3. kisilerin
zarar gorme ihtimalinin mevcut olacag:..”®* seklinde karar vererek bu soruna
aciklik getirmistir.

SONUC

Bilim ve teknolojinin ortaya cikardig: yeniliklerin giincel hayati-
miza en ¢ok etki edenlerinden biri olan sosyal medyanin kullanic1 sayisi
ve ortalama kisi basina diisen kullanim siiresi her gecen giin hizla artmak-
tadur.

Sanatgl, siyasetci, sporcu gibi tinlii kisilerin hesaplari, hayranlari ya-
hut kars1 ¢ikanlarmin takip etmesi sayesinde on milyonlarca siirekli ta-
kipci sayisina ulasabilmektedir. Bunun yaninda sosyal medya hesaplar:
tizerinden {iiretilen basarili icerikler sayesinde iinlii hale gelen ve milyon-
larca takipgi sayisina ulasan hesaplar bulunmaktadir. Bu hesaplardan ba-
zilar1 belirli gercek ya da tiizel kisilerle (spor kuliibii vb) 6zdeslesirken,
bazilar1 ise tamamen 6zgiin sekilde olusturduklar1 hesap adlarini kullan-
maktadir.

¢+ Kayseri BAM, 6. HD, 12.10.2023, E.2023/1939, K.2023/1641.
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Yiiksek takipgi sayilarina sahip hesaplardan yapilan paylasimlar
aninda milyonlarin cep telefonuna ulagsmaktadir. Bu nedenle bu hesaplar
bir taraftan sosyal ag saglayicilardan gelir elde ederken, diger taraftan
reklam anlasmalar1 yapmak suretiyle 6nemli bir gelir elde edebilmekte-
dirler. Boylece bir gelir arac1 olan sosyal medya adlar1 (hesaplar1), kendi-
leri de bir deger haline gelmektedir.

Teknoloji, bilisim ve internet diinyasindaki gelismeleri goz ard1 et-
meyen kanun koyucu, TTK’ya ekledigi hiikiimlerle elektronik ortamlar,
alanlar, adlar ve isaretler gibi degerlerin de sirketlere sermaye olarak ko-
nulabilecegini kabul etmistir. Ancak bunlar da sermayenin belirliligi ve
korunmasi ilkeleri kapsaminda hakl olarak kullanilan, hukuken ve fiilen
devredilebilir durumda olan, {izerinde sinirl bir ayni hak, haciz ve tedbir
bulunmayan, degerlenebilir nitelikteki degerler olmak zorundadir. Sos-
yal medya adlarmin sirkete sermaye konulmadan 6nce, sirket merkezinin
bulundugu yerdeki asliye ticaret mahkemesinde degerlemesi yapilmasi
zorunludur. Sirkete sermaye olarak konulmasi taahhiit edilen sosyal
medya adlarmnin miilkiyeti, sirket tiizel kisiliginin kuruldugu anda sirkete
gececektir.

Sosyal medya adlarinin sirkete sermaye olarak konulmasimin yasal
olarak oniiniin agilmasy, ileride geliserek daha da biiylimesi dngoriilen
elektronik ortama ait alanlarin ekonomiye kazandirilmasi yaninda yasal
alanda tutulmasi acisindan da énem arz etmektedir.
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