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Spor etkinlikleri, her yastan bireylerin katildig1 6nemli bir tiiketici kitlesine sahip sosyal bir olgu haline gelmistir. Yayin Bilgisi
Spor etkinliklerine olan ilginin ve katilimin artmasi arastirmacilarin da dikkatini ¢cekmis katilimcilarin hangi Génderi Tarihi: 28.032025
sebeplerle spor etkinliklerini tercih ettikleri merak konusu olmustur. Bu c¢alismada spor etkinliklerinin eglence Kabul Tarihi: 21.08.2025
boyutu ile spor etkinliklerine yonelim arasindaki iliskinin ortaya konulmasi amaglanmistir. Arastirmada veri Online Yayin Tarihi:
toplama arac1 olarak Spor Etkinliklerine Yénelim Olgegi ve Spor Etkinlikleri Kalite dlgeginin Eglence alt 22082025

boyutunda yer alan maddelere yer verilmistir. Arastirmada nicel arastirma yontemlerinden korelasyonel arastirma

yontemi kullanilmistir. Arasgtirmanin 6rneklemini Denizli ilinde ikamet eden toplam 203 kisi olusturmaktadir.

Arastirma bulgulari, spor etkinliklerinin kalitesinde eglence faktoriinlin, bireylerin bu etkinliklere yoneliminde

sosyallesme, duygu arama ve bilgi arama alt boyutlarini pozitif yonde ve anlamli olarak yordadigi sonucunu ortaya

koymustur. Bu bulgular, spor etkinliklerinin kalitesinde eglence boyutu ile spor etkinliklerine yonelim arasinda

pozitif yonde anlamli bir iliski oldugunu géstermektedir.
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The Relationship Between the Entertainment Dimension of Sports Events
and Orientation Toward Sports Events: A Structural Equation Model
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Sports events have become a significant social phenomenon with a large consumer base, attracting individuals of all Article Info
ages. The increasing interest and participation in sports events have drawn the attention of researchers, raising Received: 28032025
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examine the relationship between the entertainment dimension of sports events and individuals’ orientation towards

these events. In the study, the Orientation to Sport Events Scale and the items included in the Entertainment sub-

dimension of the Sport Event Quality Scale were employed as data collection instruments. The study employed the

correlational research method, which is one of the quantitative research methods. The research sample consistis of

203 individuals residing in Denizli, Turkey. The findings indicate that the entertainment factor in the quality of

sports events significantly and positively predicts the sub-dimensions of socialization, sensation-seeking, and
information-seeking in individuals’ orientation toward these events. These results demonstrate a significant positive

relationship between the entertainment dimension of sports event quality and sports event orientation.
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GIRIS

Spor, bireylerin hayatina katki sagladigi gibi, toplumun saglikli bir yapiya ulagsmasina ve
toplum biitlinliigliniin saglanmasina katki sunan onemli bir sosyal olgudur (Yetim, 2000).
Ozellikle teknolojinin gelismesiyle birlikte, insan hayatinin kolaylasmasi ve zaman alan
islerin kolaylikla halledilebilmesi bireylerin daha fazla bog zamana sahip olmasini saglamigtir
(Tutar ve Turhan, 2023). Bu durum, sosyal aktivitelere katilim oraninin artmasina yol
acarken, kitle iletisim araclarinin gelisimi ve bu araglarda spora verilen 6dnemin artmasiyla
bireylerin spor etkinliklerine olan ilgisinde ve spor organizasyonlarina katilim oraninda biiyiik
bir artis yasanmistir (Dever ve Korur, 2018).

Spor organizasyonlari, bir veya birden fazla spor bransinin énceden belirlenmis yer ve tarihte,
tahmini bir maliyet hesabi1 yapilarak miisabakalar diizenlenmesidir (Gok ve Balci, 2012). Spor
organizasyonlari; Yaz Olimpiyatlari, Kis Olimpiyatlari, Paralimpik Oyunlar, Akdeniz
Oyunlari, Balkan Oyunlari, yerli ve ulusal spor miisabakalari, spor festivalleri gibi farkli
boyut ve kapsamdaki etkinliklerle karsimiza c¢ikmaktadir. Spor organizasyonlari,
katilimcilarin sosyal ve kiiltiirel etkilesim icerisinde bulunduklari kiiresel capta etkiye sahip
organizasyonlardir. Katilimcilar, spor organizasyonlarin1 hem yerinde es zamanli olarak hem
de kitle iletisim araglar1 araciligryla uzaktan takip etme imkanina da sahiptir.

Ozellikle olimpiyatlar veya diinya sampiyonalar1 gibi biiyiik spor etkinlikleri, genis bir sporcu
katilimina ve ¢ok sayida izleyici kitlesine sahiptir (Dever ve Korur, 2018). S6z konusu kitle,
spor etkinliklerine ilgi ve yonelim sergileyen bir tiiketici grubu olarak degerlendirilmektedir.
Tiiketici yonelimi ise; tiiketim eylemi gerceklestirilirken dngoriilebilen bir davranis 6zelligi
gosterilmesi olarak ifade edilebilir (Cevik vd., 2019). Tiiketici grubunun sahip oldugu
ozellikler ve gevresel faktorler, spor organizasyonlarina katilim konusunda etkileyici bir rol
oynamaktadir. Spor organizasyonlarina karst duyulan ilginin ve katilimin arttirilmasi
organizasyonlar1 daha etkili hale getirir ve organizasyonlarin basaritya ulasmasina yardimci
olur. Spor organizasyonlara katilimin arttirilmasi spor yoneticileri ve spor organizatdrleri
icin bliyiikk 6nem tasimaktadir. Sportif etkinlikler, katilimeilar i¢in fiziksel etkinlik olmanin
disinda toplumsal baglar1 kuvvetlendiren ve bireylerin sosyallesmesine katki sunan bir arag
haline gelmistir (Turan ve Hellag, 2024). Spor etkinliklerine yonelimin arttirilmas: i¢in de
bireyleri bu konuda hangi unsurlarin motive ettiginin arastirilmas: gerekmektedir. Spor
etkinliklerine yonelimin altinda bulunan boyutlar1 anlamak ve bu boyutlar1 ortaya ¢ikarmak
spor endiistrisinin gelisimi agisindan dnem teskil etmektedir. Kiiresel spor endiistrisinin geliri
2022 yilinda yaklasik 500 milyar dolarlik bir hacme sahipken, 2028 yilinda 680 milyar
dolarin iizerine ¢ikmasi beklenmektedir (Statista, 2024). Milyonlarca kisiye istihdam saglayan
spor endiistrisi, gelirinin biiylik kismin1 spor etkinlikleri, spor iiriinleri iiretimi, spor hizmetleri
v.b. ¢esitli kalemlerden olusturmaktadir (Berkani vd., 2024). Seyircilerin spor etkinliklerine
katilim davranislarin1  belirleyen birgok 6zellik bulunmaktadir. Takima duyulan 1ilgi,
0zdeslesme, taraftar1 olunan takimin basarisini sahiplenmek, eglence, spora baghlik, giinliik
rutinden kagcis, bilgi edinme bu degiskenlerin arasinda yer almaktadir (Gencer ve Aycan,
2008). Dolayisiyla, s6z konusu degiskenler spor seyircilerinin katilim davranislarini
aciklamaya yonelik olgek gelistirme ¢aligmalarina da temel teskil etmistir. Pons ve dig. (2006)
tarafindan spor seyircilerinin katilim davraniglarimi etkileyen bu degiskenlerin ele alindig:
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“Spor Etkinliklerine Yonelim Olgegini” gelistirmistir. Arastirmacilar, spor etkinliklerine
yonelimi sosyallesme, duygu arama ve bilgi arama boyutlariyla ele almistir. Bu baglamda,
s6z konusu boyutlardan biri olan sosyallesme, bireyin toplumsal yasamla biitiinlesmesinde
temel bir rol tistlenmektedir.

Sosyallesme, bireyin dogdugu ilk giin itibariyle biiylidiigii kiiltiiri 6grenmek adina sahip
olmasi gereken beceri, davranis kaliplari, toplumsal degerler ve motivasyonlar1 dgreten ve
gelecek nesillere aktarilmasi siirecini ifade etmektedir (Karakulluk¢u, 2020). Sosyal bir varlik
olarak insan, oldugundan diger insanlarla iletisim kurmak ve is birligi yapmak zorundadir.
Insanlarin tek basina yapabilecegi etkinlikler smirlidir (Dever ve Korur, 2018). Spor
organizasyonlaria bireysel katilimlar gergeklesiyor olsa bile organizasyondaki etkilesimler
sosyalligi meydana getirmektedir. Bu sayede birey kendi dar diinyasindan siyrilir ve hem
baskalarindan etkilenmekte hem de baskalarm etkileyebilmektedir (Ontiirk, 2022). Bireylerin
spor araciligtyla sosyallesmesi birgok arastirmacinin da ilgisini ¢ekmistir (Dogan vd., 2018;
Filiz, 2010; Sahan, 2008; MacPhail ve Kirk, 2006; Ozding, 2005). Sosyallesmenin yan1 sira,
spor etkinliklerine yonelimi etkileyen bir diger dnemli faktor de duygu arama boyutudur.
Duygu arama, biyolojik olarak ortaya ¢ikan ve bireyin dogustan gelen, kontrol edemedigi
icsel diirtiileri olarak tanimlanmaktadir (Cevik vd., 2019). Duygu arama; deneyimleme
arzusu duyduklar1 ya da deneyimledikleri duygulari arttirma istegi olarak ifade edilebilir. Spor
etkinliklerine yonelim ve katilim dogrultusunda duygu arama, yasanacak duygularin belirsiz
olmasi, yiiksek adrenalin, aidiyet hissi, 6fke, heyecan gibi duygularla 6n plana ¢ikmistir. Bilgi
arama, bilgi toplama ve bilgi insa etme siirecinin en temel aktivitesidir (Cevik vd., 2019).
Bilgi arama, bireyin farkina vardig bir bilgi ihtiyacin1 karsilamak amaciyla gergeklestirdigi
bilingli bir siirectir. Bu siireg, bireyin c¢esitli bilgi kaynaklar1 arasindan ihtiyacina en uygun
bilgiyi se¢me ve degerlendirme siireci olarak ifade edilebilir (Ugak, 1997).

Spor etkinliklerine yonelimi etkileyen temel faktorler arasinda sosyallesme, duygu arama ve
bilgi arama boyutlarinin yani sira etkinliklerin kalite boyutu da yer almaktadir. Isletmelerin
stirdiiriilebilirligini saglamalar1 ve rekabet avantaji elde edebilmeleri icin irettikleri mal ve
hizmetlerin sektdrdeki rakiplerine kiyasla farklilik gostermesi gerekmektedir. Glintimiizde bu
rekabet ortami isletmelerin kaliteye yonelik farkindaliklarini arttirmis ve isletmeler icin bir
tercih degil zorunluluk haline getirmistir (Kosker Demir, 2010). Spor hizmetlerinin kalite
diizeyleri hizmet alan kisilerin beklentilerine ve deneyimlerine gore artar ya da azalir (ilgar
Dogan ve Dagli Ekmekgi, 2022). Spor etkinliklerinin sonuglar1 ve bu etkinlikten elde edilecek
duygular onceden tahmin edilemez. Bu nedenle spor etkinliginden bagimsiz olarak
destekleyici eglence unsurlarinin planlanmasi, katilimcilarin etkinlik alanindan memnun
ayrilmalarin1 saglayacaktir (Tzetzis vd., 2014). Spor etkinliklerine yogun katilim gosteren ve
etkinlik memnuniyeti yiiksek olan bireylerin yasam kalitesinin de artmasi beklenmektedir
(Doyle vd., 2016). Bunlara ek olarak bir kisinin spor etkinliklerine katilim1 o kisinin yasam
kalitesini arttirmasina ek olarak refah seviyesinin de artmasini saglayabilir (Theodorakis vd.,
2019).

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bireylerin spor etkinliklerine yonelimleri ve spor
etkinliklerinin kalitesi aragtirmacilar i¢in ilgi konusu olmustur. Uluslararas: literatiirde spor
etkinliklerinin kalitesini dlgmeye yonelik calismalar sinirli sayida olmakla birlikte (Ko vd.,
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2023; Theodorakis vd., 2019), Tiirkiye’de bu alanda yapilan ¢alismalarin da oldukca kisitl
oldugu goriilmektedir (Cimen vd., 2022; Halict ve Cimen, 2021). Ote yandan spor
etkinliklerine yonelim konusunda hem diinyada hem de Tiirkiye’de ¢ok sayida arastirma
bulunmaktadir (Turan ve Hellag, 2024; Canpolat ve Turhan, 2023; Ceyiz vd., 2023; Yildirim
vd., 2022; Turan, 2021; Ciris ve Baskonus, 2020). Ancak gerek uluslararas1 gerekse ulusal
literatiirde spor etkinliklerinin eglence boyutu ile spor etkinliklerine yonelim arasindaki
iliskiyi inceleyen herhangi bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu baglamda, mevcut arastirmanin
literatiirdeki bu boslugu doldurarak onemli bir katki saglayacagi diisiintilmektedir. Arastirma
bulgularinin, spor Orgiitleri, organizatorleri ve etkinlik diizenleyicilere spora katilimin
arttirllmasi ve etkinlik tasarimlar1 konusunda 6nemli katkilar sunacag diistiniilmektedir.

Mevcut aragtirma kapsaminda asagidaki hipotezler olusturulmustur.

HI: Spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere yonelimde sosyallesme alt boyutunu
anlamli1 ve pozitif yonde yordar.

H2: Spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere yonelimde duygu arama alt boyutunu
anlamli1 ve pozitif yonde yordar.

H3: Spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere yonelimde bilgi arama alt boyutunu
anlamli1 ve pozitif yonde yordar.

YONTEM

Arastirma Deseni

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden yordayici korelasyonel arastirma modeli
kullanilmigtir. Yordayict korelasyonel arastirmalar potansiyel neden sonug iliskilerini ortaya
cikarmak ve degiskenler arasindaki iliski diizeyini belirlemek i¢in kullanilmaktadir (Fraenkel
vd., 2012). Bu tiir arastirmalar, degiskenler arasinda nasil bir iliski oldugunu anlamaya ve bu
iligkiyi aciklamaya calisir. Arastirmanin bagimsiz degiskeni olarak spor etkinliklerinin
eglence boyutu, bagimli degiskeni ise spor etkinliklerine yonelimleri olarak belirlenmistir.

Arastirma Grubu

Arastirma grubu Denizli ilinde ikamet eden toplam 203 kisiden olusmustur. Orneklem
sayisinin belirlenmesi i¢cin G Power 3.0.1 programi kullanilmistir. o degeri 0.05, orta etki
biiyiikligi 0.15, Power (1-B) ise 0.95 olarak hesaplama yapildiginda Critical F 3.9505867,
Actual Power 0.9508527 ve en az 89 katilimcinin olmasi gerektigi hesaplanmistir. Yapisal
Esitlik Modellemesi (YEM) calismalarinda, yeterli 6rneklem biiytikligiinii belirlemek kritik
oneme sahiptir. 15 maddelik bir model icin katilimci sayisi, degisken basina en az 5 ila 10
katilimc1 olmalidir. Bu durumda, orneklem biytikligi i¢in 75 ila 150 katilimer araligi
onerilmektedir. Ancak, Boomsma (1982), yapisal esitlik modellerinin giivenilir sonuglar
vermesi i¢in en az 200 katilimci gerektigini vurgulamaktadir. Kline (2016) ise karmasik
modellerde, 6zellikle gizli degiskenler veya daha fazla serbest parametre oldugunda, 300 ila
400 katilimcinin daha giivenilir sonuglar saglayacagin belirtir. Modelin karmasikligina bagl
olarak, 15 maddelik bir yapisal esitlik modelinde en az 200 ila 400 katilimci arasinda bir

68



Journal of Global Sport and Education Research, VIl (2):65-77. DOI: 10.55142/jogser.1667597

orneklem biiyiikliigii tercih edilmelidir. Bu anlamda 203 katilimcinin bu arastirma modeli i¢in
yeterli oldugu ifade edilebilir. Mevcut arastirmada, katilimcilarin %54,1’ini kadin (n=110),
%45,9’unu ise erkek (n=93) taraftarlarin olusturdugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas
degiskenine gore dagilimlart incelendiginde, arastirma grubunun %55,7 (n=113) gibi biiyiik
bir cogunlugunu 18-24 yas aras1 katilimcilar olusturmaktadir. Arastirmaya katilan taraftarlarin
egitim durumu incelendiginde ise katilimcilarin %53,7’sini (n=109) lisans egitimi almis olan
taraftarlar olusturmaktadir. Katilimcilarin taraftar1 olunan takim degiskenine gore dagilimlari
incelendiginde de %42.,4 (n=86) ile Galatasaray Spor Kuliibii en fazla taraftar1 olan kuliip
olarak 6ne ¢ikmuistir.

Veri Toplama Aracglar

Aragtirma verileri, bireylerin sosyo-demografik ozelliklerinin belirlenmesi amaci ile
aragtirmaci tarafindan gelistirilen kisisel bilgi formu ve iki farkli 6l¢ek kullanilarak elde
edilmistir.

Spor Etkinliklerine Yonelim Olgegi

Pons, Mourali ve Nyeck tarafindan 2006 yilinda gelistirilen, Tiirk¢e diline uyarlamasi ise
Cevik ve dig. (2019) tarafindan yapilan Spor Etkinliklerine Yénelim Olgegidir. Olgek 5°1i
likert tipinde olup, 1°’den (kesinlikle katilmiyorum) 5’e (kesinlikle katiliyorum) seklinde
derecelendirilmistir. Olgekten alinabilecek puan 12 ile 60 arasinda degismektedir.

Spor Etkinlikleri Kalite Olcegi

Arastirmada kullanilan ikinci 6lgek ise Cimen ve dig. (2022) tarafindan gelistirilen Spor
Etkinlikleri Kalite Olgegidir. Olgek 10 boyut 42 maddeden olusmaktadir. Olgek 5°li likert
tipinde olup, 1’den (kesinlikle katilmiyorum) 5’e (kesinlikle katiliyorum) seklinde
derecelendirilmistir. Bu aragtirmada spor etkinliklerinin eglence boyutu ile spor etkinliklerine
yonelim arasindaki iligkinin incelenmesi amaglanmistir. Bu baglamda arastirmada Spor
Etkinlikleri Kalite Olgeginin yalmzca eglence alt boyutu maddelerine yer verilmistir. Olgegin
i¢ tutarlilik katsayisi eglence alt boyutu icin o= 0.845 bulunmustur. Bu arastirmada ise
eglence boyutu icin i¢ tutarlilik katsayisi dlgegin tiimii i¢in a= 0.887 bulunmustur. Elde edilen
Cronbach Alfa katsayisi, Olgegin eglence boyutunun yiliksek diizeyde i¢ tutarlilifa sahip
oldugu ve 6rneklem grubu iizerinde giivenilir sonuglar verdigini géstermektedir.

Verilerin Analizi

Verilerin analizinde tanimlayict istatistikler, carpiklik, basiklik degerleri tespit edilerek
normallik testleri uygulanmistir. Normalligin sinanmasinda ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin
+ 1.5 i1le — 1.5 arasinda dagilimi kriter alinmistir (Tabachnick ve Fidell, 2007). Daha sonra
degiskenler arasindaki iligkinin belirlenmesi i¢in Pearson Correlation analizi yapilmistir. Daha
sonra olusturulan model yapisinin giivenilirliginin belirlenmesi i¢in 6l¢iim modeli test
edilmistir. Olgiim modeli test edilirken faktdr yiiklerine, ¥*df=1, CFI, TLI, GFI, SRMR,
RMSEA, AVE (Average Variance Extracted) AVE ve Cronbach's Alpha, degerlerine
bakilmistir. Jamovi SEM modiiliinde hipotezler test edilmistir.
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BULGULAR

Bu boliimde, arastirmanin temel sorularina yanit aramak iizere yapilan analizlerin sonuglari
tablolar halinde sunulmus ve yorumlanmustir.

Tablo 1. Olciim modeli

95% Giiven

Arahg
.. Gozlenen Beta Standart V4 Alt Ust

Faktor Degisken IS(:;ISI Hata Degeri P Deger Deger AVE o
el 1.000  0.0000 1.000 1.00

Eglence e2 1.091 0.0736 14.83 <.001 0.947 1.24 0.729  0.887
e3 0.909 0.0687 13.24 <.001 0.775 1.04
sl 1.000 1.000 1.000 1.00

Sosyallesme s2 1.251 1.251 12.14 <.001 1.049 145 0.696  0.867
s3 1.121 1.121 11.74 <.001 0.934 1.31
dl 1.000  0.0000 <.001 1.000 1.00

Duygu d2 0.991 0.0462 21.47 <.001 0901 1.08

Arama d3 1.026  0.0474 21.65 <.001 0.933 1.12 0.828 0.960
d4 0.939  0.0499 18.81 <.001 0.841 1.04
ds 0.933 0.0475 19.64 <.001 0.840 1.03
bl 1.000  0.0000 <.001 1.000 1.00

Bilgi b2 1.847  0.2785 6.63 <.001 1.301 2.39 0588 0.825

Arama b3 1.928 0.2900 6.65 <.001 1.360 2.50 ’ ’
b4 1.747 02705 6.46 <.001 1217 2.28

Tablo 1 incelendiginde spor etkinlikleri kalite 6l¢eginin eglence boyutunda yer alan, 3
gosterge maddesi incelenmigtir. Faktor yiikleri f =0.909 ile B = 1.091 arasinda degismektedir
ve tiim faktor yiikleri anlamlidir (p < .001). Bu yap1 i¢cin AVE (Average Variance Extracted)
degeri 0.729 olarak hesaplanmis ve yap1 gegerliliginin yeterli oldugu goriilmiistiir. AVE
degeri ayrica, Fornell ve Larcker (1981)’e gore AVE > 0.50 ve CR > 0.70 degerleri kriter
alindiginda bu arastirmadaki sonuglarin ve 6l¢lim modelinin giivenilir oldugunu isaret
etmektedir. Spor etkinlikleri kalite 6l¢eginin eglence boyutunun Cronbach's Alpha degeri
0.887 olarak bulunmus olup bu deger spor etkinlikleri kalite 6l¢eginin eglence boyutunun
yuksek bir i¢ tutarlilik diizeyine sahip oldugunu gostermektedir. Spor etkinliklerine yonelim
Olgeginin sosyallesme boyutu altinda yer alan 3 gosterge maddesi incelenmistir. Faktor
yiikleri B = 1.000 ile B =1.251 arasinda degismekte ve tiim faktor yiiklerinin anlamli oldugu
tespit edilmistir (p < .001). Bu boyut i¢cin AVE degeri 0.696 olarak hesaplanmis olup,
varyansin dnemli bir kisminin agiklanabildigi ve bu yapinin gegerli oldugu anlasilmaktadir.
Ayrica, sosyallesme boyutunun Cronbach's Alpha degeri 0.867 olarak hesaplanmis ve bu da
yiksek bir giivenilirlik diizeyine isaret etmektedir. Duygu arama boyutu altinda yer alan 5
gosterge maddesi incelenmistir. Faktor yiikleri B =0.933 ile B =1.026 arasinda degismekte
olup, tiim yiiklemeler anlamli bulunmustur (p < .001). Duygu arama boyutunun AVE degeri
0.828 olarak tespit edilmistir ve yapr gecerliliginin kabul edilebilir diizeyde oldugu
goriilmiistiir. Bu boyutun Cronbach's Alpha degeri ise 0.960 olarak hesaplanmis olup, 6l¢egin
yiiksek i¢ tutarlilik diizeyine sahip oldugunu gostermektedir. Bilgi arama boyutu altinda yer
alan 4 gosterge maddesi incelenmistir. Faktor yiikleri B =1.000 ile B =1.928 arasinda
degismekte olup, tiim yiliklemeler anlamli bulunmustur (p < .001). Bilgi arama boyutunun
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AVE degeri 0.588 olarak tespit edilmistir ve yap1 gecerliliginin kabul edilebilir diizeyde
oldugu goriilmiistiir. Bu boyutun Cronbach's Alpha degeri ise 0.825 olarak hesaplanmis olup,
dlcegin yiiksek i¢ tutarlilik diizeyine sahip oldugunu gostermektedir. Olgiim modelinin X>=
175/df= 84 p=<00.1, CFI= 0.964, TLI= 0.955, IFI=0.964, GFI=0.972, SRMR=0.064 ve
RMSEA=0.073 degerlerinin kabul edilebilir sinirlar i¢inde oldugu tespit edilmistir (Kline,
2015). Bu sonuglar 6l¢iim modelinin giivenilir oldugunu gostermektedir.

Tablo 2. Spor etkinliklerine yonelim ve spor etkinliklerinin kalitesi arasindaki pearson korelasyon
degerleri

Duygu Bilgi
Sosyallesme  Arama Arama  Eglence X S.S Carpikhik Basikhk

Sosyallesme — 3.44 1.12 -0.540 -0.356

Duygu
0.570%** — 3.82 1.15 -0.809 -0.314

Arama

Bilgi

0.335%** 0.588*** — 2.95 1.17 0.123 -0.956

Arama
Eglence 0.471%%* 0.587*%*  0.464*** — 3.85 1.05 -0.696 -0.205

Not: * p <.05, ** p <.01, *** p <.001

Spor Etkinliklerine Yénelim Olgeginin alt boyutlari ile Spor Etkinliklerinin Kalitesi Olgeginin
Eglence Alt Boyutu arasindaki iliskinin belirlenmesi amaciyla yapilan korelasyon analizi
sonuclarina gore; sosyallesme boyutu ve duygu boyutu arasinda (r = 0.570**%*), bilgi arama
boyutu ve sosyallesme boyutu arasinda (r = 0.335%*%*), bilgi arama boyutu ve duygu arama
boyutu arasinda (r = 0.588***)  eglence boyutu ve sosyallesme boyutu arasinda (r =
0.471*%**), eglence boyutu ve duygu arama boyutu arasinda ( r= 0.587***), eglence boyutu ve
bilgi arama boyutu arasinda (r = 0.464***) pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu tespit
edilmistir. Tanmimlayict istatistiklerin analizleri incelenildiginde c¢arpiklik ve basiklik
degerlerinde; sosyallesme faktoriinde c¢arpiklik degeri (-0.540), basiklik degeri (-0.340);
duygu arama faktoriinde carpiklik degeri (-0.809) basiklik degeri (-0.314); bilgi arama
faktoriinde carpiklik degeri (0.123), basiklik degeri (-0.956); eglence faktdriinde g¢arpiklik
degeri (-0.696) basiklik degeri ise (-0.205) olarak bulunmustur. Tablodaki veriler
incelendiginde arastirmaya katilan bireylerin ortalama ve standart sapma degerleri;
sosyallesme boyutunda 3.44 + 1.12, duygu arama boyutunda 3.82 + 1.15, bilgi arama
boyutunda 2.95 + 1.17, ¢ikt1 boyutunda 3.70 £ 1.02, eglence boyutunda 3.85 £ 1.05 olarak
tespit edilmistir.
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Tablo 3. Eglence boyutunun spor etkinliklerine yonelim altboyutlarini yordama sonuglari

95% Giiven

Arahig

Bagimsiz Standardize Standardize Standardize Z P Alt Ust
Degisken—Bagimh  Edilmemis Hata Edilmis Degeri Deger  Deger
Degisken Beta Kat Beta Kat

Sayisi Sayisi
E—S 0.512 0.0771 0.542 6.64 <.001 0.361 0.664
E— DA 0.739 0.0839 0.633 8.81 <.001 0574 0.903
E— BA 0.292 0.0650 0.436 4.49 <.001 0.165 0.420

Tablo 3'teki bulgular, spor etkinliklerinin eglence boyutunun (E) sosyallesme (S), duygu
arama (DA) ve bilgi arama (BA) iizerindeki etkilerini gostermektedir. Sonuglara gore, spor
etkinliklerinin eglence boyutunun sosyellesme {izerindeki etkisi pozitif ve anlamhidir (f =
0.512, SE = 0.0771, z = 6.64, p < .001). Bu bulgu, eglence boyutunun arttik¢a sosyellesme
diizeyinin arttigmi gostermektedir. Spor etkinliklerinin eglence boyutunun duygu arama
iizerindeki etkisi pozitif ve anlamlidir (f = 0.739, SE = 0.0839, z = 8.81, p <.001). Bu bulgu,
eglence boyutunun arttikca duygu arama diizeyinin arttigmi gostermektedir. Spor
etkinliklerinin eglence boyutunun bilgi arama iizerindeki etkisi pozitif ve anlamhdir (B =
0.292, SE = 0.0650, z = 4.49, p < .001). Bu bulgu, eglence boyutunun arttik¢a sosyellesme
diizeyinin arttigin1 gostermektedir.

Sekil 1. Yol analizi

L a1 =
:

wr
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TARTISMA

Mevcut arastirma bulgulari, spor etkinliklerinin kalitesinde eglence faktoriiniin, bireylerin bu
etkinliklere yoneliminde sosyallesme, duygu arama ve bilgi arama alt boyutlarini pozitif
yonde ve anlamli olarak yordadigi sonucunu ortaya koymustur. Bu bulgular, spor
etkinliklerinin kalitesinde eglence boyutu ile spor etkinliklerine yonelim arasinda pozitif
yonde anlamli bir iligki oldugunu géstermektedir.

Mevcut arastirmadaki ilk hipotez H1, “spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere
yonelimde sosyallesme alt boyutunu anlamli ve pozitif yonde yordar” seklinde olusturulmus
olup arastirma bulgular1 bu hipotezi dogrulamistir. Buna gore; bir spor etkinliginde bireyler
tarafindan yiiksek diizeyde algilanan eglence faktorii, bu bireylerin spor etkinliklerine
yoneliminde bir artisa sebep olmaktadir. insan yasami boyunca sosyal gruplara ait olma
ihtiyact duyar. Bu durumun dogustan gelen bir arzu oldugu ifade edilebilir (Karababa vd.,
2024). Eglence temelli aktiviteler kisilerin c¢evre edinmek, farkli kisilerle tanigmak ve
sosyallesmek amaciyla tercih ettikleri dnemli araglardandir. Spor etkinliklerinin neredeyse
hepsinde seyirciler sosyallesme imkanina sahiptir (Ko vd., 2023). Bireyler eglenmek,
sosyallesmek, yeni heyecanlar yasamak, farkli mekan ve kiiltiirler tanimak amaciyla spor
etkinliklerini tercih etmektedir. Spor etkinlikleri, bu etkinlikler sirasinda ortaya ¢ikan
duygular, duygularin yasandig1 atmosfer insanlarin eglence ve heyecan duygularini arttiran
etkinlikler olarak goriilmektedir (Funk vd., 2012). Kaplan ve Akkaya (2014), sporun sosyal
cevre olusturmada ve yeniden sosyallesme siireglerinde etkin rol oynayabilecegini ifade
etmistir. Mehus (2005), futbol ve kayakla atlama seyircileriyle gergeklestirdigi ¢aligmasinda
futbol seyircilerinin kayakla atlama seyircilerine kiyasla hem sosyallesme hem de heyecan
motivasyonlarinin daha yiliksek oldugu sonucuna ulagmistir. Chalip (2006) sportif
etkinliklerin yalnizca eglenceden ibaret olmadigi bu etkinliklerin sosyallesme alanlari
oldugunu ifade etmistir. Sportif etkinlikler i¢inde eglenceli aktivitelerin ¢esitli olmasi
bireylerin sosyallesmesine 6nemli katki sunar. Bu baglamda sportif etkinliklerin eglence
boyutunun arttirilmasi, sosyallesmek amaciyla spor etkinliklerine katilimi arttiracagi ifade
edilebilir.

Mevcut arastirmadaki ikinci hipotez H2, “spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere
yonelimde duygu arama alt boyutunu anlamli ve pozitif yonde yordar.” seklinde olusturulmus
olup arastirma bulgularimiz bu hipotezi dogrulamistir. Arastirma bulgularina goére spor
etkinliklerinin eglence boyutu ile spor etkinliklerine yonelimde duygu arama alt boyutu
arasinda pozitif yonde yiiksek diizeyde anlamlilik oldugu tespit edilmistir. Bireyler bos
zamanlari degerlendirmek i¢in sportif etkinlikleri tercih etmektedir. Balli (2024) rekreatif
etkinliklere katilan bireylerin eglence ve rahatlama diizeylerinde olumlu bir yansima oldugu
sonucuna ulagmistir. Sportif etkinliklerin bireylerin duygusal olarak olumlu degisimler
sundugunu gostermektedir. Bu durum, bireylerin bu duygular1 bir daha ki sefer tekrar
yasamak adina spor etkinliklerine yonelimlerini olumlu yonde etkileyebilir. Beccarini ve
Ferrand (2006) sezonluk bilet sahibi taraftarlarla gergeklestirdigi calismada etkinlikten alinan
zevkin olumlu ve duygusal atmosferi paylagma, takim performansi gibi sosyo- duygusal
durumlardan olumlu yonde etkilendigini ifade etmistir. Mutz ve Gerke (2017) FIFA Diinya
Kupasi, Olimpiyatlar gibi milli degerlerin yiiksek oldugu spor etkinliklerine ilginin yiiksek
oldugunu, ozellikle zaferle gergeklesen sonuglar sonrasinda yasanan duygu deneyiminin
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yiksek oldugunu ifade etmistir. Chalip (2006) calismasinda bir katilimcinin olimpiyatlarin
onemini bildigini ancak olimpiyat mesalesini gordiigiinde yasadig1 yogun duygular1 ve gegit
toreninde gozlerinin doldugunu ifade etmistir. Moreno vd. (2015) seyircilerin spor
etkinliklerinden duygugu haz ve duygunun algilanan etkinlik kalitesini de etkiledigini ifade
etmistir. Bu bilgi 1s181inda miisabakalarda seyircilerin yogun duygular hissetmesi, algilanan
eglence seviyesini pozitif yonde etkiledigi sOylenebilir. Futbol seyircileriyle gergeklestirilen
baska bir c¢alismada ise taraftar 6zdeslesme diizeyi arttikga etkinligin kalitesinin de arttigi
sonucuna ulasilmistir (Al-Wasel, 2016). Spor etkinliklerinin kalite diizeyinin yliksek olmasi
katilimcilarin eglence diizeyini de arttiracaktir. Ozellikle rekabetci ve dramatik sonuglarin én
plana c¢iktigi miisabakalarda katilimcilarin duygusal seviyelerinin daha yiiksek oldugu
sOylenebilir. Spor etkinliklerine yoneldikleri zaman adrenalin, heyecan duyma, takim aidiyeti
gibi ¢esitli duygular hisseden bireylerin diger katilimcilara gére daha yiiksek seviyede spor
etkinliklerinin eglence boyutuna 6nem verdikleri ifade edilebilir. Bu bilgiler 1s18inda spor
etkinliklerinin barindirdig1 eglence unsurlarinin giiclendirilmesiyle katilimcilarin  duygu
arayisini karsilama diizeyinin artmasina katki sunabilir.

Mevcut aragtirmadaki {li¢iincii hipotez H3, “spor etkinliklerinin eglence boyutu, bu etkinliklere
yonelimde bilgi arama alt boyutunu anlamli ve pozitif yonde yordar” seklinde olusturulmus
olup arastirma bulgularimiz bu hipotezi de dogrulamistir. Halict ve Cimen (2021),
gerceklestirdikleri ¢aligmada katilimeilarin spor etkinliklerinde yer alan eglenceli gosterilerin
artmasmin spor etkinliklerinin eglence boyutunu 6n plana c¢ikartacagini ifade etmistir.
Bireyler spor etkinligine gitmeden 6nce o etkinlik hakkinda arastirma yapar ve en ¢ok keyif
alacagi etkinligi tercih eder. James ve Rose (2004) eglence diizeyi yiiksek spor etkinliklerinin,
katilimcilarin bu etkinlikler hakkinda sahip olduklar1 bilgi diizeyini arttirmada etkili oldugu
belirtilmistir. Bu sonucun arastirma bulgularimi destekler nitelikte oldugu ifade edilebilir.
Giiltekin (2024), spor bilimleri fakiiltesi 0grencileriyle gerceklestirdigi ¢alismasinda spor
etkinliklerine yonelimde erkek katilimcilarin kadin katilimcilara kiyasla bilgi arama alt
boyutu skorlarinin yiiksek oldugu sonucuna ulagsmistir. Erkeklerin spor etkinliklerine
yonelimde daha fazla bilgi arayisinda oldugu sdylenebilir. Miisabakalar 6ncesinde, esnasinda
ve sonrasinda gerceklestirilen organizasyonlar eglence seviyesini arttirarak spor etkinliklerini
daha keyifli hale getirebilir. Ko ve dig. (2011), Ulusal Basketbol Birligi (NBA)
miisabakalarmin devre arasi ya da periyot aralarinda sunulan eglenceli organizasyonlarin
seyircilerin deneyimlerini arttiran Onemli bir unsur oldugunu ifade etmektedir. Spor
etkinlikleri esnasinda stadyum, rakip takim ve ¢evre hakkinda bilgi arayan ve buna sahip olan
katilimcilarin yine ayn1 diizeyde spor etkinliklerinde eglendikleri sdylenebilir.

SONUC VE ONERILER

Elde edilen sonuglar gostermistir ki spor etkinliklerinin kalitesi, spor etkinliklerine yonelimi
etkileyen 6nemli bir faktordiir. Spor etkinliklerinin eglence boyutunun yiiksek olmast,
bireylerin spor etkinliklerine yonelimini olumlu yonde etkilemektedir. Arastirmadan elde
edilen diger bulgular spor etkinligi hakkinda daha fazla bilgi edinme, sosyallesme ve duygusal
tatmin olma arzularmin eglence deneyimiyle dogrudan iliskili oldugunu gostermistir. Bu
dogrultuda, spor etkinliklerinin organizatorleri ve spor kuliipleri katilimcilarin eglence
deneyimlerini zenginlestirmek amaciyla yeni stratejiler gelistirerek spor etkinliklerine
katilimin siirdiirtilebilirligi konusunda 6nemli adimlar atabilir.

74



Journal of Global Sport and Education Research, VIl (2):65-77. DOI: 10.55142/jogser.1667597

KAYNAKCA

Al-Wasel, A. A. (2016). Futbol Seyircilerinde Taraftarlik Ozdeslesme Diizeyi ve Etkinligin Kalite Algisinin
Incelenmesi. Yiiksek Lisans tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Akdeniz Universitesi, Antalya.

Balli, M. (2024). Suya dayali rekreatif etkinliklere katilan bireylerin katilim ve destinasyon segim
motivasyonlart: Giimiisliik 6rnegi. Yiiksek Lisans Tezi, Saglik Bilimleri Enstitiisii, Selcuk Universitesi,
Konya.

Beccarini, C. ve Ferrand, A. (2006). Factors affecting soccer club season ticket holders satisfaction: The
influence of club image and fans motives. European Sport Management Quarterly, 6 (1), 1-22.

Berkani, A. S., Moumen, H., Benharzallah, S., Yahiaoui, S. ve Bounceur A. (2024). Blockchain use cases in the
sports industry: A systematic review. International Journal of Networked and Distributed Computing,
12, 17-40.

Brown T., Clark P. ve Edwards S. (2018). Degiskenler arasi iliskiler ve korelasyon. Psikoloji ve Egitim
Aragtirmalar1 Dergisi, 8(2), 120-135.

Canpolat, B. ve Turhan, F. H. (2023). Universite dgrencilerinin spor etkinliklerine yonelimlerinin incelenmesi;
Karabiik Universitesi 6rnegi. Spor, Saglik ve Egitim Arastirmalar Dergisi, 2(1), 29-41.

Chalip, L. (2006). Towards social leverage of sport events. Journal of Sport & Tourism, 11 (2), 109-127.

Cevik, H., Simsek K. Y., Mercanoglu, A. O. ve Bayram, A. (2019). Spor etkinliklerine yénelim dl¢eginin Tiirkce
gegerlik ve giivenirlik ¢alismasi. Spor ve Performans Aragtirmalar: Dergisi, 10 (2), 149-163.

Ciris, V. ve Bagkonus, T. (2020). Ogretmen adaylarinin spor etkinliklerine yonelimlerinin baz1 degiskenlere gére
incelenmesi, Kilis 7 Aralik Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 4 (2) , 141-155.

Dever, A. ve Korur, E. N. (2018). Spor organizasyonlar1 tiiketim &lgeginin (SOTO) Tiirk¢e formunun gegerlik ve
giivenirligi. Sosyal Bilimler Dergisi/ The Journal of Social Science, 5 (25), s.187-197.

Dogan, E., Yilmaz, A. K., Kabadayi, M. ve Mayda, M. H. (2018). Spor bilimleri 6grencileri ile farkli
fakiiltelerde okuyan Ogrencilerin sosyallesme ve mutluluk diizeylerinin incelenmesi. Kafkas
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 22, 403-411

Doyle, J. P., Filo, K., Lock, D., Funk, D. C. ve McDonald, H. (2016). Exploring PERMA in spectator sport:
Applying positive psychology to examine the individual-level benefits of sport consumption. Sport
Management Review, 19 (5), 506-519.

Filiz, Z. (2010). Universite dgrencielrinin sosyallesmesinde spora katilimin degerlendirilmesi. Nigde Universitesi
Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 4 (3), 192-203.

Fraenkel, J. R., Wallen, N. E. ve Hyun, H. H. (2012). How to Design and Evaluate Research In Education.
NewYork: McGraw-Hill.

Funk, D.C., Beaton, A. ve Alexandris, K. (2012). Sport consumer motivation: Autonomy and conrtol
orientations that regulate fan behaviour. Sports Management Review, 15 (3), 355-367.

Genger, R. T. ve Aycan, A. (2008). Seyircilerin profesyonel futbol miisabakalaria katilim kararimi etkileyen
degiskenler lizerine bir inceleme. Ege Akademik Bakig, 8 (2), 771-783.

Gok, Y., ve Balci, V. (2012). Spor organizasyonlarinin maliyet boyutunun risk yonetimi ag¢isindan
degerlendirilmesi. Ege Akademik Bakis, 12, 61-69.

Giiltekin, G. S. (2024). Spor bilimleri 6grencilerinin spor etkinliklerine katilimlarinda taraftarlik 6zdeslesme
diizeyinin yordayici etkisi. Yiksek Lisans Tezi, Lisansiistii Egitim Enstitiisli, Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi, Canakkale.

Halici, A. ve Cimen, Z. (2021). Futbol Seyircilerinin Etkinlik Kalitesine Yonelik Beklentilerinin
Degerlendirilmesi. Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar: Dergisi, 389-421.

flgar Dogan, Y. ve Daglh Ekmekgi, Y. A. (2022). Taraftarlar agisindan spor tesislerinin kalite diizeyleri: Denizli
Atatiirk stadyumu 6rnegi. Kafkas Universitesi Spor Bilimleri Dergisi, 79-93.

75



Journal of Global Sport and Education Research, VIl (2):65-77. DOI: 10.55142/jogser.1667597

James, J. D. ve Rose, S. D. (2004). Comparing sport consumermotivations across multiple sports. Sport
Marketing Quarterly, 13 (1), s. 17-25.

Kaplan ve Akkaya (2014). Spor Kiiltiirii ve Tiirkiye'de Spor. Infernational Journal of Sport Culture and Science,
2 (Ozel Say1 2), 114-119.

Karababa, A., Yilmaz, E., Sahin, A. E. ve Cecen, R. (2024). Taraftar motivasyonu ve taraftar saldirganligi
arasindaki iligkinin incelenmesi, Infernational Journal of Eurasia Social Sciences (IJOESS), 15(58),
1509-1523.

Karakullukgu, A. (2020). Isitme engelliler icin sosyallesme 6lcegi ge_l.i§tirme calismasi ve sporun sosyallesme
diizeyine katkisinin incelenmesi. Doktora Tezi, Kirikkale Universitesi, Saglik Bilimleri Enstitiisii,
Kirikkale.

Kline, R. B. (2016). Principles and practice of structural equation modeling (4th ed.). The Guilford Press.

Ko, Y. J., Kwon, H. H., Kim, T., Park, C. ve Song, K. (2023). Assessment of event quality in major spectator
sports: Single-item measures. Journal of global Sport Management, 8 (4), s. 1008-1024

Ko, Y. J., Zhang, J., Cattani, K. ve Pastore, D. (2011). Assessment of event quality in major spectator sports,
Managing Service Quality: An International Journal, 21 (3), s. 304-322.

Késker Demir, E. (2010). Rekreasyonel spor hizmeti veren isletmelerde kalite olcegi; Gegerlilik giivenirlik
calismasi (Tiirk¢e Uyarlamasy). Yiksek Lisans Tezi, Saglik Bilimleri Enstitiisii, Gazi Universitesi,
Ankara.

MacPhail, A. ve Kirk, D. (2006). Young peoples socialisation into sport: Experiencing the specialising phase.
Leisure Studies, 25 (1), 57-74.

Mehus, 1. (2005). Sociability and excitement motives of spectators attending entertainment sport events:
Spectators of soccer and ski-jumping. Journal of Sport Behavior, 28 (4), s. 333-350.

Moreno, F. C., Prado-Gasco, V., Hervas, J. C., Nunez-Pomar, J. ve Sanz, V. A. (2015). Spectator emotions:
Effects on quality, satisfaction, value, and future intentions. Journal of Busines Research, 68 (7), 1145-
1447.

Mutz, M. ve Gerke, M. (2018). Major sporting events and national identification: The moderating effect of
emotional involvement and the role of the media. Communication & Sports, 6 (5), 605-626.

Ontiirk, Y. (2022). Sporda giincel yaklagimlar. Iginde Ulug, E. A. (Ed.), Spor ve Sosyallesme, 53-65. Gazi
Yayinevi.

Ozding, O. (2005). Cukurova Universitesi dgrencilerinin sporun ve spora katilimin sosyallesmeyle iliskisi
tizerine goriisleri. SPORMETRE Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 111 (2), 77-84.

Pons, F., Mourali, M. ve Nyeck, S. (2006). Consumer orientation toward sporting events: Scale development and
validation. Journal of Service Research, 8 (3) 276-287.

Statista (2024). Sports industry revenue worldwide in 2022, with a forecast for 2028. Erigim tarihi: 11 Subat
2025. https://www.statista.com/statistics/370560/worldwide-sports-market-revenue/#statisticsContainer

Sahan, H. (2008). Universite dgrencilerinin sosyallesme siirecinde spor aktivitelerinin rolii. Karamanoglu
Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 2, 248-266.

Tabachnick, B. G., ve Fidell, L. S. (2007). Using Multivariate Statistics (5th ed.). New York: Allyn and Bacon.

Theodorakis, N. D., Kaplanidou, K., Iskender, K. ve Papadimitriou, D. (2019). From sport event quality to
quality of life: The role of satisfaction and purchase happiness. Journal of Convention & Event Tourism.
20 (3), 241-260.

Turan, M. (2021). Giresun Genglik ve Spor Il Miidiirliigii personellerinin spor etkinliklerine y&nelim
tutumlarinin incelenmesi. Atatiirk Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 23 (1), 29-41.

Turan, M. ve Hellag, A. K. (2024). Spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin spora katilim giidiilerinin incelenmesi.
International Journal of Exercise Psychology, 6 (2), 66-75.

76



Journal of Global Sport and Education Research, VIl (2):65-77. DOI: 10.55142/jogser.1667597

Tutar, O. F., ve Turhan, F. H. (2023). Digital Leisure; Transformation of Leisure Activities. Shanlax
International Journal of Education, 11(S1), 16-28.

Tzetzis, G., Alexandris, K. ve Kapsampeli, S. (2014). Predicting visitors satisfaction and behavioral intentions
from service quality in the context of a small-scale outdoor sport event. Internetional Journal of Event
and Festival Menagement, 5 (1), 4-21.

Ugak, N. O. (1997). Bilgi gereksinimi ve bilgi arama davrams1. Tirk Kiitiiphaneciligi, 11 (4), 315-325.
Yetim, A. A. (2000). Sporun sosyal goriiniimii. Gazi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, V(2000) 1, 63-72.

Yildirm, A. F., Ozer, S. C. ve Demir H. (2022). Sivil toplum kurulusu vyiiriitiiciilerinin spor etkinliklerine
yonelimleri: Nicel bir arastirma, Sosyolojik Baglam Dergisi, 3 (3), 251-262.

77



