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Ozet

Siirt ili, yerel iiriinler ve turizm potansiyeli agisindan olduk¢a zengin
olmasina ragmen tamtima yonelik marka bilinci ve stratejisini
yeterince olusturamamistir. Kentler, cazibe merkezi olabilmek icin
rekabet icinde olmak zorundadirlar. Bu rekabette cografi isaretler
onem arz etmektedir. Kentsel markalagsma siirecinde 5 adet cografi
isarete sahip olan Siirt ili, kendi adiyla 6zdeslesen Siirt Fistigint bir
cografi isaret olarak heniiz tescil ettirememistir. Siirt fistigiyla ilgili
son ydlarda yapimis olan ¢aligmalar, internet ve medyada gegen
haberler incelenerek Siirt fistigimin hak ettigi degerlere ulasabilmesi
icin onerilerde bulunulmustur.
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Abstract
Although Siirt province is very rich in terms of local products and tourism :
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potential, it has not sufficiently created brand awareness and strategy for 4 July 2024
promotion. Cities have to compete in order to become centers of attraction. y
Geographical indications are important in this competition. Siirt province, Accepted
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yet registered Siirt Pistachio, which is identified with its name, as a
geographical indication. Studies on Siirt pistachio in recent years, news on the
internet and in the media have been analyzed and suggestions have been made
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GIRIS

Sanayilesme ile birlikte kentsel niifusun hizla artmasi, kentlerin rekabet stratejilerini etkilemis ve marka
iiriinler vasitasiyla ekonomik hayatta etkin olma ve yarisilabilir konuma gelme stratejilerini belirlemistir.
Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda 6n plana ¢ikmak isteyen kentler, yatirrm merkezi haline gelmek
icin cesitli stratejiler gelistirmislerdir. Yatirimciyr sehre ¢ekme ve turistik ¢alismalar disinda kentin
imajim artiran, kent insaninin kirsal tiriinlere ulagimim kolaylastiran, saglik ve damak tadi tercihlerine
hitap edecek Urlnler sunmaya yarayacak politikalar belirlemislerdir. Kentin turizminin ve itibarnin
artinlmasi anlayisi dogrultusunda markalasma stratejileri gelistirmeye baslamiglardir.

Kentsel markalagsma, kentin taninmasinda, imajimn ve itibarinin arttirilmasinda ve diger kentler arasinda
On plana ¢ikmasinda kullanilan 6nemli bir kavramdir. Kentsel markalagma, bir sehrin imajim, itibarini,
giivenilirligini, kapasitesini ve rekabetgi kimligini yansitmaktadir (Ozden, Kantar ve Cinar, 2021).
Markalasma iddiasinda bulunan bir kent, farkli ve glicli 6zelliklerini tespit etmeli, bu 6zellikleri hedef
kitlelere duyurabilecek stratejiler belirlemelidir. Bir kentin markalagsma stratejisi bir vizyon ¢ercevesinde
yerel halk, sivil toplum orgiitleri, sehir planlamacilari, yerel yonetimleri ve is adamlarn gibi genis
kapsaml bir ekip ile organize bir sekilde yiiriitiilmelidir (Gorkemli, 2012).

Diinyada birgok iiriin, yetistirildigi ya da iiretildigi sehrin veya bolgenin adiyla bilinmekte ve o sekilde
pazarlanmaktadir. Yerel kiiltiiriin Gnemli bir parcast olan yoresel iiriinlerin, iiretildikleri yore ile aralarinda
giiglii bir bag bulunmaktadir. Ureticinin, iiriin kalitesi ve 6zgiin igerigi ile tiiketici iizerinde yarattig1
giiven, cografi isaretli lirlinler ile miimkiin kilinmaktadir. Cografi isaretler, kaynagim belirli bir bolgeden
alan, bir iiriinii tanimlayan, sohreti veya diger karakteristik 6zellikleri bakimindan cografi kaynagina atif
yapilan sinai miilkiyet hakkidir (Ilicali, 2007).

Bir kent marka 6rnegi ve cografik isaret olarak bilinen Siirt Fistigi, Antepfistigi meyvesinin yoreye has
bir ¢esididir. Sehrin adiyla bilinen bu fistik ¢esidi, marka bilincinin ve stratejisinin eksik olmasi,
kuruyemis alaninda kollektif caligmalarin bulunmamast gibi nedenlerle tamitimimin yeteri kadar
yapilamamasina sebep olmustur.

Bu calismada kentsel marka olusturma stratejileri, kent markalagmasinda cografi isaretlerin 6nemi,
cografi isaret olma iddiasindaki Siirt fistiginin markalasma siirecindeki yeri ve 6nemi arastirilmistir. Siirt
fistiginin markalagmasina yonelik onerilerde bulunulmustur.

1.1. Kentsel Markalasma ve Stratejileri

Her {ilkenin ya da sehrin ad1 aym1 zamanda onun markasidir. Bir iiriin olarak degerlendirilen bu sehirler,
ulusal ve uluslararasi diizeyde rekabet avantaji elde edebilmek icin 6zgiin, ¢ekici ve farkl tercihlere hitap
edebilecek markalar yaratarak daha fazla tercih edilmeyi amaglamaktadirlar. Bu amagla, bir kentin ruhunu
ortaya ¢ikaracak 0zgiin ve seckin bir marka olusturmak; turistleri ve yatirimcilan kente gekecek, sanayi
ve yeni is alanlan yaratarak burada yasamini siirdiirenlere yasam kaynagi olacaktir (Tayebi, 2006).

Kendisine has fiziksel 6zelliklerin belirlendigi ve mekanin 6ziinii olusturan siire¢ olarak tanimlanan
kentsel markalagsma kavrami yeni bir kavramdir ve kentin olumlu taraflarimin listelendigi dar bir
anlamindan ziyade, sehre dair her seyin gdzetildigi genis bir anlatima sahiptir. Ozden ve arkadaslari
(2021) kentsel markalagmayi, yerel turizm organizasyonlarinin, sanat ve kiiltiir tesislerinin, miizelerin,
tarihi koruma gruplarinin mekan goriintiilerinden yararlandig1 ve insa ettigi, tiikketicileri gekmek ve belirli
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bir yerel bolgeye yatinm yapmak i¢in turistik yerler iiretmeye yardimci oldugu bir farklilasma ve
cesitlendirme siireci olarak agiklamiglardir. Bu tanimdan yola ¢ikarak kentsel markalagmanin iki 6nemli
bileseni bulunmaktadir (Rehan, 2014):

» Bir sehrin mekansal tasarim ya da konumu, o yeri ¢ekici ve avantajli kilan 6nemli bir bilesendir.
= Kent pazarlamasi veya kentsel markalasma, siirec igerisinde avantajli olan kentin 6zgiin ve ¢ekici
olan dzelliklerini 6n plana ¢ikarma strecidir.

Kentsel markalagsma siirecinde bilesenlerin, tanimlamalarin, hedeflerin, ilkelerin ve kaynaklarin dikkatle
belirlenmesi gerekir. Kent markalagmasi ¢aligmalar iiriinlere kiyasla daha fazla biitce gerektirmesi, kentte
yasayanlar ve is ¢evrelerinin katilimim saglamanin zorlugu, kentlerin ¢ok cesitli 6zelliklerinin olmasi ve
zaman icinde degismesi, kentin bulundugu bdlgede dogal veya teror, savas gibi jeopolitik risklerin
mevcudiyeti, ziyaret edenlerin farkli amag¢ ve beklentiler icinde olmasi gibi zorluklart barindirmaktadir
(Gok, 2016).

Kentsel markalasmanin her zaman etkili bir sekilde uygulanmadigi; mekan markalarimn gelisimi i¢in
ozellikle onemli olan dort faktorii belirlenmistir: Organizasyonel karmagiklik ve kontrol, ortakliklarin
yonetimi, Urin Karmasikhi@ ve basarmin Ol¢imii (Hankinson, 2001). Bu faktorlerin ¢ogunun,
markalagmanin 6ziinden ¢ok markalasma siirecinin baglamiyla ilgili oldugu goriilmektedir. Ayni sekilde,
Balakrishnan (2009) bir destinasyonun 'onu kurumsal, iiriin ve hizmet markalarindan ayiran' yedi
benzersiz Ozelligini Ozetlemistir: Cevresel faktorler (terérizm, kur dalgalanmalar, politika), cografi
kisitlamalar (erisilebilirlik, konum), gecmis tarih (miras, kiiltiir, algilar), cesitli paydaslar (hiikiimetler
dahil), geri bildirim ve kontrol sorunlar1 (yukaridan asagiya karar alma yapilart yok). Bu o6zelliklerin
cogu, marka kullammimin o&zellikleriyle degil, destinasyon markalamasimin uygulandigi baglamla
baglantilidir. Genel olarak bu benzersiz 6zelliklerin ¢ogu ayn1 zamanda sehirler ve dolayisiyla sehir
markalasmast i¢in de gegerlidir.

Kentsel markanmin olusum siirecini ve etkinligini belirleyen 6nemli unsurlar vardir. Braun (2012), bu
unsurlar1 hipotezler halinde siralamustir:

= Sehrin politik liderligi ve diger karar vericileri arasinda kent markalagsmasinin yorumlanmasina
iligkin ortak bir cogunluk goriisii,

= Kent markalasma hedeflerinin politik 6nceliklere, programa ve uzun vadeli kent vizyonuna dahil
edilmesi,

= Sehir markalasmasi i¢in tam bir politik sorumluluk,

= Yeterli ve uygun paydas yonetimi,

= Sehir markalagmanin gergek ve giivenilir olmasi,

= Kentteki basarili markalar ile sirketler, kurumlar, etkinlikler ve insanlar tarafindan sehrin ortak
markalastirilmasi.

Kentsel markalagma stratejileri, sadece kent imajinin tamitimi ve imaji ile smirli olmamakta, aym
zamanda karlarm artirmak isteyen yatirimeilann, {ireticilerin, mimarlarin, ingaat projeleri sahiplerinin de
ilgi alamim olusturmaktadir (Helmy, 2008). Kentsel markalagmada marka yaratma siireci, medya
tarafindan yaratilan goriintiilere, kentsel projelere ve mimarinin, tarihi binalarin ve sehir yasaminin
etkinlik ve kiiltiirel aktivitelerine baglh olarak gelistigi goriilmektedir. Kentsel markalagsma stratejilerini
sekil halinde gostermek gerekirse (Rehan, 2014):
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Markalasma Stratejileri

l l

Medya Tarafindan Kentsel Projeleri Kentsel Yasam

Olusturulan Goriintii Markalastirma Markalastirma
Logolar l l Etkinlikler,
Kiiltiirel
Sloganlar Mimari Yap Tarihi Binalar Aktiviteler

Websiteleri 1

Kent Formu

Halka Agik Yerler Kiitiiphaneler

Parklar Miizeler

Gorillecek Yerler Modern Caddeler

Sekil 1. Markalagsma Stratejileri

Kentsel markalagma stratejilerinin olusturulmasinda kent yasamina ait logolar, kent yasantisina kaynaklik
eden sloganlar ve tanitict internet siteleri gibi araglarin kullanilmasi medya tarafindan olusturulan
goriintiilere kaynaklik etmektedir. Kentsel pazarlama icin kentsel projelerin markalastirilmast 6nemli bir
husustur. Bu baglamda kentin mimari yapisi, bu mimari yapiy1 destekleyecek sekilde tarihi binalar, sehrin
gezip goriilecek mekanlari, modern yapilant ve halka hitap edecek parklari, miize ve kiitiiphane gibi
yapilan kentsel markalagmada projelerin etkisini ortaya koymaktadir. Kent yasamindan 6mekler sunmak,
kiiltiirel 6gelerin tamtimin1 gergeklestirmek, yerel unsurlara dikkati ¢cekmek gibi kiiltiirel aktiviteler
kentsel yasanun markalastirilmasina 6nemli katkilar1 olacaktir. Ornegin, Roma igin Asiklar Cesmesi,
Dubai icin Burj El-Arab, New York igin Times Meydam, Paris i¢in Eyfel Kulesi ve Istanbul igin
Sultanahmet Camii ve Kiz Kulesi kentsel markalasmanin 6rneklerindendir.

Kentsel markalasma siirecinde stratejik olarak atilmasi gereken adimlar biitiinctil ve uzun vadeli
olmalidir. Kent imajimn ve kentsel sembollerin markalagmasi i¢in gerekli stratejiler ve coziimler
asagidaki tabloda (Zarandi ve digerleri, 2016) gosterilmistir.

Tablo 1. Kentsel Sembollerin Markalasmasi icin Gerekli Stratejiler ve Coziimler

Analiz Konular Kentsel Markalasma Stratejileri

Markamn kentsel o6zelliklerinin gorsellestirilmesinde ve marka
Marka Bilinirligi Stratejisi farklilagsmasinda diger kentsel turizm destinasyonlarina gore etkin

hatirlama giiciiniin artirilmasi.

o Markay1 tekrar ziyaret etmek, rakiplerden daha fazla avantaj,
Markaya Baglilik Stratejisi o )
gelisimi giincellemek, baskalarina tavsiye etmek.

Siirt Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3(1)



Turistlere hizmet sunumunda ¢ok yénli tutum, hizmet deneyimi,

Algi Kalitesini Yiikseltme hizmet kalitesi, kaliteli altyapt olusturma, temiz g¢evre, uygun
Stratejisi hizmet fiyati, reklam ve dogru bilgilendirme gibi unsurlar
artirllmalidir.

o L Kiiltiirel cazibe merkezlerinde ve bos zaman i¢in uygun yerlerde ev
Marka Imaj1 Stratejisi o o
sahibi imajint gelistirmek.

Kentsel sembollere uygun pazarlama ve reklam araclarimi entegre
Biitiinlesik Yonetim Stratejisi etmek i¢in sehir idarecileri ve turizm organizasyonu ydneticilerinin

ortak politika olusturma siirecini biitiinlestirmek.

Finansal ve ekonomik kaynaklar ile dogal unsurlar ve turistik

Finansal ve Ekonomik cekicilikler arasinda iligki kurmak ve birbirleriyle uyumlu olacak
Strateji sekilde konferanslar diizenlemek, basarili bir markalagmaya yol
acar.

Kent semboliiniin uygun ve en iyi sekilde markalagmasini saglamak
Uluslararasi Pazarlama . o ) . )
o i¢in, kent itibarina uygun bir gorsellestirme ile ulusal ve uluslararasi
Stratejisi
diizeyde yapilmalidir.

Kentin artan kulturel, tarihi, rekreasyonel ve ekonomik kabiliyetleri
Uluslararasi1 Pazarlama ) o
o dogrultusunda yerli ve yabanci yatirimcilarin ilgisini g¢ekecek
Stratejisi B ) o
stratejiler benimsenmelidir.

Kentsel markalagma ile ilgili arastirmalar 1980°1i yillara dayanmus olsa bile son 5 yil iginde yapilmis olan
calismalar daha ¢ok kent temelli markalagma siireci lizerinde durmustur. Ulusal ve uluslararasi alanda son
yillarda ¢aligmalar yapilmustir.

Caligmalarinda bir kentin imaj ve itibarimn marka degeri iizerine etkisini inceleyen Pektas ve Karadeniz
(2014), iiriine olan sadakat, tekrar satin alma, kentin marka degeri, kentin imaj1 gibi degiskenler arasinda
bir iligki olup olmadigin1 Gaziantep ilinin meshur iirlinii olan baklava ile iligskilendirerek yapmistir. Bu
arasgtirma ile markaya olan sadakat, sehrin marka {izerinde yarattig1 sadakatten daha etkin oldugu
sonucuna ulagmiglardir.

Eraydin (2016), ¢aligmasinda Ankara kent 6rnegi lizerinde kentsel markalagma stratejileri ile iiretilen
mekanlarin kentsel bellek icerisindeki yerini anket calismasi ile tartigmaktir. Arastirma sonucunda
yaratilmak istenen marka imgesi ve bununla birlikte yasanan doniisiimlerin, sehrin artarak biriken kent
imgesinden uzak, disaridan dikte ettirilen ve kentlilerin belleklerinde yer almayan bir imge olarak kaldig
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ortaya konulmustur. Bu farkliligin sebebi olarak da marka stratejilerinin kentin tarihi ve kimligine duyarh
olmamasindan kaynakl bir uyusmazlik olarak gdsterilmistir.

Canakkale sehrine ait kamu yararl kentsel markalagma siirecini inceleyen Tutar ve arkadaglar (2017),
sehirde yasayanlara kent algis1 anketi uygulayip kurumlarla sozlii goriismeler gergeklestirmislerdir. Kent
yoneticilerinin ve paydaglarimn markalagsma siirecindeki rolleri lizerine bir Orgiitlenme semasi Onerisi
gelistirerek bu stratejinin kamu yarar1 odakli kentsel markalasma {iizerinde etkisinin miimkiin
olabilecegini gostermistir.

Bilgili (2021), bir tasra kent 6rnegi olarak Sivas ilinin marka potansiyelini betimsel bir ¢alisma ile
degerlendirmistir. Arastirmada Sivas ilinde yapilan markalagma c¢aligmalarinin daha c¢ok ekonomik
temelli oldugu sonucuna varilmstir.

Ozden ve arkadaslar1 (2021), bir kentin yerel ydnetiminin ve paydaslarinin kentsel markalasma siirecine
olan etkisini kentsel markalagma stratejileri bakimindan ele almistir. Sehrin gorsel imajin1 marka imajina
doniistiirerek kent imajimin pazarlamasini ¢esitli sekillerde agiklamiglardir.

1980’den 2018’e kadar Scopus platformunda yayimlanan Ingilizce yazilmis, 12 adet yer tiirii ve yayin
etkinligi markalagma arastirmasinin analizinin yapildig1 calismada (Ma, Schraven, de Bruijne, de Jong, &
Lu, 2019), destinasyon yayin etkinliginin diger markalasma kavramlarina kiyasla daha erken ortaya
ciktigi ve mekan markalama arastirma alaninda en ¢ok yer tuttufunu gosteriyor. Mekan markalama
arastirmast ¢ok daha genis bir kapsama sahiptir ve sehir pazarlamasi, sehir markalagsmasi ve ulusal ve
bolgesel markalagsma gibi kavramlari kapsar.

Bonakdar ve Audirac (2020), calismalarinda kent markalagsmasi ve sehir planlamasi arasindaki baglantiy1
incelemistir. Sehir markalasmasinin son zamanlarda katilimecr yaklagimlara yonelmesi, yer markasi
stratejisinin ana planlamasi olarak yeniden diizenlenen planlama siireglerinin yaygin bir sekilde
benimsendigini ortaya cikarirken, bu arastirma ve uygulama akisi, sehir planlama teorisi ve etiginden
yalitilmis ve baglantisiz olmaya devam ediyor.

Kentsel markalagmanin yabanci turistleri ¢ekmedeki roliiniin arastirildigi ¢alismada (Anjomrouz vd.,
2021), kiitiphane ve saha arastirmalari ile toplanan veriler ve verilerin analizi sonucunda, kentsel
markalagmanin yabanci turistleri bu sehre ¢ekmede 6nemli bir role sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.

Crippa ve arkadaslarinin (2022) kentsel markalasma stratejilerinin kullammi ile dongiisel ekonomi
arasindaki iliskiyi analiz etmeyi amagladiklan ¢alismalarinda dongiisel ekonomi ile 8 kentsel markalama
(siirdiirtilebilir sehirler, akilli sehirler, direncli sehirler, yesil sehirler, diisiik karbonlu sehirler, eko
sehirler, kapsayici sehirler ve bilgi sehirleri) arasindaki iligki derinlemesine degerlendirilmistir. Genel
olarak sonugclar, her sehrin 6zelliklerine ve stratejisine gore benimsenen ¢ok sayida kentsel markalagma
egilimine isaret etmektedir.

1.2. Kentsel Markalasmada Cografi isaretler

Bir kentin gii¢lii bir marka haline gelebilmesi i¢in dncelikle o kentte marka olmay: saglayacak iiriinlerin,
niteliklerin ve degerlerin bulunmasi gerekir. Bu dogrultuda kentlerin marka olmasimi destekleyecek
onemli bazi {riinlerin belirlenmesi ve bu triinlerin ayirt edici ve etkileyici 6zelliklerinin belirlenmesi
gerekmektedir. Kent markasi, kent insanlarinin deneyimini, inanglarini, yasantilarini, davraniglarini ve
sehrin goriiniisii de kapsamaktadir (Ozdemir & Karaca, 2009). Bu baglamda kentsel marka ve cografi
isaretler birbirini tamamlayici unsurlardir.

Siirt Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3(1)



Cografi Isaret (CI) kavrami, mense iilke veya bdlgesel ya da alt-bdlgesel bir cografi koken kavramindan
gelmektedir. Zamanla baz1 yerler, bolgeler veya iilkeler yiiksek kaliteli tiriinler tiretmekle amilir hale gelir.
Bu bolgelerdeki iireticiler, o cografi kokenden gelen belirli iiriinler hakkinda genellestirilmis bir inanglar
dizisi olan cografi koken imajindan yararlanabilirler (Sanjeev & Barone, 2005). Tuketiciler, trtine 6zgi
bilgiden yoksun olduklar i¢in digsal bir ipucu olarak cografi koken imajini kullanirlar. Japon veya Alman
otomobilleri, Fransiz kozmetik ve parfiimleri, Isvigre saatleri gibi drnekler imajlarim cografi kokenden
alirlar.

Diinya Ticaret Orgiitii’ne gore “Belirgin bir niteligi, sohreti veya diger 6zellikleri acisindan kokeninin
bulundugu sehir, bolge ya da iilkeyle 6zdeslesmis bir iiriinii gosteren isaretler cografi isaret olarak
adlandirilir”. Giindogdu (2006) calismasinda bir {iriiniin cografi isaret olarak nitelendirilebilmesi i¢in su
unsurlari tagimast gerektigini belirtmistir:

o Belirli bir alan

e Uruiniin kendisi

o Isim (Isaret)

e Uriiniin ayirt edici 6zellige sahip olmasi

e Uriiniin ayirt edici dzellikleriyle-cografya arasinda baglanti olmas.

Cografi isaretli iiriinler kaynagin1 doga veya insandan alabilir. Tanim iriinlerinin yaninda insan eliyle
yapilan iiriinleri de kapsamaktadir. Bu dogrultuda cografi isaretlerin kapsamina dogal iiriinler, tarim
iiriinleri, madenler, el sanatlar1 ve sanayi Urunleri girmektedir (Tuncay, 2009).

Geleneksel iirlinlerin cografi isaret olarak tescillenmesi konusundaki yasal diizenlemeler 1995 yilinda
c¢ikarilan kararname ile baglamstir. Bu kararname kapsaminda cografi isaretler, “menge adi” ve “mahreg
isareti” olmak lizere iki sekilde belirlenmistir. 2017 tarihinde 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu’nun
yiriirliige girmesi ile cografi isaretlerle ilgili yeni bir doneme gecilerek geleneksel iiriin adi tiirii
eklenmistir. 2023 y1l1 Ocak ay1 itibariyla iilkemizde tescilli cografi isaret sayis1 128 1°dir. Bununla birlikte
cografi isaret basvurusu halen devam eden 676 adet iiriin vardir. Cografi isaret olarak tescillenmis
iiriinlerin %27°si mense ad1 iken %72’si mahreg isareti ve %1’e yakin bir kismi da geleneksel iiriin adidir
(Tark Patent ve Marka Kurumu, 2023).

Cografi Isaret kapsamindaki bu ii¢ koruma tipi ile ilgili farklar ve agiklamalar bir tabloda gosterilmistir.

Tablo 2. Cografi isaret Koruma Tiirlerine Ait Tanim ve Agiklamalar

Cografi Isaret Tiirii Tamm ve Ac¢iklamalar

= Belirgin bir niteligi, {ini veya diger oOzellikleri bakimindan kdkenin
bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gdsteren
isarettir (TUrk Patent ve Marka Kurumu, 2023).
Mense Ad1 ) o ] o
= Sadece ait olduklar1 cografi bolgede iiretilebilmektedir; ¢lnkd Grlin
Ozelliklerini sadece ait oldugu yore icinde iretildigi zaman

kazanabilmektedir.
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= Finike Portakali, Malatya Kayisisi, Afyon Kaymagi, Akkus Seker
Fasulyesi, Arapgir Mor Reyhani, Pervari Bali gibi cesitli Ornekler

verilebilir.

= Bir iirliniin, tim veya esas nitelikleri belirli bir cografi alana ait dogal ve
beseri unsurlardan kaynaklaniyorsa bu durumdaki cografi isaretlere denir
(Tark Patent ve Marka Kurumu, 2023)
Mahreg Isareti = Belirgin bir niteliginin (liretim, islenme), en az birinin bu yorede yapilmasi
yeterlidir.
= Bozdag Kestane Sekeri, Siirt Battaniyesi (Hammadde ile baska yerde de
uretilebilirler).

= Mengse ad1 veya mahreg isareti kapsamina girmeyen, geleneksel olarak en az

otuz yil siireyle kullanildig1 kanitlanan adlar, geleneksel iiretim ve isleme

yontemi veya geleneksel hammadde ve malzemeden {iretilmis olmasi

Geleneksel Uriin Ad1 durumunda geleneksel iiriin ad1 olarak adlandinlir (Turk Patent ve Marka
Kurumu, 2023).

= Ayvalik Tostu, Ddner, Ezo Gelin Corbasi, Meyre(Mehir) gibi cesitli

ornekleri vardir.

Cografi isaretleme; iiriin kalitesinin korunmasina, iireticinin tegvik edilmesine, tiiketicinin kararim
etkilemede ve kiiltiirel degerlerin korunmasina yardime1 olmaktadir. Yerelligi siirdiiriip gelistirebilmek ve
iiriinii  tescilleyip koruma altina almak igin cografi isaretleme Onemli bir ara¢ olarak karsimiza
cikmaktadir. Cografi isaretler ile daha genis pazarlara ulasan yerel {iriinler, kendi ayirt edici 6zellikleri
disinda, bdlgenin de turistik agidan tanittmumni yapmaktadir (Basaran, 2016).

Kentsel markalagsma siirecinin ve cografi isaretlemenin en O6nemli unsurlarindan biri olan turizm,
geleneksel ve yoresel iiriinlerin dikkat ¢ekmesini saglayan énemli bir alan olarak kabul edilmektedir.
Yerel degerlerin cekiciligini arttirarak talep edilmesinde dnemli rol oynayan cografi isaretler, geleneksel
iirlinlerin ve yerel degerlerin turistlere sunulmasimi ve bu f{iriinlerin korunarak nesilden nesile
aktarilmasini saglamaktadir (Orhan, 2010). Bu baglamda cografi isaretleme, kentin markalagmasi ve
turizme katkasi ile iliskilendirilmektedir.

Cografi isaretleri konu alan, son y1llarda yapilmus yerli ve yabanci ¢aligmalar incelendiginde:

Sahin ve Akova (2019) tarafindan Tiirkiye’nin cografi isaret niteligindeki jeolojik degerlerinin incelendigi
calismalarinda Tiirkiye’de cografi isaret kapsamina alinabilecek dogal taslar, mineraller ve tas
islemeciligi {irlinlerinden 23 deger ele alinmistir. Dogal kaynaklarin aym zamanda tiikenebilir kaynaklar
olmasinin yaratacagi dezavantaj; orta ve uzun vadede siirdiiriilebilirligi miimkiin olamayacak cografi
isaret kapsamli tek iiriin grubu olarak gosterilmistir.

Sariipek ve Cevik (2020), cografi isaretli iirlinlerin sehir pazarlamasina etkisini incelemek amaciyla igerik
analizi yontemiyle 81 ilin valilik, kiiltiir ve turizm miidirliigii, belediye web siteleri incelenerek trtinlerin
tesciline dair veriler, gorsel o0geler, toplumdaki karsiligi ve turistik 6nemine dair bilgiler arastirilmistir.
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Calismanin bulgular arasinda cografi isaretli iirlinlerin degerinin iyice anlasilamadigi ve kurumlarin buna
yeteri kadar 6nem vermedigi, bu iiriinler konusunda ¢alisma yapan kurumlarin da oldukg¢a sinirl oldugu
sonuglarina varilmustir.

Ekici (2021), calismasinda 1996-2020 yillar1 arasinda iilkemizde cografi isaret tescili almus {irtinler, bu
iiriinlerin bolgesel dagilimlan, cografi isaret farkindalik diizeyi ve TRB1 bolgesindeki (Malatya, Elazig,
Bingol, Tunceli) cografi isaret durumunu ortaya koymustur. Bulgular dogrultusunda cografi isaret
farkindaligimn mevcut durumu ve bolge ekonomisine katkisi ortaya konarak politika Onerileri
sunulmustur.

Doganli (2020), cografi isaret potansiyelinin onemi iizerinde durarak cografi isaretin kirsal turizmin
markalagmasi iizerine etkisini incelemis ve Onerilerde bulunmustur. Tiirkiye’nin endemik bitki ve yerli
iiriin kapsam ¢esitliligin cografi isaret ve markalagsma sayesinde kirsal turizmin gelisimine biiyiik katkilan
olacagi ileri siiriilmiistiir.

2001-2019 yillart arasinda, cografi isaret konusunda yayinlanan 43 lisansiistii tezin bibliyometrik
analizinde calismalarda yogunlasilan konular olarak cografi isaretler, turizm ile iliskisi, tiiketici algisi,
tescilli lirlinlerin korunmasi, bdlge ve iilke ekonomisine katkisi, kirsal kalkinmaya etkisi ve gastronomi
iligkisi siralanmstir (K6sker, 2020).

Kusumo ve arkadaglan (2022) galigmalarinda cografi isaret kavraminin bir destinasyonu tanitma yolu
olarak kullanimin1 belirlemeyi amaclamislardir. Sonuglar, yer adlannin kullanimimin driin satigim
artirmanin yant sira, yerin daha genis topluluga tanitilmasina yardimei olabilecegini gostermektedir.

Zhang ve arkadaslan (2022), marka ve psikolojik sahiplik noktasinda tiiketicinin cografi isaretli marka
tercihinin nedenlerini arastirmislardir. Tiiketicilerin, memleket cografi isaretli markalar diger markalara
gore daha yiiksek bir satin alma niyetine sahip olduklari bulunmustur. Yuksek psikolojik sahiplik, marka
kokeninin satin alma niyeti izerindeki etkisini arttirirken, diisiik psikolojik sahiplik bu etkiyi ortadan
kaldirir.

1.3. Siirt ili Cografi Isaretler ve Siirt Fistigimn Durumu

Siirt, iklim yapist ve tarim Uriinleri gesitliligi ile zengin bir yapiya sahiptir. Bu zenginlik kendine has
degerlerin ve yoresel iirlinlerin ortaya c¢ikmasini saglamistir. Bir cografi isaret olarak bu degerlerin
koruma altina alinmasi 6nem arz etmektedir. Calismanin bu asamasinda Siirt ilindeki cografi isaretli
iriinler ve Siirt fistigimin yeri arastirilmistir. Boylelikle hem bu iiriinlerin tanitimi yapilmms hem de
koruma altina alinmasinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.

Siirt iline ait cografi isaretli iiriinler tablosu (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023) asagida gdsterilmistir.

Tablo 3. Siirt iline Ait Cografi Uriin Listesi

Cografi Isaretli Uriin Cografi Isaret Tiirii Tescil Durumu
Siirt Battaniyesi Mahreg Isareti Tescilli
Siirt Perde Pilavi Mahreg Isareti Tescilli
Pervari Bali Mense Adi Tescilli

Siirt Biiryan Kebab1 Mahreg Isareti Tescilli




Demir, D. & Yiicel, N. | 52

Sal Sepik Kumasi Mahreg Isareti Tescilli

Tayfi Uzimii Mense Adi Basvuru
Siirt Kuru Ekmegi / Igbeys Keek Mahreg Isareti Basvuru
Tillo Heriresi Mahreg Isareti Basvuru
Siirt Fistigt Mahreg Isareti Basvuru

Tablo 3’te goriildiigii gibi Ocak 2023 tarihi itibariyle Siirt iline ait tescillenmis 5 cografi isaret ve 4 adet
de degerlendirmeyi bekleyen bagvuru bulunmaktadir.

Siirt Battaniyesi: Mahreg isareti almis olan bu iiriinde, tiftik kegisinin tiftiginin islenip tezgahta el ile
dokunmasindan elde edilir. Tiftigin kirmanla egrilip ip haline getirilmesi, yikaninca renk vermemesi,
kokusunun olmamasi, tiiylerinin dokiilmemesi ve el ile dokunmasi Siirt Battaniyesini ayirt edici kilan
Ozelliklerdendir. 2000’lerden sonra tiftik kegisinin yerini kil kegisinin almasi, pazar sorunu, ham maddesi
olan tiftigin fiyatindaki artistan kaynakli olarak gerilemistir. 2000°1i yillara kadar Siirt’in ihrag edilen tek
urdnaddr.

Siirt Perde Pilavi: Siirt iline ait bu ydresel iiriin, mahre¢ isaretli olarak tescillenmistir. Tavuk ya da
keklik eti, piring, tereyagi, ¢cam fistigi, badem, 5 tiirlii baharat, yamurta ve yogurttan olusun bu yemek,
firinda yiiksek derecede kizarincaya kadar pisirilir. Ayirt edici 6zellikleri; pirincin tereyaginda kavrulmasi
ve kizartilan parca tavuk, yufka yerlestirilen 6zel perde pilav tenceresidir.

Pervari Bal: Siirt’in mense adi isareti almig tek {irlinii olan Pervari Bali, yaylalarindaki florada ve
daglarin eteklerinde bulunan kekik, adacayi, yonca, ti¢giil, ballibaba, geven, sigir dili ve kenger gibi gigek
ve bitkilerde bulunan bal 6zlerinden, bal ansi tarafindan toplanmasindan elde edilmektedir. Geleneksel
yontemlerle, higbir katki maddesi kullanilmadan ve karakovan olarak iiretilen bu bal, cografi yapisina ve
bitki ortiisiine bagh olarak koyu kivamli ve aromatik kokulu olmasi sebebiyle cografi isaret almaya hak
kazanmustir.

Siirt Biiryan Kebabi: Kuzu etinden yapilmakta olan Biiryan Kebabi genellikle sabahin erken saatlerinde
tiiketilmektedir. Kendisine has pisirme teknigi ile diger kebap ¢esitlerinden ayrilarak mahreg isareti alarak
tescillenmistir. Kuzu veya keci eti, 3 metre derinliginde 80 cm. ¢apinda etrafi ates tuglasiyla Oriilmiis
kuyuda odun yakilarak olusan kézde, dumansiz ortamda kemikli ve kemiksiz olarak pisirilir. Biiryanin
1sitilmast ise odun yakilan tas firinda yapilir.

Sal Sepik Kumast: Yoresel bir kiyafet olarak “sal”, alta giyilen pantolonu, “sepik” ise iiste giyilen
kiyafeti ifade eder. Kiyafetin imalatinda kullanilan kumas, tamamen kegilerden kirpilan ve bol su ile
yikanan tiftikten iiretilir. Uretiminde herhangi bir kimyasal madde kullanilmaz ve kegi tiftigi dogal kok
boyalar ile renklendirilir. Kiglar sicak ve yazlar serin tutma 6zelligine sahip bu kumas yaklasik bir aylik
stirede tamamlanir. Dokunmasi, boyanmasi ve tiitsiilenmesi gibi kendine has yontemler ile islenmesi
mahreg isareti ile tescillenmistir.

Siirt Fistig1 Cografi Isaret Durumu: Siirt iline ait cografi iiriin olarak isaretlenmis 5 adet {iriine karsin
Siirt ilini simgeleyen adiyla anilan Siirt Fisti§1 cografi isaret alamamustir. Diger fistik cesitlerine gore
ayirt edici Ozellikleri sayesinde 2007 yilinda cografi isaret almaya hak kazanmistir. Antep Fistigi
Derneginin, Siirt Fistig1 tescilinin iptali ile agtig1 mahkeme 2008 yilinda Gaziantep lehine sonuglanmustir.
Mahkeme karariyla Siirt Fistiginin, Antep Fistiginin bir ¢esidi oldugu kabul edilmistir. Siirt ili Valiliginin
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“Siirt fisngimin fiziki, genetik ve kimyasal ag¢idan Gaziantep fistigindan farkli olmasi1” iddiasiyla actig1
karst dava neticesinde 13.12.2018 tarihinde Siirt Fistigimin Cografi isaret tescili kesin olarak iptal
edilmistir. Son olarak Siirt il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 16.02.2022 tarihinde Siirt Fistiginin yeniden
tescillenmesi igin bagvuru yapmustir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023).

1.4. Kentsel Markalasmada Siirt Fistig1

Bir sehirde cografi isaret tescili alarak markalasan degerlerin ve yoresel triinlerin turizme katk1
saglayacak bir unsur olarak pazarlanmasi, o kenti turizm sektoriinde dikkat ¢ekici destinasyon merkezleri
konumuna getirmekte ve alternatif turizm imkanlarina olanak saglamaktadir. Bu dogrultuda, cografi
isarete sahip olan iiriinler, bolgesel gelisim ile baglanti1 saglanarak turizm sektdriine de siirdiiriilebilir ve
gelistirilebilir bir boyut kazandirmaktadir (Toprak & Oguz, 2017). Bdlgesel turizmin canlanmasi ve
gelismesi amaciyla cografi isaretli tiriinler i¢in 6zel pazarlama stratejileri gelistirilerek, gerekli tanitim ve
reklamlarinin yapilarak ulusal ve uluslararasi diizeyde bilinirliliginin arttirilmasi saglanabilir (Ceylan,
2020). Ulkenin cesitli turizm bodlgelerinde cografi isaretli iiriinlerin tamitim festivalleri ile kent
pazarlamasi yapilarak diizenlenebilecek senlik, eglence vb. etkinliklerle daha ¢ok turistin bolgeye gelmesi
saglanabilir.

14-16 Ekim 2022 tarihinde ilk defa diizenlenen Siirt Fistik Festivali ile Siirt yoresel ve cografi isaretli
iiriinleri iilkenin diger sehirlerinden gelen katilimecilara tamitilmustir. Siirt Fistiginin festival agisindan
onemini Siirt Valisi su sekilde ifade etmistir: “Siirt ekonomisinin can damar olarak gordiiglimiiz Siirt
Fist1g1, kent ekonomisine ¢ok Onemli bir katma deger saglamaktadir. Siirt Fistig1, 350 bin dekan asan
arazisiyle fistik tiretiminde Tiirkiye’de iiglincii sirada yer almaktadir. Kentin sembol ve marka tiriinii olan
Siirt Fistigimt Tiirkiye’ye ve diinyaya tanitmak amaciyla 14-15-16 Ekim tarihleri arasinda diizenlenecek
festivalde bir dizi etkinligin yer alacagini buradan duyuruyorum” (Siirt Valiligi, 2022). Kentin idari amiri
tarafindan Siirt ekonomisin can damari, kentin sembol ve marka tiriinii olarak Siirt Fistig1 gdsterilmistir.
Festivalde ayrica Siirt’in turistik 6nemine dikkat ¢ekecek nitelikte tarihi akabe yolunda doga yliriiyiisii,
Tiirkiye’nin en yliksek kopriisii olan Begendik Kopriisinde Bungee Jumping etkinligi, Demokrasi
Meydaninda Off Road sergisi ve ara¢ turu, Cemikari yaylasinda Pervari Bali hasadi etkinlikleri
diizenlenmistir (Siirt il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2022).

2001 yilinda baslayan Fistik¢iligr Gelistirme Projesi ile arazilere fistik agaci dikimleri i¢in devlet destegi
saglanmistir (Siirt Valiligi, 2015). Siirt ilinde yillik 300 bin ton olarak iiretilen fistigin, 2023 yilinda 400
bin tona ¢ikarilmasi hedeflenmistir (Demirhan, 2019). Bugiin artik sehrin adiyla anilan Siirt fistigi hem
ilin hem de bdlgenin en dnemli ekonomik giicii olmaktadir. Bolge insam arasinda “pirlanta”, “altin” gibi
benzetmeler yapilan fistik bugiin birgok {ireticinin ilk tercihi oldu. Artan {iretim ile birlikte Siirt fistigi,

2018 y1h itibariyle ilin ekonomisine 1 milyar TL katk1 saglad1 (Demirhan, 2019).

Siirt Fistiginin taze, tuzlanmig ve kavrulmus formlarda tiikketimi mevcut olmakla birlikte saglikli tiiketim
seklinin ¢ig oldugu belirtilmektedir. icerisinde Linoleik asit (Omega 6), Linolenik asit (Omega 3) ve
Oleik asit (Omega 9) agisindan ¢ok zengin oldugu, giinlik 30 gr fistik tiketiminin viicudun magnezyum,
bakir, fosfor, mangan ve B vitaminleri ihtiyacim giinliik olarak karsilayacagi dile getirilmektedir (Sen,
2019). Giinliikk kavrulmus Siirt fistig1 yenilmesi halinde kotii kolesterolii diisiirdiigii, diyabete karst
koruyucu etki yaptigi, zengin demir, B vitamini ve kalsiyum icerigi nedeniyle Siirt Fistiginin kansizlik
hastaligim 6nledigi, kilo aldirmadigi ve yiiksek antioksidan icerigi nedenleriyle bazi kanser tiirlerini
engellemede basarili oldugu tespit edilmistir (Siirt Valiligi, 2023).
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Sekil 2. Siirt Fistigi Taze Hali Sekil 3. Siirt Fistig1 Tuzlanmis ve Kavrulmus Hali

24-27 Mart 2022 tarihinde Diyarbakir Valiligi ev sahipliginde diizenlenen 1. Mezopotamya Turizm ve
Gastronomi Fuarinda Siirt’in tescilli iirlinlerinin yan sira Siirt fistig1 ve diger yoresel iiriinleri ¢ok fazla
ragbet gormiistiir (Siirt Valiligi, 2023). Cografi isaretlerin bdlgenin ve yerel iiriinlerin bilinirliginin
arttirllmasinda, yerel degerlerin turistik bir iiriin olarak pazarlanmasinda ve bolgesel ekonomiye katki
saglanmasinda 6nemli bir ara¢ (Ceylan, 2020) oldugu festival, fuar ve senlikler yoluyla gergeklestirilen
etkinliklerde gorilmektedir.

Avrupa’nin 6nde gelen sef ve gurmelerinden olusan, Belgika merkezli Uluslararast Tat Enstitiisii’nce
2021 yilinda Briiksel’de diizenlenen tat degerlendirmesi sonucunda Siirt Fistig1, “Ustiin Lezzet Odiiliine”
layik goriilmiistiir (International Taste Institute, 2023). Her y1l diizenlenen bu etkinlikte, diinya ¢apinda,
tilketicilere sunulan gida ve igecek iriinlerinin tat performanslari degerlendirilmektedir. Tadi ve
goriiniimiiyle aranan bir fistik ¢esidi olan Siirt Fistigimn cografi isaret alamams olmasina karsin Siirt
Valiligi (2023), Siirt Fistiginin uluslararasi 6diil kazanmis olmasi, kentin yurti¢i ve yurt disinda tanitimm
acisindan 6nemli oldugunu belirterek, Siirt Fistiginin kalitesinin diinya ¢apinda alinan bu 6diille bir kez
daha tescillendigini ifade etmistir.

Siirt Fistiginin islenip yurt icinde ve yurt disinda satisinin daha kolay gergeklesebilmesi i¢in Avrupa
Birliginin (AB) destegiyle 2017 yihinda Siirt Entegre Fistik Isleme Tesisi kurulmustur. Siirt Fistigim
markalastirmak i¢in Fistalora, Anadolce ve Siirt’ten markalariyla paketlenerek yurt i¢cinde ve yurt
digindaki marketlerde yerini almistir (Celik, 2022).

Antep Fistig1 ve bir alt ¢esidi olarak kabul edilen Siirt Fistig1 arasinda farkliliklar vardir. Siirt fistigy,
Antep fistigina gore daha iri ve olgundur. Antep fistig1 ise Siirt fistigina gére daha kiigiik ve silindir
sekline daha ¢ok benzemektedir. Ayrica Siirt fistiginin rengi, Antep fistigina gore biraz daha agiktir ve
yag oram daha diisiiktiir (Fistalora, 2023). Antep Fistifi, pazarlama stratejisi olarak online ticaret
platformlarini, dijital reklamlari, Magnum gibi bilinen markalarn i¢indekiler ve igerik pazarlamasini, E-
mail pazarlamasi gibi pazarlama stratejilerinin ¢ogu unsurundan yararlanmaktadir (Antep Fistigi Marka
ve Pazarlama Stratejisi, 2020). Siirt Fistig1 i¢in marka bilinci ve stratejisinin olusmamis olmasi, ham
madde tedarikgisi olmasina ragmen iizerine katma deger ve marka konulamadigi, liretim odakli bir yapiya
sahip olmasina ragmen daha ¢ok tiiketici ve pazarlama odakli stratejiler gelistirmesi gerektigi Uluslararasi
Siirt Fistig1 Calistay1 sonug raporunda belirtilmistir (Celik M., 2019).
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Sekil 4. Siirt Fistig Sekil 5. Antep Fistig1

SONUC VE ONERILER

Cografi isaretleme, iriin kalitesinin korunup markalagmasinda, iireticinin korunup tesvik edilmesinde,
tilketicinin kararim etkilemede ve kiiltiirel degerlerin korunmasina yardimer olmaktadir. Siirt iline ait
cografi iirlinlerin tamtimn ne kadar giiclii olursa kentsel markalagmasi gelisir ve turist cekme kabiliyeti
artar. Toprak ve Oguz (2017) Siirt’i ziyarete gelen turistler ile yaptiklari ¢alismada yerel {iriinler i¢in
Siirt’i ziyaret edenlerin ¢ogunun bu {irtinleri bildikleri i¢in geldiklerini ortaya koymustur.

Bu calismada; kentsel markalagma siireci ve dnemine, cografi isaret olarak tescillenmenin markalasma ve
tanitim tizerindeki etkisine deginilmistir. Siirt iline ait cografi isaretlerin durumu ve Siirt fistiginin halen
cografi isaret alamams olmasi, bir cografi isaret olarak tescillenememis olmasina ragmen Siirt Fistiginin
gerek yerel festival ve calistaylarda gerekse de uluslararasi yarisma ve etkinliklerde bir cografi isaretten
daha fazla ilgiyi gordiigli medyaya ve internet sitelerine yanstyan haberlerden ortaya konulmustur.

Tiirkiye’de fistik denildiginde ilk olarak Antep fistig1 akla gelmektedir. Bunun en 6nemli nedeni Antep
fistiginin reklami ¢ok iyi yapilmisken Siirt fistigimin tanitim ve reklamimin gerektigi kadar yapilmamis
olmasindan kaynaklanmaktadir. Nitekim 2019 yilinda yapilan Uluslararas: Siirt Fistik Calistay1 sonug
raporunda bu husus vurgulanmstir (Celik M. , 2019).

Sehirlerin cazibe merkezi haline doniismesi kentsel markalagmanin 6nemi iizerinden vurgulanmustir.
Markalagsmanin ve cografi isaret olarak tescillenmenin kentin gelisimi ve turizm sektorii iizerindeki
olumlu etkisini, Siirt ilinin karar verici konumundaki resmi kurum ve temsilcileri ile yaptig1 goriismede
ortaya koyan Ceylan (2020), ¢alismaya katilan tiim paydaslarin bu ortak fikir altinda birlestigini dile
getirmistir.

Siirt Fistig1 ve diger cografi isaretlerin kent imajim artirma ve bolgesel gelisimi saglama konusunda etkili
olabilmesi i¢in bazi 6neriler sunulmustur:

e Cografi isaretli iriinlerin turizme olan katkis1 dikkate alindiginda turizmin gelisimini
etkileyen altyapi sorunlari, hijyen ve temizlik sorunlari giderilmelidir. Konaklama tesislerinde
cografi isaretli ve yoresel yemekleri tercih edilmelidir.

e Siirt’i ziyaret eden insanlarin cografi isaretli iiriinleri hakkinda yeteri kadar bilgi sahibi
olmadiklarindan yola ¢ikarak bilgilendirmeler yapilmali.
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e Yerel iirtinlerin tanitimin saglayacak festivaller, senlikler ve organizasyonlar diizenlenmeli,
farkindalik yaratilmalidir.

o Cografi isaretli {iriinlerin sayisi artirilmalidir. Cografi isaret almaya deger potansiyele sahip
Cefan kavunu, bittim sabunu, Kitel ve ydresel peynir liriinleri vardir.

o Siirt Fistigimin cografi isaret almasit icin gerekli Ozen gosterilmeli ve girisimlerde
bulunulmalidir. Antep fistigr ile arasindaki farklara dikkat ¢ekilmelidir.

e Siirt iline ait resmi kurum ve kuruluslari da icine alacak sekilde paydaslar, kentin
markalasmas1 ve marka degerlerini iizerinde isbirligi icinde olmalidir. Unlii sef ve gurmeler
davet edilerek basin ve sosyal medya yoluyla {irlin tanitimlarina nem verilmelidir.

e Siirt’in inan¢ ve doga turizmine ait degerler, cografi isaretli iiriinler ile bagdastirilarak
kiiltiirel ve yerel degerler olarak tamtimm yapilabilir.

KAYNAKCA
Anjomrouz, E., Dehyadegari, S., Hosseini, K., & Anjomrouz, H. (2021). The role of urban branding to
attract foreign tourists. Independent Journal of Management & Production, 1(12), 310-328.

Antep Fistigt Marka ve Pazarlama Stratejisi  (2020). Gaziantep: Nizip Ticaret Borsasi.
"https://www.niziptb.org.tr/ntb/dosyalar/d261b4a8-2520-4888-ad8c-556696fdcabe.PDF"
adresinden alindi.

Balakrishnan, M. S. (2009). Strategic branding of destinations: A framework. European Journal of
Marketing, 611-629.

Basaran, D. (2016). Kirsal Kalkinmada Cografi Isaretlerin Etkisi: Gaziantep ve Siirt Illeri Ornegi.
Antalya: Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi.

Bilgili, F. F. (2021). Tasra Kentlerinin Markalasarak Kalkinma Umudu Sivas Ornegi Uzerinden Bir
Inceleme. Kent Akademisi Dergisi, 214-229.

Bonakdar, A., & Audirac, 1. (2020). City Branding and the Link to Urban Planning: Theories, Practices,
and Challenges. Journal of Planning Literature, 2(35), 147-160.

Braun, E. (2012). Putting city branding into practice. Journal of Brand Management, 257-267.

Ceylan, Y. (2020). Cografi Isaretli Uriinlerin Bélgesel Turizmin Gelisimi Agisindan Degerlendirilmesi:
Siirt Ili Ornegi. Journal of humanities and tourism research, 59-75.

Crippa, J., Silva, M. G., Ribeiro, N. D., & Ruschel, R. (2022). Urban branding and circular economy: a
bibliometric analysis. Environment, Development and Sustainability, 1-28.

Celik, M. (2019). Uluslararas: Siirt Fistik Calistayr. Siirt: Siirt Universitesi Ziraat Fakultesi.

Celik, S. (2022, Kasim 3). “Kentin Marka Uriinii Siirt Fistigr” Hak Ettigi Degere Ulasacaktir.
https://www.aa.com.tr/tr/ekonomi/devletin-destegiyle-kurulan-tesiste-2-bin-ton-siirt-fistigi-
isleniyor/2728395# adresinden alind1

Demirhan, E. (2019). Uluslararas: Siirt Fisttk Calistay. Siirt: Siirt Universitesi Ziraat Fakiiltesi.

Doganli, B. (2020). Cografi Isaret, Markalasma Ve Kirsal Turizm Iliskileri. Journal of Human and Social
Sciences, 525-541.

Siirt Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3(1)



Ekici, F. G. (2021). Tiirkiye'de Cografi Isaret Kavrami ve TRB1 Bélgesi incelemesi. Firat Universitesi
Uluslararas: Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 159-176.

Eraydin, Z. (2016). Kentsel Markalasma Stratejilerinin Kent Bellegi ve Kent Imgesi Uzerine Etkileri:
Ankara Ornegi. Kent Arastirmalan Dergisi, 830-855.

Fistalora. (2023, Ocak). Antep Fistign ile Siirt Fistigt  Arasindaki Fark  Nedir?:
https://www.fistalora.com.tr/antep-fistigi-ile-siirt-fistigi-arasindaki-fark-nedir adresinden alindi

Fistalora. (2023, Ocak). https://www.fistalora.com.tr/hakkimizda adresinden alindi

Gok, A. (2016). Kent Markalasmasinda Gastronominin Etkisi: Malatya Uzerine Bir Degerlendirme. 1.
Uluslararasi lletisim ve Yonetim Bilimleri Kongresi, (s. 1187-1203). Malatya.

Gorkemli, H. N. (2012). Kent Imaji ve Markalasan Kentler. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, 141-155.

Giindogdu, G. (2006). Tiirk Hukukunda Cografi Isaret Kavrami ve Korunmasi. JUHFM, 213-238.

Hankinson, G. (2001). Location branding: A study of the branding practices of 12 English cities. Journal
of Brand Management, 127-142.

Helmy, M. (2008). Urban Branding Strategies and The Emerging Arab Cityscape: The Image of the Gulf
City. Stadtebau Institut Universitat Stuttgard, 9-18.

Iical, G. (2007). Yoresel Uriinlerin Korunmasinin Temeli Sinai Miilkiyet Haklar:. Tiirk Patent Enstitiisii.

International Taste Institute. (2023, Ocak). Uluslararasi Tat Enstitiisi Web Sitesi: https://www.taste-
institute.com/tr/awarded-products/product-details/9021709 adresinden alindi

Kosker, H. (2020). Cografi Isaret Konusunda Yazilmus Lisansiisti Tezlerin Bibliyometrik Analizi.
Journal of Humanities and Tourism Research, 775-787.

Kusumo, E., Lemy, D., Pramezwary, A., Sebayang, M., & Udampo, J. (2022). Geographical Indication
Brand as Promotion of Destination (Study of Sambal Hiyung). Hospitour: Journal of Hospitality
& Tourism Innovation, 6(2), 78-82.

Ma, W., Schraven, D., de Bruijne, M., de Jong, M., & Lu, H. (2019). Tracing the Origins of Place
Branding Research: A Bibliometric Study of Concepts in Use (1980-2018). Sustainability, 2999.

Orhan, A. (2010). Yerel Degerlerin Turizm Uriiniine Doniistiiriilmesinde “Cografi Isaretlerin” Kullanima:
[zmit Pismaniyesi Omegi. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 240-256.

Ozdemir, S., & Karaca, Y. (2009). Kent Markas1 ve Marka Imajinin Ol¢iimii: Afyonkarahisar Kenti imaji
Uzerine Bir Arastirma. Afyon Kocatepe Universitesi L1.B.F. Dergisi, 113-134.

Ozden, M., Kantar, G., & Cinar, S. (2021). Kentsel Markalasma Siirecinde Yerel Y&netimlerin Onemi.
Journal of Yasar University, 1005-1021.

Pektas, G. O., & Karadeniz, M. (2014). Kent Imajinin Marka Degeri Uzerine Etkisi: Gaziantep ve
Baklava Ornegi. 19. Ulusal Pazarlama Kongresi, (s. 543-553). Gaziantep.

Rehan, M. (2014, 10 2). Urban Branding As An Effective Sustainability Tool In Urban Development.
HBRC Journal, 222-230.



Demir, D. & Yiicel, N. | 58

Sanjeev, A., & Barone, M. J. (2005, Ocak). Emerging Issues for Geographical Indication Branding
Strategies. lowa: Midwest Agribusiness Trade Research and Information Center.

Sartipek, S., & Cevik, S. (2020). Oralarin Nesi Meshur: Sehir Pazarlamasinda Cografi Isaret Tescilli
Urtinler. OPUS International Journal of Society Researches, 16(32), 4907-4938.

Siirt Fistigi'na Uluslararasi Ustiin  Lezzet Odiilii. (2023, Ocak). Siirt Valiligi Web Sitesi:
http://www.siirt.gov.tr/siirt-fistigina-uluslararasi-ustun-lezzet-odulu adresinden alind1

Siirt Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii. (2022, Ekim). https:/siirt.ktb.gov.tr/TR-330794/siirtte-39fistik-
festivali39-basladi.html adresinden alindi

Siirt Valiligi . (2023, Ocak). Siirt Valiligi Web Sitesi: http:/www.siirt.gov.tr/siirt-fistigi adresinden alind1

Siirt Valiligi. (2015, Ekim). http://www.siirt.gov.tr/fistikta-bolgenin-parlayan-yildizi-siirt adresinden
alindi

Siirt Valiligi. (2022, Ekim). http://www.siirt.gov.tr/14-16-ekim-tarihleri-arasinda-siirt-fistik-festivali-
duzenleniyor adresinden alindi

Siirt Valiligi. (2023, Ocak). Siirt Valiligi Web Sitesi: http://www.siirt.gov.tr/mezopotamya-fuarinda-siirt-
ruzgri-esti adresinden alind1

Sahin, G., & Balc1 Akova, S. (2019). Tiirkiye'nin Cografi isaret Niteligindeki Jeolojik Degerleri. Asia
Minor Studies, 2(7), 335-354.

Sen, S. M. (2019). Uluslararas: Siirt Fistik Calistayr. Siirt: Siirt Universitesi Ziraat Fakiltesi.
Tayebi, S. (2006). How to Design the Brand of the Contemporary City. City Branding.

Toprak, L., & Oguz, Z. (2017). Cografi Isaretler ve Siirt Ili Ornegi. 18. Ulusal Turizm Kongresi, (s. 18-
28). Mardin.

Tuncay, M. (2009). Cografi Isaretlerin Korunmasi. Kinkkale: Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ozel Hukuk Anabilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi.

Tutar, O., Bal, E., Dalgakiran Erdogan, A., Karatas Unverdi, N., & Ecemis Kilig, S. (2017). Kamu Yarari
Odakli Kentsel Markalasma Siireci: Canakkale Omegi. Ege Cografya Dergisi, 35-53.

Tirk Patent ve Marka Kurumu. (2023). https://ci.turkpatent.gov.tr/anasayfa adresinden alindi

Zarandi, H. M., Hassani, A., & Aminian, N. (2016). Effective Factors on Urban Brand and Their
Prioritization from Perspective of International Tourists (Case Study: Tehran’s Milad Tower).
The Scientific-Research Quarterly Journal of Urban Economics and Management, 117-136.

Zhang, G., Wang, C., Liu, J., & Zhou, L. (2022). Why do consumers prefer a hometown geographical
indication brand? Exploring the role of consumer identification with the brand and psychological
ownership. International Journal of Consumer Studies, 47(1), 74-85.

Siirt Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3(1)



