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Oz

Logo tasarimlari marka ve organizasyonlarin gorsel kimligini olusturan; marka taninirhigi ve
marka imaji olusturma noktasinda hedef kitle ile marka arasmnda koéprii gérevini {istlenen
giiclii bir iletisim aracidir. Markanin degerini 6zgiin, etik ve profesyonel bir ¢er¢eveden
karmasik yapili anlamlardan arindirarak ele alinmasina imkan taniyan logo tasarimlari geligen
yapay zeka teknolojileri ile etkilesim halinde oldugu sylenebilir. Yapay zeka teknolojilerinin
grafik tasarim disiplinlerini farkli bir paradigma ile ele almasini kaginilmaz kilan yénii, logo
tasarimlar1 baglaminda incelenmistir. Bu calismada tasarim siireglerine hizli, pratik ve
kisisellestirilmis ortamlar yaratan yapay zeka teknolojilerinin logo tasarlama siireglerindeki
dinamigi sorgulanmistir. insan zekast iiriinii olan logo tasarimlarindaki sembolizmin teorik ve
pratikteki basarisi, yapay zeka araglart tizerinden karsilastirilmigtir. Tiirk Hava Yollart ve
Ziraat Bankasi logo tasarimlar iizerinden tanimlanan bilgilendirme dokiimani; yapay zeka
araglarmim Mesut Manioglu ve Ayhan Akalp’in tasarim siirecinde ortaya koydugu metaforik
yaklasimlari nasil bir algoritma ile olusturacagi sorusuna yanit aranmistir. Karmagik anlam
yapilarinin yalin bir dille sembolizme doniisiim siireci, yapay zeka araglarmin iirettigi tasarim
ciktilartyla karsilastirilmali  olarak literatiir taramasi ve gostergebilim metoduyla
incelenmistir. Bu baglamda, yapay zekanin logo tasarim siireclerine katkisi; verilen
bilgilendirme dokiimani uygunluk agisindan iiretilen tasarimlar, geleneksel tasarim siiregleri
tizerindeki potansiyel doniisiim etkileri baglaminda 6rnekler tizerinden degerlendirilmistir.
Yapay zeka teknolojilerinin hizli ve pratik veriler sunabilmesi, insan zekasmin ortaya
koydugu entelektiiel bilgi birikimi, sembollere yiiklenen anlamlari semiyolojik agidan dogru
ve yaratict bir bakis agis1 ile yorumlayabilme yetisine ragmen arka planda kalmaktadir.
Nitelikli ve amaca hizmet edebilen logo tasarimlar1 konusundaki yetersizligi, zaman yonetimi
noktasinda avantaj saglayabilme yoniine ragmen yapay zeka teknolojilerini bu disiplinde
basarisiz kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Logo Tasarimi, Grafik Tasarim, Marka Kimligi

Abstract

Logo designs are powerful tools that shape the visual identity of brands and organizations,
bridging the gap between the target audience and the brand in terms of recognition and image.
These designs present the brand’s value in a unique, ethical, and professional manner. With
the development of artificial intelligence (Al) technologies, logo designs have evolved. The
research compares the symbolic success of human-designed logos with Al-generated outputs
and explores the impact of Al on traditional design processes. The brief defined through the
logo designs of Turkish Airlines and Ziraat Bank has sought answers to how artificial
intelligence tools will generate metaphorical approaches in the design process of Mesut
Manioglu and Ayhan Akalp through an algorithm. The process of transforming complex
meanings into symbolism with a simple language has been examined comparatively with the
design outputs produced by artificial intelligence tools. The research, based on a literature
review, was applied to two design examples and supported by the results.

Keywords: Artifical Intelligence, Logo Design, Graphic Design, Brand Identity
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GIRIS

Marka taninirligi ve imajinin sekillenmesinde 6nemli rol iistlenen logo tasarimlari; marka degerini hedef
kitleye yansitma gorevini iistlenir. Grafik tasarim unsurlarn gercevesinde tasarlanan logo tasarimlari,
markanin benligi tanimlayan unsurlarin basinda gelme 6zelligi tagir. Bu yoniiyle tasarlanan logonun
markay1 hem vizyon hem misyon bakimindan dogru grafik stilleri ile ele alabilmelidir. Hedef kitle ile
bag kurabilen ve markay1 evrensel bir anlatim ile vurgulayabilen logo tasarimlar etkili bir iletigim aract
olarak &ne cikar. Ozgiin, etik ve profesyonel bir tutarlilik ile olusturulan logo tasarimlarinda dikkat
edilmesi gereken birgok faktor yer alir. Marka hakkinda kazandirilmak istenen izlenim, logo tasarimi
asamasinda renk, tipografi ve sembol gibi 6nemli elementler ile somut hale gelir. Anlam bakimindan
karmagik yapilardan arindirilmis logo tasarimlarinda minimalist bakis agist ile hem estetik hem de
fonksiyonel olmak {iizere kitlelerin algis1 sekillendirilebilir. Grafik tasarim prensiplerinin tutarl bir
sekilde yer aldig1 logo tasarimlarindaki basari; hedef kitlenin gorsel, diisiinsel ve duygusal alg1 siirecini
yonetmede onemli rol oynar. Yapay zeka teknolojilerinin tasarimin bir¢ok disiplini ile kurdugu iliski;
bu calismada logo tasarimlari iizerinden incelenmektedir. Logo tasarimi siirecindeki kisisellestirilmis
verilerin, grafik tasarim prensiplerini karsilama sekli Mesut Manioglu ve Ayhan Akalp’in tasarimlari
iizerinden irdelenmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin logo tasarim siirecine katkisi bilgilendirme
dokiimani araciligi, literatiir taramalari ve gostergebilim metoduyla desteklenmektedir. Tasarimcilarin
yaraticiligr ve diislinsel yoniindeki siirecleri yapay zekanin hizli, pratik ve algoritmik yoniiyle ele
almmaktadir. Teoride logo tasarimi siirecinde yer alan gereklilikler yapay zekanin kisisellestirilmis
ortaminda sundugu tasarim ¢iktilar1 ile birlikte, yapay zekanin logo tasarimlart konusundaki
yetersizligine dikkat ¢ekmektedir.

LOGO TASARIMINDA TEMEL KURALLAR

Bir markanin gorsel iletisim siireci, markanin imaj1 ve karakteristik 6zellikleri gibi fonksiyonlarini
anlatmada kilavuz gorevini iistlenen logo tasarimlar ile sekillenir. Cetinkaya’ya (2024) gore temel
tasarim kurallarinin, logo tasarimi siireglerine entegre edilebilmesi; markanin misyon ve vizyonunu
gerceklestirmesini miimkiin hale getirmektedir. Markanin gorsel kimligini tanitim siirecinde, hedef
kitlenin duygusal ve diisiinsel algilama seklini yonlendiren logo tasarimlari geometrik sekiller, renk
yonetimi, tipografik diizenleme gibi cesitli asamalar1 barindirmaktadir. Adir vd.’ye (2014) gore
markanin hikayesini grafik dgeler ile aktaran logo tasarimlari, minimal bir stil ile markanin maksimalist
ideallerini kargilayabilmektedir. Logo tasarim siirecini iki ayr1 asama ile kategorize eden Adir, grafik
Oge, renk ve sembollerin biitiinciil bir tutumla, markanin konseptine uyarlayabilmesi gerektigini ifade
etmektedir.

Markalarin gorsel iletisim araci olan logo tasarimlari; marka ile ilgili yansitmak istedigi mesaj iletimini
islev, form, dil ve performans kaygisi gézeterek sembolize edebilmelidir. Tasarim stili sosyal ve tarihsel
baglam, sektorel ihtiyaglar, miisteri beklentileri, teknolojik gelismeler gibi etkenler ile sekillense de,
logo tasariminin Oziinde yer alan grafik yaratimin kurallari, etkili bir gorsel mesaj iletimi igin
evrenseldir. Logo tasarimlari karmasik bir fikri, yorumu ya da mesaji gorsel 6ziine indirgeme
asamasinda iizerinde durulmasi gereken kurallar biitiiniini barindirir. Logo tasarimi siireci biitiinciil bir
fonksiyonelligi ve estetik bakis agisini somutlastirabilmelidir. S6z konusu siirecin baglica amaci logo
tasariminin farkli platformlarda markay:1 fark edilebilir ve taninabilir kilmasini basarmak olmalidir.
Gorsel iletisim siirecine 6nemli katkis1 olan bu amaglar ilgili markanin 6zelliklerini bir mesaj niteliginde
hedef kitleye ulastirmada dnem tasimaktadir. Hedef kitlenin gorsel, diisiinsel ve duygusal algisini
harekete gegirerek bu alg siirecini dogru sekilde yonlendirebilmesi i¢in logo tasariminda yer alan her
grafik 0genin mantiksal bir yaratima hizmet etmesi gerekir. Logo tasarimlarinin soyut karmasikliklar
somut gercekliklere doniistiirmesinde semboller 6nemli rol {istlenmektedir. Asan’a (2024) gore hedef
kitlelerin algi siirecine terclimanlik eden grafik yaratimlar, markalarin vizyon ve anlatim imgesi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda sembollerin imgeledigi mesajlar, logo tasariminda ilgili markanin
tasidig1 entelektiiel vizyonu ve markanin temsil ettigi derin anlam1 semiyotik acgidan ele alinmasina
ortam yaratilir. Airey (2010) markanin evrensel bir boyuta eriserek, dil ve kiiltiir bariyerini asabilmesine
sembollerin olanak tanidigini ifade etmektedir. Kiiresel capta fark edilebilen, taninan ve rekabet edebilen
logo tasarimlarinda sembollerin herhangi bir ¢eviri gerektirmeden kapsayici ortak bir dile karsilik
gelebildigini vurgulamaktadir. Basarili bir logo tasariminda dikkat edilmesi gereken unsurlar yalinlik,
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akilda kalicilik, ayirt edilebilirlik, evrensellik, 6zgiinliik ve uyarlanabilirlik seklinde siralanabilir.
Yalin ve minimal bir islup ile alinan logo tasarimlarinda mesaj net ve anlasilir bir sekilde markayz,
hedef kitleye anlatabilme avantaji tasir. Tasarimin farkli platformlarda ¢ok yonlii bir sekilde
kullanilabilir ve uyarlanabilir olmasina imkan tanir. Logo tasariminda benimsenen sadelik kurali,
vizyonu ve kalitesi ile 6n plana ¢ikmis ¢esitli markalar ile 6rneklendirilebilir.

Sekil 1’de yer alan Fedex logosu, kargo ve lojistik hizmeti veren uluslararasi bir markasina aittir.
Maybach’n ifadesi ile (2021) diinya ¢apinda kargo ve lojistik hizmetinin gerceklestirildigi transfer
kavrami, ’E’” ve X’ harfleri arasinda negatif alana gizlenmis ok isareti ile kendini gostermektedir.
Fedex’in logo tasarimi drneginden yola ¢ikarak, markanin misyonuna uygun mesaji minimal ve yalin
bir grafik yaratimla yapabildigi sdylenebilir.

FedEx.

Sekil 1. Fedex Logosu (https://turbologo.com/tr/blog/fedex-logo/)

Sekil 2’de yer alan Beats logosu, ses iiriinleri iizerine hizmet veren bir markaya aittir. Markanin {iriin
yelpazesi kulakliklar {izerinden ilerlemektedir. Logo tasariminda markanin ilk harfi olan “’b’’ kirmizi
arka plan {izerinde beyaz grafik bir leke olarak goze ¢arpmaktadir. Negatif alanda yer alan “’b’’ harfi
ayn1 zamanda kulakligi, kirmiz arka planin ise kulaklig: takan kisiyi temsil ettigi sOylenebilir. World
Logos isimli web sitesine gore (World Logos, 2024) Beats markasinin logo tasarimi Sekil 2’de yer alan
logo tasarimi ses iizerine kurulmus iirliin konseptini; markanin bas harfi ve misyonu cergevesinde
gbzlemleyebilmemizi miimkiin hale getiren bir 6rnek olusturmaktadir.

Sekil 2. Beats Logosu (https://logos-world.net/beats-logo/#google vignette)

Sekil 3’te Japon otomobil markas1 Mitsubishi’nin logo tasarimi yer almaktadir. Mitsubishi resmi web
sitesinde yer alan bilgiler 1s181nda (Mitsubishi Electric Corporation, 2024) 1870’1i yillarda markanin
Onciisii olarak faaliyete baglayan Tsukomo Shokai isimli deniz tagimacili1 sirketi, gemi bayraklarinda
liggen seklinde su kestanesi simgesi kullanmakta idi. Mitsubishi’nin giiniimiizde kullandig {i¢ elmasl
simgenin temelleri de bu simgeye dayanmaktadir. Logo, Tsukumo Shokai'nin kurucusu olan Yataro
Iwasaki'nin {izerinde ii¢ katli kestane bulunan aile armasindan ve Tosa Klani'na bagli Yamanouchi
ailesinin tizerinde {i¢ yaprakli mese bulunan armasindan tiiretilmistir. Kayitlara gére Mitsubishi sirket
ad1 daha sonra ortaya ¢ikmigtir. (Logo tasariminin, marka hikayesini yansitan degisim asamalar1 Sekil
5’te yer almaktadir).
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A

MITSUBISHI

Sekil 3. Mitsubishi Logosu (https://tr.mitsubishielectric.com/tr/about/global/history/logo/index.html)

Sekil 4°te yer alan Samsung logosu, teknolojik iiriin yelpazesi ile 6n plana ¢ikan uluslararasi bir markay1
yansitmaktadir. Samsung resmi web sitesinde (Samsung, 2025) marka; kimlik tanimim “’basit, ikonik
ve zamanin Gtesinde’” seklinde agiklamakta ve eklemektedir: <’Harfli markanin bosluk ve yiiksekligini
dikkatli bir sekilde tasarlayarak esit olarak dagitilmis harflerle gorsel bir uyum yaratmay1 amagladik.
Gorsel denge ve tipografi igin yapilan bu hassas ayarlamalar miikemmeliyete ve insan odakli deneyimler
yaratmaya olan adanmisligimizi yansitir.”” Marka kimligi yaratma siirecinde logo tasariminin 6nemli bir
aktor olmasi, kurumsal imaj agisindan bu ifadeleri dogrular niteliktedir. Bir markanin, grafik stili ile
yansitmay1 hedefledigi imaj, logo tasariminin olusturulma asamasindaki derin anlam ve matematigi
Samsung ornegi ile gozler oniine sermektedir. Farkli sektor, farkli marka ve tasarimcilar tarafindan
marka misyonu ile vizyonunun gozetildigi logo tasarimi 6rneklerinde ortak nokta markanin hedef kitlesi
iizerinde uyandirmak istedigi izlenime dayanmaktadir. Markanin logo tasarimi ile grafik yaratim
etkilesiminde, tercih edilen renk, tipografi ve semboller, markanin yaratmak istedigi algiya gore
sekillenir. Logo tasarimlarinda yaratilmak istenen imaj; akilda kalici, yalin, tutarli, estetik, islevsel,
uyarlanabilirlik ile paralel dogrultuda uyumlanabilmelidir. Sektoriin 6nde gelen markalarinda zaman
icinde stil degisimleri gozlemlenebilmektedir. Bu degisimler kimi zaman renk, kimi zaman sembol, kimi
zaman tipografi gibi noktalarda kendini gosterebilmektedir. Bu noktada logo tasarimindaki temel fikrin
kaliciligi, stil degisse de kendinden 6diin vermemelidir. Temsil ettigi markay1 yansitabilme yetisini
kaybetmeden yenilenebilmelidir. Sekil 5, 6, 7 ve 8’de yer alan farkli sektdrlere ait markalarin logo
tasarimlarindaki degisime dikkat ¢ekilmektedir.

SAMSUNG

Sekil 4. Samsung Logosu (https://www.samsung.com/tr/about-us/brand-identity/logo/)

&
S1a-A

Sekil 5. Mitsubishi Logo Degisim Asamalari
(https://www.mitsubishielectric.com/en/about/history/logo/logo_more.html)
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EIogusy  puNKkiNe

Sekil 6. Dunkin Donuts Logo Degisimi (https://laba.com.tr/blog/570-markalarin-
yeniden-dogusu-logo-degisimi-ve-marka-kimligine-etkileri)

@p | vas

Sekil 7. Kia Logo Degisimi (https://laba.com.tr/blog/570-markalarin-
yeniden-dogusu-logo-degisimi-ve-marka-kimligine-etkileri)

TIIE

1976 1977 1998 2001 2007 2017

Sekil 8. Apple Logo Degisimi (https://laba.com.tr/blog/570-markalarin-
yeniden-dogusu-logo-degisimi-ve-marka-kimligine-etkileri)

Logo tasarimlarinda dikkat edilmesi gereken kurallardan biri olan uyarlanabilirlik hem logo yaratimi
hem de logo degisimi asamasinda dikkat edilmesi gereken unsurlar1 barindirabilir. Bir markay1 farkl
platform, ortam ve kosullarda temsil edecek logo tasarimi, detay kaybina ugramadan farkli boyutlarda
ve renklerde deneyimlenebilmelidir. Tasarimin yalin bir dille ¢aligsilmasi bu noktada biiyiik 6nem tasir.
Bir kartvizitten reklam panosuna, bulundugu ortamin ya da platformun ugrayacagi degisiklik logo
tasariminin dinamiklerini engellememelidir. Detay kaybi, goriintii deformasyonu, yanlis renk algis1 gibi
ihmaller logo tasariminin kalitesini etkiledigi gibi marka imajini da olumsuz yonde etkileyebilir. Logo
tasariminda anahtar kurallar birbiri ile iligkili sekilde ilerler. Logo tasariminda ihmal edilen sadelik,
uyarlanabilirlik, akilda kalicilik, tutarlilik, estetik ve iglevsel yaklagimlar teknik agsamada bask1 maliyeti,
teorik agamada hedef kitle algisinda yanlis yonlendirme gibi cesitli aksiliklere yol acabilme ihtimaline
sahip olabilir.

David Airey (2010) logo tasarim stirecindeki teknik kurallari1 7 alt baglik ile detaylandirmaktadir. Logo
tasariminin sadeligi, markaya uyarlanabilirligi, tutarliligi, fark yaratabilmesi, akilda kaliciligi, sadeligi
ve yalinligi, misyon ve misyonu yansitabilirligi. Airey, logo tasariminda teknik kurallart siniflandirirken
ayni zamanda kurallarin yikilmak i¢in var oldugunu da eklemektedir. Airey’in bu ifadesi elbette logo
tasariminda teknik kurallarin gerekmedigini savunmak degildir. Airey, teknik kurallar1 uygularken
kaliplarin disina ¢ikabilmenin; yaratic1 diisiinebilmeyi, yeni yollar kesfetmeyi, rakipler arasindan
styrilabilmeyi miimkiin kildigina dikkat ¢cekmektedir. Yaratici bakis agisi, yaratici stil arayislart ve
sembollere katilabilecek yaratici yaklagimlar rakipler arasinda farklilik yaratmayi da beraberinde
getirecektir. Mc Cauley (2017) analizine gore Sekil 9°da yer alan logo tasarimi her yil Fransa’da
diizenlenen bisiklet yariglarim1 temsil etmektedir. Le Tour de France isimli bisiklet yarisi etkinligi
hareketli bir tipografi ile, konseptin dinamikligine atifta bulunurken “’Tour’’ kelimesinde esprili bir
dokunusu barmdirmaktadir. O’ harfinin yaninda yer alan sar1 leke bisikletin tekerlegini temsil
ederken, R’ harfine vektorel bir yorum ile miidahale edilmesi, bisiklet siiren yarisgiya vurgu
yapmaktadir. McCauley’e (2017) gore logoda yer alan sar1 rengin, her etabin galibine verilen sari
mayoyu temsil ettigini eklemektedir. Sekil 10’da yer alan logo tasarimi1 London Symphony Orchestra’ya
(Londra Senfoni Orkestrasi) aittir. Vellest (2012) Londra Senfoni Orkestrasi’na ait olan bas harflerin
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(L,S,0) soyut bir stil ile logoda yer aldigimi belirtmektedir. Vellest logo tasariminda yer alan bas
harflerin ayn1 zamanda iki elini yana uzatan, orkestray1 yoneten sef olarak konumlandirildigina da dikkat
cekmektedir. Londra Senfoni Orkestrasi logo tasarimi araciligi ile hem isim hem konsept agisindan
kavramsal bir baglant1 kurulabilecegini dogrulamaktadir.

Sekil 9. Le Tour de France Logosu (Attps://www.creativeblog.com/logo-
design/tour-de-france-logo-71515677)

London
ZSZ_) Symphony
Orchestra

Sekil 10. Londra Senfoni Orkestrast Logosu
(https://www.navonarecords.com/artists/london-symphony-orchestra/)

YARATICILIK VE YAPAY ZEKA

Boden (1994) yaraticilik kavramini; zekanin sezgisel ve rasyonel sorgulamaya duyarli olmayan en az
anlagilan yonlerinden biri olarak ifade eder. Yaraticiligin ¢ézliim iiretme yetisinin yan1 sira iglevsel
¢Oziim Onerilerini barindirmasina dikkat ¢eker. Geleneksel yaratim siireglerinin, entelektiiel yorumlama
becerisi, sorunlara ¢6ziim iiretebilme yetisi ve bilingli bir kesfetme giidiisii gibi siiregler ile ¢aligmast,
yaraticiligin mevcut verilerin 6tesine gecebilmede 6nem teskil ettigini vurgular. Benzersiz deneyimlerin
tanimlanabilmesi, mevcut sorunlara ¢éziim iiretilebilmesi, bireysel ve kolektif farkindaliklarin kapisini
aralayabilir. Sawyer ve Keith’e (2006) gore yaraticiligr fark edebilmek ve gelistirebilmek kadar,
yaraticiligl agiklayabiliyor olmak da olumlu ve saglikli deneyimleri kesfetmede onemli bir adimdir.
Ozellikle tasarim diinyasmin, her disiplin ve alan gibi yapay zeka teknolojisinin giindemi ile etkilesim
halinde olmasi, yapay zekada yaraticiligl sorgulamamiza ortam yaratir. Yapay zeka teknolojileri bilim,
teknoloji ve sanat gibi alanlarda yenilik¢i ¢oziimler sunabilmesi yonii ile ¢esitli tartismalarin Oniinii
a¢gmaktadir.

Binsted’e (1996) gore yaraticilik, biligsel yetiler iizerine temellenen ve bu yetiler araciligi ile fikir
cagrisimi, ammsama, algilama, problemlere ¢oziim iiretme, yapict 0z elestiri gibi eylemleri
gergeklestiren insan zekasmin temel bir 6zelligidir. Teknolojik agidan donanimli bir yapay zeka araci
bu eylemleri kismen gerceklestirebilse de yaraticiligi kapsadigi bilissel boyut; motivasyon, duygusal
deneyimler, kiiltiirel baglam, kisisel ozellikler gibi etkenleri icermez. Geleneksel yaratici siiregler,
bilingli kesif ve problem ¢6zme gerektirirken, yapay zekd genellikle istatistiksel ve hesaplamali
stireclerle calisir. Yani, mevcut verilerden yeni kombinasyonlar iireterek yenilik¢i oldugu diisiiniilen
sonuglar ortaya c¢ikarir. Yenilik¢i ya da yaratici olabilmesi i¢in “’yeni’’ kelimesini tam anlamiyla
karsilayabilmelidir. Bu noktada Binsted, kelimeyi iki anlam ¢ercevesinde degerlendirerek yapay zekanin
yaraticiligimi psiko analitik agidan inceler. Birinci degerlendirmesi “’yeni’’ kelimesinin yapay zeka
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aracinin zihni ya da algoritmasi i¢in yeni olabilme ihtimalini karsilar iken, ikinci degerlendirmesi
insanlik tarihi boyunca hig tiretilmemis tamamen yeni bir kavram olmasini karsilar. Psikolojik yaraticilik
ve tarihsel yaraticilik olarak adlandirdigi yenilik, yaraticilik sergileme yetenegi yaraticiligin bilissel
boyutlarin agiklamaktadir. Psikolojik yaraticilik bireyin zihni i¢in yeni olan fikirleri tiretmesi, kendi
bilgi birikimine gore tasarim ¢iktilar1 iiretebilmesine karsilik gelmektedir. Binsted’in teorisine gore
yapay zeka araci ile gorsel iiretimi psikolojik yaraticiligin bir ¢éziimlemesi olarak karsimiza ¢ikar.
Tarihsel yaraticilik tanimi ise diinya tarihinde daha 6nce yaganmamis gelismelere karsilik gelir. Bu
gelismeler sanat, bilim ya da teknoloji gibi alanlarda meydana gelen orijinal fikir iiretimlerine karsilik
gelir. Einstein’in gorelilik teorisi, linlii miizik grubu The Beatles’in miizik {iretimi gibi fikir iiretimleri
tarihsel yaraticilik tanimi ile ortiigmektedir.

Boden (1994) yeni fikirlerin iiretim sekillerini degisken olarak belirledigi teorisinde yaraticiligi ii¢ ana
kavram etrafinda agiklamaktadir; Kombinasyonel yaraticilik, kesif¢i yaraticilik, doniistiiriicli yaraticilik.
Yapay zeka teknolojisi gercevesinde ele aldigimizda bu yaraticilik tiirleri ¢esitli siiregleri takip
etmektedir. Insan zekas1 ile kiyaslandiginda kendi gercekliklerini eyleme déniistiiren bu siireclere gore;
kombinasyonel yaraticilik tirlinleri birbiri ile iligkilendirilmis kombinasyonlari igerir. Yapisinda retorik
cozlimlemeleri barindirir ve siirsel imgelere karsihik gelir. Kesif¢i yaraticilik beklenmeyeni
gerceklestirmek lizere aragtirma ve verileri siizgecten gecirerek yeni fikirleri liretme eylemine karsilik
gelir. Doniistiiriicii yaraticilik ise kisisel bir alanin, ideolojinin, yasam tarzinin, kiiltiirel kokenin,
duygusal deneyimlerin sinirlarimi karsilar. Bireyin kabul edilmis gergekligini farkli bir gerceklige
doniistiirme cabasini, kendi gercekliginin sinirlarini agsma siirecini destekler. Yaraticiligin farkl tiirleri
arasindaki siirecin akis1 yapay zeka ve insan zekasi arasindaki farka 6nemli noktalarda temas eder.
Yapay zeka sistemleri, insan zekasinin kendisine sundugu verileri ve anahtar kelimeleri kombinasyonel
ve kesif¢i yaraticilik tiirleri ile ¢iktiya doniistiiriir. Birbiri ile iliskilendirilmis kavramlari, farkli arama
sonugclari ile ¢esitlendirerek bir ¢ikti sunar. Bu siirecte iliskili algoritmik yapilar kesif siireci ile birlikte
yiiriitiir. Fakat kesifci yaraticilik tiirii insanin bireyselligine ve duygusal deneyimlerine temas ettiginden
yapay zeka teknolojilerinin sinirli kalabildigi bir alandir. insan zekasinin ve hayal giiciiniin déniistiirme
giicii, kendi koklerinden, deneyimlerinden, entelektiiel birikiminin sagladigi bakis agilarindan beslenir.
Derin ve yaratici bir perspektiften gecen diigiinceler bilingli bir boyutun varligi ile hayat bulur. Yapay
zeka, insan zekasimin sagladigi derin motivasyonu ancak insan zekasinin kendisine sundugu veriler
cergevesinde bir ciktiya doniistiirebilir. Boden ve Binsted’in yaraticilik ile ilgili psiko analitik
¢oziimlemeleri yaraticiligin yalnizca biligsel bir mekanizmadan olugmadigini, motivasyon ve duygu
birikiminden beslendigini isaret eder.

Toplumsal ve kiiltiirel baglamlar, igsel motivasyon, duygusal deneyimler gibi faktdrler insan zekasinin
yapay zeka karsisindaki avantajlarina doniisiir. Insan zekas1 merak ettigi, tutkuyla bagl oldugu konular
duygusal bir yogunluk ile harmanlayarak yaraticiligini ortaya koyar. Yapay zeka ise i¢sel bir motivasyon
tasimaz ancak insan zekasi ile olusturulan bir amag¢ dogrultusunda ilerler. Duygusal dil modellerini,
insan zekasi gibi deneyimleme avantaji tagimaz bu yiizden duygusal yogunluk gerektiren yaraticilig
ancak insan zekasinin tamimladigi kadar ortaya koyar. Duygular1 anlamadan yalnizca duygusal dil
modelini imitasyon olarak tretir. Sosyo kiiltiirel sartlar1 analiz ederek iiretim yapabilir ancak insan
zekas1 ve duygularinin siizgecinden gecirdigi sosyo kiiltiirel normlart bilingli bir bakis agisiyla
degerlendiremez. Norvig ve Russell’e (2010) gore yapay zekanin yeni bir veri ortaya koyma agamasinda
insan gibi diigiinebilmeden fazlasinin gerektigini ifade eder. Norvig’e gore insan gibi diisiinebilmenin
ilk evresi insanin nasil diisiindiigiinii ¢6ziimlemekten gecmelidir. insan zekasinin igleme bicimini gergek
isleyise uyarlayabilmek bu ¢oziimlemenin 6ziinde yer alir. I¢sel gdzlem ve psikolojik deneyleri bu
siirecin bir parcasi olarak géren Norvig, yapay zekanin i¢ diinyada olusan gerceklik bilincini o anda
yakalayarak analiz etmesi gerektigini ekler. Yapay zeka mekanizmasinin tipki bir insan gibi veri
iiretebilmesi ve insan zekasinin iirettigi ile benzerlik tasiyabilmesi biligsel bir algoritmay1 gerektirir.
Bunun yani sira antik uygarliklardan itibaren diisiinme bi¢imlerinin irdelenen bir konu olmasi, yapay
zeka acisindan ele alindiginda sonsuz degiskenlerin birgok olasilik iiretebilecegi gercegini ortaya koyar.
lansiti vd.’ye (2020) gore yapay zekanin tasarim yapabilme yetisi uygulamalar ve tasarim ilkeleri
gerg¢evesinde incelenmelidir. Tasarim uygulamalarinin tasarim siireci ve nesnesinden olustugunu ifade
ederek yapay zekanin tasarimi doniistiiren yoniinii kesfetmeyi onerir. Tasarim ilkelerinin felsefi yoniinii
neyin tasarim olabilecegi sorusu ile birlikte ele alir. Bu sayede tasarim ilkeleri ve uygulamalarimin hem
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teoride hem pratikte yapay zeka gergevesinden nasil analiz edebilecegimize dikkat ¢eker. Tasarim
eylemlerini, siirecini ve uygulamalarini bir biitiin olarak degerlendiren Iansiti, yapay zekanin bu ii¢ temel
unsur ile yaratici olup olamayacagi sorusunu vurgular.

LOGO TASARIMINDA GEREKEN TEKNiK KURALLARIN YAPAY ZEKA TARAFINDAN
UYGULANMASI

Yapay zeka teknolojilerindeki yenilikler, tasarim diinyasini da kapsayan bir ivmeyle etkisini arttirmistir.
Bu yargiy1 grafik tasarim programlarina yansiyan yapay zeka destegi, yapay zeka olusturulan
illiistrasyonlar ve sektdriin 6nde gelen markalarinin ambalaj tasarimlarinda bu teknolojiye bagvurmasi
destekleyebilir. Tasarim siirecini hizlandirabilen ve gesitlendirebilen yapay zeka, agik, ulagilabilir ve
uygulanabilir yapisiyla tasarimci olup olmadigi farketmeksizin herkesin tasarim yapabilmesini miimkiin
kilmistir. Ucar ve Akman’a (2019) gore grafik tasarim somut ya da soyut fark etmeksizin sade ve yalin
bir Gislupla grafik bir stil kaygis1 gozetilerek, iletilmesi gereken mesaji hedef kitleye anlasilir, algilanir
ve fark edilebilir bir tutumla iletme gorevini iistlenmektedir. Yapay zeka; giiniimiizdeki tasarim yaratma
siirecine etkisini, sundugu tasarim ciktilar1 ile somut bir hale doniistiirse de gorsel iletisim aract olan
grafik tasarimin gozettigi mesaj1 net ve sade bir stil ¢cercevesinde iletme kaygisina, cogu zaman yanit
veremeyebilir. Teoride kalan fikirleri uygulamaya dokme asamasinda hiz, kolaylik ve rahatlik vaat eden
yapay zeka, insan zekasi ve duygusal deneyimlerinin bir iiriinii olan hayal giicli noktasinda, tasarim
prensiplerini yaraticilikla birlestiren islevsel ¢ozlimler sunamamaktadir. Bilgiyi yaratici, yalin ve tasarim
prensiplerini gozeterek isleyebilen insan zekasi ile, yapay zeka arasindaki is birligi siireci, bu boliimde
Tirk Hava Yollar1 ve Ziraat Bankasi logolari lizerinden gostergebilimsel metot ile analiz edilmektedir.

Sekil 11. Tirk Hava Yollar1 Logo Tasarimi, Mesut Manioglu
(https://www.uted.org/turk-hava-yollari-logosu-ozgurlugun-kanatlari-ve--uluslararasi-prestijin-
sembolu)

Sekil 11°de Tiirk Hava Yollari’nin resmi web sitesinde yer alan bilgiler 1s18inda (Turkish Airlines, 2025)
Mesut Manioglu tarafindan 1959 yilinda tasarlanan logo 6rnegi goriilmektedir. Erden’e (2020) gore
kitalar arasi ugus yapabilme yetisine sahip olan yaban kazindan ilham alinan logo tasariminda kuruma
atfedilen 6zgiirliik, hiz ve giiven gibi nitelikler 6n plana ¢ikarilmaktadir. UTED (UTED, 2024) Mesut
Manioglu tarafindan tasarlanan logonun, Tirk Hava Yollart tarafindan ilk kez 1961 yilinda
kullanildigini ifade etmektedir. Logo tasariminda, yaban kazinin alt gévdeden iiste dogru egimli sekilde
cizildigi goriiliir. Uted bu stilizasyonun yaban kazinin 6zgiirligiine, glivenine ve hizina vurgu yaptigini
eklemektedir. Tiirk Hava Yollari’'nin kurumsal prestiji Mesut Manioglu’nun bakis agis1 ve yaratici
tasarim ¢Ozlimilyle uzun mesafede ve yiiksek irtifalarda ugabilen, kitalar arasi uguslarda dayaniklilik
gosteren yaban kazi sembolizmi ile yansitilmaktadir. Ayni zamanda Sekil 12’de goriilmek {izere
logonun farkli a¢i kombinasyonlar1 ile Tiirk Hava Yollari’nin bag harflerini olugturmasi dikkat
¢cekmektedir.
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Sekil 12. T, H ve Y Harfleri le Tiirk Hava Yollar1 Logosu
(https://www.uted.org/turk-hava-yollari-logosu-ozgurlugun-kanatlari-ve--
uluslararasi-prestijin-sembolu)

Q

Y

Detayli kaynak taramalar1 sonucunda elde edilen veriler, Tiirk Hava Yollari’nin logo tasariminin zaman
icinde ¢esitli revizeler gordiigiinii ortaya koymustur. Resmi web sitesi verilerine gore (Turkish Airlines,
2025) 20 May1s 1933 tarihinde kurulan ve Devlet Hava Yollar1 Isletmesi adiyla hizmet veren Tiirk Hava
Yollari, 1955 yilinda giiniimiizdeki ismini almistir. Devlet Hava Yollar1 ismi ile hizmet veren Tiirk Hava
Yollar’nin 1933-1956 yillar1 arasindaki logo tasarimi Sekil 13’te yer almaktadir.

T.C.DEVLET HAVA VOLLARI!

Sekil 13. T.C. Devlet Hava Yollar1 1933-1956
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

Tiirk Hava Yollar1 1933 tarihli logosunda “’Tiirkiye Cumhuriyeti Devlet Hava Yollar1’’ kisaltmasinin
mavi bir daire i¢inde konumlandirildig1 goriiliir. Tiirk bayragmin tizerindeki figliriin gliniimiiz yaban
kaz1 soyutlamasi ile karsilagtirildiginda daha keskin hatlar1 oldugu fakat form agisindan belirsiz bir
versiyonu goze carpar.

Sekil 14°te 1956- 1964 yillar1 arasinda kullanimda olan logo tasarimina yer verilmistir. Tasarimda goze
carpan yaban kazi figiiriiniin glinlimiizdekinin tam tersine sola dogru egimlendigi gozlenebilir. Tiirk
Hava Yollar’nin sagladigi hizli ulasim faktoriiniin, kurumun kisaltmasinda yer alan tipografik yorum
ile aktarildig1 s6ylenebilir.

THY

TURK-HAVA YOLLARI
TURKISH AIRLINES "t

Sekil 14. Tiirk Hava Yollart Logo Tasarim1 1956-1964
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)
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Sekil 15° te 1964- 1990 yillart arasinda kullanimda olan logo tasariminin 6nceki yillar ile
kiyaslandiginda daha minimal bir tarza gittigi sdylenebilir. Yaban kaz1 soyutlamasinin bu yillar arasinda
yOniinii sag tarafa ¢evirdigi gdzlemlenir. Renk skalasindaki azalma, serifsiz yazi tipi ve yalin yaban kaz1
soyutlamasi, logo tasariminda minimalizmin izlerini tasir.

TURKISH AIRLINES

Sekil 15. Tiirk Hava Yollar1t Logo Tasarimi 1964-1990
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

1990-2008 yillar1 arasinda kullanimda olan Tiirk Hava Yollar1 logo tasariminda (Sekil 16) renk paletinde
ve kompozisyonda degisiklige gidildigi gozlemlenir. Turkish Airlines yazisi amblemin sol tarafinda
konumlanir ve genel bakista renk paletinde mavi, kirmizi, beyaz renklerinin tercih edildigi sdylenebilir.
Tipografik agidan harf espaslar1 iizerinde bir degisiklige gidildigi ve onceki yila kiyasla font {izerinde
daha kati kontur uygulandigi eklenebilir.

TURKISH AIRLINES @

Sekil 16. Tiirk Hava Yollar1 Logo Tasarimi 1990-2008
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

Sekil 17°de goriilen logo tasarimi 6rnegi 2008-2010 yillar1 arasinda yeniden yorumlanmistir. Turkish
Airlines yazisinda mavi tonlarindan olusan degradeli bir doku kazandirilmistir. Yaban kazinin yer aldigi
dairede kirmizi renk tercih edilmis, 1990-2008 vektorel stilinden uzaklasilarak {i¢ boyutlu bir stil

benimsenmistir.

TURKISH AIRLINES n

(

Sekil 17. Tiirk Hava Yollar1 Logo Tasarimi 2008-2010
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

Sekil 18’de goriilen Tiirk Hava Yollari logo tasarimi 2010-2018 yillart arasinda kullanilmistir. Renk
paletinde yer alan degradeli doku yerine diiz renk tercih edildigi gézlemlenebilir. 2008-2010 yillart
arasindaki tasarim ile karsilastirildiginda {i¢ boyut hissi amblemin dairesinde kirmizinin tonlar1 ile
saglandig1 soylenebilir. Cizgisel kontiir stili yerine degradeli renk stili tercih edilen logo tasariminda
harf espaslarina miidahale edildigi gézlemlenir. 2018 den giiniimiize daha minimal bir tarz ile yenilenen
logo tasarim1 Sekil 19°da yer almaktadir. Renk paletindeki degisim siyah, kirmiz1 ve beyaz renkleri ile
kendini gosterir. Degrade, li¢ boyut yaratma giidiisii ve kontiir ¢izgilerinin tamamen ortadan kalktig1
logo tasariminda tamamen vektorel bir stil tercih edildigi goriiliir.
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TURKISH AIRLINES e

Sekil 18. Tirk Hava Yollar1 Logo Tasarim 2010-2018
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

0) TURKISH AIRLINES

Sekil 19. Tiirk Hava Yollar1 Logo Tasarim 2018- Giiniimiiz
(https://1000logos.net/turkish-airlines-logo/)

Ziraat Bankas1 resmi web sitesi verilerine gore (Ziraat Bankasi, 2025) 19. yilizyilin ilk yarisinda Mithat
Pasa tarafindan kurulan Ziraat Bankasi’nin, Osmanli Dénemi’nde bilinen en eski logo 6rnegi 1911 yilina
aittir. (Sekil 20)

Sekil 20. Ziraat Bankasi'nin Osmanli Dénemi'ndeki Logosu 1911
(https://www.ziraatbank.com.tr/tr/Sayfalar/ziraatbankasimuzesi-
sanaltur.aspx)

Sekil 21. Ziraat Bankas1 Logosunun Degisimleri
(https://www.ziraatbank.com.tr/tr/Sayfalar/ziraatbankasimuz
esi-sanaltur.aspx)

Sekil 21°de Ziraat Bankasi logosunun yillar igindeki degisimine yer verilmistir. (Ziraat Bankasi, 2025)
1930’1u yillara gelindiginde bugday ve orak sembollerinden olusan bir logo tasarimina gegildigi goriiliir.
Bugday semboliiniin formu, orak semboliinii sarmalamaktadir. Tarimin, tarimsal faaliyetlerin gelismesi
ve ¢iftcilerin ihtiyaglarina yanit verebilme misyonu ile yola ¢ikan Ziraat Bankasi, misyon ve vizyonunun
yarattig1 konsepte bugday, orak gibi semboller ile gonderme yapar. Tarima ve emege vurgu yapan orak,
bugday sembolizminin 1940’11 yillara gelindiginde yerini bankanin bas harflerine biraktig1 goriiliir. T,
Z ve B harflerinin i¢ ige yerlestirildigi logo tasarimu tipografik bir stil barindirir. Bankanin tarimsal
misyonunu yansitan bir diger logo tasariminda ii¢ adet bagagin yer aldig1 goriiliir. Kurumu temsil edecek
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logo tasarimi i¢in 1961 yilinda banka tarafindan agilan yarisma, Ayhan Akalp tasariminin birinciligi ile
sonuclanir. Ayhan Akalp, Z ve B harflerini bir basak formunda soyut bir sekilde ele alir. Bankanin
isminin ve konseptinin minimal bir iislup ile yansitilmasi, giiniimiizde tasarimin hala kullanilmasini
aciklar. Sekil 22°deki o6rneklerde goriilmek {izere Ziraat Bankasi’nin kurumsal kimlik tarihi ve Ayhan
Akalp’in logo tasarimlar1 Ziraat Bankasi tarafindan gelistirilen sanal miize araciligryla ziyaret edilebilir.

Sekil 22. Ziraat Bankas1 Sanal Miize Ayhan Akalp Kdsesi
(https://www.ziraatbank.com.tr/tr/Sayfalar/ziraatbankasimuzesi-
sanaltur.aspx)

"'lg A
N
N

~

Sekil 23. Ziraat Bankas1 Sanal Miize Ayhan Akalp Kdosesi
(https://www.ziraatbank.com.tr/tr/Sayfalar/ziraatbankasimuzesi-
sanaltur.aspx)

"ﬁ Ziraat Bankasi

Sekil 24. Ziraat Bankas1 Logosu
(https://www.ziraatbank.com.tr/tr/bankamiz/basin-
odasi/bankamiz-gorselleri)

Mesut Manioglu ve Ayhan Akalp’in farkl1 donem, farkli sektor ve farkl stillerde ortaya koyduklari logo
tasarimlarinda, estetik ve fonksiyonel bir mesaj iletimi goriiliir. Marka kimligini, misyon ve vizyon
kapsaminda hedef kitleye belirli bir konsept yaratimi ile sunan logo tasarimlarinda evrensel bir imaj yer
alir. Ziraat Bankasi ve Tiirk Hava Yollar1 logo tasarimlarinin yansittig1 marka imaji minimal, sade ve
yalin bir dil ile markanin hikayesinin anlatilabildigine 6rnektir.

Marka misyonunu ve vizyonunu tutarli bir gorsel biitiinliik i¢inde ele alabilmek, marka imajimni
olusturma asamasinda iletinin yaratacagi etkiyi planlamay1 gerektirir. Grafik yaratim siireci, markanin
iistlenecegi algi yonetiminde semboller, renkler ve tipografik c¢oziimlemeler ile sekillenir. Logo
tasariminda yaratict bakis agisinin grafik ogeler ile yansitilabilmesi, tasarim siirecine uygun bir yol
haritasi ¢ikarilmasina baglidir. Tasarim ¢iktilarin1 marka imajina paralel ifadelerle yonlendirebilmek
bilgilendirici dokiiman olusturma gerekliligini yaratir. Dokiiman sistemi tasarim siirecinde izlenecek
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asamalarin genel goriiniimiinii sunan bir 6zet seklidir. Tasarimda gerekli olan ve ¢6ziilmesi gereken
unsurlarin anlagilmasinda 6nemli rol tstlenir. Tasarim olusturulmasi ve gelistirilmesi noktasinda,
tasarimciya kilavuzluk eden proje bilgilendirme dokiimanlari, ¢éziilmesi gereken sorunlara, dikkat
cekilmesi gereken fonksiyonlara dikkat ¢eker. Melon (2021) tasarim dokiimanlarini; bir marka igin
yaratilan tasarim projelerinin temel ayrintilarin1 ve beklentilerini ana hatlariyla belirten belge olarak
tamimlar. lyi bir tasarim dokiimam hedefleri, beklentileri ve kaliteyi detaylandirarak projenin siirec
yonetimine katki saglar.

Yapay zeka ve insan zekasi ile yapilan logo tasarimlarinin, tasarim elemanlar1 ve prensipleri
gergevesinde karsilastirilmali olarak incelendigi ve uygulamalarla desteklendigi bu galismada her iki
marka i¢in de proje tanimlamasi yapilmistir. Tanimlamalar sonucunda yapay zeka aracilig: ile elde
edilen tasarim ¢iktilar1 6rneklendirilerek yorumlanmistir. Tiirk Hava Yollari i¢in tanimlanan dokiiman
asagidaki gibidir:

Marka Adi: Tiirk Hava Yollar1 (THY)

Marka Degeri: Tiirk Hava Yollari, diinya ¢apinda bir lider hava yolu sirketi olma misyonuyla,
giivenli, konforlu ve yenilik¢i seyahat deneyimleri sunan bir kurumdur. Cesitlilik gésteren ugus rotasi,
kaliteli hizmet anlayis1 ve yiiksek konforu ile uluslararas: arenada Tiirkiye’yi temsil etmektedir.

Hedef Kitle: Is seyahati yapan yolcular, tatil seyahati yapan yolcular, gezginler ve turistler

Tasarim Hedefleri: Tirk Hava Yollar’’nin ¢agdas, yenilik¢i, giivenilir, kaliteli ve gliglii yapisina
vurgu yapabilen evrensel bir logo tasarimi.

Logo Tasariminin Yaratmak Istedigi Duygular: Uluslararasi prestij, yiiksek kalite ve giiven.

Logo Tasarim Stili: Sade, yalin, evrensel, ¢agdas, sofistike, akilda kalici.

Logo Tasarim Unsurlarr: Tiirk Hava Yollari'nin gelecege yonelik modern yaklagimini yansitan,
uluslararasi alanda giivenilirligini ve gii¢lii kiiresel markasini temsil edecek simgeler veya stilize
edilmis unsurlar.

Font Stili: Serifsiz, yalin ve modern

Renk Sec¢imi: Kirmizi, beyaz

Simgeler ve Motifler: Tiirk Hava Yollari’nin hizin1 ve dinamizmini simgeleyen yaban kazi figiirii
soyutlanmig beyaz bir siliiet seklinde yer alsin. Tiirk bayraginin rengi olan kirmizi ise arka plan rengi
olsun.

Ek Yonlendirmeler: Tiirk Hava Yollari’nin marka kimligine ve imajina uygun, hem dijital hem basili
platformlarda kullanilabilirlik.

Markanin misyon ve vizyonuna sadik kalan fakat markanin zaman iginde gecirecegi evrim ve
degisimleri kapsayicilik.
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Sekil 25. Microsoft Copilot THY Logo Tasarimi Sekil 26. Gemini THY Logo Tasarimi

Microsoft Copilot’un verilen tasarim bilgilendirme dokiimanlari dogrultusunda olusturdugu logo
tasarimi Sekil 25’te yer almaktadir. Yapay zeka araciligi ile olusturulan logo tasariminda, renklerin
dokiimanda belirtildigi gibi kullanildig1 gozlemlenmistir. Tiirk Hava Yollari’nin hizin1 ve dinamizmini
ifade eden yaban kazi semboliiniin vektorel bir formda herhangi bir stilize dokunusu olmadan
kullanilmasi gdze ¢arpmaktadir. Bunun yani sira markanin kiiresel ¢apta Tiirkiye’yi temsil eden yoniine
yaban kazinin ¢aprazina daire i¢inde yerlestirilen Tiirk bayragi ile atifta bulunmaktadir. Font se¢iminde
serifsiz, yalin ve modern kritizmini karsilamaya caligsa da, tipografik deformasyonlarin Oniine
gecememesi dikkat cekmektedir. Logo tasarimi araciligi ile markanin hedef kitlede yaratmak istedigi
duygular sirali bigimde kurum adinin altinda konumlandirilmaktadir. Logo tasariminda yer alan
tipografik deformasyonlar tekrarlanmaktadir. Harf anatomilerinin ve espaslarinin kompozisyon i¢inde
bozularak okunurlugu zorlastirdigi gozlemlenmektedir. Mesut Manioglu’nun hayal giicii ve yaraticiligi
Tirk Hava Yollari’nin marka imajin1 yaban kazi metaforu ile karsilayabilmekte iken, yapay zekaya
Manioglu bakis agisi ile tanimlanan tasarim dékiimani, yapay zeka tasarim ¢iktisinda ayn1 metaforu
marka imaj1 kapsaminda karsilayamamaktadir. Ayn1 tanimlama herhangi bir degisiklik yapilmadan
farkli bir yapay zeka aracina tanimlanmistir. Google Gemini ile yeniden ele alinan logo tasarimi Sekil
26’da yer almaktadir.

Google Gemini’nin tanimlanan tasarim verileri dogrultusunda olusturdugu logo tasariminda renk
kriterlerine sadik kalindig1 gézlemlenmistir. Tiirk Hava Yollari’nin hizim1 ve dinamizmini metaforik bir
anlatimla yansitan yaban kazi figiiriinde herhangi bir stilizasyon kullanilmamaktadir. Tiirk Hava Yollari
yazisinda herhangi bir deformasyon meydana gelmedigi goze carpmaktadir. Ancak tasarim ile
arasindaki mesafenin tipki Copilot’un tasarim ¢iktisinda oldugu gibi orantili bir sekilde olusturulmamasi
dikkat cekmektedir. 1ki farkli yapay zeka teknolojisinin sagladig1 tasarim g¢iktilari, ayni tanimlamalar
cergevesinde incelenmistir. Elde edilen tasarim ciktilarinin insan zekasinin, yaraticiligimin ve hayal
giiciiniin semiyotik bir bakis agisiyla olusturdugu logo tasarimindan uzak oldugu c¢ikarimini
dogrulamaktadir. Ayni1 g¢ikarim yapay zeka teknolojisinin kendisine tanimlanan tasarim dokiimani
dogrultusunda Ziraat Bankasi logosunu ele alma bigimi iizerinden deneyimlenmistir.

Ziraat Bankas1 i¢in tanimlanan tasarim dokiimani asagidaki gibidir:
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Marka Adi: Ziraat Bankasi

Marka Degeri: 1863 yilindan bu yana Tiirkiye'nin kokli ve giivenilir finansal kurumlarindan biri
olan Ziraat Bankasi, tiim miisterilerine gii¢lii finansal ¢ézlimler, giivenilir biiylime firsatlar1 sunar.
Ziraat Bankasi, 6zellikle tarim sektoriine olan misyonu ile bilinir ve bu alanda lider konumdadir.
Banka vizyonunu yenilik¢i, siirdiiriilebilir ve ¢evre dostu hizmetlerinden alir.

Hedef Kitle: Bireysel miisteriler, ciftciler ve tarim sektorii biinyesindeki isletmeler, KOBI’ler ve
biiytik 6lgekli sirketler, devlet ve kamu sektorii isbirlikleri

Tasarim Hedefleri: Ziraat Bankasi’nin kokleri giiclii bir tarim ve kirsal kalkinma ge¢misine dayanir.

Logo Tasarimimin Yaratmak Istedigi Duygular: Giiven, prestij, yenilik¢ilik, biiyiime, ilerleme,
siirdiiriilebilirlik, dogaya baglilik.

Logo Tasarim Stili: Sade, yalin, evrensel, ¢cagdas, dogal, akilda kalic1.

Logo Tasarim Unsurlari: Gelecege yonelik modern bir estetik ile koklii gegmise vurgu yapan doga,
tarim, toprak, bugday, basak gibi semboller.

Font Stili: Serifsiz, yalin ve modern

Renk Sec¢imi: Kirmizi, beyaz

Simgeler ve Motifler: Geleneksel tarim simgeleri, banka ile tarim sektoriiniin giiclii baglarim
yansitabilir.

Bugday formu perspektif gozetilerek solda ’Z’’ sagda ‘’B’” harfini temsil etsin.

Logonun iizerinde Tiirkiye Cumhuriyetini sembolize eden TC ibaresi yer alsin.

Ek Yonlendirmeler: Ziraat Bankasi'nin uzun tarihini ve koklii gegmisini, gelecege doniik adimlar
atan vizyonunu yansitan bir tasarim anlayisi. Hem ulusal hem uluslararasi taninabilir ve giiclii bir
marka imajt.
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Sekil 27. Microsoft Copilot Sekil 28. Google Gemini

Ziraat Bankas1 Logo Tasarimi Ziraat Bankas1 Logo Tasarimi1

Microsoft Copilot’un tanimlanan tasarim dokiimanlar1 dogrultusunda olusturdugu logo tasarimi Sekil
27°de yer almaktadir. Yapay zeka araciligi ile olusturulan logo tasariminda, renklerin tanimlamada
belirtildigi gibi kullanildig1 gézlemlenmistir. Ziraat Bankasi’nin tarim sektoriine yonelik siirdiiriilebilir
atilimlar1 tasarim detaylandirma dokiimaninda belirtildigi lizere basak sembolii ile yansitilmigtir. Fakat
bagak formunun “°Z”> ve “’B’’ harfinin perspektif bakis acisina gore uyarlandigi harf anatomisi bu
ornekte gozlemlenememektedir. Bunun yani sira marka imaj1 yaratma stirecinde hedef kitlede yaratmak
istenen duygular logo tasariminin gevresine konumlandirilmigtir. Tasarim dokiimaninda yer alan “’TC”’
ibaresi logo tasariminin sag tarafina yerlestirilmistir. Sol tarafinda ise marka konseptinden ve imajindan
bagimsiz harflerin yer aldigi goéze carpmaktadir. Logo tasariminin merkezinde tasarim prensipleri
acisindan bir amaca hizmet etmeyen soyut sekiller yer almaktadir. Marka hikayesini ya da stilini
yansitmayan bu Ogeler, tasarimda birtakim anlam bozukluklarina neden olmakta biitlinliigii
bozmaktadir. Sekil 28’de yer alan gorsel aym ¢iktilar ile Google Gemini isimli yapay zeka araci
tarafindan olusturulmustur.

Google Gemini ile olusturulan logo tasariminda “’TC’’ ibaresinin kullanilmadig1 gézlemlenmektedir.
Bunun yan1 sira Microsoft Copilot ile tiretilen arka plan gradientli bir dokuya sahipken, Google Gemini
ile iiretilen arka plan diiz kirmizi renge sahiptir. Logo tasariminin merkezinde ‘’Z’” harfinin yaninda bir
basak formu yer almaktadir. Tanimlamada belirtilen perspektif “°Z’’ ve “’B”’ harfleri kriterlerine
uyulmadigi goriilmektedir. Marka imajin1 ve kimligini tasarim dokiimanindan bagimsiz bir stil ile ele
alan Google Gemini, Ziraat Bankasi’nda yazim ve imla kurallarini ihlal etmektedir. Her iki yapay zeka
teknolojisinin de sundugu tasarim ¢iktilar1 Ayhan Akalp’in hayal giicii ve yaraticiliginin {iriinii olan
Ziraat Bankasi orijinal logo tasarimina yaklasamamaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin, tasarim
siirecini hizlandirmasi, pratik hale getirmesi ve tasarim agsamasinda fikir sunmasi yoniiyle her iki 6rnekte
de diisiik performans sergilemektedir. Insan deneyimlerinin elde edebilecegi tasarim ¢dziimleri
metaforik sembollere, derin anlamlara ve stilize grafik anlatimlara karsilik gelebilirken; yapay zeka
teknolojileri kendisine tanimlanan tasarim verilerinde yer alan anahtar kelimelere yiizeysel bir vektorel
bakis agisi ile yaklagmaktadir.

SONUC

Yapay zeka teknolojisinin hizli, pratik ve sayisiz iiretim yapabilen yOniiniin grafik tasarim prensipleri
ger¢evesinde incelendigi bu ¢alisma Mesut Manioglu ve Ayhan Akalp tasarimlarini ele almistir.
Giiniimiizde popiiler bir konu haline gelen, her disiplin ile temas eden yapay zeka teknolojileri logo
tasarim iiretimi lizerinden analiz edilmistir. Yapilan ¢aligma insan zekasinin ve duygusal deneyimlerinin
tasarimin her alaninda oldugu gibi logo tasariminda da ne kadar 6nemli bir yeri oldugunu ortaya
koymustur. Pratik yoniiyle kullanicilarina hiz kazandirmasi yonii ile arag olarak goriilen yapay zekanin
logo tasarimu liretiminde, insan zekas1 kadar yaratici, 6zglin ve entelektiiel bir sonug ortaya koyamadigi
gbzlemlenmigtir.
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Insan zekasmin sosyo kiiltiirel ve igsel baglamda deneyimledigi duygusal yogunluk, yapay zeka
karsisinda iistiin gelmektedir. Belirli algoritmalar ¢cer¢evesinde analiz ile olusturulan tasarimlar yiizeysel
bir yaklagim sergilemektedir. Yapay zekanin kullanicisi tarafindan kendisine aktarilan verilerin belirli
bir kalip {izerinden ¢0ziim iiretmesi, insan zekasi ile kiyaslandiginda duygusal yogunlugu ve
dzgiinliigiinii karsilayamamaktadir. Insan zekasinin duygusal, bireysel ve toplumsal ¢iktilar1 yaratici bir
tutumla ele almasi, insan tarafindan iiretilen tasarimlarin daha derin anlamlar tasimasini beraberinde
getirmektedir. Soyut dgelerin somut bir veriye doniistiiriilmesi yapay zeka c¢ergevesinde daha hizli ve
pratik bir siirecin parc¢asi olsa da, insan zekasinin duygusal deneyimleri tasarimda kaliteyi biiyiik oranda
etkilemektedir. Insan zekasmin entelektiiel birikimi, duygusal bag kurma yetisi ve soyut verileri
metaforize etme kabiliyeti, tasarimlar yaratici bir bakis agisiyla ¢oziimlemesine imkan saglamaktadir.
Yapay zeka logo tasariminda bir ara¢ olarak kullanilabilse de, insan zekasi ile iiretilen logo tasarimlari
yapay zeka ile diretilen logo tasarimlarina kiyasla grafik tasarim prensiplerini dogrudan
yansitabilmektedir. Yapay zeka ve insan zekasinin logo tasarimlar iizerinden karsilastirildigi bu
calismada Mesut Manioglu ve Ayhan Akalp’in tasarimlari ele alinmistir. Tasarim siireci, var olan Tiirk
Hava Yollar1 ve Ziraat Bankasi logolarimin tasarim detaylarinin olusturulmasi ile baslamistir.
Tanimlamada yer alan tiim bilgiler gilinlimiiz logolarin1 yansitacak bigimde olusturulmustur. Logo
tasariminin tagiyacagi mesaj, hedef kitlede yaratmak istedigi duygu, marka vizyonu, marka imaj1 ve
tasarim Ozellikleri detayl bir bigcimde aciklanmistir. Yapay zekaya verilen tanimlamalar dogrultusunda
olusturulan tasarim c¢iktilar1 her iki logo tasarimi Ornegine uyarlanmistir. Fakat yapay zeka,
Manioglu’nun Tiirk Hava Yollart misyonu ve vizyonunu yaban kazi ile metaforize etmesi konusunda da
Akalp’in Ziraat Bankasi misyonu ve vizyonunu tipografik bir basak ile metaforize etmesi gibi yiizeysel
bir ¢ikt1 saglamistir. Manioglu’nun yaban kazi fikri, Akalp’in tipografik basak formu fikri bireysel
yaraticiliklarinin {irlinii iken, yapay zekaya bu fikirler tanimlanmasina ragmen ayni performansi
sergilememektedir.

Yapay zeka tarafindan iiretilen tasarimlarin, tasarim dokiimaninda belirtilen yonergelere uydugu fakat
tasarim prensiplerini ve yaraticiligl arka plana attigi gézlemlenmektedir. Logo tasarimini kendisine
tanimlanan veriler 1s181nda belirli bir kalip {izerinden iireten yapay zeka, insan zekasi kadar yaratici,
Ozglin ve etkileyici tasarimlar ortaya koyamamaktadir. Yapay zeka iiretimlerinde anahtar kelimelerin
netligi, agiklayiciligi tasarim iiretiminde kritik bir konu olsa da, yaraticilik ve 6zgiinliikk konusunda
yetersiz kalmaktadir. Yapay zeka liretimi olan logo tasarimlari yiizeysel bir tutumu yansitmaktadir.
Insan zekasinin ve hayal giiciiniin iiriinii olan tasarimlarda metaforik yaklasimlar, soyut tutumlar ve
derin anlamlar basrolde iken; yapay zeka iiriinii olan tasarimlarda zaman tasarrufu saglayan standart
kaliplar ve ylizeysel tutumlar rol oynamaktadir. Giin gectikge gelisen yapay zeka teknolojileri tasarimin
hizli ve pratik yontemler ile olusturulmasini saglamanin yani sira makalede sézii gegen yaraticilik
cesitlerini 6ziimseyerek seviye atlayabilir.

Boden ve Binsted’in yaraticiligin 6ziine indikleri ¢aligmalarda insan zihninin yasadig: kiiltiirel, sosyal
ve psikolojik siirecler, ’yeni’’ bir veri ortaya koymada etkin rol oynar. Yapay zekanin zaman i¢inde
insanlar ile dogrudan girdigi etkilesimler, bu siiregleri tanimasima etki ettikge gelisebilir. Insanlarin
duygusal diinyasini ve hayal giiciinii taklit ederek ’yeni’’yi olusturmaya ¢alisan yapay zeka, insanlar
ile girdigi etkilesim sonucunda ‘’yeni’’yi yaratma yetisi kazanabilir. lansiti’nin ele aldig1 soru da yapay
zekay tasarim g¢ercevesinde degerlendirebilmenin ne kadar derin bir konu olduguna dair farkindalik
yaratir. Tasarimin yapay zeka acisindan nasil oldugunun yani sira tasarimin ne oldugunu felsefi bir bakis
acisiyla ele alan lansiti, yapay zekanim tasarim uygulamalarini, siireglerini ve ¢iktilarini doniistiirme
yetisine dikkat c¢eker. Yapay zeka tasarim firetip liretemeyecegi sorusu, lansiti’nin bakis agisiyla
tasarimin kavramsal olarak ne oldugunu ve problem ¢6zmeye nasil bir ¢éziim siireci gelistirebilecegini
de merak konusu haline getirir. Yapay zekanin yaratici tasarim iiretebilme ihtiyacina, insan gergekliginin
sahip oldugu ve deneyimledigi duygusal, kiiltiirel, sosyal etkenlerin yanmna bir de felsefik
entellektiielizm eklenir.
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