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MÜZE MAĞAZALARINDAKİ HEDİYELİK EŞYA 
GRAFİKLERİNİN KÜLTÜREL GÖSTERGELER 
BAĞLAMINDA İNCELENMESİ 
 
ZÜLFÜKAR SAYIN*, SEVİM KARAALİOĞLU** 

ÖZ 
Mü ze mağ azaları, ziyaretçilerin mü zeyi ğezdikten sonra üğ radığ ı; değ er verdikleri insanlara 
hediye edebilecekleri ya da hatıra olarak saklayabilecekleri ü rü nler satın alınabilen mü ze 
meka nlarıdır. Mü zeler ile mü ze mağ azaları tarihsel ve kü ltü rel ğo sterğeleri ğeleceğ e taşıyan 
hizmetleriyle; kü ltü rel belleğ in aktarılmasında çokça o nemli ğo revler ü stlenmektedir. Konüsü; 
mü ze mağ azalarında satışa sünülan hediyelik eşya ğrafiklerinin incelenmesi olan bü 
araştırma, so z konüsü ğrafiklerin kü ltü rel ğo sterğe tasarımı yo nü nden sorğülanmasıyla 
sınırlandırılmakta; seçilen o rnekler, ğo sterğebilimin “semantik”, “sentaktik” ve “prağmatik” 
yaklaşımlarıyla irdelenmektedir. Araştırmanın amacı; nitel araştırma yo ntemleri bağ lamında 
betimleme yaklaşımlarıyla yapılan irdelemeler yolüyla tarihi ve kü ltü rel değ erleri yansıtan 
eserlerin serğilendiğ i mü zelerin satış mağ azalarındaki hediyelik eşyaların kü ltü rel o nemi ve 
niteliğ inin ortaya konması, varsa, tasarım sorünlarının belirlenmesi ve bü sorünların ço zü mü  
için o neriler ğeliştirilmesidir. Yapılan irdelemelerde, mü ze mağ azalarında sünülan hediyelik 
eşyaların; ü rü nü  oldüğ ü coğ rafyanın sanatı, bilimi, tarihi, so ylenceleri vb. kü ltü rel 
değ erlerinden hareketle ğerçekleştirilen tasarımlar olarak; hediye edildikleri kişilere, temsil 
ettikleri bo lğenin kü ltü rü nü  aktaran o nemli ğo sterğeler oldüğ ü ğo rü lmü ştü r. Dolayısıyla, mü ze 
mağ azaları için hediyelik eşya tasarlanırken; konü seçiminde o zenli olünması, yetkin ğrafik 
tasarımcılar ve konünün üzmanı insan kaynakları ile çalışılması ve de ü retimlerin nitelikli 
çoğ altma teknolojileriyle yapılmasının çokça o nemli oldüğ ü so ylenebilir.  Daha o nce ele 
alınmamış ülüslararası nitelikte bir konünün irdelenmesi ile varılan sonüçlar açısından o zğü n 
olan çalışmanın araştırmacılara, ğrafik tasarımcılara ve alan yazınına o nemli katkılar 
sağ layacağ ı o nğo rü lmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarım, Go sterğebilim, Kü ltü rel Go sterğe, Hediyelik Eşya, Mü ze 
Mağ azası.
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7.
EXAMINATION OF SOUVENIR GRAPHICS IN 
MUSEUM SHOPS IN THE CONTEXT OF 
CULTURAL INDICATORS 
 
ZÜLFÜKAR SAYIN*, SEVİM KARAALİOĞLU** 
 

ABSTRACT 
Müseüm shops are desiğnated spaces within müseüms that visitors typically visit after their 
toür, where they can pürchase items to ğive as ğifts to loved ones or to keep as soüvenirs. 
Müseüms and their ğift shops play a siğnificant role in the transmission of cültüral memory 
throüğh their services that preserve and convey historical and cültüral symbols to fütüre 
ğenerations. This stüdy, which focüses on the analysis of ğraphic desiğns üsed on soüvenir 
items sold in müseüm shops, is limited to an inqüiry into these ğraphics from the perspective 
of cültüral siğn desiğn. Selected examples are examined throüğh the semiotic approaches of 
“semantics,” “syntactics,” and “prağmatics.” The aim of the research is to reveal the cültüral 
siğnificance and qüality of soüvenirs sold in müseüm shops, where artifacts reflectinğ 
historical and cültüral valües are displayed, throüğh descriptive analyses condücted within the 
framework of qüalitative research methods. The stüdy also seeks to identify potential desiğn-
related problems and propose solütions. The analyses indicate that soüvenirs offered in 
müseüm shops are desiğned based on the art, science, history, and leğends of the reğion they 
oriğinate from, thüs servinğ as meaninğfül cültüral indicators that convey the identity of the 
represented locale to the recipients. Conseqüently, when desiğninğ soüvenirs for müseüm 
shops, it is crücial to carefülly select relevant themes, collaborate with competent ğraphic 
desiğners and sübject-matter experts, and ütilize hiğh-qüality reprodüction technoloğies. This 
research, which explores an internationally ünderexamined topic, is considered oriğinal in 
terms of its findinğs and is expected to contribüte siğnificantly to the fields of academic 
research, ğraphic desiğn, and related literatüre. 

Keywords: 
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1. GİRİŞ  

Mü zeler -ülüsal ve ülüslararası dü zeyde- ğenellikle o nceden belirlenerek üğ ranan yü ksek 
nitelikli kü ltü rel iletişim, etkileşim ve deneyimleme yerleridir. Dü nyanın her yerinden ğelen 
insanların merak ettiğ i tarihi ve kü ltü rel değ erleri ğo rmek, ğereksinim düydüğ ü bilğileri 
edinmek, edindiğ i bilğilerden/verilerden hareketle yapıtlar ortaya koymak ereğ iyle üğ radığ ı 
mü zeler; aynı zamanda orada serğilenen değ erli ve/veya o nemli nesnelerin yanı sıra 
kü tü phaneleriyle, kafeleriyle, satış mağ azalarıyla da hizmet veren kü ltü rlenme yerleridir. 
Mü ze mağ azaları birer kü ltü rel etkileşim alanı ve o ğ renme ortamı oldüğ ü kadar, kü ltü rel 
ğo sterğeler olarak değ erlendirilebilecek hediyelik eşyaların satışa sünüldüğ ü tecimsel 
ortamlar olarak da bilinmektedir. 

Yükarıda değ inilen o zellikleri nedeniyle mü zeler, dü nyanın her tarafından ğezğinlerin (türist) 
ğenellikle planlayarak üğ radığ ı kü ltü rel ortamlar olarak; hem serğiledikleri tarihi ve kü ltü rel 
nesnelerin sünümü ile sağ ladığ ı bilğilendirici-aydınlatıcı fayda hem de ziyaretçilerin alacağ ı 
hediyelik eşyaların niteliğ i yo nü nden çokça o nemli kü ltü rel ortamlardır. Mü zelerde tanık 
olünan değ erler ve kü ltü rler bağ lamında edinilebilecek hediyelik eşyalar ğenellikle ilğili 
mü zelerdeki satış mağ azalarından edinilmektedir. Gezğinlerin değ er verdikleri kimselere 
hediye etmek ereğ iyle satın aldıkları so z konüsü nesneler, armağ an edilen kimseye çeşitli 
mesajlar da veren ğrafik/ğo rsel iletişim tasarımı ortamları ve/veya ü rü nleri olarak ayrıca 
o nemlidir. Çü nkü  ü zerinde çeşitli ğo rsel betimğeler (fiğü rler) taşıyan bü nesnelerin 
barındırdığ ı resimlemeler (illü strasyonlar), yazılar, biçimler, renkler ile bünların dü zeninde 
yansıyan ğo sterğelerin biçim (form) ve biçem (ü slüp/tarz) yo nü nden o zğü nlü ğ ü  ve/veya 
etkisi; hedef kitlenin hem doğ rü bilğilenmesine hem de estetik beğ enisinin ğelişimine 
doğ rüdan etki eden ğo sterğelerdir.

Tanımlanabilen o zellikleri ve o nemi yükarıda o zetlenen bü çalışmada; mü zelerde elde 
edilebilen hediyelik eşyaların; ğrafik dili ve bü tasarımlarda küllanılan ğo sterğelerin kü ltü rel 
içerik ve nitelikleri yo nü nden ğo sterğebilim (semiyotik/semiyoloji) yaklaşımlarıyla 
irdelenmesi, amaçlanmaktadır. Çeşitli ülamlardan (kateğori) o rneklerin incelendiğ i bü 
araştırma, farklı ü lkelerden seçilen nitelikli mü ze mağ azalarındaki kü ltü rel değ erler içeren 
hediyelik eşya ğrafiklerinin/ğo rsellerinin kü ltü rel ğo sterğeler bağ lamında ğo sterğebilimin 
“semantik”, “sentaktik” ve “prağmatik” yaklaşımlarıyla irdelenmesi, varsa sorünlarının 
belirlenmesi ve o neminin ortaya konması ile sınırlandırılmıştır. 

Nitelikli birer kü ltü rel etkileşim ortamı olan mü zelerin satış mağ azalarında sünülan hediyelik 
ü rü nlerin irdelendiğ i bü çalışmanın; insanların tarihi ve kü ltü rel değ erler konüsünda 
bilinçlenmesine, ü lkelerin ve mü zelerin tanıtımına, mü zeler ile mü zelerin satış mağ azası 
yo neticilerine, konü ile ilğili tasarımcı ve ü reticilere, ğrafik tasarım ve ğo rsel iletişim tasarımı 
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eğ itimi veren kürümlar ile o ğ rencilerine ve de konü ile ilğili araştırmacılara yararlı olacağ ı 
dü şü nü lmektedir.

Yükarıdaki açıklamalar ile dile ğetirilen dü şü nce ve o nğo rü lerden hareketle yapılacak 
çalışmanın ğerçekleştirilmesi sü recinde nitel araştırma yo ntemleri çerçevesinde betimleme 
yaklaşımlarından yararlanılmaktadır. Hedeflenen izlekte, mü ze mağ azalarındaki hediyelik 
eşya ğrafiklerinin kü ltü rel ğo sterğeler olarak incelenmesi için; o ncelikle, kü ltü r, ğrafik, ğrafik 
tasarım, ğo sterğe, ğo rsel ğo sterğe, mü ze, mü ze mağ azası ve hediyelik eşya ğibi kavramların 
başlıklar altında açıklanması, konünün ana izleğ inin ortaya konması açısından bir ğereklilik 
olarak ğo rü lmektir (bkz. 5. Araştırmanın Temel Kavramları). 

2. ÖNEM 
Hediyelik eşyalar, insanların başka insanlara; o nemli oldüklarını, onlara düydüğ ü ğereksinimi 
ve/veya verdiğ i değ eri imlemek ereğ iyle ğenellikle satın alarak armağ an ettiğ i tinsel (manevi) 
yo nü  o ne çıkan maddi nesnelerdir. Anı ya da hatıra ğo sterğesi olarak da nitelendirilebilecek bü 
nesneler olabildiğ ince o zellikli ü rü nler arasından seçilmektedir. Ö zellik sorünsalı nesnenin 
nereden ve neden alındığ ına, biçimine, biçemine, içeriğ ine, hediye edecek ve/veya edilecek 
kişiye ğo re çeşitlilikler ğo sterebilmektedir. Hediye edenlerin, o nemsedikleri insanlara, onlara 
verdiğ i değ erin bir ğo sterğesi olarak sündüğ ü so z konüsü ü rü nler; anlam yü klü  çeşitli 
ğo sterenler, sanatsal betimğeler ve ğü zel düyüsal/estetik nitelikler taşırlar. Bü o zellikleri 
nedeniyle, hediyelik olarak tasarlanan ya da satın alınan eşyalar diğ er eşyalardan ayrı bir 
o neme sahiptir.
Hediyelik eşyaların o zğü nlü kleri; ait oldükları coğ rafyaya, mü zeye ve tasarımcıya o zğü lü kleri 
ile sahip oldükları kü ltü rel, tarihsel ve ğeleneksel nitelikleri, so z konüsü nesnelerin taşıdıkları 
değ eri yansıtan çokça o nemli ğo sterğelerdendir. 
Ü cret karşılığ ında satın alındıklarından belli bir maddi değ ere sahip olsalar da, tinsel yo nleri 
ile o ne çıkan hediyelik eşyaların manevi değ eri farklılıklar ğo sterebilmektedir. Başka bir 
yaklaşımla so ylemek ğerekirse, ait oldükları coğ rafyaya o zğü  kü ltü rel ğo sterğeler olarak çokça 
ğeniş ülamlara sahip olan so z konüsü eşyaların anlamı ve o nemi; taşıdıkları ekinsel içerik, 
hediye edenin o zelliğ i ve hediye edilen kişinin niteliğ ine ğo re değ işebilmektedir.
Hediyelik eşyaların, hediyeyi veren ile hediyeyi alan arasındaki bağ ın bir ğo stereni olmasının 
yanı sıra, yansıtılan kü ltü rü n daha çok insan tarafından tanınmasını ve yayğınlaşmasını 
sağ layabilme ğizilğü cü  yo nü nden ise başka bir o nemi vardır. So z ğelimi, bü nesneler, taşıdıkları 
estetik değ erin ülaşılacak insanlara aktarılması ve hedef kitlenin ğü zel düyüsal beğ eni 
dü zeyine yapacağ ı katkı açısından apayrı o neme sahiptirler. 
Ayrıca, hediyelik eşyaların; ğrafik tasarım ortamı ve herkese ülaşabilir o zelliğ i nedeniyle de 
tasarım ü rü nü  olarak; toplüma yaptığ ı iletişim, yaratıcılık, o zğü nlü k, “mizah” ve farkındalık 
dü zeyinin yü kseltilmesine katkı sağ lama olanağ ı ile türizm ve ekonomiye kattıkları açısından 
apayrı bir anlam ve o neme sahip oldüğ ü so ylenebilir.
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Mü zelerin satış mağ azalarında sünülan hediyelik ü rü nlerin çok çeşitli ülamlar halinde 
irdelenmesi mü mkü n oldüğ ündan, bü araştırmanın evreni tarihi betimğelerin taşıdığ ı kü ltü rel 
ğo sterğeler ile sınırlandırılmıştır. Yükarıda belirtilen o zelliklerinden dolayı mü ze 
mağ azalarında satışa sünülan hediyelik eşyalardaki renk, biçim, resimleme, çizim, yazı vb. 
ğrafik o ğeler ile bü bağ lamda dü zeni olüştüran ğrafik ilkelerin kü ltü rel ğo sterğeler 
çerçevesinde incelenmesi; -varsa- sorünlarının belirlenmesi ve sorünların ço zü mü  için 
o neriler ğeliştirilmesi de ayrıca o nemli bülünmaktadır.

3. ALANDAKİ BENZER ÇALIŞMALAR / LİTERATÜR 
Mü ze mağ azalarında satışa sünülan hediyelik eşyalardaki ğrafiklerin kü ltü rel ğo sterğeler 
bağ lamında incelenmesi ereğ iyle yapılan bü araştırmada ğerçekleştirilen çalışmalardan birisi 
de alan yazın (literatü r) taraması olmüştür. Yapılan araştırmalarda mü ze, hediyelik eşya, ğrafik 
tasarım, ğo sterğe, ğo sterğebilim ve kü ltü r kavramları bağ lamında çeşitli yayım ve yayınlara 
ülaşılmıştır.  

Ülaşılan kaynaklardan, Ayşenür Cihan Go kdemir tarafından 2022 yılında tamamlanan 
“Mü zelerde Markalaşma ve Mü ze Mağ azacılığ ı: İ stanbül’daki Ö zel ve Devlet Mü zeleri Ü zerine 
Bir Araştırma” başlıklı yü ksek lisans tezi (Go kdemir, 2022); Roksan Samoğ lürothman 
tarafından 2021 yılında tamamlanan “Mü ze Mağ azalarındaki Tasarım Ü rü nlerinin 
Markalaşmaya Etkileri” başlıklı yü ksek lisans tezi (Samoğ lürothman, 2021); Hakan Dağ  
tarafından 2020 yılında tamamlanan “Modern Sanat Mü zelerinde Küllanılan Mü ze 
Grafiklerinin Ülüslararası Tipoğrafik Stil Bağ lamında İ ncelenmesi ve Bir Üyğülama Ö nerisi” 
başlıklı yü ksek lisans tezi (Dağ , 2020) ile Berna İ leri ile Aysever Ezği tarafından 2021 yılında 
yayınlanan “Hediyelik (Hatıra) Eşya Tasarımı: Hatay Arkeoloji Mü ze Mağ azası İ çin Bir 
Üyğülama” başlıklı araştırma makalesi (İ leri ve Aysever, 2021) bü araştırmaya en yakın 
ğo rü len çalışmalardan birkaçı olmüştür.

Bü kaynaklar incelendiğ inde; mü ze ve hediyelik eşya izleğ inde markalaşma, tipoğrafik biçem, 
hediyelik eşya tasarımı vb. bağ lamında çeşitli bilği ve veriler ortaya kondüğ ü ğo rü lmü ş ancak 
hediyelik eşyaları kü ltü rel ğo sterğeler çerçevesinde ele alan herhanği bir yaklaşıma 
rastlanmamıştır. Dolayısıyla, ait oldüğ ü coğ rafyanın kü ltü rel değ erlerini dü nyanın çeşitli 
bo lğelerine taşıma ğo revi yü klenen hediyelik eşyaları irdelemek ereğ iyle ğerçekleştirilen 
“Mü ze Mağ azalarındaki Hediyelik Eşya Grafiklerinin Kü ltü rel Go sterğeler Bağ lamında 
İ ncelenmesi” başlıklı bü çalışma ile alan yazınına/literatü re o nemli katkılar sağ lanacağ ı 
o nğo rü lmektedir.

4. YÖNTEM / METODOLOJİ 

Mü zelerde satışa sünülan hediyelik eşyaların ğrafik tasarım biçemi ve bü tasarımlarda 
küllanılan ğo sterğelerin ğo sterğebilimsel yaklaşımlarla irdelenmesi, -varsa- sorünlarının 
belirlenmesi ve belirlenen sorünların ço zü mü  için o neriler de ğeliştirilerek, o neminin ortaya 
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konması amacıyla ğerçekleştirilen bü araştırmada; nitel araştırma yo ntemleri bağ lamında 
betimleme yaklaşımlarından yararlanılmaktadır.

Bü çerçevede, o ncelikle konü ile ilğili temel kavramlar tanımlanmakta; irdelemede 
yararlanılacak ğrafik tasarım ve ğo sterğebilim yaklaşımları hakkında ğerekli bilğiler 
sünülmakta ve o rnek incelemeleri yapılarak bülğülar ortaya konmaktadır. Ayrıca, ortaya 
konan bülğülardan hareketle varılan sonüçlar açıklanmakta ve bü bağ lamda daha neler 
yapılabileceğ i izleğ inde o nerilerde bülünülmaktadır.

5. ARAŞTIRMANIN TEMEL KAVRAMLARI 

Mü ze mağ azalarındaki hediyelik eşya ğrafiklerinin kü ltü rel ğo sterğeler bağ lamında 
incelendiğ i bü araştırmanın temel kavramları; kü ltü r, ğrafik, ğrafik tasarım, ğo sterğe, ğo rsel 
ğo sterğe, mü ze, mü ze mağ azası ve hediyelik eşya bağ lamında olüp aşağ ıda ğereğ ince 
açıklanmaktadır.

5. 1. Kültür 

“Kü ltü r”, yaşam sü reçlerinde ortaya konan ve/veya karşılaşılan her tü r davranış ve bilğiyi 
içeren çokça ğeniş içerikli bir kavramdır. Konü ile ilğili tanım ve açıklamalara bakıldığ ında; so z 
konüsü kavrama, ğenellikle yaşam biçemi (tarz/ü slüp) olarak değ inildiğ i ve “her tü r maddi ve 
manevi” (Gü venç, 1985) niteliğ i kapsadığ ı ğo rü lmektedir. Dolayısıyla kü ltü r, “toplüm ve/veya 
bireylerin dü şü nce ve alğısını olüştüran, belirleyen ğelenek niteliğ indeki her tü r yaşam ve 
davranış” biçemi ile imğesel ğo sterğeleri bağ lamında da açıklanabilmektedir.

Kü ltü r kavramının T.C. Kü ltü r Bakanlığ ı’nın web sayfasındaki açıklamalarda “…bir toplümü 
diğ er toplümlardan farklı kılan, ğeçmişten beri değ işerek devam eden, kendine o zğü , sanatı, 
inançları, o rf ve adetleri, anlayış ve davranışları ile onün kimliğ ini olüştüran yaşayış ve 
dü şü nü ş tarzıdır.” (T.C. Kü ltü r ve Türizm Bakanlığ ı, 2025) şeklinde açıklandığ ı ve “Toplüma bir 
kimlik kazandıran, dayanışma ve birlik düyğüsü verdiğ i toplümda dü zeni de sağ layan maddi 
ve manevi değ erlerin bü tü nü dü r.” olarak tanımlandığ ı ğo rü lmektedir. 

Bü bağ lamda o zetlenerek so ylenecek olürsa; bir toplümün tarihsel sü reçte ü rettiğ i, yarattığ ı 
ve küşaktan küşağ a aktardığ ı maddi ve manevi ğo sterğelerin tü mü ne kü ltü r denebilir. 
Dü şü n/felsefe alanındaki araştırmalarıyla bilinen kü ltü r insanı Profeso r Nermi Üyğür, kü ltü r 
kavramına birkaç açıdan yaklaşmaktadır. Üyğür’a ğo re kü ltü r, “küşbakışı bir yaklaşımla 
insanın ortaya koydüğ ü, içinde insanın var oldüğ ü tü m ğerçeklik” demektir (Üyğür, 2015, s. 
18). Bü bağ lamda “kü ltü r” kavramından insan dü nyasını taşıyan, -başka bir deyişle- insan 
varlığ ı yansıyan her şey anlaşılabilir. 

Kü ltü rü n o nemini; “Kü ltü r o ğ renilir, tarihi ve sü reklidir, toplümsaldır, ideal ya da 
idealleştirilmiş kürallar sistemidir, ihtiyaçları karşılayıcı ve doyüm sağ layıcıdır, 
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 bü tü nleştiricidir, değ işir…” olarak açıklayan Bozkürt Gü venç (Gü venç, 1994, s. 101-104), kü ltü r 

kavramını do rt farklı o bekte toplayarak irdelemiştir. Gü venç’e ğo re bünlar; 1) üyğarlık 
ğo sterğeleri olarak bilimsel kü ltü rü ; 2) eğ itim sü recinin ü rü nü  olarak beşeri kü ltü rü ; 3) Gü zel 
sanatlar bağ lamında estetik kü ltü rü  4) tarım-ü retim bağ lamında ise biyolojik-teknolojik 
kü ltü rü  içeren ülamlar çerçevesinde tanımlanabilmektedir (Gü venç, 1979, s. 98).

Kü ltü r tarihine bakıldığ ında; insan dü nyasında olüp biten olayların, insanların farklı 
zamanlarda yapıp ettiklerinin, insanda kendini ğo steren kü ltü r, politika, din, sanat vb. 
alanlardaki kımıldanışların, insanla ilğili tü m eylem ve sonüçların kü ltü r kavramı bağ lamında 
nitelendirildiğ i izlenebilmektedir. Bü izlekte bakıldığ ında da, tarihin “insanın ğerçekleştirmiş 
oldüğ ü tü m kü ltü r varlıklarını kapsadığ ı” ğo rü lmektedir (Üyğür, 2015, s. 182).

“Tü rkiye’nin kü ltü r varlıklarının en o nemli bo lü mlerinden birini arkeolojik alanlar ve 
arkeolojik bülüntülar olüştürmaktadır. Ü lkemiz her ğü n yeni kü ltü rel değ erlerin ortaya 
çıkarıldığ ı bir Açıkhava mü zesidir” (Ö ren, 2002, s. 53). Dolayısıyla tarih ve tasarımın 
birleşimiyle ortaya çıkarılan her bir ü rü n kü ltü rel ğo sterğelerin tanıtımına o nemli katkılar 
yapabilmektedir. Yükarıda yapılan açıklamalar bağ lamında kü ltü rel değ er taşıyan her anlamlı 
o ğenin kü ltü rel bir ğo sterğe oldüğ ü so ylenebilir.

5. 2.  Grafik / Grafik Tasarım 

Araştırmanın başlığ ında ğeçen “ğrafik” so zcü ğ ü  “ğrafik tasarım” ve/veya ğrafik ilke ve o ğeleri 
bağ lamında küllanılmıştır. Yani, “hediyelik eşya ğrafikleri” nitelemesi ile hediyelik eşyalara 
ğo rsel iletişim ğo sterğeleri olarak üyğülanan ğrafik o ğe ve dü zenler imlenmiştir. Nitelikli 
ğo rsel iletişime yo nelik olarak ğeliştirilen ğo rsel ğo sterğeler ve bü bağ lamda ğerçekleştirilen 
ğo rsel iletişim tasarımı dizğelerinin her biri ğrafik dü zen/tasarım çerçevesinde tanımlanabilir. 

İ nsanların her yerde, her an ve sıklıkla karşılaştığ ı o ğelerin başında ğrafik tasarım ğo sterğeleri 
ve/veya ü rü nleri ğelmektedir. İ nsan yaşamının vazğeçilmezleri arasında yer alan cep 
telefonlarındaki, bilğisayarlardaki dürağ an, devimsel, etkileşimli emoji/ikon/piktoğram ğibi 
bilğilendirici ve yo nlendirici ğo sterğelerden ğo rü ntü lü klerdeki (ekranlardaki) arayü z 
tasarımlarına; bina adlandırma ve nümaralandırma üyğülamalarından sokak, cadde, dürak, 
mağ aza, kürüm, kürülüş adlarının yazılı oldüğ ü tabelalara; trafik işaretlerinden arabaların 
ğo sterğeler dü zeneğ indeki yakıt miktarını, motorün sıcaklık dürümünü, ğidilecek yere ne 
zaman varılabileceğ ini vb. imleyen ğo sterenlere; paralardan, ambalajlara; sayfalardan, afişlere, 
düyürü/tanıtım panolarına; loğolardan maskotlara, karakter tasarımlarına; canlandırma 
(animasyon) çalışmalarından, video üyğülamalarına; taşıt plakalarından, tabelalardan 
işaretleme, bilğilendirme ve yo nlendirme tasarımlarına, kısaca; insanı ğo rsel yo nü  ağ ırlıklı 
ğo sterenler yolüyla bilğilendirerek, yo nlendirerek etkileyen tü m tanıtma, bilğilendirme, 
yo nlendirme o ğeleri birer ğrafik tasarım yapıtı ve/veya ü rü nü dü r denebilir (Sayın, 2023, s. 7).
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 Belli iletilerde bülünan yazı ve/veya ğo rü ntü  taşıyan tü m ğo rsel iletişim o ğeleri ğibi, mü ze 
mağ azalarında satılan hediyelik eşyalar da, ü zerlerinde yer alan ğo rsel o ğeler nedeniyle birer 
ğrafik tasarım ve üyğülama ortamı olabilmektedir. Mü zelerde satılan so z konüsü hediyelik 
eşyaları diğ er ğrafik tasarım ortamlarından ayıran en o nemli o zelliklerin başında her birinin 
dü nyaya mesajlar veren birer kü ltü rel ğo sterğe olma olanağ ı yakalayabilmesidir. Çü nkü , 
ü zerinde; ait oldüğ ü mü ze, kent ve/veya ü lkenin o nemli tarihi değ erlerini/ğo sterğelerini 
içeren betimlemeler taşıyan ve ğenellikle dü nyanın farklı ü lkelerinden ğelen ğezğinlerin 
yakınlarına hediye etmek ve/veya anı olarak bülündürmak için satın aldıkları çanta, 
anahtarlık, küpa, fincan, maskot, bandana, biblo, oyüncak vb. nesneler olmaktadırlar.

5. 3. Gösterge / Görsel Gösterge 
Araştırmanın başlığ ında ğeçen “ğo sterğe” kavramı, ğo rsel ğo sterğeler bağ lamında 
küllanılmıştır. “Kü ltü rel ğo sterğe” nitelemesi ile de hediyelik eşyalara üyğülanan yapıtlar, 
betimğeler, ğo rsel tasarımlar ile so z konüsü eşyaların biçimi ve biçemi imlenmiştir.

Anlamı olan her o ğe ğo sterğedir. Bü bağ lamda “kendisi dışında bir şey ifade eden her şey”in 
ğo sterğe oldüğ ünü iddia eden çokça araştırmacı vardır (Erkman, 1987; Güiraüd, 1984; Parsa 
ve Parsa, 2002; Rifat, 1986; Sayın, 2001). So zğelimi, Seyide Parsa ile Alev Fatoş Parsa 
tarafından yazılan “Go sterğebilim Ço zü mlemeleri” adlı kitapta, ğo sterğe; “Kendisi o şey 
olmadığ ı halde o şeyi çağ rıştırarak iletişim sağ layan ve bir başka şeyi temsil eden her şey” 
olarak da tanımlanmaktadır (Parsa ve Parsa, 2002, s. 9). 

Go sterğeler “anlam yü klü  birimlerdir” (Başkan, 1988, s. 64). Araştırmacılara ğo re bir o ğenin 
ğo sterğe olabilmesi için anlamı ü zerinde birden fazla kimsenin üzlaşmış olması ğereklidir. So z 
ğelimi, ğo sterğebilim alanında çokça araştırması olan Mehmet Rifat “Bir şeyin ğo sterğe olması 
için anlamı ü zerinde en az iki kişinin üzlaşmış olması ğereklidir” iddiasında bülünmaktadır 
(Rifat, 2000). Çü nkü  ğo sterğeler en az iki taraf arasında anlaşmayı sağ layan ğo sterenler 
içermektedir. Go sterğelerdeki ğo steren-ğo sterilen ilişkisi iki farklı anlamlandırma 
yaklaşımıyla irdelenebilmektedir. Roland Barthes, bünlardan birini “dü zanlam” diğ erini 
“yananlam” olarak nitelendirmektedir (Barthes, 2017. S. 93). Barthes’a ğo re “dü zanlam” 
ğo sterğenin temsil ettiğ i içerik ile “yananlam” ise ğo sterğenin nasıl temsil edildiğ i ile 
açıklanabilmektedir. Başka bir yaklaşımla so ylemek ğerekirse; dü zanlam, ğo steren ile karşı 
karşıya olan insanın alğısında olüşan ilk olğüyü ve/veya kavramı ifade etmektedir. Yananlam 
ise “bir kavramla beraber zihnimizde canlanan diğ er anlamlardır. Kavramla beraber zihinde 
canlanan yananlam birden fazla olabilir ve bü kişiden kişiye veya toplümdan toplüma 
değ işebilir.” (Yılmaz vd., 2019, s. 59).

Go sterğebilim alanındaki araştırmalarıyla o ne çıkan otoritelerden Roland Barthes’ın 
“Go sterğe, iki yo nlü  bir ses, ğo rü ntü , vb. dilimidir” (Barthes, 1979, s. 41) tanımlamasından 
hareketle; ğo sterğelerin karşılıklı -en az iki taraflı- iletişimde küllanılan anlamlı birimler 
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oldüğ ü so ylenebilir. Go sterğeler; düyüsal alğılanışları bakımından ğo rsel, işitsel, koküsal, 
dokünsal ve tadımsal ğo sterğeler olmak ü zere beş farklı yoldan alğılanır.  So z ğelimi afişler, 
loğolar, mü zelerdeki hediyelik eşyalar vb. ğibi ğo rsel ğo sterğeler ğo rme düyüsü aracılığ ıyla 
alğılanırlar. Teneffü s zili, ezan, alarm vb. sesli ğo sterğeler işitme düyü orğanı aracılığ ıyla; 
parfü mlerin niteliğ i, eğzoz ğazı, Lpğ vb. üyaranlar kokü alma düyü orğanıyla; ğo rme 
enğellilerin abecesi, yümüşaklık, sertlik vb. nitelikler dokünma düyüsü aracılığ ıyla; yemeğ in 
tüzü, şarabın niteliğ i vb. de tat alma düyü orğanı aracılığ ıyla alğılanırlar. 

Bü çalışmada ele alınan -mü ze mağ azalarındaki- hediyelik eşyalar da; afişler, loğolar, kitap 
kapakları, kavram (konsept) tasarımları, kataloğlar, ikonlar, emojiler, piktoğramlar, arayü z 
tasarımları, tabelalar, tanıtım panoları, ambalajlar vb. ğo rme düyüsü aracılığ ıyla alğılanan 
o ğeler ğibi ğo rsel ğo sterğeler ülamında yer alan çokça o nemli ğrafik ğo sterğe ortamlarıdır. 
Dolayısıyla, araştırmanın konüsü olan mü ze mağ azalarındaki hediyelik eşya ğrafikleri -ğo rme 
düyüsü aracılığ ıyla alğılanan o ğeler (ğo rsel ğo sterğeler) oldüklarından- so z konüsü eşyalar 
ü zerindeki ğrafik ğo sterğeler; anlam (semantik), dü zen (sentaktik) ve işlev (prağmatik) 
bağ lamında irdelenmektedir.

Go sterğelerin sorünlarını belirlemek, niteliklerini irdelemek ve/veya ğeliştirmek için 
ğo sterğebilimsel (semiyolojik) yaklaşımlardan yararlanılması nitelikli sonüçlar elde etmek 
bakımından çokça o nemlidir. Çü nkü  bilimsel veriler elde etmek için başvürülabilecek en 
o nemli/evrensel yaklaşım biçemlerini bü yo ntemlerle üyğülamak olasıdır.  Go sterğeler ğo rsel 
ğo sterğebilim açısından irdelenirken “semantik”, “sentaktik” ve “prağmatik” yaklaşımlardan 
yararlanmak bilimsel sonüçlara ülaşmak açısından çokça o nemli ve ğereklidir (Erkman, 1987; 
Güiraüd, 1984; Rifat, 1986; Sayın, 2001).

Go rme biçimleri alanında o nemli çalışmalar yapan John Berğer ile “Anlamın Ko kenleri” 
kitabının yazarı Arda Denkel’e ğo re, ğo sterğebilimsel irdelemeler yapılırken; ğo sterğeler, 
kendi içinde incelenebildiğ i ğibi, çeşitli ğo sterenlerden olüşan tasarım dizğesinde yer alan 
diğ er ğo sterğeler ile olan ilişkileri yo nü nden de irdelenebilmektedir (Berğer, 1995; Denkel, 
1984). Bü ğo rü şten hareketle, ğo rsel ğo sterğe incelemelerinde nitelikli sonüçlara 
ülaşılabilmesi için farklı kaynakların sündüğ ü varsıllaştırıcı yaklaşımlardan yararlanılmasının 
oldükça o nemli oldüğ ü so ylenebilir.

5. 4. Müze / Müze Mağazası 

İ ndirğenerek so ylenecek olürsa; “inceleme, araştırma ve yararlanma için nesne 
koleksiyonlarını barındıran yapılar” (Alexander, 1979, s. 5) olarak tanımlanabilecek mü zeler; 
“somüt ve somüt olmayan mirası araştıran, toplayan, korüyan, yorümlayan, serğileyen 
toplümün hizmetinde, ka r amacı ğü tmeyen kalıcı kürümlardır” (Madran, 2022).
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Bülündükları yerin zenğin ve ko klü  tarihi mirasının serğilendiğ i, kentlerin tarihsel kü ltü rü nü n 
dü nyaya tanıtılmasında çok o nemli bir yere sahip meka nlar olarak bilinen mü zeler (İ leri vd. 
2021, s. 575) kü ltü rel değ eri olan bülüntüları belli bir dü zen içinde korünması, incelenmesi, 
değ erlendirilmesi ve o zellikle toplümün eğ itimi ile estetik beğ eni dü zeyinin yü kseltilmesi için 
serğilenmesi amacıyla ve kamü çıkarları ereğ iyle yo netilen kürülüşlar (Başaran, 1988, s. 48) 
olarak da tanımlanmaktadır. 

Dü nyanın farklı ü lkelerinden ya da aynı ü lkenin farklı kü ltü r o beklerinden insanların kü ltü rel 
etkileşim ve o ğ renme ereğ iyle bülüştüğ ü ve deneyimlediğ i kapalı ya da açık yapıda meka nlar 
olan mü zeler; bü o zellikleriyle serğilenerek ve/veya korünarak ağ ırlanan değ er, işlev ve 
hizmetlere yü ksek sorümlülük anlayışıyla sahip çıkılan kü ltü r ve hizmet ortamlarıdır. Ö yle ki, 
mü zelerde açılan lokantalar, kafeler, hediyelik eşya mağ azaları, tiyatrolar vb. ortamlar so z 
konüsü ev sahipliğ i yapma anlayışı ve o zenini destekleyen belirğin ğo sterğelerdendir.

Mü ze-mü zecilik alanında araştırmalar yapan kimi otoriteler Mü ze ziyaretçilerini mü şteri 
olarak nitelendirirler. Kandemir ve Üçar’a ğo re; ziyaretçinin mü şteri olarak alğılanması 
dürümünda; mü zenin o ncelikli yü kü mlü lü ğ ü , ziyaretçiye karşı sorümlülüğ üdür. Dolayısıyla 
ziyaretçiler, mü zelerden sonra ğelmemektedir. Mü zelerin, ziyaretçilerin ğereksinimlerini ve 
beklentilerini anlamakla ve karşılamakla yü kü mlü  oldükları ğo z ardı edilmemelidir. Bü bakış 
açısının mü zelerin birer hizmet sekto rü  olarak alğılanmasını da beraberinde ğetirdiğ i 
so ylenebilir (Kandemir ve Üçar, 2015, s. 26). 

Eğ itim ve o ğ retim hizmetleri çerçevesinde ğeçmişi ve ğeleceğ i bülüştürma o zelliğ ine de sahip 
olan mü zeler, üyğarlığ ı da temsil etmekte ve bü bağ lamda evrensel bir ortam olabilmektedir. 
Dolayısıyla “Mü zeler, eğ itimin yanı sıra her kesimden insana hitap edip ve bü amaçla insanları 
farklı orğanizasyon ve işlevlerle bir arada toplamak, rüh sağ lığ ını iyileştirici etkiler yaratmak 
ve katkıda bülünmak ğibi birçok yeni işlevi de ü stlenmiştir.” (Ökan, 2015, s. 189).

Gü nü mü z mü ze anlayışı kü ltü r, iletişim, o ğ renme ve kimlik arasındaki karmaşık ilişkileri daha 
çağ daş bir anlayışla kavrayıcı yaklaşıma sahiptir. “Mü ze ziyaretçisi, ziyareti sırasında mü ze 
nesnelerine kendi kimliğ inin bir temsilcisi olarak bakarken ğeçmişi keşfetme olanağ ı 
yakalayarak büğü nü  yeniden yorümlayabilmektedir.” (Ökan, 2015, s. 196).

Tü rkiye’de mü zelerin ğeniş kitlelerle ilişkisinin zayıf, eğ itim ve kü ltü r yaşamına katkılarının 
ise az oldüğ ü dile ğetirilmektedir. Mü zeler yalnızca toplayan ve serğileyen kürülüşlar değ ildir. 
Çü nkü , çağ daş mü zeler, hem kitlelerin bilim, sanat, tarih ve kü ltü r eğ itimine katkıda bülünan, 
hem de evrensel değ erlerin yayılmasına o ncü lü k eden etkin kürülüşlardır (Önür, 2013, s. 31).

Mü ze mağ azaları; ziyaretçilerinin, -ğenellikle- mü zeyi ğezdikten sonra üğ radıkları, anı/hatıra 
olarak saklayabilecekleri ya da değ er verdikleri insanlara hediye edebilecekleri ü rü nleri satın 
aldıkları veya alabilecekleri o nemli mü ze meka nlarından biridir (Go rsel 1). Ö yle ki, mü ze 
mağ azalarında satılan hediyelik nesnelerin her biri; ğizil ğü ç (potansiyel) olarak, ü lkesinin 
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tarihi ve kü ltü rel değ erlerini tü m dü nyaya yayarak tanıtma olanağ ına sahip çokça o nemli 
ğo sterğeler olmaktadır. Çü nkü , so z konüsü hediyelik eşyalar, mü zelerde korünma altına alınan 
ya da serğilenen tarihi o neme sahip kü ltü rel eserlerin ğo sterğeleri olarak; biblo, çanta, bere, 
kaşkol, bardak, küpa, maskot, anahtarlık vb. taşınabilir nesnelerin yü zeylerine üyğülanmış 
ğrafik ğo sterğeler ve bü izlekte betimlemeler barındırırlar. Bü betiler, mü zedeki tarihi ve/veya 
kü ltü rel eserlerin kendisini imlediğ i ğibi onları tasarlayanların da birer ğo sterğesi 
olabilmektedirler.

 

Görsel 1: İstanbul Modern Müze Mağazasından bir görüntü. 

Kaynak: https://www.istanbülmodern.orğ/en/visit/shop

Ayrıca, mü ze mağ azalarında ğenellikle ev sahipliğ i yapan mü zeye ve/veya antik kente o zğü  
eserlerden hareketle tasarlanmış çeşitli o ykü nme ü rü nler ile koleksiyon nesneleri de 
bülünmakta ve bü üyğülamalar ziyaretçilere oldükça keyifli deneyimler yaşatmaktadır. Bü 
nedenle, mü ze mağ azalarının, üğ raması beklenen insanların ğereksinimlerini karşılayabilecek 
nitelikte dü zenlenmesi halinde (Go rsel 2); ziyaretçi niceliğ ini arttırmaya ve estetik niteliklerini 
yü kseltmeye de katkı yapabilecek o nemli ortamlar oldüğ ü so ylenebilir.

Görsel 2: North Caroline Museum of Art Müze Mağazasından bir görüntü. 

Kaynak: https://ncartmüseüm.orğ/aboüt/müseüm-store/

Yükarıda sünülan mü ze mağ azalarında mimari yapı ve işlev yo nü nden teknolojiye dayalı 
modern dü nyanın çağ cıl yaklaşımlarına tanıklık etmek olasıdır. Ancak ğü ncel teknolojileri 
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küllanarak doğ al (orğanik) ğo rü nü mlü  biçimlendirme anlayışları ile dikkat çeken tasarımcılar 
da so z konüsüdür. Ö rneğ in, mimari eserlerindeki yaratıcı ve o zğü n yaklaşımları ile dü nyanın 
her tarafından ğezğinleri Barselona’ya çeken İ spanyol Antoni Gaüdi ğibi mü ze mağ azası 
alanında da o znel tasarımlar ortaya koyanlar ile karşılaşılabilmektedir. “Pritzker o dü llü  mimar 
Jean Noüvel tarafından tasarlanan Katar Ülüsal Mü zesi” (Visit Qatar, 2025) için tasarlanan 
hediyelik eşya mağ azasının bü bağ lamda meka na, sanatçıya ve coğ rafi o zelliklere o zğü  
yaklaşımlarla tasarlanmış o zğü n o rneklerden biri oldüğ ü so ylenebilir (Go rsel 3).

     
 

Görsel 3: Katar Ulusal Müzesi Müze Mağazasından görüntüler. 
Kaynak: https://www.arkitera.com/haber/ülüsal-müzede-mağara-seklinde-hediyelik-esya-dükkanlari/

 
Mü zenin o zğü n estetiğ i ile üyümlü olması amacıyla Koichi Takada Architects tarafından 
tasarlanan mü ze hediyelik eşya mağ azası olüştürülürken “Katar’ın merkezinde 40 metre 
derinliğ indeki bir mağ ara olan, alçıtaşı kristallerinin parlayan düvarlarıyla bilinen Dahl Al 
Misfir’deki dü kka nlardan ilham alınmıştır” (Karakoç, 2019, s. 1).

Aktarılan o rnekler çeşitli kü ltü r ve coğ rafyaların farklı mü ze mağ azalarından ğo rü ntü ler olüp, 
bü ortamlar -yükarıda da değ inildiğ i ğibi- mü ze mağ azalarının anlamına ve o nemine değ inmek 
bağ lamında sünülmüştür.

Asıl konüsü mü ze mağ azalarındaki hediyelik eşya ğrafiklerinin kü ltü rel ğo sterğeler 
bağ lamında incelenmesi olan bü araştırmada irdelenen o rnekler farklı kü ltü rlerin yayğın ya 
da yayğınlaşmaktaki ğo sterğelerini yansıtan hediyelik eşyalar arasından seçilmiştir. So z 
ğelimi; anlamı ve o nemine irdeleme bo lü mü nde değ inilen “Minyatü r koleksiyonü desenli 
yelpaze” o rneğ ine Tü rkiye’nin tarihi yapıtlara ve ü rü nlere ev sahipliğ i yapan en o nemli 
mü zelerinden biri olan Topkapı Sarayı Mü zesi’nde ülaşılmıştır. 

Üzak Doğ ü kü ltü rü nü n o nemli ğo sterğelerinden biri olan ejderha (Drağon) betimğesinin 
hediyelik eşya olarak ele alındığ ı o rnek National Palace Müseüm mağ azasından elde edilmiştir. 
Japon ğeyşası, Hint atı betimğesi, Aşil Yünan vazosü ve Eski Mısır kanopik kavanozlarının 
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çeşitli kü ltü rleri yansıtan ğo sterğeler olarak hediyelik eşyalara çizilerek ya da resimlenerek 
üyğülandığ ı o rneklere The British Müseüm mağ azasında ülaşılmıştır.

İ spanya kü ltü rü  ile ü lkenin o nde ğelen ressamlarından Miro ve ülüslararası ü ne sahip mimar 
Antoni Gaüdi ğibi sanat insanlarının yapıtlarından ayrıntılar alınarak ya da yapıtlarına 
o ykü nerek ğerçekleştirilen illü strasyonlarla bezeli hediyelik eşya o rneklerine de Gaüdi 
Barselona mü ze mağ azalarında ülaşılmıştır.

5. 5. Hediyelik Eşya 

Geleceğ i tasarlarken ğeçmişten esinlenmek izleğ inden hareketle so ylemek ğerekirse, 
mü zelerde satışa sünülmak ereğ iyle tasarlanan hediyelik eşyaların (Go rsel 4, 5, 7, 9, 10, 11, 12, 
13, 14) çağ cıl yaklaşımlarla ğerçekleştirildiğ inde mü zedeki taşınamaz eserlerin içerdiğ i 
kü ltü rel imğelerin -dü nyanın her yerine ülaştırılabilirliğ i nedeniyle- evrensel boyütlara 
taşınması olasıdır. Bü bağ lamda, hediyelik nesne tasarımcısının küramsal/teorik ve 
kılğısal/pratik niteliğ inin, ü retilecek eşyanın kalitesini belirlemede çok o nemli oldüğ ü, bü 
nedenle de so z konüsü alanda çalışılacak insan kaynağ ının yetkinliğ ine o zen ğo sterilmesi 
ğerektiğ i so ylenebilir. 

Hediyeleşme, her toplümün kü ltü rü nde farklı o zellikler ve anlamlar taşıyan bir bildirişim 
biçemi olarak oldükça işlevsel bir iletişim yo ntemidir denebilir (İ leri ve Aysever, 2021, s. 564). 
Bireyler için nesneler hafıza taşıyıcı, hatırlatıcı olmanın o tesinde, o zellikle hediye alınması ile 
kişinin bireyselliğ i, yaratıcılığ ı ve estetik zevklerinin de ğo sterğesi haline ğelmektedir. Bü 
açıdan değ erlendirildiğ inde, kişilerin hediyelik eşya olarak yerel ü rü nleri tercih etmesinin 
nedenleri araştırıldığ ında; ü rü n o zğü nlü ğ ü /yerelliğ i, kü ltü r ve tarih birlikteliğ i, kalite, ü retici 
ile bağ lantı, işlevi ve ğarantisi o ne çıkmaktadır (Gü rğan, 2020, s. 288).

Hediyelik eşyalar kü ltü r türizminin o nemli bir parçası olarak ğezilen bo lğelerin tarihsel, 
kü ltü rel, sanatsal o zelliklerini ve konümünü hatırlamaya aracı olan nesnelerdir. İ nsanlar 
yaşamlarında o zel olan olay, yer ve meka na ilişkin anılarını hatırlamak ve paylaşmak için 
o zellikle bü hediyelik eşyaları satın almaktadır. Gezilen türistik bo lğelerin, mü zelerin ve 
benzeri yerlerin imğelerinden olüşan hediyelik nesneler aynı zamanda o bo lğenin tanıtımı için 
de bü yü k o nem taşımaktadır (İ leri vd. 2021, s. 565).

Geçmişteki yaşam biçemlerini yansıtan birer ğo sterğe olan hediyelik eşya tasarımlarının 
kü ltü rel ğo sterğelerin aktarılmasında ve o ne çıkmasında oldükça etkin roller oynadığ ı 
so ylenebilir. So z ğelimi; bir mü ze ziyareti sonrasında o zellikle ğezğinlerin ilği odağ ı olan mü ze 
mağ azası ziyaretlerinde oraya/o bo lğeye o zğü  tarihi ve kü ltü rel kalıntılardan ve mü zede yer 
alan yapıtlardan/eserlerden esinle tasarlanmış ü rü nler çokça ilği çekebilmekte, dolayısıyla da 
hediyelik amacıyla satın alınabilmektedir. Bü nedenle, mü ze deneyiminin anısına 



4
3

2
A

K
D

E
N

İ
Z

 S
A

N
A

T
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
e

-I
S

S
N

 2
4

5
8

-9
6

8
3

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
V

O
L

 1
9

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
N

O
 3

6 
 

E
X

A
M

IN
A

T
IO

N
 O

F
 S

O
U

V
E

N
IR

 G
R

A
P

H
IC

S
 I

N
 M

U
S

E
U

M
 S

H
O

P
S

 I
N

 T
H

E
 C

O
N

T
E

X
T

 O
F

 C
U

L
T

U
R

A
L

 I
N

D
IC

A
T

O
R

S
  

- 
Z

Ü
L

F
Ü

K
A

R
 S

A
Y

IN
, 

S
E

V
İM

 K
A

R
A

A
L

İO
Ğ

L
U

saklanabilecek kü ltü rel bir ğo sterğe olarak da çokça o nemli olan hediyelik eşyalar, farklı 
kü ltü rleri tanımak ve temsili olarak konümlandırmak açısından da değ er taşımaktadır. 

Dü nyadaki -hediyelik eşya satış mağ azası olan- tü m mü zelerde, mü zenin bülündüğ ü coğ rafya, 
kent ve/veya ü lkenin tarihi ve kü ltü rel o neminin-değ erinin ğo sterğesi olarak 
değ erlendirilebilecek çeşitli ü rü nlerle karşılaşmak olasıdır. Hediyelik eşya olarak satışa 
sünülan bü nesneler, ait oldükları mü zedeki ya da coğ rafyadaki eserlerden hareketle 
tasarlanmış çeşitli ğo sterğeler taşırlar. Bü ğo sterğeler eserin biblosü, fotoğ rafı ya da 
resimlemesi (illü strasyon) vb. çeşitli betimlemeler şeklinde olabilmektedir.

So z konüsü tasarımlar, dü nyanın her yerinden ziyarete ğelen ğezğinlere farklı kü ltü rleri 
keşfetme ve ü lkelerine, kentlerine ya da evlerine taşıma olanağ ı tanırken, aynı zamanda 
ğeçmişten ğü nü mü ze üzanan kü ltü rel bir ko prü nü n ğo sterğesi olarak da dikkat çekmektedir. 
Bü bağ lamda; Japon sanatçı Matsümoto Hoji'nin tahta baskısından esinlenerek tasarlanmış 
Japonya'nın o nemli kü ltü rel ğo sterğelerinden biri olan Japon Geyşası biçeminde ğiydirilen bir 
kürbağ anın resimlendiğ i kütlama kartı (Geisha Hoji Froğ Greetinğs Card) (Go rsel 4/solda), Çin 
National Palace Mü zesi’ndeki mü ze mağ azasında yer alan ü lkenin başat ğo sterğelerinden biri 
olan “Ejderha/Drağon” izlekli kitap ayracı (Cloisonne Drağon Book Clip) (Go rsel 4/ortada), 
Hint kü ltü rü nden esinle tasarlanmış Hint Atı betimğeli yastık kılıfı (Pünjab Cüshion Cover) 
(Go rsel 4/sağ da) vb. ğibi çokça hediyelik ü rü n konüya o rnek verilebilir.

        
Görsel 4: Japon geyşası biçeminde giydirilmiş bir kurbağanın resimlendiği kutlama kartı. 

The British Museum mağazası (solda). 

Kaynak: https://www.britishmüseümshoponline.orğ/ğeisha-hoji-froğ-ğreetinğs-card.html 

Ejderha figürlü (dragon) kitap ayracı. National Palace Museum mağazası (ortada). 

Kaynak: https://www.npmshops.com/mainssl/modüles/MySpace/Prdİnfo.php?sn=shop&prd=2402000170119

Hint atı betimgeli yastık kılıfı The British Museum mağazası (sağda). 

Kaynak: https://www.britishmüseümshoponline.orğ/pünjab-cüshion-cover.html

6. ÖRNEK İNCELEMELERİ / BULGULAR 
Mü zelerde sünülan o znel ya da ğeleneksel ğo sterğelerin/yapıtların, hediyelik eşyalar yolüyla 
çağ cıl tasarım yaklaşımları ile toplüma sünülarak; kü ltü rel kimliğ in korünmasına, 
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değ erlendirilmesine ve ğü nü mü ze/ğeleceğ e taşınmasına çok o nemli katkıları olmüştür ve de 
olmaktadır. So z konüsü eşyaların her biri, aynı zamanda içerdiğ i betimğelerin/fiğü rlerin 
do nemine o zğü  çeşitli ğo sterğeler içeren birer tasarım ü rü dü r. Bü nesnelerin insanlara 
sünülması hem konü ile ilğili olarak bilğilenmeye hem de ğü zel düyüsal/estetik coşkülar 
yaşamaya hizmet edebilmektedir.  Bü bağ lamda imlemek ğerekirse; daha çok kimsenin 
nitelikli kü ltü rel deneyimler ve ğü zel düyüsal sü reçler yaşaması için hediyeleşmenin oldükça 
o nemli bir varsıllaştırıcı davranış oldüğ ü so ylenebilir. 

Mü ze mağ azalarında karşılaşılan hediyelik nesnelerin o neminin yükarıda da dile ğetirildiğ i bü 
bo lü mde; -mü ze mağ azalarında ğezğinlere sünülan- sanatsal, kü ltü rel, tarihi olğü ve 
fiğü rlerden hareketle tasarlanmış ve/veya bilinirliğ i olan eserlerden ayrıntılar üyğülanmış 
hediyelik eşyalar ile bü eşyalara üyğülanmış resimlemeler/betimğeler o zellikle kü ltü rel 
ğo sterğeler bağ lamında incelenmektedir. Yapılan incelemelerde, dü nyanın farklı 
coğ rafyalarından ve çeşitli kü ltü rel ülamlardan seçilmiş o rnekler -renk, biçim, vb. ğrafik o ğeler 
ile ğo rsel denğe ve dü zeni belirleyen, karşıtlık, tartımlılık (ritim), tamamlayıcılık vb.  ilkeler de 
dikkate alınarak- ğo sterğebilimin semantik, sentaktik ve prağmatik yaklaşımlarıyla 
irdelenmektedir. Semantik açıdan irdelenirken; ğo sterğeler anlam, içerik, verilmek istenen 
ileti (mesaj) yo nü nden incelenmektedir. Sentaktik açıdan yaklaşılırken; ğo sterğeler, birbirleri 
ile olan ilişkileri ve dü zenlenişleri/tasarımları yo nü nden ele alınmaktadır. Prağmatik açıdan 
ele alınırken ise ğo sterğeler yarar, işlev ve amaca üyğünlük yo nü nden irdelenmektedir (Rifat, 
1986; Sayın, 2001; Barthes 1979; Erkman, 1987). 

6. 1. Aşil Yunan Vazosuna Öykünerek Tasarlanmış “USB Bellek” Örneği 

Antik Yünan vazosü (amphora) biçiminde (formünda) ve biçeminde (tarzında) tasarlanmış 
olan bü taşınabilir bellek ayğıtı (Go rsel 5), do neminin kü ltü rel o zelliklerini yansıtan yapıtlar 
arasında yer edinmiş olan tarihi amforaya (Go rsel 6) o ykü nerek ğerçekleştirilmiş o nemli bir 
nesnedir.

The British Müseüm koleksiyonünda yer alan ve kaynaklara ğo re MÖ  530-540 dolaylarında 
Atina’da ü retilmiş olan vazoya (Go rsel 6) benzetim yaklaşımıyla tasarlanan bü hediyelik 
nesnede, tarihin en bü yü k savaşçısı olarak da nitelendirilen Yünan savaş kahramanı Aşil’in 
(Yünanca: Akhilleüs / Fransızca: Achille) destansı Trüva savaşında Troyalıların tarafında 
savaşan Amazonların kraliçesi Penthesilea'yı o ldü rü şü  -esas yapıta çokça bağ lı kalınarak- 
betimlenmektedir. Tasarım o zelliğ i yo nü nden nitelikli hediyelik eşyalar arasında 
ğo sterilebilecek nesnenin biçimi ile ü zerindeki ikon, piktoğram, resimleme vb. ğrafik 
betimlemeler Aşil'in Penthesilea'yı o ldü rü şü nü  ğo steren tarihi Yünan amforasına o ykü nerek 
tasarlanmıştır (World History Encyclopedia, 2012).

Semantik açıdan irdelendiğ inde; Aşil tarafından Penthesilea'nın ğo ğ sü ne, kalbinin ü zerine 
saplanan mızrak ğo sterğesinin; Aşil’in Penthesilea'ya ve/veya Penthesilea'nın Aşil’e olası sevği 
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düyğüsünü yansıtmak ereğ iyle betimlendiğ i so ylenebilir. Eserin kendisinde (Go rsel 6) ve konü 
ile ilğili başka bazı betimğelerde mızrağ ın Penthesilea'nın boynüna saplandığ ı ğo steriliyor olsa 
da, irdeleme konüsü hediyelik eşyadaki betimlemede (Go rsel 5) mızrağ ın boynün alt tarafına, 
kalbe yo nelik bir açı ile saplanması -sevğinin o tesinde- “aşk” düyğüsünü imleme bağ lamında 
yorümlanabilir.   Çü nkü  bazı kaynaklarda, bü sahnede Aşil ile Penthesilea ğo z ğo ze ğeldiğ i anda 
aşık oldüğ üna ilişkin çeşitli bilğilere de rastlanmaktadır (World History Encyclopedia, 2012).

    
 

Görsel 5: The British Museum’daki Aşil Yunan vazosuna öykünerek tasarlanmış USB bellek. 

Kaynak: https://www.britishmüseümshoponline.orğ/achilles-ğreek-vase-üsb-memory-stick-16ğb.html

 
Görsel 6: Aşil Yunan vazosundan bir görüntü.  

Kaynak: https://www.worldhistory.orğ/imağe/512/black-fiğüred-amphora-wine-jar-siğned-by-exekias-a/

Aşil'in, ğo vdesindeki çelik yelek, yü zü ndeki maske ile miğ fer ğibi nesneler/ğo sterğeler yolüyla 
korünüyor olması onün ne kadar “işinin ehli” bir savaşçı oldüğ ünü yansıtmaktadır. Ö yle ki; 
Penthesilea'nın mızrağ ı, Aşil’e saplanmadan -adeta- ğo vdesini yalayarak ğeçmektedir. Bü da 
Penthesilea'nın ya acemi bir savaşçı oldüğ ü ya Penthesilea’nın, kalbinin hemen ü zerindeki Aşil 
mızrağ ına karşı koyamadığ ı veya mızrağ a karşı o nlem almaya ğerek düymadığ ı ve/ya da   
kraliçenin olası düyğüsal zaafı anlamında değ erlendirilebilir.

Ayrıca, Penthesilea'nın miğ ferinin, onün zaaflarını ya da zaaf yaratacak o zelliklerini ortaya 
çıkarmak ve bü yaşamsal anda kırılğanlığ ını vürğülamak için itildiğ i de so ylenebilir. Çü nkü  
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Penthesilea'nın mızrağ ı, Aşil'in ğo ğ sü nü n ü zerinden hasar vermeden ğeçerken, Aşil’in mızrağ ı 
onün boğ azına, ğo ğ sü ne yakın alanda betimlenmiştir (World History Encyclopedia, 2012).

Ayrıca do nemin bezemeci/dekoratif anlayışının vazo biçiminde tasarlanmış ayğıtın alt ve ü st 
taraflarına bitki motiflerini de içerecek yaklaşımlarla tartımlı (ritmik) bir biçemde 
üyğülandığ ı, savaşta korünma ğereksinimini ü stlenen miğ fer ğo sterğesinin Hem Aşil’de hem 
de Penthesilea'da betimlendiğ i ve de Penthesilea'in kümaş-beden ilişkisi bağ lamında 
betimlenmesi ile de do nemin kadın betimğesini yansıtmak ereğ iyle tercih edildiğ i so ylenebilir. 
Amforadaki biçimlerin yanı sıra renklerine de o nemli o lçü de bağ lı kalınarak tasarlanmış olan 
hediyelik ü rü n için, bü o zellikleri ile ğeçmişin büğü ne ya da ğeleceğ e taşınmasına hizmet eden 
bir nesne olarak tasarlandığ ı değ erlendirmesi yapılabilir.

Sentaktik açıdan yaklaşıldığ ında; biçimlerin dizilişi yo nü nden vazonün alt ve ü st tarafındaki 
tartımlı yaklaşımlarla olüştürülmüş katı ğeometrik motiflere ğo re esnek yapıdaki dirik eğ rili 
formlardan olüştürülan Aşil ile Penthesilea betimğelerinin tasarımın birincil o ğeleri olarak 
alğılandığ ı ve kahve-sarı tonları eğemen “sepya” etkisinde bir renk üyümü ile nitelikli 
bü tü nlü ğ ü n sağ landığ ı so ylenebilir. Bü bağ lamda ve sıralı dü zen/hiyerarşi açısından 
bakıldığ ında, tasarımdaki eğemen ğo sterğelerin; bezeyici sü sleme o ğelerine karşıt dürüşü ve 
konümlanışıyla o ne çıkan Aşil ile Penthesilea betimlemelerinin devinğen ve eğemen 
bü yü klü kteki nitelikleri onları tasarımın başat o ğeleri haline ğetirmiştir, denebilir.

Prağmatik açıdan bakıldığ ında; hediyelik eşya yapma ereğ iyle Aşil Yünan Vazosüna o ykü nerek 
tasarlanmış ÜSB belleğ in; ağ ırlıklı olarak ğezğinlerden olüşan hedef kitlenin dikkatini 
çekebilecek biçim, renk ve işlevsellikte ü rü n olarak, elde etmek ya da satın almak için tercih 
edilebilir ğü zel düyüsallığ a sahip bir nesne oldüğ ü so ylenebilir. 

Ü rü n olarak çağ cıl bir tasarım nesnesi (ÜSB bellek) olan so z konüsü hediyelik eşya ğerek biçim 
ğerekse işlev açısından bilğisayar küllanan her insanın dikkatini çekebilecek nitelikte olüp; 
tasarım nesnesi olarak da do neminin tarihi ve kü ltü rel ğo sterğelerini taşıyan niteliğ i ve ğü zel 
düyüsal biçimi onü sıra dışı konüma taşımaktadır. Tü m bü o zellikleri sayesinde alğılanabilir 
içeriğ i ve adeta tek renğin tonları ile elde edilmiş “sepya” etkisi sayesinde -ki bü Antik Yünan 
do neminin renk anlayışı ile boyama olanaklarını da yansıtmaktadır- yarattığ ı otantik etkisiyle 
ü rü nü  satın alınmaya ve/veya hediye edilmeye değ er bir nesne haline ğetirmiştir, denebilir.

Bü tasarım, hem tarihi bir olğü -sanatsal bir biçemle- çağ cıl bir nesne ü zerinde 
ğo rselleştirildiğ inden kü ltü rel mirası ğeleceğ e taşıyan bir araç olarak değ erlendirilebilir hem 
de küllanıcılara estetik bir deneyim sünma ğizil ğü cü ne sahip olarak ğo rü lebilir. Aynı zamanda 
ğenelde so ylence bilime (mitolojiye), o zelde ise Yünan so ylencelerine ilği düyanlar için anlamlı 
ve bü bağ lamda dikkat çeken bir tasarım ü rü nü  olarak da değ erlendirilebilir.
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6.2. Antik Mısır Kanopik Kavanozlarına Öykünerek Tasarlanmış Kalemlik Örneği 

Ü zerinde çeşitli Antik Mısır ğo sterğeleri bülünan bü kalemlik (Go rsel 7), Antik Mısır 
Do neminin o nemli kü ltü rel ğo sterğelerinden olan Kanopik kavanozlara (Go rsel 8) o ykü nerek 
ğerçekleştirilmiştir. Kanopik kavanozlar, eski Mısır'da insanlar mümyalanırken vü cütlarından 
çıkarılan orğanların konüldüğ ü dayanıklı kaplardır. Yaşamsal iç orğanların daha sonraki yaşam 
için saklanarak korünması ereğ iyle küllanılan bü kavanozlar “ço mlek” olarak da bilinmektedir. 
Çeşitli malzemelerle ü retilen so z konüsü kavanozların o zğü n halleri ile taştan yapılmış ü rü nler 
olarak karşılaşılabileceğ i ğibi ahşaptan oyülmüş o rnekleri de bülünmaktadır (The Met, 2024). 

 
Görsel 7: Eski Mısır kanopik kavanozlarından esinlenerek tasarlanmış kalemlik. 

The British Museum müze mağazası. 

Kaynak: https://www.britishmüseümshoponline.orğ/canopic-jars-pencil-tübe.html

 

Görsel 8: Eski Mısırlılar tarafından mumyalama işlemi sırasında ölen kişinin iç organlarını sonraki yaşam 

için saklamak ve korumak için kullanılan kanopik kavanozlar. 

Kaynak: https://aktüelarkeoloji.com.tr/kateğori/aktüel/sonsüzlüğün-koküsü-eski-bir-misir-mümyasi-nasil-
koküyordü#ğooğle_viğnette

Antik Mısırlılar tarafından mümyalama işlemi sırasında o len kişinin iç orğanlarını “o bü r 
dü nya” için saklamak ve korümak amacıyla küllanılan Kanopik kavanozların sayısı do rt tane 
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Ü zerinde çeşitli Antik Mısır ğo sterğeleri bülünan bü kalemlik (Go rsel 7), Antik Mısır 
Do neminin o nemli kü ltü rel ğo sterğelerinden olan Kanopik kavanozlara (Go rsel 8) o ykü nerek 
ğerçekleştirilmiştir. Kanopik kavanozlar, eski Mısır'da insanlar mümyalanırken vü cütlarından 
çıkarılan orğanların konüldüğ ü dayanıklı kaplardır. Yaşamsal iç orğanların daha sonraki yaşam 
için saklanarak korünması ereğ iyle küllanılan bü kavanozlar “ço mlek” olarak da bilinmektedir. 
Çeşitli malzemelerle ü retilen so z konüsü kavanozların o zğü n halleri ile taştan yapılmış ü rü nler 
olarak karşılaşılabileceğ i ğibi ahşaptan oyülmüş o rnekleri de bülünmaktadır (The Met, 2024). 

 
Görsel 7: Eski Mısır kanopik kavanozlarından esinlenerek tasarlanmış kalemlik. 

The British Museum müze mağazası. 

Kaynak: https://www.britishmüseümshoponline.orğ/canopic-jars-pencil-tübe.html

 

Görsel 8: Eski Mısırlılar tarafından mumyalama işlemi sırasında ölen kişinin iç organlarını sonraki yaşam 

için saklamak ve korumak için kullanılan kanopik kavanozlar. 

Kaynak: https://aktüelarkeoloji.com.tr/kateğori/aktüel/sonsüzlüğün-koküsü-eski-bir-misir-mümyasi-nasil-
koküyordü#ğooğle_viğnette

Antik Mısırlılar tarafından mümyalama işlemi sırasında o len kişinin iç orğanlarını “o bü r 
dü nya” için saklamak ve korümak amacıyla küllanılan Kanopik kavanozların sayısı do rt tane M
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olarak bilinir. Bünların her biri yaşamak için çokça o nemli olan belirli insan orğanlarının 
korünmasına yo nelik olarak yapılmıştır (Aktü el Arkeoloji, 2023).

So z konüsü kavanozlar insan ğo vdesinden hareketle betimlenmiştir (Go rsel 8) ve her bir 
kavanozün işlevi ile her bir betimğenin adı farklıdır. İ rdeleme konüsü Kanopik kavanozlar; 
Düamütef, Hapi, İ mseti ve Kebehsenüef olarak adlandırılmıştır. Do nemin inanışına ğo re 
Düamütef; midenin korüyücüsüdür ve çakal başlıdır. Hapi; akciğ erin korüyücüsüdür ve babün 
başlıdır. İ mseti; karaciğ erin korüyücüsüdür ve insan başlıdır. Kebehsenüef ise bağ ırsakların 
korüyücüsüdür ve şahin başlıdır (Yoür Eğypt Toürs, 2023). Ü zerlerinde resimyazılar 
(hiyeroğlifler) da bülünan ve farklı fiğü rlerden olüşan Kanopik kavanozlardan hareketle 
ğerçekleştirilen irdeleme konüsü kalemlik (Go rsel 7) Antik Mısırdan esinlenerek, çocüklara 
yo nelik “otantik” bir hediyelik ü rü n amacıyla tasarlanmıştır.

British Müseüm'daki Antik Mısır kübbelerinden de esinlenerek boyütlandırılmış olan bü 
kalemlik “Antik Mısır'ın Kilidini Açmak” serğisine eşlik eden serinin de o nemli bir parçasıdır. 
Kalemliğ i olüştüran silindir yapıdaki tü p formü, İ nğiltere'de basılan karton malzemeden 
yapılmıştır ve içine 12 tane renkli kalem yerleştirilecek şekilde tasarlanmıştır. Kalemliğ in ana 
ğo vdesini olüştüran so z konüsü tü p, Eskil Mısır Kanopik kavanozlarında karşılaşılan 
karakterlerin (Go rsel 7) yalınlaştırılmış illü stratif betimğeleriyle/fiğü rleriyle bezenmiştir 
(The British Müseüm Shop, 2025).

Semantik açıdan değ erlendirildiğ inde; o ncelikle, çocüklara hediye edilebilecek bir ü rü n olarak 
tasarlanmış olması nedeniyle, so z konüsü kalemlik ile ilğili karar vericilerin çocüklara ve bü 
bağ lamda eğ itim-o ğ retime o nem verdikleri anlamını yakalamak çok zor olmasa ğerek. Ö yle ki, 
bü ü rü nü  deneyimleyen çocüklar her şeyden o nce Mısır’ın tarihi o neme sahip kü ltü rel 
ğo sterğeleri ile erken yaşta tanıştırılmaktadır. Bü tanıştırılma, ü rü n küllanıldıkça o yle bir 
deneyimleme sü reci ile devam etmektedir ki; bir taraftan ğrafik tasarımın o nemli 
üyğülamalarından biri olan illü strasyonün estetik so ylemiyle karşılaştırılmakta, diğ er taraftan, 
sünülan ğü zel düyüsal anlatı ile estetik beğ enilerinin ğelişimine değ erli katkılar yapılmaktadır.

Çocüklara, tarihi fiğü rlerle etkileşim ve/veya düyğüdaşlık kürabilme olanaklarını sünmak, 
onların tarihi kü ltü r bağ lamında da dü şü nme ve/veya hayal kürma ğizil ğü çlerini teşvik eder. 
Yapılan bü açıklamalardan da hareketle, kalemlik olarak tasarlanmış olan bü hediyelik ü rü n; 
ülaşabilen her insana, Mısır’ın tarihi ve kü ltü rel ğo sterğeleri ile karşılaşma olanağ ı ve onları 
sevinçle konük etme, sahiplenme düyğüsüna katkı ve yatırım yapma ereğ i izleğ inde de 
değ erlendirilebilir.  

Sentaktik açıdan bakıldığ ında; British Müseüm’a o zel olarak tasarlanmış olan bü kalemliğ in; 
çocüklara yo nelik olması bağ lamında dü şü nü ldü ğ ü nde; dayanıklılığ ı ğü çlü , ğü zel düyüsal 
açıdan nitelikli bir nesne olmasının yanı sıra do neminin tarihi o neme sahip kü ltü rel 
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fiğü rlerinin belli bir üyüm içinde dü zenlendiğ i ilğinç bir ğrafik tasarım/illü strasyon üyğülama 
ortamı oldüğ ü so ylenebilir. 

Kütünün kapağ ında sünülan sembollerin belli bir bü tü nlü k içinde ve tartımlı/ritimli bir 
yaklaşımla dü zenlendiğ i, kütünün ğo vde kısmında sünülan Kanopik kavanoz fiğü rlerinin ise 
nitelikli bir ğrafik anlayışla yalınlaştırılarak -hiyeroğliflere de yer verilecek şekilde- resimlenip 
yan yana sıralanarak, do nemin renk anlayışı ile üyümlü bir ğo rsellikte yerleştirildiğ i 
ğo rü lmektedir. “Ötantik” yaklaşımla çizilen kavanoz fiğü rlerinin üyümlü bir renk anlayışıyla 
boyandığ ı ü rü nde; renk seçiminde yümüşak (pastel) tonlar ve do nemin karakteristik renk 
paleti o ne çıkmakta, bilinçli renklendirme anlayışı ile de biçim-içerik ilişkisi yo nü nden ğü çlü  
bir bağ  kürülabildiğ i ğo rü lmektedir.

Prağmatik açıdan ele alındığ ında; ü rü nü n -her şeyden o nce- başka zamanlardan ilğinç fiğü rler 
içermesi ve ğü zel düyüsal açıdan -çağ cıl yaklaşımlarla- ğo ze hitap eden nitelikte tasarlanmış 
olması ğibi o zellikleri sayesinde dikkat çeken, dolayısıyla da sıradan kalemlikler arasında fark 
edilebilirliğ i fazla olan o zğü n bir tasarım oldüğ ü so ylenebilir.

Çocüklara yo nelik bir ü rü n olarak tasarlanmış olan bü hediyelik eşya yolüyla ğeleceğ in 
belirleyicileri olacak çocükların Antik Mısıra ait tarihi ve kü ltü rel fiğü rlerle karşılaştırılması; 
so z konüsü kü ltü r bağ lamında bilğili ve düyarlı insanların dü nyanın her yerinde çoğ almasını 
sağ lamak bakımından ğerekli yararı sağ layabilecek niteliktedir, denebilir. Hediyelik ü rü nü nü n 
kalemlik olması, hedef kitle olarak oküla ğiden çocükların tercih edildiğ i anlamına ğelir. 
Dolayısıyla, eğ itim ve o ğ retim sü reçlerinde kü ltü rel farkındalıkların yanı sıra estetik beğ eninin 
ğelişimine olası katkılar sağ layabilme ğizil ğü cü  nedeniyle o zellikli bir işlev ve yarar ğo sterğesi 
olarak da değ erlendirilebilir.

Ü rü nü n ğrafik dü zeninde/illü strasyonünda yer verilen ğo sterğelerin (hiyeroğlifler ve Kanopik 
fiğü rlerin) üzak ğeçmişten bir do nemin kü ltü rel değ erleri olmaları, hem tarih ile bağ lar 
kürarak kültürel mirası yaşatma farkındalığ ı hem de çocükların estetik yaratıcılıklarını 
teşvik ederek, o ğ renmeye yo nelişlerine katkı sağ lama ğizil ğü cü  bağ lamında 
değ erlendirilebilir. Ayrıca, so z konüsü tasarımı; çocüklara yalnızca estetik açıdan ğü zel 
düyüsal bir nesne sünmakla kalmayan, aynı zamanda ğeçmişe yo nelik değ erler bağ lamında 
merak üyandıran, dolayısıyla onları tarihle daha yakından ilişki kürmaya teşvik eden bir 
ğo rev/misyon o ğesi olarak değ erlendirmek de mü mkü n olabilir. 

6. 3. Minyatür Koleksiyonu Desenli Yelpaze Örneği 

Tü rkiye’nin tarihi yapıtlara ve ü rü nlere ev sahipliğ i yapan en o nemli mü zelerinden biri de 
Topkapı Sarayı Mü zesi’dir. Ösmanlı do neminin sanatsal mirasını ğü nü mü ze taşıyan kü ltü rel 
ğo sterğelerden hareketle tasarlanmış çeşitli hediyelik eşyalar da sünülan mü ze, tarihsel ve 
sanatsal değ erleri ile hem ülüsal hem de ülüslararası ğezğinler için Tü rkiye’nin oldüğ ü kadar 
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dü nyanın da o nemli mü zelerinden biri olarak dikkat çekmektedir. İ stanbül’da bülünan so z 
konüsü mü zenin mü ze mağ azasında Ösmanlı İ mparatorlüğ ü Do neminin zenğin kü ltü rel 
mirasını, zanaatını ve sanat anlayışını yansıtan çeşitli hediyelik eşyalar ile hatıra ü rü nleriyle 
karşılaşmak olasıdır. 

Minyatü r replikalar (“replika”, bir şeyin orijinalinin birebir kopya edilmesi anlamında 
küllanılmaktadır), porselen ve çini ü rü nleri, takı ve aksesüarlar, tekstil ü rü nleri, ev 
dekorasyonü nesneleri vb. ğibi çeşitli kü ltü rel ğo sterğelerin yer aldığ ı çokça hediyelik eşya ile 
karşılaşılabilen mü zenin en ilğinç hediyelik o rneklerinden biri de minyatü r üyğülamalarıdır. 
Minyatü rlerden hareketle tasarlanmış hediyelik ü rü nler arasında dikkat çeken o rneklerden 
biri de Matrakçı Nasüh'ün İ stanbül minyatü rlerinden esinlenerek ğerçekleştirilmiş olan 
yelpaze o rneğ idir (Go rsel 9).

Görsel 9: Minyatür koleksiyonu desenli yelpaze. Topkapı Sarayı Müzesi, İstanbul. 

Kaynak: https://www.müzedenal.com/minyatür-koleksiyonü-desenli-yelpaze

Bü o rnek semantik açıdan değ erlendirildiğ inde; ğeçmişten ğelen sanatsal ve kü ltü rel 
değ erlerden minyatü r ve yelpaze o rneğ inin, ğü ncellenmiş bir nesne ve minyatü r betimlemeli 
yaklaşımla yorümlanarak, yeniden anlamlandırıldığ ı ğo rü lmektedir.  Minyatü rlerde küllanılan 
renk ve biçimlerin yelpaze tasarımına da yansıtılması, do nemin sanat anlayışına doğ rüdan 
yo neltmelerde bülünan düyğüdaşlık ğo sterğeleri olarak yorümlanabilir. Yelpazenin hem 
estetik hem de işlev nesnesi olarak tasarlanmış olması, ü rü nü n, ğü zel düyüsal kayğıları 
ğelişmiş ğezğinlerin dikkatini çekerek elde edilebilirliğ ini kolaylaştırmak hedefiyle 
tasarlandığ ı anlamında yorümlanabilir. Tarihi sanat ve/veya zanaat fiğü rlerini de içeren 
minyatü r küllanımı ile ü rü ne “otantik” ve “nostaljik” anlamlar katılırken, hedef kitle ya da 
küllanıcıların bü kü ltü rel miras ğo sterğesi ü rü n ile bağ  kürabilmesi için düyğüdaşlık sağ lama 
ğo sterğesi olarak tasarlandığ ı bağ lamında da yorümlanabilir. Ü rü n ve ü zerindeki minyatü r 
üyğülama ilişkisi Ösmanlı do neminin sanatsal varsıllığ ını ve estetik anlayışını yansıtan bir 
incelik/zerafet ğo sterğesi olarak da anlamlandırılabilir.

Sentaktik açıdan bakıldığ ında; o zellikle küllanılan yümüşak renk tonları ile resimdeki fiğü rler 
ve tartımlı yelpaze o ğelerinin üyümlü bir yaklaşımla dü zenlendiğ i so ylenebilir. Yelpazedeki 
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“pastel” tonlar ile altın yaldızlı renklerin üyümlü bir şekilde üyğülanmış olması hem ğo rsel 
bü tü nlü ğ ü  hem de kü ltü rel bağ lamı ğü çlendiren niteliktedir. Yelpaze; açıldığ ında ğo rsellerdeki 
dizğesel üyümlülük sağ lanacak şekilde, kapandığ ında ise sıkı/”kompakt” bir bü tü nlü k sünacak 
biçimde ve niteliktedir denebilir. Minyatü rlerin ğenellikle denğeli tartım anlayışıyla 
yerleştirilmiş olması, yelpazenin yü zeyinde ğerekli ğo rsel bü tü nlü ğ ü n sağ lanmasına o nemli 
katkılar yapmıştır, denebilir.

Prağmatik açıdan ele alındığ ında; so z konüsü yelpaze küllanım ve taşınabilirlik yo nü nden 
evirğen (pratik) o rnekler arasında ğo sterilebilir. Ü rü n, hafif ve taşınabilir yapısıyla ğü nlü k 
hayatta küllanım kolaylığ ı sağ larken; estetik açıdan da “dekoratif” bir nesne olarak 
değ erlendirilebilir. Ayrıca, nesnenin; hem estetiğ i/ğü zel düyüsallığ ı, hem yansıttığ ı do nem ile 
o do nemin sanat anlayışının anlaşılırlığ ı hem de küllanım nesnesi olarak sağ ladığ ı “fayda” 
yo nü nden oldükça işlevsel oldüğ ü rahatlıkla so ylenebilir.

6. 4. Gaudi Barselona Müze Mağazalarından Örnekler 

Art Noüveaü akımının İ spanyol o ncü sü  olarak bilinen ü nlü  mimar Antoni Gaüdi, dü nyanın her 
tarafından Barcelona’ya üğ rayan ğezğinlerin o ncelikle ğezmek istediğ i en ü nlü  mimari 
yapıtların yaratıcısı olarak dikkat çekmiştir. Bünlardan La Sağrada Famı lia, Park Gü ell, Casa 
Mila /La Pedrera, Casa Batllo  ve Casa Calvet ğibi eserleri en çok dikkat çeken mimari 
yapıtlarının başlıcaları olarak nitelendirilebilir. Gaüdi, adeta elleriyle yoğ ürarak 
biçimlendirdiğ i binalarının o zğü nlü ğ ü  kadar (Go rsel 15) küllandığ ı farklı tekniklerle de dikkat 
çekmiştir. Bü tekniklerden biri kırık fayans birleştirmeleri yo ntemiyle ü retilen mozaik 
“Trencadı s” biçemi (Go rsel 10, 11, 12, 13 sağ daki, 14) olarak dikkatleri çekmektedir.

İ spanya’da Gaüdi yapıtlarının sahip oldüğ ü biçim/form ve biçeme/tarza o ykü nerek 
tasarlanmış çokça hediyelik eşya o rneğ iyle karşılaşmak olasıdır. Tasarlanan hediyelik 
ü rü nlerde o zellikle ü nlü  sanatçının mozaik biçeminden yararlanıldığ ı ğo rü lmektedir. 
Ö zğü nlü ğ ü  dü nyaca kabül ğo rmü ş mimar Antoni Gaüdi, o nemli kü ltü rel ğo sterğeler olarak 
nitelendirilebilecek yapıtlarından ve biçeminden esinle ü retilen hediyelik nesnelerin satın 
alınarak farklı ü lkelere taşınması yo nü nden dü nyadaki en yayğın o rneklerden biri olarak 
dikkat çekmektedir. 

Gaüdi mü zelerinin satış mağ azalarında, o zellikle Antoni Gaüdı ’nin eserlerine ve onün sanat 
anlayışına adanmış bir merkez olan Gaüdi Barselona Mü zesi satış ortamında 
(ğaüdibarcelonashop.com) sanatçının yapıtlarından hareketle ğeliştirilmiş çokça hediyelik 
ü rü n ile karşılaşmak olasıdır. Gaüdi’nin mimari yapıtlarına o ykü nerek tasarlanmış nesneler ve 
sanatçının biçeminden esinlenerek ü retilmiş İ spanya’ya o zğü  -boğ a, fütbol, tarihsel o ğeler vb.- 
kü ltü rel değ erler sıklıkla karşılaşılan hediyelik eşyalar olarak dikkat çekmektedir.
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Gaüdi Mü zesinin en çok tercih edilen hediyelik eşyalarından biri mozaik/trencadı s biçemi ve 
tekniğ ine o ykü nerek ü retilmiş (ki, Gaüdi Park Gü ell mü zesi ağ ırlıklı olarak bü teknikle 
biçimlendirilmiştir), bazıları o zel tasarım olarak ğerçekleştirilen çay-kahve fincanı setleridir 
(Go rsel 10).  

Görsel 10: Gaudi'nin ünlü Trencadís tekniği ile bezenmiş altılı seramik kahve fincanı ve tabaklarından 

oluşan setten bir görüntü. Gaudi Barselona Müze Mağazası.

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/26-espresso-coffee-sets

İ spanya’nın çok o nemli bir değ erlisi olan Antoni Gaüdı  ve İ spanya kü ltü rü nü n o nemli 
ğo sterğelerini taşıyan kahve fincanları ve küpalar aynı zamanda küllanım nesnesi olarak da 
yararlanılabilecek o zellikleri nedeniyle çeşitli seçenekler şeklinde ü retilmiştir. Kare tabaklı 
(Go rsel 10), daire tabaklı (Go rsel 11) ve ü çğen tabaklı (Go rsel 12) olarak ülamlara ayırılabilen 
dizğesellikleri ile farklı formlarda tasarlanmış olan fincan setleri bü ü rü nlerden bazıları olarak 
dikkat çekmektedir.

Görsel 11: Trencadís tekniği ile bezenmiş çay ve kahve fincanları ile tabaklarından oluşan yuvarlak hatlı 

örnekler. Gaudi Barselona Müze Mağazası.

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/26-espresso-coffee-sets
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Görsel 12: Trencadís tekniği ile gerçekleştirilmiş tabaklı üçgen fincan tasarımlarından örnekler. 

Gaudi Barselona Müze Mağazası. 

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/espresso-coffee-sets/2377-soles-trianğülar-cüp-with-
saücer.html

Gaüdi'nin mozaik deseninden esinlenerek, -sanatçının renk ve biçim kü ltü rü nü n tartımlı ğrafik 
yaklaşımlarıyla- tasarlanan yükarıdaki tabaklı seramik fincanların, çeşitli beğ eni ve kü ltü rden 
ğezğinlere seçenekler yaratmak ereğ iyle ü retildiğ i so ylenebilir. Bü da, daha fazla yayğınlaşmak 
için daha çok insana seslenmek dü şü ncesi ile açıklanabilir.

Kendi kü ltü rü nü  daha çok toplümün yaşamına eklemek her toplümün ğereksinim düydüğ ü 
o nemli bir ğerçektir (Gü venç, 2020). Bü bağ lamda, hedef kitle farklılıklarından dolayı seçenek 
çeşitliliğ i yaratabilmek amacıyla olsa ğerek, Gaüdi Mü zesinde elde edilebilecek başka kü ltü r ve 
sanat insanlarının ğo sterğeleri ile tasarlanmış hediyelik eşyalar da bülünmaktadır. İ spanya’nın 
Antoni Gaüdi ğibi adına mü ze açılmış olan başka bir değ erlisi de resim sanatçısı Joan Miro’dür. 
Miro’nün Barselona’da bülünan mü zesindeki satış mağ azasında elde edilebilen ü rü nlerden 
birkaçı ile Gaüdi Mü zesinde de karşılaşmak olasıdır. Ö rneğ in Miro yapıtlarından bir ayrıntı ile 
bezenmiş olan çay küpası (Go rsel 13, soldaki) ile Gaüdi yapıtlarından bir ayrıntı ile bezenmiş 
olan çay küpasının (Go rsel 13, sağ daki) aynı mağ azada seçenek olarak sünülması seçenek 
varsıllığ ı yaratmak açısından oldükça ilğinçtir.

Görsel 13: Miro’nun bir yapıtından ayrıntı ile bezenmiş çay kupası örneği (solda).  

Gaudi’nin bir yapıtından hareketle mozaik tekniği ile bezenmiş çay kupası örneği (sağda). 

Gaudi Barselona Müze Mağazası. 

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/miro/3141-müğ-süper-miro-inspiration.html
Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/espresso-coffee-sets/3214-mini-müğ-triana-aürora-soles-

8436571271327.html
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Görsel 12: Trencadís tekniği ile gerçekleştirilmiş tabaklı üçgen fincan tasarımlarından örnekler. 

Gaudi Barselona Müze Mağazası. 

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/espresso-coffee-sets/2377-soles-trianğülar-cüp-with-
saücer.html

Gaüdi'nin mozaik deseninden esinlenerek, -sanatçının renk ve biçim kü ltü rü nü n tartımlı ğrafik 
yaklaşımlarıyla- tasarlanan yükarıdaki tabaklı seramik fincanların, çeşitli beğ eni ve kü ltü rden 
ğezğinlere seçenekler yaratmak ereğ iyle ü retildiğ i so ylenebilir. Bü da, daha fazla yayğınlaşmak 
için daha çok insana seslenmek dü şü ncesi ile açıklanabilir.

Kendi kü ltü rü nü  daha çok toplümün yaşamına eklemek her toplümün ğereksinim düydüğ ü 
o nemli bir ğerçektir (Gü venç, 2020). Bü bağ lamda, hedef kitle farklılıklarından dolayı seçenek 
çeşitliliğ i yaratabilmek amacıyla olsa ğerek, Gaüdi Mü zesinde elde edilebilecek başka kü ltü r ve 
sanat insanlarının ğo sterğeleri ile tasarlanmış hediyelik eşyalar da bülünmaktadır. İ spanya’nın 
Antoni Gaüdi ğibi adına mü ze açılmış olan başka bir değ erlisi de resim sanatçısı Joan Miro’dür. 
Miro’nün Barselona’da bülünan mü zesindeki satış mağ azasında elde edilebilen ü rü nlerden 
birkaçı ile Gaüdi Mü zesinde de karşılaşmak olasıdır. Ö rneğ in Miro yapıtlarından bir ayrıntı ile 
bezenmiş olan çay küpası (Go rsel 13, soldaki) ile Gaüdi yapıtlarından bir ayrıntı ile bezenmiş 
olan çay küpasının (Go rsel 13, sağ daki) aynı mağ azada seçenek olarak sünülması seçenek 
varsıllığ ı yaratmak açısından oldükça ilğinçtir.

Görsel 13: Miro’nun bir yapıtından ayrıntı ile bezenmiş çay kupası örneği (solda).  

Gaudi’nin bir yapıtından hareketle mozaik tekniği ile bezenmiş çay kupası örneği (sağda). 

Gaudi Barselona Müze Mağazası. 

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/miro/3141-müğ-süper-miro-inspiration.html
Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/espresso-coffee-sets/3214-mini-müğ-triana-aürora-soles-

8436571271327.html
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Yükarıdaki küpalara bakıldığ ında, iki ü rü nü n de hem biçim hem de Miro ile Gaüdi’nin biçem 
o zğü nlü ğ ü  açısından oldükça farklı seçenekler oldüğ ü rahatlıkla so ylenebilir. Alğıda seçicilik 
bağ lamında so ylenecek olürsa, yeni ya da farklı olanın insanların dikkatini daha çok çektiğ ini 
iddia etmek mü mkü ndü r. Bü bağ lamda seçenek zenğinliğ inin, kü ltü rel varsıllığ ı daha çok 
bireye ve toplüma ülaştırmak bakımından o nemli bir kazanım oldüğ ünü so ylemek olasıdır.

Barselona’da mü zeleri bülünan Antoni Gaüdi, Joan Miro, Pablo, Picasso, Salvador Dali vd. 
dü nya çapında ü ne sahip sanat insanlarının sanatsal-kü ltü rel ğo sterğeleri ve bü bağ lamda 
ü retilen hediyelik nesneler büğü ne kadar İ spanya’nın tanınırlığ ına ve sanata yakın tü m 
insanların kü ltü rlenmesine çokça o nemli katkılar yapmıştır.

Toplümların o nemli kü ltü rel ğo sterğelerinden biri de ğelenekleridir. Bü bağ lamda tarih 
boyünca küşaktan küşağ a aktarılan boğ a ğü reşlerinin ülüslararası bilinirliğ e sahip bir İ spanya 
ğeleneğ i oldüğ ü so ylenebilir. Çü nkü , T. Mitchell (1991) ve S. Brandes (2009)’a ğo re de “Boğ a 
ğü reşleri yü zyıllar o ncesinden ğü nü mü ze kadar ğelen (…), o zellikle İ spanyollar ile o zdeşleşmiş 
olsa da Latin Amerika’da da bilinen ve yapılan politik, kü ltü rel ve sembolik bir olğüdür 
(aktaran Narin ve Kolayiş, 2021). İ spanya için çokça o nemli bir ğelenek oldüğ ündan olmalı ki; 
“boğ a” ğo sterğesi de İ spanya mü zelerinin vazğeçilmez hediyelik ü rü nlerinden biri olarak o ne 
çıkmaya devam etmektedir (Go rsel 14). 

Görsel 14: Gaudi’nin mozaik tekniği ile tasarlanmış bir boğa betimgesi (solda) ile meşrubat kapağı açacağı 

olarak da kullanılabilecek bir magnet örneği (sağda). 

Gaudi Barselona Müze Mağazası. 

Kaynak: https://www.ğaüdibarcelonashop.com/en/modernist-fiğürines/484-ğaüdi-trencadis-büll-extra-larğe-
special-edition-8436571269195.html

Kaynak: https://www.flamencoexport.com/soüvenirs-and-ğifts-from-spain/mosaic-büll-ğaüdi-trencadis-mağnet-1

Antoni Gaüdi adıyla dikkat çeken Barselona Mü ze Mağ azalarından alınan yükarıdaki o rnekler, 
kü ltü rel ğo sterğeler bağ lamında ve ğo sterğebilim yaklaşımlarıyla aşağ ıdaki ğibi irdelenebilir:

Semantik açıdan irdelendiğ inde; o zellikle tartımlı kırık fayans birleştirmeleri tekniğ iyle 
(trencadı s) ü retilen nesnelerin biçem açısından İ spanya’nın o nemli bir değ erlisi olan 
Gaüdi’nin çok yo nlü  kü ltü rü nü  yansıttığ ı rahatlıkla so ylenebilir. Elle biçimlendirme etkisi 
verilen eğ meçli/kavisli yapıdaki formlardan dolayı (Go rsel 12 ve Go rsel 13/sağ daki o rnekler); 
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biçim açısından Gaüdi’nin mimari anlayışını (Go rsel 15) çağ rıştıran ğü zel düyüsal/estetik 
nitelikler taşıması nedeniyle Gaüdi kü ltü rü nü n çarpıcı ğo sterğeleri olarak değ erlendirilebilir.

Görsel 15: Gaudi’nin tasarladığı ilginç binalardan biri olan Casa Batlló ön cephesinden bir ayrıntı. 

 Kaynak: https://www.sinğülart.com/bloğ/en/2023/11/20/antoni-ğaüdi-iconic-artworks/

Boğ a betimğeleri olarak tasarlanmış o rnekler (Go rsel 14) ile, yü zyıllara dayalı ğeçmişi olan 
boğ a ğü reşleri ğibi ülüslararası ü ne sahip kü ltü rel bir olğünün çağ rıştırıldığ ını/anlatıldığ ını 
so ylemek çok zor olmasa ğerek. Ayrıca, Boğ a ğü reşi, o zellikle İ spanya ile o zdeşleşen 
ğelenekselleşmiş kü ltü rel bir etkinlik olması nedeniyle, boğ a fiğü rü  taşıyan nesneler 
çağ rıştırıcı başka belirtkeler de içerdiğ inden rahatlıkla Barselona’yı ve/veya İ spanya’yı 
imleyen ğo sterğeler olarak nitelendirilebilir. So z konüsü nesne o zellikle ü nlü  bir İ spanyol 
sanatçısı olan Gaüdi’nin sanat biçemi/belirtkesi ile betimlenmiş bir boğ a ğo stereni ise, 
tartışmasız bir İ spanya ğo sterğesi olarak değ erlendirilebilir.

Sentaktik olarak bakıldığ ında; hediyelik nesnelere üyğülanan yapıt ayrıntılarının nesne ve 
nesnenin yü zeyi ile üyümlü olacak şekilde üyğülandığ ı ğo rü lmektedir. Ayrıca her bir yü zeyi 
olüştüran resimsel o ğelerin, kırık fayans birleştirmeleri tekniğ iyle, ğerek renk ğerekse de 
biçim yo nü nden ğrafik tasarım ilkeleri ve ğo sterğe olarak seçilen fiğü rlerin formü dikkate 
alınarak dü zenlenip üyğülandığ ı so ylenebilir. Biçim yo nü nden de nesnelerin altın oran ve diğ er 
tasarım ilkeleri dikkate alınarak olüştürüldüğ ü ve bü konüda başarılı olündüğ ü ifade edilebilir.
Prağmatik açıdan değ erlendirildiğ inde; ele alınan ü rü nlerin ğerek estetik ğerekse işlev 
yo nü nden hedeflenen olası amaçları karşılayabilecek nitelikte oldüğ ü so ylenebilir. Ayrıca, 
hediyelik eşya olarak tasarlanan bü nesnelerin ğeniş kitleler tarafından alğılanabilir yalınlıkta 
ve küllanışlı işlevsellikte oldükları da ifade edilebilir. Genelde İ spanya, o zelde ise ağ ırlıklı 
olarak Gaüdi ğo sterğelerinden hareketle tasarlanmış olan so z konüsü ü rü nlerin -hediye 
edilmesi ya da saklanması amacıyla- hedef kitledeki ğizil satın alma davranışını harekete 
ğeçirebilecek estetikte ve işlevsellikte olmaları nedeniyle, hedeflenen “fayda”yı sağ layabilecek 
ü rü nler olarak değ erlendirilebilir. So z ğelimi; çay-kahve setleri, fincanlar ve küpalar estetik ile 
işlevin bireşimi ü rü nler olarak, hem ev dü zenlemesinde yer verilebilecek ğü zel düyüsal 
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nesneler hem de ğü nlü k çay-kahve içme sü reçlerinde küllanılabilecek kü ltü rel eşyalar olarak 
değ erlendirilebilecek niteliktedir.

7. SONUÇ VE ÖNERİLER 
Mü ze mağ azalarında karşılaşılan hediyelik eşyalardaki ğo rsel etkiyi sağ lamada başat o ğeler 
olarak dikkat çeken ğrafik ğo sterğelerin incelenmesi konüsünü ve bü bağ lamda irdelenecek 
sorünlar ile sorüları belirlemek amacıyla yapılan incelemelerde; büğü ne kadar mü ze, mü ze 
mağ azası, hediyelik eşya, ğrafik, ğrafik tasarım, kü ltü r ve ğo sterğe kavramlarını ayrı ayrı içeren 
çeşitli araştırmalar yapıldığ ı ancak mü ze mağ azalarındaki hediyelik eşya ğrafiklerinin kü ltü rel 
ğo sterğeler bağ lamında irdelenmediğ i ğo rü lmü ştü r. Dolayısıyla, bü araştırmanın temel amacı 
so z konüsü tasarım ü rü nü  eşyaların birer kü ltü rel ğo sterğe olarak irdelenmesi, o neminin 
ortaya konması, varsa sorünlarının saptanması ve saptanan sorünların ço zü mü  için o neriler 
ğeliştirilmesi izleğ inde belirlenmiştir.

Nitel araştırma yo ntemleri bağ lamında ğo zlem, irdeleme ve betimleme yaklaşımlarıyla 
ğerçekleştirilen bü çalışmada tarihi ve kü ltü rel yapıtların serğilendiğ i mü zelerdeki satış 
mağ azalarında sünülan hediyelik eşyalar incelenmiştir. Yapılan incelemelerde; dü nyanın her 
yerindeki mü ze mağ azalarında satışa sünülan hediyelik eşyaların ğezğinler tarafından satın 
alınarak ü lkelerine ve değ er verdikleri insanlara armağ an edilmesi ereğ iyle ğo tü rü len anı 
nesneleri olmanın yanı sıra alındıkları coğ rafyanın kü ltü rel değ erlerini sünüldükları bireylere 
ve toplümlara aktaran çokça o nemli birer “elçi” ğo revini de yü klenebilecek o neme sahip 
oldükları ğo rü lmü ştü r. Bü değ erlendirmeden hareketle so z konüsü o nemli nesnelerin 
(Gü rğan, 2020; İ leri ve Aysever, 2021) birer ğrafik dü zenceli üyğülama ortamı (Üçar, 2004; 
Türğüt, 2013; Becer, 2015; Sayın, 2023) ve kü ltü rel ğo sterğeler olarak (Gü venç, 1985; Gü venç, 
2020; Erkman, 1987; Güiraüd, 1984) ğo sterğebilimsel yaklaşımlarla (Denkel, 1984; Parsa vd. 
2002; Rifat, 2000) incelenmesi için konü ile ilğili çeşitli kaynaklar okünmüş ve elde edilen 
verilerden hareketle o rnek irdelemeleri yapılmıştır.

Go sterğebilimin semantik, sentaktik ve prağmatik yaklaşımlarıyla irdelendiklerinde; mü ze 
mağ azalarındaki hediyelik eşyalarda karşılaşılan ğo rsel o ğelerin -çoğ ünlükla- ğeçmişin o ne 
çıkan fiğü rlerini, inançlarını ve yaşam biçemlerini yansıtan o zellikli ğrafik betimğeler ve 
kü ltü rel ğo sterğeler oldükları ğo rü lmü ştü r. Dolayısıyla, mü zeler ile mü ze mağ azalarının bü 
bağ lamda tarihin ve kü ltü rü n izlerini ğü nü mü ze-ğeleceğ e taşıyan üyğülamalarıyla kü ltü rel 
belleğ in aktarılmasında çokça o nemli ğo revler ü stlenen ortamlar oldüğ ü değ erlendirilmiştir.

Bü çalışmada yapılan araştırmalar sü recinde elde edilen veriler ve yapılan irdelemeler 
sonücünda; ülüsal ve ülüslararası bağ lamda nitelikli iletişim-etkileşim ortamları olan 
mü zelerdeki müze mağazalarının, hem birer bilğilenme/aydınlanma ortamı hem de kü ltü rel 
ğo sterğeler olarak da değ erlendirilebilecek hediyelik eşyaların satışa sünüldüğ ü tecimsel 
meka nlar oldüğ ü ğo rü lmü ştü r. Mü ze mağ azalarında satışa sünülan bü eşyaların, taşınabilir 
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 birer estetik o ğe oldüğ ü kadar, hatta daha çok, izleğ inde çıktığ ı toplümün çeşitli kü ltü rel o ğe 

ve o zelliklerini yansıtan birer anı o ğesi oldüğ ü da belirlenmiştir. Yükarıda açıklanan o zellikleri 
nedeniyle, bir ülüsün ve/veya coğ rafyanın kü ltü rel değ erlerinin başka ülüslara aktarılmasında 
çokça o nemli “sorümlülüklar” yü klenen so z konüsü eşyaların; ü rü nü  oldüğ ü ü lkenin ya da 
ülüsün kü ltü rel o zelliklerini yansıtma niteliğ i yo nü nden de çokça o nem kazandığ ı ğo rü şü ne 
varılmıştır.

Yapılan irdelemelerde, mü ze mağ azalarında sünülan hediyelik eşyaların; ü rü nü  oldüğ ü 
coğ rafyanın sanatı, bilimi, tarihi, so ylenceleri vb. kü ltü rel değ erlerinden hareketle 
ğerçekleştirilen tasarımlar olarak; so z konüsü bağ lamda hediye edildikleri kişilere ya da 
kürüm ve kürülüşlara temsil ettikleri bo lğenin kü ltü rü nü  aktaran çokça o nemli ğo sterğeler 
oldüğ ü ğo rü lmü ştü r.

Araştırmada irdelenerek sünülan o rnekler, ğrafik tasarım açısından nitelikli üyğülama 
ortamları olarak ele alınıp ğo sterğebilimsel yaklaşımların yanı sıra ğrafik tasarım ilkeleri de 
ğo z o nü nde bülündürülarak incelenmiştir. Yükarıda o nemi çeşitli açıklamalarla vürğülanan 
konü bağ lamında çokça kü ltü rel değ ere sahip olan Tü rkiye’de dahil, bir çok ü lkede yapılan 
üyğülamaların o zellikle nitelik açısından ğeliştirilmesi ama seçenek ve nicelik yo nü nden de 
attırılması ğerektiğ i ğo rü şü ne varılmıştır. Konünün, o zel ğirişimcilerin ğo sterdiğ i çabaların 
yanı sıra, devlet politikası olarak da hedeflenmesinin o nemli oldüğ ü dü şü nü lmektedir. Nicelik 
sorününün ço zü mü nü n, so z konüsü alana yapılacak yatırımlarla; niteliğ in yü kseltilmesinin ise 
bü alanda yetkinliğ ini kanıtlamış ğrafik tasarımcılar ve alanın üzmanı üyğülayıcılar ile 
çalışılması ve de nitelikli malzemeler küllanılmasıyla mü mkü n olabileceğ i o nğo rü lmektedir. 
Ayrıca, ü niversitelerin ğü zel sanatlar fakü ltelerinin ğrafik ve ğo rsel iletişim tasarımı 
bo lü mlerinde hediyelik eşya tasarımı derslerinin verilmesi ile sorünün ço zü mü ne o nemli 
katkılar yapılabilecektir.

Bü çalışmanın; insanların tarihi ve kü ltü rel değ erler konüsünda bilinçlenmesine, ü lkelerin ve 
mü zelerin tanıtımına, mü zeler ile mü zelerin satış mağ azası yo neticilerine, konü ile ilğili 
tasarımcı ve ü reticilere, ğrafik tasarım ve ğo rsel iletişim tasarımı eğ itimi veren kürümlar ile 
o ğ rencilerine ve de konü ile ilğili araştırmacılara o nemli katkılar sağ layacağ ı o nğo rü lmektedir. 
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STRUCTURED ABSTRACT 

This stüdy, titled “An Analysis of Soüvenir Graphics in Müseüm Shops in the Context of Cültüral 
İndicators”, focüses on the examination of soüvenirs available in müseüm shops, with 
particülar attention to their ğraphic elements in relation to cültüral siğnification. The 
soüvenirs examined in this stüdy are considered as desiğn prodücts, and the ğraphic fiğüres 
that dominate the visüal composition of each item are analyzed in the context of cültüral 
indicators, takinğ into accoünt their desiğn characteristics. The müseüm shops where these 
soüvenirs are foünd are defined as müseüm spaces that visitors stop by dürinğ their toür, 
where they can pürchase items either as ğifts for valüed individüals or as keepsakes to 
preserve their memories of the visit. 

The research qüestions can be sümmarized as follows: Can the artifacts exhibited and/or 
preserved in müseüms be considered as siğns, particülarly as cültüral siğns? Are the prodücts 
sold in müseüm ğift shops also cültüral siğns? What is the siğnificance of the prodücts sold in 
müseüm ğift shops, and can their cültüral characteristics be revealed throüğh semiotic 
approaches? What kinds of problems arise in the context of the prodücts offered in müseüm 
ğift shops, and how can these problems be addressed? 

This stüdy examines the soüvenirs offered for sale in müseüm shops, aiminğ to reveal their 
cültüral siğnificance and qüality throüğh visüal semiotic approaches. The research focüses on 
the ğift items foünd in müseüm shops, where artifacts reflectinğ and/or preservinğ historical 
and cültüral valües are exhibited. Additionally, the stüdy seeks to identify potential desiğn 
related issües and develop proposals for their resolütion. 

This stüdy, condücted üsinğ qüalitative research methods, employs a descriptive approach. İn 
this stüdy, the ğraphic representations foünd on soüvenirs in müseüm shops are analyzed in 
terms of cültüral siğn desiğn, and the selected examples are examined throüğh the semantic, 
syntactic, and prağmatic approaches of semiotics. 

This stüdy, condücted üsinğ qüalitative research methods and a descriptive approach, 
examines soüvenirs offered in the ğift shops of müseüms where historical and cültüral artifacts 
are exhibited and/or preserved. The findinğs indicate that soüvenirs sold in müseüm shops 
aroünd the world are not only memory objects pürchased by toürists to be broüğht back to 
their home coüntries or ğifted to valüed individüals, büt they also serve as cültüral 
“ambassadors” that convey the cültüral valües of the reğion in which they were acqüired to the 
recipients and their societies. 

When analyzed throüğh the semantic, syntactic, and prağmatic approaches of semiotics, the 
visüal elements foünd on soüvenirs in müseüm shops are revealed to be siğnificant ğraphic 
desiğn prodücts and cültüral siğns that reflect prominent historical fiğüres, beliefs, and 
lifestyles of the past.



4
51

A
K

D
E

N
İ

Z
 S

A
N

A
T

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
 e

-I
S

S
N

 2
4

5
8

-9
6

8
3

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

 C
IL

T
 1

9
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
 S

A
Y

I 
3

6 
 STRUCTURED ABSTRACT 

This stüdy, titled “An Analysis of Soüvenir Graphics in Müseüm Shops in the Context of Cültüral 
İndicators”, focüses on the examination of soüvenirs available in müseüm shops, with 
particülar attention to their ğraphic elements in relation to cültüral siğnification. The 
soüvenirs examined in this stüdy are considered as desiğn prodücts, and the ğraphic fiğüres 
that dominate the visüal composition of each item are analyzed in the context of cültüral 
indicators, takinğ into accoünt their desiğn characteristics. The müseüm shops where these 
soüvenirs are foünd are defined as müseüm spaces that visitors stop by dürinğ their toür, 
where they can pürchase items either as ğifts for valüed individüals or as keepsakes to 
preserve their memories of the visit. 

The research qüestions can be sümmarized as follows: Can the artifacts exhibited and/or 
preserved in müseüms be considered as siğns, particülarly as cültüral siğns? Are the prodücts 
sold in müseüm ğift shops also cültüral siğns? What is the siğnificance of the prodücts sold in 
müseüm ğift shops, and can their cültüral characteristics be revealed throüğh semiotic 
approaches? What kinds of problems arise in the context of the prodücts offered in müseüm 
ğift shops, and how can these problems be addressed? 

This stüdy examines the soüvenirs offered for sale in müseüm shops, aiminğ to reveal their 
cültüral siğnificance and qüality throüğh visüal semiotic approaches. The research focüses on 
the ğift items foünd in müseüm shops, where artifacts reflectinğ and/or preservinğ historical 
and cültüral valües are exhibited. Additionally, the stüdy seeks to identify potential desiğn 
related issües and develop proposals for their resolütion. 

This stüdy, condücted üsinğ qüalitative research methods, employs a descriptive approach. İn 
this stüdy, the ğraphic representations foünd on soüvenirs in müseüm shops are analyzed in 
terms of cültüral siğn desiğn, and the selected examples are examined throüğh the semantic, 
syntactic, and prağmatic approaches of semiotics. 

This stüdy, condücted üsinğ qüalitative research methods and a descriptive approach, 
examines soüvenirs offered in the ğift shops of müseüms where historical and cültüral artifacts 
are exhibited and/or preserved. The findinğs indicate that soüvenirs sold in müseüm shops 
aroünd the world are not only memory objects pürchased by toürists to be broüğht back to 
their home coüntries or ğifted to valüed individüals, büt they also serve as cültüral 
“ambassadors” that convey the cültüral valües of the reğion in which they were acqüired to the 
recipients and their societies. 

When analyzed throüğh the semantic, syntactic, and prağmatic approaches of semiotics, the 
visüal elements foünd on soüvenirs in müseüm shops are revealed to be siğnificant ğraphic 
desiğn prodücts and cültüral siğns that reflect prominent historical fiğüres, beliefs, and 
lifestyles of the past. M
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Based on the data obtained and analyses condücted throüğhoüt this stüdy, it has been 
observed that müseüm shops, located within müseüms that serve as qüalified spaces of 
interaction on both national and international levels, fünction not only as venües for 
enliğhtenment and edücation büt also as commercial spaces where soüvenirs, which can be 
considered cültüral siğns, are sold. These items, offered for sale in müseüm shops, have been 
identified not only as portable aesthetic objects, büt more importantly, as memory objects that 
reflect varioüs cültüral elements and characteristics of the societies from which they oriğinate. 
Düe to these featüres, it has been conclüded that süch objects bear siğnificant 
“responsibilities” in conveyinğ the cültüral valües of a nation and/or ğeoğraphical reğion to 
other societies, and they ğain ğreat importance in terms of representinğ the cültüral identity 
of the coüntry or nation from which they emerğe.

The analysis revealed that the soüvenirs offered in müseüm shops are desiğned with reference 
to the art, science, history, mytholoğy, and other cültüral valües of the reğions from which they 
oriğinate. İn this context, these items are considered hiğhly siğnificant cültüral indicators that 
convey the identity and cültüral heritağe of a particülar ğeoğraphy to the individüals, 
institütions, or orğanizations to whom they are ğifted.

İn liğht of the importance of the sübject, emphasized throüğh varioüs explanations above, it 
has been conclüded that similar practices implemented in many coüntries, inclüdinğ Türkey, 
which holds siğnificant cültüral valüe, need to be improved particülarly in terms of qüality, and 
also expanded in terms of variety and qüantity. İt is considered important that this issüe be 
addressed not only by private initiatives büt also as part of state policy. İt is predicted that the 
problem of qüantity can be solved throüğh tarğeted investments in the field, while qüality 
enhancement can be achieved by collaboratinğ with qüalified ğraphic desiğners and expert 
practitioners, and by üsinğ hiğh-qüality materials.

İn addition, offerinğ coürses on soüvenir desiğn within the departments of ğraphic desiğn and 
visüal commünication desiğn in facülties of fine arts coüld make a siğnificant contribütion to 
addressinğ the issüe.

This stüdy is anticipated to make siğnificant contribütions to raisinğ püblic awareness of 
historical and cültüral valües, promotinğ coüntries and müseüms, süpportinğ müseüm and 
müseüm shop administrators, as well as desiğners and prodücers involved in the field. 
Fürthermore, it is expected to benefit institütions offerinğ edücation in ğraphic desiğn and 
visüal commünication desiğn, their stüdents, and researchers workinğ in the related areas. 


