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Bu galismanin amaci, metafor analizi teknigi kullanarak “uzay turizmi” kavraminin insanlarin zihinlerinde nasil
betimlendigini ve bu kavramla ne tir imgeleri iliskilendirdiklerini incelemektir. Arastirma, nitel bir yéntem olan
olgubilim deseniyle yapilmis ve veri toplama sahasi olarak TEKNOFEST Havacilik, Uzay ve Teknoloji
Festivali segilmistir. Veriler iki bélimden olusan tek sayfalik bir veri toplama formu araciligiyla elde edilmistir.
Arastirma sirecinde 677 katilimcidan edilen veriler MAXQDA yazilimi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgulara goére katiimcilarin uzay turizmine iligkin olusturdugu metaforlardan yola
cikarak 37 kod ortaya ¢ikmis ve bu kodlara 970 kez atifta bulunarak bu kodlarin sirasiyla “siirreal, olumsuziuk,
aktivite, yenilik/kesif, uzay, bilimsellik, ekonomi, ontolojik” olmak Uzere 9 kategori altinda sekillendigi tespit
edilmistir. Arastirma sonuglari uzay turizmine yonelik gergeklik ve gergekustiligu birlikte iceren ¢ok genis bir
yelpazede karmasik bir algiya sahip olundugunu, bu dogrultuda hem fiziksel hem metafiziksel dlizeyde bir
deneyim olarak goérildiginu ve her ne kadar riskler ve olumsuzluk hissiyati barindirsa da sonsuzluk, gelecek,
hayal, yenilik ve kesif gibi kavramlarla iligkilendirilerek gelecege dair umut verici bir potansiyel tasidigini
gostermektedir. Bu dogrultuda sektor firmalari tarafindan uzay turizmini sadece bir seyahat degil, bir kesif
yolculugu olarak konumlandiran pazarlama stratejileri gelistiriimesi énerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uzay Turizmi, Metafor Analizi, Teknofest, Seyahat, Sonsuzluk.

Abstract

The aim of this study is to examine how the concept of “space tourism” is represented in people’s minds and
what kind of images they associate with this concept using the metaphor analysis technique. The research
was conducted using a qualitative method, phenomenological design, and the TEKNOFEST Aviation, Space
and Technology Festival was selected as the data collection site. The data were collected using a one-page
data collection form consisting of two sections. The survey data from 677 participants were analyzed with
MAXQDA. According to the findings obtained as a result of the research, 37 codes emerged based on the
metaphors created by the participants regarding space tourism, and it was determined that these codes
referenced a total of 970 times and that these codes were shaped under 9 categories, respectively, “surreal,
negativity, activity, innovation/discovery, space, scientific, economic, ontological”. The research results show
that there is a complex perception of space tourism in a wide range that encompasses both reality and
surrealism, and that it is seen as an experience at both physical and metaphysical levels, and that although it
contains risks and a sense of negativity, it carries a promising potential for the future by being associated
with concepts such as infinity, future, dream, innovation and discovery. Accordingly, it is recommended that
companies in the sector develop marketing strategies positioning space tourism not just as a trip, but as a
journey of discovery.

Key Words: Space Tourism, Metaphor Analysis, Teknofest, Travel, Infinity.
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Extended Summary
Introduction

Space tourism, which has become a concept that has attracted the attention of
consumers in recent years, has an understanding that is still taking shape in the minds
of tourists. How people perceive and give meaning to this concept is important in terms
of consumer preferences and demands. Concepts such as space and time are
inherently abstract concepts in people's minds. As a matter of fact, the vastness, depth
and unknownness of space are generally not directly compatible with people's concrete
experiences. Metaphorical analyses help abstract concepts become more
understandable by creating concrete and experienceable images in people's minds. In
particular, metaphorical expression developed to express abstract concepts such as
infinity with more concrete and experienceable phenomena plays a very important role
(Cerit, 2008). In this context, using the metaphor analysis technique to concretize and
express a phenomenon such as space, which is a concept between abstract and
concrete in terms of meaning, offers an extremely effective approach. In the light of all
this information, the aim of this study is to examine how the concept of ‘space tourism’
is depicted in people's minds and what kind of images they associate this concept with
by using the metaphor analysis technique; It also aims to reveal the framework of
meaning for this concept by analyzing it.

Methodology

The main purpose of this study is to determine the metaphorical perceptions of the
concept of space tourism, which is a niche concept and less encountered in the
literature compared to other types of tourism, and to give meaning to this new type of
tourism by analyzing its symbolic expressions. The phenomenology design, one of the
qualitative research methods, was used as the research design. In this context, an
aviation, space and technology festival, ‘Teknofest’, was determined as the data
collection area based on the research purpose. Data were collected from 677
participants for the research, 623 data were analyzed using the content analysis
technique and codes and categories were determined.

Result

According to the findings obtained as a result of the research, 37 codes emerged
based on the metaphors created by the participants regarding space tourism, and it
was determined that these codes were referred to 970 times and that these codes
were shaped under 9 categories, respectively, “surreal, negativity, activity,
innovation/discovery, space, scientific, economy, ontological’. In addition, two word
clouds were created from the metaphors and the explanations made about them.
Among the metaphors created according to these word clouds, the intermediate words
“journey, dream, freedom” and in the explanations made about the metaphors, the
words “space” and then “different, new, dream, human, travel” stand out.

Conclusion and Discussion

As a result, space tourism can be evaluated not only as a tourism movement or a
technological breakthrough, but also as a tool to question the place of man in the
universe and the purpose of his existence. In this context, it is seen that space tourism
reveals deep meanings about existentiality in the consciousness and emotional world
of the individual. At the same time, some of the results obtained as a result of this
research can be interpreted as a reflection of man's curiosity and search for freedom to
transcend the boundaries of the world and the unknown. In addition, the definition of
space tourism with concepts associated with uncertainty such as “"complexity",
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"danger" and "unknown" shows that it offers an experience that pushes the boundaries
of man's existence.

1. Giris

insanoglu, dogdugu andan itibaren ontolojik baglamda kendisi ve kainat hakkinda
stregelen bir merak ve hayret duygusu tasimaktadir (Dilma¢ ve Batman, 2024).
Varolusunun bir geregi olarak, bu merak dolu seriivenin odadinda bilinmezlik atfedilen
bir takim i¢gsel ve gevresel unsurlar yer almaktadir. Bunlarin arasinda insanda en ¢ok
hayret ve merak uyandiran unsurlardan biri, gevresinde surekli olarak temasa ettigi ve
icinde bulundugu ‘uzay’dir. Evrenin varolusu, uzayin genisligi, uzaydaki muhtemel
yasam formlari ve uzayin siniri mi yoksa sonsuz mu oldugu gibi bircok soruyla
insanlk, uzayr anlamaya gayret etmistir (Petersen, 2020). Bu dogrultuda, astronomi ve
uzay bilimleri, teleskop teknolojileri ve goékylzi goézlemciligi sahalarinda 6nemli
gelismeler saglanmigtir. Nitekim tarih sahnesi insanoglunun uzaya dair yapilan ¢calisma
ve kesifler ile doludur. Bunlar kimi zaman bir yazit, kimi zaman bir hikdye anlatisi, kimi
zaman da bilimsel zeminde yapilan ¢alismalar olarak ortaya konulmustur (Tasarer ve
Duman, 2024).

icinde bulundugumuz modern ¢agda ise uzay, hem teknolojinin gelisimi hem de
cagin anlayisi ekseninde artik merak edilenin 6tesinde, ziyaret edilen/edilmek istenen
bir yer olarak konumlanmaya baslamistir. Bunun neticesinde uzaya artik yalnizca
bilimsel arastirmalar ve kesifler icin degil, ayn1 zamanda turistik ve ticari amaclarla da
seyahatler gergeklestirimeye baslanmistir. Bu durum ‘uzay turizmi’ kavraminin ortaya
cikmasina zemin hazirlamistir. Son yillarda tlketicilerin ilgisini geken bir kavram haline
gelen uzay turizmi, turistlerin zihninde henlz sekillenmeye devam eden bir anlayisa
sahiptir. insanlarin bu kavrami nasil algiladiklari ve anlamlandirdiklari, tiiketici tercih ve
talepleri acgisindan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda uzay turizminin gelisimi
surecinde, Ozellikle insanlarin zihinlerinde uzay turizmiyle ilgili nasil bir sembolik
anlatim ve betimleme olustugunu anlamak, uzay turizminin planlanmasi ve
pazarlanmasi agisindan buyik 6nem tagimaktadir.

Uzay ve zaman gibi kavramlar, dogasi geregi insanlarin zihninde soyut olarak
algilanmaktadir. Nitekim uzayin genisligi, derinligi ve bilinmezlidi, genellikle insanlarin
somut deneyimleriyle dogrudan bagdasmamaktadir. Bu nedenle uzayin ‘ne’ligi insan
zihninde anlasiimasi ve dogru bir sekilde anlamlandiriimasi olduk¢a glgtir. Tam bu
noktada metafor analizi ‘uzay turizmi’ kavramini anlamak icin énemli bir ara¢ haline
gelmektedir. Metafor analizleri, insanlarin zihinlerinde somut ve deneyimlenebilir
imgeler olusturarak soyut kavramlarin daha anlasilir hale gelmesine yardimci olur.
Ozellikle sonsuzluk gibi soyut kavramlarin, daha somut ve deneyimlenebilir olgularla
ifade edilmesi icin gelistirilen metaforik anlatim olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir
(Cerit, 2008). Bu baglamda uzay gibi anlam agisindan soyut ve somut arasinda bir
kavram olan bir olguyu somutlastirarak ifade etmek igin metafor analizi tekniginin
kullaniimasi son derece etkili bir yaklagim sunmaktadir.

Tdm bu bilgiler 1s1§ginda bu ¢alismanin amaci, metafor analizi teknigi kullanarak
‘uzay turizmi’ kavraminin, insanlarin zihinlerinde nasil betimlendidini ve bu kavrami ne
tir imgeler ile iliskilendirdiklerini incelemeyi; ayrica bu kavrama yodnelik anlam
cercevesini ¢bzumleyerek ortaya koymayl hedeflemektedir. Bu kapsamda “uzay
turizmi kavrami, bireylerin zihinlerinde hangi metaforlar araciligiyla anlamlandiriilmakta
ve bu anlamlandirma silirecinde hangi imgeler 6n plana ¢ikmaktadir?” olarak belirlenen
arastirma sorusuna cevap aranmistir.
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2. Literatiir Taramasi

2.1.Uzay Turizmi

Turizm, hem Uretim hem de tlketim slreglerinin merkezinde insan unsurunu barindiran
ve bu ydnuyle benzersiz kabul edilebilecek bir hizmet sektdéridir (Smith, 1989).
TUketicilerin turizm cekiciliklerine yonelik artan talepleri, 6zellikle postmodern g¢agin
dinamikleriyle birlikte sektéri derinden etkilemekte ve bu baglamda yenilik ve
cesitlenme zorunlu hale gelmektedir (Urry, 1990). Bu dogrultuda turizm sektorl, s6z
konusu yenilik ve gesitlilik arayisindan dogrudan etkilenmekte; hem turizm tirlerinde
hem de sunulan deneyim ve igeriklerde strekli bir artis gézlemlenmektedir (Buhalis,
2000; Tuarkay vd., 2024). Bu genisleme, destinasyon cesitliliginin artmasini ve
katilimcilara unutulmaz, duygusal etkilesim yaratan deneyimlerin sunulmasini
beraberinde getirmektedir (Mossberg, 2007). Bu yeni deneyimlerden biri de kuskusuz,
insanhdin merak duygusu ve ayni anda bircok yerde bulunabilme arzusunun da
tesvikiyle, 6zellikle son yillarda ivme kazanan yeni turizm tirlerinden biri olan uzay
turizmidir (Giachino vd., 2021; Zhang ve Wang, 2022).

Yaklasik yirmi yillik bir gegmise sahip olan uzay turizmi kavrami, ginimuizde
bircok isletme tarafindan ticari faaliyetlere donustirilmek lGzere planlanmaktadir. Her
ne kadar cesitli zorluklar nedeniyle bugline dek sinirh sayida uygulama hayata
gecirilmis olsa da, klresel uzay turizmi pazarinin yakin gelecekte kayda deger bir
gelisim gosterecegi ongorilmektedir (Zhang ve Wang, 2022). Uzay yolculuklari,
insanhga ilham kaynagi olmaya devam ederken, genel kamuoyunun erisimine agilacak
yeni bir dénemin esiginde bulunulmaktadir. SpaceX, Virgin Galactic, Blue Origin gibi
oncu sirketler, uzay turizmi konseptini genis kitlelere tanitarak bu alanda yeni bir
dénemin kapilarini aralamaktadir (Yazici ve Tiwari, 2021). insanligin sonsuz merak ve
kesif arzusu, yeni turizm tirlerinin ortaya g¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Uzay
turizmi de bu baglamda, somut projelerle gelisimini stirdiren ve giderek ticari anlamda
sekillenen bir alan haline gelmistir. Ornegin Virgin Galactic, Blue Origin ve SpaceX gibi
sirketler, uzaya turistik amach insan tasima faaliyetlerine baslamiglardir. 2021 yilinda
Virgin Galactic’'in "Unity 22" gbérevi kapsaminda Richard Branson’in uzaya ¢ikmasi ve
ayni yil Blue Origin’in Jeff Bezos’u tagiyan basarili ugusu, bu siirecin énemli kilometre
taglari arasinda yer almistir (Kaigik, 2022).

Tuarkiye agisindan da son yillarda 6nemli gelismeler kaydedilmistir. 2024 yilinda
Tuarkiye'nin ilk astronotu olan Alper Gezeravci, Axiom Space is birligiyle gerceklestirilen
"Ax-3" gorevi kapsaminda Uluslararasi Uzay istasyonu’na (ISS) génderilmis ve 14 giin
boyunca burada Turk bilim insanlar tarafindan hazirlanan 13 farkh bilimsel deneyi
gergeklestirmistir. Her ne kadar uzaya belirli bir misyon amaciyla gitmis olmasi
sebebiyle, Alper Gezeravci ve beraberindeki murettebatin yaptigi yolculuk uzay turizmi
kapsaminda degerlendiriiemese de, bu gelisme uzayin erisilebilirligini gdstermesi
acisindan, uzay turizminin 6zellikle Ulkemiz icin hayal asamasindan gercede evrilen
serliveninde 6nemli bir ddnim noktas! teskil etmektedir. Bu ve benzeri gelismeler,
uzay turizminin artik yalnizca kuramsal bir kavram olmaktan ¢ikip, somut ve Umit vaat
eden bir deneyim alanina dénlstiguni géstermektedir.

Uzay turizmi alanindaki ilk uygulamalardan biri, 2001 yilinda Amerikal is insani
Dennis Tito'nun Space Adventures araciidiyla Soyuz kapsuliyle Uluslararasi Uzay
istasyonu’na yaptigi yolculuk olmustur. 21. ylzyilin ikinci on yilinda ise ézel sektériin
bu alandaki girisimleri hiz kazanmistir. Gunimuzde Jeff Bezos'un Blue Origin’i,
Richard Branson'in Virgin Galactic’'i ve Elon Musk’'in SpaceX'i gibi 6zel sirketler uzay
turizmi pazarinin énci aktérleri konumundadir. Blue Origin ve Virgin Galactic yaklasik
on dakikalk suborbital uguslar dizenlerken, SpaceX ise daha bulylk yoéringesel
projelere odaklanmis olup, Ay’a insan gonderme amaci tasiyan c¢alismalarda
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bulunmaktadir. Bitiin bu gelismeler, uzay turizminin gergeklige dénlsum sirecinde
onemli birer donim noktasi teskil etmis ve uzay turizminin bilimkurgu anlatilarindan
cikarak ticari bir pazara dénusimuni hizlandirmistir.

Literatirde yer alan analizler, uzay turizminin hem kesif ve inovasyon
cagrnisimlari hem de gergeklikten uzak fantezi imgeleri barindirdigini ortaya
koymaktadir. Katiimcilar uzay turizmini genellikle 6grenme ve kesfetme baglaminda
degerlendirerek, yeni bilgiler edinme ve bilinmeyeni kesfetme gibi metaforlar ile
iliskilendirmistir. Bununla birlikte, henlz genis kitleler tarafindan erisilebilir olmamasi ve
yuksek maliyetleri nedeniyle bazi katihmcilar, uzay turizmini "gergekdis!”, "tiyatro" veya
"simtilasyon” benzeri kurgusal bir olgu olarak da nitelendirmigtir (Aciksozli ve Varol,
2023). Bu agidan uzay turizmi, bir yandan ylksek teknoloji ve kesif¢i ruhla 6zdeslesen
bir gelecek vizyonunu temsil ederken, diger yandan bilimkurgu estetigini andiran bir
surreal deneyim alani olarak varligini sirdirmektedir (Agikso6zli ve Varol, 2023).

Her ne kadar uzay turizmi gin gectikge artan bir ilgiyle karsilaniyor olsa da,
kavramin tanimi, kapsami ve siniflandiriimasi konusunda literatiirde gesitli farkliliklar
mevcuttur. Literatirde uzay turizmi genellikle yoringe alti, yoriingesel, yoringe digi
uguslar ve yerkirede gergeklestirilen uzay temal faaliyetler seklinde Ggla, dortli ya da
besli siniflandirmalara tabi tutulmaktadir (Cater, 2010; Collison ve Poe, 2013; Kiper ve
Batman, 2021; Kiper, 2023; Laing ve Crouch, 2004; Prideaux ve Singer, 2005;
Spector, 2020; Tasarer vd., 2021; Tejokusumo, 2014).

Uzay turizmi faaliyetleri en genel gergevede (i) uguslu ve (ii) ugussuz faaliyetler
olarak iki ana baslk altinda toplanmaktadir. Uguslu uzay turizmi (a) yoéringe alti
uguslar, (b) yoringe uguslari, (c) yoéringe disi uguslar olarak Uge ayriimaktadir. Bu
cercevede, Virgin Galactic’in gerceklestirdigi sub-orbital uguslar, SpaceX’in Inspiration4
projesiyle gerceklestirdigi orbital gorevier ve NASA ile is birliginde gerceklestiriimesi
planlanan Artemis goérevleri uguslu uzay turizmine 6rnek olarak goésterilebilir. Ugussuz
uzay turizmi ise yerklrede yapilan bitlin uzay turizmi faaliyetlerini kapsamaktadir. Bu
faaliyetler, (a) astroturizm (Turkiye'deki TUBITAK Ulusal Gokylizi Gézlem Senligi veya
Sili'deki Atacama Coli'nde dizenlenen gokyuziu gdézlem turlari vb. gibi) ile (b)
havacilik/uzay merkezleri ve planetaryum gezileri gibi uzay temal deneyimsel ziyaret
aktivitelerini (Turkiye’deki Gokmen Havacilik ve Uzay Merkezi, ABD’deki Kennedy
Space Center ve Rusya’daki Yuri Gagarin Kozmonot Egitim Merkezi vb. gibi yerlere
yapilan ziyaretler) icermektedir (Tasarer ve Arica, 2023; Tagarer ve Duman, 2024).

Uzay turizmi literatiri degerlendirdiginde &zellikle ulusal capta yeterince
arastirmanin bulunmadidi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum uzay turizmi baglaminda
yapilacak caligmalarin literatlr acgisindan zemin saglayip kaynaklik edeceginin de bir
gOstergesi olarak degerlendirebilir.

2.2. Metafor Kavrami

Metafor terimi, Grekce kokenli olan "metaphora" sézcigunden gelmektedir. Metafor
kelimesi etimolojik agidan incelendiginde, "meta" 6te/Gtesi anlamini tasirken, "pherein”
ise tagsimak veya gotirmek anlamina gelir. Dolayisiyla, metafor (metaphora) terimi, bir
konuyu bir yerden baska bir yere goétirmek, baska bir yere tasimak veya Otelere
yobnlendirmek anlamlarini icermektedir (Demir, 2005). Cerit'e (2008) gére, metaforlar
bireylerin hayatlarini, iginde bulunduklari c¢evreyi, duygularini ve olaylari farkl
benzetme teknikleri kullanarak yeniden aciklamalarina olanak saglayan bir aractir.
Metaforlar, bireylerin soyut ve zihinsel olarak tam olarak kavrayamadiklari kavramsal
veya teorik bir olguyu anlamalarina yardimci olan zihinsel bir ara¢c ve modelleme
mekanizmasi olarak disunilebilir (Saban, 2008). Bu bilgiler isi§inda, metaforun
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temelde bir olgu veya olayi baska bir olgu veya olaya benzeterek daha anlasilir hale
getirme amacini tasidigi soylenebilir.

2.2.1. Metafor Analizi
Kullanimi

Yaklagiminin Kavramsal Temelleri ve Arastirmadaki

Sosyal bilimlerde metafor analizinin kullanimi 1980’li yillardan itibaren yayginhk
kazanmis ve zaman igerisinde egitim, orgutsel davranis, iletisim ve saglik gibi cesitli
alanlarda yogun bicimde kullaniimaya baslanmistir (Morgan, 1986). Giinimizde ise
sosyoloji, psikoloji ve felsefe gibi disiplinlerin yani sira, turizm arastirmalarinda da
metafor analizine dayali yaklasimlarin sayisi artis gostermektedir. Bu ydntem,
bireylerin belirli kavramlari hangi baglamlarda algiladiklarini, bu kavramlarin zihinsel
dlizeyde nasil iglendiklerini, neyle iligkilendirildiklerini ve neye benzetildiklerini
sistematik bicimde ortaya koyma imkéani sunar. Nitekim metafor analizinin temelinde,
bireylerin yasantilarini ve gergeklik algilarini gesitli imgeler izerinden anlamlandirma
sureci yer almaktadir. Bu baglamda metaforlar, hem bireysel hem de toplumsal
dizeyde kiltrel anlam Uretiminin bir pargasi olan zihinsel temsillerin disavurumudur
(Saban, 2008).

Soyut, karmasik ve bilissel agidan ¢ok katmanl yapilar iceren “uzay turizmi” gibi
kavramlar s6z konusu oldugunda, bu kavramlarin bireylerce nasil algilandigini
¢bzimlemek acisindan metafor analizi son derece islevsel bir yontem olarak 6ne
cikmaktadir. Katilimcilarin uzay turizmini dogrudan tanimlamakta guglik ¢ekmeleri
olasidir ancak bu kavrami metaforlar yoluyla ifade ettiklerinde, diistinsel diinyalarindaki
derin yapilar ve c¢agrisimlar daha goérinir hale gelmektedir (Gioia vd., 2013). Bu
sayede uzay turizmi gibi kompleks bir olgunun katiimcilar agisindan hem sembolik
hem de duygusal diizeyde nasil anlamlandirildigi ¢éziimlenebilmektedir (Cohen, 2017;
Tsoukas, 1991; Cornelissen, 2004). Bu durum, katihmcilarin uzay turizmine iligskin
duygu, dusince, beklenti, 6ngéri ve deger yargilarina dair énemli ipuglarinin elde
edilmesini mimkin kilmaktadir. Dolayisiyla bu arastirmada metafor analizi yéntemi,
uzay turizmi kavraminin bireysel ve kiltirel temsiller baglaminda nasil
kavramsallastirildigini ortaya koymak Uzere en uygun ydntem olarak degerlendirilmis
ve calismanin yapisi bu dogrultuda sekillendirilmistir.

Literatlr incelendiginde turizm alaninda daha d6nce metafor analizi teknigi ile
bircok farkh 6rneklem Gzerinde farkli katilimci sayilariyla ¢alismalar yapilmistir. Bu
calismalardan bazilari Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1: Turizm Alaninda Metafor Analizi ile Gergeklestiriimis Bazi Calismalar

Metafor Katiimer Ure@_ilen Belirlenen Baz
Calisma Katilimcilar Bazi Ornek Ornek
Konusu Sayisi .
Metaforlar Kategoriler
Koroglu, Ulusoy . - . Onem, Toplumsal
Yildirnm ve Kultirel Miras gléj')ﬂfr;nuRgbrbeir(l:lisllelgri 284 (H)g?l?;,A na Degerler,
Avcikurt (2018) 9 A Cekicilikler
Koéroglu, Manav . - .. o Doga, Kiltur
ve Karaca Turk Mutfagi ;gﬂjzr:]nuRoeb :;r(l:'ﬁ;ri 281 g(lzkzﬁﬁzg" Sanat, Verilen
(2018) 9 Y Onem
Girsoy ve Turizm, Kdltdr, Lise ve Universite Portakal, er?s, G?Qm@‘
. . . - 261 Emanet, Degerlerin
Sonug (2020) Turizm ve Kultir | Ogrencileri
Damar aktarimi
. . S Saglik, Yer alti
Bilgen, Sahin ve Termal Turizm M?slek_Lls_eS| ve MYO 180 K_apllca, Kaynaklari, Tatil
Karatepe (2014) Ogrencileri Sifali su ve Dinlenme
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Yiidinm Sagilk, Turizm ve Otel Eglence Klasik algi, Psikolojik
Cevik ve Ozkan | Turizm isletmeciligi Bolimd 155 Pgra : alor Fingn's e )
(2016) Ogrencileri g 9
. . . Mucadele etmesi
Ehtiyar, Solmaz Kadin Turizm Alanindaki Ahtapot, gereken biri, Coklu
ve Ust Can . Kadin 141 - z
Akademisyen . Yaris at gobrevlere sahip biri,
(2019) Akademisyenler "
Caligkan biri
= L . Klasik bir algi, Tarihi
Ozder, Kaya ve . Orta Ogretim Turist, o L
Unlii (2012) Turizm Ogrencileri 115 Safranbolu ve killturel degerler
acisindan
Olumsuz duygular,
Silik, Silik ve Atar ) Dogal ve masum
(2022) Cocuk Turizm Calisanlar 114 Melek, Ayna olma., Olumlu
duygular
. Korumaya ve
e Cevreyi s L
Civelek (2023) Sur_duruleblllr Turizm Ogrencileri 113 koruma, gellstlrmey_/_e yc_)nellk,
Turizm Yasama yonelik,
Kalkinma > P
Dogaya yonelik
Kulakoglu Dilek, Kiiltiir
Dilek ve Glimus Turizm ve Barig | Otel Calisanlari 105 Kard ’ lik Ekonomik, Duygusal
(2016) ardesli
AciksdzIi ve N Antalya’da Yasayan Kesif, Ruya, Ogrenme, gizem,
Varol (2023) Uzay Turizmi | b ansiyel Turistler 104 Egitim duygu
Akyol, Dalgin ve Turizm ve Turist [_Jniversite 86 Tatil, Klasik algi, Kulturel
Ceken (2014) Ogrencileri Ekonomi unsur
Tarkiye, Samimiyet, -
Sahin, Tezcan ve Istanbul, Yerli Turistler 38 Tarih, gl:)}lll?:wlgrli?gli:?m:
Bekgi (2018) Turizm, Turist Ekmek, evrevle il iIi’
Rehberi Ogretmen ¢ vie llg
Saatcli ve Aksu - Yabanci Uyruklu . Doga olaylari ile
(2020) Koronavirls Turizm Ogrencileri 22 Simsek, Bcel | i sagiik ile lgil
Turizm  alaninda  vyapilan  metafor analizlerine  dayali  ¢alismalar

degerlendirildiginde, katilimcilarin  kavramlara yukledikleri anlamlarin  genellikle
deneyimsel ve duygusal oldugu goérilmektedir. Bu baglamda henliz toplumsal bellekte
tam anlamiyla yer edinmemis, kompleks ve soyut niteligiyle dikkat ¢ceken uzay turizmi
olgusunun metaforlar araciligiyla ele alinmasi, bireylerin bu yeni ve kompleks kavrama
dair algl dunyalarinin anlasiimasi agisindan blylk 6nem tagimaktadir (Cohen, 2017).
Bu arastirma, uzay turizminin hem bireysel hem kiltirel dizeyde nasil
anlamlandirildidini ortaya koyarak alan yazina 6zgln bir katki sunmakta ve turizmin
gelecegine dair kavramsal derinlik kazandirmaktadir.

Turizm alaninda bahsi gecen metafor calismalarinin ortalama 140 6rneklem
Uzerinde gerceklestirildigi goérilmektedir. Orneklemler, calismalarin konusuna gore
farklilik géstermekle birlikte, gcogunlukla Universite 6grencileri (Akyol vd., 2014; Civelek,
2023; Koéroglu vd., 2018) ve kismen turizm sektérinde calisanlar (Kulakoglu Dilek vd.,
2016; Silik vd., 2022) ve turistler (Aciks6zlu ve Varol, 2023; Sahin vd., 2018) ile
gerceklestiriimistir. Literatlirdeki bu galismalar, turizm alaninda metafor analizinin farkl
kavramlarin anlamlandiriimasinda ve tiketici algilarinin derinlemesine incelenmesinde
kullanilan bir teknik oldugunu géstermektedir.

Bu arastirmada, gin gectikce ilgi odagi haline gelen uzay turizmi kavraminin,
Tarkiye'nin en blaylk havacilik, uzay ve teknoloji festivali olan Teknofest katilimcilari
tarafindan nasil betimlendigi ve metaforik anlamda nasil algilandidi ortaya koyulmaya
calisiimistir. Bu dogrultuda, literatlirde nispeten yeni sayilan uzay turizminin, 6zellikle
uzay ve havaciliga ilgi duyan bir kitle tarafindan nasil betimlendigi incelenmistir. Elde
edilen metaforik anlamlarin, tliketici taleplerini karsilama stratejileri baglaminda sektore
ticari agidan katki saglamasi hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda, literatlirde sinirli
sayida ele alinan uzay turizmine, farkli bir bakis agisi sunmak; bu turizm tirinin
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kavramsal baglamdaki énemini ortaya koymak agisindan ¢alismanin 6zgUnliguniu ve
katki potansiyelini yansitmaktadir.

3. Yontem

3.1. Arastirmanin Deseni

Bu cgalismada arastirma deseni olarak nitel arastirma ydntemlerinden olgubilim
(fenomenoloji) deseni kullaniimistir. Olgubilim deseni, insanlarin bir kavram veya
fenomen hakkinda duygu, perspektif, anlayis ve algilarini ortaya koyan bir nitel
arastirma desenidir (Rose vd., 1995). Olgubilim olgularla ilgili olarak bireylerin bilgi ve
deneyimleri 1s1§inda ortaya c¢ikan algi ve duyumlarini ifade eden bir anlayistir (Ceylan
Capar ve Ceylan, 2022). Olgubilim galismalarinda katihmcilarin bir olguya yikledigi
ortak anlami ortaya g¢ikarmak esastir (Onat Kocabiyik, 2015). Olgubilim deseninde
bilinen fakat derinlemesine bir anlayisa sahip olunmayan olgu ve olaylara
odaklaniimaktadir (Yildirm ve Simsek, 2006). Uzay turizminin, soyut ve yeni bir
kavram olarak insanlarin algilarinda sekillenen bir olgu olmasi ve arastirmanin temel
amacinin da bu olguya iliskin metaforik algilarin belirlenerek ¢ézimlenmesi yoluyla
anlam kazandirmak olmasi nedeniyle, bu ¢alismada olgubilim deseni benimsenmisgtir.

3.2. Arastirmanin Veri Toplama Sahasi ve Orneklemi

Bu c¢alisma igin arastirma amacindan hareketle veri toplama sahasi olarak bir
havacilik, uzay ve teknoloji festivali olan Teknofest belirlenmistir. Kategorisinde
Tarkiye’'nin en buyuk festivali olan Teknofest, her yil binlerce havacilik, uzay ve
teknoloji meraklisina ev sahipligi yapmaktadir. Festival kapsaminda teknoloji
yarismalari, havacilik gosterileri, uzaya ve daha birgok bilim alanina dair bilimsel ve
egitsel etkinlikler gibi bircok farkli faaliyet dizenlenmektedir. Bu kapsamda 27 Nisan —
1 Mayis 2023 tarihleri arasinda istanbul Atatirk Havalimanrnda gerceklestirilen
Teknofest'te bulunan kisiler (ziyaretci/yarismaci/paydag) arastirmanin evrenini
olusturmaktadir. Arastirmada, olasiliga dayali olmayan 6rnekleme ydntemlerinden
kolayda 6rnekleme teknigi tercih edilmistir. Bu ydntemin secilmesinde, arastirmacilara
zaman kisitliigi ve érnekleme erisim kolayhdi saglamasi 6nemli bir etken olmustur. Bu
kapsamda arastirmanin drneklemi ¢alismaya gonulli olarak katiimayi kabul eden 677
kisiden olusmaktadir.

Toplam 677 katilimcinin yer aldigi arastirmanin drneklemi, olgubilim yaklagimi
g6z 6nunde bulunduruldugunda nitel arastirmanin dodasina uygun sekilde, uzay ve
havacilik alanina ilgi duyan genis ve c¢esitli bir grubu temsil etmektedir. Bu sayi turizm
alaninda daha Once metafor analizi ile gergeklestirimis calismalar ile
karsilastirildiginda oldukga buyuk bir 6rneklemi ifade etmektedir (bknz. Tablo 1). Bu
orneklem sayisi verilerin derinlemesine analiz edilmesi ve temalarin kapsamli bicimde
ortaya konabilmesi agisindan oldukg¢a yeterli gérulmuastar.

Bu arastirmanin veri toplama sahasi olarak istanbul’da gergeklestirilen
Teknofest'in érneklem olarak da Teknofest’e katilan bireylerin tercih edilmesinin hususi
sebepleri bulunmaktadir. Teknofest etkinligi, uzay ve havacilik konularina ilgi duyan
bireyleri bir araya getiren bir ortam sunmaktadir. Bu durum, uzay turizmine yonelik
metaforik algilarin belirlenmesi icin uygun bir érneklem kitlesine ulagsmayr mimkin
kilmistir. Ayrica Teknofest katilimcilari arasinda akademisyenler, muhendisler,
girisimciler ve bu alanlarda kendilerini gelistirmek isteyen 6grenciler bulunmaktadir. Bu
bireylerin uzay turizmi konusunda daha bilin¢li ve yenilikgi bakiglara sahip olacagi
ongorulmistir. Nitekim Teknofest slrecinde uzay ve havacilik temali birgok etkinlik
dizenlenmekte, bdylece katilimcilar hem gincel gelismeler hakkinda bilgi edinmekte
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hem de gelecegin teknolojileri UGzerine dusinmeye tesvik edilmektedir. Bu ortam,
bireylerin uzay ve havacilik konularina dair farkindaliklarini artirarak, alanla ilgili
yenilikgi bakis acilari gelistirmelerine olanak tanimaktadir. Tdm bu bilgiler
dogrultusunda, arastirmanin érneklem secimi titizlikle degerlendirilmis ve ¢alisma bu
cergevede kurgulanmistir.

3.3. Veri Toplama Formu ve Veri Toplama Siireci

Arastirmada veri toplama araci olarak metafor analizine yonelik veri elde etmeyi
sistemlestiren tek sayfa ve iki bélimden olusan bir veri toplama formu kullaniimigtir.
Formun ilk bélimde Teknofest katilimcilarinin kigisel bilgilerini tespit etmek amaciyla;
cinsiyet, yas, egitim durumu ve meslek gibi demografik bilgileri iceren sorular
bulunmaktadir. Ayrica soru formuna katiimcilarin uzaya ilgi dizeylerini 1 ile 10
arasinda puanlamalarini isteyen bir soru da eklenmistir. Bu soru ile katilimcilarin uzaya
olan merak duzeylerinin belirlenerek, drneklemin arastirma amacina uygunlugunun
tespit edilmesi hedeflenmistir.

Veri toplama formunun ikinci kisimda ise 6ncelikle metafor kavraminin tanimi
yapilarak, “Benim igin uzay turizmi ......... gibidir. Ciinkii .................. ” seklinde bir
ifade verilip, ilk bogluga zihinlerinde canlanan ilk metaforu yazmalari, ikinci bogluga da
o metaforu kisaca agiklamalari istenmistir. Ornegin: “Benim igin uzay turizmi yeni bir
diinyaya acilan bir kapi gibidir. Clinki insanoglunu uzayda c¢ok farkli deneyimler
bekledigini dlisintyorum.”

Arastirma verileri katiimcilardan gonullilik esasina dayal olarak yuz ylze
toplanmistir. Boylelikle katihmcilarla dogrudan etkilesim kurarak veri toplama slrecinin
daha etkili ve glvenilir bir bicimde gerceklesmesini saglanarak, ayni zamanda soru
formlarinin eksiksiz ve dogru sekilde doldurulmasina imkan tanimistir. Ug giin siiren
festival slresince, arastirmacilar tarafindan sistematik bir veri toplama sureci
gerceklestiriimistir.

3.4. Aragtirma Verilerinin Analizi

Ug giin siren etkinlik boyunca arastirmacilar tarafindan her giin gergeklestirilen veri
toplama neticesinde g¢alisma igin 677 katihmciya ulasilimistir. Analiz surecinde veri
kalitesinin ve guvenilirliginin korunmasi amaciyla, eksik veya yetersiz yanitlar iceren 54
katilimciya ait veriler analiz sirecinde degerlendirme disi birakilmistir. Bu sayede
yalnizca tam ve gegerli verilerle saglikli ve anlamli sonuglar elde edilmesi
hedeflenmistir. Sonug itibariyle elde edilen verilerden 623’Unin analize uygun oldugu
belirlenerek toplam 623 katiimcinin cevaplar veri analize dahil edilmigtir.

Aragtirmada elde edilen veriler hem “Benim igin uzay turizmi ...... gibidir”
seklindeki metafor kismi hem de “Ciinki............. ” olarak ifade edilen metaforu
aciklayan kisim i¢in ayri ayri olarak katilimci ifadelerine sadik kalarak arastirmacilar
tarafindan transkripsiyon edilmistir. Boylelikle katihmcilarin verdigi cevaplar dogrudan
ve tarafsiz bir bicimde islenerek, 6zgunlik korunmus ve verilerin gecgerliginin artiriimasi
saglanmistir (Baltaci, 2019). Arastirma verilerinin yorumlanmasinda icerik analizi
teknigi kullaniimistir. igerik analizi toplanan verileri inceleyerek belirli bir fenomeni
tanimlamak Uzere anlamli sonuglar ¢gikarmaya olanak taniyan bir veri analiz teknigidir
(Wambolt, 1992'den akt. Bengtsson, 2016; Alanka, 2024). igerik analizinde
katilimcilarin en sik vurguladigi ve tekrarladigi kavramlara odaklanilarak kodlar
cikarilir. Cikarilan kodlardan ortak kategoriler olusturularak temalar belirlenmektedir.
Daha yalin bir ifade ile cevaplar arasinda birbirine en yakin olan ve iliskili oldugu
distnilen kodlar, kavramlar ve kategori/temalarin toplanarak yorumlanmasidir
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(Bengtsson, 2016; Crabtree ve Miller, 1999; Merriam ve Grenier, 2019°'den akt. Baltacl,
2019).

Elde edilen veriler bir nitel veri analizi yazilimi olan MAXQDA paket programi
kullanilarak U¢ farkli arastirmaci tarafindan, katihmcilarin verdigi cevaplar icerik
analizine tabii tutularak kodlar c¢ikariimis ve kodlardan kategorilere ulagiimistir.
Verilerin kodlanmasi surecinde arastirmacilarin  kodlama iglemini birbirlerinden
bagimsiz yapmasi saglanarak ortaya ¢ikan kodlar arasindaki tutarliigi saglamak
amaciyla karsilastirmali bir dederlendirme gercgeklestiriimistir. Bu sirecte cesitli kodlar
arasinda arastirmacilar arasinda gorus farkhliklari bulundugunda literatir ekseninde
tartismalar yUrataimus ve uzlasi saglanarak kodlar Gzerinde ortak kararlar alinmistir.

Verilerinin analizi sonuglanmadan 6nce bir arastirmaci ortak paydaya varilan
son haliyle yeniden tim kod ve kategorilerin tutarliligini gézden gegirmis ve gerekli
goérllen birlestirme, c¢ikarma, eklemeler yapildiktan sonra veri analiz sUrecini
tamamlamistir. Bu sureg ile birlikte, kodlayicilar arasi tutarliik kontrol edilmis olup,
boylelikle verilerin gegerliliginin artirimasi saglanmistir (Creswell, 2016’den akt. Arslan,
2022).

4. Bulgular

4.1. Katiimcilarin Demografik Bilgilerine iligkin Bulgular

Katihmcilarin demografik bilgilerine dair dlgekte yer alan bir takim belirleyici sorulara
gore; katihmcilarin %61,7’G erkek ve %38,1’i kadinlardan olugsmaktadir. Yasa iliskin
bulgulara bakildiginda %64,2 ile katihmcilarin blylk bir ¢odunlugunun 18-25 yas
arasindaki kisilerden olustugu goériimektedir. Bunu sirasiyla %16,6 ile 25-35 arasi,
%12,5 ile 35-45 arasi, %4,9 ile 45-55 arasi ve %1,8 ile 56 ve Ustu yas gruplari takip
etmektedir. Egitim durumlarina bakildiginda %48,5 orani ile katiimcilarin ¢ogunun
lisans diizeyinde egitime sahip olduklari gérilmektedir. ikinci sirayi ise %27,6 ile lise
dizeyinde egitim goren katihmcilar olusturmaktadir. Bunu sirasiyla %8,6 ile ylksek
lisans, %6,3 ile 6n lisans, %6,0 ile ilkdgretim ve %2,9 ile doktora egitim duzeyleri takip
etmektedir. Meslek gruplarina iliskin bulgu incelendiginde, katilimcilarin %49,1’inin
o6grenci ve %46,3’Unun Ucretli galisan oldugu goérilmektedir. Festivale katilm sekline
iliskin bulgu incelendiginde ise arastirma katilimcilarinin %44’Gndn yarigmacilardan ve
%42,4’sinin ziyaretgilerden olustugu goérilmektedir. Son olarak katilimcilarin uzaya ilgi
duzeyini belirlemeye ybnelik sorulan soruya verilen cevap ortalamasinin 10 Uzerinden
6,59 oldugu tespit edilmigtir.

4.2. Aragtirmaya iligkin Bulgular

Arastirma sonucunda elde edilen veriler Uzerine gergeklestirilen icerik analizi
sonucunda 37 farkl kod belirlenmis ve bu kodlara toplamda 970 kez atifta bulunularak
kodlama islemi yapilmistir. Hicbir kod ve kategoriye dahil edilemeyen 22 veri ise
kapsam disinda birakilmistir. Nihai olarak ortaya ¢ikan 37 kod 9 kategori altinda
toplanarak arastirmanin ana bulgusu elde edilmistir. Tablo 2’de analiz sonucu ortaya
cikan kod ve kategoriler ve bunlara iligkin sayisal bilgiler verilmigtir.
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Tablo 2: Arastirmanin Kod ve Kategorilerine iligkin Sayisal Bilgiler

KATEGORI | KOD isMmi KOD SAYISI
SURREAL 279
Sonsuzluk 75
Gelecek 51
Hayal 49
Gergekustl 42
Bilim-Kurgu 29
Farklhk 17
Riya 16
OLUMSUZLUK 146
Bilinmezlik 53
imkansizlik 36
Zorluk/Karmasgiklik 24
Tehlike/Korku 13
Teknoloji yetersizligi 12
Gereksiz 8
AKTIVITE 146
Seyahat/Yolculuk 100
Turizm 37
Deneyim/Ziyaret 9
YENILIK/KESIF 124
Kesif 58
Basar 19
Yeni dliinya 16
Yenilik 16
Sinirlari agsmak 15
HiS ve DUYGULAR 97
Merak 20
Ozgiirlik 19
Mutluluk/Eglence 17
Heyecan Verici 16
iigi gekici 14
Ogrenme 11
UZAY 90
Derinlik/Bosluk 41
Gok Cisimleri 29
Uzay 20
BILIMSELLIK 40
Teknoloji 31
Bilim 9
EKONOMI 28
Maliyetli 16
Ticaret 8
Degerli 4
ONTOLOJIK 20
Gergek 11
ilahi/Uhrevi 9
a) Siirreal

Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, uzay turizminin toplam 279 defa kodlanma ile en
¢ok “Siirreal” olgusuyla algilandigi/anlamlandinidigi tespit edilmistir. Belirlenen bu
kategorinin igerisinde sirasiyla; Sonsuzluk (n=75), Gelecek (n=51), Hayal (n=49),
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Gergekiistii (n=42), Bilim-Kurgu (n=29), Farklilik (n=17), Riiya (n=16) kodlari yer
almaktadir.

Katilimcilarin uzay turizmine iliskin algilarinin bir kismi sonsuzluk kategorisi
cercevesinde betimlemis; bu durumu c¢ocukluk hayallerinin gergeklesme ihtimaliyle
aciklamiglardir:  “Benim i¢in uzay turizmi hayallere yolculuk gibidir ¢lnkii
cocuklugumun hayali uzay yolculugudur.”

e Bir diger katihmci, uzay turizmini insanlik igin yeni bir baglangi¢ olarak
degerlendirerek su ifadeyi kullanmigtir: “Benim igin uzay turizmi sonsuz bir
baslangi¢ gibidir ¢link(i uzaya dogru yapilan her seyahat bizi hayatin
baslangicindan sonsuzluga dogru uzanan engin bir yolculuga ¢ikarir.”

o Kaynaklarin tikenmekte olduguna vurgu yapan bazi katilimcilar ise uzay
turizmini bir gelecek vizyonuyla iligkilendirmistir: “Benim igin uzay turizmi
gelecek gibidir ¢linkd diinyamizin kaynaklari gittikge tiikenmekte, bu nedenle
gelecek uzaydadir.”

e Bazi ifadelerde ise uzay yolculugu, fantastik ve gizemli imgelerle tasvir
edilmistir. Bir katihmci uzay turizmini su sekilde tanimlamistir: “Benim igin uzay
turizmi Alice’nin Harikalar Diyari ve bilinmeyene, 6zlenene acilan bir kapi
gibidir ¢linkii bizi orada neler bekledigini tam anlamiyla bilemeyiz.”

e Benzer sekilde, uzaya yapilan yolculuk bir riya ile 6zdeslestiriimis ve soyle
ifade edilmistir: “Benim icin uzay turizmi riiyalara yolculuk gibidir ¢link(i bir
riilyada yasarken yeni bir riiyaya dalar gibidir; nitekim uzaya yolculuk bu ¢agda
bir insanin ulagabilecedi en bliyiik noktalardan bir tanesidir.”

b) Olumsuzluk

Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklar
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 146 defa kodlanma ile ikinci
olarak “Olumsuzluk” ifadesiyle betimlenerek algilandigi ve anlamlandirildidi tespit
edilmigtir. Belirlenen bu kategorinin igerisinde sirasiyla; Bilinmezlik (n=53),
imkéansiziik (n=36), Zorluk/Karmagiklik (n=24), Tehlike/Korku (n=13), Teknoloji
yetersizligi (n=12), Gereksiz (n=8) kodlari yer almaktadir.

Katilimcilarin uzay turizmine iliskin algilari, buylk o6lgude bilinmezlik, gizem ve
ulasiimasi glg bir gelecek fikri etrafinda sekillenmistir. Bu baglamda bazi katilimcilar
uzay turizmini, insanlik igin hala tam olarak ¢dzilememis bir bilinmezlik alani olarak
degerlendirmistir.

e Ornegin bir katilimci, “Benim igin uzay turizmi bilinmezlige yolculuk gibidir
¢linkii 6grenilmesi ve kesfedilmesi gereken ¢ok sey var” ifadesiyle uzayin
kesfedilmemis yonlerine dikkat cekmisgtir.

e Bilinmezlik kategorisini 6ne ¢ikaran bir baska katilimci ise uzay turizmini su
sekilde betimlemistir: “Benim ig¢in uzay turizmi gizemli bir kitap gibidir ¢iinkii
hakkinda bilmedigimiz bilgileri 6grenmek ve sirlari ¢g6zmek ¢ok gizemlidir.”

e Bazi katihmcilar, bu tir bir deneyimi bir hayal ya da ulasiimasi gli¢ bir hedef
olarak algilamaktadir. Bu durumu su sozlerle ifade etmislerdir: “Benim igin
uzay turizmi gerceklesmesi zor olan bir hayal gibidir c¢linkii hakkinda
dusindigimde olmasinin  zor oldugunu, sadece hayal olabilecegini
diusdnddgim bir olaydir.”

e Benzer bicimde, uzay turizminin metaforik olarak bir kara delik gibi oldugu da
belirtilmistir ve zorluk/karmasiklik olarak algilanmigstir: “Benim igin uzay turizmi
kara delik gibidir ¢linki ulasiimasi ¢ok zor ve gizemli.”
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e Son olarak, bazi katilimcilar wuzay turizmini teknolojik yetersizlikle
iliskilendirilmistir. Bu goris “Benim igin uzay turizmi uzaktaki bir gelecek gibidir
¢linkii hentliz yeterli teknolojiye sahip degiliz” ifadesiyle 6zetlenmistir.

c) Aktivite

Katilimcilarin uzay turizmi kavrami icin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 146 defa kodlanarak yine bir
onceki kod ile beraber ikinci olarak “Aktivite” olgusuyla algilandigi/anlamlandirildigi
tespit edilmigtir. Belirlenen bu kategorinin icerisinde sirasiyla; Seyahat/Yolculuk
(n=100), Turizm (n=37), Deneyim/Ziyaret (n=9) kodlari yer almaktadir.

Katihmcilarin uzay turizmini bir aktivite olgusu olarak algiladiklari gérilmektedir.
Bu baglamda uzay turizmi, daha ¢ok rekreatif anlamda bir seyahat ve cgesitli
deneyimlerin bitinsel bir ifadesi olarak tanimlanmistir. Katiimcilarin betimlemeleri,
uzay turizmine yiklenen anlamlarin yalnizca bireysel haz ve kesif duygusuyla sinirli
olmadigini; ayni zamanda kisisel, felsefi, estetik ve metafizik boyutlar i¢cerdigini ortaya
koymaktadir. Asadida bu anlamlandirmalara iligkin bazi katilimci ifadeleri yer
almaktadir:

e “Benim igin uzay turizmi, gezegenler arasi bir yolculuk gibidir; ¢linki
kesfedilmeyi bekleyen sonsuz sayida gezegen vardir ve uzay turizmi
sayesinde evreni kesfetme imkani dogar.”

e “Benim icin uzay turizmi, sonu gelmeyen bir yolculuga benzer; ¢linkii uzun
yolculuklar bireyin kendini dinlemesine ve tefekkiire dalmasina olanak tanir.”
Bu yonlyle wuzay turizmi, insani gundelik yasamin karmasasindan
uzaklastirarak hem kendini hem de evreni diisiinmeye alan agabilir.

e “Benim igin uzay turizmi, ge¢cmise ve gelecede yapilan bir yolculuktur; ¢linkii
uzayda hem geg¢migsimizden hem de gelecegimizden izler barindigina
inaniyorum.”

e “Benim icin uzay turizmi, bir miize ziyareti gibidir; ¢linkii yaraticinin egsiz
bicimde yarattigi bu evrene uzaydan bakabilmek, adeta bir sanat eserini
derinlemesine incelemek gibi anlamli bir deneyimdir.”

d) Yenilik / Kesif

Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklar
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 124 defa kodlanma ile
dérdinct olarak  “Yenilik/Kegif” olgusuyla algilandidi/anlamlandirildigi  tespit
edilmigtir. Belirlenen bu kategorinin icerisinde sirasiyla; Kesif (n=58), Basari (n=19),
Yeni Diinya (n=16), Yenilik (n=16), Sinirlari Asmak (n=15) kodlari yer almaktadir.

Katihmcilarin, uzay turizmini genellikle bilinmeyeni kesfetme, yeni bir dinyaya
yolculuk yapma ve sinirlari agsma gibi metaforlarla anlamlandirdiklari gorilmektedir. Bu
anlamlandirma bigimi, uzay turizminin yalnizca fiziksel bir seyahat degil, ayni zamanda
bireyin zihinsel, duygusal ve felsefi bir yolculugu olarak da goéruldiguni ortaya
koymaktadir. Katihmci ifadelerinden bazi érnekler su sekildedir:

e “Benim igin uzay turizmi bir hazine gibidir; ¢tinki icinde bircok harikayi ve héla
kesfedilmemis giizellikleri barindirmaktadir.”

e “Benim igin uzay turizmi farkl bir dlemin baslangici gibidir; ¢linkii diinya ile
uzay arasinda blylk farklar vardir ve yalnizca diinyada yasayan insanlar,
uzay turizmi sayesinde bu farkli 4lemi kesfetme imkani bulabileceklerdir.”

e “Benim icin uzay turizmi bir inci gibidir; ¢linki inci denizin derinliklerinde
bulunur ve kiymet kazanmak igin olabildigince derinlere dalmak gerekir; uzay
da benzer sekilde derin ve degerlidir.”
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e “Benim i¢in uzay turizmi okyanusun dibine yapilan bir yolculuk gibidir; ¢tinkii
uzay da tipki okyanuslar gibi u¢gsuz bucaksiz, gizemli ve henliz tam anlamiyla
kesfedilmemistir.”

e “Benim igin uzay turizmi turizmin nirvanasi gibidir; ¢lnki bu, turizmin
ulasabilecegi en u¢ noktayi ve belki de en kutsal basariyi temsil etmektedir.”

e “Benim igin uzay turizmi yeni bir ¢agin baslangici gibidir; ¢linkii her baslangi¢
bir kesifle baslar ve uzayi turizm araciligiyla kesfetmek, insanlk igcin kiymetli ve
anlamli bir déniim noktasi olabilir.”

e) His ve Duygular

Katilimcilarin uzay turizmi kavrami icin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 97 defa kodlanma ile besinci
olarak “His ve Duygular” olgusuyla algilandigi/anlamlandiriidigi tespit edilmistir.
Belirlenen bu kategorinin igerisinde sirasiyla; Merak (n=20), Ozgiirliik (n=19),
Mutluluk/Eglence (n=17), Heyecan Verici (n=16), ilgi Cekici (n=14), Ogrenme
(n=11) kodlari yer almaktadir.

Bu kodlar dogrultusunda uzay turizmi, yalnizca bir ulasim faaliyeti olarak degil;
bireyin i¢sel diinyasina, bilgiye, 6zgurlige ve kesfe acgilan ¢ok boyutlu bir deneyim
olarak kavramsallastiriimistir. Katihmci metaforik ifadelerle sunmus oldugu goérusler
asagidaki gibidir:

e “Benim igin uzay turizmi bir bagkalasim gibidir; ¢iinkii kesfedilmemis,
merak edilen ve mevcut dlizenden farkli bir zihinsel sicrama imkani sunar.”

e “Benim igin uzay turizmi 06zglrliigiin somutlagsmis hali gibidir; ¢lnki
insanhigin nihai hedefi gezegenler arasi yolculugu miimkiin kilmak ve
baska dinyalara ulasmaktir, bu hedef uzay turizmi ile gerceklik
kazanabilir.”

e “Benim igin uzay turizmi bebegin ilk adimini atmasi gibidir; ¢linkd o ilk
adimda hissedilen heyecan ve mutluluk, uzaya yapilan yolculukta da
insana ayni duygulari yasatir.”

e “Benim igin uzay turizmi bir karadelik gibidir; ¢linkii onun hakkinda bilgi
edinme sireci asla tamamlanmaz, her zaman daha fazlasini merak
ederiz.”

f) Uzay

Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 90 defa kodlanarak altinci
olarak “Uzay” olgusuyla algilandigi/anlamlandirildigi tespit edilmistir. Belirlenen bu
kategorinin icerisinde sirasiyla; Derinlik/Bosluk (n=41), Gék Cisimleri (n=29), Uzay
(n=20) kodlari yer almaktadir.

Bu kodlar, katilimcilarin uzay olgusunu yalnizca fiziksel bir mekan olarak degil,
ayni zamanda zihinsel ve varolussal bir alan olarak yorumladiklarini ortaya
koymaktadir. Katilimci géruslerinden bazilari su sekildedir:

e “Benim i¢in uzay turizmi bir uzay boslugu gibidir; ¢iinkii ne kadar mesafe
kat ederseniz, o kadar bilinmezlikle karsilagirsiniz.”

e “Benim igin uzay turizmi siyah bir renk gibidir; ¢linkii siyah bana
sonsuzlugu ve iginde baktigimizda kaybolmayi ¢agristiriyor.”

e “Benim igin uzay turizmi kozadan ¢ikmayi bekleyen bir kelebek gibidir;
¢linkli bu alanin yakin zamanda blylik bir déniistim yagayarak (st dlizey
bir gelisim gésterecedine inaniyorum.”
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o “Benim igin uzay turizmi dipsiz bir karanlik kuyu gibidir; ¢linkii uzay, sonu
olmayan, derin ve bilinmeyen bir yapiya sahiptir.”

g) Bilimsellik

Katilimcilarin uzay turizmi kavrami icin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 40 defa kodlanma ile yedinci
olarak “Bilimsellik” olgusuyla algilandigi/anlamlandirildidi tespit edilmistir. Belirlenen
bu kategorinin igerisinde sirasiyla; Teknoloji (n=31), Bilim (n=9) kodlari yer
almaktadir.

Bu kategori kapsaminda uzay turizmi, bilimsellik ve teknoloji c¢ercevesinde
yenilikci, ilerlemeci ve umut vadeden bir cergcevede ele alinmistir. Bu metaforlar
dogrultusunda, uzay turizmi yalnizca bir seyahat bigimi degil; ayni zamanda insanligin
ilerleme arzusunun, bilimsel merakinin ve teknolojik potansiyelinin bir semboll olarak
degerlendiriimektedir. Katilimci gérislerinden bazilari su sekildedir:

e “Benim igin uzay turizmi yliksek teknolojili bir alem gibidir; ¢linkii uzaya
ancak gerekli teknolojiyle ulasilabilir ve bu sayede turizm faaliyeti mimkiin
hale gelir.”

e “Benim igin uzay turizmi gelisen teknoloji gibidir; ¢linkii daha &nce
imkansiz gériilen bir seyin artik mimkiin olduguna dair gii¢lii bir inang
dogmustur.”

e “Benim igin uzay turizmi gelecek 06zgqdrliik gibidir; ¢lnki bir gin Tirk
miihendislerinin de bu teknolojiyi gelistirerek (ilkemizi uzay turizminde séz
sahibi yapacadina inaniyorum.”

e “Benim igin uzay turizmi kesif gibidir; ¢linkii uzayda insanligi bekleyen
bilimsel firsatlar, yeni bilgilere ulasmamizi saglayacak potansiyele
sahiptir.”

h) Ekonomi

Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklari
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 28 defa kodlanma ile sekizinci
olarak “Ekonomi” olgusuyla algilandigi/anlamlandirildigi tespit edilmistir. Belirlenen
bu kategorinin igerisinde sirasiyla; Maliyetli (n=16), Ticaret (n=8), Degerli (n=4)
kodlari yer almaktadir.

Bu kategori kapsaminda uzay turizmi, ekonomik deger, maliyet ve lUks
kavramlariyla iligskilendirilmis; katilimcilar tarafindan erigimi sinirli, yiksek maliyetli ve
elit bir etkinlik olarak degerlendirilmigtir. Bu metaforlar dogrultusunda, uzay turizmi
sadece teknik ve bilimsel ydnleriyle degil, ayni zamanda ekonomik sinirliliklar ve
ayricalikh yapisiyla da dikkat cekmektedir:

e “Benim igin uzay turizmi pahali bir seyahat gibidir; ¢linki gidilecek mesafe
ve kullanilacak araglar gbz 6niine alindiginda, hi¢ de ekonomik bir faaliyet
degildir’.

e “Benim i¢in uzay turizmi havyar gibidir; ¢iinkii pahali, liiks ve sadece belli
bir kesimin erisebilecedi bir imkandir’.

e “Benim igin uzay turizmi bir Utopya gibidir; ¢linkii mevcut teknolojik
kosullarda bu tiir bir yolculuk ¢ok maliyetlidir ve ¢ogu insan igcin hayalden
Oteye gecemez’.

e “Benim igin uzay turizmi elmas gibidir; ¢linkii hem ¢ok degerli hem de
ulasiimasi zor bir cevher gibi gériilmektedir’.

i) Ontolojik
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Katihmcilarin uzay turizmi kavrami igin ifade ettigi metaforlar ve buna dair yaptiklar
aciklamalarin kodlanmasi sonucu, bu kavramin toplam 20 defa kodlanma ile
dokuzuncu olarak “Ontolojik” olgusuyla algilandigi/anlamlandirildi§i tespit edilmigtir.
Belirlenen bu kategorinin igerisinde sirasiyla; Gergek (n=11), ilahi/Uhrevi (n=9)
kodlari yer almaktadir.

Bu kategori kapsaminda uzay turizmi, yalnizca fiziksel bir yolculuk degil; ayni
zamanda bireyin varolussal sorgulamalarina, gergeklik algisina ve Olim-yasam
arasindaki gegis deneyimine dair metaforlarla tanimlanmigtir. Katilimcilar, uzay
turizmini  “ontolojik” bir olgu olarak kavramsallastirmistir. Bu baglamda yapilan
metaforik betimlemeler asagidaki gibidir:

e “Benim icin uzay turizmi bir gergek gibidir; ¢linkii gelismekte olan
teknolojiyle birlikte artik yakin bir gelecekte miimkiin hale gelmektedir.”

e “Benim igin uzay turizmi uzak bir akrabam gibidir; ¢linkii ne kadar uzak
gériinse de aslinda yaklastikga tanidik ve mimkiin hissedilmektedir.”

e “Benim igin uzay turizmi dinyadan ahirete gé¢mek gibidir; ¢lnki hi¢
bilmedigimiz, sadece hakkinda konustugumuz bir yere gitmek, ancak
oraya varinca gergekligi idrak etmektir.”

e “Benim igin uzay turizmi Mirag gibidir; ¢linkd nasil ki Mirag peygambere
verilen ilahi bir teselli ve ylikselisse, bu da milletimizin zorluklardan sonra
erisecedi bir ylicelisi temsil eder.”

e “Benim igin uzay turizmi 6liim sonrasi gibidir; ¢linkii gitmeden tam olarak
ne oldugunu bilemeyecegim bir gergekliktir.”

e “Benim igin uzay turizmi bir miize ziyareti gibidir; ¢linkl yaraticinin essiz
bir sekilde yarattigi bu evrene uzaydan bakmak, tipki bir sanat eserine
derinlemesine bakmak gibidir.”

Bu bulgulara ek olarak, verilerin analizi sonucunda katilimcilarin hem uretmis
olduklari metaforlar ve bu metaforlara dair yaptiklari agiklamalar temel alinarak iki ayri
kelime bulutu olusturulmustur. Kelime bulutlari, elde edilmis metin verilerinde en sik
tekrar eden ifadeleri gorsel olarak dne ¢ikaran ve nitel verilerin yorumlanmasina gorsel
acidan destek saglayan bir analiz aracidir.

Bu calismada, katilimcilarin drettikleri metaforlar ve bu metaforlara dair
yaptiklari agiklamalar MAXQDA vyazilimi kullanilarak analiz edilmis; elde edilen
metinlerdeki kelimelerin tekrar sikhklarina goére buyuklikleri belirlenerek kelime bulutu
gorselleri olusturulmustur. Bu kelime bulutlari agagida goéraldagu Gzere Sekil 1 ve 2 de
yer almaktadir.

Sekil 1: Katilimcilarin Urettigi Metaforlara iliskin Kelime Bulutu
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Sekil 1’de yer alan kelime bulutu katilimcilarin Urettigi metaforlari icermektedir.
Gorselde gorildigu gibi acik ara ‘“yolculuk, hayal, 6zgiirliik” kelimeleri ve daha
sonra ‘“‘seyahat, sonsuzluk, riiya, bosluk, imkansiz, gelecek, yeni, gezmek,
yasam, imkéansiz, kesif, bilim” gibi cevaplar géze ¢arpmaktadir.

Sekil 2: Katilimcilarin Urettigi Metaforlari Agiklamalarina iliskin Kelime Bulutu
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Sekil 2’de yer alan kelime bulutu katilimcilarin Uretti§i metaforlara dair
aciklamalarini icermektedir. Gorsel incelendiginde agik ara ‘“vzay” ve daha sonra
“farkl, yeni, hayal, insan, seyahat, miimkiin, biiyiik, teknoloji, yolculuk, sadece”
gibi kelimeler gbéze garpmaktadir.

Kelime bulutlari incelendiginde, katiimcilarin uzay turizmiyle ilgili algilarinin hem
duygusal hem de kavramsal dlzeyde olduk¢a zengin ve ¢ok katmanli oldugu
gorulmektedir. Metaforik ifadelerde siklikla belirtilen “yolculuk”, “hayal”, “6zglirliik”,
“sonsuzluk” ve “kesif” gibi kelimeler; uzay turizminin yalnizca teknolojik bir gelisme
olarak degil, bireyin i¢ dinyasinda bir dénliisiim, merak ve sinirlari agma arzusu olarak
da anlamlandirildigini ifade etmektedir. Bu baglamda uzay turizminin yalnizca bir
seyahat degil hayallere dokunan ve varolugsal alana iliskin sorgulamalara kapi aralayip
gelecek umutlarini sekillendiren bir olgu olarak zihinlerde yer ettigi sdylenebilir.

5. Tartisma

insan, dustince yapisi itibariyle devamli olarak gevresinde var olan birgok nesne, olgu
ve olaya anlam/anlamlar yiiklemektedir. Ozellikle gocukluk caglarinda anlam verme
gldisi cok sik gergeklesen bir durumdur. Ornegin herkesin kigikliginde bulutlara
bakip onu gesitli varlik ile benzestirmesi kendince malumdur. Bu durum insan tabiatinin
gevrisini anlamlandirmaya yonelik meylinin bir gostergesidir. Bu ¢alismada da insanin
bu yoninld uzay turizmi kavramina odaklayarak bir anlama ve anlamlandirma
cabasinda bulunulmustur. Nitekim ortaya ¢ikan bulgular dikkat c¢ekici ve
degerlendirmeye deger sonuglar icermektedir.

Arastirmada katilimcilarin  belirledikleri metaforlardan yola ¢ikarak uzay
turizmine yonelik algilarinin en ¢ok (n=279) “Siirreal” bir anlam ekseninde sekillendigi
goérulmektedir. Bu bakimdan insanlarin uzay turizmini gergekistil bir olgu olarak
adlandirdigi sdéylenebilir. Nitekim literatiirde uzay turizmini surreal bir tema ile birlikte
adlandiran ¢alismalar da bulunmaktadir (Prideaux ve Singer, 2005; Cohen ve Spector,
2019; istanbullu Dinger vd., 2018; Tasarer vd., 2021). Bu kategori igerisinde en goze
carpan unsur ise katilimcilarin uzay turizmini guglu bir sekilde (n=75) “sonsuzluk” ile
iliskilendirmis olmalaridir. Bu durum uzay turizminin ana 6gesi olan uzay kavramindan
kaynaklandigi distnulmektedir. Dev Habaci ve Cetin (2023)’in sonsuzluk kavramina
yonelik yaptiklari galismada, bireylerin sonsuzlugu uzay ve gokyuzu ile iligkilendirdigini
tespit etmesi bu sonucu destekler niteliktedir. Bilindigi gibi uzayda seyahat etme,
konaklama, yeme-igme ve edlenme gibi aktivitelerin gergeklestiriimesi fikri, bilim-kurgu
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filmlerinde siklikla islenmektedir (Klcik, 2022). Dolayisiyla bu kategoride yer alan
bireylerin uzay turizmine yonelik “bilim-kurgu” algisi da oldukg¢a dikkat ¢ekicidir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod igeren (n=146) ikinci kategori “Olumsuziuk” kategorisidir. Bu
kategoriyi olusturan kodlar incelendidinde katilimcilarin uzay turizmi kavramini
“bilinmezlik”, “zorluk/karmasiklik”, “tehlike” gibi olumsuz olgularla iliskilendirdikleri
gorulmektedir. Nitekim ilgili alan yazin incelendiginde, uzay turizmine dair bir tehlike ve
risk durumunun séz konusu oldugu galismalar bulunmaktadir (Kiper, 2023; Kiper ve
Batman, 2023a; Kiper ve Batman, 2023b). Ote yandan uzaya dair teknolojik yetersizlik
ve bilgi kithgi, insanlarin uzaya yonelik algilarini olumsuz yonde etkileyebilmektedir
(Agiksozli ve Varol, 2023). Bu bilgiler 1sidinda uzay turizminin bir yandan bir Gtopya
olarak degerlendirildigi goérulirken bir yandan da yalnizca bir hayal dinyasi degil
insanin varolussal sinirlarini zorlayan bir deneyim olarak degerlendirildigi sdylenebilir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod igceren (n=146) bir diger ikinciligi paylasan kategori “Aktivite”
kategorisidir. Bu kategori icerisinde katilimcilarin en ¢ok (n=100) “seyahat/yolculuk”
vurgusu yaptiklari ve bu gergcevede uzay turizmini klasik turizm anlayisinin disinda
varilan yerden ziyade yolculukta olmak ve seyahat etmek ile iligkilendirdikleri tespit
edilmistir. Nitekim literatiirde turizm tirleri igerisinde karavan turizmi gibi “yolda olmak”
ana temasina sahip bagka turizm turleri de bulunmaktadir (Abtalibov ve Turkay, 2021;
Tarkay vd., 2024). Bu yoniyle uzay turizmine iliskin seyahat/yolculuk algisi da olduk¢a
dikkat cekicidir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod iceren (n=124) dorduncu kategori “Yenilik/Kegif” kategorisidir. Bu
bulgu arastirma icerisindeki en tahmin edilebilir sonucglardan biridir denilse yanls
olmayacaktir. Kiper ve Batman (2023b)'e gbére uzaya duyulan ilgi insanlari kesif ve
yenilige iten 6nemli bir itici gugtir. Bu perspektiften degerlendirildiginde uzay turizminin
6znesi olan uzayin, kesif ve yenilik ile son derece iligkili tanimlandi1 soylenebilir.
Ayrica dunyanin en buyuk uzay calismalarini gerceklestiren NASA'nin, 1984-2011
arasi uzay gorevlerinde kullandigi mekigin isminin “discovery (kesif)” olmasi bu
bulguyu destekleyici bir durumdur (Nasa, 2025). Bu bilgiler 1s1§inda uzay turizminin bir
insanlik seriveni olarak degerlendirildigini séylemek mumkindur. Nitekim metaforlar
uzay turizminin yeni deneyimler ve bilinmeyen dinyalara kapi acacagini
betimlemektedir. Bu durumun insanin merak duygusunu harekete gecirecegi
soylenebilir. Merak duygusu, yeni icatlarin kapisini aralarken bir yandan da dinyayi
yasanilmaz bir yer haline getirme riskini beraberinde getirmektedir. Bu baglamda
unutulmamasi gereken dnemli nokta, uzayin yeni firsatlar sunma potansiyeline sahip
olmasina karsin, onun da sémurilebilecek bir meta haline getiriime olasihgidir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod iceren (n=97) besinci kategori “His ve Duygular” kategorisidir. Bu
kategoriyi olusturan kodlar uzay turizminin bireylerde bir takim his ve duygulari
animsattigini  gostermektedir. Nitekim tarih boyunca gokylzli ve uzayin insan
duygulanyla yaptigi etkilesim birgok anlati ve siir gibi edebi metinlerin dahi konusu
olmustur. Bu kategorinin en belirgin vurgulari olan “merak” ve “6zglirliik”, uzay
turizminin  6znesi olan uzay kavramindan kaynakli olarak &én plana c¢iktig
dusunUlmektedir. CUnkl uzayin sinirsizlik ile bilinirligi herkesgce malumdur. Bu
durumun insanda merak ve 6zgurlik hissiyatlarini tetiklemesi son derece olagandir.
Nitekim NASA’nin Dunya digina gdénderdigi arastirma araglarindan birinin isminin
“curiosity (merakl))” olmasi, hatta 1980’lerde algak Diinya yoéringesine kurulmasi
planlanan uzay istasyonuna “freedom (6zgdirliik)” isminin verilmesi, uzayin insanda
uyandirdidi bu hissiyatlara dair somut bir géstergedir (Nasa, 1992; Nasa, n.d.). Nihai
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olarak, uzayin sonsuzlugu ve gizemle dolu olmasi, insanlarin duygusal olarak uzayla
glcli baglar kurmasina neden olmakta ve uzayin, dinyadaki zorluklardan bir kagis
rampasl! ve 6zgurlik alani olarak degerlendirildigine isaret etmektedir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod igeren (n=90) altinci kategori “Uzay” kategorisidir. Bu kategoride
uzay turizmi denilince zihinde canlanan metaforlar siklikla “derinlik/bosluk” ve “gék
cisimleri” seklinde kodlanmistir. Aslinda ana 6gesinde uzayin kendisi bulunan uzay
turizmi olgusuna yoénelik bu ¢ergevede metaforlarin 6ne ¢ikmis olmasi olagan kabul
edilebilir.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod iceren (n=40) yedinci kategori “Bilimsellik” kategorisidir. Tarih
boyunca amattér veya profesyonel olarak bircok uzay calismasi yapiimistir. Bu
calismalar bazen bir tablete islenmis, bazen bir kitapta kendine yer bulmus, bazen bir
rasathane kurulmasi olarak ortaya konulmustur. Giiniimizde ise uzay ¢alismalari daha
¢ok bilim ve teknoloji odaginda gergeklesmektedir (Tasarer ve Duman, 2024). Bu
perspektiften degerlendirildiginde, glinimuz insaninin uzay turizmini bilim ve teknoloji
ile birlikte anlamlandiriimasi kaginilmaz olmustur.

Arastirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod iceren (n=28) sekizinci kategori “Ekonomik” kategorisidir. Bu
kategoride yer alan metaforlara goére katilimcilar uzay turizminin daha ¢ok nadir
gerceklesen ve son derece maliyetli olmasi (Gonzalez, 2018; Roberts, 2020; Kiper ve
Batman, 2021) yonine odaklanmiglardir. Uzay turizminin yiksek maliyetleri
disinuldiginde, bu algi yanlis olmayacaktir (Yildiz, 2021).

Aragtirmada katilimcilarin belirledigi metaforlar ekseninde uzay turizmi algilarina
yonelik en sik kod iceren (n=20) dokuzuncu ve son kategori “Ontolojik” kategorisidir.
Bu kategoride katilimcilarin uzay turizmine yonelik algilarinin ilahi/uhrevi ve gergeklik
perspektifinde sekillendigi gorilmektedir. Bu kategoride, katihmcilarin uzay turizmine
yonelik algilarinin ilahi/uhrevi ve gerceklik perspektifinde sekillendigi gérulmektedir. Bu
durum, insanin ahiret hayatina dair algisinin uzay ve bilinmezlik ekseninde, varolugun
temeli olan yasam ve 6lUim gergevesinde sekillendigini gostermektedir.

Calismada elde edilen kategorilere genel olarak bakildiginda ise hem uzay
olgusu hem turizm olgusunun daha ¢ok ayri ayr algilandidi goériulmektedir. Bununla
birlikte aktivite kategorisiyle uzay ve turizmi birlikte algilayan ve 6zellikle turizme has
“seyahat/yolculuk” ve “deneyim/ziyaret” ile kodlanan metaforlarin olmasi da dikkat
cekicidir. Bu husus uzay turizmine dair algisal kabulin gdrece bir gdstergesi olarak
kabul edilebilir. Ote yandan Agiksdzli ve Varol (2023)un uzay turizmine yonelik
metafor analizi teknigi ile gerceklestirdikleri calismasinda ulasilan kategorilerin
(6grenme, gizem, duygu, olumsuz, yeni yasam alanlari, kurgu) bir kisminin bu
arastirmanin da kategori ve kodlarinda yer aliyor olmasi, bu galismanin literatiire
yaptigi katkiyl gdéstermesi agisindan énemlidir.

6. Sonug ve Oneriler

Sonug olarak, uzay turizmi yalnizca bir turizm hareketi ya da teknolojik bir atihm
olmanin o6tesinde, insanin evrendeki konumunu ve varolus amacini sorgulamasina
imkan taniyan bir fenomen olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda, uzay turizminin
bireyin bilin¢ ve duygu diinyasinda varolussal anlamlar ortaya ¢ikardigi gorulmektedir.
Aragtirma bulgulari, insanin dinya sinirlarini agsma arzusunun ve bilinmeze duyulan
merak ile 6zgurlik arayisinin, uzay turizmine yonelik algilarda belirleyici bir rol
oynadigini géstermektedir. Katilimcilarin uzay turizmini siklikla "yenilik" ve "kesgif"
gibi metaforlarla ifade etmeleri, bireyin hem dissal (afaki) hem de i¢sel (enfiisi) anlam
arayiglarinin  bir yansimasi olarak degerlendirilebili. Bu durum bireyin hem
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epistemolojik (bilgiye ulasma) hem de ontolojik (varolusu anlama) ihtiyaclarinin uzay
temsilleri Gzerinden sekillendigine isaret etmektedir.

Ote vyandan, "karmasiklik", “tehlike” ve "bilinmezlik" gibi belirsizlik
kavramlariyla iligkilendirilen metaforlar ise, uzay turizminin insanin varolus sinirlarini
zorlayan ve onu alisilmigin Otesinde bir deneyimle yizlestiren ydnine isaret
etmektedir. Bu baglamda uzay turizmi, modern bireyin hem teknolojik ilerlemeyle
buyulenen umutlarini hem de bilinmezin esiginde duydugu varolussal kaygilari i¢ ige
barindiran 6zgin bir fenomen olarak degerlendirilebilir. Sonug itibariyle, uzay turizmi,
bireyin kendini tanima, evrensel kimligini yeniden insa etme ve evreni anlamlandirma
slrecinde yalnizca epistemolojik degil, ayni zamanda ontolojik bir derinlik de tasiyan
6zgun bir deneyim alani olarak 6nem kazanmaktadir.

6.1. Uygulayicilara/Sektére Yénelik Oneriler

Arastirma bulgulari, uzay turizminin toplumda bulylk oranda kesif ve yenilik odakli
algilandigini gostermektedir. Bu dogrultuda sektdr firmalarinin, uzay turizmini yalnizca
bir seyahat bigimi olarak degil, bireylerin kisisel dénisiim ve kesif yolculugu olarak
konumlandiran bitincll pazarlama stratejileri gelistirmesi 6énem arz etmektedir.
Katilimcilarin uzay turizmine yonelik algilarinda ontolojik ve varolussal anlamlarin
belirginlestigi goérdlmastir. Bu c¢ergevede, firmalarin psikologlar ve deneyim
tasarimcilariyla is birligi icinde galisarak psiko-turizm entegrasyonuna dayali, bireylerin
kendilik kesfi ve psikolojik donisiminid merkeze alan ‘igsel yolculuk” temali senaryo
tabanli deneyim paketleri gelistirmesi 6nerilmektedir. Ayrica toplumda uzay turizminin
riskler ve belirsizliklerle iligskilendirilmesi gliven algisini glglestirmektedir. Bu alginin
yonetiimesi adina sektér paydaslarinin sanal gerceklik (VR) tabanli 6n deneyim
simulasyonlari, acgik test uguslari ve kullanici tanikliklarina dayali proaktif iletisim
stratejileri gelistirmesi; ayni zamanda turizm bilimcileri ve kamu otoriteleri tarafindan
genis Kkitleleri kapsayan bilinglendirme programlari ve seminerlerin dizenlenmesi
onerilmektedir. Bu tur bdatlincil yaklasimlar, hem potansiyel katilimcilarin uzay
turizmine yonelik kaygilarini azaltmada yardimci olacak hem de sektérde given ve
surdurulebilir talep olusumunu destekleyecektir.

6.2. Gelecek Arastirmalara Yénelik Oneriler

Gelecek arastirmalarda, uzay turizminin toplumdaki algisini daha kapsamh ve
derinlemesine anlayabilmek amaciyla farkli demografik gruplar ve cesitli cografi
bélgelerde nitel veri toplama tekniklerine dayal galismalar yapilmasi 6nerilmektedir. Bu
baglamda seyahat hakki, insan haklari, sinif temelli ayrimcilik ve erisim adaleti gibi etik
konulari merkeze alan elegtirel yaklasimlarin alan yazina katki sagdlayacagdi
dusunUlmektedir. Ayrica wuzay turizmi arastirmalarinin  yalnizca turizm bilimi
perspektifiyle sinirli kalmayip muihendislik, teknoloji, psikoloji, sosyoloji, iletisim ve
kulturel calismalar gibi farkl disiplinlerle is birlidi icinde yurGtilmesi disiplinler arasi bir
butuinliik saglayacaktir. Ozellikle uzay turizmine iliskin metaforlarin bireylerin bilingdigi
arzulari, korkulari ve anlam insa slregleriyle nasil iligkili oldugu kaltirel psikoloji ve
gOstergebilimsel analizlerle daha derinlemesine ele alinabilir. Bununla birlikte, uzay
temali havacilik merkezleri, bilim merkezleri ve astroturizm kamplarinda
gerceklestirilecek katilimci goézlemleri ve etnografik calismalar, bireylerin uzaya yonelik
deneyim ve tahayyul siireglerini detayh bicimde ortaya koyma firsati sunacaktir. Ayrica
bilgisayar oyunlari, sinema, dijital medya, reklam ve sosyal medya gibi populer kultir
urinlerinde uzay turizminin nasil temsil edildigi ve bu temsillerin bireylerin uzay
tahayyulund nasil sekillendirdigine yonelik icerik ve gostergebilim analizlerine dayal
arastirmalar yapilmasi da 6nem arz etmektedir.
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