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SIYASAL REKLAMCILIK

Nisanur Aydin*

Oz

Siyasal reklamcilik, secim donemlerinde secmenin davraniglarini etkileyen onemli bir
reklam aracidrr. Siyasal aktorler bu dinemlerde, hedef kitlesine yonelik secim kam-
panyalariyla, segmenini olumlu yonde etkilemeye ve oylarini kendi cephesine kazan-
dirmaya ¢alisir. Siyasal reklamlarda, secmenlere adaylarin vaatlerini, basarilarin: ve
projelerini anlatmak amaglanir. Siyasal reklamlarda gorsel ve dilsel ogeler destekle-
nerek segmenlerin algilar: ve davranislarini etkilemek hedeflenir. Tiirkiyede siyasal
reklamcilik daha oncesinde afis ve radyo konusmalar: kullanilarak baglasa da profes-
yonellesmesi, Adalet Partisi'nin 1977 de bir reklam ajanstyla yapmas oldugu kampan-
yalarla olmugstur. Giiniimiizde ise, gelisen teknolojiyle birlikte yapilan kampanyalar
cesitlenmis ve daba etkin kullanilmaya baslanmistrr. Medya, bu reklamlarin yayil-
masinda son derece etkin bir rol oynamaktadsr. Halkla iliskiler ve reklamlarin birlik-
te yiiriitiilmesi ise kampanyalarin daha etkili olmasina olanak saglar. Bu arastirma-
da, siyasal reklamciligin kavramsal cercevesini, gegmisten giiniimiize olan degisimini,
kullandig: kanallars, parcalaring, stratejilerini, siyasal reklamciligin halkla iliskilerle
iliskisini, siyasal reklamciligin etkilerini, siyasal reklamlarin amaclarmi ve Adalet ve
Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisinin 2023 yily Genel Segimlerindeki

stratejilerini inceleyecegiz.
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POLITICAL ADVERTISING

Nisanur Aydin

Abstract

Political advertising is an important type of advertising that affects voters behavior during
election periods. During these periods, political actors try to influence voters positively
and gain their votes with election campaigns targeting their target audience. In political
advertisements, the aim is to tell voters about the candidates’ promises, achievements
and projects. In political advertisements, the aim is to influence voters perceptions and
behaviors by supporting visual and linguistic elements. Although political advertising
in Turkey began with posters and radio speeches, it became professionalized with the
campaigns that the Justice Party conducted with an advertising agency in 1977. Today,

with the developing technology, the campaigns have diversified and are being used
more effectively. The media plays an extremely active role in the dissemination of these
advertisements. The joint implementation of public relations and advertisements allows
the campaigns to be more effective. In this research, it provides the framing of political
advertising, its change from the rotten past, the functioning of political advertising, the
details of political advertising, political advertising strategies, the relationship of political
advertising with public commerce, the realization of political advertising, the purposes of
political advertisements and the election strategies of the Justice and Development Party
and the Republican Peoples Party in the 2023 Turkey General Elections are examined.

Keywords: Political, Advertising, Campaign, 2023 Turkey Election.
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Giris

Siyasal reklamcilik, politikacilarin bir giindem olusturmak ya da se¢im
zamaninda se¢gmeni kendi safina ¢ekmek amaciyla olusturulan reklam-
lardir. Yalnizca siyasal partilerin degil, liderlerin, adaylarin ve hiikiimetin
imajint olumlu olarak artirmak icin yapilir. Televizyon, internet ve sosyal
medyanin hizla artmasiyla siyasal reklamcilik sadece bir tanitim araci ol-
makrtan ¢ikmis ve stratejik bir iletisim araci olarak siyasetin sekillenmesinde
etkili bir rol oynamistur. Tiirkiye'de siyasal reklamciligin temelleri 1950’]ere
dayanmaktadir. 1950 Tiirkiye Genel Se¢imlerinde siyasal mesajlar halkla
ilk kez afisler ve radyo konusmalari olarak paylagilmistir. Ancak Tiirkiye'de
siyasal reklamciligin profesyonellesme siirecinin baglangict, 1977 segimle-
rinde Adalet Partisi’'nin Cenajans ile ¢aligmasi olarak kabul edilmektedir.

Bu reklamlarda, afis, ses kasetleri ve basin ilanlart kullanilmistir.

Siyasi se¢imlerde kullanilmak tizere hazirlanan kampanyalari kapsa-
minda hazirlanan reklamlar bircok medya kaynaklarinda yer alarak hedef
kitlenin bakis agisini yonlendirme baglaminda islevsel bir rol tistlenmekte-
dir. Yapilan reklamlarin etkileri se¢im sonuglari tizerinde belirleyici bir role
sahip olacagi kabul edilmektedir. Siyasi adayin projelerini hedef kitleye en
etkili bicimde sunma sanst buldugu reklamlar, adayin imaj ve partisinin
soylemini de giiclendirecegi alanlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir (S6nmez,
Akmegse Demir, 2023:876).

1. Amag

Konuyla ilgili bir ¢alisma yapan Uztug, siyasal kampanya iletisimi i¢in-

de siyasal reklamin genel amaglarin;
* Adayin dolayisiyla partinin oy sayisini arttirmak veya desteklemek,
* Aday ve partinin farkindaligini arttirmak ve giiclendirmek,

e Aday ya da mensup oldugu partinin kimligini gelistirmek,
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Se¢menlerin tutumlarini etkilemek,
Partinin hedefleri dogrultusunda bilgilendirmek ya da egitmek,
Giindemi kampanya ile olusturmak ve yonlendirmek.

Ozellikle partinin yeni bir adayini kisa zamanda secmenlere tanit-
mak olarak siralanir (Uztug, 2004:316-317) seklinde belirtmistir.
Siyasal parti ya da adayin kamuoyunda bilinirliginin arttrilmasi-
nin yant sira se¢imlere katiliminin tegvik edilmesi de siyasal reklam-

ciligin amaglari iginde yer almaktadir (Kadioglu, 2013:65).

2. Kavramsal Cergeve

Siyasal reklamcilik, siyasal ideolojilerin, vaatlerin ve aday profillerinin

kamuoyuna sunulmast siirecidir. Siyasal reklam se¢menlerin tutumlarini

etkilemeyi amaglar. Dolayistyla algt yonetimi, imaj ingast ve giiven duygu-

su yaratmak siyasal reklamcilikta 6nemlidir.

[letisim siirecinde olusturulacak materyaller ayni zamanda siyasal rek-

lamin da unsurlaridir. Bunlar ise;

Kaynak
Mesaj
Kanal

Alici, seklinde 6zetlenebilir. Bunlari siyasal reklam evreninde ad-

landiracak olursak;

Kaynak, siyasal parti, lider, siyasi aday, ideolojidir.
Mesaj ise vaat ve soylemdir.

Gergeklestirme kanali da reklamdir.

Aliciya gelince bunlar segmen, hedef kitle seklinde siniflandirilabi-
lir (Erdogan, 2023:848).
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3. Siyasal Reklamciligin Temelleri ve Tarihsel Geligimi

Siyasal reklamcilik, siyasetin halkla iletisim kurma bicimlerinin 6nemli
unsurlarindandir. Tiirkiyede siyasal reklamciligin temelleri 1950’lere da-
yanir ancak o dénemde iletisim araglari oldukga sinirlidir. Siyasal aktérler,
afigler ve posta ilanlari, radyo yayinlari, mitingler ve toplantlar ve gazete
ve dergi ilanlari gibi yontemler kullanmigtir. Zamanla gelisen teknolojiyle
birlikte siyasal reklamcilik da farkli stratejilerle toplumun genis kesimleri-
ne hitap etmeye baglamistur. 1977°de Adalet Partisi'nin Cenajans ile ¢alis-
masi, siyasal reklamciligin profesyonel olarak yapilmasinda biiyiik bir rol

oynamigtir.

1983 Genel Secimlerinde ilk defa birimsel kampanyalar diizenleyen
reklamecilar partilere, politik reklamin etkin kullanilmast halinde, iktidar
yolunun agilacagini géstermiglerdir. Reklam ajanslari, siyasal partilerin
uzun bir zaman siiresi i¢cinde deneme-yanilma yoluyla elde edebilecekleri
bilgilere ve tecriibelere zaman birakmamuglardir. Ozellikle siyasal reklam-
cilligin en fazla gelistigi ABD>de, daha 6nce yapilan se¢im kampanyalarini
inceleyerek, denenmis ve olumlu sonug alinmis yontemleri Turkiye ye de
uygulayarak partilere ve liderlere yardimei olmaya ¢alismiglardir. Amerikan
politikasinin, Tiirk politikasina siyasal reklamcilik yoluyla kazandirdigs en
onemli 6zellik de canli, gosterisli sovlar goriiniimiindeki se¢im kampan-
yalar1 ile halkin politikaya daha sicak bakmasi ve siyasal katilimin artmasi
olmugstur (Tokgdz, 2010:23).

Siyasal reklamciligin uygulanmasi, daha genis boyutta ve ileri iletisim
teknikleri ile 1987 secimlerinde de devam etmistir. Ancak Tiirkiyede si-
yasal reklamcilik 1991 secimleri ile adin1 ve siyasetteki yerini kesin olarak
belirlemistir. 24 Aralik 1995 Genel Segimlerinde, siyasal reklam yasaklan-
migken, parti liderlerinin televizyon kanallarinda aciklamada bulunmalar:
ve fikirlerini pazarlamalarina imkén saglanmigtir. Agitk oturum tartismala-
11, siyasal pazarlamanin bir boyutu olarak, secmen tizerindeki kesin etkisini
hesaplamak zor olmakla birlikte, segmenler iizerinde etkili olmustur. (Inal
& Karabacak, 1996:158).
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21. ylzyll, siyasi iletisim ¢aligmalarinda doniisiimlere sahne olmustur.
Internet artuk kampanyalar igin 6nemli hale gelmis, daha sonralart cep
telefonlarinin yayginlasmasiyla segmenlere “sms” yoluyla daha rahat bir
sekilde ulasmanin da 6nii agilmistir. Ozellikle 2007 sonrast gelisen tek-
nolojik araglar, sosyal medya ile kampanyalarin buraya dogru kaydig: gos-
termektedir. Se¢gmenler sosyal medya araciligy ile partisinin ¢aligmalarini
takip edebilme ve destek verme imkan: dogmustur, bununla beraber ayn:
partiye destek veren kisiler ile iletisim kurabilmektedir. Gelisen teknolojik
sartlar siyasal iletisim ¢alismalari ve reklamcilik ¢alismalarini doniistiirme-
ye devam etmektedir (Polat, 2024:29).

Tirkiye'deki siyasal secimlerde kullanilan kampanyalarin gelisim serii-
veni ABD, Ingiltere, Fransa gibi iilkelerle ayn: hizla ilerlememistir. Bu-
nun en belirgin gerekeesi serbest piyasa ekonomisinin ge¢ kurulmasi, parti
desteginin giiclii bir sekilde ideolojik temele oturmasi, 6zel televizyon ka-
nallarinin ancak 1990’lu yillarda faaliyete gegmesi ve televizyondaki siyasi
spotlarin, Yiiksek Secim Kurulu (YSK) ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) tarafindan zaman zaman yasaklanmast olarak diisiiniilebilir (Bo-
litkkbag1 & Macar, 2019:942).

4. Siyasal Reklamciligin Kullandig: Kanallar ve Uygulamalar:

Siyasal reklam kampanyasinda kullanilan baglica araglar; basin, televiz-
yon, radyo, afisler, el ilanlari, mektuplar, telefon goriismeleri, billboardlar,
kasetler ve digerleridir. Ayrica parti liderlerinin medyada yapuiklari konus-
malar, acik oturum toplanulari gibi programlar, secmen kararlar: tizerinde

etkili olmaktadir (Inal & Karabacak, 1996:153).

Medya iletisim araci olarak, siyasi partilerle yurttaglar arasinda ileti-
simin kuruldugu bir kanal olarak kabul edilir. Medya araciligiyla, siyasi
olusumlarla vatandaslar arasinda haber, réportaj, yorum ve aragtirmalar

ile siyasal mesajlarin partilerden dogrudan vatandaslara 6te yandan vatan-
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daslardan gelen degerlendirmeler ve tepkileri ise yine bu tiir yontem ve

araglarla siyasal yapilara ulagtirilmaktadir (Aziz, 2014:25).

Medyanin bu denli siyasi arenada kullanilmasinin temel gerekeesi si-
yasal reklam mesajlarinin birgok kanalda tekrarlanarak yayinlanma olanag;

mesajin akilda kaliciligini saglamasidir (Uztug, 2003:6).

Ote yandan basta siyasi olmak iizere iilke giindemini belirleyen medya,
sekillendirdigi bu giindem siirecinde farkindalik olusturmakta ve arzu etti-
gi bir kamuoyu olusumuna katk: saglamaktadir (Eraslan & Kiigiik Durur,

2007:199).

Siyasi partilerin ve adaylarin se¢im siirecinin kamuoyuna tanitilmasin-
da, siyasal reklamlar aktif rol oynamaktadir. Giintimiizdeki siyaset temali
ve igerikli reklamlar ve bu amagla olusturulan siyasal tartigmalar, medyanin
da yonlendirmesiyle se¢cim kampanyalarinin yoniini belirlemekte, hangi
siyasi parti ya da adayin secimi kazanacagini belirleme agisindan etkili ol-
dugu goriilmektedir (Tokgoz,2010:517-518).

Televizyon gibi medya araglarinin yayginlagsmasiyla Tiirkiye'de ilk kez
1977 segimlerinde kullanilan siyasal reklamlar, ancak 1983 yilinda gerekli
yasal diizenlemelerin yapilmasi neticesinde hukuki bir statiiye biiriindi.
Bu dogrultuda siyasi reklam hareketleri hizla bir sekilde artt1 ve béylece si-
yasal reklamcilik Turkiye'de de profesyonel ekiplerce uygulanan bir sektor
haline doniistii. Siyasal partiler ve adaylar, segmenlerin kararini kendi siya-
setleri lehine olusturmay: amaglayan politikacilar i¢in, se¢cim kampanyala-
rinin en 6nemli vasitast haline geldi. Siyasetin de dahil oldugu reklamcilik,
dogasi geregi, insanlara bir {iriinii satin almak amaciyla onlari ikna etmeye
yonelik bir stirectir (Eraslan & Kii¢iik Durur, 2007:200).

Siyasi se¢cim kampanyalarinda ana gaye, tilke yonetiminde soz sahibi
olmakur. Bu dogrultuda siyasi partiler, se¢cim ¢alismalari kapsaminda ada-
yin kendi diisiincesini, vaatlerini ve projelerini segmen kitlesine aktarmak

amaciyla siyasi icerikli mesajlar tiretirler ve bunlar: da kitle iletigim araglar:
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vasitastyla muhatap kitle olan secmenlerine ulastirmaya ve onlar iizerin-
34 P ¢ $ y

de bir etki olugturarak yonlendirmeye ¢alisirlar (Eraslan & Kii¢iik Durur,
2007:203).

Siyasal reklamcilik, siyasal yogunlugun gittikee arttg glintimiiz politi-
ka platformunda, genelde tiim se¢menlere, spesifik olarak ise, kararsiz seg
menlere degisik alternatiflerle yaklasarak, onlarin siyasal tercihlerini ekile-

meye caligmakrir (Inal & Karabacak, 1996:153).

Secim kampanyast déneminde basin, 6zellikle giinlitk gazeteler ve po-
litika muhabirleri siyasal partilerle segmenler arasinda saglikli bir siyasal
iletisimin kurulmasi i¢in ¢alismiglardir. Kamuoyunu etkilemenin yolunun,
kitle iletisim araglarindan gectigini ¢ok iyi bilen siyasetciler ve siyasal par-
tiler de, se¢cim kampanyasi boyunca medyanin giindeminde olumlu olarak
kalabilmek ve imajlarini giiglendirmek icin ¢aba harcamglardir. (Inal &

Karabacak, 1996:159).

Farkindalik yaratmak ve mesaj iletmek, siyasal reklameciligin 6nemli
rollerindendir. Siyasal aktdrler reklamciligr kullanarak se¢menin oy kul-
lanmasini, siire¢ hakkinda bilgi sahibi olmasini saglar. Televizyon, radyo ve
internet gibi araglar bilgi aktarir, sosyal medyaysa duygusal bag kurar. Ayni
zamanda reklamcilik partilerin siyasal mesajlarini ve politikalarini se¢mene
iletebilir, halkin partiler arasindaki farki anlamalarini saglayabilir. Ancak

se¢menler, yanlis yonlendirmelerle de karsi kargiya kalabilir.

5. Siyasal Reklamciligin Pargalar:
5.1. Medya Kullanimi:

Siyasal reklamcilikta medya kullanimi, reklamin genis kitlelere ulagma-
sinda kritik bir rol oynar. Hem geleneksel medya (televizyon, radyo) hem
de dijital medya (sosyal medya, internet reklamcilig) kullanilarak adayla-

rin mesajlart segmenlere iletilir.

Medya, siyasi arenada daha 6zgiin 6nemli bir gorevi Gstlenmekeedir,

bu ise halki temsil etme ve onlarin sesi olarak kabul gérmesidir. Bunlar
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ise tist diizey yetkili, siyaset¢i ve biirokratlarin hareketlerini denetlemek ve
onlarin keyfi hareketlerine engel olmak seklindedir. Medyanin bir baska
misyonu ise yasal yapinin olusmasina katkida bulunmakur. Bu ise siyasal
giiciin islevleri ve islemleri hakkinda halka bilgi aktarmak, kimin hangi
konuda ne kadar hakka sahip olmasi gerektigine halkin karar vermesine
yardimct olmak, halkin limitleri belirlemesini saglamaya yardimer olmak
seklinde tezahiir etmektedir (Eraslan & Kiigiik Durur, 2007:198).

Medyanin bu etkin misyonu dogrultusunda giiniimiizde siyasal rek-
lamlar ve siyasal tartismalar, secim kampanyalarinin belirledigi yon ve he-
def dogrultusunda hangi siyasi partinin veya hangi adayin se¢cimi kazana-
cagi agisindan etkili olmakrtadir (Tokgoz, 2010:517-518).

Kitle iletisim olanaklarinin genisledigi ve artuigr giiniimiizde, propa-
ganda araglarinin da etkinligi artmistir. Ornegin, secim giinii ncesinde
kararsiz olan bir se¢men, internet, radyo veya televizyondaki se¢im konus-
malarinin tesiriyle bir parti bagkaninin konusmalarini ¢ok begendigi icin o
partiye oy verebilir. Iletisim bilimcilerine gore propaganda iletisim ve top-
lumsal etkilesim siireci icerisinde olusmaktadir. Kararlarin olusmasini be-
lirleyen veya etkileyen faktorler bireylerin gordiikleri, isittikleri veya oku-
duklarr seyler oldugu goriilmektedir (Eraslan &Kiigiik Durur, 2007:202).
Siyasi reklamciligin yapildig: kitle iletisim araglari arasinda televizyonun

oncelikli bir 6nemi vardir.

5.2. Televizyon Reklamlar1

Tirkiyede siyasi reklam icerikli veriler, 2011 genel secimlerinde siya-
sal reklam filmlerinin televizyonlarda gosterimine izin verilmesiyle, siyasal
kampanya siirecinin vazge¢ilmez bir aract oldu. Genis se¢gmen Kkitlesine
ulasan, haber ve bilgi kaynag: gorevini iistlenen televizyonda yayinlanan si-
yasal icerikli reklamlar hem gérsel hem isitsel duyulara hitap etmesi yanin-

da mesajin ¢ok sayida gostergeyle kodlanmasina imkan vermesi nedeniyle,
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onun ikna giictinii arttrmaktadir (Yesil & Erdemir Kara, 2022:653). Te-
levizyonun diger tilkelere gore daha sonra Tiirkiye'ye gelmis olmasina rag-
men Tirk halkini yiiksek diizeyde etkilemektedir. Zira televizyon genel,
siyasal ve kiiltiirel giindemi tespit etmesi, insanlarin diisiince ve tavirlari-

n1 yonlendirmesi agisindan 6nemli bir etkene sahip olmaktadir (Unal &
Mazman, 2020:71).

5.3. Igerik ve Mesaj

Siyasal reklamlar, se¢menin 6zelliklerine gore hazirlanir ve icerikler de
tutum ve davranist etkilemek amaciyla belirlenir. Liderlerin imajlarini ve
siyasal partilerin politikalarini olumlu yénde arturmak ve gelistirmek he-

deflenmektedir.

5.4. Adayin Karakteri

Kirklareli [li'nde 31 Mart 2019 Yerel Secimleri 6ncesi zaman diliminde
346 se¢menin kaulimi ile gerceklesen alan aragtirmast sonucunda, “Giive-
nilir Olma”, “Diiriist Olma”, “Adil Olma”, “Kirklareli’nin Sorunlarina Ha-
kim Olma” ve “Tutamayacagt Sozler Vermeme” 6zelliklerinin segmenlerce
en 6nemli goriilen karakteristik bilesenler oldugu tespit edilmistir. Elde
edilen bulgu; Pierce (1993), Uztug (2004), Bilir (2008), Candéz (2010),
Holian ve Prysby (2014) ve Caglar ve Goker (2014) eserlerinde de elde
edilen bulgular ile paralellik gostermektedir. Sayilan 6zelliklerin en yiik-
sek 6neme sahip olmasinin anlami ise, secmenlerin 6zellikle kendilerini
yonetecek olan kisilerde ahlaki ve moral degerlere ait zengin bir karakter
beklentisine sahip olmasidir. Se¢menlerin bir siyasi adayda en az 6nem
verdikleri karakteristik 6zellikler ise; “Dindar Olmasi”, “Muhafazakar Ol-

mast”, “Kadin ya da Erkek Olmasi1” ve “Zengin Olmasi” olarak karsimiza
ctkmaktadir (Giindiiz Erding & Demirtas, 2019:1068- 1069).
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5.5. Vaatler ve Projeler

Demokrasinin temel misyonu ¢ergevesinde demokratik ortamlarda se-
¢im vaatleri, toplumun {rettigi ve hala da tiretmekte oldugu degerlerin
nerelere, hangi zaman araliklarinda ve kullanma bi¢iminin 6n gdstergeleri
olarak degerlendirilebilir. Bu gostergeler, iktidara gelecek olan bir siyasal
partinin yonetim anlayis ve vaatlerinin segmenler tarafindan bilinir olma-
sint saglayarak gerceklesmesi, onlarin beklentilerine kargilik gelecektir. Bu
dogrultuda siyasetgilerin se¢im vaatleri, se¢im kampanyast siirecinde siya-
sal partiler tarafindan topluma deklare edilen onlarin manifestolar: olarak
diisiiniilebilir (Avcr & Hiiliir, 2016:1639).

5.6. Olumlu Imaj

Olumlu imaj olusturma, pozitif siyasal reklamlarla yapilabilir. Pozitif
siyasal reklamlarda sergilenen olumlu davranislar, siyasal aday ya da partiye

karst giiven duygusu olusturabilir.

5.7. Gorseller ve Simgeler

Siyasal reklamlarda gorsel unsurlarin dogru kullanimi, mesajin etkisini
artirir. Renkler, simgeler ve adayin gorselleri, se¢mende duygusal etkiler
olusturabilir. Gérseller ve simgeler birlikte kullanildiginda daha etkili bir

reklam kampanyasi yapilabilir.

5.8. Adayin Fotograflar:

Gorsel bir arag olan fotograf, siyasi lider imajinin kurulmasinda 6nemli
ve oncelikli bir yere sahiptir. 1839 senesinde fotograf ¢ekim makinesinin
bulusu kamuoyuna duyuruldugunda, béyle bir icadin ne ise yarayacagi ya
da kimin isine yarayacag1 ¢ok fazla konusulmamisti. Fotografeilik ilerleyen

stirecte Unli kisilerin, sanatgilarin ve basta olmak tizere siyasilerin, bilim
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insaninin, askeri alanin ve en ¢ok da basinin vazgecilmez bir araci olmus-
tur. Medyadaki fotograflar haberlerde aktarilan olaylarin kanit olarak kul-

lanilmasinin yaninda okuyucuya bilgiler goriintiilii olarak iletilmektedir
(Bodur, 2012:41).

Bu dogrultuda fotograf lidere birgok olanak sunarak, anlatamadiklari-
na ifade etmesine ve liderin karizmatik ve kahraman goriinmesini saglar.
Ancak fotograftaki gorsel dogrultusunda bazi durumlarda bunun tam tersi
de miimkiin olabilmektedir (Celiker & Bayraktaroglu, 2011:12).

5.9. Renkler ve Simgeler

Siyasi reklamlar dahi tiim reklamlarda kullanilan renkler olay orgiisti
icerisinde degisik anlamlar ve kodlar tiretmektedir. Reklam iletisinde renk-
ler, uyandirdiklar: ve uyardiklar: psikolojik tesirler ile basli basina bir mesaj
olarak kabul edilmektedir. Her rengin kendine 6zgii bir anlami oldugu
gibi, anlati yapist icerisinde, onu biitiinlestiren ve tamamlayan bir 6zellige

de sahiptir (Goker ve Dogan, 2010: 391).

5.10. Hedef Kitle ve Segmentasyon

Siyasal reklameciligin etkili olabilmesi icin, reklamlarin dogru kitleye
ulagmasi gerekir. Adaylar, demografik ve sosyo-kiiltiirel ozelliklere gore
reklamlarini hedefler. Siyasi reklamlar, medyada dolagima sokulmadan
hedef kitle olan segmenlerin sosyokiiltiirel ve egitim durumu, ekonomik
yapist, segmenin yasadigi cografya ve bolgenin demografik ozellikleri gibi
durumlar goz oniinde bulundurularak sekillendirilir. Siyasal ikna bagla-
minda se¢menler tizerinde etki olusturmada rol oynayan siyasi reklamlar,
siyaset¢i ve se¢men arasinda bag olusturarak, hedef kitle olan segmenin oy

verme davraniginin sekillendirilmesini hedeflemektedir (Polat, 2024:3- 4).

248 SDE AKADEMI DERGISI




Nisanur Aydin

5.11. Zamanlama ve Kampanya Dénemleri

Reklamin zamanlamasi, se¢menlerin kampanyaya nasil tepki verecegi-
ni etkiler. Ozellikle secim dénemi boyunca dogru zamanlamayla yapilan
reklamlar daha etkili olabilir. Se¢im zamaninda, adaylar ve siyasi partiler,
se¢men kitleleri siyasal kampanya ¢alismalariyla etkilemek ister. Bir siyasal
kampanya bileseni olan siyasal reklam ¢alismalari, kamuoyu kabul ve bege-
nisini kazanmak i¢in 6nemli bir siyasal bilgi aracidir, ayrica aday imajinin
olusumunda 6nemli bir etken olan reklam, ayni zamanda segmen mobili-
zasyonunu saglama konusunda da etkili bir katalizordiir. Segmen kitlelerin
oyuna talip olup destegini amaglayan siyasi temsilciler se¢gmenlere, farkls
medya araglart araciligiyla, ulasarak siyasal reklamlar tizerinden, verecekleri
hizmetleri, se¢im vaatlerini, ideolojik kimliklerini vurgulayan misyon ve
vizyona dair iletileri, gergeklestirmeyi amacladiklari projeleri segmenlere
ulagtirarak onlari ikna etmeye ve etkilemeye calisirlar (Yesil & Erdemir
Kara, 2022:652).

6. Siyasal Reklam Stratejileri
6.1. Karalama Kampanyalari

Partilerin giivenirligini zedelemek igin kasitli, 6nceden tasarlanmig
girisimlerdir. Genellikle carpitmalar, yalanlar gibi saldirilardan olugur.
Dogrudan saldir1, dogrudan karsilastirma ve imalr kargilagtirma olarak ya-
pilabilir. Rakip adayin imajini zedeleme ve se¢gmenlerin dikkatini ¢ekme,
amaglarindandir. Segmenlerin rakip aday hakkinda olumsuz bir imaj olus-

turmasint saglayabilir.

6.2. Pozitif Reklamcilik

Aday1n ya da partinin olumlu yoénlerinin, basarilarinin ve projelerinin

one ¢ikarildigt reklamlardir. Umut, gelisme ve vizyon temalart kullanilir.
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Pozitif siyasal reklam, siyasi bir partinin ve benzeri bu tip yapilarin
liderlerinin, kitlelerin géziinde dogrudan sempatik gosterilip, oviiliip ve de
yuceltilmesidir. Bu reklam tipinde ge¢mis durumlar referans olarak alinur.
Bu yonlii referans bazt durumlarda lider odakli bazi durumlarda ise parti
veya orglt kaynaklidir. Lider merkezli pozitif siyasal reklamda, onderin
kitleler tizerinde olusturdugu giiven, sorun ¢6zme becerisi gibi pozitif ni-
telikler 6n plana ¢ikarilir. Siyasi parti odakl: reklamda ise, s6z konusu parti
veya orgiitiin gegmiste gerceklestirdigi basarili isler géz ontine getirilir ve
secildigi takdirde bu gibi ¢aligmalarin artarak devam edecegi vaadin bulu-
nulur (Yesil & Erdemir Kara, 2022:656).

6.3. Imaj ve Kimlik Olugturma Stratejisi

[nsanlarin yasaminda gériiniim ve izlenim &nemli bir yere sahiptir. Bi-
lingli olarak ya da farkinda olmadan, isteyerek ya da istem dist bir sekilde
olusan bu imajlarin toplumsal bir karsiligi olmakra, toplumsal yasam da
bu imajlara gore degerlendirilmektedir. Liderlerin kisisel 6zellikleri arasin-
da bir iliski oldugu kabul edilmektedir (Dogan & Giiltekin, 2022:7).

Bir politikact imajinin olusturulmasi, genellikle se¢imler 6ncesinde
baslatilmakta ve ideal olarak daha sonra da olusturulan imaji desteklemesi
seklinde siirdiiriilmektedir (Bozkirlt & Oztekin, 2023:784)

Imaj reklameiligy, tiiketici ile kurdugu iliskide sozciikler, gercekler ve
iddialardan ¢ok duygular ya da giiglii bir imaja yonelir. Bilgi-duygu (imaj)
ikililiginin bilesiminden olusan bir ti¢lincii yaklasimdan da s6z edilebilir.
Bu yaklagim, akilc ve duygusal 6gelerin birlikte kullanilmasini icerir (Mo-
riarty, 1991:81).

Bu sekildeki bir siyasal reklamda ya aday ve parti imajt tizerinde duru-
lur ya da toplumun yakindan ilgisini ¢eken ve giindemde olan herhangi bir
konu 6n plana ¢ikarilir. Aday imajinin 6n plana ¢ikarildig reklamda ada-

yin sahsi yetenekleri, nitelikleri ve egitimi 6n plana ¢ikarilir. Imaj reklam-
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larinda adaya dikkat ¢ekmek, se¢meni etkilemek ve se¢gmende adaya karsi

pozitif yonde bir algi olusturmak amaciyla yararlanilir (Akar, 2023:168).

Aday imaji, yonetime talip olan siyaset¢inin, secmenin zihninde bi-
rakugy izlenimler bir biitiin olarak tanimlanabilir. Bu izlenim; adayin kisi-
sel nitelikleri, fiziksel goriiniimii, yasam bi¢imi, farkli konular ve sorunlar
kargisindaki tavr ve entelektiiel yapisi gibi degiskenlerden olusmaktadir.
Ancak adayin daha dikkat ¢ekici yonii olan ve kisisel 6zelliklerinden olusan
bir goriiniimii olarak tanimlanmaktadir (Newman & Shets,1985:178).

7. Halkla Iligkilerle Tligkisi

Siyasal reklamcilik ve halkla iligkiler birlikte yiirtittiliir. Adayin ya da
partinin giivenilirligi, sdylem tutarliligi ve medya gortntirliigii halkla ilis-
kiler faaliyetlerinin etkisi altndadir. Reklam se¢meni etkilemesi i¢in tek
basina degil, halkla iliskiler ¢alismalariyla desteklenmelidir. Kriz iletisimi,
itibar yonetimi, giindem belirleme gibi faktorler reklamin etkisini artirir.

Bu ise bir tiir halkla iligkiler kategorisine girmektedir.

Halkla iliskiler, medya ve siyasetin halkla iletisim ve iliskisi dogrultu-
sunda ortak menfaatte bulugsmasi anlamina gelir ve ozellikle giinimiizde

giderek 6nem kazanmakradir.

Halkla iligkiler, siyasal reklamda onemli bir role sahiptir, bu durum
siyasal reklamlarin amaglari ve fonksiyonlarinda da gorebilmektedir. Nite-
kim yeni bir aday1 ya da partiyi kisa zamanda tanitma, kampanya giinde-
mini olusturma ve yonlendirmede halka iliskiler, 6nemli bir isleve sahiptir.
Bu 6zelligiyle halkla iligkiler, siyasal bilgilenme ve ikna agisindan se¢gmen
tutumlarint degistirebilecek bir konuma sahiptir (Yesil & Erdemir Kara,
2022:656).

Halka yonelik siyasi ikna siirecinde kullanilan araglardan reklam, pro-
paganda ve pazarlama, manipiilasyon niteligi agir basan teknikler olmalar:

nedeniyle segmenlere verilen mesajlara kargt belli bir karsi koyma direnci
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olusturmaktadirlar. Halkla iligkiler bu tekniklere kiyasla daha objektif ve
demokratik olarak algilanmaktadir. (Stlli, 2010:222).

Siyasal hesap verilebilirlik ilkesi dogrultusunda, siyasal halkla iliski-
ler etkinliklerini gergeklestiren halkla iligkiler uzmanlari kimin hesabina
calistiklar1 konusunda tutarli ve diiriist bilgiyi kamuoyuna agiklamaktan
tutunda, kamularin siyasal secim siirecinde ihtiya¢ duyduklart bilgilere
ulagmasini saglamak noktasina kadar birgok konuda sorumluluk almakta-
dirlar. (Siillii, 2010:226).

Guiniimiizdeki se¢im kampanyalarinin belirgin ozelliklerinden birisi,
kampanyalarda halkla iliskiler profesyonellerinden ve kamuoyu arastirma-
cilarindan yararlanilmasidir (Hale & Ozbudun, 2010:51).

Halkla iligkiler, siyasetgilerin se¢cim kampanyast siirecinde, diger tutun-
durma etmenleriyle birlikte ele alinir; eger stratejiler bu sekilde belirlenirse
daha etkili sonuglar elde edilebilir. Halkla iligkilerin se¢im kampanyala-
rinda iletisim ile ilgili bazi1 islevleri vardir (Oktay, 2002:77). Bunlar: soyle
ozetleyebiliriz:

* Haber degeri tastyan dykiilerin ve kurgusal hadiselerin planlanmas:

ve duyurum gayretlerinin orgiitlenmesi

* Haber medyasi ve yayincilari ile iligkilerin 6rgiitlenmesi

*  Yonetime talep olmast icin hedeflenen aday kimliginin yapilandi-
rilmasinda, gazeteciler, yazarlar ve 6zellikle koge yazarlarina bilgi
akigini saglamakta etkin olmak ve bu anlamda propaganda endeksli

haber akisini denetlemektir.

* Aday ya da partinin, giindemi etkileme ¢abalarinin yonlendirilmesi

amaciyla giindemi takip etmek

 Siyasi aday i¢in tartisma oturumlari, basin toplantlari, segim ge-
zileri ve mitinglerin, medyada, aday ve parti lehine yer almasini

kolaylagtirict haber degeri iceren dykiileri olusturmak
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e Adayn kitle iletisim ara¢larinin dogasina uygun olarak sunumu-

nun tasarlanmasi (Uslu Divanoglu, 2008:116).

8. Siyasal Reklamciligin Etkileri

Siyasal reklamlar, segmeni olumlu ya da olumsuz olarak etkileyebilir.
Siyasi partiler, se¢meni kendi tarafina ¢ekmek icin reklamlari kullanir. Ba-
sartli calismalarla segmen olumlu etkilenebilir ya da stiphenin olusturdugu
tereddiitle karari diger partilere dogru yonelebilir. Duygusal icerikli ve he-

def kitleye uygun mesajlar secmen davranisinda pozitif etki olusturabilir.

8.1. Segmen Davranislar1 Uzerindeki Etkisi

Siyasal reklamciligin en belirgin etkilerinden birisi, se¢menlerin oy ver-

me davraniglarini etkilemesidir.

Siyasi reklamlarin, hedef kitlenin siyasal tutumlarina etki ettigi-
ni gosteren pek cok arastirma bulunmaktadir (Sonmez, Akmege Demir,
2023:876). Siyasi reklamlarla toplum yeni anlayislara ya da reklamin fi-
kir sahiplerince arzulanan bir alg: diinyasina ¢ekilmektedir. Bu noktada
siyasal reklamin gekillendirdigi fotograf segmene sunulmaktadir. Se¢imin
son giiniine kadar kararsizligini siirdiiren se¢men, maruz kaldigi mesajlar
sonucunda sikligina ve yogunluguna bagli olarak da s6z konusu mesajlarda
verilmek istenen fikri, farkinda olmadan, benimsemektedir. Bu sonu¢ da
siyasi reklamlar kanaliyla algilarin dogudan etkilendigini ve yonlendirildi-
gini gostermektedir (Goksu, 2019:8).

Se¢menin parti veya aday tercihi ve karar alma siirecleriyle ilgili yapi-
lan bir aragtirma dogrultusunda 1940-1988 seneleri arasinda ortaya ¢ikan
siyaset bilimi modelleriyle ilgili saptamalar su sekilde 6zetlenmektedir (Bo-
iney & Paletz,1991:10):

- Parti baglligi, secmen tercihini sekillendiren temel bir degisken
olma ozelligini korumakla birlikte 6nemi gittikce azaldigr goriil-

mektedir.
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Se¢menlerde parti imajinin 6nemi zamanla azalirken, aday imaji
daha dikkat ¢ekici bir gelisim ve degisime sahne olmaktadir. Giinii-
miizde segmenin yonetici tercihi modelleri daha ¢ok adaylar agisin-
dan gekillenmekte ve aday imajinin segmen davranisini etkilemede

onemli bir rol tistlendigini gostermektedir.

Adayin giincel konular ve sorunlar karsisinda takindigs tavir, aday

degerlendirilmesine ve tercihine katki saglamakeadr.

S6z konusu ¢alisma dogrultusunda se¢menlerin yasadigi ve bagl
bulundugu ¢evresinden ayrt hem partizan hem de grup etkilerin-

den bagimsiz bireyler olarak hareket ettigi gozlemlenmektedir.

Se¢menlerin parti ya da adaylarla ilgili karsilasturma yapuklar: ve
burada da gegmise ait uygulamalart géz 6niinde bulundurduklar:
belirlenmistir (Caglar & Gelir, 2014:32) Siyasal tanitimlar se¢gmen-
lerin bilgi seviyelerine, onlarin adaylarla ilgili algilamalarina ve oy
tercihlerine yonelik etkilerde bulunmaktadir (Devran, 2004:16).

Siyasal reklamlarin s6z konusu etkileri soyle 6zetleyebiliriz:

Se¢menlerin bilgi diizeyine etkisi: Siyasal reklamlar iceriklerinde
siyasi partiler, adaylar ve sahip olduklar: politikalarla ilgili pek cok
bilgi ve mesaj tasimaktadir. Siyasal reklamlarla karsi karsiya kalan
secmenler, bu reklamlarin igeriklerinde ilettigi mesajlar ile de yiiz
ylize kalmakla birlikte ayn1 zamanda bilgi sahibi olmaktadir. Bu, si-
yasi manipiilasyona maruz kalmis secmenlerin anlayislart dogrultu-
sundadir. Geligen iletisim teknolojisinin sagladig1 yeni yeni teknik
imkanlar, gorsel ve isitsel olarak bireye hitap eden reklamlar aruk
kendilerine sunulan bilgileri daha ¢ekici hale getirmeye imkén ta-
nimakrtadir. Bu durum da reklamlarin daha ¢ok izlenmesini, takip
edilmesini, goriilmesini, okunmasini saglamakta ve bu dogrultuda
se¢cmenin bilgi diizeyinin artmasina ¢ok olumlu katkilarda bulun-

maktadir.
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- Se¢menlerin adaylara iliskin algilamalarina etkisi: Siyasi partilerin
iddialarini, tezlerini, politikalarini, vaat ve soylemlerini etkili se-
kilde anlatma basarisina sahip olan siyasal reklamlar, se¢menlerde
olumlu bir izlenim ve algi birakmaktadir. Bu pozitif algi dolayi-
styla siyasi partinin adayina da yansimakta, reklamlar tizerinden
se¢cmenlere adaylar hakkinda olumlu algilamalar ve fikirler olustur-

maktadir.

- Segmenlerin oy tercihlerine etkisi: Siyasal reklamlar hedef kitlesi
kesim olan secmenlere ilettikleri bilginin ikna ediciligi ve kars: ta-
rafta kabul gérmesi oraninda bagarili sayilmaktadir. Buna gore seg-
menler verilen mesajlara eger inanir, giivenir ve ikna edici bulursa,
oyunu kendisini ikna eden siyasal partiye verebilir. Bu dogrultuda
siyasi reklamlarda verilen mesajlara ve igeriklerine ¢ok dikkat edil-
meli, 6zen gosterilmeli ve de 6zellikle secmeni aldatmaya yonelik

girisimlerden mutlaka kaginmak gerekir (Ozkan, 2015:23).

8.2. Siyasal Reklamciligin Toplumsal Etkileri

Siyasal reklamcilik yalnizca bireysel segmen davranglarint degil, ayn:
zamanda toplumsal diizeyde de genis etkiler yaratr. Bu etkiler, halkin ge-
nel siyasi tutumlarini, toplumun siyasi kutuplagsmasini ve kamu politika-

larini etkileyebilir.

9. Tiirkiye’de 2023 Cumhurbagkanligi Secimi ve Siyasal Reklam

Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinin 2023 yili Cumhurbagkanligi secimle-
ri icin ittifaklar tarafindan kargilikli reklam kampanyalari yapilmis ve bu
kampanyalar basin yayin organlarindan olusan tiim medya tarafindan pay-
lagilmigtir. 2023 yili Cumhurbagkanligi secimine 4 aday katulmistir. Biiyiik
Birlik Partisi, Yeniden Refah Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi ve Ak Par-
tiden olusan Cumhur Ittifaki aday1 olarak Recep Tayyip Erdogan’t seg-
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migtir. Cumhuriyet Halk Partisi, Saadet Partisi, Demokrat Parti, Iyi Parti,
Gelecek Partisi ve Deva Partisi’yle sekillenen Millet Ittifaki adayr olarak
Kemal Kiligdaroglu’'nu belirlemistir. Zafer Partisi, Adalet Partisi, Ulkem
Partisi ve Tiirkiye Ittifaki Partisi ise Ata Ittifaki aday1 olarak Sinan Ogan’t

secmistir. Memleket Partisi aday1 ise Muharrem Ince olarak 6ne ¢ikarilmis-
ur (Gumriik¢li Keskin & Karaman2024:142).

Memleket Partisi lideri ve 2018de yapilan Cumhurbagkanligi secimin-
de aday olan Muharrem Ince, 2023 Cumhurbaskanligi se¢iminde de aday
olacagini agiklamisti. Fakat secime yetmis iki saat kala adayliktan ¢ekildi-
gini duyurmus olsa da oy pusulasindan ismi silinmedi ve bu segim stireci
boyunca tiim kamuoyu arastirma sirketlerinin tahminlerinde belli yiizde-

lik orantyla yer aldi (Oztiirk, 2023:345).

14 May1s 2023 tarihinde gergeklesen birinci tur Cumhurbagkanligs se-
¢iminde Erdogan %49,24, Muharrem Ince %0,41, Kemal Kiligdaroglu
%45,07, Sinan Ogan %5,28 oy oranlarina ulagtilar.

14 Mayis 2023'de gerceklesen Cumhurbagkanlig seciminde Cumhur-
baskani olabilmesi i¢in adaylardan birinin, salt cogunlugunun en az %50
+1 oy oranina sahip olmasi gerekliydi ancak se¢im sonucunda adaylar hig-
bir bu orani yakalayamadi8; icin se¢im ikinci tura kalmigti. Bu dogrultuda
Cumbhurbagkanligi se¢imi ikinci turu 28 Mayis 2023 tarihinde gercek-
lesti ve bu segimde Kemal Kiligdaroglu %47,82, Recep Tayyip Erdogan
ise %52,18 oy oranina ulasarak secimi kazandi ve Tiirkiye Cumhuriye-
ti'nin 12. Cumhurbagkani olarak secildi (Giimriikcii Keskin & Karaman,
2024:337).

Cumbhurbaskanlig1 seciminde ikinci tura kalan siyasal partiler ve aday-
lar ile ilgili yapilan bir aragtirmada, se¢im turlar1 arasindaki siiregte bazi
isimler olumlu etkilenirken bazilari ise olumsuz olarak etkilenmistir.

[ki ay arayla gerceklesen secimde, adayliktan ¢ekilmesiyle negatif yon-

de en fazla degisime maruz kalan Sinan Ogan oldu. En etkili pozitif yonde

256 SDE AKADEMI DERGISI




Nisanur Aydin

degisim olan Cumhurbagkan: adayi, bir takim kaset skandallarina maruz
kalmasina ragmen Muharrem Ince oldu. Segim tahlillerinde ve degerlen-
dirmelerde en ciddi degisim olarak goriilebilecek sonug ise alti arastirma
sirketinin Kemal Kiligdaroglu'nu Nisan ayinda %50 nin iistiinde oy orani-
na sahip gosterirken, mayis ayinda %50’nin alunda gostermesidir. Ayrica
on dort arastirma sirketi nisan ve mayis aylar arasinda gergeklesen secim-
de Kemal Kiligdaroglu'nun oy oraninin diistiigiinii beliremistir (Oztiirk,

2023:347).

10. 2023 Tiirkiye Genel Se¢imlerinde AK Parti’nin Kullandig:
Kampanyalar

10.1. Kullanilan Stratejiler

Erdogan secim kampanyasini kendine 6zgii gelistirdigi strateji ile ger-
ceklestirdi. Daha 6nceki birgok se¢imde oldugu gibi bu segimde de ikti-
dar ve muhalefet kampanya stratejisini mezcederek karma bir stille basari
elde etti. Bu ¢ercevede Erdogan 6nce gergeklestirdigi projeleri kamuoyuna
agikladi, hatta bunlarin agiliglarint hemen se¢im 6ncesinde yapti, ardindan
Tiirkiye Yizyili igin tasarladigt projeleri kamuoyu ile paylasti. AK Parti’nin
bu siiregte bitirdigi ve acilisini yapug: icraatlar 6zetle sunlardir: TOGG,
TCG Anadolu gemisi, Altay Tanki, Hiirjet ve Milli Muharip Ugak Kaan,
Istanbul Finans Merkezi, Ankara Sivas hizli tren hatti, Akkuyu Niikleer
Gii¢ Santrali, Karadeniz Dogalgazi’nin sisteme verilmesi, Basaksehir-Cam
Sakura Hastanesi, Kayagehir Metro Hatti, Avrupa’'nin en uzun kara yolu
tiineli olan Zigana Tiineli, Kentsel Dontisiimde Yarist Bizden Projesi, Cudi
Gabar daginda giinlitk 100 bin varil kapasiteli petrol kesfi gibi. Pes pese
devreye sokulan bu projeler sadece iilke i¢inde degil diinya kamuoyunda
da biiyiik yanki uyandirdi. Hatta TCG Anadolu gemisi Istanbul ve Iz-
mirde halkin ziyaretine acildi ve gemiyi gormeye giden on binlerce kisinin

izlenimlerine medyada siirekli yer verildi (Devran, 2023).
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10.2. Genel Bagkan Recep Tayyip Erdogan’in Secimlerdeki Yagadig:
Krizler

Secim siirecine girerken AK Parti’nin yasadigt en 6nemli kriz deprem
gergegidir. Diger bir kriz ise Kizilay'in AHBAP’a ¢adir satmastydi. Erdo-
gan ve hiitkiimet bu hataya sahip ¢tkmadi. Ardindan Kizilay Bagkan: da
televizyona ¢ikarak bu satist onaylamadigini ve ilgili miidiiriin hatali dav-
randigini agikladi. Kamuoyunun bu agiklamalara tatmin olmadigini géren
Erdogan se¢imden kisa siire 6nce konuya dair tiziintiisiini dile getirdi. Bu
agtklamanin hemen akabinde Kizilay Dernegi, genel kurul kararr ald: ve
yeni bir baskan secti. Erdogan’in yasadig: diger bir kriz ise bir TV’de katl-
dig1 programda rahatsizlanmastydi. Bu rahatsizlik aninda kamera soruyu
soran sunucuda kaldi ve ardindan yayina ara veridi. Dolayisiyla Erdogan’in
o goriintiilerini izleyici géremedi. Verilen aranin ardindan o bitkin ve hasta
haliyle tekrar yayina ¢ikan Erdogan, agir1 soguk alginligi nedeniyle rahatsiz
oldugunu ama yayina katlacagi yoniinde daha 6nceden s6z vermesi nede-
niyle, izleyicilere saygisizlik yapmamak i¢in programa kauldigin: ifade etti

ve izleyicilerden 6ziir dileyerek helallik istedi (Devran, 2023).
Bu dénemde, Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskanit Recep Tayyip

Erdogan’in 3. kez cumhurbagkan: aday: olup olamayacag: tartisma konu-
su olmugtur. O donemde muhalefet partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi
Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu, Erdogan’in yeniden aday olamayacagi-
nt savunmugtur. Ancak Yiitksek Secim Kurulu (YSK), nedenleriyle birlikte

Erdogan’in adayliginda bir sakinca olmadigint agiklamistur.

10.3. Se¢im Beyannamesi ve Temas:

AK Parti se¢cim déneminde, 481 sayfa ve 6 kisimdan olusan “Tuirkiye
Yiizyili I¢in Dogru Adimlar Segim Beyannamesi 2023” basligyla bir segim
beyannamesi hazirlamis ve paylasmistir. Beyanname, ‘afetlere kargi risk ve
kriz yonetimi, saglam toplumsal yaps, istikrarli ve giiclii ekonomi’ gibi bo-
liimlerden olugmaktadir. AK Parti’nin se¢imlerdeki ana temastysa “Tiirkiye

Yiizyilt' olmustur.
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10.5. Medya ve Reklam Stratejisi

AK Parti 2023 Genel Se¢imlerinde strateji olarak gorsel ve dijital pro-
paganday1 kullandi. Reklamlarda, markalarin ayni zamanda tiim reklam
alanlarinda kendi ¢aligmalarint gdstermesi olarak tanimlanan ‘roadbloc-
king’ yontemi kullanildi, Youtube, Instagram ve TikTok gibi sosyal mecra-

larda ozel icerikler tiretildi.

Roadblock yoéntemiyle, AK Parti’nin reklam filmi ayni anda tiim te-
levizyon kanallarinda yayinlandi. Bu yontemle genis kitlelerin ayni anda
partinin mesajiyla karsilasmasi saglandi. 14 Mayis 2023 yerel segimlerinde
AK Parti’nin roadblock reklamcilik teknigiyle televizyonlarda yayinladig:
“Millet Egilmez, Tiirkiye Boliinmez” reklamiyla segmen kitlesinin dikkati-

ni ¢ekip, kullanilan mesajlarla izleyici segmenlerde etki yaratmaya calistig
gorillmektedir (Erdogan: 2024:312).

AK Parti se¢cim déneminde hazirladigi reklamlarda, Tiirkiye'nin deger-

lerini kullandi ve dramatik miiziklerle basarilarini isledi.

Se¢im kampanyasi olarak kullanilan reklamlardan bir tanesi, “Ttirkiye
Sana Emanet’ ismiyle hazirlandi. Reklam filminde Tiirkiye'nin degerleri
yansitildi ve bu segimlerin Tiirkiye icin ¢ok 6nemli oldugu vurgulandi.
Reklam filminin sonunda, ‘Bu topraklarda herkes, sevdigini giivendigine
emanet eder. Nice sevdalarin eseri bu egsiz vatan, Tiirkiye, sana emanet.’
cimlesi kullanilarak Cumhurbagkani ve Cumhurbagkani aday1 Erdogan’in
oy pusulasindaki gortintiisii ekrana verildi, Tiirkiye'nin giiveninin Erdo-

gan’a oldugu ifade edildi.

11. 2023 Tiirkiye Genel Se¢imlerinde CHP’nin Kullandig:
Kampanyalar

11.1. Kullanilan Stratejiler

Cumbhuriyet Halk Partisi, 2023 Genel Secimlerinde, secimi kazanmak

icin bazi stratejiler uygulamistir. Emekli maaglarina vurgu yaparak se¢men-
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lerin ekonomik beklentisini karsilamay1 ama¢ edinmek, O dénemin CHP
lideri Kemal Kiligdaroglu, 1Y1 Parti Genel Bagkani Meral Aksener, DEVA
Partisi Genel Baskani Ali Babacan, Gelecek Partisi Genel Bagskani Ahmet
Davutoglu ve Demokrat Parti Genel Baskani Giiltekin Uysal tarafindan,
secimi kazanmak amaciyla ‘Millet Ittifaks’ ismiyle bir ittifak olusturulmas
ve Kilicdaroglu'nun ‘Sana S6z sloganiyla secmene vaatlerin tutulacagina
yonelik vermek istedigi giivence, bu stratejilerin arasindadir. Farkls illerde

diizenlenen mitinglerle, se¢menle arasinda bir bag kurmaya ¢aligmistur.

11.2. Se¢im Beyannamesi ve Temas:

2023 secimleri 6zelinde 6 farkli siyasi partinin bir araya gelerek olus-
turduklari Millet Ittifaki tarafindan 2023 ‘de “Ortak Politikalar Mutaba-
kat Metni” ad1 ile hazirlanan metin toplam 244 sayfadan ve 9 ana béliim-
den olugmaktadir (Apak & Duygulu Elcim & Ingiin Karkis & Akincilar
Késeoglu, 2023:587) Bu boliimler; hukuk, kamu yénetimi, yolsuzlukla
miicadele, ekonomi, bilim, sektérel politikalar, egitim, sosyal politikalar

ve dis politikadr.

11.3. Medya Kullanimi:

2023 yili 12. Cumhurbagkanligi seciminde Cumhuriyet Halk Parti-
si (CHP), Demokrasi ve Atilim Partisi (DEVA), Demokrat Parti (DP),
Gelecek Partisi, Iyi Parti ve Saadet Partisi’nden olusan Millet Ittifaki’nin
adayr Kemal Kiligdaroglu'nun yiiriittiigii se¢cim kampanyast ile ilgili ola-
rak hazirlanan “Sana S6z” baglikli reklam filmi; televizyon, sosyal medya
platformlari ve dijital platformlarda yayinlanmistir (Sonmez & Akmege
Demir, 2023:880).

Se¢im kampanyast amaciyla tercih edilen miizik, tazelenmeyi, yeni bas-
langict sembolize eden bahar aylarina vurgu yapmakta, tilkede yeni baslan-

giglarin gerceklesmesi icin ittifak gurubunun bir alternatif oldugu; ozgiir,
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bagimsiz, insani olup negatif ekonomik sikinulardan kurtulmus, gelecege
umutla bakan bir Tiirkiye i¢in degisimin sart oldugu alt metinlerde yer

verilmistir (Sonmez & Akmese Demir, 2023:884).

11.4. 2023 Tiirkiye Genel Secimlerinde CHP’nin Yasadig1 Krizler

Millet Ittifak'nin cumhurbaskani aday1 belirlenirken yasadig; kriz, se-
¢im oncesinde yasanan krizlerden birisiydi. Meral Aksener’in Kiligdarog-
lu’'nun adayliina itiraz etmesi, ‘6’lt Masa’nin dagilma noktasina gelmesine
sebep oldu. Sonrasinda uzlagma saglansa da, kriz, toplumda ittifaka olan

gliveni sarsti.

Mart 2023’te Kemal Kiligdaroglu'nun bir ziyaret esnasinda ¢ekilen bir
fotografinin yayinlanmasiyla bir kriz daha yasandi. Fotografta Kiligdarog-
l'nun seccadeye basarken goriinmesini iktidar medyasi, dini degerlere

saygsizlik olarak yorumladi.

Sonug

Siyasal reklamecilik, giintimiiziin siyasal se¢cim zamanlarinin vazgegil-
mez bir unsuru haline gelmistir. Bu donemde yapilan cesitli kampanyalar,
se¢meni etkileyebilmekte, oy vermek istedigi parti hakkinda karart degise-
bilmekte ve siyasal adaylar1 ve onlarin vaatlerini, anlatilan kadariyla daha
yakindan takip edebilmektedir. Teknolojik olanaklarin artmasiyla birlikte
bu kampanyalar, ge¢mise gore daha ¢ok secmenin kargisina ¢ikmaya bas-
lamistir. Medyanin bu kapsamda goz ard: edilemeyecek bir katkist vardir.
Siyasal adaylar, medya {izerinden hedef kitlesine daha kolay bir sekilde
erisebilmektedir. Siyasal reklam stratejilerini kullanarak adaylar, karalama
kampanyalariyla, rakiplerinin itibarini zedeleyebilir, haklarinda yaniltici
bilgiler yayinlayabilirler. Pozitif reklamlarla da kendi olumlu ozelliklerini

on plana gikarabilir, basarilarini ve vaatlerini anlatabilirler. imaj ve kimlik
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olusturma stratejisi ile ise, kendilerini hakkinda tutarli bir algt olusturarak

vaatlerini ve duruslarini etkili bir sekilde sunabilirler.

Arastirmada incelenen Tiirkiye'deki 2023 Cumhurbagkanligt Se¢im-
lerinde AK Parti’nin ve CHP’nin se¢im beyannameleri, kullandiklar: stra-
tejileri, 2023 Cumhurbagkanligi Secimlerinde Cumhurbagkani Erdogan’in
ve CHP Genel Bagkani ve Millet Ittifaki Cumhurbaskani Adayr Kemal
Kiligdaroglu'nun yasadig: krizleri ve bunlart nasil ¢ozdiikleri incelenmistir.
Erdogan da Kiligdaroglu da yasadiklar1 krizlerde sessiz kalmamus, krizi ¢oz-
meye calismuglardir. Se¢im beyannameleriyle halkin yasadigi problemleri

¢ozmeye yonelik, daha refah icerisinde yasamayi vadetmistir.
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Extended Summary

Political advertising is the various promotional activities of political
parties and their candidates during election times to get the votes of the
voters. Parties try to get the voters’ targets by introducing themselves to
their target audience, making promises and creating a positive perception
with their posters, commercials, election music, advertisements they

publish in the media and various campaigns.

Although political advertising practices existed in Turkey in the 1950s,
campaigns as effective as today could not be created due to insufficient
opportunities and limited options. The professionalization of political
advertising in Turkey began with the Justice Party working with an
advertising agency in the 1977 elections. Advertising agencies tried to
contribute to candidates and political parties by presenting the work
done in the USA, where the advertising sector was the most developed, to
Turkey. With the increase in technological opportunities, more campaigns
were started, the opportunities to reach the target audience increased and

voters started to easily access the work of candidates and political parties.

The purposes of political advertising include increasing the number of
votes for parties, introducing party candidates to voters, convincing voters,
creating and spreading campaigns, motivating voters, and informing

society. Parties achieve these purposes through various media channels.

With positive advertising, smear campaigns and image and identity
building strategies used in advertisements, political candidates or parties
can attract voters to their side, create a positive perception in voters and

damage the reputation of the rival party.

Conducting political advertising activities together with public
relations activities increases the effect of advertisements positively. The use
of public relations experts in today’s campaigns indicates the effect of public

relations on advertisements. Public relations have an effect in directing
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the relationship of the candidate or party with the agenda, ensuring that
the candidate’s work is designed in accordance with the media, creating
newsworthy articles for press conferences, election tours and rallies for the

candidate or party, and planning and announcing newsworthy events.

Political advertisements help voters make an informed choice by
providing them with the information they need during the decision-
making process. During this period, voters form impressions about parties
and candidates through political advertisement campaigns. Even if it is
a party they do not support, voters who are exposed to advertisements
are informed about the party and form an opinion about it. If the voter
believes and trusts the message given by the political parties or candidates,
they can vote for the party. It is very important for the voter’s trust that

these messages are accurate and convincing.

In the 2023 Turkish General Elections, the AK Party and the CHP
implemented different political positions and strategies. In the elections,
the Justice and Development Party, the Grand Unity Party, the New
Welfare Party and the Nationalist Movement Party entered the elections
by forming the ‘People’s Alliance’, while the Republican People’s Party,
the Felicity Party, the Democrat Party, the Good Party, the Future Party
and the Deva Party entered the elections by forming the ‘Nation Alliance’.
The People’s Alliance nominated President Recep Tayyip Erdogan as
its presidential candidate, while the Nation Alliance nominated CHP
Chairman Kemal Kiligdaroglu. In the election, Recep Tayyip Erdogan’s
third candidacy for president caused objections in some circles, but the
Supreme Election Council rejected these objections and there was no
obstacle to his candidacy. In the Nation Alliance, Good Party Chairman
Meral Aksener also objected to Kiligdaroglu’s candidacy, but Kiligdaroglu’s
candidacy continued as a result. Although both sides experienced some
crises during the election, solutions were found and they did not pass this

period passively.
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As a result of the election held on May 14, 2023, Recep Tayyip
Erdogan received 49.24% and Kemal Kiligdaroglu 45.07% of the votes.
Although Recep Tayyip Erdogan received more votes, he could not pass
the threshold and the elections went to a second round. The results of
the second round held on May 28, 2023, Recep Tayyip Erdogan received
52.18% and Kemal Kiligdaroglu 47.82%. Thus, Recep Tayyip Erdogan

was re-elected President.

The election campaigns affected the election results and both parties
received high voter turnout. The AKP won the re-election by maintaining
its conservative and nationalist voter base. Thus, the AKP’s political power
was strengthened. The CHP maintained its position as the second largest
party with the votes it received. The CHD, as the Nation Alliance, created
a broader opposition and gained support especially from young and
educated voters. The party emphasized its social, democratic and secular
identity and shaped its political messages in line with economic problems

and these demands.

The main goals of the AK Party’s election manifesto prepared for the
2023 General Elections, which are ‘A Turkey resilient to disasters’, ‘A strong
and robust social structure’, ‘Economic development and employment’,
‘National and local policies’, ‘Social unity and solidarity’ and “Youth and
women policies’, and the election campaigns they carried out, ensured that

it received enough votes from the voters to win the election.

The prominent items in the CHP’s manifesto prepared for the 2023
General Elections are law, public administration, fight against corruption,
economy, science, sectoral policies, education, social policies and foreign
policy. Although the CHP could not win enough votes to change the
president with these manifestos and the election campaigns it prepared, it

achieved a high rate of votes.
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