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Dijital Cagda Okuryazarhigin Paradigma Degisimi”

Dudu YURT"

Oz

| Doktora Orencisi, Gegmisten giiniimuze okuryazarlik kavrami 6nemli déntigimlere
dudu.yurt18@gmail.com sahne olmugtur. Geleneksel okuryazarliktan medya okuryazarligi-
ORCID: 0000-0001-9983-3317 na ve gunimizde de dijital medya okuryazarhgna evrilen bu si-
recte okuryazarlik anlayig1 bluyuk 6lgiide degismistir. Dijital medya
ortamlari, bireyleri yalnizca igerigin tiketicisi degil ayni zamanda
hem igerik tUreticisi hem de paylasimcisi konumuna getirmistir.

Gonderilme / Received Ancak bireylerin cesitli dijital platformlara aktif katilimi, bilginin
02.05.2025 daha demokratik bir bigimde paylasilmasini saglarken bazi sorun-
Kabul Tarihi / Accepted lara da beraberinde getirmistir. Dijital ortamlardan sosyal medya
07.05.2025 platformlar1 ve gevrim i¢i ortamlarda dezenformasyon ve mani-
Yayin Tarihi/ Published | piilasyon gibi risklerin artmasina yol a¢mistir. Bireylerin dijital
30.09.2025 medyada yer alan igeriklerine karsi dogruluk siizgecinden gegcire-

rek sorgulayic1 ve farkindalik gelistirmeleri 6nem kazanmigtir. Bu
kapsamda galismanin amaci okuryazarlik olgusunun teknolojiyle
birlikte gecirdigi déniigiime odaklanmaktadir. Ozellikle bilgisayar
ve internet temelli teknolojilerinin iletisim siiregleri tizerindeki ¢ok
boyutlu yansimalar: ele alinarak, dijitallesmenin okuryazarlik an-
layisin1 nasil déntigtirdigu vurgulanmaktadir. Bu ¢alisma, teorik
cercevede tarihsel ve kavramsal olarak ele alinmis; dijitallesme si-
reciyle birlikte okuryazarhgin gecirdigi evreleri ortaya koyabilmek
amaciyla veri toplama araci olarak literatiir taramasindan yararla-
nilmigtir. Calismanin bulgulari, geleneksel anlamda okuryazarlik,
belirli bir alfabe sistemiyle olusturulan metinleri okuma ve yazma
becerisine dayandigini, ancak 20. yuzyilda medya araglarinin geli-
simiyle birlikte okuryazarlik daha genig bir kavram haline gelerek
medya okuryazarligina doniistigiinii gostermektedir.
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Abstract

The concept of literacy has undergone significant transformations
from the past to the present. This process has evolved from tradi-
tional literacy to media literacy and, more recently, to digital me-
dia literacy, fundamentally changing our understanding of literacy.
Digital media environments have positioned individuals not only
as consumers of content but also as producers and sharers of it.
While active participation in various digital platforms allows for a
more democratic dissemination of information, it also brings about
certain challenges. The rise of disinformation and manipulation on
social media platforms and other online environments has become
a growing concern. Therefore, it has become increasingly important
for individuals to critically evaluate and develop awareness of the
content they encounter in digital media. In this context, the aim of
this study is to focus on the transformation of the literacy phenome-
non alongside technological advancements. By examining the mul-
tifaceted impact of computer and internet-based technologies on
communication processes, the study emphasizes how digitalization
has reshaped the concept of literacy. The study is conducted within
a theoretical framework, addressing the topic both historically and
conceptually, and uses literature review as a data collection method
to reveal the stages of literacy transformation through the digita-
lization process. The findings of the study indicate that traditional
literacy was based on the ability to read and write texts formed th-
rough a specific alphabet system. However, with the development of
media tools in the 20th century, literacy has evolved into a broader
concept, transforming into media literacy.

Keywords: Media Studies, Literacy, Media Literacy, Digital Media
Literacy, Digitalization.
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Giris

Insanlhigin varolusuyla birlikte iletigim, dinamik bir siire¢ olarak daima
gelismistir. Toplumsal yasamin temel unsurlarindan biri olan iletisim, yazinin
icadiyla somutlagmistir. Yazinin kullanilmaya baslanmasiyla insanhik 6nemli bir
dontisiime sahne olmustur. Bu déniigsim okuryazarligin ortaya ¢ikmasina olanak
tanimigtir. Okuryazarlik, gecmisten bugiine siiregelen bir devinim i¢inde olmustur.
Geleneksel okuryazarlik, alfabe araciligiyla okuma ve yazmaya odaklanirken,
teknolojide yasanan ilerlemelerle birlikte farkli bir boyuta evrilmistir.

Okuryazarhk anlayisindaki degisim, 20. yiizyilda baslamigtir. Bu dénemde
medya arac¢larinin yayginlasmasi ve gorsel, igitsel yazili materyallerin
cesitlenmesi medya okuryazarligi kavraminin ortaya cikmasinda énemli bir rol
oynamistir. Gazete, radyo ve televizyon gibi konvansiyonel (geleneksel) medya
araglariyla topluma iletilen igerikler medya okuryazarhg kavramimi glndeme
getirmistir. Ozellikle televizyonun toplum tarafindan kisa siirede benimsenmesi
medya okuryazarligina dair teorik ve uygulamali yaklasimlarin gelismesine
zemin hazirlamistir. Medya okuryazarhgi, baslangicta korumaci bir yaklagim
uzerine insa edilmistir. Bu yaklasim, 6zellikle cocuklar ve gencler gibi savunmasiz
gruplari medyanin olasi zararh etkilerinden koruma amacini tagimaktadir. Ancak
zamanla, medya okuryazarliginin yalnizca belirli bir grup i¢in degil, tiim bireyler
1¢cin gerekli bir yeterlilik oldugu anlasilmigstir.

Geleneksel medya ortamlarinda bireyler, okuyucu, dinleyici ve izleyici
olarak pasif bir konumdayken, 21. ylizyilda bilgisayar ve internet kullaniminin
yayginlasmasi dijitallesme siirecini beraberinde getirmistir. Dijitallesme,
analog materyallerin bilgisayarlar araciligiyla sayisal forma doéntstarilmesi
sureci olarak ifade edilmektedir. Dijital medya ortaminda, tiim veriler sayisal
kodlara dontsturilir (Lister vd., 2009, s. 16). Laughey’e (2010, s. 157-158) gore
dijitallesme, ‘bir’ ve ‘sifir'dan olusan ikili kodlama sistemiyle temsil edilmektedir.
Daha karmasik kodlama sistemleri de mimkiindir; ancak pratik kullanimlar:
sinirhdir.

Geleneksel medyanin dijitallesmesiyle birlikte okuryazarlik anlayisi
degistirmis ve kapsami geniglemistir. Geleneksel medya ortamlarinda yalnizca
tiketici konumunda olan bireyler, dijital medya ortamlarinda hem tiiketici
hem de tretici haline gelmistir. Bu doniisim, okuryazarlik anlayisinda 6nemli
bir paradigma degisimine yol agmigtir. Glnimiizde o0zellikle yeni iletisim
teknolojilerindeki olagantistii gelismeler, okuryazarlik kavramini kokli bir
sekilde doniistiirmustir. Dijital ortamlarda bilginin filtrelenmeden hizla iletilmesi
ve dogrudan paylasilmasi, dijital medya okuryazarlhigina duyulan ihtiyaci daha
gorunir kilmigtir.

Dijital medya okuryazarligi, i¢inde yasadigimiz ¢agin gereklerine uygun
olarak ortaya cikan kapsayici bir yaklasimdir. Dijital iletisim teknolojileri
yasamin neredeyse her alaninda nifuz etmis durumdadir. Bu nedenle bu araglarin
kullanim1 ve sembolik igerikleri iizerine elestirel bir bakis agis1 gelistirmek
ve bir sorgulayici farkindalik olusturmak gerekmektedir. Dijital medya
okuryazarhgi, yalmzca enformasyona erigsim yetenegiyle sinirh degildir; buna ek
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olarak, enformasyonun dogrulugunu degerlendirmeyi ve farkli perspektiflerden
bakabilmeyi de gerekli kilar. Bireylerin bu yetileri gelistirmeleri dijital ortamlarda
karsilagsma olasilig1 yiiksek olan dezenformasyon ve manipiilasyon gibi sorunlar
karsisinda etkin olmalarinmi saglar. Bu baglamda ¢alismanin amaci okuryazarhk
anlayisinin teknolojiyle birlikte gecirdigi doniigiime odaklanmaktadir. Ozellikle
bilgisayar ve internet teknolojilerinin toplumsal iletisim siirecleri tizerindeki ¢ok
boyutlu yansimalari ele alinarak, dijitallesmenin okuryazarlik anlayisini nasil
dontistirdiigi ortaya konulmaktadir.

1. Degisen Okuryazarlik Anlayisi

Okuryazarhik olgusu, tarihsel perspektiften bakildiginda yazinin icadi ile
paralellik gostermektedir. Arastirmalar yazinin ilk olarak Stumerler tarafindan
kullanildigina igaret etse de bu konuda kesin bir yargida bulunmak zordur. Yazi,
insanlarin bir arada yasamalarinin yani toplumsallagsmanin bir sonucu olarak
ortaya citkmigtir. Dolayisiyla yazi1 toplumu meydana getiren 6nemli dinamiklerden
biridir. Yazinin kullanima iligskin dikkat ¢eken husus ilk olarak belirli bir elitin
ve kilisenin hegemonyas1 altinda uzunca bir siire varhigini siirdiirmesidir. Bu
durum belirli bir otoritenin yaziy1 buyik ol¢iide kendi ¢ikarlari dogrultusunda
kullanmasina zemin hazirlamistir. Ancak 15. ylizyilin sonlarina dogru Gutenberg’in
matbaay1 icat etmesiyle bu egemenlik anlayis1 kirilmigtir. Matbaanin toplumsal
yasama dahil edilmesi, teknoloji baglaminda yeni bir dénemin kapilarini agmastair.
Diger bir ifadeyle insanlarin basili eserlere ulagsmalarina olanak saglayan matbaa
okuryazarligin vechesini degistirmigtir.

Yazinin icadiyla birlikte ortaya ¢ikan okuryazarlik kavrami, tarihsel siireg
icerisinde farkli sekillerde tanimlanmais; fakat bu konuda arastirmacilar arasinda
ortak bir fikir birligi saglanamamistir. Dinamik bir olgu olarak okuryazarlk,
bireysel ve baglamsal yaklagimlar dogrultusunda farklihk gostermektedir. En
temel anlamiyla okuryazarlik (literacy), bireyin basili veya yazili bir metni okuma,
yazma ve cozimleme becerisi olarak tanimlanabilir. Joseph Turow’a (2009,
s.29) gore ise okuryazarlik, harf gibi yazilhi ya da basili sembollerle ifade edilen
mesajlar etkili bir gekilde anlama ve kullanma yetisidir. Bu tanimlarda ortak
olarak vurgulanan temel nokta, belirli bir harf sistemiyle olusturulmus metinleri
anlamlandirma pratigidir.

Ancak okuryazarligi yalnizca okuma ve yazma yetisiyle sinirli bir kavram olarak
gormek s1g bir yaklagim olacaktir. Zira okuryazarlik, toplumsal yasamin temel
bilesenlerinden biri olarak dinamik ve anlam odakli bir gelisim sergilemektedir.
Bu dogrultuda Keller ve Share (2005, s. 369), okuryazarligi, bireyin topluma tam
katilimini saglamak i¢in gerekli bilgi ve becerilerin kazanilmasi olarak tanimlar.
Okuryazarlk; ekonomik kalkinma, bireysel tatmin ve toplumsal entegrasyonun
temel bir bileseni olarak goralmektedir (Tyner, 1998, s. 17). Dolayisiyla
okuryazarlik, toplumun temel yap1 tas1 olarak 6neme haizdir. 20. ylizyilin ikinci
yarisindan itibaren iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismelerle birlikte
okuryazarlik okuma yazmanin 6tesine gegerek farkli bir boyut kazanmagtir.

Bu baglamda UNESCO okuryazarligi, farkli baglamlarla iliskili yazili, basili
ve gorsel materyalleri kullanarak tanimlama, anlama, degerlendirme, yaratma,
iletisim kurma ve hesaplama becerisi olarak tanimlamigtir. Okuryazarlik,
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bireyin amaclarina ulagsmasini, bilgi ve potansiyelini gelistirmesini ve daha
genis bir topluma tam anlamiyla katilimini saglayan bir 6grenme sirekliligini
kapsamaktadir (UNESCO, 2004, s. 13).

21. ylzyila gelindiginde yeni bilgi ve iletisim teknolojileriyle birlikte
okuryazarlik keskin bir doniisiim siirecine girmistir ve bu siirecin ana dinamigini
internet olusturmustur. Dijitallesmenin aktér oldugu ve iletisim alanda radikal
degisimlerin yagsandigi bu donemde, “ag toplumu’na (network society) gegis siireci
baglamigtir. Dolayisiyla gegmisten glinlimiize okuryazarligin dogasinin teknolojiyle
beraber siirekli bir degisim ve devinim icinde oldugu dikkat cekmektedir. Ozetle
metin okuma, yazma ve anlama iizerine ingsa edilen geleneksel okuryazarlik
anlayisi teknolojik gelismeler dogrultusunda degisime sahne olmustur. Kitle
lletisim araclarinin (medya) yayginlasmasiyla birlikte okuryazarlik bu araclar
araciligiyla iletilen gorsel, isitsel ve yazili igerikleri okumayi igcerecek sekilde
kapsami geniglemistir.

2. Medyaya Kavramsal Bakisg

“Medya” terimi, Latince kokenli “medium” (orta ve arag) sozcligiiniin coguludur.
Briggs ve Burke’ye (2023, s. 35) gore medya, mesajin iletildigi teknolojik araclar
olarak tanimlanir. Maigret (2004, s. 41) ise medya kavramini, alict1 ve verici
arasinda sinirh etkilesim olasiligina sahip olan, yani kisilerarasi iletisimden farklh
ve orgutsel iletisimden ayr1 olarak uzaktan bir iligki bicimi kuran bir yapi olarak
tanimlar. Scheibe ve Rogow’a (2012, s. 33) gore ise medya, su temel 6zelliklere
sahiptir: (a) iletiler, gorsel, dilsel ve/veya isitsel 6geler araciligiyla sunulur; (b) bu
letiler genis kitlelere ulagmak tizere kitlesel olarak tiretilir ve teknoloji araciligiyla
iletilir; (c) icerik ureticileri ile alicilar aym fiziksel ortamda bulunmazlar.

20. yuzyilda kitle iletisim araclarinin genis halk kitleleri tarafindan yaygin
sekilde kullanilmaya baglanmasi ve 6zellikle radyo ile televizyonun kisa siirede
toplumlarin giindelik yasamina entegre olmasi, iletisim teorisyenlerini harekete
gecirmistir. Bu donemi teorisyenler “iletisim ¢ag1” olarak adlandirmaktadir.
Ozellikle 1960’11 y1llarda gorsel ve igitsel bir kitle iletigim araci olarak televizyonun
kullanim alami giderek genislemistir. Boylece bireyler, bu araclar araciligiyla
yasadiklar1 toplum hakkinda daha fazla bilgi edinmeye baglamiglardir. Zira
medyanin bilgilendirme, egitme, toplumsallastirma ve eglendirme gibi temel
islevleribulunmaktadir. Medya, toplumsal yagamin sekillenmesinde ¢ok boyutlu bir
role sahiptir. Bu nedenle belirli ideolojilerin ve degerlerin topluma aktarilmasinda
araci olan merkezi bir yap1 konumundadir. Dinamik bir mekanizma olarak medya,
teknolojik gelismeler dogrultusunda stirekli bir donlisiim gegirmektedir.

21. yuzyila gelindiginde medya, teknolojik gelismelere bagl olarak radikal bir
dontsiim gec¢irmistir. Bu dontisiim, bilgisayar ve internet temelli dijitallesmeyle
birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerinin ¢esitlenmesine neden olmustur. Sosyal
aglar, cevrim ici forumlar ve podcast gibi yenilikler, medya algisini ve ortamini
kokli bigimde degistirmistir. Bu durumu, iletisim kuramecisi Marshall McLuhan’'in
“global koy” kavrami 6zetlemektedir. McLuhan, bu metafor araciligiyla internet ve
ag sistemlerinin diinyay1 kiiciik bir kdye dontistiirecegini savunur. Glinimiizde
Facebook, Twitter ve Instagram gibi etkilesim temelli sosyal medya platformlari,
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onun bu 6ngérisini somutlastirmaktadir. McLuhan’in bu yaklagimi, 1990’1arda
Manuel Castells’in “ag toplumu” kuramiyla dijital/'yeni medya ekosisteminin
sekillenmesine zemin hazirlamistir. Castells’e (2003, s. 40) goére, “ag toplumu”
(network society) olarak tanimlanan bu cagda bilginin lretimi, dagitimi1 ve
saklanmas1 dijitallesmeyle birlikte hiz kazanmistir. Benzer sekilde Thompson
(2008, s. 25) da bilginin tiretimi, depolanmasi ve yayilmasi slireglerine dikkat
cekmektedir.

3. Medya Okuryazarligi

Okuryazarhk, dinamik bir kavram olarak siirekli gelisim halindedir ve bu
gelisimin temelinde teknoloji yer almaktadir. Teknolojik ilerlemelere bagh olarak
okuryazarlik anlamsal bir doniisiime sahne olmustur. Geleneksel okuryazarlik
anlayis1 farklilasmig ve kavram, medya okuryazarhigina evrilmigstir. Medya
okuryazarhgina iligkin ilk ¢alismalar 1920’lerde Bat1 Avrupa’da ortaya ¢ikmigtir.
Bu donemde yapilan medya okuryazarligi tartismalari, Ingiltere’de 6grencilere
yiksek kiltir ile popiiler kiltiri egitim yoluyla ayirt etmeyi 6gretme amaci
uzerine temellenmistir. Erken donemdeki korumaci yaklasim, savunucularin
basili medya caginda giderek biliyiiyen popitler kiiltiire kars: yiiksek kiiltiri tesvik
etmeyl hedefledigini gostermektedir (akt. Lin vd., 2013, s.161). 1950’1i yillarda
radyo ve televizyonun toplumsal yasamda yayginlagsmasi medya okuryazarhigi
gerekliligini giindeme tagsimigstir.

Medya okuryazarhigina iligkin ilk sistematik tamim 1978 yilinda Minkkinen
tarafindan yapilmistir (Inceoglu, 2016, s. 19). Tanimlanmasi her ne kadar zor
olsa da medya okuryazarlig1 en yaygin sekliyle, geleneksel medya ortamlarindaki
yazili, gorsel ve isitsel igeriklerin elestirel perspektifle analiz edilmesi olarak
ifade edilmektedir. Benzer sekilde Bulger ve Davison (2018, s. 3) medya
okuryazarhigini, bireylerin medyanin lirettigi mesajlarla elestirel bir perspektiften
etkilesime girmesini tegvik eden bir beceri seti olarak degerlendirmektedir. Bu
tanimlamalardan hareketle medya okuryazarliginin en temel unsuru, medya
mesajlarinin  elestirel bir bakis acisiyla ¢oziimlenmesi gerektigine yonelik
yaklagimdir. Medya okuryazarhgr yaklasiminin temel argiimani geleneksel
medya araglarinin ozellikle televizyonun toplumsal yasama dahil olmasidir.
Medya teorisyenlerine gore medya giicli etkileri sahiptir. Bu dogrultuda medya
okuryazarligi ¢cocuklari ve gencleri medyanin olumsuz etkilerine kars1 korumayi
amaglamaktadir. Ancak bu korumaci yaklasimin aksini savunan yaklagimlara
gore, medya artik ahlaki bir tehdit degil, egitsel bir aragtir (Laughey, 2010, s. 64).

1992 yilinda Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferansi’'na (The National
Leadership Conference on Media Literacy) katilan akademisyenler tarafindan
yapilan igslevsel tanima gore medya okuryazarhgi, “cesitli sekillerdeki iletilere
erisme (access), bunlar1 analiz etme (analysis), degerlendirme (evaluation) ve
olusturma (creating) becerisidir (Aufderheide, 1993). Bu dort bilesen erisim, analiz,
degerlendirme ve igcerik olusturma unsurlari medya okuryazarligini beceri temelli
bir yaklagim olarak 6n plana ¢ikarir. Her bir 6ge, dogrusal olmayan ve dinamik
bir 6grenme silirecinin parcasi olarak digerlerini destekler: Igerik olusturmayi
ogrenmek, bagkalar1 tarafindan profesyonel olarak liretilen icerigi analiz etmeye



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.5 - Issue.2 — p. -

yardimci olur; analiz ve degerlendirme becerileri internetin yeni kullanimlarina
kap1 acar, erisimi genigletir (Livingstone, 2004, s. 5).

Medya okuryazarhgi, medyay1 sadece elestirel bakis aciyla izleme, okuma ve
tiketme ile sinirli degildir. Aymi zamanda olusturma, liretme, yonetme, yazma ve
diizeltme gibi becerileri de kapsayan kapsaml bir kavramdir. Ornegin, bir internet
sayfasi dizayn etmek veya bir sinema filmi ¢ekmek i¢in gerekli yetenekler, esasen
bireyin hayat okulundaki degerinin ortaya konmasi acindan énemlidir. Dolayisiyla
medya okuryazarligi, analiz etmek kadar tiretimle de yakindan iligkilidir (Laughey,
2010, s. 65). Leaning’e (2017, s. 31) gore medya okuryazarligi, beceri timeline ek
olarak o6grencilerde elestirel diisinme yetisini gelistirmeyil amaclayan giiclii bir
arastirma alanidir. Nitekim medya okuryazarliginin temel amaclarindan biri
medyaya yonelik elestirel perspektif ve yaklasimlar gelistirilmesini saglamaktar.

Hobbs’a gore medya okuryazarliginin tarihi, olduk¢a karmasik ve baglama
ozgudur. Her ulke ve bolge, bu diisiince ve uygulamalarin zaman i¢cinde nasil
gelistigine dair kendine 6zgii tarihsel bir anlatiya sahiptir. Bu anlatilar hem kigisel
hem de kolektif hafizada yer edinmistir (akt. Hobbs, 2019, s. 4). Medya ise kisisel
deneyimlerden sosyal iligkilere, kimlikten halk sagligina, siyasetten kiltiire kadar
pek cok alanda etkili olan mesajlari, metinleri, teknolojileri ve kurumlari kapsar
(RobbGrieco, 2014, s. 3).

Turkiye’de medya okuryazarlhigi ¢alismalarinin tarihi Bati’'nin aksine oldukga
yenidir. Tirkiye’de medya okuryazarlignina iligkin ilk ¢alismalar, 2000’11 yillarin
baslangicina rastlamaktadir. Kamusal zeminde tartismalar, Radyo Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) ile Milli Egitim Bakanlhgimin (MEB) ortak projeleri ve
akademik calismalarla birlikte strecin ilk basamagini olusturmaktadir. Medya
okuryazarligina yonelik resmi politika yuraticist olan RTUK, “2004 yilinda
Devlet Bakanligi blinyesinde kurulan ve Tiirkiye'nin 6nde gelen kamu kurumlari,
sivil toplum 6rgiitleri ile tiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformu’nda, ilk kez ilkégretim okullarinda medya okuryazarligi derslerinin
okutulmasini 6nermistir. Ust Kurul'un bu onerisi, genis bir kabul gérerek hem
Medya Alt Komisyonu raporunda hem de eylem planinda yer almistir” (https://
www.medyaokuryazarligi.gov.tr/). Medya okuryazarligi ile ilgili calismalar
yiritmek amaciyla, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari Ankara
Universitesi, Gazi Universitesi ve Selcuk Universitesinden akademisyenlerin
katilimiyla bir komisyon kurulmustur. Komisyon, ¢alismalarinda bilhassa ABD
ve Avrupa’daki 6rnekleri incelemis; bunun yam sira i¢i ve yurt digi kaynaklh
makaleler ve diger calismalar1 detayl bir bicimde degerlendirmistir (https:/www.
medyaokuryazarligi.gov.tr/).

4. Dijital Medya Okuryazarhig:

Iletisim alani, teknolojik ilerlemeler sayesinde hem nicelik hem de nitelik
acisindan onemli bir gelisim gostermistir. Iletisim uzmanlari bu donemi genellikle
“lletisim c¢ag1” olarak tanimlar. Bu ifadenin temelinde, kitle iletisim araclarinin
ortaya cikisi ve yayginlagsmasi yer almaktadir. Zamanla teknolojik gelismelere
bagh olarak yeni bir toplumsal form ortaya cikmistir. Sanayi toplumundan bilgi
toplumuna gecis, artan kiiresel etkilesimle birlikte kiiresellesme olgusunu da
beraberinde getirmistir (Olcekei, 2020, s. 147). Bir bagka deyisle, kiiresellegsme,
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bilgi ve iletigsim alanlarindaki hizli gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikmastir.

Iletisim teorisyeni McLuhan, 1960’larda ortaya koydugu “global kéy” kavrami
ile dijital medyanin toplumsal yasama etkilerini somutlastirmaya caligmigtir.
McLuhan’a gére internetin aktor olarak yer aldigi teknolojik aglar sayesinde diinya
kiiciik bir koy gibi birbirine bagh hale gelecektir. 1990’lara gelindiginde Castells’in
“ag toplumu” (network society) kavrami, dijital medyanin toplumsal yapinin
insasindaki etkisini net bir sekilde agiklamaktadir. Bu baglamda dijital medya,
teknik bir iletisim araci olmanin 6tesinde, toplumsal yapinin olugsumunda etkili
olan temel dinamiklerden biri haline gelmistir. Nitekim Kellner’e (2014, s. 429) gore
dijital medya okuryazarlig kisiler arasi iletisimden siyasi tartigsmalara, sanatsal
ifade bigimlerinden bilgiye erisim ve bilgisayar teknolojilerinin kullanimina kadar
uzanan genis bir beceri setini icerir. Bu, temel yazma becerilerinin yani sira
bilgisayar programlarini yonetme ve bilgiye erisme gibi teknik yetkinlikleri de
kapsamaktadir. Gee (2010, s. 36), dijital medya okuryazarligini yalnizca bireylerin
medya mesajlarina nasil tepki verdigiyle degil, ayn1 zamanda tretim, katilim,
sosyal grup olusumu ve profesyonel olmayan uzmanhgin yaygin oldugu bir medya
diinyasina nasil proaktif bir sekilde katildiklariyla iligkilendirmektedir.

Lin ve arkadaslar1 (2013, s. 162), dijital medya teknolojilerinin hem teknik
hem de sosyo-kiiltiirel boyutlarin1 dikkate alarak dijital medya okuryazarligina
iligskin bir teorik cerceve sunmaktadir. Web 1.0 ortamlarinda bireyler cogunlukla
“consumer” (tiiketici) olarak konumlanirken, Web 2.0 ile birlikte gelisen sosyal
medya platformlar: bireylere hem tiiketici hem de turetici rolleri kazandirmistir.
Boylecebireyler,icerik tiretimivetiiketiminiaynianda gerceklestirdiklerii¢inireten
tuketici “prosumer” olarak adlandirilmaktadir. Bu yaklasima dayanarak dijital
medya okuryazarhgi, bireylerin hem icerik tiikketimi hem de tiretimi baglaminda
sahip olmalar1 gereken cesitli beceriler lizerinden degerlendirilmektedir. Lin ve
arkadaslar1 (2013, s. 164—166), dijital medya okuryazarligini on temel gostergeyle
aciklamaktadir: Tiketim (1) ve anlama (2), bireyin medya igerigini kullanirken
sahip oldugu teknik yeterlilikleri ve kavrama becerilerini igerir. Analiz (3) ve
sentez (4), iceriklerin c¢esitli bakis acilariyla degerlendirilerek yapisokiimiine
ugratilmasi, yeniden yapilandirilmasi ve yeniden diizenlenmesi siireclerini kapsar.
Degerlendirme (5), medya iceriklerinin giivenilirligini sorgulama, elestirel analiz
yapma ve yargilama yetkinligini ifade eder. Uretim (6), dagitim (7) ve ¢ogaltma
(8), medya icerigini iiretme, paylasma ve yeniden tiretme slireclerinde kullanilan
teknik becerilere isaret eder. Katilim (9), bireylerin dijital medya ortamlarina
proaktif ve elestirel bir bigimde katki saglamalarini ifade ederken; yaratma (10),
sosyo-kiiltirel degerler ve ideolojiler tizerine elestirel bir degerlendirme yaparak
0zgln medya igerikleri tiretme becerisini kapsamaktadir (Lin vd., 2013, s.164-166).

Amerikali medya teorisyeni Prof. Dr. Henry Jenkins, 2006 yilinda kaleme
aldig1 Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for
the 21st Century (Katilimer Kiltiiriin Zorluklariyla Yiizlesmek: 21'inci Yiizyil i¢in
Medya Egitimi) isimli eserinde medya ortamina tam katilim i¢cin gerekli olan on
iki yeni medya okuryazarligi yeteneginden bahsetmistir:

* Oyun: Bireyin, ¢cevresini sinayarak sorun ¢ézme yetenegi
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e Performans: Dogaclama ve kesfetme amaciyla alternatif kimlikleri benimseme
yetenegi

e Simiilasyon: Gergek diinya siireglerinin dinamik modellerini olusturma ve
degerlendirme yetenegi

* Benimseme: Medya icerigini anlamli bir sekilde ornekleyip ve yeniden
yapilandirma yetenegi

e Coklu Gorev: ortami1 denetleme ve gerektiginde odagi net ayrintilara
yonlendirme yetenegi

* Dagitilmis Bilis: Zihinsel kapasiteleri gelistiren araclarla anlamh bir sekilde
etkilesim kurma yetenegi

» Kolektif Akil: Bilgiyi bir araya getirip notlar1 ortak bir amag¢ dogrultusunda
baskalariyla kiyaslama yetenegi

* Yarg:: Farkh bilgi kaynaklarinin glivenilirligini ve dogrulugunu degerlendirme
yetenegi

 Transmedya Navigasyonu: Bilgilerin akisin1 farkli kosullarda takip etme
yetenegi

e Ag Olusturma: Bilgiye erism, sentezleme ve yayma yetenegi

* Mizakere: Farkli topluluklar arasinda gezinme, cesitli perspektifleri ayirt
etme ve bunlara saygi duyma, farkli kriterleri anlama ve takip etme yetenegi
(Jenkins, 2006, s. 4).

Ozetle dijitallesmenin hakim oldugu giiniimiizde bircok alanda degisim ve
dontstimler yasanmaktadir. Bu donlisimden en cok etkilenen alanlardan biri
ise okuryazarlik anlayigidir. Yeni iletigsim teknolojilerinin hizli ve yaygin bigimde
gelismesi, geleneksel okuryazarhik algisinin kokli bir sekilde donlismesine
zemin hazirlamigtir. Geleneksel medya ortamlarinda genellikle pasif “tliketici”
konumunda olan birey, dijital platformlarin etkilesimli ve katilimc1 6zelligiyle
birlikte aktif bir 6zneye doniismiistir.

5. Dijital Cagda Okuryazarligin Paradigma Degisimi

Gecmigsten glinimiize toplumsal yasamin ingasinda ve sekillenmesinde
teknolojik gelismeler 6nemli rol oynamigtir. Bugiin toplumsal déniisimiin temel
dinamiklerinden biri teknoloji olmustur. Teknolojik gelismelerin etkisiyle degisim
ve donlisiim bir¢ok alanda kendini géstermekte ve bunlardan biri de okuryazarliktir.
Okuryazarhk olgusunun kékeni, insanligin varolusu ile paralellik gostermektedir.
Ilk donemlerde okuryazarlik, belirli bir harf sistemi araciligiyla metni okuyup
yazabilme becerisi olarak tanimlanmigstir. Ne var ki beceri temelli okuryazarhk
anlayisi zaman ic¢inde evrilmistir. Bu donlisimdeki en 6nemli etkenlerden biri,
20. yuzyilda radyo ve televizyon gibi kitle iletim araclarinin ortaya cikmasidir.
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Bu araclarin toplumsal yasama hizla entegre olmasi geleneksel okuryazarhk
anlayisini kokli bir sekilde degistirmis ve okuryazarhgin tanimini genisletmigtir.

Bu gelismeler dogrultusunda okuryazarhik kavrami, medya okuryazarligina
evrilmis ve yazili, gorsel ve isitsel materyalleri okuma, anlama ve elestirel
bakis agisiyla analiz etme yetilerini de kapsayacak sekilde geniglemistir. Medya
okuryazarligi anlayigi, bireylerin medyada yer alan iceriklere karsi elestirel
farkindalik gelistirmesi gerekliligini vurgulamaktadir. 1960’11 yillarda Bati
Avrupa ve ABD’de medya okuryazarliginin topluma kazandirilmasina yoénelik
cesitli akademik ve kurumsal calismalar yurutilmistir. Bu calismalarin odak
noktasinda ¢ocuklar ve gengler yer almigtir, zira medyanin giiclii etkilerine karsi
en savunmasiz grubu gocuklar olusturmaktadir. Ancak slire¢ icinde medya salt
zararl etkileriyle degil giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi olarak da ele
alinmaya baglanmigtir. 1990’lara gelindiginde ise dijitallesmenin etkisiyle internet
ve bilgisayarin basat teknolojiler haline gelmesiyle birlikte yeni bir toplumsal
formun dogusuna taniklik edilmistir. Basili, isitsel ve gorsel medyanin geleneksel
medya (konvansiyonel) olarak adlandiridigi buna karsilik dijital ortamlarda
uretilen iceriklerin ‘yeni medya’ veya ‘dijital medya’ kavramlariyla tanimlandigi
bu déntisiim stireci, 20. yuzyilin son ¢ceyreginde baslamistir (Glz, 2024, s. 8).

2000’11 yillarin baginda dijitallesme bilgi ve iletisim aracglarini énemli 6l¢tide
dontstiirmustir. Laughey (2010, s.158), yenimedyailedijitalbilgisayarteknolojileri
arasinda ayrilmaz bir bag bulundugunu ve bu baglamda, yirminci yizyilin son
on yilinda bir dijital devrimin yagsandigimi vurgular. Ancak bazi arastirmacilar
cagdas medya degisiminin devrimsel degil, evrimsel oldugunu 6ne siirmektedir.
Internet temelli dijital iletisim araclar1 ve ortamlarinin devrim niteliginde olup
olmadigi tartismalar1 devam ederken, su bir gergektir ki dijitallesme ile birlikte
okuryazarligin boyutu degismistir. Bu baglamda teknolojik gelismelerle birlikte
geleneksel okuryazarlik once medya okuryazarligina dijitallesmenin etkisiyle
dijital medya okuryazarligina evrilmigtir.

Dijital medya okuryazarlhigs; film, televizyon, basili medya, radyo, ¢evrim igi ve
mobil medya gibi medya iletisim teknolojilerinin sagladig: yazili olmayan modlara
ve bunlar arasindaki artan yakinsamaya 6zel odaklanmasi sebebiyle geleneksel
okuryazarlhiktan farklidir (akt. Dezuanni, 2015, s. 4). Nitekim dijital medya
okuryazarligi pek c¢ok okuryazarhiktan beslense de kendine 6zgi bir ekosistem
gelistirmigtir. Gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya ortamlarinda
bilgi genig Kkitlelere tek yonli (monological) bilgi aktarimi saglanmaktadir. Bu
dogrultuda geleneksel medya ortamlarinda bireyler okuyucu, dinleyici ya da
1zleyici olarak edilgen (pasif) birer alici ve tiiketici konumundadirlar. Dolayisiyla
bu tir medya ortamlarinda bireylerin igerik iretim siirecine dogrudan bir etkisi
bulunmamaktedir.

Ote yandan dijital medya, dogas1 geregi geleneksel medyadan kimi yénleriyle
farkhilasmaktadir. Bu farliligin temelinde internet ve bilgisayar teknolojilerinin
dontiistiriici etkisi yadsinamaz. Dijitallesme ile birlikte bilginin tiretim, tiikketim
ve paylagim bicimleri 6nemli 6lgiide donilisiime ugramistir. Bu baglamda dijital
medya, etkilesimli yapisiyla basta tiretim, tiikketim ve paylasim olmak lizere ¢ok
boyutlu bir yap1 sergilemektedir. Dolayisiyla bu ortamda kullanicilar sadece
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icerik tuketicisi degil, ayn1 zamanda icerik treticisi olarak da aktif bigcimde
katilabilmektedir. Kullanicilarin trettigi bu icerikler “kullanici tirevli icerik”
veya “kullanic1 tarafindan yaratilan igerik” olarak ifade edilir. Bu igerikler; video
paylasim aglarina yiiklenen gorsel-isitsel 6gelerden, bir dijital oyun araytiziine
yapilan yamalara, ¢cevrim i¢i haber sitelerine eklenen okur yorumlarindan, web
glinliigi niteligindeki blog tlretimine kadar uzanan gesitli yeni metinlerden
olusmaktadir (Binark ve Loker, 2011, s. 10). Bu kapsamda 21. ylizyi1lda ortaya ¢ikan
Web 2.0 ortamlari, kullanicilar: ¢ift yonli (feedback) iletisim olanagi sunmaktadir.
Web 2.0 teknolojileri siradan kullanicilarin herhangi bir 6zel yazilim bilgisine
ihtiya¢c duymaksizin igerik yazmasina, gondermesine ve yayimlamasina olanak
saglamistir (Laughey, 2010, s. 63).

Sonuc

_ Okuryazarlik olgusu tarihsel siire¢ icinde 6nemli bir doniigtime sahne olmustur.

Ozellikle teknolojide yasanan olaganiistii gelismeler, bir¢ok alanda etkisini 6nemli
olctide hissettirmektedir. Bu etkilerin yogun bir sekilde hissedildigi alanlardan
biri de okuryazarlik anlayisinda yasanmistir. Baslangicta yalnizca basihi ya da
yazili bir metni okuma ve yazma becerisi olarak tanimlanan okuryazarlk, zamanla
kapsamini genigletmis ve farkli boyutlar kazanmigtir. Bu déniislimiinin en
belirleyici dinamigi teknolojidir. Iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler geleneksel
okuryazarlik anlayisinin medya okuryazarligina bugin ise dijitallesmenin
etkisiyle dijital medya okuryazarligina evrilmesine yol agmistir. 20. ylzyihin ilk
ceyreginde kitle iletisim araclarindan radyonun, ikinci yarisinda ise televizyonun
yayginlagmasiyla birlikte medya okuryazarligi kavrami tartisilmaya baglanmagtir.
Bu baglamda cesitli kurumlar, akademisyenler ve egitimciler medyanin 6zellikle
cocuklar ve gencler tizerindeki olumsuz etkilerini ele almis, onlar1 zararh
iceriklerden koruma gerekliligi tlzerinde durmusglardir. Ancak zamanla bu
yaklagimin eksik oldugu anlasilmigtir. Iletisim teorisyenleri basta olmak tizere
bir¢ok arastirmaci, medyanin giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi oldugunu ve
toplumsal yaklasimin sekillenmesine 6nemli bir aktér oldugunu vurgulamigstir.
1990’l1 yillardan itibaren bilgisayar ve internetin kullaniminin yayginlasmasiyla
dijitallesme siireci baslamis ve bu gelismeler okuryazarhk anlayisini radikal bir
sekilde dontstirmistir. 21. yizyil iletisim alanda biiyik bir kirilma yaganmistar.
Geleneksel medyada bireyler genellikle edilgen konumdayken, dijital medyanin
etkilesimsel yapisi iletisimin silireclerini donistirmis bireyleri yalnizca icerik
tiketicisi degil ayn1 zamanda tretici ve paylagimci konumuna evrilmigtir.
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