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Today, the way consumers purchase agricultural products is not limited to the physical
market, but is also undergoing a digital transformation. This situation directs consumers
to e-commerce, which offers many conveniences. The rapid spread of e-commerce due
to technological developments offers many opportunities for increased performance in
the agricultural sector. This study aims to conduct a bibliometric analysis of scientific
publications focusing on financial and non-financial performance in relation to the
marketing of agricultural products in e-commerce environments. Within the scope of
the research, 950 publications scanned with the keywords “agricultural” and “e-
commerce” in the Web of Science (WoS) database between the years 2000-2024, 83
publications reached with the keyword “financial performance” and 1 publication
determined with the keyword “non-financial performance” were analyzed. In the study,
which was limited to open-access articles, the distribution of publications by year,
publication types, subject headings, the most productive countries, institutions, authors
and journals were evaluated by using the VOSviewer program developed for
bibliometric analysis. The findings revealed that publications on agricultural e-
commerce have increased significantly in recent years and that China, in particular, has
made a great contribution to academic production in this field. The study contributes to
the understanding of trends in the literature in terms of the development of digital
agricultural applications.
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Gliniimiizde tiiketicilerin tarim iirinlerini satin alma sekli, sadece fiziksel pazarla sinirl
kalmay1p, dijital doniisiime ugramaktadir. Bu durum tiiketicileri pek ¢ok kolaylik sunan
e-ticarete yonlendirmektedir. E-ticaretin teknolojik gelismelerin etkisiyle hizla
yayginlagmasi, tarim sektdriinde performans artisina yonelik pek ¢ok firsat sunmaktadir.
Bu caligma, tarim iriinlerinin e-ticaret ortamlarinda pazarlanmasiyla iliskili olarak
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finansal ve finansal olmayan performansa odaklanan bilimsel yayinlarin bibliyometrik
analizini gerceklestirmeyi amaglamaktadir. Aragtirma kapsaminda 2000-2024 yillari
Tarim Uriinlerinin E-Ticareti arasinda Web of Science (WoS) veri tabaninda yer alan “agricultural” ve “e-commerce”
anahtar kelimeleriyle taranan 950 yayn ile “financial performance” anahtar kelimesiyle
ulagilan 83 yayin ve “non-financial performance” anahtar kelimesi ile belirlenen 1
yaym analiz edilmistir. Erisime agik olan makalelerle sinirlandirilan g¢alismada
Bibliyometrik Analiz bibliyometrik analiz igin gelistirilen VOSviewer programindan yararlanilarak;
yayinlarin yillara gére dagilimi, yayin tiirleri, konu bagliklari, en iretken iilkeler,
kurumlar, yazarlar ve dergiler degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, tarimsal e-
ticaret konusundaki yayinlarin son yillarda belirgin bir artis gosterdigini ve ozellikle
Cin’in bu alandaki akademik iiretime biiylik katki sundugunu ortaya koymustur.
Calisma, dijital tarim uygulamalarinin gelisimi agisindan literatiirdeki egilimlerin
anlasilmasina katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler:

Finansal Performans

Finansal Olmayan Performans

GIRIS

Teknolojideki hizli ilerlemelerin sekillendirdigi dijital cag, elektronik ticaretin (e-ticaret)
popiilerlesmesine ve yaygin olarak kullanilmasina zemin hazirlamistir. Gelisen dijital teknolojilerin
etkisiyle yenilikg¢i bir pazarlama modeli olarak ortaya ¢ikan e-ticaret, bircok sektor i¢in dnemli bir gelir
kaynagi haline gelmistir (Yao vd., 2024: 3). Yonetim gurusu Peter Drucker yaklagik yirmi ii¢ y1l dnce
(2002 yilinda), e-ticaretin is yapma bigimini 6nemli dlgiide etkileyecegini dngérmiistiir (Turban vd.,
2018: 7). Diinyanin e-ticareti benimsemesi, tarim tiriinlerinin satisina daha elverigli bir ortam hazirlamig
ve tarim iiriinlerinin geleneksel pazar satislarindan e-ticaret platformlarina yonelmesini saglamustir. E-
ticaret is yapmanin kurallarin1 yeniden tanimlamakta (Mueller, 2000: 1) ve ¢evrimigi olarak ger¢eklesen
ekonomik bir etkinlik (Niranjanamurthy vd., 2013: 2360) olarak degerlendirilmektedir.

E ticaret, internet ve diger aglar araciligiyla veri, mal ya da hizmetlerin satin alinmasi, satilmasi,
taginmasi veya takas edilmesi siirecini ifade etmektedir (Turban vd., 2018:7). E-ticaret, tarim iiriinlerinin
satisina yonelik daha fazla kanal olusturarak uygulamada tatmin edici bir performans sergilemis ve
sektore yeni firsatlar kazandirmistir (Jin, 2018: 13). Teknolojik gelismelere daima uyum saglama gayreti
icinde olan e-ticaret (Terbeck, 2014: 9), tarim iriinlerinin satigin1 destekleyerek tarim iireticilerinin,
giftcilerin ve tarimsal isletmelerin satis kanallarini genigletmis; tarim {irlinlerinin satis sonrasi sagladigi
faydalar1 ¢agin teknolojik ve ekonomik gelismelerine paralel olarak artirmistir (Chen vd., 2022: 1). E-
ticaretin sundugu avantajlar arasinda, her iiriiniin oldugu gibi tarim iiriinlerinin de satiginin performansa
etkisi temel hedeflerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Isletmelerin performans kazanimlari, bir firmanin hedeflerine ulasma derecesini ve
operasyonlarimin nihai sonucunu ifade etmektedir (Li vd., 2020: 1269). Performans, bir kisi, grup ya da
isletmenin gergeklestirdigi is ile hedefine yonelik olarak ne durumda oldugu ve neleri
gerceklestirebildiginin miktar ve kalite yoniinden tarifidir (Tiaz, 1999: 389). Performans rekabet
ortaminda bir isletmenin varhigini siirdiirebilmesi ve iktisadi gelisimini tamamlayabilmesi agisindan
biiylik 6nem tasimaktadir (Glinay ve Ayyildiz, 2017: 114). Performans oldukg¢a genis bir kavram olup,
kullanicinin bakis agisina ve ihtiyaglarina gore anlami degismektedir (Aveir vd., 2011: 147).

Isletmelerin performans olciimleri hem finansal hem de finansal olmayan unsurlarl
kapsayabilmektedir (Kalkan, 2005: 59). Finansal performans kazanimlari, isletmelerin karliligin
yansitmakta, “yatirnm getirisi”, “satis hacmi” ve “kar” gibi finansal gdstergelerle Olgiilmektedir.
Finansal olmayan performans kazamimlar1 ise “iiriin giivenilirligi”, “miisteri hizmetleri”, “bilgi
yonetimi” gibi dogrudan paraya ¢evrilemeyen ancak performansi yansitan unsurlar icermektedir (Li
vd., 2020: 1269). Pazarlama performansi yalnizca muhasebe temelli dl¢iitlerle degerlendirildigi siirece,
pazarlamanin stratejik dnemi sinirli kalacaktir. Bunun nedeni, muhasebe disiplininin maddi olmayan
varliklar1 6lgme konusundaki siiregelen zorluklaridir. Bu durumun bir sonucu olarak, s6z konusu
varliklarin katkisi ¢ogu zaman goz ardi edilmektedir (Lukas vd., 2005: 417). Pazarlamada en yaygin
olarak kullanilan finansal olmayan Olgiitler, miisteri degeri ve firiin-pazar performansina iliskin
gostergelerdir. Bu tiir dlgiitler, pazarlama faaliyetlerinin tiiketicinin biligsel siirecleri, tutumlar ve
davranisglar iizerindeki etkilerine dair bilgi saglamaktadir. Ancak, bir isletmenin yasal sorumlulugu
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hissedarlarina karsi oldugu siirece, parasal bir bakis agisi igermeyen finansal olmayan dlgiitler, tek
basia hesap verebilirlik saglamak i¢in yeterli degildir. Bu nedenle, s6z konusu o6l¢iitler genellikle
finansal performans degerlendirmelerine tamamlayici olarak kullanilmaktadir (Frosen vd., 2013: 717).

Tarim tirlinlerinin e-ticaret ortaminda pazarlanmasi, sundugu imkan ve kolayliklar sayesinde son
yillarda 6nemi daha ¢ok anlasilan ve aragtirmacilarin ilgisinin giderek arttigi bir konudur. Bununla
birlikte tarim iiriinlerinin e ticaret ortaminda pazarlanmasinin finansal ve finansal olmayan performansa
katkis1 konusunda ki arastirmalarin yetersiz oldugu bilinmektedir. Tarimsal e-ticaret ile tarimsal e-
ticarette finansal ve finansal olmayan performans etkinligi kapsaminda yayinlanan bilimsel nitelige
sahip yayinlarin genel durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan bu ¢alismanin literatiire kavramsal
gergevede katkida bulunmasi beklenmektedir. Calismanin temel amaci, tarim {riinlerinin e-ticaret
ortaminda pazarlanmasinin finansal ve finansal olmayan performans etkinliginin teorik ¢ercevesinin
incelenmesi ve 2000-2024 seneleri arasinda bu alanda yayimlanan bilimsel ¢alismalarin bibliyometrik
yonden degerlendirilmesidir. Calismada Wo0S veri tabanindaki tarim iirlinlerinin e-ticaret ortaminda
pazarlanmasi konulu 950 yayin, finansal performans konulu 83 yayin, finansal olmayan performans
konulu 1 yaymn segilen kistaslar dogrultusunda belirlenmistir. Calismada bibliyometrik analiz
uygulanmig ve bu yontem i¢in gelistirilen VOSviewer programi kullanilmigtir.

1. TARIM URUNLERININ E-TICARET ORTAMINDA PAZARLANMASI

Insanhigin gelisimi ve niifusun siirdiiriilebilirligi agisindan hayati dneme sahip olan tarim sektérii,
cesitli yonleriyle ekonomik yapinin sekillenmesinde Kritik bir rol oynamaktadir (Aydinbas, 2024: 525).
Dijital teknolojinin hizli biiylimesiyle birlikte, kiiresel ekonomide onemli bir sektdr olan tarim
sektoriiniin, rekabet giiclinii artirabilmesi ve siirekli degisen pazar dinamiklerine uyum saglayabilmesi
icin bu yenilikten faydalanmasi gerekmektedir (Waluyo, 2024: 34). Son yillarda internet ve yeni nesil
bilgi teknolojilerinin yaygin olarak kullanilmasi, tarim iriinlerine yonelik e-ticaret faaliyetlerinin
gelisimine ivme kazandirmis ve bu alanda dijital entegrasyonu miimkiin kilmistir (Ma vd., 2018: 31).

Tarim iiriinleri tiikketiminin ortaya ¢ikardigi sosyallesme egilimi, 6zellikle e-ticarete dayali tarim
iiriinleri sektoriiniin gelismesine yonelik ¢esitli firsatlar sunmaktadir (Xiuli vd., 2014: 315). Ciftcileri ve
tarim isletmelerini dijitallesmeye dahil eden ve farkli pazarlarda iiriinlerini pazarlamalari i¢in etkili bir
yol olan e-ticaret, onlar1 kiiresellesen diinyayla rekabet etmeye hazirlayan oldukc¢a 6nemli ve etkili bir
platformdur (Anand vd., 2017: 55). Ayrica ireticiler, isletmeler ve dagiticilar arasindaki iligkiyi
giiclendiren, miisteri iliskilerinin gelismesine 6nemli katkilar saglayan (Chosssin ve Ghaftfari, 2017: 67),
cevrimigi hizmetiyle erisim kolaylig1 saglayan ve rekabet avantaji kazanmanin 6nemli bir araci olan e-
ticaretin (Vasi¢ vd., 2019: 71) tarim alaninda kullanilmasi, kirsal boélgelerin kalkinmasi ve tarimin
geligsmesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir (Sadie ve Aznaoui, 2023: 14).

Tarim {rinlerinin  e-ticareti, bilgi teknolojileri ve ag sistemlerine dayali ¢esitli internet
platformlarini kullanarak tarim tiriinlerinin ¢iftgiden tiiketiciye dogrudan satisinin yapildigi bir e-ticaret
modelidir (Huang, 2023: 125). Tarim {riinlerinin e-ticareti, tarimsal bilgi toplama ve isleme
asamalarinin etkin ve sorunsuz sekilde yiiriitiilmesini saglamak amaciyla tarim tiriinlerinin tiretimden
tilketime kadar olan tiim siire¢lerine modern bilgi teknolojileri ve dijital is araglarinin dahil edilmesini
ifade etmektedir (Yingzi ve Li, 2022: 1). E-ticaretin 6nemli bir bileseni olarak kirsal sanayi yapisinin
optimize edilmesinde ve ¢iftcilerin gelir diizeylerinin arttirilmasinda énemli bir rol oynayan tarimsal e-
ticaretin (Li ve Yuan, 2021: 947) temel amaci, tarim iriinlerinin dijital platformlar araciliiyla ¢evrimici
olarak alig ve satis islemlerini saglamaktir (Mandal ve Salam, 2023: 3645). Ancak tarimda e-ticaretin
kullanimi, tarim ve gida {rlinlerinin dijital teknolojiler araciligiyla alim-satim islemlerinin
gergeklestirilmesinin 6tesinde, tarimsal bir deger zinciri olusturmay1 ve bunu etkin sekilde kullanmay1
ifade etmektedir (Lingireddy vd. 2023: 750).

E-ticaretin hizla gelismesi tarim {irlinlerine iliskin bilgi ve satig kanallarinin genislemesini
saglamig, bu durum yeni ticaret alanlarinin olusmasina ve iiriin dolasimimin daha sistematik bir bigimde
gergeklestirilmesine imkan tanmmustir (Jingjing, 2016: 268). Hizla gelisen ve tarim sektorii agisindan
umut verici olarak tanimlanan e-ticaret, tarim irilinlerinin dolagimini ve gelisimini artirmasi, daha
sorunsuz iletisim ile daha iyi deneyimler saglamasi, pazar seffafligim1 ve fiyat kesfini tesvik etmesi

263



Nigde Omer Halisdemir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 2025 7(1) 261-280

sebebiyle, tarim ve gida iriinlerinin pazarlanmasi agisindan oldukga giiglii bir aragtir (Zhang ve
Berghdll, 2021: 3356). Tarim driinlerinin e-ticaret araciligiyla pazarlanmasi, mevcut tarim
uygulamalarmin iyilestirilmesi ve gida giivenliginin artirilmasi amaciyla kullanilan ve hizla yiikselen
bir alan olarak one ¢ikmaktadir (Thankachan ve Kirubakaran, 2014: 600).

2. TARIM URUNLERININ E-TiCARETINDE FINANSAL VE FiNANSAL
OLMAYAN PERFORMANS GOSTERGELERI

Bir isletmenin faaliyette bulundugu pazarda var olabilmesi, devamlilik saglayabilmesi ve
gelismesi rekabet edebilme Kkabiliyetinin kuvvetine gére sekillenir. Isletmenin bunu kavrayabilmesi ve
saptayabilmesi olduk¢a oOnemlidir. Bunun iginse saglikli ve dogru sekilde uygulanan finansal
performans olgiitlerine gereksinim vardir (Aydeniz, 2009: 264). Isletmelerin performanslarini
degerlendirmek yatirimeilar, ortaklar ve alacaklilar igin biiyiik nem tasimaktadir (Atukalp, 2019: 216).
Giniimiiziin zorlu rekabet sartlar1 stirekli gelisen teknolojinin de etkisiyle isletmeleri finansal
performans degerlendirmesine mecbur birakmaktadir (Saygili ve Sahin, 2018: 17).

Isletmelerin mali durumunu ortaya koyarak karar vericilere bilgi saglayan (Kahraman ve Gacar,
2019: 20) ve yeni hedeflerin ortaya ¢ikmasina firsat hazirlayan finansal performans (Giingor, 2014: 47),
isletmenin kendini ve rakiplerini tan1yabilmesi ve rakiplerinin rekabet seviyelerini idrak edebilmesi i¢in
onemli bir yol gostericidir (Esmer ve Bagci, 2016: 18). Finansal performans analizinin temel amaci,
isletmenin hedeflerine ne dlglide eristigini belirlemek, is basar1 alanin1 genisletmek ve basarisiz oldugu
alam giiclendirmektir (Karapinar ve Zaif, 2018: 62). Isletmelere siirdiiriilebilirlik ve iktisadi agidan
kaynak saglayan finansal performans (Miiller, 2014: 970), her firmanin biiylimesi ve hayatta kalmasi
icin 6nemli bir anahtardir. Zayif finansal performans veya finansman eksikligi, isletme giiciinii ve
biiylime potansiyellerini etkileyerek finansal sikintiy1 artirmaktadir (Adomako ve Danso, 2014: 2).

Bir isletme agisindan kaynaklarin etkin ve verimli kullanilmasi istenilen bir durumdur. Bununla
beraber bu durum, isletmenin kendisiyle beraber diger isletmeler, piyasalar ve tiim {ilke adina 6nem
barindirmaktadir (Ar1, 2023: 188). Isletmenin ekonomik hedeflere ulasmasimin bir yansimasi olan
finansal performansi (Venkatraman ve Ramanujam, 1986: 803) ile basarisini 6l¢gme ve degerlendirme
islemi arasinda direkt bir iligkili bulunmaktadir. Bundan dolayi, gerek yoneticiler gerekse de
aragtirmacilar agisindan daima deger barindiran bir arastirma ve inceleme konusu olan finansal
performans sonuglar1 (Paksoy ve Duran, 2023: 229), isletmelerin eksik taraflarini tespit etmelerini ve
mali taktiklerini belirleyerek harekete gegmelerini saglamaktadir (Macit ve Goker, 2020: 906).

Isletmelerin piyasada var olabilmek ve faaliyetlerinde siirekliligi saglayabilmek igin bulunan bilgi
ve teknolojiyi gelistirmesi, inovatif fikirler ve teknikler tiretmesi, miisterilerin gereksinimlerine en iyi
sekilde cevap vermesi ve rakip isletmelere nazaran farklilig1 daha hizli yakalamasi gerekmektedir (Unal
ve Secilmis, 2014: 203). Var olan degisken bir piyasada, finansal temelli performans ol¢timleri
isletmelere 6nemli bilgiler saglamakta artik yeterli olmamaktadir. Bunun sebebi, esas olarak mali temelli
onlemlere yogunlasan bu Kklasik yaklagimin, teknolojik ve rekabet ortamindaki gelismelere cevap
vermekte zorlanmasidir (Ahmad ve Zabri, 2016: 477). Bundan dolay1 isletmeler finansal bilgilere
oldugu kadar finansal olmayan bilgilere de gereksinim duymakta (Emir ve Mirgen, 2022: 37) ve finansal
olmayan 6l¢lim araglarina olan ilgi her gegen giin daha da artmaktadir (Hacioglu, 2012: 62).

Gegmis donemlerde igletmeler performans 6l¢iimii yaparken sermaye, satis, karlilik gibi finansal
gostergeleri kullanirken; giliniimiiz isletmeleri daha ¢ok esneklik, kalite, yenilik, ¢alisan ve miisteri
tatmini gibi finansal olmayan gostergelerin kullanimina yonelmeye baslamistir (Sivaslioglu, 2022: 853).
Son zamanlarda finansal raporlarin kapsami ve verdigi bilgilerin derinligi artsa da bu raporlar karar
alabilmek igin tek basina yeterli olmamaktadir (Akyiiz ve Yangibayev, 2020: 42). Ozellikle biiyiik
yatinmcilarin - kararlari, gercek finansal olmayan performans bilgilerinden oOnemli Ol¢iide
etkilenmektedir (Low ve Siesfeld: 1998: 24). Performans degerlendirmesinde kullanilan bir¢ok finansal
olmayan gosterge, mali sembollere odaklanan finansal performans 6l¢iim araglarindan tiiremistir.
Kiiresel rekabet kosullar1 bir isletmenin performansinin 6l¢iilmesinde maliyet, verimlilik ve karlilik gibi
finansal gostergelerle sinirhi kalmaksizin; esneklik, kalite ve zaman gibi finansal olmayan performans
olgiilerinin de degerlendirilmesini gerektirmektedir (Kalkan, 2005: 59).
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Finansal olmayan performans 6l¢iimii, bir isletmenin fiziksel olmayan ve isletmenin degerini
belirleyen yani maddi olmayan varliklarinin dl¢iilmesini anlatmaktadir (Yigiter, 2009: 49). Finansal
olmayan performans bir igletmenin irettigi trtinlerin kalitesi (Bang ve Joshi, 2010: 67), insan
kaynaklari, caligma ortamy, i¢ ¢evre kiiltiirii ve soyut ¢iktilarla ilgilenmektedir (Alpkan vd., 2005: 176).
Isletmelerin performans degerleme ve yonetimiyle ilgili baslica amaglarindan olan isletme karlilig: elde
ederek deger ortaya koyma isi, finansal performansta oldugu kadar finansal olmayan performansta da
ayn sekilde 6nem arz etmektedir. Bu sebeple basariya erisebilmek igin her iki performans degerleme
yonteminin de kullanilmasi tavsiye edilmektedir. (Sivaslioglu, 2022: 842).

Tarim iiriinlerinin ag pazarlamasi, satis siirecine tamamen e-ticaret sistemlerinin dahil edilmesi,
bilgi teknolojilerinin kullanilmasi, talep ve fiyat bilgilerinin yaymlanmasi, tarimsal iiretim alt yapisi ile
marka imajinin giiclendirilmesi, miisteri hizmetlerinin iyilestirilmesi ve ¢evrimi¢i pazarlama
kanallarinin gelistirilmesini igermekte ve pazarlama faaliyetlerini genisletme anlamina gelmektedir
(Jiang ve Junhu, 2010: 1264). Bu kapsamda yiiriitiilen pazarlama faaliyetlerinin performansi, karmasik
bir ortamda birden fazla faktoriin etkilesimi tarafindan sekillenmektedir. Zhang (2024) g¢evrimigi
pazarlama stratejisine iliskin alt1 temel boyutu miisteri iligkileri, fiyat ayarlamasi, platform sayisi,
hiikiimet isbirligi, gorsel etki ve e-ticaret yayini olarak agiklamaktadir. Bu boyutlar1 ise, ¢evrimigi
pazarlama performansi lizerindeki etkisini finansal perspektiften “sirketin ¢evrim igi cirosu”, tiiketici
perspektifinden “olumlu tiiketici yorumlarinin sayis1”, pazar perspektifinden ise “cevrim igi satig hacmi
degerlendirme ol¢iitii” basliklarini icerecek sekilde ii¢ degerlendirme indeksi segerek incelemektedir
(Zhang, 2024: 8).

Finansal performanstaki artisa paralel olarak, miisteri memnuniyeti, marka itibari, ¢alisan
verimliligi gibi finansal olmayan performans gostergelerinde de iyilesmeler gézlemlenmektedir. Bu ¢ift
yonlii etkilesim, tarim {iriinlerinin e-ticaret ortaminda pazarlanmasinda da belirleyici rol oynamakta; bu
siireg, slirdiiriilebilir kalkinmanin temel bilesenleri olan ekonomik, sosyal ve ¢evresel ¢iktilar agisindan
onemli katkilar sunma potansiyeli tagimaktadir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Ulkelerin, kurumlarin, gruplarin, kisilerin ya da belirli bir bilim dalinin gegirdigi asamalar1 ve
ilerlemeleri gelecekteki potansiyel durumlariyla iliskilendirerek degerlendirmeye imkan taniyan
bibliyometrik galigmalar, var olan durumu esas alarak elde edilen bulgularin ortaya konulmasina énemli
Olciide katki saglamaktadir (Temelli ve Karcioglu, 2018: 249). Bu ¢alismada, aragtirma yontemi olarak
bibliyometrik analiz benimsenmis ve verilerin analizi i¢gin VoSviewer programindan faydalanilmistir.
VoSviewer, bibliyometrik aglar1 anlamli bicimde olusturmak ve gorsellestirmek amaciyla kullanilan en
etkili yazilim araglarindan birisidir (Dereli, 2024: 2).

Calismada literatiirde 6ne ¢ikan konular belirlenerek en fazla atif alan yazarlar, énde gelen
dergiler ve tarim triinlerinin e-ticaretinin finansal ve finansal olmayan performans etkinligi konusunun
ne sekillerde ve hangi diizeylerde ele alindig1 incelenmektedir. flk olarak veri tabaninda “agricultural”
ve “e-commerce” kelimeleri kullanilarak genel bir arama yapilmis ve bu kelimeler anahtar kelime
belirlenerek gozlem birimi kabul edilmistir. Bu anahtar kelimeleri kapsayan 2000-2024 yillar1 arasinda
yayimlanan dergiler taranmis ve toplamda 950 yayin tespit edilmistir. Daha sonra WoS veri tabaninda
“financial performance” ve “non-financial performance” kelimeleri de aramaya dahil edilerek tarimsal
e-ticarette finansal ve finansal olmayan performans iizerine yapilan yayinlar belirlenmistir (Bknz. Sekil
1). WoS veri tabaninda taranan “financial performance” anahtar kelimesinden 83 yayin, “non-financial
performance” anahtar kelimesinden ise 1 yayn tespit edilmistir. WoS veri tabaninda erisilen bu yayinlar
arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Makaleler iizerinde gerceklestirilen bu ¢alisma, agik erisimli
makaleler ile sinirlandirilmig ve belirlenen kriterler kapsaminda erisilen tim yayinlar 6rnekleme dahil
edilmistir. Verilerin analizi bibliyometrik analiz yazilimi olan VoSviewer programindan saglanmustir.
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Sekil 1. Tarimsal E-Ticaret, Tarimsal E-Ticarette Finansal Performans ve Tarimsal E-Ticarette
Finansal Olmayan Performans ile Ilgili Yapilan Calismalar

Kaynak: WoS verisi kullamilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.
3.1. Bulgular

Tarimsal e-ticaret konusu ile ilgili arastirmalar son yillarda ilgi kazanmistir. Web of Science
(WoS) veri tabaninda “tarimsal e-ticaret” konusu iizerine bibliyometrik analizi yapilan c¢alismalar ile
ilgili bilgiler asagidaki sekil ve tablolarda agiklanmaktadir.
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Sekil 2. Yillara Gére WoS Yayin ve Atif Dagilimi
Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

WoS veri tabaninda yer alan yayinlar ve atiflarin dagilimi Sekil 2°de gosterilmektedir. Bu bilgilere
gore, tarim ve e-ticareti birlikte ele alan yayin ve atif sayilarinda, 2017 yilindan sonra diisiis, 2019
yilindan sonra artig yasandig1 ve 6zellikle 2024 yilinda en iist seviyeye ¢iktigi goriillmektedir.

Tarimsal e-ticaret, tarimsal e-ticarette finansal performans ve tarimsal e-ticarette finansal
olmayan performans konulu caligmalarla ilgili WoS veri tabanindan erigilen bilgiler Tablo 1’de
sunulmaktadir.
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Tablo 1. Yayin Yilina Goére Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans
Yayinlarinin WoS Dagilimi

Tarimsal E- Ticarette

Tarmmsal E- Ticarette

Yayin Yih Tarimsal E- Ticaret Finansal Performans Finansal Olmayan
Performans
f % f % f %
2024 127 13.368 28 33.735 - -
2023 103 10.842 8 9.639 - -
2022 120 12.632 12 14.458 1 100.000
2021 96 10.105 9 10.843 - -
2020 63 6.632 8 9.639 - -
2019 57 6.000 2 2.410 - -
2018 63 6.632 3 3.614 - -
2017 120 12.632 6 7.229 - -
2016 45 4.737 - - - -
2015 34 3.579 3 3.614 - -
2014 17 1.789 1 1.205 - -
2013 14 1.474 1 1.205 - -
2012 13 1.368 1 1.205 - -
2011 14 1.474 - - - -
2010 16 1.684 - - - -
2009 12 1.263 - - - -
2008 9 0.947 - - - -
2007 5 0.526 1 1.205 - -
2006 2 0.211 - - - -
2005 5 0.526 - - - -
2004 2 0.211 - - - -
2003 3 0.316 - - - -
2002 1 0.105 - - - -
2001 6 0.632 - - - -
2000 3 0.316 - - - -
Toplam 950 100 83 100 1 100

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tarimsal e-ticaret konusuna dair gergeklestirilen yaymlarin yillara gore degisiminin verildigi
Tablo 1’de tarimsal e-ticaret alaninda yapilan ilk yayinin 2000 yilinda oldugu goriilmektedir. Tablo 1’e
bakildiginda tarimsal e-ticaret konusunun éneminin 2017 yilinda farkina varildigi, 2018 yilinda ise
diisiis yasandig1 anlasilmaktadir. Yillar1 baz alarak inceleme gergeklestirildiginde de en ¢ok yayimnin
2024 yilinda yapildig1 goriilmektedir. Tarimsal e-ticarette finansal performans konusuna dair yapilan
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yayinlarin yillara gore degisimi incelendiginde ise bu konuda ilk yayin 2007 yilinda yapilmig olup
devam eden dort yillik siire zarfinda ise yayin yapilmadig1 goriilmektedir. En ¢ok yayin 28 yayin ile
2024 yilinda yapilmigtir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans konusu ile ilgili yapilan ilk
calisma ise 2022 yilinda yapilmistir. Tarimsal e-ticaretin 6zellikle son yillarda 6nem kazanmasina
paralel olarak, akademik yayinlarda da son yillarda artig goériillmektedir.

Tablo 2. Yayin Tiriine Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans
Yaymlariin WoS Dagilimi

Tarimsal E-
LerniTigl 13- Ticarette Finansal
Yayn Tiirii Tarmmsal E- Ticaret  Ticarette Finansal
Olmayan
Performans
Performans
f % f % f %
Makale 551 58.000 69 83.133 1 100.000
Bildiri 374 39.368 13 15.663 - -
Acik Erisim 22 2.316 10 12.048 - -
Geri Cekilmis Yayin 15 1.579 - - - -
inceleme Makalesi 14 1.474 - - - -
Toplanti1 Ozeti 9 0.947 1 1.205 - -
Kitap Boliimii 6 0.632 - - - -
Editor Yazis1 4 0.421 - - - -
Geri Cekme 1 0.105 1 1.205 - -

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Yayinlarin tiirlerine ait bilgilerin bulundugu Tablo 2’ye bakildiginda tarimsal e-ticaretle ilgili
yayinlarin 551’inin ve tarimsal e-ticarette finansal performans konusuyla ilgili ise yaymnlarin 69’unun
makale tiirtinde yapildigi goriilmektedir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans konusundaki
tek yaymin da makale tiiriinde oldugu goértilmektedir.

Tablo 3. Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans Yayinlarinin Wo0S
Kategorilerine Gore Dagilimi

Tarimsal E-
Leleli o Ticarette
. Tarimsal E- Ticarette .
Kategori - . Finansal
Ticaret Finansal
Olmayan
Performans
Performans
f % f % f %
Ekonomi 150 15.789 25 30.120 1 100.000
Isletme 141 14842 16  19.277 - -
Yonetim 119 12526 8 9.639 - -
Cevre Bilimleri 98 10.316 8 9.639 - -
Bilgisayar Bilimi Bilgi Sistemleri 98 10.316 - - - -

Bilgisayar Bilimi Disiplinlerarasi

95 10.000 9
Uygulamalar

10.843 - -
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Tablo 3 devami

Tarimsal Ekonomi Politikasi 79 8.316 10 12.048 - -
Elektrik Elektronik Miihendisligi 69 7.263 - - - -
Disiplinlerarasi Sosyal Bilimler 64 6.737 - - - -
Siirdiiriilebilir Yesil Bilim Teknolojisi 63 6.632 7 8.434 - -
Cevresel Calismalar - - 9 10.843 - -
Disiplinler Aras1 Tarim - - 8 9.639 - -

Gida Bilimi Teknolojisi - - 6 7.229 - -

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3’te WOS veri tabaninda bulunan ilk 10 kategori gosterilmektedir. Yayinlarin bazilari,
birden fazla WoS kategorisi kapsami icinde bulunabilmektedir. En fazla yaymnin yapildigi alan
ekonomidir. Ekonomi alaninda tarimsal e-ticaret ile ilgili 150 yayin, tarimsal e-ticarette finansal
performans ile ilgili 25 yayin ve tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans ile ilgili 1 yaymn
bulunmaktadir.

Tablo 4. WoS Indeks Kategorilerine Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan
Performans Yaymlarinin Dagilimi

Tarimsal E- Tal_'lmsal E-
Ticarette lesie
Index Tarmmsal E- Ticaret . Finansal
Finansal
Olmayan
Performans
Performans
f % f % f %
Science Citation Index
Expanded (SCI-EXPANDED) 369 38.842 40 48.193 i i
Social Sciences Citation Index
(SSCI) 238 25.053 45 54,217 - -
Conference Proceedings
Citation Index-Social
Science&Humanities (CPCI- 209 22.000 10 12.048 ) i
SSH)
Conference Proceedings
Citation Index — Science 213 22.421 6 7.229 - -
(CPCI-S)
Emerging Sources Citation
Index (ESCI) 109 11.474 8 9.639 1 100.000
Book Citation Index — Science
(BKCI-S) 4 0.421 - - - -
Book Citation Index — Social
Sciences&Humanities (BKCI- 3 0.316 - - - -
SSH)
Arts&Humanities Citation 2 0211 i ) ) i

Index (A&HCI)

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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WoS indeks kategorilerine gore dagilimin yer aldigi Tablo 4’de tarimsal e-ticaret konulu
caligmalarin 369’unun Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED) kategorisinde bulundugu
goriilmektedir. Tarimsal e-ticarette finansal performans ¢alismalarinin 45’1 ise Social Sciences Citation
Index (SSCI) kategorisinde yapilmistir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans konulu tek
caligma ise Emerging Sources Citation Index (ESCI) kategorisinde yer almaktadir.

Tablo 5. Yayin Diline Goére Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans
Yaymlariin WoS Dagilimi

Tarimsal E- Tarimsal E- Ticarette
Yayin Dili Tarmmsal E- Ticaret  Ticarette Finansal Finansal Olmayan
Performans Performans
f % f % f %
Ingilizce 931 98.000 82 98.795 1 100.000
Cince 8 0.842 - - - -
Almanca 5 0.526 1 1.205 - -
Rusca 2 0.211 - - - -
Ukraynaca 2 0.211 - - - -
Ispanyolca 1 0.105 - - - -
Tiirkce 1 0.105 - - - -
Toplam 950 100 83 100 1 100

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 5’e bakildiginda 2000-2024 yillar1 arasinda tarimsal e-ticaret konusundaki 931 yayn,
tarimsal e-ticarette finansal performans konusundaki 82 yayin ve tarimsal e-ticarette finansal olmayan
performans konusundaki 1 yayin Ingilizce dilinde yaymlanmugtir.

Tablo 6. Ulkelere Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans
Yayinlarinin WoS Dagilimi

Mol B T LneellIoe ITEREiE

Ulke Tarmmsal E- Ticaret ; Finansal Olmayan
Finansal Performans

Performans
f % f % f %
Cin 752 79.158 62 74.699 - -
ABD 54 5.684 6 7.229 - -
Hindistan 27 2.842 2 2.410 - -
Giiney Kore 18 1.895 - - - -
Almanya 16 1.684 4 4.819 - -
Ingiltere 15 1.579 2 2.410 - -
Tayland 13 1.368 - - - -
Endonezya 12 1.263 - - - -
Malezya 12 1.263 - - - -
Avustralya 11 1.158 3 3.614 - )
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Tablo 6 devam
Yeni Zelanda - - 2 2.410 - -
Polonya - - 2 2.410 - -
Banglades - - 1 1.205 1 100.000
Fransa - - 1 1.205 - -

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olugturulmustur.

Ulkelere gére dagilimin verildigi Tablo 6’da en ¢ok yayn yapilan ilk 10 iilke incelenmistir. Hem
tarimsal e-ticaret (752 yayin) hem de tarimsal e-ticarette finansal performans (62 yayin) konulari ile
ilgili en fazla yaymnin yapildigi tilkenin Cin oldugu goriilmektedir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan

performans (1 yayin) konulu ¢alismanin yaymlandigi iilke ise Banglades tir.

Tablo 7. Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans Yayinlarinin Kurumlara

Gore WoS Dagilimi
Tarma - T
Kurum Tarl_msal E- TI_Carette Finansal
Ticaret Finansal Olmayan
Performans Performans
f % f % f %
Wuhan Donghu University 68 7.158 - - - -
Hezhou University 26 2.737 - - - -
Zhejiang University 22 2.316 5 6.024 - -
Guangxi Vocat. Tech. Coll. Commun. 21 2.211 - - - -
Sichuan Agricultural University 18 1.895 - - - -
South China Agricultural University 15 1.579 - - - -
Nanjing Agricultural University 13 1.368 - - - -
Huazhong Agricultural University 12 1.263 - - - -
Northeast Agricultural University China 12 1.263 - - - -
Chinese Academy of Agricultural Sciences 11 1.158 - - - -
Renmin University of China - - 4 4.819 - -
University of Gottingen - - 4 4.819 - -
Peking University - - 3 3.614 - -
Beihang University - - 2 2.410 - -
Capital University of Economics Business - - 2 2.410 - -
HEFEI University of Technology - - 2 2.410 - -
HENAN Agricultural University - - 2 2.410 - -
HOHAI University - - 2 2.410 - -
ComillaUniversity - - - 1 100.000
Daffodil International University - - - - 1 100.000
IUBAT International University Business i i i i 1 100.000

Agriculture and Technology

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 7°de tarimsal e-ticaretle ilgili en fazla yayina sahip 10 kurum bulunmaktadir. En fazla
yayin (68) Cin’de bulunan Wuhan Donghu Universitesindeki arastirmacilarin yaptig1 anlasilmaktadir.
Tarimsal e-ticarette finansal performans konusuyla ilgili en fazla yayin (5) Cin’de bulunan Zhejiang
Universitesine aittir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans konulu tek galisma ise Comilla
University, Daffodil International University ve IUBAT International University Business Agriculture
and Technology’deki arastirmacilar tarafindan yapilmistir.

Tablo 8. Yazarlara Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans
Yayinlarinin WoS Dagilimi

Tarimsal E- Tarimsal E- Ticarette
Yazar Tarimsal E- Ticaret Ticarette Finansal Finansal Olmayan
Performans Performans
f % f % f %
Li, BQ. 28 2.947 - - - -
Li, Z. 23 2.421 - - - -
Zheng, SY. 13 1.368 - - - -
Zhang, J. 10 1.053 - - - -

Li, J. 9 0.947 - - - -

Li, L. 9 0.947 - - - -
Wang, Y. 8 0.842 - - - -
Chen, JY. 7 0.737 - - - -
Zhou, QJ. 7 0.737 - - - -
Chen, Q. 6 0.632 - - - -

Bi, WT. - - 2 2.410 - -
Chen, Q. - - 2 2.410 - -
Lei, HZ. - - 2 2.410 - -

Li, J. - - 2 2.410 - -

Ma, WL. - - 2 2.410 - -
Ouyang, YX. - - 2 2.410 - -
Rong, WG. - - 2 2.410 - -
Schwering, DS. - - 2 2.410 - -
Sleiman, KAA. - - 2 2.410 - -
Zhang, L. - - 2 2.410 - -
Hossain, SFA. - - - - 1 100.000
Igbal, MM. - - - - 1 100.000
Kamruzzaman, M. - - - - 1 100.000
Mobhsin, A. - - - - 1 100.000
Sheikh, MRI. - - - - 1 100.000
Tushar, H. - - - - 1 100.000

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Tarimsal e-ticaretle ilgili en ¢ok yayimn yapan 10 yazara ait bilgilerin yer aldig:1 Tablo 8’e gore en
cok yayimi 28 yayn ile Li, B.Q. yapmistir. Tarimsal e-ticarette finansal ve finansal olmayan performans
konulartyla ilgili en ¢ok yayin yapan yazarlarin ¢alisma sayilari da Tablo 8’de yer almaktadir.

Tablo 9. Dergilere Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans

Yayinlarinin WoS Dagilimi

Tarimsal E-
Tfll_li‘g;l:;ltf' Ticarette
Dergi Tarmmsal E- Ticaret - Finansal
Finansal
Olmayan
Performans
Performans
f % f % f %
Sustainability 41 4.316 6 7.229
Advances in Soma_l _Suence Education 38 4.000 2 5410 i i
and Humanities Research
AEBMR Advances in Economics
Business And Management Research 19 2.000 2 2.410 i i
I0P Conference Series _Earth and 19 5 000 i i i i
Environmental Science
ACSR Advances in Computer Science 16 1684 ) i i )
Research
Plos One 16 1.684 - - - -
Agriculture Basel 15 1.579 3 3.614 - -
Destech Transactions on Economics 15 1579 i i ) i
Business And Management '
AER Advances in EngineeringResearch 14 1.474 - - - -
China Agricultural Economic Review 11 1.158 4 4.819 - -
Economic Analysis and Policy - - 3 3.614 - -
Electronic Commerce Research - - 3 3.614 - -
2nd International Conference on E-
Commerce and Internet Technology - - 2 2.410 - -
ECIT 2021
Australian Journal of Agriculturaland
X - - 2 2.410 - -
Resource Economics
Cogent Economics Finance - - - - 1 100.000

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Dergilere gore dagilimin yer aldigi Tablo 9°da en ¢ok makalenin yayinlandigr 10 dergiye ait
bilgilere yer verilmistir. Tablo 9 incelendiginde hem tarimsal e-ticaret (41 yayin) hem de tarimsal e-
ticarette finansal performans (6 yayin) konulari ile ilgili en ¢ok makalenin “Sustainability” dergisinde
yayinlandig1 goriilmektedir. Tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans konulu galismanin yer

aldig1 dergi ise Cogent Economics Finance’dir.
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Tablo 10. Arastirma Alanina Gore Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan
Performans Yayinlarinin WoS Dagilimi

Tarimsal E-
Tarimsal E- .
. Ticarette
Arast Al Tarimsal E- Ticarette e
TSR SSATT Ticaret Finansal
Olmayan
Performans
Performans
f % f % f %
Isletme Ekonomisi 297 31.368 36 43.373 1 100.000

Bilgisayar Bilimi 236 24.842 14 16.867 - -
Tarim 163 17.158 22 26.506 - -
Miihendislik 135 14.211 - - - -
Cevresel Ekoloji Bilimi 116 12.211 11 13.253 - -
Teknoloji Bilimi Diger Konular 87 9.158 8 9.639 - -
Sosyal Bilimler Diger Konular 68 7.158 5 6.024 - -
Egitim Arastirmasi 41 4.316 3 3.614 - -
Gida Teknoloji Bilimi 37 3.895 6 7.229 - -
Operasyon Arastirmasi Yonetim Bilimi 37 3.895 - - - -
Matematik - - 3 3.614 - -
Sanatsal Beseri Bilimler Diger Konular - - 2 2410 - -

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 10’a bakildiginda tarimsal e-ticaret (297 yayin), tarimsal e-ticarette finansal performans
(36 yayin) ve tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans (1 yayin) konulu ¢alismalarin Isletme
Ekonomisi alaninda yapildigi gériilmektedir.

Tablo 11. Tarimsal E-Ticaret ile Finansal/Finansal Olmayan Performans Konulu WoS
Yayinlar Arasinda En Fazla Atif Alan Yazarlarin ve Makalelerinin Siralamasi

Toplam Yilhk
Yazarlar Y1l Makale Adi Atf Ortalama
Sayisi Atif Sayisi

Technological Challenges of Green

song, M., Fisher, 5,19 |5novation and Sustainable Resource 286 40.86

R.ve Kwoh, Y. Management with Large Scale Data
Saxena, G., ..
Clark, G. Oliver, 2007 Conceptualizing I_ntegrated Rural 189 9.95
Tourism
T. ve llbery, B.
Chang, H.H. ve COVID-19 and the Demand for Online
Meyerhoefer, 2021 Food Shopping Services: Empirical 188 31.33
C.D. Evidence from Taiwan JEL Codes
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Tablo 11 devami

Van Oorschot, A Bibliometric Review of the

JAWH., Hofman, 2018 - . 178 22.25
E.. Halman, JIM. Innovation Adoption

Shen, Z.Y.,

Wang, S.K.,, Digital Transition and Green Growth in
Boussemart, Jp., 2022 Chinese Agriculture 159 39.75

Hao, Y.
. Poverty Alleviation Through E-
CI\F;Iao,CI;énto, 2021 Commerce: Village Involvement and 142 28.4

Demonstration Policies in Rural China

Analysis of Rural Economic

Zhang, Y., Long, Restructuring Driven by E-Commerce

SH"L';/I?(’ LG;_LIJD 2022 Based on the Space of Flows: The Case 116 29
v of Xiaying Village in Central China
The Impact of Online Grocery
Hao, N., Wang, 2020 Shoppiing on Stockpile Behavior in 89 14.83
H., Zhou, Q.J. X
Covid-19
Cavallo, C., Resilience Effects in Food Consumption
Sacchi, G., 2020 Behaviour at the time of Covid-19 84 14
Carfora, V. Perspectives from Italy
Lin J. Li L How Do Agribusinesses Thrive
o Through Complexity? The Pivotal Role
Luo, X.:]Benltez, 2020 of E-Commerce Capability and 84 14

Business Agility

Kaynak: WoS verisi kullanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 11°de tarimsal e-ticaret konusuna dair en ¢ok atif yapilan 10 yayin verilmistir. 286 atif
sayist ile en fazla atif alan ¢alisma Song vd. (2019) tarafindan yazilmustir.

Bibliyometrik analizler, akademik ve sektorel caligmalarda arastirma alanlarindaki egilim ve
gelismeleri anlamak amaciyla kullanilmaktadir (Dereli, 2024: 2). Bibliyometrik analiz yapilan
calismalarda en sik kullanilan anahtar kelimeler Sekil 3’te verilmektedir.
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Sekil 3. En Cok Kullanilan Anahtar Kelimeler

Bu dogrultuda VoSviewer veri tabanindan elde edilen 950 makale arasinda en ¢ok tekrar edilen

anahtar kelimeler sirayla “E-Ticaret”, “Tarmm Uriinleri”, “Tarim” ve “Internet”tir.

Sekil 4’te bulunan yogunluk haritasina bakildiginda, sar1 rengin hakim oldugu bdlgedeki

kelimelerin makalelerde en fazla tekrar eden anahtar kelimeler oldugu anlasilmaktadir.

6& VOSviewer

Sekil 4. En Fazla Kullanilan Kelimelerin Yogunluk Haritasi

En ¢ok kullanilan anahtar kelimelerin gosterildigi Sekil 4’¢ bakildiginda, en yogun olarak

kullanilan kelimelerin “E-Ticaret” ve “Tarim Uriinleri” oldugu goriilmektedir.
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4. SONUC VE ONERILER

Bu calisma 2000-2024 seneleri arasinda Wo0S’ta yayinlanan “tarimsal e-ticaret”, “tarimsal e-
ticarette finansal performans” ve “tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans” konulu akademik
literatiirii bibliyometrik analiz yontemiyle incelemistir. Bu yillardaki yayinlarin toplam sayisi sirasiyla
tarim driinlerinin e-ticaretinde 950 yayn, tarim iriinlerinin e-ticaretinin finansal performansinda 83
yayin Ve tarim iriinlerinin e-ticaretinin finansal olmayan performansinda 1 yayin olarak belirlenmistir.
Arastirma kapsaminda “tarimsal e-ticaret” konusundaki yaymlarin yillar igerisinde artis gosterdigi,
ozellikle 2024 yilinda yayin yogunlugunun zirveye ulastigi goriilmiistiir. Bu artig, konunun akademik
ve sektorel diizeyde artan dnemine isaret etmektedir. Caligmalarda agirlikl olarak “Isletme Ekonomisi”
ve “Ekonomi” disiplinlerinin 6ne ¢iktigi; yaymlarin bityiik cogunlugunun Cin menseli oldugu ve bu
alandaki arastirmalarin belirli iiniversiteler ve yazarlar etrafinda yogunlastig1 belirlenmistir. Ozellikle
“tarimsal e-ticarette finansal performans” konusunun zamanla daha fazla ilgi gordiigli; buna karsin
“tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans” konusunun heniiz yeterince ¢alisilmadigi dikkat
¢ekmektedir. Bu durum, sektorel doniisiimiin yalnizca ekonomik ¢iktilarla degerlendirilmesinin sinirli
kalabilecegini ve sosyal, cevresel etkilerin de c¢ok boyutlu olarak incelenmesi gerektigini
gostermektedir.

Gelecek calismalar icin oneriler

Tarimsal e-ticaretin finansal olmayan performans boyutu iizerine yapilan ¢alismalar son derece
sinirlidir. Gelecek arastirmalarda tarimsal e-ticaretin finansal olmayan performans yoniinii ele alan ve
hem finansal hem de finansal olmayan performans yoniinii birlikte ele alan arastirmalar literatiire 6nemli
katkilar saglayacaktir. Bu ¢alisma yalnizca WoS veri tabanindaki yayinlarla sinirlt oldugundan, daha
kapsamli sonuglara ulagsmak adia Scopus, Google Scholar ve yerel akademik veri tabanlarinin da
kullanildig1 calismalara ihtiya¢ duyulmaktadir.

Uygulama igin éneriler

Elde edilen bulgular, tarim isletmelerinin dijitallesmesinin finansal performans kadar, kirsal
kalkinma ve siirdiiriilebilirlik agisindan da 6nem tasidigin1 gostermektedir. Bu nedenle tarimsal e-ticaret
uygulamalari, ulusal dijitallesme stratejilerine entegre edilmelidir.

Kisithiliklar

Bu calismanin tarimsal e-ticaretin finansal ve finansal olmayan etkinligi kavramimi ele almasi
sebebiyle sonuglar bazi kisitlar dahilinde incelenmistir. Calismada yalnizca WoS veri tabanina kayith
arastirmalarin ele alinmast ve buna dahil olmayan diger ¢aligmalarin kapsamin diginda kalmasi
calismanin kisitidir. Analiz sonuglari i¢in elde edilen tarimsal e-ticaret ile ilgili 950, tarimsal e-ticarette
finansal performans ile ilgili 83 ve tarimsal e-ticarette finansal olmayan performans ile ilgili 1 calismaya
09.04.2025 tarihinde erisilmistir. Bahsi gegen tarihten sonra WoS veri tabanina eklenen kategorilerdeki
sayilar farklilik gosterebilecek ve bu sebeple farkli bulgulara ulagilmasi miimkiin olabilecektir. Bu
arastirmadaki makaleler 2000-2024 yillar1 arasinda filtrelenerek analizi gergeklestirilmigtir.
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