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Oz: Giintimiizde bircok feminist uygulama dijital ortamlarda gergeklesmekte ve bu durum feminizmin ve
feminist eylemlerin doniisiimiine yol agmaktadir. Dijital feminizm, ¢evrim i¢i alanlarda yiiriitiilen feminist
aktivist cabalar1 ifade etmektedir. Dolayisiyla dijital feminizmin giincel miicadele konularinin ve dijital feminist
pratiklerin sosyal medyada nasil sekillendigi ve yansitildigi 6nemli bir arastirma konusu olarak 6n plana
¢ikmaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci feminist topluluklarin sosyal medya hesaplarindaki gonderileri
tizerinden dijital feminizmin giincel miicadele konularini belirlemek ve bu konularin sosyal medyada nasil ele
alindigini incelemektir. Ayrica aragtirmada feminist topluluklarin dijital feminizm baglaminda hashtagleri nasil
kullandiklarini incelemek amaglanmaktadir. Arastirma kapsaminda UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda
2024 yilinda paylagilan gonderilerde feminizmin giincel konular1 agisindan 6ne ¢ikan temalar ve hashtagler
incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda 2024 yilinda UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda toplumsal
cinsiyet esitligi ve kadimn giiglenmesi, kadina yonelik siddet, ekonomi, siyaset, spor ve egitim temalarinda
paylasim yapildig: goriilmiistiir. Ayrica her tema ile ilgili farkli hashtaglerin kullamldigr ve aktivizm

kampanyalarinda hashtaglere yer verildigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Feminizm, Dijital Feminizm, Sosyal Medya
Jel Kodlari: Z1, Z10, Z13

Digital Feminism: An Analysis of the UN Women Tiirkiye Instagram Account

Abstract: Today, many feminist practices are realized in digital spaces, leading to the transformation of feminism
and feminist action. Digital feminism refers to feminist activist efforts carried out in online spaces. Therefore,
how the current struggles of digital feminism and digital feminist practices are reflected on social media is an
important research topic. Accordingly, the aim of this study is to identify the current struggle issues of digital
feminism through the posts of feminist communities on their social media accounts and to examine how these
issues are addressed on social media. In addition, the study aims to examine the use of hashtags by feminist
communities in the context of digital feminism. Within the scope of the research, the prominent themes and
hashtags in terms of current issues of feminism in the posts shared on the UN Women Tiirkiye account in 2024
were analyzed. As a result of the analysis, it is seen that in 2024, the UN Women Tiirkiye Instagram account
shared posts on the themes of gender equality and women's empowerment, violence against women, economy,
politics, sports, and education. In addition, it was determined that different hashtags were used for each theme,

and hashtags were used in activism campaigns.
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1. Giris
Internet kullaniminin yayginlasmas ile feminist pratiklerin birgogu dijital alanlarda
gerceklesmeye baslamistir (Tong & Botts, 2021, s. 6). Bu durum feminist aktivist
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eylemlerin doniismesine yol agmis ve feminizmin tarihsel gelisiminde dordiincii dalga
feminizm olarak adlandirilan yeni bir dalganin ortaya ¢iktigina isaret etmistir (Munro,
2013, s. 23). Dijital medya, feminizmi yeniden canlandirarak feminizmin geng¢ kadinlarin
ilgisini cekmesini saglamig ve toplumsal cinsiyet meselelerinin kamusal alana taginmasina
yardimci olmustur (Jouet, 2018, s. 154).

Dijital platformlar feminist diisiince ve sdylemlerin genis ¢apta ve hizla yayilmasi,
toplumsal cinsiyet ve cinsiyet¢ilik hakkinda yeni s6ylem bigimlerinin olugturulmasi, farkl
kitlelerle baglant: kurulmasi ve yaratict protesto bigimlerinin ortaya ¢ikmasi i¢in biiytiik
bir potansiyel sunmaktadir (Baer, 2018, s. 18). Blevins'e (2018, s. 96) gore gevrim igi
topluluklar, geng feministlerin feminist aktivizme dahil olmalarinin yeni bir yolu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni nesil gengler, sokaklarda yiiriiyerek feminist aktivizme
katilmak yerine sohbet, tartisma ve aktivizm alanlari olusturmak igin ¢evrim igi
topluluklar: tercih etmektedirler. Geng aktivistler dijital medya araciligiyla feminizmle
ilgili fotograf, video gibi gorsel igerikler iireterek ve hicivli anlatilar kullanarak
feminizmin gilincel konularma goriiniirlitk kazandirmaktadir (Jouet, 2018, 154). Diger
yandan dijital medya, #MeToo hareketi gibi hashtag feminizmi 6rneklerinin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur (CBS News, 2017).

Bazi arastirmacilar ¢evrim ici feminist pratikleri dordiincii dalga feminizm hareketi
olarak tanimlamasina ragmen Jackson'in (2018, s. 45-47) arastirmasinda dijjital feminizmin
anlatilari ile birinci, ikinci ve tiglincii dalga feminizmin anlatilar1 arasinda bir¢ok ortak
nokta bulunmustur. Geng feministlerin odaklandig1 konular kiirtaj hakki, cinsiyetcilik,
cinsel siddet ve kesisimsellik olarak belirlenmistir. Akan & Gilirhan'in (2020)
arastirmasinda dijital feminizmin giincel konular1 olarak “kadina yonelik siddet, ekonomi
ve c¢alisma hayati, savas ve baris siirecinde kadinlar, cinsiyet esitligi, politika, egitim,
saglik, spor, dijital diinya ve cinsel kimlik” 6n plana ¢ikmistir. Jouet (2018, s. 154) ise
¢evrim i¢i ve ¢evrim disi feminist kampanyalarin, Fransiz {i¢iincii dalga feminist hareketin
esitlik, tecaviiz ve taciz gibi miicadele konularinda énemli gelismeler kaydedilmesine
katki sagladigini ancak esitlik icin hala bir¢ok miicadele verildigini ifade etmektedir.

Mevcut arastirmalar dijital medyanin feminizmi ve feminist pratikleri nasil
doniistiirdiigiinii ortaya koymaktadir. Ancak literatiirde dijital feminizmin giincel
konularin belirlemeye ve feminist topluluklarin hashtag kullanimini incelemeye yo6nelik
yapilan arastirmalarin sayica smrliligi goze carpmaktadir (Jackson, 2018; Jouet, 2018;
Mendes vd., 2018, Akan & Giirhan, 2020; Yin & Sun, 2021). Buradan hareketle
arastirmanin amacit feminist topluluklarin sosyal medya hesaplarindaki gonderileri
tizerinden dijital feminizmin giincel miicadele konularini belirlemek ve bu konularin
sosyal medyada nasil ele alindifini incelemektir. Ayrica aragtirmada feminist
topluluklarin dijital feminizm baglaminda hashtagleri nasil kullandiklarini incelemek
amagclanmaktadir. Bu kapsamda arastirmada yanit aranan sorular asagidaki gibidir:

- UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda dijital feminizm agisindan hangi konular

ele alinmigtir?

- UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda dijital feminizmin giincel konular1 nasil

yansitilmistir?

- UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda dijital feminizm agisindan hashtag

kullanimi nasildir?

- UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda dijital feminizm agisindan 6ne ¢ikan

temalarla iligkili hangi hashtagler kullanilmistir?

Calismanin literatiir taramasi kisminda feminizmin tarihsel gelisimi ve dijital
feminizm kavrami ele alinmistir. Uygulama asamasinda ise durum calismasi deseni
cercevesinde dokiiman incelemesi araciligiyla veriler toplanmistir. Calismada 2024
yilinda UN Women Tiirkiye! Instagram hesabinda paylasilan 151 gonderi tematik analiz
teknigi dogrultusunda Maxqda 2020 nitel veri analiz program kullanilarak incelenmistir.
Arastirma sonuglarimin dijjital medyanin feminizmi ve feminist pratikleri nasil

1 https://turkiye.prod.unwomen.org/tr/hakkimizda/un-women-hakkinda
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doniistiirdiigiinii anlamak ve agiklamak noktasinda feminizm literatiiriine katk:
saglamas1 beklenmektedir.

2. Feminizm ve Feminizmin Tarihsel Gelisimi

Feminist hareket ortaya ¢ikisindan itibaren tartismali bir konu olmustur. Kadinlarin
toplumdaki konumlarini sorgulamak ve incelemek icin etkili bir bakis agis1 sunan feminist
yaklasim, toplumsal cinsiyet agisindan toplumsal yapi ve esitsizliklerin yeniden
degerlendirilmesini talep etmekte, toplumdaki gii¢ yapilarimin (bireysel, iktidar,
toplumsal, siyasal) kokenini ve amacin1 sorgulamakta ve bu dogrultuda politika ve
uygulama Onerilerinde bulunmaktadir. Tarihsel siirecte feminist teori ekonomik, sosyal
ve siyasal alanda kadinlarin konumlariin degismesine ve bir¢ok hak elde etmelerine
katki saglamistir (Van Gundy, 2014, s. 6).

Tk feminist dalga 19. yiizyilin sonlarinda ve 20. yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikmustir.
1848 yilinda Newyork Seneca Falls'ta diizenlenen ilk biiyiik kadin haklar1 kongresi
Amerika’da birinci dalga feminizmin baslangici olarak kabul edilmektedir. Bu donemde
one ¢ikan konular oy hakki ve siyasi katilim olmustur (Kinser, 2004, s. 127; Rampton, 2015,
s. 1).

1928'de 21 yas tizeri kadinlara oy hakkinin verilmesi ile feminist hareket odak
noktasmi kadinlarin toplumda maruz kaldiklar: diger esitsizliklere ¢evirmistir (Munro,
2013, s. 22). Ikinci dalga feminizm 1960-1990 yillar1 arasini kapsamakta ve “kadinlarin
ozglirlesme hareketi” olarak adlandirilmaktadir. Dénemin baskin konularmi cinsellik,
kimlik, aile rolleri, is hayatindaki esitsizlik ve {ireme haklar1 olusturmaktadir (Rampton,
2015, s. 3).

20. ytizyilin sonlarina dogru ise feminist diisiince postmodernizm ve gokkiiltiircii
teorinin etkisiyle daha spesifik bir hale gelerek kadinlar arasindaki “irk, sinif, etnik koken
ve cinsellik” gibi farklilklara odaklanmistir (Donovan, 2021, s. 349). Ugiincii dalga
feministlerin Oncelikli ilkesi kesisimsellik (intersectionality) olmustur. Kesisimsellik
teorisi “toplumsal cinsiyet, cinsiyet, cinsellik, irk, etnik koken, sakathk durumu ve
sosyoekonomik durum” gibi dinamikleri kadinlara yonelik baski bicimleri olarak
degerlendirmektedir (Tong & Botts, 2021, s. 56).

Internet kullaniminin yayginlasmasi ile feminist pratiklerin dijital platformlarda
gerceklesmeye baslamasi dordiincii dalga feminizmin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur
(Munro, 2013, s. 23). Bazi arastirmacilar dordiincii dalga feminizmin miicadele
konularinin birinci, ikinci ve tiglincii dalga ile benzerlik gosterdigini ancak dijitallesmenin
feminist pratikleri doniistiirdiigiinii 6ne siirmektedir (Jackson, 2018, s. 45). Dordiincii
dalga feminizmin baslica miicadele konular1 cinsel taciz, beden utandirma ve tecaviiz
kiiltiirtidiir. Dordiincti dalga feminist hareketin en belirgin 0Ozelligi bu meseleleri
giindeme tagima ve ¢6ziime ulagtirma noktasinda sosyal medyay1 kullanmasidir (Brunell
& Burkett, 2025).

3. Dijital Feminizm

Glintimiizde feminist pratiklerin bircogu dijital alanlarda gerceklesmektedir (Rogan
& Budgeon, 2018, s. 6). 2018 yilinda ortaya ¢ikan dijital feminizm kavrami, ¢evrim igi
ortamlarda gerceklesen feminist aktivist eylemleri ifade etmektedir. Feminist aktivistler,
1990’larin ortalarindan itibaren interneti orgilitlenme amaciyla aktif ve bilingli olarak
kullanmaya baglamiglardir. Bu haliyle dijjital feminizm, bir ¢evrim i¢i aktivizm ve
dayanigsma bigimi olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Dijital feminizm bloglar, X2 gonderileri,
tartisma panolary, medya platformlar: gibi dijital araglar {izerinden gergeklesmekte ve
feminist aktivistler i¢cin ¢evrim i¢i alanlar inga etmektedir (Cockayne & Richardson, 2020,
s. 329).

2 2023 yilinda sosyal medya platformu Twitter, X adin1 almistir. https://www.cbsnews.com/news/twitter-rebrand-x-name-change-elon-musk-what-
it-means/
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Dijitallesme feminist pratiklerin doniismesine neden olsa da dijital feminizmin
miicadele konular: birinci, ikinci ve tiglincii dalga feminizm ile benzerlik gdstermektedir.
Dijital feminizmin bagslica miicadele alanlarmni cinsel taciz, beden utandirma, tecaviiz
kiiltiirii, kiirtaj hakky, cinsiyetgilik ve kesisimsellik gibi konular olusturmaktadir (Jackson,
2018; Jouet, 2018; Brunell & Burkett, 2025).

Dijital medya yeni bir aktivizm bi¢imi olan hashtag feminizminin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Hashtag feminizmi, X kullanicilari arasinda sohbet ve tartisma alanlar:
olusturmak i¢in hashtaglerin kullanilmasin ifade etmektedir (Mendes vd., 2018, s. 237).
Hashtag feminizminin en bilinen 6rneklerinden birisi #MeToo hareketidir. #MeToo etiketi
ilk olarak 2006 yilinda Afrikali Amerikali kadin haklari savunucusu Tarana Burke
tarafindan kullanilmistir. Hollywood yapimcisi Harvey Weinstein hakkindaki cinsel
saldir1 iddialarinin ortaya ¢ikmasi sonrasinda ise oyuncu Alyssa Milano bu ifadeyi bir X
etiketi olarak kullanmistir. Milano, bu etiket ile X kullanicilarimi #MeToo hareketine
katilmaya ve cinsel siddetin yaygimligini gozler oniine sermeye davet etmistir. Boylelikle
24 Ekim 2017’de #MeToo etiketi X kullanicilar1 arasinda hizla yayilmaya baslamis ve ilk
24 saat iginde 12 milyon kez paylasimistir (CBS News, 2017). #MeToo hareketi gibi
hashtag feminizmi Ornekleri, dijital medyanmin artan kullaniminin feminizmi nasil
doniistiirdiigiinii ortaya koymaktadir. Dijital medya feminizm agisindan iletisim
bicimlerini degistirmis ve farkl tiirde diyaloglarin kurulmasina olanak taniyarak kiiresel
capta, ¢evrim i¢i ve g¢evrim dis1 yeni aktivizm bicimlerinin ortaya g¢ikmasina zemin
hazirlamigtir (Baer, 2018, s. 18).

Dijital medya feminist goriislerin daha biiyiik kitlelere ulasmasin1 ve g¢evrim igi
feminist topluluklarin olusturulmasin kolaylastirmistir (Mendes vd., 2018, s. 241; Jouet,
2018, s. 153). Bu durum ikinci dalga feminizm doneminde yiikselise gegen feminist biling
ylikseltme gruplarinin benzer sekilde ¢evrim i¢i olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Geng feministler, feminizm agisindan dijital platformlar1 biling yiikseltme forumlari
olarak kullanmaktadir. Cevrim ici topluluklar, gen¢ feministler i¢in bilgi ve kisisel
deneyimlerin paylasimi, elestiri yapma, etkilesim kurma ve cevrim dis1 etkinlikler
diizenleme imkani sunan alanlar haline gelmistir (Jackson, 2018, s. 45-47; Rogan &
Budgeon, 2018, s. 11).

Mendes vd.nin (2018, s. 240-241) aragtirma bulgularina gore sosyal medya platformu
X, “kiiresel erisim, hiz, anlik etkilesim, diyalog kurma, goriiniirliik saglama, baglant1
kurma, topluluk olusturma ve ortak bir biling gelistirme” agisindan feminist kullanicilara
bir¢ok firsat sunmaktadir. X platformu, feminist aktivistler tarafindan yeni fikirler
kesfetmek ve yeni arkadasliklar kurmak icin giivenli bir alan olarak tanimlanmaktadir.
Diger yandan feminist aktivistler, sosyal medyada yapilan ifsa pratiklerini toplumsal
degisim yaratmada 6nemli bir strateji olarak gérmektedir.

Jackson (2018, s. 45-47) gerceklestirdigi arastirmada geng feministlerin feminist
pratiklerini ve feminizm ile kurduklar iliskiyi incelemistir. Arastirma bulgularina gore
dijital medya, feminist aktivistlerin feminist pratiklerinin ayrilmaz bir parcas: olarak
goriilmektedir. Feministler, feminizmle ilgili “bilgi paylasmak, 6grenmek, arastirmak,
elestirmek ve protesto yapmak” igin dijital platformlari temel bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Bunun yaru sira feministler, dijital platformlarda feminist bir kimlik insa
etmekte ve yaptiklar1 paylasimlarla bu kimligi yeniden tiretmektedirler.

Jouet (2018, s. 153-154) yaptig1 arastirmada dijital medyanin feminizmi ve feminist
pratikleri nasil doniistiirdiiglinii ve feministlerin dijital medyay1 nasil kullandiklarini
analiz etmistir. Arastirma bulgularina gore geng feministler, feminizmle ilgili mizah ve
hiciv igeren gorsel anlatilar (resim, video vb.) kullanarak kadin meselelerinin goriintirliik
ve izleyici kitlesi kazanmasini saglamistir. Ayni zamanda feministler, sosyal medya
araciligiyla kamusal alanda yanki uyandiran etkinlikler ve kampanyalar diizenleyerek
eyleme doniisen performatif aktivizme yol agmaktadirlar. Performatif dijital aktivizm,
feministleri birlestirerek hem ¢evrim ici hem de ¢evrim dis1 kolektif eylemlerin organize
edilmesini kolaylastirmaktadir.
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Diger yandan dijital cagin sundugu olanaklar “kisisel olan politiktir” sdylemine yeni
anlamlar kazandirarak 6zel ve kamusal alandaki iligkileri dontistiirmiistiir. Dijital cagda
kadinlar kisisel akilli telefonlar1 veya bilgisayarlar1 araciligiyla kamusal alana
katilabilmekte ve kamusal iiretime dahil olabilmektedir. Sosyal medyadaki katilim,
feministler tarafindan “hem kiiltiirel iretimin hem de politik ve toplumsal katilimin” bir
ifadesi olarak degerlendirilmektedir. Dijital katilim, kadinlarin kamusal alanlara daha
fazla dahil olmalarini saglayabilmektedir. Ancak dijital ortamlar kadinlar1 yeni baski ve
gozetim Dbicimlerine maruz birakarak toplumsal cinsiyet yapilarini yeniden
iiretebilmektedir (Rogan & Budgeon, 2018, s. 9-16). Ayni zamanda dijital medya sayesinde
feminizmin genis kitlelere ulasmasi ve goriiniirlitk kazanmas: siber cinsiyet¢iligin
artmasina neden olabilmektedir (Jouet, 2018, s. 154).

4. Yontem

Bu calisma nitel arastirma yontemi kapsaminda bir durum c¢alismas: (6rnek olay
incelemesi) olarak tasarlanmistir. Durum calismasi arastirmasi, ger¢ek yasamda belirli
sinirlarla tanimlanabilen bir sistemin (tek bir durum) veya birden fazla durumun
derinlemesine incelenmesine olanak taniyan nitel bir arastirma desenidir. Bu yaklasim ile
arastirmaci gozlem, miilakat, gorsel-isitsel materyaller, dokiimanlar ve raporlar gibi coklu
bilgi kaynaklar1 araciligiyla detayli ve derinlemesine bilgi toplayarak bir durumun
betimlemesini sunabilmektedir. Durum ¢alismalarinda durumun zaman ve mekan gibi
belirli kriterler ile sinurlandirilabilir olmas: gerekmektedir (Creswell, 2016, s. 97-98). Bu
calismada ornek olay olarak Un Women Tiirkiye Instagram hesabinda 2024 yilinda
paylasilan 151 gonderi segilmistir. Birlesmis Milletler Kadin Birimi kurumsallasmis bir
feminist topluluktur. UN Women Tiirkiye Instagram hesabi belirli bir topluluk ve zaman
dilimi agisindan smirlandirilabilir bir durum 6zelligi gostermektedir. Durum ¢alismasi
yaklasimi ile kurumsal bir Instagram hesab1 olan UN Women Tiirkiye iizerinden dijital
feminizmin giincel konularini ve hashtag kullanimini derinlemesine analiz etmek
mimkiin olmustur.

Arastirmanin evren ve 6rneklemi amagch 6l¢ilit 6rnekleme yontemi dogrultusunda
belirlenmistir. Bu yontemde “belirli Olgiitleri karsilayan ve benzer nitelikler gosteren
kisiler, olaylar, nesneler ya da durumlar 6rneklemde” yer almaktadir (Biiyiikoztiirk vd.,
2014, s. 91). Arastirmanin evren ve 6rneklemi belirlenirken 6l¢tit olarak Tiirkiye’de djjital
feminizm odakli paylagimlar yapan feminist topluluklarin sosyal medya hesaplar1 temel
almigtir. Bu kapsamda arastirmanin evrenini Tiirkiye'de dijital feminizm ile ilgili
paylasim yapan feminist topluluklarin Instagram hesaplari olusturmaktadir.
Aragtirmanin O6rneklemini ise UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda 2024 yilinda
paylasilan 28 fotograf, 45 reels ve 68 coklu fotograf olmak tiizere toplam 151 gonderi
icermektedir. Arastirmada giincel verilere ulasmak amaciyla 2024 yili gonderilerinin
incelenmesi tercih edilmistir. Ayrica 2024 yilinda paylasilan 151 gonderinin incelenmesi
veri doygunluguna ulasilmasi i¢in yeterli olmustur (Creswell, 2017, s. 189).

Arastirma  verilerinin = toplanmasinda  dokiiman incelemesi tekniginden
yararlanilmistir. Dokiiman incelemesi, “arastirilmasi hedeflenen olgu veya olgular
hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin analizini” icermektedir. Dokiiman incelemesi,
tek basima bir veri toplama teknigi olabilecegi gibi diger veri toplama teknikleri ile birlikte
de kullanilabilmektedir. Nitel arastirmalarda énemli veri kaynaklar1 arasinda yer alan
dokiimanlar, gozlem ve goriismeye gerek kalmadan arastirmacinin ihtiyaci olan veriyi
elde etmesini saglayabilmektedir. Boylelikle dokiiman incelemesi arastirmaciya zaman
kazandirma ve maliyetleri diisiirme agisindan katkida bulunmaktadir. Dokiiman
analizinde yazili kaynaklarin yani sira film, video ve fotograf gibi gorsel malzemeler de
onemli veri kaynaklar: olarak kullanilabilmektedir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 189-190).
Bu ¢alismada UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda 2024 yilinda paylasilan video,
fotograf ve metin igerikli 151 gonderi veri kaynagi olarak kullanilmistir. UN Women
Tiirkiye Instagram hesabinda yer alan 151 gonderi ekran goriintiisii olarak arsivlenmis ve
Maxqda 2020 nitel veri analiz programina aktarilmistir. Instagram hesab1 gonderilerinin
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veri kaynagi olarak kullanilmasi gorsel ve yazili materyallerin birlikte incelenmesine
olanak taniyarak daha kapsamli bir analiz yapilmasina imkan sunmustur. Ayrica
dokiiman incelemesi arastirmaciya zaman ve maliyet tasarrufu saglamustir.

Arastirma verilerinin analizi Braun & Clarke (2006, s. 87) tarafindan gelistirilen
tematik analiz asamalar1 dogrultusunda Maxqda 2020 nitel veri analiz programi araciyla
gergeklestirilmistir. Braun & Clarke’a (2006, s. 79) gore tematik analiz veri setindeki
temalar1 belirleme, analiz etme ve raporlama yontemidir. Tematik analiz verilerin
organize edilmesini ve ayrintili bir sekilde aciklanmasini saglamaktadir. Arastirmada
uygulanan tematik analiz asamalar1 Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Tematik Analiz Agamalar1

Tematik Analiz Asamalar:
1. Veriye asinalik kazanma: UN Women Tiirkiye Instagram hesabindaki 2024 yil1 gonderileri 2 kez incelenerek ilk fikirler not
alinmustir.
2. Ilk kodlarin olusturulmasi: 2024 yili gonderilerinde dikkat ¢eken béliimler Maxqda nitel veri analiz programi araciligiyla
sistematik bir sekilde kodlanarak bir araya getirilmistir.
3. Temalarin belirlenmesi: Kodlar olas1 temalarin altinda gruplandirilmistir.
4. Temalarin gozden gecirilmesi: Temalarin ve kodlanmis boliimlerin uyumu kontrol edilmistir.
5. Temalarin tanimlanmasi ve adlandirilmasi: Temalar detayli bir sekilde incelenerek tanimlanmis ve adlandirilmistir.
6. Raporun hazirlanmasi: Temalar analiz edilerek yorumlanmis ve raporlanmustir.

Arastirmada gegerliligi saglamak amaciyla veriler sistematik bir sekilde toplanmus,
analiz edilmis ve yorumlanmistir. Arastirmanin giivenilirligini artirmak icin capraz
kodlama (Creswell, 2017, s. 203) yapilarak veriler iletisim alaninda uzman farkl
arastirmaci tarafindan yeniden kodlanmis ve kodlarin uyum diizeyi kontrol edilmistir.

Arastirmanin baslica sinirliliklar1 6rneklem se¢imi, verilerin toplanmas: ve analiz
siirecinden kaynaklanmaktadir. Arastirma verilerinin belirli bir zaman diliminde tek bir
sosyal medya hesabi {izerinden toplanmasi ve tematik analiz teknigi ile incelenmesi elde
edilen bulgularin genellenebilirligini sinirlandirmaktadir.

5. Bulgularin Yorumlanmasi

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinin 2024 yili gonderilerinin tematik analizi
sonucunda toplumsal cinsiyet esitligi ve kadinin giiclenmesi (N=63, %41,7), kadina
yonelik siddet (N=40, %26,4), ekonomi (N=23, %15,2), siyaset (N=10, %6,6), spor (N=8,
%5,2) ve egitim (N=7, %4,6) olmak {izere toplam 6 temada paylasim yapildig:
gozlemlenmistir. Analiz sonucunda elde edilen temalara asagida detayl bir sekilde yer
verilmistir. UN Women Tiirkiye 2024 Instagram gonderilerinin temalara gore dagilimi
Sekil 1’de gosterilmistir.
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Sekil 1. UN Women Tiirkiye 2024 Instagram Gonderilerinin Temalara Gore Dagilimi
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2024 yilinda UN Women Tiirkiye Instagram hesab1 gonderilerinde toplam 289
hashtag kullanildig: tespit edilmistir. 2024 yilinda UN Women Tiirkiye Instagram hesab1
gonderilerinde 6ne ¢ikan temalarda en ¢ok paylasilan hashtagler Sekil 2’de gosterilmistir.
Sekil 2'ye gore her tema kapsaminda farkli hashtaglerin kullanildigi goriilmektedir.
Ornegin kadima yonelik siddet temasinda en ¢ok kullanilan hashtag #IsikTut (N=21) iken
toplumsal cinsiyet esitligi ve kadinin giiglenmesi temasinda #EsitligeYatirnm (N= 11)
olmustur.

#® Her Temada En Cok Kullanilan Hashtag

Ezitim [ #BenimRolModelim

#EsitligeYatinm

Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Kadimin Giiglenmesi

Siyaset #TutunGeliyoruz!

Temalar

Spor #0yunDegisiyor

B 15ikTut

Kadina Yonelik Siddet

Ekonomi #KadininGuclenmesiPrensipleri

0 5 10 15 20 25
Kullamim Sayisi

Sekil 2. UN Women Tiirkiye 2024 Instagram Gonderilerinde Temalara Gore En Cok Kullanilan Hashtagler

5.1. Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Kadinin Giiglenmesi

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda toplumsal cinsiyet esitligi ve kadinin
gliclenmesi temasinda 63 gonderi paylasildig goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitligi
ve kadinin gii¢lenmesi temasi temel olarak toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin gii¢lenmesi
mesajlarinin 6n planda oldugu gonderileri icermektedir. Ayrica bu tema kapsaminda
kadin sagligi, kesisimsellik ve kapsayicilik, engellilik, kiz ¢ocuklarinin giiclenmesi, kadin
dayanismasi, iletisimde toplumsal cinsiyet esitligi, reklamlardaki kadin temsilleri,
cevresel siirdiiriilebilirlik, sanatta toplumsal cinsiyet, yoksulluk, gida giivensizligi ve
aclik, evde is bolimii ve ¢cocuk bakimi konular: ele alinmigtir. Ornegin 8 Mart Diinya
Kadinlar giiniinde Un Women Tiirkiye 1yi niyet elgisi oyuncu Demet Evgar'in yer aldig:
bir reels videosu paylasilmistir. Demet Evgar Birlesmis Milletler Kadin Biriminin Diinya
Kadinlar Giinii temasinin kadinlarin gliclenmesi ve esitlige yatirim oldugunu belirtilerek
X'ten #BenKadinim ve #EsitligeYatirim etiketleri ile paylastig1 gonderi ile #EsitligeYatirim
kampanyasini baglatmistir:

”1yi Niyet El¢imiz Demet Evgar, kadinlarin giiclenmesi ve esitlik i¢in yatirima davet
ediyor. Bu aksam Show Ana Haber’i sunan @temedragve, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii
kapsaminda kadinlarin sesleri ve haklarinin merkezde oldugu, katilimc: ve kapsayici
ilkelere dayali bir sekilde esitlie yatirim yapilmasinin 6nemine vurgu yapti. Evgar,
herkesi Diinya Kadinlar Giinii #EsitligeYatinm #BenKadinim kampanyamiza davet etti.
@showtv” (UN Women Tiirkiye, 2024)

Diger yandan Un Women Tiirkiye, Toplumsal Cinsiyet Esitligi i¢in Giiglii Sivil Alan
projesi gercevesinde sivil toplum Orgiitleri ile is birlikleri gerceklestirmis ve deprem
bolgelerindeki kadin ve kiz g¢ocuklarinin giiclenmesi igin projeler gelistirmistir. Bu
kapsamda deprem bolgelerinde hayata gecirilen projeler baz1 gonderilerde paylasilarak
kadin dayanmismasina vurgu yapilmistir. Ornegin bir gonderide kendisi de bir
depremzede olan Sosyal Hizmet Uzmani Gizem Aslan'in Hatay Umutkent Kadin
Dayanigsma Merkezi'ndeki deneyimleri aktarilmigtir. Gizem Aslan:

“Ben de bir depremzedeyim, Samandaghyim. Ilk anlarda ¢ok yalniz hissetmistim
ama sivil toplumun sahada olmasi artik bana yalmiz hissettirmiyor. Umutkent Kadin
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Dayanisma Merkezi'ndeki imkanlar kadinlarin iyilik halini gii¢lendiriyor.” (UN Women
Tiirkiye, 2024)

Ote yandan BM Kadin Birimi Tiirkiye, evdeki is boliimiinde kadin ve erkek
arasindaki esitsizlige dikkat ¢ekmek amaciyla TUIK verilerini paylagmis ve ev isleri
sorumluluk listesini yayimlamgtir:

“Yemek yapma: %85 kadin, %10,8 erkek; ¢ocuk bakimi: %94,4 kadin, %2,3 erkek;
camagsir yikama: %86,6 kadin, %11 erkek. Evde yemek, ¢ocuk bakimi, ¢camasir gibi ev
islerinin biiyiik ¢ogunlugunu kadinlar {istleniyor. Toplumsal cinsiyet esitligini savunmak
#evdeisboliimii ile baslar!” (UN Women Tiirkiye, 2024)

5.2. Kadina Yonelik Siddet

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda kadina yonelik siddet temasinda 40
gonderi paylasildig1 goriilmektedir. Kadina yonelik siddet temasi kapsaminda kadinlarin
giivenligi, kadina yonelik siddet ile ilgili yasalar, 6284 sayili1 kanun, siddet tiirleri (fiziksel,
cinsel ve siber siddet, partner siddeti), kadin cinayetleri, engelli kadinlarin ve kiz
¢ocuklarinin maruz kaldiklar1 siddet, ¢cocuk ve erken yasta evlilik ele ahnmustir.

BM Kadin Birimi Tiikiye, kadina yonelik siddetle miicadele etmek amaciyla 25 Kasim
Kadma Yonelik Siddetle Uluslararast Miicadele Giinti'nde 16 gilinliik aktivizm
kampanyasi baslatmistir (UN Women Tiirkiye, 2023). 16 giinliik aktivizm kampanyasi
boyunca #IsikTut etiketi ile cesitli gonderiler paylasilarak kadina yonelik siddete kars
farkindalik yaratilmig ve aktivizm cagrisinda bulunulmustur. Kampanya siirecinde
paylasilan bir reels videosunda kadinlarin giinlitk hayatlarinda hissettikleri siddet
korkusu kadin bir oyuncu tarafindan canlandirilmigtir:

“Giivenlik bir ayricalik degil, bir insan hakki. Kadinlarin her giin, her yerde, her
kosulda giivende olmalar1 bir insan hakki. Siddet korkusu olmadan yasama hakkina
#lsikTut” (UN Women Tiirkiye, 2024)

Kampanya siirecinde paylasilan bir bagka gonderide kadin cinayetlerinin diinya
genelinde biiyiik bir problem oldugundan bahsedilmistir:

“Kadin cinayetleri, diinya genelinde her iilkeyi etkileyen bir sorun. Her 10 dakikada
bir kadin, yakin partneri veya aile iiyesi tarafindan o6ldiiriilityor.” (UN Women Tiirkiye,
2024)

Paylasilan bir diger gonderide her 10 engelli kadindan 4’iiniin siddete maruz kaldig1
belirtilerek engelli kadinlarin maruz kaldiklar1 siddete dikkat ¢ekilmistir:

“Engelli kadinlar, hayatin her alaninda ayrimciliklarla kars: karsiya kaliyor. Bu
durum, onlarin siddete maruz kalma risklerini yiikseltiyor. Engelli kadinlara yonelik
siddeti tetikleyen kaliplasmis yargilara ve toplumsal normlara #IsikTut.” (UN Women
Tiirkiye, 2024)

5.3. Ekonomi

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda ekonomi temasinda 23 gonderi
paylasildigr goriilmektedir. Ekonomi temasi kapsaminda paylasilan gonderilerde
kurumlarda kadin ve erkek esitligine duyarl biitceleme, esit {icret politikas1 (iicret
esitsizligi), istihdamda esitlik, engelli kadinlarin istihdami, deprem bolgelerinde kadin
girisimcilik, kadinlarin ekonomik katilimi, kirsalda yasayan kadinlarin yasadiklari
zorluklar ve S6zden Eyleme WEPs Programi kapsaminda kadinin giiclenmesi prensipleri
ele alinmistir. Ornegin #KirsaldaKadinlarGiinii etiketi ile kirsalda yasayan kadinlarin
tarim ekonomisine sunduklar: katkilar1 ve bu siiregte yasadiklar1 zorluklar1 anlattiklar:
bir reels paylasilmistir:

“Bugiin kirsalda yasayan kadinlarin giiniinii kutluyoruz! Kirsalda yasayan kadinlar,
tarimda, evde ve topluluklarinda 6nemli bir rol oynuyorlar, ancak kaynaklara, hizmetlere,
ticretli ve giivenceli istihdama ve karar alma yetkisine erisimde zorluk yasiyorlar.
#KirsaldaKadinlarGiinii” (UN Women Tiirkiye, 2024)

Birlesmis Milletler Kadin Birimi Sozden Eyleme WEPs Programi cergevesinde
kadinin giliclenmesi prensiplerinin uygulanmasi i¢in 6zel sektordeki gesitli kuruluslarla is
birlikleri yapmistir. S6zden Eyleme Programimin 6zel sektordeki katiimeilari, kadinin
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gliclenmesi prensiplerini imzalayarak is yerinde ve kurumsal faaliyetlerinde bu
prensipleri uygulamayi hedeflemektedir (UN Women, 2024). Uye sirketlerin bu
kapsamda gerceklestirdikleri uygulamalara cesitli reels videolarinda yer verilmistir.
Ornegin WEPs katilimcilarindan Inci Holding'in program hakkindaki goriislerinin
sirketin Yonetim Kurulu Uyesi Nese Gok tarafindan anlatildigi bir reels videosu
paylasilmistir. Nese Gok Inci Holding’in kurum kiiltiiriinde toplumsal cinsiyet esitligini
ve slirdiiriilebilirligi oncelikli ilke olarak benimsediklerini ve bu bakis agisiyla WEPs
ilkelerini imzaladiklarini belirtmektedir:

“Sozden Eyleme WEPs projesi kapsaminda aldigimiz danismanlik ile toplumsal
cinsiyet esitligi siireclerimizi gelistirme firsat1 elde ettik. Egitim ve gelisim odakl ilkeleri
ev Odevimiz olarak kabul ederek gelecek icin 6nemli is birliklerine imza attik.” (UN
Women Tiirkiye, 2024)

5.4. Siyaset

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda siyaset temasinda 10 gonderi paylasildig:
goriilmektedir. Siyaset temali gonderilerde siyasi liderlik, siyasi katilim, kadinlarin se¢me
ve secilme hakki, toplumsal cinsiyet esitli§ine duyarh siyaset anlayisi ele alinmisgtir.
Ornegin #TutunGeliyoruz! etiketi ile 2024 Tiirkiye Yerel Segimleri ozelinde siyasi
liderlikte esitsizlige vurgu yapan gonderiler paylasilmistir:

20745 belediye meclis iiyesinin 2283’1 kadin, bu da %11’e denk geliyor. Belediye
meclisi {iyeleri, il genel meclisi iiyeleri ve muhtarlarin koltuklarmi kadinlar igin
#TutunGeliyoruz!” (UN Women Tiirkiye, 2024)

Diger yandan kadinlarin Tiirkiye’de se¢gme ve se¢ilme hakkini1 kazanmalarinin 90. yil
doniimiinde bir reels paylasilarak kadinlarin oy hakki ve siyasi katilimlarinin énemine
dikkat ¢ekilmistir:

“Oy verme deneyimleri degisse de kadinlarin siyasete katilma ve onu doniistiirme
miicadeleleri hala gecerliligini koruyor. #KadinHaklarGiinii” (UN Women Tiirkiye,
2024)

5.5. Spor

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda spor temasinda 8 gonderi paylagildig:
goriilmektedir. Spor temasi kapsaminda paylasilan gonderilerde sporda toplumsal
cinsiyet esitliginin saglanmasi ve kadinlarin giiclenmesinde sporun doniistiirticii etkisi
ele alimmistir. Ornegin #OyunDegisiyor etiketi ile paylagilan bir gonderide sporda esit
katilma dikkat ¢ekilmistir:

“Y11 1900-Kadinlar Olimpiyatlara ilk kez katild1 ve sadece 3 segenekleri vardi.
#Paris2024 Olimpiyatlarda ilk kez esit sayida kadin ve erkek sporcu yer alacak! Daha fazla
#SpordaKadin ile #OyunDegisiyor” (UN Women Tiirkiye, 2024)

#OyunDegisiyor etiketi ile paylasilan baska bir gonderide ise olimpik milli
voleybolcu Hatice Gizem Orge'nin “Kiz gocuklarina en biiyiik tavsiyem, hayallerinin
pesinden gitmeyi birakmasinlar” mesajina yer verilmistir. Bu génderi ile sporun kadin ve
kiz ¢ocuklarinin giiglenmesindeki doniistiiriicii rolii dile getirilmistir:

“Spor, toplumsal cinsiyet esitligi Oniindeki engelleri ve ayrimcilifi ortadan
kaldirmak, kadinlarin ve kiz ¢ocuklarinin giiglenmesini saglamak agisindan biiyiik 6nem
tasiyor.” (UN Women Tiirkiye, 2024)

5.6. Egitim

UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda egitim temasinda 7 gonderi paylasildig:
goriilmektedir. Egitim temasi kapsaminda paylasilan gonderilerde kadinlar ve kiz
cocuklari i¢in esit egitim hakkina, engelli kadinlarin esit egitim almak icin karsilagtiklari
zorluklara ve bilim, teknoloji, miihendislik, matematik (STEM/ Science, Technology,
Engineering, Mathematics) alanlarindaki egitimin nemine vurgu yapilmistir. Ornegin
Uluslararasi Egitim Giiniinde #UluslararasiEgitimGiinii hashtagi ile paylasilan gonderide
kadin ve kiz ¢ocuklarmin giiclenmesinde esit egitim firsatlarinin yaratilmasinin énemine
deginilmistir:
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“Kadmlar ve kiz ¢ocuklar1 egitim aldiginda; daha iyi is firsatlarina ulasabilir,
toplumsal hayata daha aktif katilabilir, kendi hayatlarini doniistiirebilirler.” (UN Women
Tiirkiye, 2024)

Diger yandan engelli kadinlarin esit egitim almada karsilastiklar1 zorluklar:
belirtmek icin Tiirkiye’deki engelli kadinlarin katildigr bir arastirmanin bulgular
paylasilmistir:

“Ailemin maddi olanaklar:1 yetersiz (%47). Fiziksel olarak okula erisimde sorun
yastyorum (%35,6). Ailem egitime devam etmeme izin vermiyor (%27,5).” (UN Women
Tiirkiye, 2024)

Uluslararas: Bilimde Kadin ve Kiz Cocuklart Giiniinde paylasilan bir reels
videosunda ise STEM alanlarinda egitim ile ilgili kalip yargilarin yikilmasma ve kiz
¢ocuklarinin STEM alanlarinda kariyer yapmalarinin tesvik edilmesine deginilmistir:

“Bilim alaninda toplumsal cinsiyete dayal kalip yargilar1 yikalim ve daha fazla kiz
¢ocugunun STEM alaninda kariyer yapmasimin oniinii acalim! Bilimde toplumsal
cinsiyet esitligini desteklemek icin STEM alanlarinda kariyer yapan ve yapmak
isteyen kadin ve kiz ¢ocuklarinin mesajina siz de kulak verin. #BenimRolModelim
etiketiyle bize katilin!” (UN Women Tiirkiye, 2024)

Ortaya ¢ikan temalar dogrultusunda UN Women Tiirkiye Instagram hesabinda
sosyal medyanin etkilesim ve katilim olanaklar1 sayesinde toplumsal cinsiyet esitligi ve
kadmin giiclenmesi, kadina yonelik siddet, ekonomi, siyaset, spor ve egitim konularma
farkindalik olusturuldugu ve goriiniirlitk kazandirildig s6ylenebilir. Ayni zamanda UN
Women Tiirkiye Instagram hesabi bu miicadele konular1 hakkinda kadinlarin kisisel
deneyimlerini kamusal alana tasiyabildikleri bir tartisma ve dayamisma ortami
olusturmaktadir. Bu yoniiyle UN Women Tiirkiye Instagram hesabi, ¢evrim ici feminist
biling yiikseltme grubu o6zelligi gostermektedir. Ayrica UN Women Tiirkiye Instagram
hesabinda s6z konusu temalar cercevesinde yiiriitiilen hashtag kampanyalar: katilim
saglama, Orgiitlenme, genis kitlelere ulasma, toplumsal degisim yaratma ve politik etki
olusturma agisindan énemli firsatlar sunmaktadir.

6. Sonug

Arastirma kapsaminda UN Women Tiirkiye Instagram hesab1 2024 yih
gonderilerinde dijital feminizmin giincel konulari agisindan o6ne ¢ikan temalar ve
hashtagler incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda UN Women Tiirkiye Instagram
hesabinda toplumsal cinsiyet esitligi ve kadmin giliclenmesi, kadina yonelik siddet,
ekonomi, siyaset, spor ve egitim temalarinda paylasim yapildigi goriilmiistiir. Aym
zamanda bahsedilen temalar ¢ercevesinde cesitli hashtaglerin kullanildig: tespit
edilmistir.

Dijital feminizmin gilincel miicadele konularinin 6nceki feminist dalgalar ile
benzerlik gosterdigi yapilan arastirmalarda belirtilmistir (Jackson, 2018; Jouet, 2018; Akan
ve Gilirhan, 2020). Arastirma sonucunda UN Women Tiirkiye Instagram paylasimlarinda
en ¢ok toplumsal cinsiyet esitligi ve kadmin giiclenmesi, kadmna yonelik siddet ve
ekonomi temalarinin yer aldig1 gbzlemlenmistir. Bu durum birinci, ikinci ve {i¢iincii dalga
feminizmin odagindaki sorunlarin dijital feminizmin de giindeminde olduguna isaret
etmektedir. Ote yandan dijital feminizmin birinci, ikinci ve {igiincii dalga feminizmin
miicadele konularini dijital ortama tasiyarak goriiniirliik kazandirdigim ve ¢ogulcu bir
miicadele alan1 olusturdugunu séylemek miimkiindiir. Aym zamanda dijital feminizm,
bu miicadele alanlarma iliskin kadinlarin kisisel deneyimlerini kamusal alana
tasiyabildikleri bir tartisma ve dayanisma alani sunmaktadir.

Feminizmin miicadele konular1 arasinda yer alan siyaset, spor ve egitim temalarina
ise UN Women Tiirkiye Instagram hesabi gonderilerinde daha az deginildigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda UN Women Tiirkiye Instagram hesabindaki dijital feminist
sOylemin bu alanlarda artirilmas: toplumsal cinsiyet esitligi ve kadinin giiclenmesine
katk: saglanmasinda faydali olacaktr.
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UN Women Tiirkiye Instagram paylasimlart hashtag kullanimi agisindan
degerlendirildiginde her tema ile ilgili farkli hashtaglerin kullanildigi ve aktivizm
kampanyalarinda hashtaglerden faydalanildig: belirlenmistir. Ornegin toplumsal cinsiyet
esitligi ve kadinin giiclenmesi temasinda Esitlige Yatirirm kampanyas: baslatilmis ve
paylasilan gonderilerde #EsitligeYatirim etiketine yer verilmistir. Diger yandan kadimna
yonelik siddete farkindalik olusturmak amaciyla 16 giinliik aktivizm kampanyasi
baslatilmis ve kampanya siiresince paylasilan gonderilerde #IsikTut etiketi kullanilmistir.
Bu durum dijital feminizmin miicadele konularmin hashtag kampanyalar1 ile
desteklendigini ortaya koymaktadir. Boylece dijital feminizm hashtag kampanyalar:
araciligiyla kadinlara katilim, orgiitlenme ve dayamigsma imkani tanimaktadir. Ayrica
hashtag kampanyalari, feminizmin miicadele konularmin genis kitlelere ulasmasi ve bu
konulara yonelik toplumsal farkindalik yaratilmasinda énemli bir rol tistlenmektedir.

UN Women uluslararasi Instagram hesabinin 2016-2018 yillar1 arasindaki
gonderilerini inceleyen Akan & Giirhan'in (2020) calismasinda, dijital feminizmin
miicadele konular: olarak “kadina yonelik siddet, ekonomi ve ¢alisma hayati, savas ve
baris siirecinde kadinlar, cinsiyet esitligi, politika, egitim, saglk, spor, dijital diinya ve
cinsel kimlik” temalar1 6n plana ¢ikmistir. UN Women Tiirkiye Instagram hesabinin 2024
yil1 gonderilerinde de benzer temalarin ortaya ¢ikmasi bahsedilen miicadele konularinin
feminizmin glindeminde olmaya devam ettigini gostermektedir. Ayrica Birlesmis
Milletler Kadin Biriminin uluslararast ve Tiirkiye Instagram hesaplarinda benzer
konulara yer verildigi sdylenebilir.

BM Kadin Birimi Tiirkiye’deki c¢alismalarim1 4 tematik alanda yiirtittiigiini
belirtmektedir. Bunlar: “(1) yonetim ve kamusal hayata katilim, (2) kadinlarin ekonomik
giiclenmesi, (3) kadinlara ve kiz ¢ocuklarina yonelik siddete son vermek, (4) kadinlar,
baris ve giivenlik, insani yardim ve afet risklerinin azaltilmasidir.” Ayrica UN Women
Tiirkiye 6zellikle “liderlik ve siyasi katilim, kadinlara ve kiz ¢ocuklarina yonelik siddete
son vermek, miilteci tepkisi, cinsiyete duyarli planlama ve biitceleme, ©6zel sektor
ortakliklar1 ve erkek katilimi, sivil toplum kapasitelerinin ve ¢ok paydash ortakliklarin
giiclendirilmesi, BM sistem koordinasyonu” alanlarindaki girisimlere odaklanmaktadir
(UN Women, 2023). Bu dogrultuda UN Women Tiirkiye Instagram paylasimlarinin BM
Kadin Birimi'nin Tiirkiye 6zelinde odaklandig1 ¢alisma alanlari ve girisimleri ile uyumlu
oldugu goriilmektedir.

Arastirma sonucunda elde edilen temalar, feminizmin miicadele alanlarinin ve
bi¢imlerinin nasil doniistiigiinii ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda toplumsal cinsiyet
esitligi ve kadinin giiclenmesi, kadina yonelik siddet ve ekonomik esitlik gibi meselelerin
feminizmin hala giindeminde oldugunu ancak bu meselelerin ge¢mis feminist
donemlerden farkli olarak dijital ortamlarda ve djjital feminist aktivist pratiklerle ele
alindigini séylemek miimkiindiir.

fleride yapilacak olan galigmalarda dijital feminizmin giincel konular1 nicel bir
arastirma ile belirlenebilir. Ayrica uluslararas: bir feminist toplulugun sosyal medya
gonderileri incelenerek feminizmin giincel konular1 hakkinda kiiltiirel bir karsilastirma
yapilabilir. Boylelikle mevcut arastirma sonuglarinin kapsami genisletilebilir.
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Digital Feminism: An Analysis of the UN Women Tiirkiye Instagram Account
Seril Cakmak Ekinci
Extended Abstract

The widespread use of the internet has led many feminist practices to take place in digital spaces (Rogan & Budgeon,
2018, p. 6). This has transformed feminist activism and signaled the emergence of a new wave in the historical
development of feminism called the fourth-wave feminism (Munro, 2013, p. 23). Digital media has revitalized feminism,
making it appealing to young women and helping to bring gender issues into the public sphere (Jouet, 2018, p. 154).
Digital platforms offer great potential for the wide and rapid dissemination of feminist ideas and discourses, the creation
of new forms of discourse about gender and sexism, the connection with different audiences, and the emergence of
creative forms of protest (Baer, 2018, p. 18). Blevins (2018, p. 96). Blevins also argues that online communities are a new
way for young feminists to engage in feminist activism. Young feminists prefer online communities to create spaces for
conversation, discussion, and activism rather than walking the streets and participating in feminist activism. Young
activists bring visibility to current issues in feminism by producing visual content such as photos, videos, and satirical
narratives about feminism through digital media (Jouet, 2018, p. 154).

In 2018, the emerging concept of digital feminism refers to feminist activist actions that take place online (Cockayne &
Richardson, 2020, p. 329). Moreover, digital media has led to the emergence of a new form of activism called hashtag
feminism. One of the popular examples of hashtag activism, the #MeToo movement, began to spread rapidly among X
users on October 24, 2017, and was shared 12 million times in the first 24 hours (CBS News, 2017).

Although some researchers have identified online feminist practices as a fourth-wave feminist movement, Jackson
(2018, p. 45-47) found many commonalities between the narratives of digital feminism and those of the first, second,
and third-wave feminism. The issues that young feminists focus on are abortion rights, sexism, rape and sexual violence,
and intersectionality. In Akan & Giirhan’s (2020) study, “violence against women, economy and working life, women
in war and peace processes, gender equality, politics, education, health, sports, digital world, and sexual identity” were
the current topics of digital feminism. Jouet (2018, p. 154) states that online and offline feminist campaigns have
contributed to the French third-wave feminist movement to make significant progress in fighting for equality, rape and
harassment, but there are still many struggles for equality.

Previous research reveals how digital media has transformed feminism and feminist practices. However, there are
limited studies in the literature on identifying current issues of digital feminism and examining the use of hashtags by
feminist communities (Jackson, 2018; Jouet, 2018; Mendes et al., 2018; Akan & Giirhan, 2020; Yin & Sun, 2021). From this
point of view, the aim of this study is to identify the current struggle issues of digital feminism through the posts of
feminist communities on their social media accounts and to examine how these issues are addressed on social media.
In addition, the study aims to examine the use of hashtags by feminist communities in the context of digital feminism.
In this context, the historical development of feminism and the concept of digital feminism were discussed in the
literature review part of the study. In the application phase, data were collected through document analysis within the
scope of a qualitative method. In the study, 151 posts shared on the UN Women Tiirkiye Instagram account in 2024
were analyzed with a thematic analysis technique.

As a result of the analysis, it is seen that in 2024, the UN Women Tiirkiye Instagram account shared posts on the themes
of gender equality and women's empowerment, violence against women, economy, politics, sports, and education. At
the same time, it was determined that various hashtags were used within the scope of the mentioned themes.

The most shared theme on the UN Women Tiirkiye’s Instagram account was gender equality and women’s
empowerment. In these posts, attention was drawn to women’s health, intersectionality and inclusion, disability, girls’
empowerment, women’s solidarity, gender equality in communication, representation of women in advertising,
environmental sustainability, gender in the arts, poverty, food insecurity and hunger, division of labor and childcare at
home. The second most shared theme was violence against women. Within this theme, the safety of women, laws on
violence against women, Law No. 6284, types of violence (physical, sexual, and cyber violence, partner violence),
femicides, violence against women and girls with disabilities, child and early marriage were emphasized. The third
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most prominent theme was the economy. In the economic theme, budgeting sensitive to gender equality in institutions,
equal pay policy (wage inequality), equality in employment, employment of women with disabilities, women'’s
entrepreneurship in earthquake zones, women’s economic participation, contribution of rural women to agriculture,
and women’s empowerment principles within the scope of the WEPs Program from Promise to Action were discussed.
It was found that there were fewer posts on the themes of politics, sports, and education.

On the other hand, UN Women states that it carries out its work in Tiirkiye in 4 thematic areas. These are: “participation
in governance and public life, women’s economic empowerment, ending violence against women and girls, women,
peace, and security, humanitarian assistance, and disaster risk reduction.” The UN Women Tiirkiye also focuses on
initiatives in the areas of “leadership and political participation, ending violence against women and girls, refugee
response, gender-responsive planning and budgeting, private sector partnerships and male participation, strengthening
civil society capacities and multi-stakeholder partnerships, and the UN system coordination” (UN Women, 2023).
Accordingly, it is possible to say that the posts shared on the UN Women Tiirkiye Instagram account in 2024 are in line
with UN Women's focus areas and initiatives in Tiirkiye.

When the UN Women Tiirkiye Instagram posts are analyzed in terms of hashtag usage, it is seen that different hashtags
are used for each theme, and the hashtags are utilized in activism campaigns. For example, in the theme of gender
equality and women’s empowerment, the Invest in Equality campaign was launched, and the hashtag #Invest in
Equality was used in the posts. On the other hand, a 16-day activism campaign was launched to raise awareness on
violence against women, and the hashtag #IsikTut was used in the posts shared during the campaign.

The research reveals that the posts of the UN Women Tiirkiye account in 2024 provide important clues about the current
issues of feminism and how these issues are addressed in digital environments. At the same time, the analysis reveals
how digitalization has affected and transformed feminist thought and feminist practices. In this respect, it is possible to
say that issues such as gender equality and women’s empowerment, violence against women, and economic equality
are still on the agenda of feminism, but these issues are addressed in digital environments and through digital feminist
activist practices, unlike past feminist periods. The results of the research are expected to contribute to feminist literature
by understanding and explaining how digital media transforms feminism and feminist practices.

The main limitations of the research stem from the sample selection, data collection, and analysis process. The fact that
the research data was collected from a single social media account over a certain period of time and analyzed through
a thematic analysis technique limits the generalizability of the findings.

In future studies, contemporary issues of digital feminism can be identified through quantitative research. In addition,
a cultural comparison can be made about the current issues of feminism by analyzing the social media posts of an
international feminist community. In this way, the scope of the results of the current research can be expanded.



