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Bu calisma, Tiirkiye’de gosterisci titketime odaklanan akademik ¢alismalar: biitiinciil bigcimde analiz
etmeyi amaclamaktadir. Sosyoloji, pazarlama, iletisim gibi bir¢ok sosyal bilim alt disiplininin kavsak
noktasinda yer alan gosterisci tiiketim olgusunu konu eden, tez, kitap ve makaleleri arastirma nesnesi
olarak ele alan calismada, YOK Ulusal Tez Merkezi, ULAKBIM Ulusal Toplu Katalog (TO-KAT),
Google Books, Milli Kiitiiphane, ULAKBIM (Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi), DergiPark,
TRDizin ve Google Akademik platformlarinda literatiir taramasi yapilarak veri seti olusturulmustur.
Calisma bibliyometrik yontemle ele alinmistir. Elde edilen veriler tiir, yil, konu, anahtar kelimeler,
yontem, teknik ve disipliner baglam gibi Olgiitlere gore smiflandirilmistir. Anahtar kelimeler
tizerinden yapilan tematik analizlerle birlikte, yillar iginde gelisen y&nelimler ortaya konmustur.
Bulgular, gosteris¢i tiiketim konusunun Ozellikle isletme, iletisim ve pazarlama disiplinlerinde
yogunlastigini ve calismalarin biliyiik oranda nicel yontemlere dayandigini gostermektedir. Son
yillarda ise nitel arastirmalara ve disiplinlerarasi yaklagimlara yonelik artan bir egilim dikkat
cekmektedir. Calisma, gosterisci tiiketim literatiirtiniin Tiirkiye baglamindaki kuramsal ve yontemsel
cesitliligini kapsamli bir sekilde degerlendirmektedir.
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STUDIES ON CONSPICUOUS CONSUMPTION IN TURKIYE: A
BIBLIOMETRIC REVIEW OF THE LITERATURE

ABSTRACT

This study aims to analyze academic studies focusing on conspicuous consumption in Tiirkiye in a
holistic manner. In the study, which considers theses, books and articles on the phenomenon of
ostentatious consumption, which is at the crossroads of many social science sub-disciplines such as
sociology, marketing and communication, as the research object, a data set was created by searching
the literature on YOK National Thesis Center, ULAKBIM National Bulk Catalog (TO-KAT), Google
Books, National Library, ULAKBIM (National Academic Network and Information Center),
DergiPark, TRDizin and Google Scholar platforms. The study was handled by bibliometric method.
The data obtained were classified according to criteria such as type, year, subject, keywords, method,
technique and disciplinary context. The thematic analyses based on keywords reveal the trends that
have developed over the years. The findings show that the topic of conspicuous consumption is
concentrated especially in the disciplines of business, communication and marketing and that the
studies are largely based on quantitative methods. In recent years, there has been a growing trend
towards qualitative research and interdisciplinary approaches. The study comprehensively evaluates
the theoretical and methodological diversity of the conspicuous consumption literature in the Turkish
context.

Keywords: Conspicuous Consumption, Bibliometri, National Thesis Center, Thematic Classification,
Methodological Classification

Giris

Tiiketim, modern ve postmodern toplumlarda yalnizca ekonomik degil, ayni
zamanda kiiltiirel ve sembolik bir pratik olarak ele alinmaktadir. Slater (1998, s. 25),
tiiketimin kiiltiirel anlam {tiretimiyle iligkili toplumsal bir formasyon oldugunu
vurgularken, Featherstone (2013, s. 85) ise tiiketim kiiltiirlinii bireylerin kimlik ve

yasam tarzlarini inga ettikleri estetik bir alan olarak tanimlar.

Bu cercevede gosterisci tiiketim, bireylerin tiiketim pratiklerini sosyal statii
sergileme, aidiyet kurma ve kimlik sunumu amaciyla nasil stratejik bicimde
kullandiklarint anlamada kuramsal bir cerceve sunar. Veblen (2005, s. 35-43),
tilkketimin, toplumsal hiyerarsideki konumu goriiniir kilmaya hizmet ettigini
savunurken; Bourdieu (1977, s. 173), bu pratigin sinifsal habitus ve kiiltiirel sermaye
ile belirlendigini belirtir. Baudrillard (2016, s. 27) ise tiiketimin, simgesel anlam
tiretimi ve gosterge degeri tizerinden kimlik insasinda islev gordigiinii vurgular.

Ote yandan, Sassatelli (2007, s. 160) tiiketimin giiniimiizde gorsel temsiller
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araciligiyla beden, stil ve yasam tarzia odaklandigini belirtirken, Ritzer (2021, s. 149)

dijitallesmeyle birlikte tiiketimin gosteri bigcimine dontistiiglinii ifade etmektedir.

Bu baglamda, gosteris¢i tiiketim olgusuna iliskin akademik ilginin
Tirkiye'deki yansimalarini anlamak, bu kavramin kuramsal zeminini ve tematik
yonelimlerini incelemek 6nemli bir ihtiya¢ haline gelmistir. Bu ¢alismada, yalnizca
YOK Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan lisansiistii tezlerle simrli kalinmamis, ayni
zamanda ULAKBIM Ulusal Toplu Katalog (TO-KAT), Google Books ve Milli
Kiitiiphane iizerinden ulagilan kitaplar ile ULAKBILIM, DergiPark, TRDizin ve
Google Akademik taramalariyla belirlenen hakemli makaleler de analiz kapsamina
alinmaistir. Toplamda 94 tez, 8 kitap ve 144 makale, gosterisci tiiketime dair akademik
tiretimin kavramsal ve yontemsel egilimlerini ortaya koymak amaciyla bibliyometrik
analiz yontemiyle incelenmistir. Bibliyometrik analiz, akademik literatiirdeki tematik
ve yOntemsel egilimleri, yayin desenlerini ve arastirma bosluklarini nicel veriler
araciligiyla sistematik bigcimde ortaya koyan analitik bir yaklasimdir. Aria ve
Cuccurullo (2017, s. 960-965), bu yontemin bilimsel alanlarin yapisini
haritalandirmak ve gelisim dinamiklerini analiz etmek agisindan stratejik bir arag
oldugunu vurgularken, Donthu ve arkadaslar1 (2021, s. 286), bibliyometrik
analizlerin disiplinler arasi karsilastirmalar yapilmasma ve akademik etkilerin

Olciimlenmesine olanak tanidigini ifade etmektedir.

Bu girisimin temel amaci, gosterisci tiiketimin Tiirkiye akademik literatiiriinde
nasil ele alindigini, hangi disiplinlerde, hangi yontemlerle, hangi temalar
cercevesinde iglendigini ve zaman icerisindeki yonelimleri ortaya koymaktir.
Boylece, gosterisci tiiketim kuramlarimin akademideki kuramsal yerlesikligini ve
gelecekteki calismalara 1s1ik tutabilecek arastirma bosluklarini disiplinleraras: bir

cercevede degerlendirmek hedeflenmektedir.

35

$3U2Jeasay UoLeIIUNWWOY) ZIUSPEIE)Y JO [BUINOf

Haziran 2025, Cilt: 15 Sayi: 1




Karadeniz iletisim Arastirmalari Dergisi

Gosterisci Tiiketimin Kuramsal Temelleri

Gosteriggi  tiiketim  olgusunu  anlamak, yalmizca bireysel tercihlere
indirgenemez, bu olgu tarihsel, ekonomik, kiiltiirel ve sembolik yapilarin
etkilesimiyle sekillenen ¢ok katmanli bir kuramsal zemine dayanir. Bu boliimde,
gosterisci tiiketimin temel kavramsal gergevesi, kurucu teoriler ve ¢agdas yaklasimlar
1s181inda ele alinacaktir. Gosterisci tiiketim, bireylerin toplumsal statiilerini goriintir
kilmak ve sosyal farkliliklarmi ifade etmek amaciyla gergeklestirdikleri sembolik
tiiketim pratiklerini ifade eder. Kavramin kuramsal temeli, iktisat¢1 ve sosyolog
Thorstein Veblen'in ilk kez 1899'da yayimladigr The Theory of the Leisure Class
(2005) (Aylak Smifin Teorisi) adli eserine dayanmaktadir. Veblen, klasik iktisadin
bireyi rasyonel ve fayda odakli bir aktor olarak goren varsayimlarina kars: ¢ikarak,
tilkketim davraniglarinin sosyal rekabet, taklit ve prestij arayisi gibi toplumsal
motivasyonlarla sekillendigini savunmustur (Veblen, 2005, s. 50). Ona gore “aylak
simf” {iyeleri, ekonomik giiclerini ve bos zamanlarini sergileyerek toplumsal
hiyerarsideki konumlarini pekistirir, bu davranis bi¢imi zamanla alt smflar
tarafindan taklit edilir ve boylece tiiketim yoluyla sosyal farkliliklar yeniden {iretilir
(Trigg, 2001, s. 99). Veblen'in bu yaklagimi, daha sonraki calismalarda Bourdieu
(1977, s. 173) tarafindan kiiltiirel sermaye ve smifsal farkliliklar baglaminda,
Baudrillard (2016, s. 66) tarafindan ise tiiketim ve simgesel anlam iiretimi tizerinden
yeniden yorumlanmustir. Bu baglamda, analiz edilen tezlerin 6nemli bir kismu,
Veblen’in statii sergileme kavramini dogrudan kullanmasa da bireylerin sosyal
medya tizerindeki goriiniirliik ¢cabalar: ve tiiketim yoluyla aidiyet kurma egilimlerini
bu kuramin izleriyle aciklamaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarini inceleyen
tezlerde, gosterisin dijitallesmis bicimleri, Veblen'in “aylak simnif” metaforunun

giincel bir karsili1 olarak degerlendirilebilir.

Ayrica Belk (1984, s. 143), tiiketimi benlik ingas1 siirecinde bir genisleme olarak
ele alarak, bireylerin sahip olduklar1 nesneler araciligiyla kimliklerini

yapilandirdiklarin ileri siirer. McCracken (2007, s. 20), tiiketim pratiklerini kiiltiirel
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anlamlarin dolasimini saglayan bir arag olarak degerlendirirken; Zukin (1988, s. 32),
alisveris mekanlarmi sinifsal farkhiliklarin sahnelendigi kamusal alanlar olarak
tanimlar. Twitchell (2003, s. 7), liiks tiiketimi bireylerin sosyal statii arayislarinin bir
disavurumu olarak yorumlarken; Trentmann (2017, s. 25) ise tiiketimin tarihsel
evrimi i¢inde aidiyet, vatandashk ve kimlik gibi toplumsal olgularla kurdugu gok
katmanl iligkileri tartisir. Bu kuramsal yaklasimlar, tiiketimi yalnizca ekonomik bir
faaliyet degil; ayn1 zamanda kiiltiirel temsil, kimlik sunumu ve sosyal aidiyet
tiretimiyle ic¢ ige ge¢mis sembolik bir pratik olarak konumlandirir. Bu baglamda,
analiz edilen tezlerde yer alan “liiks {iriin tercihleri”, “alisveris merkezleri” ya da

“tiiketim {izerinden toplumsal aidiyet kurma” gibi temalar, literatiirdeki bu ¢agdas

yaklasimlarla ortiismektedir.

Veblen'in yaklasimi, tiiketimi yalmizca ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik bir
faaliyet olarak degil, statii kazanma ve sembolik stiinliik kurma araci olarak
degerlendirir. Bu bakis acisiyla tiiketim, ekonomik islevinin Otesine gegerek
toplumsal iletisimin bir bi¢cimine doniisiir. Modern kapitalist toplumlarda gosterisgi
titketim, bireylerin sosyal konumlarmni ifade ettikleri ve aidiyet iligkileri kurduklari
onemli bir alan haline gelir (Bagwell & Bernheim, 1996, s. 349). Veblen'in
analizlerinin giintimiizde de gecerliligini stirdiirdtigii, liiks tiiketime olan yOnelim,
marka bagimlilifi ve sosyal medya aracilifiyla sergilenen tiiketim pratiklerinde
agikca goriilmektedir. Bazi tezlerde bu yonelim, 6zellikle liiks {irtinlerin paylasimi ve
marka gostergesinin dijital ortamlarda sergilenmesiyle iliskilendirilmis ve Veblen’in

kurami gorsel tiiketim pratikleriyle dolayl bicimde bagdastirilmastir.

Veblen'in kurami, sonraki ¢alismalarla genisletilmistir. Leibenstein (1950, s.
192), tiiketimi “bandwagon” (taklit), “snob” (ayrisma) ve “Veblen” (gOsteris)
etkileriyle smiflandirarak, sosyal giidiilerin tiiketici davramislarindaki roliini
vurgulamistir. Bu baglamda tiiketim, sadece islevsel degil, ayn1 zamanda sosyal onay
ve sembolik anlam tasiyan bir eylemdir. Gosterisci tiiketim, ekonomik oldugu kadar

kiiltiirel ve sembolik sermaye tiizerinden de okunabilir. Bourdieu (1977, s. 173),
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bireylerin tiiketim tercihlerinin sinifsal habitus ile belirlendigini ve bu tercihlerle
toplumsal ayrimlarin yeniden f{iretildigini belirtir. Ona gore gosteris, yalnizca
zenginligi degil, ayn1 zamanda “dogru zevki” sergiler. Bu nedenle tiiketim, kiiltiirel
sermayenin goriiniir kilindig1 bir alana doniisiir. Bu calismada incelenen bazi
tezlerde, Ozellikle kadin tiiketicilerin veya alt kiiltiirlerin incelendigi 6rneklerde,
Bourdieu'niin habitus kavrami ortiik bicimde goriiniir hale gelmektedir. Ornegin,
tiiketim tercihlerinin sosyal gevre, egitim diizeyi ve kiiltiirel kodlarla sekillendigine

dair analizler, Bourdieu'niin kiiltiirel sermaye cercevesiyle uyumludur.

Baudrillard (2016, s. 28) ise modern toplumda nesnelerin anlaminin, kullanim
degerinden ¢ok simgesel degerle belirlendigini savunur. Boylece tiiketim, kimlik
sunumu ve temsilin bir arac1 haline gelir, 6zellikle sosyal medyada bu islev daha
belirginlesir. Calismada yer alan tezlerin 6nemli bir boliimii, Instagram, influencer ve
dijital temsiliyet konularina odaklanmakta; bu da Baudrillard'in simiilasyon
kuramiyla dogrudan iliskilendirilebilecek bir ¢erceve sunmaktadir. Tiiketim
nesneleri burada gercek islevlerinden ¢ok, imaj ve etkilesim {izerinden anlam
kazanmaktadir. Dolayisiyla bu tiir dijital tiiketim bicimleri hem gorsellige dayal
kimlik insasim1 hem de Baudrillard'm (2016) simiilasyon yaklasimi gercevesinde
gerceklikten kopmus temsilleri anlamak acisindan Onemli bir analitik zemin

sunmaktadir.

Tiiketim, yalnizca sahip olunacak nesnelerin degil; ayni zamanda bireyin
kendini tanimlama, konumlandirma ve sunma bigimlerinin bir parcasi olarak ele
alinmaktadir (Featherstone, 2013; Giddens, 1991). Ozellikle dijital mecralarda tiiketim
pratikleri, benligin performatif sunumunu ve gorsel kimlik kurgusunu destekleyen
araglara dontismektedir. Bu stirecte bireylerin duyusal deneyimleri, haz, estetik alg1
ve sosyal onay beklentisiyle birleserek tiiketimi daha ¢ok duygular {izerinden
kurgulanan bir deneyim alanma tasir. Bu nedenle son donem literatiirde “duygu
odakli tiiketim” ve “duyusal okuryazarlik” kavramlari da one ¢ikmakta; tiiketim

eylemi, beden, duyular ve medya estetigi {izerinden ¢6ziimlenmektedir (Lury, 2011;
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Pink, 2009). Calismada yer alan bazi tezlerde, 6zellikle sosyal medya kullanicilarinin
paylasim motivasyonlarina iligkin analizlerde, bu tiir duygusal ve kimliksel

yonelimlerin dolayli bi¢cimde yer aldig1 gézlemlenmistir.

Bu kuramsal yaklasimlar, gosterisci tiiketimi yalnizca agiklamakla kalmaz,
Tiirkiye’deki akademik ¢alismalarda nasil ele alindigini anlamak agisindan da 6nem
tasir. Bu c¢alisma, goOsterisci tiiketime dair kuramsal bakislarin Tiirkiye
akademisindeki yansimalarini, hangi disiplinlerde yogunlastigini ve ne tiir
kavramsal iligkilerle ele alindigini bibliyometrik analiz yoluyla ortaya koymayi
amaglamaktadir. Genis veri seti, alandaki kuramsal yonelimleri ve tematik cesitliligi

¢ok boyutlu bicimde degerlendirme olanagi sunmustur.
Gosterisci Tiiketim Literatiiriinde Tematik ve Disipliner Egilimler

Tiirkiye’de gosterisci tiiketime yonelik akademik ilgi, 2000°1li yillarin basinda
sinirhl ¢alismalarla baglamis, 6zellikle 2010 sonrasinda belirgin sekilde artmuistir.
Erken donem arastirmalar, tiiketimin sosyal statii arayisiyla iliskisine odaklanirken,
zamanla disiplinler arasi yaklagimlar 6ne ¢ikmustir. Isletme, halkla iliskiler, sosyoloji
ve iletisim gibi farkli alanlarda yapilan calismalar, gosteris¢gi tiiketimi yalnizca
ekonomik bir tercih olarak degil, kiiltiirel kimlik, sosyal goriiniirlitk ve dijital

temsiller baglaminda da ele almstir.

Dijitallesmeyle birlikte 6zellikle 2020 sonras1 donemde, sosyal medya ve dijital
platformlarda gosterisci tiiketimin yeni bicimleri 6ne ¢ikmis, narsisizm, dijital benlik
ve sosyal medya temsilleri gibi temalar literatiirde daha fazla yer bulmustur. Bu
dogrultuda Kardas ve Ilgin (2025) bashiginda “gosterisci titketim” gegen 70 yiiksek
lisans ve doktora tezini bibliyometrik olarak inceleyerek, konunun sosyal
bilimlerdeki gelisimini ve disipliner dagilimini ortaya koymustur. Ancak bu ¢alisma
yalnizca bashklara odaklanmis ve tezlerle sinirli kalmistir. Benzer sekilde Avc
(2024), Web of Science veri tabanindaki 194 makaleyi analiz etmis ancak yalnizca

uluslararasi yayinlara ve makalelere odaklanmas: nedeniyle siirli bir cercevede
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kalmistir. Bu ¢alisma ise hem ulusal diizeyde hem de ¢ok yonlii bir veri kiimesiyle
gerceklestirilmistir. Sadece tezler degil, hakemli makaleler ve kitaplar da dahil
edilerek, gosterisci tiiketime yOnelik akademik {iiretim, icerik, bi¢cim ve zaman
icindeki doniisim baglaminda daha genis bir perspektifle analiz edilmistir.
Basliklara ek olarak anahtar kelimeler, konu temalar1 ve yontemsel tercihler de
dikkate alinarak tematik egilimler ve disiplinler arasi yogunluklar daha kapsamli
bicimde degerlendirilmistir. Ayrica, Tiirkiye baglaminda gosterisci tiiketime katk:
sunan onemli ¢calismalara da yer verilmistir. Giirbiiz ve Cetinkaya Bozkurt'un (2022)
Olcek gelistirme calismalari, Saygin ve Diksoy’un (2023) sanat eserleri baglamindaki
analizleri ve Bagci’'min (2021) kiiltiirel temsillere odaklanan incelemesi, alanin dijital,
kiiltiirel ve sosyal boyutlarini anlamada onemli katkilar sunmaktadir. Tiim bu
birikim, Tiirkiye’de gosterisci tiiketimin dijitallesme ve toplumsal doniisiim

siirecleriyle nasil i¢ ice gectigini ortaya koyan kapsaml bir ¢erceve sunmaktadir.

Mevcut literatiirde gosterisci tiiketime yonelik tez calismalarmin biiyiik
boliimii kavramsal tanimlamalarla sinirli kalmakta, disiplinleraras: dagilim, tematik
yogunluk ve zaman icindeki gelisim gibi bibliyometrik boyutlar yeterince ele
alinmamaktadir. Oysa bibliyometrik yontemler, literatiirii sistematik bicimde analiz
ederek bu bosluklar:i doldurma potansiyeli tasimaktadir (Eck & Waltman, 2009, s.
1140). Bu calisma, YOK Tez Merkezi'ndeki lisansiistii tezlerin yani sira akademik
dergilerde yayimlanan makaleler ve kitaplar1 kapsayan genis bir veri setine
dayanarak, gosterisci tiiketime dair literatiirti bibliyometrik olarak incelemektedir.
Calismada kavramsal kiimelenmeler, anahtar kelime iliskileri, disiplinlerarasi
egilimler ve yillara gore tematik degisimler analiz edilmistir. Boylece akademik
tiretimin yonii, kuramsal cesitliligi ve zaman i¢indeki dontistimii sistematik bicimde

haritalandirilarak literatiire 6zgiin ve biitiinciil bir katki sunulmaktadir.
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Arastirmanin Metodolojisi

Bu c¢alismanin amaci, Tiirkiye'de gosterisgi tiiketime odaklanan lisanstistii
tezler, akademik makaleler ve kitaplari;; konu basliklari, arastirma yontemleri ve
kurumsal 6l¢titler agisindan inceleyerek, tematik ve yontemsel egilimleri yillar iginde
karsilastirmali bigimde ortaya koymaktir. Calisma kapsaminda asagidaki arastirma

sorularma yanit aranmistir:

1. Tirkiye'de gosterisci tiiketime odaklanan akademik c¢alismalar hangi

tematik ve yontemsel 6zellikleri tagimaktadir?

la. Bu calismalar en c¢ok hangi disiplinlerde ve konu bashklarinda

yogunlasmaktadir?
1b. Kullanilan yontem tiirleri ve tekniklerde hangi egilimler 6ne ¢ikmaktadir?

2. Gosterisgi tiiketime iliskin akademik yayinlarda dijitallesme, tematik

tercihler ve zaman igindeki akademik ilgi nasil sekillenmektedir?
2a. Dijjital mecralar ve kavramlar ¢alismalarda nasil temsil edilmektedir?

2b. Anahtar kelimeler ve yillara gore dagilim, arastirma ilgisinin yoniinii nasil
yansitmaktadir?

Arastirmanin problem ciimlesi, Tiirkiye’de gosterisci tiiketime odaklanan tez,
makale ve kitaplarin hangi tematik alanlarda ve yontemsel tercihlerde
yogunlastigina, bu yOnelimlerin zaman igindeki degisimine ve akademik
literatiirdeki genel goriiniimiine iliskin kapsamli ve sistematik bir bilginin

eksikligidir.

Calismada bibliyometrik analiz yontemi kullanilmistir. Bibliyometrik analiz,
belirli bir arastirma alaninda {iretilen akademik yayinlarin sistematik olarak
incelenmesini ve bu yayinlarin temel ozellikleri, tematik egilimleri ile aralarindaki
iligkilerin nicel veriler araciligiyla degerlendirilmesini saglar (Donthu vd., 2021, s.
286). Bu yontem, ozellikle literatiiriin kapsamini, egilimlerini ve gelisim yonlerini
anlamak amaciyla tercih edilmektedir (Pritchard, 1969, s. 348). Sosyal bilimler
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alaninda bibliyometrik analiz, yalnizca yayinlarin sayisal dagilimlarini degil, ayni
zamanda arastirma konularinda zaman icinde meydana gelen degisimleri, yontemsel
tercihleri ve kurumsal egilimleri degerlendirmek icin kullanilmaktadir (Zupic &
Cater, 2015, s. 430). Yontemin en onemli avantaji, genis veri kiimeleri tizerinden
alandaki bilgi birikiminin yapisal oOzelliklerini ortaya koymasi ve arastirma
egilimlerinin nesnel Olgiitlere dayanarak analiz edilmesine olanak saglamasidir.
Bibliyometrik analiz yontemi, son yillarda iletisim, yonetim, tiiketim ¢aligmalar1 ve
bilgi bilimleri gibi sosyal bilimler alanlarinda literatiiriin yapisal Ozelliklerini ve
egilimlerini incelemek amaciyla yaygin bigimde kullanilmaktadir. Ulusal akademik
yazinda da bu yontemin ozellikle literatiiriin tematik gesitliligini, disiplinler arasi
yogunluklar1 ve arastirma egilimlerini belirlemek amaciyla tercih edildigi

goriilmektedir.

Veri kaynagi olarak, “gosterisci tiiketim” konusunu ele alan lisanstistii tezler,
akademik makaleler ve kitaplar sistematik bicimde taranmistir. Lisanstistii tezler
Tiirkiye Yiiksekdgretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi (YOK Tez) iizerinden, makaleler
ULAKBILIM, DergiPark, TRDizin ve Google Akademik araciligiyla, kitaplar ise Milli
Kiitiiphane, Google Books ve ULAKBIM Ulusal Toplu Katalog (TO-KAT) iizerinden

temin edilmistir. Her bir yayin tiirii i¢in belirlenen analiz 6l¢titleri su sekildedir:

Tablo 1. Yayin Tiirlerine Gore inceleme Olgiitleri

Tezler Makaleler Kitaplar

Yayin Yili Yayimn Yil Yayin Yil

Tez Tiirii Yayinlandig1 Dergi Yazar Adi

Ana Bilim Dali Anahtar Kelimeler Kitap Bashig1
Universite Yontem Tiirti Yayinci/Yayimevi
Damsman Unvaru Aragtirma Teknigi Tematik Konu Bagliklar:
Konu Baglig1 Universite Bilgisi

Anahtar Kelimeler

Yontem Turl

Arastirma Teknigi

Bu degiskenler dogrultusunda verilerin dagilimi, tematik yogunluklar1 ve
yontemsel egilimleri analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, gosterisci tiiketim

konusunun Tiirkiye akademisinde nasil konumlandigmni, yillar i¢cinde hangi temalar
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etrafinda ¢esitlendigini ve hangi disipliner gergevelerle iliskilendirildigini ortaya
koyarak alandaki kuramsal ve yontemsel dontisimii bitiincil bigimde

degerlendirme imkani sunmustur.
Bulgular

Bu boéliimde, c¢alismanin kapsamina alinan lisansiistii tezler, hakemli
makaleler ve kitaplar yayin tiirlerine gore sistematik bigimde incelenmistir. Her bir
yayin tiirii, belirlenen tematik ve yontemsel Olciitler dogrultusunda degerlendirilmis
ve konu bagliklari, yaymn tarihleri, kullamilan arastirma yontemleri, arastirma
teknikleri, anahtar kavramlar ile kurumsal dagilim gibi degiskenler iizerinden analiz
edilmistir. Elde edilen bulgular grafiklerle gorsellestirilmis ve gosterisci tiiketim
alanindaki akademik iiretimin tematik yonelimi, yontemsel cgesitliligi ve kurumsal
dagilimi yillar igindeki degisim baglaminda ayrmntili olarak ortaya konmustur.

Bulgular hem nicel hem de nitel egilimler dikkate alinarak degerlendirilmistir.
Tezlere iliskin Bulgular

Bu boliimde, gosterisci tiiketime odaklanan lisansiistii tezler; yayin yili, tez
tiirti, ana bilim dali, tiniversite, danisman tinvani, konu bashgi, anahtar kelimeler,
kullanilan yontem tiirti ve aragtirma teknigi gibi degiskenler dogrultusunda detayh

bicimde analiz edilmistir.

Sekil 1. Danisman Unvanina Gére Dagilim

40
30
20
10

PROF. DR. DOC. DR. DR. OGR. UYESI

Sekilde goriildiigii tizere, calismada incelenen tezlerde danismanlik yapan

akademisyenler arasinda Dr. Ogr. Uyesi {invanina sahip olanlar (34 tez) en yiiksek
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payt olusturmaktadir. Bunu Dog. Dr. (32 tez) ve Prof. Dr. (28 tez) tinvanina sahip
danismanlar takip etmektedir. Bu dagilim, Tiirkiye’de son yillarda tiniversitelerdeki
ogretim iiyesi iinvan dagilimiyla uyumludur. Ozellikle Dr. Ogr. Uyesi ve Dog. Dr.
kadrolarinda gorev yapan akademisyenlerin yiiksek lisans ve doktora tezlerine daha
fazla danismanlbik yaptig1 anlasilmaktadir. Bu durum, gosterisci tiiketim konulu
tezlerin yaygin olarak erken ve orta kariyer asamasindaki akademisyenler tarafindan

desteklendigini gostermektedir.

Sekil 2. Universitelere Gore Tez Sayisi Dagilim1

Marmara Universitesi

Kocaeli Universitesi
Gazi Universitesi
Mugla Sitk1 Kogman Universitesi (Mugla...
Siileyman Demirel Universitesi
Karabiik Universitesi
Erciyes Universitesi
Cukurova Universitesi
Balikesir Universitesi

Ankara Hact Bayram Veli Universitesi

Diger Universiteler (tekil)

o
—_
N
(M)
B~
(6]
(o)
N
0o}

Sekilde tezlerin Marmara Universitesi (7), Sakarya Universitesi (7), Kocaeli
Universitesi (5) ve Istanbul Universitesi'nde (5) yogunlastig1 goriilmektedir. Bunun
yani sira Canakkale Onsekiz Mart Universitesi (4), Mugla Sitki Kogman Universitesi
(4) ve diger bazi {iniversitelerde (3 ve daha az) de calismalar yapildig:
anlasilmaktadir. Bu dagilim, gosterisci titketim konusuna yonelik akademik ilginin
bazi tiniversitelerde daha belirgin oldugunu, ancak farkhi iiniversitelerde de ele

alindigini gostermektedir.
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Sekil 3. Ana Bilim Dallarina Gore Tez Dagilimi

Isletme (Isletme ve ilgili alt disiplinler dahil)
Pazarlama / Pazarlama iletisimi / Global...
Hetigim Bilimleri / Halkla Higkﬂer / Reklamcilik
Turizm / Otel Isletmeciligi / Saglik Turizmi /...
Kiiltiirel Caligmalar / Medya ve Iletisim. ..
Diger (Seramik, Endiistriyel Tasarim, Aile...
Iktisat
Sosyoloji
Yeni Medya / Gazetecilik / Radyo Televizyon..

Siyaset Bilimi / Kamu Y&netimi

(e
6;]
—
(e
=
€)1}
N
(e
N
[6)]
(€3]
(e
[68)
a1
'
(e
=
a1

Sekilde, tezlerin biiyiik ¢ogunlugunun Isletme ana bilim dalinda (41)
hazirlandig: goriilmektedir. Bunu sirasiyla Pazarlama / Pazarlama fletisimi / Global
Pazarlama (19), Iletisim Bilimleri / Halkla iliskiler / Reklamcilik (15) ve Turizm / Otel
Isletmeciligi / Saglik Turizmi / Rekreasyon (7) alanlari takip etmektedir. Diger ana
bilim dallarinda ise daha smirli sayida tez calismasi yapilmistir. Bu dagilim,
gosterisci tiiketim konusunun Ozellikle isletme ve pazarlama odakl yaklasimlar
cercevesinde ele alindigini, ancak iletisim bilimleri ve kiiltiirel calismalar gibi farkl

disiplinlerde de arastirildigini gostermektedir.

Sekil 4. Konu Kategorisine Gore Tez Dagilimi1

Isletme (isletme ve ilgili alt disiplinler dahil)
Iletisim Bilimleri / Halkla iliskiler / Reklamcilik
Turizm (Turizm ve ilgili alt disiplinler dahil)
Sosyoloji (Sosyoloji ve ilgili alt disiplinler dahil)
Ekonomi / Ekonometri
Diger (Din, Ev Ekonomisi, Tarih vb.)
Gastronomi / Giizel Sanatlar / Endiistri Uriinleri...
Kamu Yo6netimi / Siyasal Bilimler

Gazetecilik / Radyo-Televizyon / Medya

Psikoloji / Psikoloji-Spor

o
—_
(e}
N
o
(O8]
o
S
(e}
[€)]
()

60
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Sekilde tezlerin en yogun olarak Isletme konusuna (54) odaklandig
goriilmektedir. Bunu Iletisim Bilimleri / Halkla Iligkiler / Reklamcilik (19), Turizm (8)
ve Sosyoloji (6) konular1 takip etmektedir. Diger konu kategorilerinde ise daha sinirh
sayida calisma yer almaktadir. Bu dagilim, gosterisci titketim konusunun biiyiik
Olclide isletme ve iletisim alanlar1 cercevesinde ele alindigini, ancak farkl

disiplinlerde de aragtirildigini ortaya koymaktadr.

Sekil 5. Anahtar Kelime Kategorisine Gore Tez Dagilim1

Gosterisci Tiiketim

Tiiketim Davraniglari / Satin Alma
Sosyal Medya ve Dijital Platformlar
Statii ve Sembolizm

Kisilik / Psikolojik Faktorler
Materyalizm / Liiks Tiiketim
Pazarlama ve Marka

Kiiltiir / Toplumsal Konum / Modernlesme
Kusaklar ve Sosyal Gruplar

Diger Konular

Teorisyenler (Veblen & Baudrillard)
Bagimlilik ve Dijitallesme

$3U2Jeasay UoneIIUNWWO) ZIUdpeJe) Jo [eulnof

Kadin ve Toplumsal Cinsiyet

O
o

100

(@]
—_
o
N
(@]
|63}
(an)
S
(ew]
a1
(@]
(o))
(an)

70 80

Sekilde tezlerin anahtar kelime kategorilerine gore dagiliminda, gosterisgi
tiiketim (94) temasinin agik ara 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bunu tiiketim davranislar
/ satin alma (70) ve sosyal medya ve dijital platformlar (60) kategorileri takip
etmektedir. Statii ve sembolizm (40), kisilik / psikolojik faktorler (35) ve materyalizm
/ liikks tiiketim (25) gibi tiiketimle iliskili diger temalar da dikkat gekici diizeydedir.
Daha smirli sayida ¢alismada ise kusaklar ve sosyal gruplar (20), kiiltiir / toplumsal
konum / modernlesme (20) ve pazarlama ve marka (20) konularina odaklanilmaistir.
Kadin ve toplumsal cinsiyet (10), bagimlilik ve dijitallesme (10) ile teorisyenler
(Veblen ve Baudrillard) (10) kategorilerinde ise daha az sayida tez bulunmaktadir.
Bu durum, tiiketimin yalnizca ekonomik degil, simgesel deger tasiyan bir eylem
oldugunu savunan Baudrillard'in (2016) yaklasimiyla ortiismektedir. Sosyal medya

platformlarinda goriiniir olma ¢abasi, Veblen’in (2005) “gosterisci titketim” taniminin
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dijital mecradaki giincel karsiligidir. Bu baglamda, bireylerin Instagram gibi

platformlarda statii sergileme yonelimi, dijital habitus kavramiyla da iligkilidir.

Tablo 2. Yillara Gore Anahtar Kelime Kullanim Dagilim1

Yil One Cikan Anahtar Kelimeler

2025 Sosyal Medya, Sosyal Goriiniis Kaygisi, Instagram

2024 Liiks tiiketim, Sosyal Medya, Influencer, Neo-liberalizm, Aylak Adam, Statii, Materyalizm, Dijital
kompulsif satin alma, dijital benlik, 1maja Dayal1 Sosyal Medya Kullanimi, Sosyal Medyada
Imrenme, Kiiresellesme, Instagram, Neo-muhafazakarlik, Siirdiiriilebilirlik, Youtube

2023 Karar verme, Sosyal medya, Y kusagi, Blockchain, Fitness, Popiiler kiiltiir, Teknolojik bagimlilik,
Sembolik tiiketim, Gida Tiiketimi, Fitness merkezi, Instagram, Etnosentrizm, Sosyal Medya,
Cevreci Reklam, Veblen, Hedonik tiiketim, Niifuz pazarlamasi, Pazarlama

2022 Z Kusagi, Narsizm, Osmanli toplumu, Tanzimat, Saglik turizmi, Kimlik, Sosyal aglar, Veblen,
Instagram, Kimlik, Statii, Kimlik sunumu, Saglik turizmi, Sosyal medya, Cenaze torenleri, Diigiin,
Ritiiel, Sosyal onay ihtiyaci, Narsisizm, Narsist Kisilik, Influencer, Ulke orijin imaj,
Muhafazakarlik, Pazarlama yontemleri, Turizm isletmeleri

2021 Benlik saygisi, Narsisizm, Dindarlik, Kompulsif satin alma, Kusak ¢atismasi, Goniillii sade yasam,
Z Kusagy, Kusaklar, Kiiltiir, Internet bagimliligi, Sosyal medya, Dindarlik, Tatil, Y Kusag;,
Mutluluk, Statii, Evli kadinlar, Evlilik, Batililasma, Edebi metinler, Tiirk edebiyati, Tiirk roman,
Hedonizm, Otomobil, Narsisizm, Diigiin, Torenler

2020 Thorstein Veblen, Kusaklar, Liiks tiiketim, Snop etkisi, Sosyal medya, Tiiketici davraniss, Internet
bagimliligi, Narsizm, Instagram

2019 Fenomenoloji, Muhafazakarlik, Yabanci markalar, Sosyal aglar, Materyalizm, Ayrisma, Benzerlik,
Dontistim, Oznel iyi olus, Oznel mutluluk, Veblen, Instagram, Kusaklar, Y Kusag1, Benlik imajt,
Marka farkindaligt

2018 Baudrillard, Marks, Sosyal statii, Popiilarite, Yeni medya, Liiks tiiketim, Sosyal Medya, Tiiketici
davranisi, Internet, Toplumsal konum, Deger algisi, salon mobilyalar:

2017 Tiketim kiiltiirt, Kiltir, Tiikketim aligkanliklar:

2016 Dindarlik, Kiiltiirleraras: farkliliklar, israf, Yagam tarzi, Tiiketici davranigi, Mutfak, Tiiketim,
Zaman

2015 Agizdan agiza iletisim, Pazarlama yontemleri, Karg: etkilesimli pazarlama, Tiiketim davranislar

2012 Duygusallik, Deneyime agiklik, Kisilik 6zellikleri, Hkégretim ogrencileri, Kisilik 6zellikleri,
Sorumluluk

2011 Romantik motivasyon, Universite ogrencileri, Tliketim davranislari, Tiiketici tercihleri

2009 Gelismekte olan iilkeler, Tiiketim teorileri, Gosterisgi tiiketim

2007 Toplumsal hareketlilik, 1950’ler Tiirk toplumu, Tiiketim kaliplar:

2005 Modernizm, Postmodernizm, Kitle kiiltiirii, Yeni toplumsal hareketler

Calismada incelenen tezlerde yillara gore kullanilan anahtar kelimeler,

alandaki tematik doniisiimii ortaya koymaktadir. 2005-2011 doneminde gosterisgi

tiiketim arastirmalari, tiiketimi modernizm, postmodernizm ve kitle kiilttirii gibi

makro sosyolojik kavramlarla acgiklamis, Baudrillard, Marks ve Veblen gibi

diistintirler merkeze almmistir. 2012-2016 yillar1 ise bireysel ve psikolojik

degiskenlerin (kisilik Ozellikleri, duygusallik, dindarlik) tiiketim davranislariyla
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iliskilendirildigi bir evreyi yansitmaktadir. 2017’den itibaren dijitallesme ve kusak
analizleri one c¢kmis sosyal medya, Instagram ve oOzellikle Y-Z kusaklar

calismalarda merkezi temalar haline gelmistir.

2020-2022 doneminde kimlik sunumu, narsizm ve hedonik tiiketim gibi
kavramlarla tiiketimin bireysel ve dijital boyutlar1 derinlestirilmistir. Ayn1 zamanda
tarihsel baglam (Osmanli toplumu, Tanzimat) arastirmalara dahil edilmistir. 2023
sonrast ise platform kapitalizmi, influencer kiiltiirti ve dijital goriiniirliik odakli
temalar belirginlesmistir. Sosyal goriintis kaygisi, dijital kompulsif satin alma ve
blockchain gibi yeni kavramlar tiiketim davranislarinin teknolojik ve sosyal medya
kaynakli doniistimiinii  yansitmaktadir. Bu egilimler, gosteris¢ci tiiketim
caligmalarmin sosyoloji, psikoloji ve iletisim bagta olmak tizere disiplinleraras: bir

yapiya evrildigini gostermektedir.

Sekil 6. Tez Tiirlerine Gore Dagilim

80
60
40

20

Yiiksek Lisans Doktora Sanatta Yeterlik

Sekilde tezlerin tiirlerine gore dagilimi gosterilmektedir. Calismalarin biiyiik
cogunlugunu yiiksek lisans tezleri (69) olusturmaktadir, doktora tezleri (24) ve
sanatta yeterlik calismalari (1) ise daha siirli sayidadir. Bu egilim, gosterisci tiiketim
konusunun daha c¢ok yiiksek lisans diizeyinde calisildigin1 ve ileri aragtirma
diizeylerinde gorece smirli kaldigim1 gostermektedir. Bu durum, alanda daha

kapsamli doktora ve kuramsal ¢alismalarin gerekliligine isaret etmektedir.
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Sekil 7. Yillara Gore Tez Sayis1 Dagilimi
18
16

17
15 15 15
14
1
1
8
7
4
3
2 2
111 1I1 1
---..- [ |

2005 2007 2009 2011 2012 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

oSN

S N B O @

2005 ile 2017 yillar1 arasinda smirl sayida calisma yapilmis, bu donemde yillik
tez sayisi en fazla {i¢ olarak kaydedilmistir. 2018 yilindan itibaren ise dikkat gekici bir
artis gozlenmis ve 2021-2024 doneminde yillik tez sayilar1 15in iizerinde
sabitlenmistir. En yiiksek sayiya 2023 yilinda (17 tez) ulasilmistir. Bu egilim,
gosterisgi tiiketim konusuna yonelik akademik ilginin 6zellikle son bes yilda 6nemli

Olciide arttigini ortaya koymaktadir.

Sekil 8. Tezde Kullanilan Yonteme Gore Dagilim

50
40
30
20

10

Nicel Nitel Karma (Nicel + Nitel)

Calismalarin ¢ogunlugu nicel yontemle (50 tez) gerceklestirilmistir. Nitel
yontemle hazirlanan tezlerin sayis1 36, karma yontem kullanan tezlerin sayis ise
8'dir. Bu durum, gosterisci tiiketim konusuna iliskin arastirmalarda nicel yontemin

daha yaygin olarak tercih edildigini ortaya koymaktadir. Nicel yontemin bu denli
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baskin olmasi, gosterisci tiiketimin ¢ogunlukla Olgiilebilir, gozlenebilir davranis
kaliplar1 tizerinden ele alindigini gostermektedir. Oysa gosterisgi tiiketim, Veblen'in
(2005) statii sergileme, Bourdieu'ntin (1977)habitus ve sembolik sermaye gibi daha
derinlikli kavramsal gerceveleriyle yorumlandiginda, nitel analizlerin anlamlandiric
giicline daha ¢ok ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu bulgu, alanda hala davranigsal ve
ekonomik odakli bir yaklagimin baskin oldugunu; ancak toplumsal temsil, kimlik ve
kiiltiirel anlamlar gibi boyutlarin daha fazla nitel calismaya konu olmas: gerektigini

ortaya koymaktadir.

Sekil 9. Tezde Kullanilan Arastirma Teknigine Gore Dagilim

Anket

Derinlemesine goriisme
Gostergebilimsel analiz
Odak grup goriismesi
Icerik analizi

Vaka galismasi

Metin analizi

Tarihsel analiz

Soylem analizi

Deneysel tasarim
Arkeolojik veri analizi
Grounded theory (temellendirilmis kuram)
Narratif analiz
Kargilagtirmali vaka analizi
Eylem arastirmasi
Dokiiman analizi

Sozlii tarih

Gorsel analiz
Meta-analiz
Fenomenolojik aragtirma
Etnografik arastirma

o
[y
o
N
o
o8]
o
>
o
a1
o

60 70

Tezlerde en ¢ok tercih edilen arastirma teknigi anket olup, 58 calismada
kullanilmistir. Bunu derinlemesine goriisme (5 tez), gostergebilimsel analiz (5 tez),
odak grup goriismesi (4 tez) ve igerik analizi (4 tez) takip etmektedir. SOylem analizi,
tarihsel analiz, metin analizi ve vaka ¢alismasi gibi teknikler sinirh sayida ¢alismada
uygulanmustir. Diger yontemler ise yalnizca birer tezde kullanilmistir. Bu dagilim,

gosterisci tiiketim konusundaki arastirmalarda nicel veri toplama tekniklerinin
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agirhikli olarak tercih edildigini, nitel ve karma tekniklerin ise daha diisiik oranda

kullanildigini ortaya koymaktadir.

Tezlerin biiyiik oranda isletme, pazarlama ve iletisim ana bilim dallarinda
yogunlastig1 goriilmektedir. Bu durum, konunun tiiketici davranislar1 ve pazarlama
iletisimi baglaminda ele alindigini1 gostermektedir. Arastirma yontemlerinde nicel
yaklagimlar agirlikli tercih edilirken, nitel ve karma yontemlere yonelik ilginin
ozellikle son yillarda artmaya basladig1 dikkat cekmektedir. Danisman tinvanlarinda
Dr. Ogr. Uyesi ve Dog. Dr. 6ne ¢ikarken, Marmara, Sakarya ve Kocaeli gibi bazi
tiniversiteler tiretimde ©ne c¢ikmaktadir. Yiiksek lisans tezleri sayica fazlayken,
doktora diizeyindeki c¢alismalar smirhidir. Anahtar kelimeler, sosyal medya,
dijitallesme ve statii odakhi temalarin 6ne ciktigini, yillar icinde bireysel psikoloji,
kusak farkhiliklar1 ve dijital kiiltiir gibi alanlara yonelimin artti$ini ortaya

koymaktadir. Ozellikle 2018 sonrast akademik ilgide belirgin bir artis yagsanmustir.
Makalelere iliskin Bulgular

Bu bolimde, gosterisci tiiketime odaklanan makaleler; yaymin yili,
yayimlandig1 dergi, anahtar kelimeler, yontem tiirii, arastirma teknigi ve tiniversite
bilgisi gibi degiskenler cercevesinde degerlendirilmis, elde edilen bulgular tematik

ve yontemsel egilimleri ortaya koyacak sekilde yorumlanmuistir.

Tablo 3. Makalelerin Yayimlandig: Dergiler

Dergi Ad1 Yayin Dergi Ad1 Yayin Sayis1
Sayisi

fletisim Bilimi Arastirmalart 3 Hacettepe Univ. [IBF 1

Balikesir Univ. SBE 3 Istanbul Journal of Sociological 1
Studies

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar 3 Organizasyon ve Yonetim Bilimleri 1

Dicle Univ. SBE 3 TFirat Univ. Harput Aragtirmalari 1

Igdir Univ. Sosyal Bilimler 3 Istanbul Arel Univ. Tletisim 1
Calismalari

Cukurova Univ. Sosyal Bilimler 3 Uludag Univ. Egitim Fakiiltesi 1

Enstitiisii

inonii Univ. iletisim Fakiiltesi 2 Hacettepe Univ. Sosyal Bilimler 1

Elektronik

BNEJSS 2 Izmir iktisat 1
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Oneri 2 IJCTR 1

Mehmet Akif Ersoy Universitesi SBE 2 [stanbul Ticaret Univ. Sosyal Bilimler 1

Dergisi

Ordu Univ. Sosyal Bilimler 2 Toplum ve Kiiltiir Aragtirmalar: 1

Aragtirmalar1

Yeni Medya 2 IDEALKENT 1

Yasar Univ. E-Dergisi 2 Academic Platform Journal of Islamic 1
Research

Folklor/Edebiyat 2 Nevsehir Hac1 Bektas Veli Univ. SBE 1

Uciincii Sektor Sosyal Ekonomi 2 Topkap1 Sosyal Bilimler 1

Anemon Mus Alparslan Univ. Sosyal 2 Yénetim Bilimleri 1

Bilimler

Akademik Hassasiyetler 1 Insan ve Toplum Bilimleri 1
Aragtirmalari

Ekonomi isletme Siyaset ve Uluslararasi 1 Milli Kiltiir Aragtirmalari 1

fliskiler

Sarkiyat 1 Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi 1

Cumbhuriyet ilahiyat 1 Akdeniz Univ. Iletisim Fakiiltesi 1

HUMANITAS 1 Galatasaray Univ. [letisim 1

Siileyman Demirel Univ. iiBF 1 PressAcademia Procedia 1

isletme ve Iktisat Calismalar 1 Avrasya Sosyal ve Ekonomi 1
Aragtirmalar:

Research Studies Anatolia Journal 1 Folklor Akademi Dergisi 1

Enderun 1 Milli Folklor 1

Current Addiction Research RumeliDE Dil ve Edebiyat 1
Aragtirmalart

Yeni Medya Elektronik Nisantast Univ. Sosyal Bilimler 1

Kiiltiir ve fletisim Kritik fletisim Calismalari 1

IBAD Gastroia: Journal of Gastronomy and 1
Travel Research

Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler 1 Karabiik Univ. IiBF 1

OPUS 2 MANAS Sosyal Aragtirmalar 1

Nigde Omer Halisdemir Univ. iletisim 1 Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar 2

Fakiiltesi Akademik

GJEBS 1 Erciyes lletisim 1

Turizm Akademik Dergisi 1 Erciyes Akademi 1

Sosyolojik Diisiin 1 Dogus Univ. 1

Finans Ekonomi ve Sosyal Arastirmalar 1 Nitel Sosyal Bilimler 1

Cukurova Univ. IiBF 1 Siileyman Demirel Univ. Vizyoner 1

internet Uygulamalar ve Yonetimi 1 Mehmet Akif Ersoy Univ. [iBF 1

Karadeniz Teknik Univ. iletisim 1 Stratejik ve Sosyal Aragtirmalar 1

Aragtirmalan

Uluslararas1 Yonetim Egitim ve 1 Kapadokya Akademik Bakis 1

Ekonomik Perspektifler

Giincel Pazarlama Yaklagimlar ve 1 Current Research in Social Sciences 1

Aragtirmalar1

Uluslararas1 Akademik Birikim Dergisi 1 Yonetim ve Ekonomi Aragtirmalari 1
Dergisi

THEOSOPHIA 1 Diizce Univ. Sosyal Bilimler 1

Efil Ekonomi Arastirmalar 1 Iktisadi Idari ve Siyasal Aragtirmalar 1

Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi 1 Abant Kiiltiirel Aragtirmalar 1

fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi 1 Cumhuriyet Universitesi Iktisadi ve 1
idari Bilimler

Tiirk Turizm Arastirmalar: 1 Bucak Isletme Fakiiltesi Dergisi 1

Tarih Kiiltiir ve Sanat Arastirmalan 1 Kafkas Univ. [iBF 1
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International Journal of Social, 1 Uluslararas: Halkla iliskiler ve 1

Humanities and Administrative Reklam Caligmalar1

Sciences

Turkish Studies 1 TRT Akademi 1

Pazarlama Teorisi ve Uygulamalar 1 Mukaddime 1

Sosyoloji 1 Adiyaman Univ. Sosyal Bilimler 1
Enstitiisii

Balkan Sosyal Bilimler 1 Kastamonu iletisim Arastirmalar: 1

Saglik ve Sosyal Refah Arastirmalari 1 Uluslararas: Sosyal Bilimler 1
Akademik Arastirmalar

Tablo 3'te, gosterisci titketime odaklanan makalelerin yayimlandig: akademik
dergiler ve bu dergilerde yayimlanan yayin sayilar1 yer almaktadir. Dergiler, yayimn
sayisina gore azalan bigimde siralanmigtir. Dergi adlarindan hareketle yapilan smirh
cikarimlara gore, calismalarin Onemli bir kismi iletisim, pazarlama, kiiltiirel
calismalar, turizm, tiiketici davranislari ve ekonomi gibi alanlara temas eden yaymn
organlarinda yer almaktadir. Bu durum, gosterisci tiiketim konusunun farkh
akademik odaklarla iligkilendirilerek ele alindigmi ve disiplinler arasi bir

perspektifle islendigine isaret etmektedir.

Sekil 10. Universitelere Gore Makale Sayis1 Dagimi

Bolu Abant {zzet Baysal Universitesi
Istanbul Arel Universitesi

Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Igdir Universitesi

Osmaniye Korkut Ata Universitesi
Aksaray Universitesi

Dogus Universitesi

Kirikkale Universitesi

Istanbul Universitesi

Gaziantep Universitesi

Nigde Omer Halisdemir Universitesi
Dogu Akdeniz Universitesi

Diizce Universitesi

Karabiik Universitesi

Sakarya Universitesi

""||||||||||IIIII|||||||uuuuuuuuuu

Diger

o
[6)}

10 15 20 25 30 35
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Sekilde gosterisci tiiketime iliskin makalelerin tiniversitelere gore dagilimi yer
almaktadir. En fazla yayina sahip kurum Atatiirk Universitesi’dir. Bunu Marmara,
Karabiik ve Ankara Haci Bayram Veli Universiteleri izlemektedir. “Diger” kategorisi
ise yalnizca birer makaleyle temsil edilen ¢ok sayida tiniversiteyi icermektedir. Bu
durum, konuya farkli {iiniversitelerde ilgi duyuldugunu, ancak akademik

calismalarin belirli kurumlarda daha fazla yogunlastigini ortaya koymaktadir.

Sekil 11. Anahtar Kelime Kategorisine Gore Makale Dagilim1

Gosterisci Tiiketim d 16
Sosyal Medya 4 11
Instagram d 7
Statii d 5
Influencer |l 4
Hedonik Titketim |d 4
Benlik [ |
Reklam e 4
Y/ZKusag!l i) 3
Sembolik Tiketim |Ie—— 3
Liiks Tiiketim e 3
Kitle KUltiiri i—d 3
Dijital KUltilr |e—) 3
Aylak Smif/Aylak Adam |lesss—d 3
Snob Etkisi lessd 3
Materyalizm les—d 3
FOMO  d 3
Veblen |led 3
Kahve |lossd 2
Postmodern TUketim —jssd 2
Noropazarlama  lessd 2
Dijital Tiiketim b 2
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Sekilde, makalelerde en sik kullanilan anahtar kelimelerin frekans dagilimi yer
almaktadir. "Gosterisci Tiiketim" ifadesi, acik ara farkla en fazla kullanilan anahtar
kelime olup, bu temanmn c¢alismalarda merkezi bir konumda yer aldigim
gostermektedir. Bunu swrasiyla “Sosyal Medya”, “Instagram”, “Statii” ve
“Influencer” kavramlar: izlemektedir. Liste genelinde tiiketim kiiltiirii, dijitallesme,
benlik sunumu, liiks ve sembolik tiiketim gibi kavramlarin one ¢iktig1 goriilmektedir.
Bu kavramsal yogunluk, Baudrillard’in (2016) tiiketimin artik kullanim degerinden

¢ok temsil degeri lizerinden anlam kazandigl yoniindeki yaklasimini dogrular
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niteliktedir. Ozellikle “Instagram”, “influencer” ve “benlik sunumu” gibi

kavramlarin 6ne ¢ikmasi, gosterisci tiiketimin simgesel statii tiretimi ve dijital kimlik

insastyla ig ice gectigini ortaya koymaktadir.

Tablo 4. Anahtar Kelime Kategorisine Gore Makale Dagilim1

Yil One Cikan Anahtar Kelimeler

2025 Aylak Adam Teorisi, Bibliyometrik Analiz, Dijital Saglik, Gosteris¢i Tiiketim, Sanal Etkileyici,
Influencer, Sosyal Medya

2024 Akademisyen, Benlik, Bookstagram, Ekonomik Kriz, FOMO, Kitlesel Kiiltiir, Sosyal Medya, Gosteri
Toplumu, Kitle Kiiltiirii, Yemek Sosyolojisi, Kahve

2023 Aylak Smif, Benlik Saygisi, Benlik Sunumu, Dijital Kiiltiir, Gosterisci Paylasim, Hedonik Tiiketim,
Instagram, Netnografi, Marka Bagliligi, Moda, Kafe, Bos Zaman, Statii, Sosyal Medya

2022 Ataerkillik, Dini Yonelim, FoMO, Gosterisci Tiiketim Egilimi, Mahremiyet, Materyalizm, Sembolik
Tiiketim, Sosyal Medya Bagimlilig1, Kitlik Algisi, Dijital Tiiketim Kiiltiirii, Néropazarlama, Instagram,
Influencer, Benlik Kurgusu,

2021 Benlik, Hedonik Tiiketim, Instagram, Kendini izleme, Narsisizm, Sosyal Medya, Statii, Y Kusag1, Post-
hiimanizm

2020 Bandwagon Etkisi, Gosterisci Tiiketim, Paranormal Inang, Statii Tiiketimi, Tiiketici Degerleri, Teknoloji
bagimliligs,

2019 Aylak Sinif, Deneysel Calisma, Gosterge, Gosterigsiz Tiiketim, Kurumsalcilik, Liiks Tiiketim, Veblen, Z
Kusag

2018 Gosterisci Tiiketim Egilimi, Gegerlilik-Giivenirlik, Heti§im, Kisileraras1 Etkilesim, C)rgﬁtsel Baglam,
Sosyal Medya Pazarlamasi, Marka Duygusu

2017 Batililasma, Benzersizlik, Kadin Temsili, Kompulsif Satin Alma, Postmodern Tiiketim, Snop Etkisi,
Televizyon Dizileri, Ziippelik, Yve Z Kusag1

2016 Gosterisci Tiiketim, Sosyal Medya, Yemek Temali Paylasimlar, Gosterisci Tiiketim, Reklam, Akilli
Telefon, Yasam Tarzlari, S6ylem Analizi, Gosteris¢i Tiiketim, Etkinsizlik, Ortodoks iktisat, Akademik
Enflasyon, Diplomali i§sizlik, Gosterisgi Tiiketim, Veblen

2015 Dindarlik, Tiiketim, Gosterisci Tiiketim, Savurgan Tiiketim, Dini Oncelikli Tiiketim, tiiketici
motivasyonu, ritiiel, evlilik, diigiin, kahve tiiketim aliskanliklari, sosyal medya kullanim motivasyonu,
sosyal medya gosterisci tiiketim davranisi, snobizm, {iniversite dgrencileri, Yakup Kadri, Roman,
Aylaklik, Reklam, Postmodern

2014 Sosyal Goriiniis Kaygisi, Gosterisci Tiiketim, Kisisel Imaj Temsiliyeti, Sosyal Medya, Gosterisci
Tiiketim, Snop Etkisi, Bagkalarindan Geri Kalmama Etkisi, Yapisal Esitlik Modeli

2013 Pazarlama, sosyal medya, sosyal medya kullanim yogunlugu, elektronik agizdan agiza iletisim,
gosterisci tiiketim

2011 Gosterisci Tiiketim, Sembolik Tiiketim, Taklit Uriin, Veblen, Gosterisci Tiiketim, Rezidans Konut,
Istanbul

2010 Gosterisci Tiiketim Davramisi, Mizag, Spor Tiiketicisi, Spor Hizmeti, Gosterisci Tiiketim, Liiks
Tiiketim, Deneysel Calisma, Masrafli Sinyallesme

2008 Materyalizm, gosterisci tiiketim motivasyonu, doniisiim beklentileri, gosterisci tiiketim, tiiketici

davranisi

Tabloda, gosterisci tiiketime odaklanan makalelerde kullanilan anahtar

kelimelerin yillara gore dagilimi yer almaktadir. “Gosterigci Tiiketim” tiim

donemlerde temel tema olarak one cikarken, 2020 sonrast donemde bu kavramin

ozellikle Instagram, influencer, benlik sunumu, FOMO (Fear of Missing Out) ve dijital
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kiiltiir gibi dijitallesme odakli kavramlarla birlikte ele alindig1 goriilmektedir. Buna
karsin 2020 ve oncesine ait ¢alismalarda, gosterisci tiiketim daha ¢ok liiks tiiketim,
sembolik tiiketim, statii tiiketimi, postmodern tiiketim, snop etkisi ve tiiketici
degerleri gibi sosyo-kiiltiirel ve teorik baglamlarda incelenmistir. Bu durum, yillar
icinde konunun dijital platformlara ve gorsel temsillere dogru evrildigini

gostermektedir.
Sekil 12. Yillara Gore Makale Sayis1 Dagilimi

30 27
25

20

26
20
15
1
> 12
10
1 8
6
54 5

em-=mfi0l .

; om O - W

2008 2010 2011 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

o

Qa1

Sekil, gosterisci tiiketime yonelik akademik ilginin zaman igindeki artigini
yansitmaktadir. 2008-2014 arasi sinirli sayida yayimn yapilirken, 2015'teki artis dikkat
gekicidir. 2019 sonrasi belirgin yiikselis, 2022 ve 2024’te zirveye ulagsarak konunun
ozellikle son yillarda yogun ilgi gordiigiinii gostermektedir. Bu artis, gosterisci
titketimin dijital platformlarda giderek daha fazla goriiniir hale gelmesiyle birlikte,

sosyolojik ve kiiltiirel dontistimlerin akademik yazina yansidigini gostermektedir.

Sekil 13. Makalede Kullanilan Yonteme Gore Dagilim

100 84
58
50
2
0 — .
Nicel Nitel Karma
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Sekilde, gosterisci tiiketime odaklanan makalelerde kullanilan arastirma
yontemlerinin dagilimi yer almaktadir. Nicel arastirmalar (n=84), alandaki
calismalarin biiyiik boliimiinii olusturarak Olgiilebilir veriye ve istatistiksel analizlere
dayali yaklasimin baskin oldugunu gostermektedir. Nitel yontemler (n=58) ise,
ozellikle derinlemesine kavramsal ¢Oziimlemeler ve baglamsal yorumlar sunma
potansiyeliyle dikkat cekmektedir. Karma yontem sadece iki ¢calismada tercih edilmis
olup, bu durum arastirmalarda yontemsel gesitliligin sinirli kaldigimi ve ¢ogunlukla

tek yonelimli metodolojik tercihlere bagvuruldugunu ortaya koymaktadir.

Sekil 14. Makalede Kullanilan Arastirma Teknigine Gore Dagilim
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Sekil, gosterisci tiiketime odaklanan calismalarda tercih edilen arastirma
tekniklerinin dagiliminm1 gostermektedir. Anket (n=73), acik ara en ¢ok kullanilan
teknik olup, nicel veri toplama egiliminin belirgin oldugunu ortaya koymaktadir.
Bunu betimsel analiz, literatiir taramasi ve dokiiman analizi (her biri n=6) ile
gortisme ve gorsel metin analizi (her biri n=5) takip etmektedir. Diger tekniklerin
diistik frekansla temsil edilmesi, veri toplama ve analizde simirhi gesitlilige isaret
etmektedir. Bu durum, gosterisci tiiketimin nicel araglarla simirlandigini, oysa
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sembolik ve kiiltiirel boyutlarinin derinlemesine anlasilmas: igin nitel tekniklerin

daha yaygin kullanilmasina ihtiyac oldugunu gostermektedir.

Gosterisgi tiiketime odaklanan makalelerde yillar icinde artan akademik ilgi
dikkat cekerken, ozellikle 2022 ve 2024’te yayin sayisinda zirveye ulasilmistir.
Calismalar ¢ogunlukla iletisim, pazarlama, kiiltiirel c¢alismalar ve tiiketici
davraniglar1 gibi alanlarda yogunlasmis en ¢ok yaymn iireten kurumlar arasinda
Atatiirk, Marmara ve Karabiik Universiteleri ¢ne c¢ikmistir. Anahtar kelimeler
incelendiginde dijitallesme, sosyal medya, influencer kiiltiirii ve benlik sunumu gibi
temalarin 2020 sonrasi donemde belirginlestigi goriilmiistiir. Yontem tiirii olarak
nicel ¢alismalar baskin olup, en yaygin teknik ise anket uygulamalaridir, buna karsin
nitel ve karma yontemler smurli diizeydedir. Arastirma teknikleri agisindan da
cesitlilik oldukga diisiiktiir. Genel olarak, makalelerde konunun hem dijital hem

kiilttirel boyutlar1 sinirh bir yontemsel gerceveyle ele alinmaktadir.
Kitaplara iliskin Bulgular

Bu boliimde, gosterisci tiiketime odaklanan kitaplar yayin yili, yazar, baslik,
yaymevi ve tematik konu bagliklar1 agisindan incelenmistir. Amag, kitaplarin
akademik literatiirdeki yerini ve tematik cesitliligini ortaya koymaktir. Bulgular,
kitap iiretiminin zamanla nasil gelistigini ve hangi disipliner odaklarda

yogunlastigini gorsellestirmeyi hedeflemektedir.

Tablo 5. Gosterisgi Tiiketim Uzerine Yayimlanan Kitaplar

Baslik Yazar Yayin Yili  Konu Yayinevi
Gosterisci Tiiketim Dog. Dr. 2024 Gosterisci Tiiketim, TKSAD Yaymevi
Sosyal Medyada Ali Sosyal Medya
Gosterisci Tiiketim Korkmaz
Gosterisci Tiiketim Nasif Ali 2024 Gosterisci tiiketim,  Egitim Yaymevi
ve Instagram Uniigiir Instagram, Sosyal
medya, Tiiketici
davranisi
Gosterisci Tiiketim Pinar 2024 Gosterisci tiiketim,  Nobel Bilimsel Eserler
Gliner Pazarlama, Tiiketici
Kogak davranisi
Gosterisci Tiiketimin  Dog. Dr. 2023 Gosterisgi tiiketim,  Palet Yayinlari
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Seremonisi M. Erhan Modernizm,

Summak Postmodernizm,

Sosyal Medya,
Tiiketim Kiltiirii

Pazarlamada Dr. Ogr. 2022 Gosterisci tiiketim,  Efe Akademi
gosterisci tiiketim Uyesi Pazarlama
yansimalar1 Cansu Tor

Kadioglu;

editor:

Prof. Dr.

Mehmet

Ismail

Yagci
Tiiketimin Emine 2021 Gosterisci tiiketim,  Nobel Bilimsel Eserler
sosyolojisi: alt gelir ~ Yilmaz Sosyoloji, Alt gelir
gruplarinda Ugak gruplari
gosterisci tiiketim
egilimi (Bat1
Akdeniz 6rnegi)
Popiilarite ihtiyact Dog. Dr. 2017 Gosteriggi tiiketim,  Ekin Basim Yayin
ve tiiketim: gosterisli Hakan Statti tiitketimi,
tiiketim, statii Cengiz Materyalizm,
tiiketimi ve Pazarlama
materyalizm iizerine
bir aragtirma
Kadmlarin cinsiyet ~ Yrd. Dog. 2016 Kadin tiiketiciler, Detay Yayincilik
rolleri ile gosterisci Dr. Bilsen Cinsiyet rolleri,
ve statii tiikketim Bilgili Gosterisgi tiiketim,

davraniglari

Statii tiiketimi

Bu tabloda, 2016 yilindan

yaymmlanmuis kitaplarin baslik, yazar, yaym yili, konu ve yaymevi bilgilerine yer
verilmistir. Gosterisci tiiketime iliskin akademik kitaplarin bu tarihten itibaren
yayimmlanmaya baslamas1 dikkate alinarak olusturulan liste, konuya yonelik
akademik ilginin yillar ierisindeki gelisimini ve tematik gesitliligini yansitmaktadir.
Kitap igeriklerinde tiiketici davranisi, sosyal medya, statii, pazarlama, cinsiyet rolleri
ve sosyolojik temalar &ne cikmaktadir. S6z konusu kitaplar, ULAKBIM Ulusal Toplu
Katalog (TO-KAT), Google Books ve T.C. Milli Kiitiiphane veri tabanlar: {izerinden
taranarak belirlenmis, bibliyografik bilgileri bu kaynaklardan dogrulanarak tabloya
dahil edilmistir. Ayrica, bazi kitaplarin yazarlari tarafindan daha 6nce hazirlanmis

tez calismalarina dayandig1 gozlemlenmis olup, bu durum tez odakli akademik

itibaren gosterisci

tiketime odaklanarak

tiretimin kitaplasarak yazina katki sagladigini gostermektedir.
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Tablo 6. Gosterisgi Tiiketime Odaklanan Kitaplarda Tematik Dagilim

Yayin Yil1 Konu

2024 Gosterisci titketim, Instagram, Sosyal medya, Tiiketici davranisi, Pazarlama

2023 Gosterisci titketim, Modernizm, Postmodernizm, Sosyal Medya, Tiiketim Kiiltiirii
2022 Gosterisci tiiketim, Pazarlama

2021 Gosterisg tiiketim, Sosyoloji, Alt gelir gruplar

2017 Gosterisci titketim, Statii titketimi, Materyalizm, Pazarlama

2016 Kadin tiiketiciler, Cinsiyet rolleri, Gosterisci tiiketim, Statii tiiketimi

Tablo, 2016’dan itibaren yayimlanan kitaplarda gosterisgi tiiketime eslik eden
tematik degisimi gostermektedir. Erken donemlerde statii, cinsiyet rolleri ve
materyalizm gibi daha geleneksel konular 6ne ¢ikarken, son yillarda dijitallesmenin
etkisiyle Instagram, sosyal medya ve tiiketici davranis1 gibi dijital temalarin agirlhik
kazandigr goriilmektedir. Bu durum, gosteris¢i tiiketim tartigsmalarinin zamanla

dijital kiiltiire evrildigini ortaya koymaktadir.

Sekil 15. Yillara Gore Gosterisci Tiiketim Konulu Kitaplarin Yaym Dagilimi

—_
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Sekil, 2016’dan 2023’e kadar her yil yalnizca bir kitap yayimlandigini, 2024
yilinda ise bu saymin tige giktigini gostermektedir. 2024 yilinda yayimlanan tig kitap,

gosterisci tiiketimi sosyal medya, tiiketici davramisi ve pazarlama ekseninde ele

alarak dijitallesme temelli temsillere yonelik akademik ilgideki artis1 yansitmaktadar.

Kitaplara iliskin veriler, gosterisci tiiketime yonelik akademik {iretimin 2016
itibariyla basladigini  ve yillar icinde tematik olarak c¢esitlendigini ortaya
koymaktadir. Erken donem kitaplarinda statii tiiketimi, materyalizm, cinsiyet rolleri
ve sosyolojik ¢erceveler one cikarken, son yillarda Instagram, sosyal medya ve dijital
tiiketici davraniglar1 gibi giincel dijital temalarin agirlik kazandigr gortilmektedir.
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Kitap sayisinda belirgin bir artis gozlemlenmemekle birlikte, icerik agisindan
dijitallesme yoniinde kayda deger bir dontisiim dikkat ¢ekmektedir. Bu durum,
gosterisci tiiketim literatiirtiniin toplumsal dontisiimlerle paralel bicimde dijital

mecralara yoneldigini gostermektedir.
Sonug

Bu c¢alisma, Tiirkiye’de gosterigci tiiketime yonelik akademik {iretimi
disiplinlerarasi bir perspektifle incelemek amaciyla gerceklestirilmis ve bibliyografik
analiz yontemiyle yapilandirilmistir. Calisma kapsaminda, 2008-2025 yillar1 arasinda
yayimlanan lisanstistii tezler, hakemli akademik makaleler ve kitaplar sistematik
olarak analiz edilmis, boylece ilgili literatiiriin tematik, yontemsel ve kurumsal
egilimleri tarihsel seyir icinde kapsamli bicimde haritalandirilmistir. Bu yoniiyle
calisma, alanin mevcut birikimini anlamlandirmaya ve gelecekteki arastirmalara yon

verebilecek teorik ve yontemsel bosluklar tespit etmeye odaklanmstir.

Analiz bulgulari, gosterisci tiiketim literatiiriiniin biiylik Olciide isletme,
pazarlama ve iletisim gibi pratik odakli disiplinlerde yogunlastigini ortaya
koymaktadir. Konu baglklar1 siklikla tiiketici davraniglari, dijital kimlik, sosyal
medya ve statii temsilleri etrafinda sekillenmektedir. Arastirmalarda ¢ogunlukla
nicel yontemlere ve Ozellikle anket teknigine basvurulmasi, konunun olgiilebilirlik
cercevesinde ele alindigim1i ve bu yaklasimin alandaki hakim paradigmayi
olusturdugunu gostermektedir. Buna karsilik nitel yontemlerin, 6zellikle gortisme ve
dokiiman analizi gibi daha derinlemesine veri iiretmeye olanak taniyan tekniklerin

gorece smurli kullanimi, alandaki yontemsel tekdiizelige isaret etmektedir.

Dijitallesmenin gosterisgi tiiketimle kurdugu iliski, c¢alisma bulgular:
cercevesinde net bicimde gozlemlenmistir. Ozellikle 2019 sonrasinda makale
tiretimindeki artis ve Instagram, influencer, dijital kiiltiir gibi anahtar kelimelerin
yayginlasmasi, dijital mecralarin gosterisci tiiketim pratiklerinde belirleyici bir rol

tistlendigini gostermektedir. Kitap yaymnlarinda dijital temalarin daha ge¢ donemde
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yer bulmas: ise farkli yayin tiirlerinde tematik yonelimlerin zamanla evrildigini
diisiindiirmektedir. Bu durum, akademik iiretimin giindemle kurdugu dinamik

iliskiye de isaret etmektedir.

Elde edilen veriler, yalnizca yiizeysel bir betimleme sunmakla kalmamais; ayn1
zamanda bu galismalarin toplumsal, kiiltiirel ve temsil diizeyinde nasil anlamlar
{irettigini aciga cikarmistir. Ozellikle siufsal farklihiklar, dijital habitus, kiiltiirel
sermaye gibi kavramlarin dogrudan kullanilmasa da bir¢ok ¢alismada Ortiik bicimde
yer buldugu gozlemlenmistir. Bu baglamda, tez ve makalelerde tercih edilen
kuramsal altyapilar ile yontemlerin birbiriyle nasil iliskilendigi ¢alismada biitiinsel
bicimde ele alinmis; 6rnegin dijital platformlar1 konu alan ¢alismalarin ¢ogunlukla
Veblen’in (2005) goriiniirlitk yaklagimina, sinifsal ayrimlari temel alanlarin ise
Bourdieu'niin (1977) kiiltiirel sermaye kuramina yakinlastig1 goriilmiistiir. Bununla
birlikte, veri setindeki eserlerin biiylik boliimiinde tiiketimin yalnizca ekonomik
degil; ayn1 zamanda kiiltiirel temsiller, kimlik insas1 ve duygusal yatirim siiregleriyle
i¢ ice gectigi anlasilmaktadir. Dijitallesmenin etkisiyle bireylerin tiiketim
pratiklerinde duygu ve deneyim odakli yaklagimlarm 6ne ¢iktigl, bu yoniin 6zellikle
sosyal medya baglaminda yapilan calismalarda belirginlestigi gozlemlenmistir.
Ayrica kuramsal tartismalar, analiz edilen ¢alismalarla iliskilendirilerek betimleyici
aktarimlarin Otesine gecirilmis; her bir kuramin giincel verilerle nasil ortiistiigii

somut orneklerle tartisilmistir.

Bu dogrultuda, analiz sonuglar1 yalnizca mevcut egilimleri haritalandirmakla
kalmamis, ayn1 zamanda literatiirdeki yontemsel daralmalari ve kuramsal cesitlilik
eksikligini goriiniir kilmistir. Ozellikle yontemsel tek boyutluluk, disiplinler arast
teorik acilimlarin smirli kalmasi ve dijital temalarin ge¢ donemlerde merkeze
alinmasi, gosterisci tiiketime iliskin arastirmalarin potansiyelini simirlandiran baslica
unsurlar olarak degerlendirilebilir. Bu tespitler, ¢alismanin yalnizca mevcut birikimi
ortaya koymakla kalmayip, ayni zamanda bu alandaki kuramsal ve yontemsel

yetersizliklere elestirel bir perspektiften yaklagsmasmi saglamaktadir. Calismanin
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sundugu analiz, literatiirdeki pargali yapmin biitiinliiklii bicimde kavranmasina
katki sunarken; gosterisci tiiketimin giincel toplumsal doniisiimlerle (6rnegin dijital
temsiliyet, goriintirliitk politikalari, sosyal medya estetigi) nasil kesistigini ortaya

koyarak alana teorik bir derinlik kazandirmaktadir.

Sonug olarak, bu calisma, gosterisci tiiketime iliskin akademik {iretimi
iceriksel, tematik ve yontemsel diizeyde analiz ederek literatiire onemli katkilar
sunmustur. Dagmik ve c¢ogu zaman pargali bir goriiniim arz eden akademik
calismalar, bu kapsamli analiz aracihifiyla biitiinliiklti bir yapiya kavusturulmus,
arastirma egilimleri, bosluklar ve gelecege doniik olasi yonelimler belirginlesmistir.
Gelecek arastirmalarda nitel yontemlerin daha fazla benimsenmesi, dijitallesmenin
¢ok katmanl etkilerinin derinlemesine incelenmesi ve ozellikle gosterisgi tiiketimin
sinifsal, kiiltiirel ve toplumsal baglamlarda yeniden konumlandirilmasi, literatiiriin

daha elestirel ve kapsayici bir cercevede gelismesine katk: saglayacaktir.
Extended Abstract

This study aims to analyse the academic production focusing on conspicuous
consumption in Tiirkiye in a holistic manner. As consumption has become a
multidimensional practice loaded with cultural, social and symbolic meanings rather
than a purely economic activity, conspicuous consumption offers an important
theoretical framework for understanding how individuals instrumentalise
consumption for purposes such as status, belonging and identity representation. This
concept, which Veblen (2005) laid the foundations of, has been expanded with
Bourdieu’s (1977) concepts of habitus and capital, Baudrillard’s (1994) simulation
theory and Featherstone's (2013) analyses of the postmodern consumer society, and
has become more visible especially with digitalisation (Ritzer, 2021; Sassatelli, 2007).
In this context, there is an important need to evaluate the academic interest in the
phenomenon of conspicuous consumption from an interdisciplinary perspective in

the context of Tiirkiye in order to identify trends and gaps in the literature.
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In line with this purpose, the study analyses the theses, books and articles on
conspicuous consumption in the academic literature based in Tiirkiye through
bibliometric method. The problem of the research is that the disciplines, methods and
themes in which academic studies on conspicuous consumption are produced in
Tiirkiye and their trends over time have not been systematically revealed. This
deficiency requires an assessment of not only the theoretical framework of the field

but also its methodological diversity.

The population of the study was formed through comprehensive literature
searches in national and international open access databases such as YOK National
Thesis Centre, ULAKBIM National Bulk Catalogue (TO-KAT), Google Books,
National Library, DergiPark, TRDizin and Google Scholar. Accordingly, a total of 94
postgraduate theses, 8 books and 144 peer-reviewed articles were examined; these
works were classified according to criteria such as type, year, subject, keywords,
method, technique and disciplinary context. The bibliometric analysis method used
is a systematic and objective technique used to reveal the quantitative dimensions of
academic production (Aria & Cuccurullo, 2017; Donthu vd., 2021). The data obtained
were also evaluated through thematic analysis on keywords, and the developing

trends over the years were revealed.

The results of the analyses reveal that studies on conspicuous consumption
are largely concentrated in business, communication and marketing disciplines.
While studies based on quantitative methods are predominant, it is noteworthy that
qualitative methods and interdisciplinary approaches have been increasingly
adopted in recent years. In addition, addressing the phenomenon of consumption
through the forms of visuality, status and representation reconstructed on social
media platforms with the digitalisation process stands out as a new orientation in the
literature. In this context, how ostentatious consumption practices on digital media
are shaped in the context of space, identity and class belonging is especially studied

in recent studies.
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In conclusion, this study comprehensively reveals the theoretical diversity,
methodological differentiation and thematic orientations of academic production on
conspicuous consumption in Tiirkiye. It is understood that the phenomenon of
conspicuous consumption has become more complex and multi-layered with the
digitalised social structure; therefore, more holistic analyses will be needed in the
future with the contribution of various disciplines such as sociology, communication,
media studies, anthropology and cultural studies. Moreover, the increase in
qualitative research and more in-depth analyses of digital consumption practices
have a significant potential for the development of the literature on conspicuous
consumption. In this respect, the study aims not only to evaluate the existing

academic accumulation, but also to serve as a guiding source for future research.

Keywords: Conspicuous Consumption, Bibliometri, National Thesis Center,

Thematic Classification, Methodological Classification.
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