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0oz

Zeytinyag) turizmi, 6zellikle Akdeniz havzasinda zeytin agaclarinin yogun oldugu kirsal alanlarda hizli bir
gelisme gosteren yeni bir turizm tiridir. Bu makalenin amaci, yeni turizm tiri olan zeytinyagi turizminin
Turkiye'deki gelisimini, baslica faaliyetlerini tanimlayarak agiklamaktir. Bu amacla, sistematik literatiir analiz
yontemi kullanilarak, Tiirkiye'de zeytinyagi turizminin unsurlarina odaklanan ve turizm potansiyelini ortaya
koyan bir icerik analizi yapiimistir. icerik analizinde toplam 20 makale degerlendirilerek turizm iiriinleri, turizm
tirleri, turist tipolojisi ve siirdiriilebilirlik temalar tespit edilmistir. Bulgular, Tiirkiye'deki turizm sektoriiniin,
ozellikle zeytinyagi turizmi baglaminda bir bilyiime ve gelisme dénemi gegirdigini gostermistir. Bu gelisme,
festivaller, senlikler ve miizeler dahil olmak Uizere cesitli Giriin ve hizmetlerin ortaya cikmasiyla karakteri-
ze edilmektedir. Ayrica, tadimlar ve atolyeler gibi deneyimsel katilim faaliyetlerinin yayginlasmasi, sektoriin
biyiimesine katkida bulunmaktadir. Sirdurilebilirlik baglaminda, zeytinyagl ile ilgili zengin kiiltiirel mirasa
sahip bélgelerin kirsal kalkinma ve bilyimede ekonomik, cevresel ve sosyo-kiiltiirel siirdiiriilebilirliginin, zeytin
rotalari ve kiiltiirel miras alanlari gibi olgular araciligi ile saglandig saptanmistir.

ABSTRACT

Olive oil tourism is a relatively new form of tourism, particularly given its rapid development in rural areas
characterised by dense olive groves across the Mediterranean basin. This study aims to elucidate the evolution
of olive oil tourism in Tiirkiye by identifying its primary activities. A systematic literature review was conducted
through content analysis of studies focusing on the elements of olive oil tourism in Tiirkiye, in order to reveal its
tourism potential. A total of 20 articles were examined under themes such as tourism products, tourism types,
tourist typology, and sustainability. The findings reveal that the tourism sector in Tiirkiye is experiencing growth
and diversification, especially in relation to olive oil tourism. This development is driven by the emergence
of various products and services, including festivals, celebrations, and museums, in addition to experiential
activities such as tastings and workshops. Within the context of sustainability, the study demonstrates that
olive oil tourism contributes to the economic, environmental, and socio-cultural sustainability of regions with
strong cultural heritage related to olive cultivation—supporting rural development through olive routes and
cultural heritage sites.
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Oztiirk, B. ve Ozgoniil Donuktan, S. (2025). Sistematik Literatiir Taramast ile Tiirkiye'de Zeytinyag1 Turizminin
Analizi, Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 36 (3): 119 - 133.

GIRIiS

Surdiirtlebilir Kalkinma Hedefleri (SKH), Birles-
mis Milletler (BM) tarafindan 2015 yilinda yok-
sulluga son vermek, gezegeni korumak ve 2030
yilina kadar tiim insanlarin baris ve refah iginde

yasamasini saglamak igin evrensel bir eylem ¢ag-
r1s1 olarak kabul edildi (UN 2015). Toplamda 17
adet stirdtirtilebilir kalkinma hedefini igeren bu
cagridaki hedefler biitiinlesik olup kalkinmanin

sosyal, cevresel ve ekonomik siirdiiriilebilirligi
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dengelemesi gerektigini kabul etmektedir. Bir-
lesmis Milletler Diinya Turizm @rgi’ltﬁ (United
Nations World Tourism Organization, UNWTO)
1987 yilinda agiklanan Bruntland Raporu’nun
yayinlanmasindan sonra ¢alismalara baglayarak
siirdiiriilebilir turizm “mevcut ve gelecekteki
ekonomik, sosyal ve cevresel etkilerini tam ola-
rak dikkate alan, ziyaretcilerin, sektoriin, gev-
renin ve ev sahibi toplumlarin ihtiyaclarini kar-
silayan turizm” olarak tanimlamistir (UNTWO
2005). Giines, deniz ve kum yararlanan turizm
hizmetlerinin etkisiyle, dogal ve fiziksel kay-
naklarin kisa siireli asir1 kullanimi acil bir sorun
haline gelmistir. Ayrica, yogun kullanimin do-
gal cevreye verdigi zarar ve bunun sonucunda
ortaya ¢ikan siirdiiriilebilirlik kayb1 da dnem-
li bir sorundur (Akinci vd. 2016). Bu gergekle es
zamanli olarak, turizm endiistrisi, yakin tarihte
hakim olan kitle turizm modelinden uzaklasarak
cesitlilik yoniinde bir paradigma degisikligi ya-
samistir. Bu degisim, nis ve 6zel ilgi turizminde
artigla kendini gdstermektedir. Ozel ilgi turizmi,
turistleri motive eden belirli bir ilgi alanu ile ilig-
kili turizm olarak tanimlanmaktadir (Rittichai-
nuwat 2025). Kitle turizminin aksine, 6zel ilgi tu-
rizmi belirli bir alana odaklanir ve 6zel bir ¢aba
ve finansal kaynaklar gerektirir. Sorf, trekking ve
macera gibi beceriye dayali faaliyetlerin yani s1-
ra, yemek, film veya aligveris gibi daha yumusak
faaliyetler de 6zel ilgi turizminde yerini almigtir.
(Trauer 2006). Bu baglamda, yillar iginde turizm
endiistrisindeki aktorler arasinda nis bir pazar
olarak popiilerlik kazanan 6zel ilgi turizmi, farkl
ozel ilgi seyahat bigimlerini kapsayan ve bilinen
ve turizm end{istrisinin aktorleri arasinda popii-
lerlik kazanan 6zel ilgi turizmi, farkli daha siir-
diirtilebilir hale gelen bir kategori olarak kabul
edilmistir (Kruja ve Gjyrezi 2011).
Koronaviriisiin kiiresel ¢apta hizla yayilmasiy-
la birlikte, pek ¢ok iilke hem halk sagligi hem de
genis ekonomik manzara {izerinde etkileri olan,
benzeri goriilmemis ve ¢ok yonlii bir dizi zorluk-
la kars1 karsiya kalmistir. Uluslararasi lojistik ile
ilgili endiseler, azalan talep, iiriin ve ambalajlarin
saglik standartlarina yonelik artan denetim ve
cevrimigci satislardaki artis goz oniine almildigin-
da, kirsal alanlardaki gida faaliyetlerine olan ilgi
onemli dl¢lide artmistir (Rodriguez-Cohard vd.
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2021). Bu dontistim, zeytin yetistiriciligi ve zey-
tinyag: liretimi gibi faaliyetlere olan ilginin art-
masina yol agmis ve boylece iiriinler ve kirsal ke-
simler arasinda yerel kalkinma siireglerini tesvik
etmistir. Sonug olarak, zeytinyag: turizmi, 6zel il-
gi turizminin farkl bir tiirii olarak ortaya ¢ikmis-
tir (Millan vd. 2014; Pulido-Fernandez vd. 2019).
Zeytinyag: turizmi, 6zellikle yogun zeytin bahge-
lerine sahip Akdeniz iilkelerinde, kirsal bolgeler-
deki zeytin ve zeytinyag: {iretim merkezlerinde
ekonomik cesitliligin katalizorii olarak tanilan-
mustir. Bu gesitlilik, ekonomik faaliyetlerin tu-
rizm sektoriine yonlendirilmesi ile saglanmakta-
dir (Campdn-Cerro vd. 2017). Ayrica, zeytinyag:
turizminin ge¢gmisten giiniimiize kiiltiirel miras:
yansitanlarin miizelerin kurulmasini kolaylas-
tird1g1 da tespit edilmistir (Martha ve Kotsaki
2015). Her iki durumda da bu degisimler, bolge-
nin genel gelisimine katkida bulunmaktadir. Son
yillarda, zeytinyagi turizmi, olumsuz gelismeler
karsisinda kirsal alanlarin ekonomik, sosyal ve
cevresel stirdiiriilebilirligini tesvik etmek icin
Onemli bir strateji olarak ortaya ¢ikmistir (Tregua
vd. 2018). Onemli saglik yararlar1 oldugu kanit-
lanmis zeytinyaginin, mutfak hazirliklarinda ta-
d1 farklilastirma ve zenginlestirme 6zelliklerine
sahip oldugu da belirlenmistir (Dancausa-Mil-
lan ve Huete-Alcocer 2022). Akdeniz diyetinde
onemli bir rol oynayan zeytinyaglari, destinas-
yon pazarlamasinda iiriiniin tiretildigi bolgelerin
daha iyi taninmas1 ve deneyimlenmesini sagla-
yarak potansiyel turizm pazarlarinin olusumu-
na katkida bulunmaktadir (Campon-Cerro vd.
2023).

Turizmle ilgili makalelerin incelenmesi, zey-
tinyag1 turizminin 6ziinde oldukga yeni bir konu
oldugunu gostermektedir. Arikan Saltik (2017)
tarafindan yapilan literatiir incelemesi, son on
yilda hem yerel hem de kiiresel akademik aras-
tirmalarda bu konuya olan ilginin giderek artti-
g1 ortaya koymustur. Bu konuya yaklasim, ta-
rim turizmi (agro-turizm) gergevesinde ele alin-
maktadir. Pato (2024), 2010 yilindan 6nce mevcut
literatiirde bu konuya iliskin 6nemli bir ¢alisma
bulunmadigini, ilk ¢alismalarin 2010’larin ba-
sinda basladigini belirtmektedir. Sonug olarak,
Alonso ve Northcote tarafindan 2010 yilinda Bati
Avustralya’da yapilan ¢alisma, zeytinyag: turiz-
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mini sarap turizmi ile baglantili ve uyumlu olan
yeni bir tarim turizmi tiirii olarak 6ne ¢ikaran
oncti bir calisma olarak kabul edilebilmektedir.
Sonraki yillarda Ispanya, Italya, Yunanistan, Por-
tekiz, Avustralya ve Tiirkiye gibi zeytin {iretimi
yapan iilkelerde bu konu tizerine yapilan aras-
tirmalarda artis goriilmiistiir. Bu baglamda, zey-
tinyag1 turizminin turizm literatiiriindeki 6nemi
artmakta ve kirsal kalkinma, gastronomi turizmi,
destinasyon markalasmasi ve siirdiiriilebilirlik
gibi disiplinler arasi alanlarda 6nemli bir konum
kazandig gozlemlenmektedir.

Zeytin agaci, Tiirkiye basta olmak {izere Ispan-
ya, Italya, Yunanistan gibi Akdeniz iilkeleri ve
Arjantin, Amerika Birlesik Devletleri, Japonya,
Avustralya ve $ili gibi diinyanin degisik bolgele-
rinde yetistirilmektedir. Ozellikle kirsal kesimler-
de yaygin bir tiir olan zeytin meyvesi, iilkemizde
Akdeniz, Ege ve Marmara denizlerine kiyis1 olan
bolgeler ile Glineydogu Anadolu bolgesinde de
yogun olarak bulunmaktadir. Diinyada 2022-23
sezonu incelendiginde Tarim ve Orman Bakan-
lig1 verilerine gore, Tiirkiye, sofralik zeytin {ire-
timinde diinyada birinci ve zeytinyag1 tiretimin-
de ikinci olmustur (Ozkan 2023). Tiirkiye {iretim
hacmi, ¢esitliligi ve binlerce yillik gegmise dayali
zeytin kiiltiirel mirasi ile zeytinyag1 turizm des-
tinasyonu olarak one ¢ikan iilkelerden biridir.
Tiirkiye’de zeytinyag: turizminin gelisimi, diger
tilkelere kiyasla daha yavas olmustur ve sayica
smirl sayida onemli 6rnek bulunmaktadir. 2010
yilindan 6nce, geleneksel zeytin hasadi festival-
lerinin organizasyonu, 0zellikle Balikesir'in Ay-
valik ve Izmir’in Urla bolgelerinde ortaya ¢ikmis-
tir. Bu festivalleri zeytin iireticileri ve turistlerin
bir araya gelmesi i¢in 6nemli bir firsat olmustur.
Balikesir'in Edremit Korfezi bolgesinde bulunan
tarihi zeytinyag isletmelerini turizm sektoriine
entegre etmek icin girisimlerde bulunulmustur.
2017 yilindan sonra, 6zellikle Ayvalik, Edremit
ve Ayvacik (Assos) gibi kuzey Ege bolgelerinde
bir zeytin rotas1 olusturma konsepti ortaya ¢ik-
mistir. Bliyiik ve Can (2020) calismalarinda, Ba-
likesir Edremit Korfezi'nde bir zeytinyag: kiiltiir
rotasi Onerisi sunarak bu destinasyonun potan-
siyeline dikkat ¢ekmistir. Arikan Saltik ve Yildiz
(2019) tarafindan yapilan arastirmanin bulgulari-

na gore Tiirkiye hem zeytin {iretiminde hem ge-
nel turizmde 6nde gelen bir iilke olmasina rag-
men, zeytinyag1 turizmi sektoriinde faaliyet gos-
teren isletme sayis1 ¢ok azdir. Bu tiir isletmeler
genellikle agro-turizm ya da kirsal turizm kap-
samina girmekte ve zeytinyag: turizmi, sektor
icinde ayr1 bir kategori olarak hentiz kabul edil-
memektedir. Bu ¢alismanin amaci, tilkemizdeki
zeytinyag1 turizminin gelisimine ve gelisiminde
rol oynayan faktorlere iligskin giincel bir sentezi-
ni sunmaktir. Ayrica, 6zel ilgi turizmi olarak ka-
bul edilen zeytinyag1 turizminin potansiyelini ve
stirdiirtilebilirlik ile olan iligkisini tanimlamak
amaclanmigstir. Bu amagla arastirma sorulari (AS)
belirlenmistir.

AS 1: Ulkemizde zeytinyag turizmi kapsaminda
hangi tirtinler yer almaktadir?

AS 2: Ulkemizde zeytinyag turizmi gelisimi ve
baslica faaliyetleri nelerdir?

Ozel ilgi Turizmi: Zeytinyagi Turizmi

Zeytinyag: turizmi, zeytin ve zeytinyagi ile ilgili
farkli etkinlikleri barindiran 6zel ilgi turizminin
bir tiirtidiir. Zeytinyag: turizmi, zeytin yetistirici-
ligini turizm hizmetleriyle biitiinlestirerek farkl
deneyimler sunmay1 amaglayan daha genis bir
kategori olan agroturizm (tarim turizmi) kapsa-
minda yer almaktadir (Arikan Saltik ve Ceken
2017). Zeytinyag: turizmi ile ilgili mevcut litera-
tiiriin kapsaml incelenmesi, ziyaret¢i deneyimi-
ni kolaylastirmada etkili olan birkag temel un-
suru ortaya koymaktadir. Bu unsurlar arasinda,
ziyaretcilerin zeytin hasadi ve tiretim siireglerine
aktif katilimi, gesitli zeytinyaglarinin tadimy, zey-
tin ve zeytinyag ile ilgili miize ve fabrikalara egi-
tim amagh ziyaretler, ciftlikte konaklama imkan,
zeytin tiriinleri satin alma ve festivallere ve fuar-
lara katilim yer almaktadir (Murgado vd. 2011).
Gastronomi turizmiyle yakin iligkili olan ve 6zel-
likle Akdeniz havzasinda gelisen yeni bir agro-
turizm egilimi olarak “oleoturizm” adiyla anilan
zeytinyag1 turizmi, yalnizca yemekler ve tadim
aktiviteleri sunmakla kalmayip, ayni zamanda
doga ile kiiltiirel miras unsurlarini da igine alan
kapsamli bir yapiya sahiptir (Arikan Saltik ve
Ceken 2017; Arikan Saltik ve Yildiz 2019). Zey-
tinyag1 turizmi, 6zellikle gastronomi odakli 6zel
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ilgi turizmi olmanin yan sira, kiiltiirel ve kirsal
turizmin de bir birlesim noktasinda yer almakta-
dir. Sonug olarak, zeytin ile zeytinyagi, Akdeniz,
Avrupa, Orta Dogu ve Kuzey Afrika’da binlerce
yildir kiiltiirel kimligin 6nemli unsurlarindan bi-
ri haline gelmistir ve UNESCO tarafindan da so-
mut olmayan kiiltiirel mirasla ilgili olarak kabul
edilmektedir (Arikan Saltik 2017).

Mevcut literatiir, farkli bakis agilari ile zeytin-
yag1 turizminin gesitli tanimlarim ve kapsamla-
rin1 sunmaktadir. Millan ve digerlerine (2014)
gore oleoturizm, ozellikle kirsal bolgelerde, zey-
tinyag: ile ilgili kiiltiirii anlamay1 saglayan ve
gastronomiyle baglantili, zeytinyag: hakkinda
bilgi edinmeyi kolaylastiran bir turizm tiirii ola-
rak tanimlanmaktadir. Benzer sekilde, Morales
ve digerleri (2015), zeytinyag: turizmini, zeytin
ve zeytinyagi ile ilgili kiiltiirel miras: koruyarak
ve toplumsal gelismeyi tesvik eden bir turizm
tira olarak tanimlamaktadir. Buna ek olarak,
Campodn-Cerro ve digerleri (2017), zeytinyag tu-
rizmini kirsal bolgelerdeki tarimsal {ireticilerinin
turistlere dogrudan satis yapmalarini saglayan
yeni bir ticaret yolu olarak degerlendirmektedir.
Zeytinyag1 turizminin ¢ok yonlii dogasi, kullani-
lan tanimlar ve yaklasimlarla vurgulanmaktadir.
Zeytinyagi turizmi, tarimsal ve kirsal kalkinma
i¢in bir arag, bir mutfak deneyimi ve kiiltiirel mi-
ras1 korumanin bir yolu olarak goriilmektedir.
Zeytinyag1 turizmi, diinya ¢apinda saygin, kali-
teli ve ayirt edici bir mutfak iiriinii olan zeytin-
yagina odaklanan bir dizi deneyimi kapsayan
¢ok yonlii bir olgu olarak degerlendirilmektedir
(Folgado-Fernandez vd. 2019).

Zeytinyag: turizmi, diinya genelinde biiyiik
Olciide Akdeniz bolgesindeki geleneksel zeytin
yetistiriciligi yapan iilkelerde ortaya ¢ikmistir.
Zeytin agac1 ve zeytinyag1 tarihi boyunca, Ak-
deniz uygarliklarinin ekonomik ve kiiltiirel ya-
saminda 6nemli bir rol oynamistir. 2003 yilinda
UNESCO, zeytinle ilgili kiiltiirel yollar: Diinya
Kiiltiir Rotas1 olarak tanimlamis; 2010 yilinda
ise zeytinyaginin énemli bir pargas: oldugu “Ak-
deniz Diyeti”ni insanligin ortak somut olmayan
kiiltiirel miraslari listesine eklemistir (Murgado
2013). Bu olaylar, zeytinyag: kiiltiirtiniin diin-
ya ¢apinda deger kazandigini ve turizm ile bag-
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lantil1 hale geldigini ortaya koymaktadir. 200071
yillarin ortasindan itibaren Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiitii, dogal ve kirsal turizmin
yerel gelisim {izerindeki etkisini vurgulamis ve
ozellikle “Zeytin Agac1 Rotalar1”nin énemini be-
lirtmistir (UNWTO 2005; D’ Auria vd. 2020). So-
nug olarak, uluslararast medya kuruluslari, 6zel-
likle Ispanya’nin Endiiliis bolgesi hakkinda, 2005
sonrasindaki donemde oleoturizmi “yeni biiyiik
trend” olarak tanimlamistir.

YONTEM

Zeytinyag1 turizmi tizerine ulusal yapilan arastir-
malar bu calismada kaynak olarak kabul edilmis-
tir. Bu arastirmalar1 tespit etmek igin nitel arastir-
ma yontemlerinden biri olan sistematik literatiir
analizi yontemi (SLA) kullanilmis ve sonrasinda
icerik analizi uygulanmuistir. Sistematik literatiir
tarama yontemi, belirli bir konuda hazirlanmis
ve arastirma sorusuna yanit bulmak igin belirlen-
mis anahtar kelimelere dayanan ¢alismalarin sis-
temli ve taraf tutmadan taranarak degerlendiril-
mesi ve sentezlenerek arastirma sorusuna cevap
bulacak sekilde igerik analizine uygun birlestiril-
mesidir (Yavuz 2022). SLA, tekrarlanabilirligi ve
tarafsiz olmasi sebebi ile turizm ve konaklama
alaninda yaygin olarak kullanilan yontemlerden
biridir (Gomezelj 2016; Higgins-Desbiolles vd.
2019; Rosalina vd. 2021). Literatiir taramalari, ¢cok
fazla sayida arastirma sayisini barindirmasi ne-
deniyle veri sentezi ve analizinde zorluklar ¢ika-
rabilmektedir. Sistematik bir literatiir taramasin-
da izlenecek net bir siirecin belirlenmesi 6nemli-
dir. Bu ¢alismada, sistematik literatiir taramasini
yiriitmek i¢in bes adimli bir siire¢ planlanarak
izlenmistir. Sekil 1, inceleme siirecini 6zetleyen
bir akis diyagrami olup siireci 6zetlemektedir.

Sistematik literatiir analizi yontemi, belir-
li anahtar kelimeler kullanilarak bir veri taba-
n1 aracilig ile literatiir taramasini igermektedir
(Gomezelj 2016). Ulkemizdeki zeytinyag: turiz-
mi iizerine literatiirde yer alan arastirmalar1 be-
lirlemek i¢in Dergipark (dergipark.org.tr) ve TR
dizin (trdizin.gov.tr) olmak tizere iki veri tabani
secilmigtir. Bu iki veri taban1 ulusal Olgekte aras-
tirmacilar tarafindan kullanilan en yaygin iki
veri taban1 olup hakem siirecinden gecen aras-
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Literatiir Taramas Ile
i ini Aragtirmal
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* Anahtar Kelime Se¢imi

« Dahil Etme ve Harig
Tutma Kritelrerinin
Tanimlanmasi
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* Anahtar Kelime ile Veri
Tabanlarinini Taranmast
(Dergipark Ve TR Dizin)

» Miikerrer Calismalarin
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* Baslik Ve Ozet Filtreleme

« igerik Analizi
« Temalarin Belirlenmesi
* Gelecege Yonelik

Arastirma Konularinin
Belirlenmesi

* Aragtirma
Makalelerinden Veri
Toplama

* Aragtirma Profili

» Tam Metin Filtreleme
* Atif Takibi n=3

Sekil 1. Sistematik Literatiir Analizi Yonteminde Uygulanan Inceleme Siireci.
Kaynak: Gomezelj 2016 Higgins-Desbiolles vd. 2019 Rosalina vd. 2021

tirmalar1 icermektedir. Anahtar kelimeler olarak
“zeytinyag1 turizmi” ve “zeytinyag1” belirlenmis
ve bu anahtar kelimeler kullanilarak belirlenen
veri tabanlarinda konuya dair olan tiim arastir-
malar tespit edilmistir. Arastirmada, Tiirkiye’de
yapilan ¢alismalar ele alinarak 23.04.2025 tarihin-
den 6nce yapilmis tiim arastirmalar1 kapsayacak
sekilde tarama gergeklestirilmistir. Calismada,
kitap boliimleri ve konferans bildirileri gibi ha-
kemli olmayan literatiir kaynaklar: harig tutul-
mustur. Arastirma dili Turkge ve 1ngilizce olan
calismalar dahil edilmistir. Veri tabalarinda yapi-
lan taramalar sonucunda toplamda 117 arastirma
makalesine ulasilmistir. Ozet ve basliklar {izerin-
de yapilan incelemeler sonucunda Tiirkiye’deki
zeytinyag: turizmine iliskin toplamda 17 adet
arastirma makalesine karar verilmistir. Her bir
arastirma makalesinin tam metni incelenmis ve
zeytinyag1 turizmi ile ilgili olup olmadig1 kontrol
edilmistir. Calismalar incelenirken atif takibi ile
ti¢ adet daha ¢alisma tespit edilmistir. Calismada
igerik analizi i¢in uygun bulunan ¢alismalar Tab-
lo 1’de 6zetlenmistir. Calismalarda yer alan 6zet
ve anahtar kelimelere NVivo.15 programi kulla-
nilarak temalarin belirlenmesi igin igerik analizi
uygulanmaistir.

ANALIZ VE BULGULARIN YORUMLANMASI

Bu calisma, sistematik literatiir analizi yontemi
kullanarak iki temel amaca hizmet etmektedir.
[lk olarak, Tiirkiye’deki zeytinyag1 turizmi hak-
kindaki bilgileri genigletmeyi amaglamaktadair.
Ikinci olarak, bu turizm tiiriinde yer alan iiriin-
leri belirlemeyi amaglamaktadir. Arastirma kap-

saminda incelenen makalelere ait 6zet ve anah-
tar kelimeler igerik analizi yontemi kullanilarak
degerlendirilmistir. Bu analiz sonucunda, iilke-
mizde zeytinyagi turizmi ile ilgili dort ana tema
belirlenmistir. Bu temalar, zeytinyag1 turizmin-
de degerlendirilen turizm tiirleri ve deneyimler,
zeytinyag: ziyaretcilerinin profili, stirdiiriilebi-
lirlik ve zeytinyag1 turizm {irtinleri olarak tanim-
lanmistir. Kapsamli bir yol haritas1 olusturmak
icin tematik ¢erceve ve ilgili anahtar kelimeler
titizlikle detaylandirilmistir. Sekil 2, analiz sonu-
cunda elde edilen tema ve ilgili anahtar kelimele-
ri gostermektedir.

Zeytinyagi Turizmi Turleri ve Deneyimleri

Icerik analizinden elde edilen ilk tema, zeytin ve
zeytinyagi odakli turizmde yer alan farkl turizm
tlirleri ve deneyim bigimlerinin gesitliligidir.
Ozel ilgi turizmi olarak siniflandirilan zeytinyag1
turizminin gastronomi, kiiltiir, kirsal ve endiist-
riyel miras turizmi gibi farkli cercevelerle de ilis-
kilendirildigi gozlemlenmektedir. Zeytinyag: tu-
rizmi yapilan ¢alismalarda sadece tek bir turizm
elementi olmak yerine farkli deneyim asamalari-
nin bir araya geldigi bir yapi i¢inde ele alinmak-
tadir (Arikan Saltik ve Ceken 2017; Durlu Ozkaya
vd. 2018; Cetin ve Kiiglikkomiirler 2019). Zeytin-
yag1 turizminin 6onemi, gastronomi turizmi, zey-
tinyag: tadimlari, 6zel mentiler, atdlye calismala-
r1 ve yerel {iriinlerin deneyimlenmesi iizerinden
siklikla ele alinmistir (Avsar 2024; Yalin 2024).
Bunlara ek olarak zeytinyagi temas: kiiltiir tu-
rizminin destekleyicilerinden biri olmus ve antik
iiretim teknikleri, mitolojik anlatilar, yerel mima-
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Tablo 1. Sistematik Literatiir Taramasina Dayal1 Belirlenen Calismalar.

Yazar(lar) / Yil Tema Bélge Dergi
Zeytinyagi
Gilhan (2016) Turizmi Tarkiye Social Sciences
Gastronomi
Eskiyoriik (2016) Turizmi Kilikya Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Arikan Saltik ve Ceken Zeytinyagi
(2017) Turizmi Tarkiye Journal of Life Economics
Zeytinyagi
Arikan Saltik (2017) turizmi Tarkiye Journal of Academic Social Sciences
Zeytinyagi
Sahin ve Aydin (2017) Muzeleri Kusadasi Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Zeytinyagi Bodrum
Cankdl ve Ezenel (2018) Turizmi Yarimadasi Eskisehir Osmangazi Universitesi [iBF Ddergi
Zeytin Hasat
Cukur ve Kizilaslan (2018) Senligi Milas Tarim Ekonomisi Dergisi
Durlu Ozkaya vd. (2018) Zeytin Rotasi Tlrkiye Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Cetin ve Kiicikkomirler Zeytinyagi
(2019) Muzeleri Kusadasi AHBVU Turizm Fakiiltesi Dergisi
Zeytinyagi
Arikan Saltik ve Yildiz (2019) Mdizeleri Tarkiye Journal of Recreation and Tourism Research
Cukur vd. (2019) Zeytin turizmi Milas Journal of Academic Social Sciences
Miral Cavdirli ve Adan Gok Zeytinyagi
(2020) Mizeleri izmir Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Zeytinyagi
Blylk ve Can (2020) Rotasi Tarkiye AHBVU Turizm Fakiiltesi Dergisi
Baltaci ve Cikmaz (2022) Oleo turist Tarkiye Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Zeytinyagi
Lokman vd.(2022) Muzeleri Kuglkkuyu Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Tohumcu ve Saatci Savsa Zeytinyagi
(2023) Muzeleri Ayvalk Journal of Tourism and Gastronomy Studies
Zeytinyagi
Avsar (2024) Turizmi Aydin AHBVU Turizm Fakiiltesi Dergisi
Zeytinyagi Siileyman Demirel Universitesi sosyal Bilimle¢
Yalin (2024) Turizmi Edremit Enstitlst Dergisi
Zeytinyagi
Aytac (2024) Fabrikalari Ayvalk Karesi Journal of Architecture
Zeytinyagi Anadolu Ege tarimsal Arastirma Enstitsi
Cukur ve Cukur (2024) cografi isaret Milas Dergisi

ri ve halk kiiltiirii gibi unsurlarin bir araya gel-
mesiyle yapilandirilmistir (Eskiyoriik 2016; Ari-
kan Saltik ve Yildiz 2019; Cavdirl ve Ozge 2020).
Bir diger turizm tiirlerinden kirsal turizm ve ag-
roturizm baglaminda ise ziyaretcilerin hasata ka-
tilimy, {ireticilerle etkilesim, dogaya temas, zey-
tinyag1 turizminin dokundugu diger alanlar ol-
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mustur (Giilhan 2016, Cukur ve Kizilaslan 2018).
Terk edilmis veya islevi degismis zeytinyag: fab-
rikalarinin miize ya da restoran gibi turistik ya-
pilara doniistiiriilmesi endiistriyel miras turizmi-
nin 6ne ¢ikan temeli olmustur (Lokman vd. 2022;
Aytag 2024). Incelenen calismalarda tematik tu-
rizm kavraminin da yer aldig1 goriilmiistiir. Bu
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Sekil 2. Zeytinyag1 Turizmi Temalar: ve Temalara Ait Alt Kodlar

Kaynak: Yazarlar tarafindan NVivo programi kullanilarak olusturulmustur.

asamada oleoturizm holistik bir deneyim paketi
olarak gastronomi, saglik, kiiltiir ve doga tema-
larinin bir araya geldigi 6zel ilgi turizmi olarak
tanimlanmistir (Sahin ve Aydin 2017; Biiytik ve
Can 2020). Ayrica tiim ¢alismalarda ziyaretgile-
rin artik pasif izleme degil; tadim, hasat, atolye,
iiretim siirecine dahil olma ve aligveris gibi etkin-
liklerin sunuldugu aktif katilim esasina yonelen,
deneyim odakli turizm temalarma yonlendikleri-
ni gostermektedir.

Zeytinyagi Turizm Uriinleri

Zeytinyagi turizmi ile ilgili igerik analizinde 6ne
¢ikan ikinci tema, bu turizm tiirii ile ortaya ¢ikan
ve ekonomik degeri olan turizm {tiriinleridir. Tu-
ristik deneyimlerin bir bileseni olarak zeytinci-
likten zeytinyag {iretimine ve geleneksel iiretim
yontemlerinden sofraya kadar uzanan siirecler
incelenen ¢alismalarda gozlemlenmistir. Bu bag-
lamda, gastronomi ve zeytinyag: turizmi, tadim
etkinliklerine ek olarak {iretim siireglerinin de
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turizmin bir pargasi haline getirildigi sonucuna
varilmistir (Durlu (")zkaya vd. 2018; Aytag 2024;
Yalin 2024). Bu durum yine ziyaretgilerin pasif
izlemden aktif katilima yonlenmeyi tercih etti-
gini gostermektedir. Gemlik, Memecik, Erkence
gibi yerel zeytin gesitleri {izerinden zeytinyag:
kalitesine ve gastronomik degerlere vurgu yapi-
larak, zeytincilik faaliyetlerinin incelenen ¢alis-
malarda bolgesel kimligin ayrilmaz bir pargas:
olarak ortaya ¢iktig1 goziikmektedir (Cukur ve
Cukur 2024; Avsar 2024). Zeytinin tarladaki yol-
culugu ise, fabrikalardaki doniisiimii ve sofralar-
daki yeri “ciftlikten sofraya” yaklasimiyla des-
teklenmis ve gastronomik hikayenin bir pargasi
olmustur (Arikan Saltik 2017; Durlu Ozkaya vd.
2018). Boylece ekonomik bir faaliyet olan zeytin-
yag1 liretim siireci gastronomi ile birleserek kiil-
tlirel bir anlatiya dontismektedir. Turizm tiirleri
ve deneyimler temasinda oldugu gibi, zeytinya-
g1 turizmine biitiinciil yaklasim, tiretim ve gast-
ronomi temasinda da hem {iretim bilinci hem de
gastronomik degerleri biitiinsel deneyimlemeyi
hedeflemektedir. Zeytinyaglh yemekler yalnizca
bir tadim iirtinii ve aract olmak yerine, yerel mut-
fak kiiltturlerinin temsilcisi olarak tanitilmiglar-
dir. Calismalarda, bunlarin somut 6rnekleri res-
toranlar ve lokantalar tizerinden desteklenmistir
(Miral Cavdirli ve Adan Gok 2020; Yalin 2024).

Yiiriitiilen icerik analizinde zeytin ve zeytin-
yagimnin yalnizca tarimsal veya ekonomik deger
tasimadigl, ayn1 zamanda kiiltiirel mirasin tagi-
yicist ve yerel kimligin temsilcisi oldugu bir di-
ger tema olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sonug, zey-
tin meyvesinin de turizm odakli bir tirtin olarak
onemini ortaya koydugu kadar sosyal siirdii-
riilebilirlige katki sagladigini da gostermek-
tedir. Zeytin agaci ve zeytinyagi tiretimi, hem
gecmisten gliniimiize tasiman kiiltiirel bir anlat1
hem de somut olmayan miras unsur olarak de-
gerlendirilmistir (Durlu Ozkaya vd. 2018; Ari-
kan Saltik ve Yildiz 2019; Cukur ve Cukur 2024).
UNESCO’'nun “Somut Olmayan Kiiltiirel Miras”
tanimina ek olarak kiiltiirel miras kavrami ¢alig-
malarda antik donem kullanimlarina, mitolojik
ve dinsel referanslara ve Osmanli end{istriyel mi-
rasina dayandirilmaktadir (Eskiyoriik 2016; Ay-
tag 2024; Yalin 2024). Ziyaretgiler, zeytin agacinin
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baris, bereket, saglik ve bilgeligi simgelemesi gibi
sembolik anlamlarini hikayelestirme yoluyla 6g8-
renmektedirler. Bu sembollere dayali anlatilar,
miize sergilemeleri ve tematik rotalarda {iretim
siireclerine ek olarak giiclii sekilde yer almakta-
dirlar (Sahin ve Aydin 2017; Cetin ve Kiigiikko-
miirler 2019). Zeytin kiiltiirii, Akdeniz yasam tar-
z1, geleneksel tiretim pratikleri, yemek aliskanlik-
lari, yerel mimari ve sozlii kiiltiir ile biitiinlesmis
bigimde sunulmaktadir. Kiiltiirel kimligin bir ya-
pitasi olarak zeytin sadece tarimsal bir {iriin de-
gildir (Giilhan 2016; Tohumcu ve Savsa 2023) ay-
n1 zamanda hem giindelik yasamin parcasi hem
de kusaktan kusaga aktarilan sosyal bellegin bir
tasiyicisi olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel mi-
ras ve kimlik temasinin 6nemli alt baghiklarindan
biri kiiltiirel siirdiiriilebilirliktir. Ozellikle miize
ornekleri, fabrika restorasyonlar: ve geleneksel
senlikler araciligiyla gecmise ait iiretim sistemle-
rinin, yerel terimlerin ve geleneklerin gelecek ku-
saklara aktarilmasi hedeflenmektedir (Cavdirh
ve Ozge 2020; Lokman vd. 2022). Béylece, 6nceki
temalarda da deginildigi gibi deneyimsel, anla-
timsal ve etkilesimli yollarla zeytinyag turizmi
sayesinde kiiltiirel degerlerin korunmasi sadece
tiziksel yapilarla gerceklestirilmemektedir. Zey-
tin igliklerinin tas baski sistemleri yalnizca sergi-
lenmekle kalmayip hikayelerle birlikte canli se-
kilde aktarilmaktadir (Baltact ve Cikmaz 2022).
Zeytincilige ek olarak, zeytinyagi iiretim siirec-
leri tas baski, soguk sikim, degirmen sistemleri
gibi hem geleneksel hem de modern tekniklerle
tanitilarak turistik katilima ve deneyimlemeye
uygun bigimde yapilandirilmaktadir (Eskiyoriik
2016; Cetin ve Kiiglikkomiirler 2019; Lokman vd.
2022). Geleneksel iiretim yontemleri miizelerde
sergilenirken, antik presleme teknikleri, buharh
makineler, hayvan giiciiyle ¢alisan sistemler hem
nostaljik hem de egitici bir deneyim olarak su-
nulmaktadir (Sahin ve Aydin 2017; Cetin ve Kii-
ciikkomdiirler 2019; Aytag 2024).

Kiiltiirel peyzaj kavrami da bu tema altinda
dikkat ¢eken bir yaklasim olmustur. Zeytinlik
alanlar, yalnizca tiretim alanlar1 degil, ayni za-
manda bellek mekanlari, dogal ve kiiltiirel pey-
zaj 0geleri olarak yorumlanmis ve UNESCO Ge-
cici Listesi'ne girmis alanlar, Avrupa Peyzaj S6z-
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lesmesi baglaminda korunmasi 6nerilen yerler ve
zeytinyag1 rotalarinin gorsel-cevresel estetigi, bu
peyzajin ¢ok katmanlh degerini gozler oniine ser-
mistir (Biiyiik ve Can 2020; Avsar 2024). Ayvalik,
Edremit Korfezi, Milas ve Kusadasi gibi alanlar,
zeytinyag1 liretimi ile baglantili kiiltiirel kimlik-
leri sayesinde markalagsma potansiyeline sahiptir
(Getin ve Kigiikkomiirler 2019; Arikan Saltik ve
Yildiz 2019). Pazarlama stratejileri, geleneksel ve
dijital yollarla gesitlenmistir. Sosyal medya, web
siteleri, yemek kiiltiirii ile ilgili yayinlar ve fuar
katilimlari, destinasyonun taninirligini artirmaya
yOnelik en énemli yontemlerdir (Baltac1 ve Cik-
maz 2022; Tohumcu ve Savsa 2023).

Calismalarda sik¢a belirtilen bir bagska 6nemli
konu hikaye olusturma ve imaj yonetimi olmus-
tur. Zeytin ve zeytinyag: iretiminin tarihi, mito-
lojik hikayeler, geleneksel iiretim yontemleri ve
yerel insanlarin yasam kiiltiirii ziyaretciye duy-
gusal ve kapsamli bir anlatimla sunulmaktadir
(Eskiyoriik 2016; Aytag 2024). Bu hikaye olus-
turma stiireci, markanin itibarin gti¢lendirirken,
ziyaret¢inin mekan ile olan iliskisini de derin-
lestirmektedir. Son olarak, deneyim tasarimi bu
temanin odak noktasini olusturur. Cok duyulu
deneyimlerin hazirlanmasi — iiretim siirecinin
izlenmesi, tadim etkinlikleri, atolye faaliyetleri,
iriin satin alma gibi — ziyaretginin pasif bir izle-
yici olmasinin 6niine gecerek aktif bir katilima
olmasini saglar (Cukur ve Kizilaslan 2018; Lok-
man vd. 2022). Miizeler, ciftlikler ve butik Giretim
merkezleri, bu biitiinsel deneyim yonetiminin
sergilendigi alanlar olarak degerlendirilmekte-
dir. Ayrica, cografi isarete sahip iirtinlerin 6n
plana ¢ikarilmasi ve bu iiriinlerin tadim yerlerin-
de dogrudan deneyimlenmesi, tiiketici giivenini
artirirken yerel degerlerin siirdiiriilebilirligine
de katkida bulunmaktadir (Sahin ve Aydin 2017;
Biiytiik ve Can 2020).

Tiirkiye’deki 6nemli zeytinyag tiretim merkez-
leri — 6zellikle Ayvalik, Milas, Edremit Korfezi,
Aydin ve Bodrum — bu baglamda hem tarimsal
tiretim olanaklar1 hem de kiiltiirel miraslari ile
one ¢ikmaktadir (Durlu Ozkaya vd. 2018; Cu-
kur vd. 2019; Aytag 2024; Yalin 2024). Zeytinyag1
rotalari, bazi arastirmalarda ya gercekten olus-
turulmus ya da oneri olarak ele alinmistir ve bu

yollar genellikle tiretim yerleri, miizeler, 6zel
satig noktalari, tadim alanlar1 ve gastronomi du-
raklar1 arasinda bir tema baglantisi saglamakta-
dir (Biiyiik ve Can 2020; Cukur ve Cukur 2024).
Avrupa’da onaylanmis “Zeytin Agaci Kiiltiirel
Rotas1” gibi 6rneklerin Tiirkiye’deki esdegerleri
de incelenmistir, fakat bu yollarin kurumsal ha-
le gelmesi ve tanitimi1 konusunda yetersiz oldugu
belirtilmistir (Baltaci ve Cikmaz 2022). Zeytinya-
&1 miizeleri hem kiiltiirel hem de deneyimle ilgili
talepleri karsilayan 6nemli yerler olarak tanim-
lanmaktadir. Adatepe, Oleatrium, Késtem ve Ay-
valik Zeytin Miizesi gibi geleneksel {iretim yon-
temlerinin sergilendigi, tarihi hikayelerin pay-
lasildig, egitim alanlari olusturuldugu ve {iriin
satisinin yapildig cok yonlii islevler tasimakta-
dir (Cetin ve Kiiglikkomiirler 2019; Tohumcu ve
Savsa 2023; Lokman vd. 2022). Bu yapilar yalniz-
ca fiziksel alanlar degildir; ayni zamanda ziya-
retgiler i¢in hazirlanmis merkezlerdir. Kafeterya,
hediyelik esya diikkani ve atdlye gibi hizmetlerle
kapsamli bir deneyim saglamay1 amaglamakta-
dir (Sahin ve Aydin 2017; Cukur vd. 2019; Miral
Cavdirli ve Adan Gok 2020). Baz1 ¢alismalarda,
destinasyonlar1 daha gekici hale getiren bir di-
ger etken anit zeytin agaclari, dogal peyzajlar ve
kirsal kiiltiiriin baglantisidir. Urla, Birgi ve Dat-
ca gibi yerlerin tarihi {iretim birikimi, zeytin ile
baglantili mimari yapis1 ve kirsal havasi, bu yer-
leri 6zel kilan unsurlar arasinda sayilmistir (Es-
kiyoriik 2016; Giilhan 2016). Milas, Edremit veya
Kusadasi’'nda diizenlenen festivaller, bu rotalar1
destekleyen zamanl etkinlikler olarak 6n plana
¢gikmaktadir (Cukur ve Kizilaslan 2018; Cukur
vd. 2019; Avsar 2024). Genel olarak, zeytinyag:
destinasyonlarmin cekiciligi yalnizca cografi ve-
ya iklimsel etkenlerle degil, ayni1 zamanda kiil-
tiirel unsurlarla zenginlestirilmis deneyimler ile
sekillenmektedir. Bu durum, destinasyon plan-
lamasinda kiiltiirel miras, tiretim bilgisi, anlatim
giicii ve turistik hizmetlerin uyumlu bir sekilde
bir araya gelmesini gerektiren ¢ok yonlii bir yak-
lagimi1 zorunlu kilmaktadir.

Sonug olarak bu tema baglaminda, miizeler,
festivaller ve senlikler zeytinyag: turizmiyle ilgili
irtinlerde 6ne ¢ikmistir. Bolgenin kiiltiirel man-
zarasinin dikkat ¢ekici bir yonti, gastronomi ve
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zeytinyag1 turizmi arasindaki karsilikl yarar ilis-
kisi olup, bu iligki zeytinyag: tadimlarinin kiiltii-
rel dokuya dahil edilmesiyle 6rneklenmektedir.
Bu tadimlar, zeytinyaginin hem mutfak kiiltii-
riiniin temel bir unsuru hem de saglikli yasam
tarzinin bir bileseni olarak kiiltiirel 6nemini an-
lamak i¢in bir arag gorevi gormektedir. Kiiltiirel
miras kavraminin ekonomik siirdiiriilebilirlikle
birlikte incelenmesi, bu kavramin sosyal stirdii-
riilebilirlik ile olan iliskisini ortaya koymustur.

Zeytinyagi Turizmi Ziyaretgi Profili ve Turist Tipolojisi

Incelenen calismalarda, ziyaretci profillerine ilis-
kin belirgin oriintiiler ¢ikmistir. Ziyaretgi profili
ve turist tipolojileri olarak belirlenen bu temada
ziyaretciler cogunlukla oleoturist, foodie seg-
menti ve saglikli yasam meraklilar1 gibi kategori-
lerde degerlendirilmislerdir (Arikan Saltik 2017;
Durlu C)Zkaya vd. 2018; Baltac1 ve Cikmaz 2022).
Bu betimlemeler, insanlarin turistik deneyim ter-
cihlerinin sadece cografi ve mekansal degil ayni
zamanda yasam tarzi, degerler, ilgi alanlar1 ve
kisisel beklentileriyle sekillendigini gostermek-
tedir. Oleoturist profilleri, genellikle gastronomi
ve kiilttirle ilgilenen, iiretim siireglerini 6gren-
meye istekli, bilingli ve katilimec olan bireylerden
meydana gelmektedir. Zeytinyag: {iretiminin ta-
kip edilebilir olmasi, bu turistlerin digerlerinden
farkli olmasinin temel nedenlerindendir. Uriin-
lerin kokeni hakkinda bilgi edinme istegi ve kii-
ciik tireticilerle dogrudan iletisim kurma arzusu
da bunlar arasindadir (Cukur ve Kizilaslan 2018;
Miral Cavdirli ve Adan Gok 2020). Cogu ziya-
retci, yliksek egitim diizeyine sahip, orta-iist yas
grubundadir ve gevresel degerlere ilgi duymak-
tadir (Arikan Saltik ve Yildiz 2019; Lokman vd.
2022). Bir diger segment ise, gastronomiye 6zel
ilgi duyan, otantik, farkli ve kaliteli tatlar pesinde
kosan “foodie”lerden olusmaktadir. Bu grup igin
yemek yemek sadece bir eylem degildir; yeme-
gin nereden geldigi, nasil yapildig, arkasindaki
hikdye ve sunum bicimi de deneyimin énemli bir
parcasini olusturur (Sahin ve Aydin 2017; Cankiil
ve Ezenel 2018). Yerel seflerin atdlyeleri, tadim
etkinlikleri ve gastronomi miizelerinde sunu-
lan deneyimsel unsurlar, bu alanda gelistirilmis
uygulamalardir (Tohumcu ve Savsa 2023; Yalin
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2024). Deneyim arayisi, igerik analizinde tekrar-
lanan bir diger yaygin temadir. Turistler yalnizca
alict olmakla kalmayip, ayni zamanda etkin bir
katilimci olmay1 arzu ederler. Hasat festivalleri-
ne katilim, sabun tiretimi, tag baski izleme, {ire-
tim siirecini gozlemleme, ¢iftcilerle etkilesim ve
dogayla ilgili etkinlikler (6rnegin ytiriiytsler, bi-
siklet turlar1) bu tiir deneyimlerin énemli 6rnek-
leridir (Biiyiik ve Can 2020; Avsar 2024). Sonug
olarak, saglikli yagsam ile dogal {iriinlere olan ilgi,
zeytinyag1 turizmine olan talebi artiran bir baska
etkendir. Organik gida tiiketme arzusu, sakin bir
ortamda bulunma istegi, dogaya yakin olma iste-
&i ve saglikli beslenme anlayisi, bu tiir ziyaretgi-
lerin tercihlerini belirleyen ana sebeplerdir (Eski-
yoriik 2016; Cukur ve Cukur 2024).

Zeytinyagi Turizmi ve Siirdurilebilirlik

Zeytinyag1 turizmi ile ilgili arastirmalarda vur-
gulanan onemli konulardan biri, destinasyon-
larin pazarlanmasi, markalasma stratejileri ve
deneyimin yonetimi tizerindeki biitiinsel yakla-
simdir. Bu baglamda 6zellikle Tiirkiye nin zeytin
iiretim bolgelerinde, yerel kimliklerin gastrono-
mik markalara doniistiiriilmesi amaciyla desti-
nasyon markalasmasi sik¢a 6ne ¢ikarilmaktadir
(Avsar 2024; Aytag 2024; Yalin 2024).

Zeytinyag turizmi, sadece ekonomik yonii ile
degil ayn1 zamanda kirsal kalkinma, topluma da-
yali turizm ve siirdiiriilebilirlik esaslar1 dogrultu-
sunda daha genis bir bakis a¢is1 sunmaktadir. Bu
yapida, zeytinyag turizmi ekonomik, sosyo-kiil-
tiirel ve gevresel boyutlariyla tiglii stirdiiriilebi-
lirlik yapisini destekleyen bir mekanizma olarak
rol oynadig1 anlasilmaktadir (Giilhan 2016; Ari-
kan Saltik ve Ceken 2017; Cukur ve Cukur 2024).
Zeytinyag1 turizminin kirsal bolgelerde ekonomi
canlandirmasi, gogii azaltmasi, yerel is olanakla-
rin1 artirmasi ve mevsimsel bagimlili§1 yenme-
si amaglanmaktadir (Biiytik ve Can 2020; Avsar
2024). Yerel {ireticilerin, bu siireclere dogrudan
dahil olmalar1 6zellikle kadin kooperatifleri, kii-
ciik isletmeler ve aile tireticileri araciligiyla sosyal
katilimin artmasini saglamaktadir (Yalin 2024;
Aytag 2024). Kadin is giiciine dayali olan {ireti-
min, yerel pazarlarla bulusmasinin hem ekono-
mik hem de toplumsal doniisiimde énemli bir rol



Betiil Oztiirk - Sedef Ozgoniil Donuktan

oynadig1 belirtilmistir (Lokman vd. 2022). Zeytin
rotalari, ekonomik faydalarinin yani sira sosyo-
kiilttirel stirdtiriilebilirlik agisindan da 6nemli bir
rol oynamaktadir. Geleneksel iiretim yontemle-
rinin stirdiiriilmesi, kiiltiirel hikayelerin aktaril-
mast ve yerel halkin bilgilerini tanitmak gibi fak-
torler, bu tiir bir turizmin kiiltiirel bellek tizerin-
deki koruyucu etkilerini gii¢lendirmektedir (Ce-
tin ve Kiicikkomiirler 2019; Tohumcu ve Savsa
2023). Miize odakl1 turizm 6rneklerinde bu yon-
tem belirgin hale gelmektedir; 6zellikle ¢ocuk-
lara yonelik atolyeler, 6gretici sergi panelleri ve
etkilesimli alanlar gibi unsurlarla gelecek nesille-
re kiiltiirel degerleri aktarmak amaglanmaktadir
(Sahin ve Aydin 2017). Cevresel stirdiiriilebilir-
lik, stirdiiriilebilirligin tiglincli boyutudur ve bu
konu, organik tarim, doga odakli egitim, zeytin-
liklerin korunmas: ve dogal ¢evre ile uyumlu ya-
pilar tizerinden islenmektedir (Giilhan 2016; Bal-
tac1 ve Cikmaz 2022). Ayrica, oleo turistleri gibi
cevre bilinci yiiksek turistlerin bu degerlere du-
yarliligi, cevresel siirdiiriilebilirlik uygulamalari-
n1 destekleyen bir itici gii¢ saglamaktadir. Sonug
olarak, katilimc1 yaklasim ve paydaslarin birlikte
calismasi 6n plana ¢ikmaktadir. Zeytinyag turiz-
mi alaninda, kamu kuruluslari, yerel yonetimler,
sivil toplum kuruluslari, tiniversiteler ve tiretici-
ler bir araya gelerek yonetisim odakli planlama
siirecleri gerceklestirmeleri 6nerilmektedir (Can-
kiil ve Ezenel 2018; Cukur ve Kizilaslan 2018). Bu
sekilde, disaridan gelen turistlerin yani sira yerel
topluma da fayda saglayan kapsayici bir turizm
modeli gelistirilmektedir.

Zeytinyag1 turizminin gelismesi, sadece yerel
cabalarla degil, ayn1 zamanda farkli aktorlerin
yer aldig1 politikalar, destinasyon yonetimi ve
yonetim bicimleri ile de dogrudan iliskilidir. Ye-
rel yonetimlerin zeytinyag: turizmini siirdiiriile-
bilir ve entegre hale getirmekteki aktif katkisinin,
turizm stratejilerinin kapsayici olmasinin ve ku-
rumsal is birliklerinin koordinasyonunun énemli
gereksinimler oldugunu vurgulamaktadir (Ari-
kan Saltik ve Ceken 2017; Biiyiik ve Can 2020;
Cukur ve Cukur 2024). Yerel otoritelerin, 6zellik-
le de belediyelerin, endiistriyel miras1 koruma,
miize agma, etkinlik organizasyonu ve rotalarin
tasarimi gibi alanlarda dnemli bir rol iistlendigi

anlasilmaktadir. Bu yapilarin yerel topluluklar,
kooperatifler ve isletmelerle beraber ¢alistig1 g6z-
lemlenmektedir (Tohumcu ve Savsa 2023; Aytag
2024; Yalin 2024). Bazi durumlarda bu katilim
planlamas1 mitkemmel bir sekilde uygulansa da
diger vakalarda yonetim eksiklikleri ve merkezi
desteklerin yetersizligi dikkat ¢ekmektedir (Ari-
kan Saltik 2017; Avsar 2024). Tiirkiye nin 2023 Tu-
rizm Stratejisi iginde yer alan “Zeytin Koridoru”
gibi kavramsal yapilarin 6nemi vurgulanmus; ay-
rica, kalkinma ajanslari, sivil toplum kuruluslari,
tuniversiteler, 6zel sektor ve kamu kurumlari ara-
sinda ¢ok yonlii is birlikleri kurulmas: gerektigi
belirtilmistir (Cukur ve Kizilaslan 2018; Cankiil
ve Ezenel 2018). Bu yonde, sadece tanitim degil,
ayni zamanda rotalarin standart hale getirilmesi,
kalite gostergelerinin belirlenmesi ve uluslarara-
st tanitim listelerinin hazirlanmasi gibi adimlarin
atilmasi Onerilmistir (Biiyiik ve Can 2020; Yalin
2024). Ayrica, miize merkezli veya bolgesel tu-
rizm organizasyonlari baglaminda, destinasyon
yonetimi kavrami bir¢ok arastirmada yer almis-
tir. Ornek olarak, Kusadasi1 Oleatrium Miizesi,
Adatepe Zeytinyag1 Miizesi ve Ayvalik, tanitim
yontemleri, ulasim altyapisi, yonlendirme isaret-
leri, acente aglar1 ve topluluk katilimi bakimin-
dan yonetim modelleri ile incelenmistir (Sahin ve
Aydin 2017; Cetin ve Kiiciikkomdiirler 2019; Lok-
man vd. 2022). Genel olarak, zeytinyag: turizmi-
nin kurumsallasmasinda politikalarin ve yoneti-
sim yapilarin 6nemli bir rol oynadig1 goriilmek-
tedir. Bu alanda sadece gastronomi degil, kiiltiir,
kirsal kalkinma, gevre yonetimi ve toplum temel-
li katihm gibi bir¢ok politika alaninin birlikte ele
alinmasi gerektigi sonucuna varilmaktadir.

SONUC

Bu calisma, Tiirkiye'de gerceklestirilen zeytinya-
&1 turizmi konusundaki mevcut literatiiriin igerik
analizi yoluyla tilkemizdeki zeytinyag: turizmi
olgusunu ve bu turizm tiiriiniin sundugu tiriin-
lerle ulusal ekonomiye potansiyel katkisini de-
gerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu amaca bag-
I1 olarak, bu ¢alismada Tiirkiye’deki zeytinyag:
turizmi ile ilgili turizm {iriinleri belirlenmis ve
bu iiriinlerin ekonomik, ¢evresel ve sosyal siir-
diiriilebilirlige katkis1 gozlemlenmistir. Calis-
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manin glivenilirligini ve gegerliligini saglamak
i¢in hakemli olmayan literatiir kaynaklar1 harig
tutulmustur. Sonuglarin dogrulugunu saglamak
ve yanlis yorumlama veya yanhs degerlendirme
olasihigmi ortadan kaldirmak icin Tiirkge ve Ingi-
lizce dillerinde yazilmis olan ¢alismalar dikkate
alinarak ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Mevcut litera-
tiir taramasi objektif bir sekilde gergeklestirilmis,
boylece arastirmacilarin kisisel ényargilarinin or-
taya ¢itkmamasi saglanmistir. Arastirmacilar, te-
malari belirlemek i¢in birbirinden bagimsiz ige-
rik analizleri gerceklestirmis ve degerlendirmeyi
tamamlamak igin fikir birligine varmiglardir.

Gergeklestirilen icerik analizi sonucunda,
Tiirkiye'nin bir destinasyon merkezi olarak gele-
neksel turizm tiirlerinin disinda da daha nis ka-
bul edilen zeytinyag1 turizmi gibi 6zel ilgiye yo-
nelik turizm potansiyelinin oldugu gézlenmistir.
Zeytinyag turizmi sadece 6zel ilgi turizm tiirti
olarak goriilmekle kalmay1p, ayn1 zamanda kiil-
tlir, gastronomi, tarim, kirsal ve siirdiiriilebilir
turizm tiirleri ile de iliskilendirilmektedir. Zey-
tin ve zeytinyagina odaklanan zeytinyag: turizmi
baslangicta tarim turizmi kapsaminda degerlen-
dirilerek bir talep yaratmis olsa da yillar iginde
tadim panelleri ve atdlyelerin uygulanmasi ile
gastronomi turizmi ile iliskilendirilmistir. Zeytin
meyvesinden elde edilen sofralik zeytin ve zey-
tinyagi, saglikli hayati benimseyen turistler i¢in
de destinasyon secgimlerinde bir cazibe merkezi
olmaya baslamis ve turist profillerinin bu dog-
rultuda gesitlendigi sonucuna ulasilmistir. Ole-
oturist, foodie gibi kavramlarla iliskilendirilerek
zeytinyag1 tadimmin Gtesine gegmis ve o bolgede
yer alan lokanta, restoranlarin da meniilerinde
genisce yer almasini saglamistir. Yapilan incele-
melerde, turist profillerinin tanimlanarak tercih
ve satin alma niyetlerini {izerine ¢alismalarin ¢ok
az oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca dayana-
rak, zeytinyag turizmine ilgi duyan turistlerin
tizerine yapilacak herhangi bir ¢alisma hem aka-
demik hem de uygulayicilarin bakis agilarini de-
gistirmelerine rehberlik edecektir.

Zeytinyag1 turizmi kapsaminda olusturulan
zeytinyag1 miizelerinin zeytin yetistirilen bolge-
lerde bulunmasi dikkat ¢ekici unsurlardan biri
olarak tespit edilmistir. Zeytin yetistiriciliginin
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yogun oldugu bolgelerde yer alan miizeler, tu-
rizm {irtinlerinin gesitliligini saglayarak tliretim
ve tarihsel akis arasindaki baglantilar1 vurgula-
makta ve bolgede tematik rotalarin olusumunda
mutfak kiiltiirtinii de dahil ederek biitiinciil bir
yaklasim sergilemektedir. Kirsal alanlarda yerel
kimliklerin gastronomik markalara doniistimii-
nii kolaylastirarak stirdiiriilebilirlik ilkeleri dog-
rultusunda ekonomik ve sosyal kalkinmaya da
katkida bulunmaktadir. Yapilan ¢calismada zeytin
ve zeytinyag1 miizelerinin yonetim modeli ve tu-
rizm paydaslari ile iligkilerinin incelendigi ancak
ziyaretgi profilleri {izerine bir ¢alisma yapilmadi-
g1 gozlenmistir. Miizelere ziyarette bulunan tu-
ristlerin motivasyon ve tercihleri tizerine yapila-
cak bir akademik calisma hem miizelerin hem de
zeytinyag1 turizminin gelisimine katkida buluna-
caktir. Zeytin ve zeytinyag: temelli turizm mo-
dellerinin giiglendirilmesi, yogun zeytin yetistiri-
ciligi yapilan bolgelerde paydas is birligine daya-
I1 kalkinma modellerini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
calisma sonucunda, zeytinyag1 turizminin tilke-
mizde daha yayginlastirilmasi ve kirsal kalkinma
araci olarak kullanim farkindaliginin arttirilmas:
ve gelistirilmesine yonelik Oneriler, arastirmaci-
lar tarafindan gelistirilmistir. Zeytinyag: turizm
faaliyetlerine ait tanitim ¢alismalarinin arttiril-
masi ve uluslararas: platformlarda farkindaligin
yaratilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Literatiir taramasi, devam eden arastirmalar
i¢in bir temel olusturan ve alanda gelecekteki ca-
lismalara yon veren bir arastirma metodolojisi
olusturmaktadir. Kapsamli bir literatiir taramasi,
belirli bir konuyla ilgili mevcut bilginin tanim-
lanmasini ve yapilandirilmasini kolaylastirarak
bu alana anlamli bir katk: saglamay1 amaclamak-
tadir. Bu amagla, Dergipark veri tabaninda be-
lirlenen anahtar kelimeler kullanilarak zeytin ve
zeytinyagi ile ilgili konularda kapsamli bir arama
yapilmistir. Bu ¢calismada kullanilan veri tabam
ve secilen anahtar kelimeler, bu ¢calismanin sinir-
liklarini olusturmaktadir. Arastirma konusunun
daha kapsamli bir bicimde anlasilmasi i¢in, Web
of Science ve Scopus gibi mevcut veri tabanla-
rinda yer alan arastirmalarin dahil edilmesi, de-
gerlendirilmesi ve bu ¢alisma ile karsilastirilmasi
fayda saglayacaktir. Bir diger sinirlilik ise siste-
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matik incelemeler uygulanan dahil etme ve harig
tutma kriterlerinden kaynaklanmaktadir. Gele-
cekteki galismalar i¢in daha kapsamli bir gerge-
vede degerlendirilmesi amaci ile uluslararas: veri
tabanlarinda yer alan ¢alismalarin incelenmesi
yalnizca Tiirkiye’deki akademik katkilar: degil,
ayn1 zamanda kiiresel egilimleri ve is birliklerini
de ortaya koyarak zeytinyag1 turizmi literatiirii-
niin biitiinciil bir sekilde analize edilmesine katki
saglayacaktir.

Son yillarda zeytinyagina artan ilgi, kirsal kal-
kinma, tarim politikalari, ¢evre koruma, tarimsal
gida sektorii ve turizm dahil olmak iizere gesit-
li alanlardan gelen bilimsel katkilarin artmasin-
dan acikca anlasilmaktadir. Akdeniz tilkelerin-
deki zeytinyag1 turizmi {izerine mevcut literatii-
riin kapsamli bir incelenmesi, bu nis turizm tii-
riiniin bélgenin turizm pazarlamasinin belirgin
bir 6zelligi oldugunu belirlemistir. Portekiz’e
(Herndndez-Mogollén vd. 2019), Ispanya’ya (Pa-
to 2024) ve diger Akdeniz iilkelerine (Monteiro ve
Salvado 2024) odaklanan literatiir analizleri, zey-
tin turizminin nig bir turizm triint olarak kav-
ramsallastirilmasi, turizm faaliyetlerinin de de-
neyimlerinin kapsami, zeytin turist profili, miras
koruma olmak {izere bilimsel iiretim gesitliligini
gostermektedir. Bu calisma, 6zellikle Tiirkiye'de
zeytinyag1 turizmi konusundaki arastirmalara
odaklanarak bu alandaki yayinlar: vurgulamak-
tadir. Yapilan literatiir taramasinda bu ¢alismaya
benzer bir ¢calismaya rastlanmamistir. Calisma-
nin temel amaci zeytinyag: turizminin, s6z ko-
nusu bolgelerin ekonomik kalkinmasina katkida
bulunan tirtinlerin tanimlanmasi, uygulamada
kullanilan yerel kaynaklarin degerlendirilmesi
ve bu turizm sektorii i¢in iyilestirme modelleri-
nin giiclendirilmesine katkida bulunmaktir. Bu
katki, Tiirkiye zeytinyag: turizminin uluslararas:
arenalardaki kiiresel gelismeler karsisinda daya-
nikliligini arttirmasina da destek olacak ¢alisma-
larin yapilmasina ve daha kapsamli bir arastirma
planlamasi i¢in rehber gorevi gormesine olanak
saglayacaktir.
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