
yaşamasını sağlamak için evrensel bir eylem çağ-
rısı olarak kabul edildi (UN 2015). Toplamda 17 
adet sürdürülebilir kalkınma hedefini içeren bu 
çağrıdaki hedefler bütünleşik olup kalkınmanın 
sosyal, çevresel ve ekonomik sürdürülebilirliği 
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ÖZ
Zeytinyağı turizmi, özellikle Akdeniz havzasında zeytin ağaçlarının yoğun olduğu kırsal alanlarda hızlı bir 
gelişme gösteren yeni bir turizm türüdür. Bu makalenin amacı, yeni turizm türü olan zeytinyağı turizminin 
Türkiye’deki gelişimini, başlıca faaliyetlerini tanımlayarak açıklamaktır. Bu amaçla, sistematik literatür analiz 
yöntemi kullanılarak, Türkiye’de zeytinyağı turizminin unsurlarına odaklanan ve turizm potansiyelini ortaya 
koyan bir içerik analizi yapılmıştır. İçerik analizinde toplam 20 makale değerlendirilerek turizm ürünleri, turizm 
türleri, turist tipolojisi ve sürdürülebilirlik temaları tespit edilmiştir. Bulgular, Türkiye’deki turizm sektörünün, 
özellikle zeytinyağı turizmi bağlamında bir büyüme ve gelişme dönemi geçirdiğini göstermiştir. Bu gelişme, 
festivaller, şenlikler ve müzeler dahil olmak üzere çeşitli ürün ve hizmetlerin ortaya çıkmasıyla karakteri-
ze edilmektedir. Ayrıca, tadımlar ve atölyeler gibi deneyimsel katılım faaliyetlerinin yaygınlaşması, sektörün 
büyümesine katkıda bulunmaktadır.  Sürdürülebilirlik bağlamında, zeytinyağı ile ilgili zengin kültürel mirasa 
sahip bölgelerin kırsal kalkınma ve büyümede ekonomik, çevresel ve sosyo-kültürel sürdürülebilirliğinin, zeytin 
rotaları ve kültürel miras alanları gibi olgular aracılığı ile sağlandığı saptanmıştır. 
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GİRİŞ

Sürdürülebilir Kalkınma Hedefleri (SKH), Birleş-
miş Milletler (BM) tarafından 2015 yılında yok-
sulluğa son vermek, gezegeni korumak ve 2030 
yılına kadar tüm insanların barış ve refah içinde 
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dengelemesi gerektiğini kabul etmektedir. Bir-
leşmiş Milletler Dünya Turizm Örgütü (United 
Nations World Tourism Organization, UNWTO) 
1987 yılında açıklanan Bruntland Raporu’nun 
yayınlanmasından sonra çalışmalara başlayarak 
sürdürülebilir turizm “mevcut ve gelecekteki 
ekonomik, sosyal ve çevresel etkilerini tam ola-
rak dikkate alan, ziyaretçilerin, sektörün, çev-
renin ve ev sahibi toplumların ihtiyaçlarını kar-
şılayan turizm” olarak tanımlamıştır (UNTWO 
2005). Güneş, deniz ve kum yararlanan turizm 
hizmetlerinin etkisiyle, doğal ve fiziksel kay-
nakların kısa süreli aşırı kullanımı acil bir sorun 
haline gelmiştir.  Ayrıca, yoğun kullanımın do-
ğal çevreye verdiği zarar ve bunun sonucunda 
ortaya çıkan sürdürülebilirlik kaybı da önem-
li bir sorundur (Akıncı vd. 2016). Bu gerçekle eş 
zamanlı olarak, turizm endüstrisi, yakın tarihte 
hâkim olan kitle turizm modelinden uzaklaşarak 
çeşitlilik yönünde bir paradigma değişikliği ya-
şamıştır. Bu değişim, niş ve özel ilgi turizminde 
artışla kendini göstermektedir. Özel ilgi turizmi, 
turistleri motive eden belirli bir ilgi alanı ile iliş-
kili turizm olarak tanımlanmaktadır (Rittichai-
nuwat 2025). Kitle turizminin aksine, özel ilgi tu-
rizmi belirli bir alana odaklanır ve özel bir çaba 
ve finansal kaynaklar gerektirir. Sörf, trekking ve 
macera gibi beceriye dayalı faaliyetlerin yanı sı-
ra, yemek, film veya alışveriş gibi daha yumuşak 
faaliyetler de özel ilgi turizminde yerini almıştır. 
(Trauer 2006). Bu bağlamda, yıllar içinde turizm 
endüstrisindeki aktörler arasında niş bir pazar 
olarak popülerlik kazanan özel ilgi turizmi, farklı 
özel ilgi seyahat biçimlerini kapsayan ve bilinen 
ve turizm endüstrisinin aktörleri arasında popü-
lerlik kazanan özel ilgi turizmi, farklı daha sür-
dürülebilir hale gelen bir kategori olarak kabul 
edilmiştir (Kruja ve Gjyrezi 2011). 

Koronavirüsün küresel çapta hızla yayılmasıy-
la birlikte, pek çok ülke hem halk sağlığı hem de 
geniş ekonomik manzara üzerinde etkileri olan, 
benzeri görülmemiş ve çok yönlü bir dizi zorluk-
la karşı karşıya kalmıştır. Uluslararası lojistik ile 
ilgili endişeler, azalan talep, ürün ve ambalajların 
sağlık standartlarına yönelik artan denetim ve 
çevrimiçi satışlardaki artış göz önüne alınıldığın-
da, kırsal alanlardaki gıda faaliyetlerine olan ilgi 
önemli ölçüde artmıştır (Rodríguez-Cohard vd. 

2021). Bu dönüşüm, zeytin yetiştiriciliği ve zey-
tinyağı üretimi gibi faaliyetlere olan ilginin art-
masına yol açmış ve böylece ürünler ve kırsal ke-
simler arasında yerel kalkınma süreçlerini teşvik 
etmiştir. Sonuç olarak, zeytinyağı turizmi, özel il-
gi turizminin farklı bir türü olarak ortaya çıkmış-
tır (Millán vd. 2014; Pulido-Fernández vd. 2019). 
Zeytinyağı turizmi, özellikle yoğun zeytin bahçe-
lerine sahip Akdeniz ülkelerinde, kırsal bölgeler-
deki zeytin ve zeytinyağı üretim merkezlerinde 
ekonomik çeşitliliğin katalizörü olarak tanılan-
mıştır. Bu çeşitlilik, ekonomik faaliyetlerin tu-
rizm sektörüne yönlendirilmesi ile sağlanmakta-
dır (Campón-Cerro vd. 2017). Ayrıca, zeytinyağı 
turizminin geçmişten günümüze kültürel mirası 
yansıtanların müzelerin kurulmasını kolaylaş-
tırdığı da tespit edilmiştir (Martha ve Kotsaki 
2015). Her iki durumda da bu değişimler, bölge-
nin genel gelişimine katkıda bulunmaktadır. Son 
yıllarda, zeytinyağı turizmi, olumsuz gelişmeler 
karşısında kırsal alanların ekonomik, sosyal ve 
çevresel sürdürülebilirliğini teşvik etmek için 
önemli bir strateji olarak ortaya çıkmıştır (Tregua 
vd. 2018). Önemli sağlık yararları olduğu kanıt-
lanmış zeytinyağının, mutfak hazırlıklarında ta-
dı farklılaştırma ve zenginleştirme özelliklerine 
sahip olduğu da belirlenmiştir (Dancausa-Mil-
lan ve Huete-Alcocer 2022). Akdeniz diyetinde 
önemli bir rol oynayan zeytinyağları, destinas-
yon pazarlamasında ürünün üretildiği bölgelerin 
daha iyi tanınması ve deneyimlenmesini sağla-
yarak potansiyel turizm pazarlarının oluşumu-
na katkıda bulunmaktadır (Campón-Cerro vd. 
2023). 

Turizmle ilgili makalelerin incelenmesi, zey-
tinyağı turizminin özünde oldukça yeni bir konu 
olduğunu göstermektedir. Arıkan Saltık (2017) 
tarafından yapılan literatür incelemesi, son on 
yılda hem yerel hem de küresel akademik araş-
tırmalarda bu konuya olan ilginin giderek arttı-
ğını ortaya koymuştur. Bu konuya yaklaşım, ta-
rım turizmi (agro-turizm) çerçevesinde ele alın-
maktadır. Pato (2024), 2010 yılından önce mevcut 
literatürde bu konuya ilişkin önemli bir çalışma 
bulunmadığını, ilk çalışmaların 2010’ların ba-
şında başladığını belirtmektedir. Sonuç olarak, 
Alonso ve Northcote tarafından 2010 yılında Batı 
Avustralya’da yapılan çalışma, zeytinyağı turiz-
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mini şarap turizmi ile bağlantılı ve uyumlu olan 
yeni bir tarım turizmi türü olarak öne çıkaran 
öncü bir çalışma olarak kabul edilebilmektedir. 
Sonraki yıllarda İspanya, İtalya, Yunanistan, Por-
tekiz, Avustralya ve Türkiye gibi zeytin üretimi 
yapan ülkelerde bu konu üzerine yapılan araş-
tırmalarda artış görülmüştür. Bu bağlamda, zey-
tinyağı turizminin turizm literatüründeki önemi 
artmakta ve kırsal kalkınma, gastronomi turizmi, 
destinasyon markalaşması ve sürdürülebilirlik 
gibi disiplinler arası alanlarda önemli bir konum 
kazandığı gözlemlenmektedir.

Zeytin ağacı, Türkiye başta olmak üzere İspan-
ya, İtalya, Yunanistan gibi Akdeniz ülkeleri ve 
Arjantin, Amerika Birleşik Devletleri, Japonya, 
Avustralya ve Şili gibi dünyanın değişik bölgele-
rinde yetiştirilmektedir. Özellikle kırsal kesimler-
de yaygın bir tür olan zeytin meyvesi, ülkemizde 
Akdeniz, Ege ve Marmara denizlerine kıyısı olan 
bölgeler ile Güneydoğu Anadolu bölgesinde de 
yoğun olarak bulunmaktadır. Dünyada 2022-23 
sezonu incelendiğinde Tarım ve Orman Bakan-
lığı verilerine göre, Türkiye, sofralık zeytin üre-
timinde dünyada birinci ve zeytinyağı üretimin-
de ikinci olmuştur (Özkan 2023). Türkiye üretim 
hacmi, çeşitliliği ve binlerce yıllık geçmişe dayalı 
zeytin kültürel mirası ile zeytinyağı turizm des-
tinasyonu olarak öne çıkan ülkelerden biridir. 
Türkiye’de zeytinyağı turizminin gelişimi, diğer 
ülkelere kıyasla daha yavaş olmuştur ve sayıca 
sınırlı sayıda önemli örnek bulunmaktadır. 2010 
yılından önce, geleneksel zeytin hasadı festival-
lerinin organizasyonu, özellikle Balıkesir’in Ay-
valık ve İzmir’in Urla bölgelerinde ortaya çıkmış-
tır. Bu festivalleri zeytin üreticileri ve turistlerin 
bir araya gelmesi için önemli bir fırsat olmuştur. 
Balıkesir’in Edremit Körfezi bölgesinde bulunan 
tarihi zeytinyağı işletmelerini turizm sektörüne 
entegre etmek için girişimlerde bulunulmuştur. 
2017 yılından sonra, özellikle Ayvalık, Edremit 
ve Ayvacık (Assos) gibi kuzey Ege bölgelerinde 
bir zeytin rotası oluşturma konsepti ortaya çık-
mıştır. Büyük ve Can (2020) çalışmalarında, Ba-
lıkesir Edremit Körfezi’nde bir zeytinyağı kültür 
rotası önerisi sunarak bu destinasyonun potan-
siyeline dikkat çekmiştir. Arıkan Saltık ve Yıldız 
(2019) tarafından yapılan araştırmanın bulguları-

na göre Türkiye hem zeytin üretiminde hem ge-
nel turizmde önde gelen bir ülke olmasına rağ-
men, zeytinyağı turizmi sektöründe faaliyet gös-
teren işletme sayısı çok azdır. Bu tür işletmeler 
genellikle agro-turizm ya da kırsal turizm kap-
samına girmekte ve zeytinyağı turizmi, sektör 
içinde ayrı bir kategori olarak henüz kabul edil-
memektedir. Bu çalışmanın amacı, ülkemizdeki 
zeytinyağı turizminin gelişimine ve gelişiminde 
rol oynayan faktörlere ilişkin güncel bir sentezi-
ni sunmaktır. Ayrıca, özel ilgi turizmi olarak ka-
bul edilen zeytinyağı turizminin potansiyelini ve 
sürdürülebilirlik ile olan ilişkisini tanımlamak 
amaçlanmıştır. Bu amaçla araştırma soruları (AS) 
belirlenmiştir.

AS 1: Ülkemizde zeytinyağı turizmi kapsamında 
hangi ürünler yer almaktadır?

AS 2: Ülkemizde zeytinyağı turizmi gelişimi ve 
başlıca faaliyetleri nelerdir?

Özel İlgi Turizmi: Zeytinyağı Turizmi

Zeytinyağı turizmi, zeytin ve zeytinyağı ile ilgili 
farklı etkinlikleri barındıran özel ilgi turizminin 
bir türüdür. Zeytinyağı turizmi, zeytin yetiştirici-
liğini turizm hizmetleriyle bütünleştirerek farklı 
deneyimler sunmayı amaçlayan daha geniş bir 
kategori olan agroturizm (tarım turizmi) kapsa-
mında yer almaktadır (Arıkan Saltık ve Çeken 
2017). Zeytinyağı turizmi ile ilgili mevcut litera-
türün kapsamlı incelenmesi, ziyaretçi deneyimi-
ni kolaylaştırmada etkili olan birkaç temel un-
suru ortaya koymaktadır. Bu unsurlar arasında, 
ziyaretçilerin zeytin hasadı ve üretim süreçlerine 
aktif katılımı, çeşitli zeytinyağlarının tadımı, zey-
tin ve zeytinyağı ile ilgili müze ve fabrikalara eği-
tim amaçlı ziyaretler, çiftlikte konaklama imkânı, 
zeytin ürünleri satın alma ve festivallere ve fuar-
lara katılım yer almaktadır (Murgado vd. 2011). 
Gastronomi turizmiyle yakın ilişkili olan ve özel-
likle Akdeniz havzasında gelişen yeni bir agro-
turizm eğilimi olarak “oleoturizm” adıyla anılan 
zeytinyağı turizmi, yalnızca yemekler ve tadım 
aktiviteleri sunmakla kalmayıp, aynı zamanda 
doğa ile kültürel miras unsurlarını da içine alan 
kapsamlı bir yapıya sahiptir (Arıkan Saltık ve 
Çeken 2017; Arıkan Saltık ve Yıldız 2019). Zey-
tinyağı turizmi, özellikle gastronomi odaklı özel 
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ilgi turizmi olmanın yanı sıra, kültürel ve kırsal 
turizmin de bir birleşim noktasında yer almakta-
dır. Sonuç olarak, zeytin ile zeytinyağı, Akdeniz, 
Avrupa, Orta Doğu ve Kuzey Afrika’da binlerce 
yıldır kültürel kimliğin önemli unsurlarından bi-
ri haline gelmiştir ve UNESCO tarafından da so-
mut olmayan kültürel mirasla ilgili olarak kabul 
edilmektedir (Arıkan Saltık 2017). 

Mevcut literatür, farklı bakış açıları ile zeytin-
yağı turizminin çeşitli tanımlarını ve kapsamla-
rını sunmaktadır. Millán ve diğerlerine (2014) 
göre oleoturizm, özellikle kırsal bölgelerde, zey-
tinyağı ile ilgili kültürü anlamayı sağlayan ve 
gastronomiyle bağlantılı, zeytinyağı hakkında 
bilgi edinmeyi kolaylaştıran bir turizm türü ola-
rak tanımlanmaktadır. Benzer şekilde, Morales 
ve diğerleri (2015), zeytinyağı turizmini, zeytin 
ve zeytinyağı ile ilgili kültürel mirası koruyarak 
ve toplumsal gelişmeyi teşvik eden bir turizm 
türü olarak tanımlamaktadır. Buna ek olarak, 
Campón-Cerro ve diğerleri (2017), zeytinyağı tu-
rizmini kırsal bölgelerdeki tarımsal üreticilerinin 
turistlere doğrudan satış yapmalarını sağlayan 
yeni bir ticaret yolu olarak değerlendirmektedir. 
Zeytinyağı turizminin çok yönlü doğası, kullanı-
lan tanımlar ve yaklaşımlarla vurgulanmaktadır. 
Zeytinyağı turizmi, tarımsal ve kırsal kalkınma 
için bir araç, bir mutfak deneyimi ve kültürel mi-
rası korumanın bir yolu olarak görülmektedir.  
Zeytinyağı turizmi, dünya çapında saygın, kali-
teli ve ayırt edici bir mutfak ürünü olan zeytin-
yağına odaklanan bir dizi deneyimi kapsayan 
çok yönlü bir olgu olarak değerlendirilmektedir 
(Folgado-Fernández vd. 2019).

Zeytinyağı turizmi, dünya genelinde büyük 
ölçüde Akdeniz bölgesindeki geleneksel zeytin 
yetiştiriciliği yapan ülkelerde ortaya çıkmıştır. 
Zeytin ağacı ve zeytinyağı tarihi boyunca, Ak-
deniz uygarlıklarının ekonomik ve kültürel ya-
şamında önemli bir rol oynamıştır. 2003 yılında 
UNESCO, zeytinle ilgili kültürel yolları Dünya 
Kültür Rotası olarak tanımlamış; 2010 yılında 
ise zeytinyağının önemli bir parçası olduğu “Ak-
deniz Diyeti”ni insanlığın ortak somut olmayan 
kültürel mirasları listesine eklemiştir (Murgado 
2013). Bu olaylar, zeytinyağı kültürünün dün-
ya çapında değer kazandığını ve turizm ile bağ-

lantılı hale geldiğini ortaya koymaktadır. 2000’li 
yılların ortasından itibaren Birleşmiş Milletler 
Dünya Turizm Örgütü, doğal ve kırsal turizmin 
yerel gelişim üzerindeki etkisini vurgulamış ve 
özellikle “Zeytin Ağacı Rotaları”nın önemini be-
lirtmiştir (UNWTO 2005; D’Auria vd. 2020). So-
nuç olarak, uluslararası medya kuruluşları, özel-
likle İspanya’nın Endülüs bölgesi hakkında, 2005 
sonrasındaki dönemde oleoturizmi “yeni büyük 
trend” olarak tanımlamıştır.

YÖNTEM
Zeytinyağı turizmi üzerine ulusal yapılan araştır-
malar bu çalışmada kaynak olarak kabul edilmiş-
tir. Bu araştırmaları tespit etmek için nitel araştır-
ma yöntemlerinden biri olan sistematik literatür 
analizi yöntemi (SLA) kullanılmış ve sonrasında 
içerik analizi uygulanmıştır. Sistematik literatür 
tarama yöntemi, belirli bir konuda hazırlanmış 
ve araştırma sorusuna yanıt bulmak için belirlen-
miş anahtar kelimelere dayanan çalışmaların sis-
temli ve taraf tutmadan taranarak değerlendiril-
mesi ve sentezlenerek araştırma sorusuna cevap 
bulacak şekilde içerik analizine uygun birleştiril-
mesidir (Yavuz 2022). SLA, tekrarlanabilirliği ve 
tarafsız olması sebebi ile turizm ve konaklama 
alanında yaygın olarak kullanılan yöntemlerden 
biridir (Gomezelj 2016; Higgins-Desbiolles vd. 
2019; Rosalina vd. 2021). Literatür taramaları, çok 
fazla sayıda araştırma sayısını barındırması ne-
deniyle veri sentezi ve analizinde zorluklar çıka-
rabilmektedir. Sistematik bir literatür taramasın-
da izlenecek net bir sürecin belirlenmesi önemli-
dir. Bu çalışmada, sistematik literatür taramasını 
yürütmek için beş adımlı bir süreç planlanarak 
izlenmiştir. Şekil 1, inceleme sürecini özetleyen 
bir akış diyagramı olup süreci özetlemektedir. 

Sistematik literatür analizi yöntemi, belir-
li anahtar kelimeler kullanılarak bir veri taba-
nı aracılığı ile literatür taramasını içermektedir 
(Gomezelj 2016). Ülkemizdeki zeytinyağı turiz-
mi üzerine literatürde yer alan araştırmaları be-
lirlemek için Dergipark (dergipark.org.tr) ve TR 
dizin (trdizin.gov.tr) olmak üzere iki veri tabanı 
seçilmiştir. Bu iki veri tabanı ulusal ölçekte araş-
tırmacılar tarafından kullanılan en yaygın iki 
veri tabanı olup hakem sürecinden geçen araş-
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tırmaları içermektedir. Anahtar kelimeler olarak 
“zeytinyağı turizmi” ve “zeytinyağı” belirlenmiş 
ve bu anahtar kelimeler kullanılarak belirlenen 
veri tabanlarında konuya dair olan tüm araştır-
malar tespit edilmiştir. Araştırmada, Türkiye’de 
yapılan çalışmalar ele alınarak 23.04.2025 tarihin-
den önce yapılmış tüm araştırmaları kapsayacak 
şekilde tarama gerçekleştirilmiştir. Çalışmada, 
kitap bölümleri ve konferans bildirileri gibi ha-
kemli olmayan literatür kaynakları hariç tutul-
muştur. Araştırma dili Türkçe ve İngilizce olan 
çalışmalar dahil edilmiştir. Veri tabalarında yapı-
lan taramalar sonucunda toplamda 117 araştırma 
makalesine ulaşılmıştır. Özet ve başlıklar üzerin-
de yapılan incelemeler sonucunda Türkiye’deki 
zeytinyağı turizmine ilişkin toplamda 17 adet 
araştırma makalesine karar verilmiştir. Her bir 
araştırma makalesinin tam metni incelenmiş ve 
zeytinyağı turizmi ile ilgili olup olmadığı kontrol 
edilmiştir. Çalışmalar incelenirken atıf takibi ile 
üç adet daha çalışma tespit edilmiştir. Çalışmada 
içerik analizi için uygun bulunan çalışmalar Tab-
lo 1’de özetlenmiştir. Çalışmalarda yer alan özet 
ve anahtar kelimelere NVivo.15 programı kulla-
nılarak temaların belirlenmesi için içerik analizi 
uygulanmıştır.

ANALİZ VE BULGULARIN YORUMLANMASI
Bu çalışma, sistematik literatür analizi yöntemi 
kullanarak iki temel amaca hizmet etmektedir. 
İlk olarak, Türkiye’deki zeytinyağı turizmi hak-
kındaki bilgileri genişletmeyi amaçlamaktadır. 
İkinci olarak, bu turizm türünde yer alan ürün-
leri belirlemeyi amaçlamaktadır. Araştırma kap-

samında incelenen makalelere ait özet ve anah-
tar kelimeler içerik analizi yöntemi kullanılarak 
değerlendirilmiştir. Bu analiz sonucunda, ülke-
mizde zeytinyağı turizmi ile ilgili dört ana tema 
belirlenmiştir. Bu temalar, zeytinyağı turizmin-
de değerlendirilen turizm türleri ve deneyimler, 
zeytinyağı ziyaretçilerinin profili, sürdürülebi-
lirlik ve zeytinyağı turizm ürünleri olarak tanım-
lanmıştır. Kapsamlı bir yol haritası oluşturmak 
için tematik çerçeve ve ilgili anahtar kelimeler 
titizlikle detaylandırılmıştır. Şekil 2, analiz sonu-
cunda elde edilen tema ve ilgili anahtar kelimele-
ri göstermektedir.  

Zeytinyağı Turizmi Türleri ve Deneyimleri

İçerik analizinden elde edilen ilk tema, zeytin ve 
zeytinyağı odaklı turizmde yer alan farklı turizm 
türleri ve deneyim biçimlerinin çeşitliliğidir. 
Özel ilgi turizmi olarak sınıflandırılan zeytinyağı 
turizminin gastronomi, kültür, kırsal ve endüst-
riyel miras turizmi gibi farklı çerçevelerle de iliş-
kilendirildiği gözlemlenmektedir. Zeytinyağı tu-
rizmi yapılan çalışmalarda sadece tek bir turizm 
elementi olmak yerine farklı deneyim aşamaları-
nın bir araya geldiği bir yapı içinde ele alınmak-
tadır (Arıkan Saltık ve Çeken 2017; Durlu Özkaya 
vd. 2018; Çetin ve Küçükkömürler 2019). Zeytin-
yağı turizminin önemi, gastronomi turizmi, zey-
tinyağı tadımları, özel menüler, atölye çalışmala-
rı ve yerel ürünlerin deneyimlenmesi üzerinden 
sıklıkla ele alınmıştır (Avşar 2024; Yalın 2024). 
Bunlara ek olarak zeytinyağı teması kültür tu-
rizminin destekleyicilerinden biri olmuş ve antik 
üretim teknikleri, mitolojik anlatılar, yerel mima-

Şekil 1. Sistematik Literatür Analizi Yönteminde Uygulanan İnceleme Süreci.
Kaynak: Gomezelj 2016 Higgins-Desbiolles vd. 2019 Rosalina vd. 2021

 

Planlama

• Çalışma Kapsamının  
Belirlenmesi

• Anahtar Kelime Seçimi

Çalışma Kriterlerinin 
Belirlenmesi

• Dahil Etme ve Hariç 
Tutma Kritelrerinin 
Tanımlanması

• Dijital Veri Tabanlarının  
Listleenmesi

Literatür Taraması İle 
Araştırmaların 
Belirlenmesi

(n=20)

• Anahtar Kelime ile Veri 
Tabanlarınını Taranması 
(Dergipark Ve TR Dizin) 
n=117

• Mükerrer Çalışmaların 
Elenmesi n=113

• Başlık Ve Özet Filtreleme 
n=17

• Tam Metin Filtreleme
• Atıf Takibi n=3

Veri Toplanması

• Araştırma 
Makalelerinden Veri 
Toplama

• Araştırma Profili

Analiz

• İçerik Analizi
• Temaların Belirlenmesi
• Geleceğe Yönelik  

Araştırma Konularının 
Belirlenmesi



124  n    Anatolia: Turizm Araştırmaları Dergisi

Sistematik Literatür Taraması ile Türkiye’de Zeytinyağı Turizminin Analizi

ri ve halk kültürü gibi unsurların bir araya gel-
mesiyle yapılandırılmıştır (Eskiyörük 2016; Arı-
kan Saltık ve Yıldız 2019; Çavdırlı ve Özge 2020). 
Bir diğer turizm türlerinden kırsal turizm ve ag-
roturizm bağlamında ise ziyaretçilerin hasata ka-
tılımı, üreticilerle etkileşim, doğaya temas, zey-
tinyağı turizminin dokunduğu diğer alanlar ol-

muştur (Gülhan 2016, Çukur ve Kızılaslan 2018). 
Terk edilmiş veya işlevi değişmiş zeytinyağı fab-
rikalarının müze ya da restoran gibi turistik ya-
pılara dönüştürülmesi endüstriyel miras turizmi-
nin öne çıkan temeli olmuştur (Lokman vd. 2022; 
Aytaç 2024). İncelenen çalışmalarda tematik tu-
rizm kavramının da yer aldığı görülmüştür. Bu 

Tablo 1. Sistematik Literatür Taramasına Dayalı Belirlenen Çalışmalar. 

Yazar(lar) / Yıl Tema Bölge Dergi 

Gülhan (2016) 
Zeytinyağı 
Turizmi Türkiye Social Sciences 

Eskiyörük (2016) 
Gastronomi 
Turizmi Kilikya Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

Arıkan Saltık ve Çeken 
(2017) 

Zeytinyağı 
Turizmi Türkiye Journal of Life Economics 

Arıkan Saltık (2017) 
Zeytinyağı 
turizmi Türkiye Journal of Academic Social Sciences 

Şahin ve Aydın (2017) 
Zeytinyağı 
Müzeleri Kuşadası Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

Cankül ve Ezenel (2018) 
Zeytinyağı 
Turizmi 

Bodrum 
Yarımadası Eskişehir Osmangazi Üniversitesi İİBF Ddergisi 

Çukur ve Kızılaslan (2018) 
Zeytin Hasat 
Şenliği Milas Tarım Ekonomisi Dergisi 

Durlu Özkaya vd. (2018) Zeytin Rotası Türkiye Journal of Tourism and Gastronomy Studies 
Çetin ve Küçükkömürler 
(2019) 

Zeytinyağı 
Müzeleri Kuşadası AHBVÜ Turizm Fakültesi Dergisi 

Arıkan Saltık ve Yıldız (2019) 
Zeytinyağı 
Müzeleri Türkiye Journal of Recreation and Tourism Research 

Çukur vd.  (2019) Zeytin turizmi Milas Journal of Academic Social Sciences 
Miral Çavdirli ve Adan Gök 
(2020) 

Zeytinyağı 
Müzeleri İzmir Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

Büyük ve Can (2020) 
Zeytinyağı 
Rotası Türkiye AHBVÜ Turizm Fakültesi Dergisi 

Baltacı ve Çıkmaz (2022) Oleo turist Türkiye Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

Lokman vd.(2022) 
Zeytinyağı 
Müzeleri Küçükkuyu Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

 Tohumcu ve Saatci Savsa 
(2023) 

Zeytinyağı 
Müzeleri Ayvalık Journal of Tourism and Gastronomy Studies 

Avşar (2024) 
Zeytinyağı 
Turizmi Aydın AHBVÜ Turizm Fakültesi Dergisi 

Yalın (2024) 
Zeytinyağı 
Turizmi Edremit 

Süleyman Demirel Üniversitesi sosyal Bilimler 
Enstitüsü Dergisi 

Aytaç (2024) 
Zeytinyağı 
Fabrikaları Ayvalık Karesi Journal of Architecture 

Çukur ve Çukur (2024) 
Zeytinyağı 
coğrafi işaret Milas 

Anadolu Ege tarımsal Araştırma Enstitüsü 
Dergisi 
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aşamada oleoturizm holistik bir deneyim paketi 
olarak gastronomi, sağlık, kültür ve doğa tema-
larının bir araya geldiği özel ilgi turizmi olarak 
tanımlanmıştır (Şahin ve Aydın 2017; Büyük ve 
Can 2020). Ayrıca tüm çalışmalarda ziyaretçile-
rin artık pasif izleme değil; tadım, hasat, atölye, 
üretim sürecine dahil olma ve alışveriş gibi etkin-
liklerin sunulduğu aktif katılım esasına yönelen, 
deneyim odaklı turizm temalarına yönlendikleri-
ni göstermektedir.

Zeytinyağı Turizm Ürünleri

Zeytinyağı turizmi ile ilgili içerik analizinde öne 
çıkan ikinci tema, bu turizm türü ile ortaya çıkan 
ve ekonomik değeri olan turizm ürünleridir. Tu-
ristik deneyimlerin bir bileşeni olarak zeytinci-
likten zeytinyağı üretimine ve geleneksel üretim 
yöntemlerinden sofraya kadar uzanan süreçler 
incelenen çalışmalarda gözlemlenmiştir. Bu bağ-
lamda, gastronomi ve zeytinyağı turizmi, tadım 
etkinliklerine ek olarak üretim süreçlerinin de 

Şekil 2. Zeytinyağı Turizmi Temaları ve Temalara Ait Alt Kodlar
Kaynak: Yazarlar tarafından NVivo programı kullanılarak oluşturulmuştur.
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turizmin bir parçası haline getirildiği sonucuna 
varılmıştır (Durlu Özkaya vd. 2018; Aytaç 2024; 
Yalın 2024). Bu durum yine ziyaretçilerin pasif 
izlemden aktif katılıma yönlenmeyi tercih etti-
ğini göstermektedir. Gemlik, Memecik, Erkence 
gibi yerel zeytin çeşitleri üzerinden zeytinyağı 
kalitesine ve gastronomik değerlere vurgu yapı-
larak, zeytincilik faaliyetlerinin incelenen çalış-
malarda bölgesel kimliğin ayrılmaz bir parçası 
olarak ortaya çıktığı gözükmektedir (Çukur ve 
Çukur 2024; Avşar 2024). Zeytinin tarladaki yol-
culuğu ise, fabrikalardaki dönüşümü ve sofralar-
daki yeri “çiftlikten sofraya” yaklaşımıyla des-
teklenmiş ve gastronomik hikâyenin bir parçası 
olmuştur (Arıkan Saltık 2017; Durlu Özkaya vd. 
2018). Böylece ekonomik bir faaliyet olan zeytin-
yağı üretim süreci gastronomi ile birleşerek kül-
türel bir anlatıya dönüşmektedir. Turizm türleri 
ve deneyimler temasında olduğu gibi, zeytinya-
ğı turizmine bütüncül yaklaşım, üretim ve gast-
ronomi temasında da hem üretim bilinci hem de 
gastronomik değerleri bütünsel deneyimlemeyi 
hedeflemektedir. Zeytinyağlı yemekler yalnızca 
bir tadım ürünü ve aracı olmak yerine, yerel mut-
fak kültürlerinin temsilcisi olarak tanıtılmışlar-
dır. Çalışmalarda, bunların somut örnekleri res-
toranlar ve lokantalar üzerinden desteklenmiştir 
(Miral Çavdirli ve Adan Gök 2020; Yalın 2024).

Yürütülen içerik analizinde zeytin ve zeytin-
yağının yalnızca tarımsal veya ekonomik değer 
taşımadığı, aynı zamanda kültürel mirasın taşı-
yıcısı ve yerel kimliğin temsilcisi olduğu bir di-
ğer tema olarak ortaya çıkmıştır. Bu sonuç, zey-
tin meyvesinin de turizm odaklı bir ürün olarak 
önemini ortaya koyduğu kadar sosyal sürdü-
rülebilirliğe katkı sağladığını da göstermek-
tedir. Zeytin ağacı ve zeytinyağı üretimi, hem 
geçmişten günümüze taşınan kültürel bir anlatı 
hem de somut olmayan miras unsur olarak de-
ğerlendirilmiştir (Durlu Özkaya vd. 2018; Arı-
kan Saltık ve Yıldız 2019; Çukur ve Çukur 2024). 
UNESCO’nun “Somut Olmayan Kültürel Miras” 
tanımına ek olarak kültürel miras kavramı çalış-
malarda antik dönem kullanımlarına, mitolojik 
ve dinsel referanslara ve Osmanlı endüstriyel mi-
rasına dayandırılmaktadır (Eskiyörük 2016; Ay-
taç 2024; Yalın 2024). Ziyaretçiler, zeytin ağacının 

barış, bereket, sağlık ve bilgeliği simgelemesi gibi 
sembolik anlamlarını hikayeleştirme yoluyla öğ-
renmektedirler. Bu sembollere dayalı anlatılar, 
müze sergilemeleri ve tematik rotalarda üretim 
süreçlerine ek olarak güçlü şekilde yer almakta-
dırlar (Şahin ve Aydın 2017; Çetin ve Küçükkö-
mürler 2019). Zeytin kültürü, Akdeniz yaşam tar-
zı, geleneksel üretim pratikleri, yemek alışkanlık-
ları, yerel mimari ve sözlü kültür ile bütünleşmiş 
biçimde sunulmaktadır. Kültürel kimliğin bir ya-
pıtaşı olarak zeytin sadece tarımsal bir ürün de-
ğildir (Gülhan 2016; Tohumcu ve Savsa 2023) ay-
nı zamanda hem gündelik yaşamın parçası hem 
de kuşaktan kuşağa aktarılan sosyal belleğin bir 
taşıyıcısı olarak tanımlanmaktadır. Kültürel mi-
ras ve kimlik temasının önemli alt başlıklarından 
biri kültürel sürdürülebilirliktir. Özellikle müze 
örnekleri, fabrika restorasyonları ve geleneksel 
şenlikler aracılığıyla geçmişe ait üretim sistemle-
rinin, yerel terimlerin ve geleneklerin gelecek ku-
şaklara aktarılması hedeflenmektedir (Çavdırlı 
ve Özge 2020; Lokman vd. 2022). Böylece, önceki 
temalarda da değinildiği gibi deneyimsel, anla-
tımsal ve etkileşimli yollarla zeytinyağı turizmi 
sayesinde kültürel değerlerin korunması sadece 
fiziksel yapılarla gerçekleştirilmemektedir. Zey-
tin işliklerinin taş baskı sistemleri yalnızca sergi-
lenmekle kalmayıp hikâyelerle birlikte canlı şe-
kilde aktarılmaktadır (Baltacı ve Çıkmaz 2022). 
Zeytinciliğe ek olarak, zeytinyağı üretim süreç-
leri taş baskı, soğuk sıkım, değirmen sistemleri 
gibi hem geleneksel hem de modern tekniklerle 
tanıtılarak turistik katılıma ve deneyimlemeye 
uygun biçimde yapılandırılmaktadır (Eskiyörük 
2016; Çetin ve Küçükkömürler 2019; Lokman vd. 
2022). Geleneksel üretim yöntemleri müzelerde 
sergilenirken, antik presleme teknikleri, buharlı 
makineler, hayvan gücüyle çalışan sistemler hem 
nostaljik hem de eğitici bir deneyim olarak su-
nulmaktadır (Şahin ve Aydın 2017; Çetin ve Kü-
çükkömürler 2019; Aytaç 2024). 

Kültürel peyzaj kavramı da bu tema altında 
dikkat çeken bir yaklaşım olmuştur. Zeytinlik 
alanlar, yalnızca üretim alanları değil, aynı za-
manda bellek mekânları, doğal ve kültürel pey-
zaj öğeleri olarak yorumlanmış ve UNESCO Ge-
çici Listesi’ne girmiş alanlar, Avrupa Peyzaj Söz-
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leşmesi bağlamında korunması önerilen yerler ve 
zeytinyağı rotalarının görsel-çevresel estetiği, bu 
peyzajın çok katmanlı değerini gözler önüne ser-
miştir (Büyük ve Can 2020; Avşar 2024). Ayvalık, 
Edremit Körfezi, Milas ve Kuşadası gibi alanlar, 
zeytinyağı üretimi ile bağlantılı kültürel kimlik-
leri sayesinde markalaşma potansiyeline sahiptir 
(Çetin ve Küçükkömürler 2019; Arıkan Saltık ve 
Yıldız 2019). Pazarlama stratejileri, geleneksel ve 
dijital yollarla çeşitlenmiştir. Sosyal medya, web 
siteleri, yemek kültürü ile ilgili yayınlar ve fuar 
katılımları, destinasyonun tanınırlığını artırmaya 
yönelik en önemli yöntemlerdir (Baltacı ve Çık-
maz 2022; Tohumcu ve Savsa 2023). 

Çalışmalarda sıkça belirtilen bir başka önemli 
konu hikâye oluşturma ve imaj yönetimi olmuş-
tur. Zeytin ve zeytinyağı üretiminin tarihi, mito-
lojik hikayeler, geleneksel üretim yöntemleri ve 
yerel insanların yaşam kültürü ziyaretçiye duy-
gusal ve kapsamlı bir anlatımla sunulmaktadır 
(Eskiyörük 2016; Aytaç 2024). Bu hikâye oluş-
turma süreci, markanın itibarını güçlendirirken, 
ziyaretçinin mekân ile olan ilişkisini de derin-
leştirmektedir. Son olarak, deneyim tasarımı bu 
temanın odak noktasını oluşturur. Çok duyulu 
deneyimlerin hazırlanması – üretim sürecinin 
izlenmesi, tadım etkinlikleri, atölye faaliyetleri, 
ürün satın alma gibi – ziyaretçinin pasif bir izle-
yici olmasının önüne geçerek aktif bir katılımcı 
olmasını sağlar (Çukur ve Kızılaslan 2018; Lok-
man vd. 2022). Müzeler, çiftlikler ve butik üretim 
merkezleri, bu bütünsel deneyim yönetiminin 
sergilendiği alanlar olarak değerlendirilmekte-
dir. Ayrıca, coğrafi işarete sahip ürünlerin ön 
plana çıkarılması ve bu ürünlerin tadım yerlerin-
de doğrudan deneyimlenmesi, tüketici güvenini 
artırırken yerel değerlerin sürdürülebilirliğine 
de katkıda bulunmaktadır (Şahin ve Aydın 2017; 
Büyük ve Can 2020).

Türkiye’deki önemli zeytinyağı üretim merkez-
leri – özellikle Ayvalık, Milas, Edremit Körfezi, 
Aydın ve Bodrum – bu bağlamda hem tarımsal 
üretim olanakları hem de kültürel mirasları ile 
öne çıkmaktadır (Durlu Özkaya vd. 2018; Çu-
kur vd. 2019; Aytaç 2024; Yalın 2024). Zeytinyağı 
rotaları, bazı araştırmalarda ya gerçekten oluş-
turulmuş ya da öneri olarak ele alınmıştır ve bu 

yollar genellikle üretim yerleri, müzeler, özel 
satış noktaları, tadım alanları ve gastronomi du-
rakları arasında bir tema bağlantısı sağlamakta-
dır (Büyük ve Can 2020; Çukur ve Çukur 2024). 
Avrupa’da onaylanmış “Zeytin Ağacı Kültürel 
Rotası” gibi örneklerin Türkiye’deki eşdeğerleri 
de incelenmiştir, fakat bu yolların kurumsal ha-
le gelmesi ve tanıtımı konusunda yetersiz olduğu 
belirtilmiştir (Baltacı ve Çıkmaz 2022). Zeytinya-
ğı müzeleri hem kültürel hem de deneyimle ilgili 
talepleri karşılayan önemli yerler olarak tanım-
lanmaktadır. Adatepe, Oleatrium, Köstem ve Ay-
valık Zeytin Müzesi gibi geleneksel üretim yön-
temlerinin sergilendiği, tarihi hikayelerin pay-
laşıldığı, eğitim alanları oluşturulduğu ve ürün 
satışının yapıldığı çok yönlü işlevler taşımakta-
dır (Çetin ve Küçükkömürler 2019; Tohumcu ve 
Savsa 2023; Lokman vd. 2022). Bu yapılar yalnız-
ca fiziksel alanlar değildir; aynı zamanda ziya-
retçiler için hazırlanmış merkezlerdir. Kafeterya, 
hediyelik eşya dükkânı ve atölye gibi hizmetlerle 
kapsamlı bir deneyim sağlamayı amaçlamakta-
dır (Şahin ve Aydın 2017; Çukur vd. 2019; Miral 
Çavdirli ve Adan Gök 2020). Bazı çalışmalarda, 
destinasyonları daha çekici hale getiren bir di-
ğer etken anıt zeytin ağaçları, doğal peyzajlar ve 
kırsal kültürün bağlantısıdır. Urla, Birgi ve Dat-
ça gibi yerlerin tarihi üretim birikimi, zeytin ile 
bağlantılı mimari yapısı ve kırsal havası, bu yer-
leri özel kılan unsurlar arasında sayılmıştır (Es-
kiyörük 2016; Gülhan 2016). Milas, Edremit veya 
Kuşadası’nda düzenlenen festivaller, bu rotaları 
destekleyen zamanlı etkinlikler olarak ön plana 
çıkmaktadır (Çukur ve Kızılaslan 2018; Çukur 
vd. 2019; Avşar 2024). Genel olarak, zeytinyağı 
destinasyonlarının çekiciliği yalnızca coğrafi ve-
ya iklimsel etkenlerle değil, aynı zamanda kül-
türel unsurlarla zenginleştirilmiş deneyimler ile 
şekillenmektedir. Bu durum, destinasyon plan-
lamasında kültürel miras, üretim bilgisi, anlatım 
gücü ve turistik hizmetlerin uyumlu bir şekilde 
bir araya gelmesini gerektiren çok yönlü bir yak-
laşımı zorunlu kılmaktadır.

Sonuç olarak bu tema bağlamında, müzeler, 
festivaller ve şenlikler zeytinyağı turizmiyle ilgili 
ürünlerde öne çıkmıştır. Bölgenin kültürel man-
zarasının dikkat çekici bir yönü, gastronomi ve 
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zeytinyağı turizmi arasındaki karşılıklı yarar iliş-
kisi olup, bu ilişki zeytinyağı tadımlarının kültü-
rel dokuya dahil edilmesiyle örneklenmektedir. 
Bu tadımlar, zeytinyağının hem mutfak kültü-
rünün temel bir unsuru hem de sağlıklı yaşam 
tarzının bir bileşeni olarak kültürel önemini an-
lamak için bir araç görevi görmektedir. Kültürel 
miras kavramının ekonomik sürdürülebilirlikle 
birlikte incelenmesi, bu kavramın sosyal sürdü-
rülebilirlik ile olan ilişkisini ortaya koymuştur.  

Zeytinyağı Turizmi Ziyaretçi Profili ve Turist Tipolojisi 

İncelenen çalışmalarda, ziyaretçi profillerine iliş-
kin belirgin örüntüler çıkmıştır. Ziyaretçi profili 
ve turist tipolojileri olarak belirlenen bu temada 
ziyaretçiler çoğunlukla oleoturist, foodie seg-
menti ve sağlıklı yaşam meraklıları gibi kategori-
lerde değerlendirilmişlerdir (Arıkan Saltık 2017; 
Durlu Özkaya vd. 2018; Baltacı ve Çıkmaz 2022). 
Bu betimlemeler, insanların turistik deneyim ter-
cihlerinin sadece coğrafi ve mekânsal değil aynı 
zamanda yaşam tarzı, değerler, ilgi alanları ve 
kişisel beklentileriyle şekillendiğini göstermek-
tedir. Oleoturist profilleri, genellikle gastronomi 
ve kültürle ilgilenen, üretim süreçlerini öğren-
meye istekli, bilinçli ve katılımcı olan bireylerden 
meydana gelmektedir. Zeytinyağı üretiminin ta-
kip edilebilir olması, bu turistlerin diğerlerinden 
farklı olmasının temel nedenlerindendir. Ürün-
lerin kökeni hakkında bilgi edinme isteği ve kü-
çük üreticilerle doğrudan iletişim kurma arzusu 
da bunlar arasındadır (Çukur ve Kızılaslan 2018; 
Miral Çavdirli ve Adan Gök 2020). Çoğu ziya-
retçi, yüksek eğitim düzeyine sahip, orta-üst yaş 
grubundadır ve çevresel değerlere ilgi duymak-
tadır (Arıkan Saltık ve Yıldız 2019; Lokman vd. 
2022). Bir diğer segment ise, gastronomiye özel 
ilgi duyan, otantik, farklı ve kaliteli tatlar peşinde 
koşan “foodie”lerden oluşmaktadır. Bu grup için 
yemek yemek sadece bir eylem değildir; yeme-
ğin nereden geldiği, nasıl yapıldığı, arkasındaki 
hikâye ve sunum biçimi de deneyimin önemli bir 
parçasını oluşturur (Şahin ve Aydın 2017; Cankül 
ve Ezenel 2018). Yerel şeflerin atölyeleri, tadım 
etkinlikleri ve gastronomi müzelerinde sunu-
lan deneyimsel unsurlar, bu alanda geliştirilmiş 
uygulamalardır (Tohumcu ve Savsa 2023; Yalın 

2024). Deneyim arayışı, içerik analizinde tekrar-
lanan bir diğer yaygın temadır. Turistler yalnızca 
alıcı olmakla kalmayıp, aynı zamanda etkin bir 
katılımcı olmayı arzu ederler. Hasat festivalleri-
ne katılım, sabun üretimi, taş baskı izleme, üre-
tim sürecini gözlemleme, çiftçilerle etkileşim ve 
doğayla ilgili etkinlikler (örneğin yürüyüşler, bi-
siklet turları) bu tür deneyimlerin önemli örnek-
leridir (Büyük ve Can 2020; Avşar 2024). Sonuç 
olarak, sağlıklı yaşam ile doğal ürünlere olan ilgi, 
zeytinyağı turizmine olan talebi artıran bir başka 
etkendir. Organik gıda tüketme arzusu, sakin bir 
ortamda bulunma isteği, doğaya yakın olma iste-
ği ve sağlıklı beslenme anlayışı, bu tür ziyaretçi-
lerin tercihlerini belirleyen ana sebeplerdir (Eski-
yörük 2016; Çukur ve Çukur 2024).

Zeytinyağı Turizmi ve Sürdürülebilirlik 

Zeytinyağı turizmi ile ilgili araştırmalarda vur-
gulanan önemli konulardan biri, destinasyon-
ların pazarlanması, markalaşma stratejileri ve 
deneyimin yönetimi üzerindeki bütünsel yakla-
şımdır. Bu bağlamda özellikle Türkiye’nin zeytin 
üretim bölgelerinde, yerel kimliklerin gastrono-
mik markalara dönüştürülmesi amacıyla desti-
nasyon markalaşması sıkça öne çıkarılmaktadır 
(Avşar 2024; Aytaç 2024; Yalın 2024). 

Zeytinyağı turizmi, sadece ekonomik yönü ile 
değil aynı zamanda kırsal kalkınma, topluma da-
yalı turizm ve sürdürülebilirlik esasları doğrultu-
sunda daha geniş bir bakış açısı sunmaktadır. Bu 
yapıda, zeytinyağı turizmi ekonomik, sosyo-kül-
türel ve çevresel boyutlarıyla üçlü sürdürülebi-
lirlik yapısını destekleyen bir mekanizma olarak 
rol oynadığı anlaşılmaktadır (Gülhan 2016; Arı-
kan Saltık ve Çeken 2017; Çukur ve Çukur 2024). 
Zeytinyağı turizminin kırsal bölgelerde ekonomi 
canlandırması, göçü azaltması, yerel iş olanakla-
rını artırması ve mevsimsel bağımlılığı yenme-
si amaçlanmaktadır (Büyük ve Can 2020; Avşar 
2024). Yerel üreticilerin, bu süreçlere doğrudan 
dahil olmaları özellikle kadın kooperatifleri, kü-
çük işletmeler ve aile üreticileri aracılığıyla sosyal 
katılımın artmasını sağlamaktadır (Yalın 2024; 
Aytaç 2024). Kadın iş gücüne dayalı olan üreti-
min, yerel pazarlarla buluşmasının hem ekono-
mik hem de toplumsal dönüşümde önemli bir rol 
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oynadığı belirtilmiştir (Lokman vd. 2022). Zeytin 
rotaları, ekonomik faydalarının yanı sıra sosyo-
kültürel sürdürülebilirlik açısından da önemli bir 
rol oynamaktadır. Geleneksel üretim yöntemle-
rinin sürdürülmesi, kültürel hikayelerin aktarıl-
ması ve yerel halkın bilgilerini tanıtmak gibi fak-
törler, bu tür bir turizmin kültürel bellek üzerin-
deki koruyucu etkilerini güçlendirmektedir (Çe-
tin ve Küçükkömürler 2019; Tohumcu ve Savsa 
2023). Müze odaklı turizm örneklerinde bu yön-
tem belirgin hale gelmektedir; özellikle çocuk-
lara yönelik atölyeler, öğretici sergi panelleri ve 
etkileşimli alanlar gibi unsurlarla gelecek nesille-
re kültürel değerleri aktarmak amaçlanmaktadır 
(Şahin ve Aydın 2017). Çevresel sürdürülebilir-
lik, sürdürülebilirliğin üçüncü boyutudur ve bu 
konu, organik tarım, doğa odaklı eğitim, zeytin-
liklerin korunması ve doğal çevre ile uyumlu ya-
pılar üzerinden işlenmektedir (Gülhan 2016; Bal-
tacı ve Çıkmaz 2022). Ayrıca, oleo turistleri gibi 
çevre bilinci yüksek turistlerin bu değerlere du-
yarlılığı, çevresel sürdürülebilirlik uygulamaları-
nı destekleyen bir itici güç sağlamaktadır. Sonuç 
olarak, katılımcı yaklaşım ve paydaşların birlikte 
çalışması ön plana çıkmaktadır. Zeytinyağı turiz-
mi alanında, kamu kuruluşları, yerel yönetimler, 
sivil toplum kuruluşları, üniversiteler ve üretici-
ler bir araya gelerek yönetişim odaklı planlama 
süreçleri gerçekleştirmeleri önerilmektedir (Can-
kül ve Ezenel 2018; Çukur ve Kızılaslan 2018). Bu 
şekilde, dışarıdan gelen turistlerin yanı sıra yerel 
topluma da fayda sağlayan kapsayıcı bir turizm 
modeli geliştirilmektedir.

Zeytinyağı turizminin gelişmesi, sadece yerel 
çabalarla değil, aynı zamanda farklı aktörlerin 
yer aldığı politikalar, destinasyon yönetimi ve 
yönetim biçimleri ile de doğrudan ilişkilidir. Ye-
rel yönetimlerin zeytinyağı turizmini sürdürüle-
bilir ve entegre hale getirmekteki aktif katkısının, 
turizm stratejilerinin kapsayıcı olmasının ve ku-
rumsal iş birliklerinin koordinasyonunun önemli 
gereksinimler olduğunu vurgulamaktadır (Arı-
kan Saltık ve Çeken 2017; Büyük ve Can 2020; 
Çukur ve Çukur 2024). Yerel otoritelerin, özellik-
le de belediyelerin, endüstriyel mirası koruma, 
müze açma, etkinlik organizasyonu ve rotaların 
tasarımı gibi alanlarda önemli bir rol üstlendiği 

anlaşılmaktadır. Bu yapıların yerel topluluklar, 
kooperatifler ve işletmelerle beraber çalıştığı göz-
lemlenmektedir (Tohumcu ve Savsa 2023; Aytaç 
2024; Yalın 2024). Bazı durumlarda bu katılım 
planlaması mükemmel bir şekilde uygulansa da 
diğer vakalarda yönetim eksiklikleri ve merkezi 
desteklerin yetersizliği dikkat çekmektedir (Arı-
kan Saltık 2017; Avşar 2024). Türkiye’nin 2023 Tu-
rizm Stratejisi içinde yer alan “Zeytin Koridoru” 
gibi kavramsal yapıların önemi vurgulanmış; ay-
rıca, kalkınma ajansları, sivil toplum kuruluşları, 
üniversiteler, özel sektör ve kamu kurumları ara-
sında çok yönlü iş birlikleri kurulması gerektiği 
belirtilmiştir (Çukur ve Kızılaslan 2018; Cankül 
ve Ezenel 2018). Bu yönde, sadece tanıtım değil, 
aynı zamanda rotaların standart hale getirilmesi, 
kalite göstergelerinin belirlenmesi ve uluslarara-
sı tanıtım listelerinin hazırlanması gibi adımların 
atılması önerilmiştir (Büyük ve Can 2020; Yalın 
2024). Ayrıca, müze merkezli veya bölgesel tu-
rizm organizasyonları bağlamında, destinasyon 
yönetimi kavramı birçok araştırmada yer almış-
tır. Örnek olarak, Kuşadası Oleatrium Müzesi, 
Adatepe Zeytinyağı Müzesi ve Ayvalık, tanıtım 
yöntemleri, ulaşım altyapısı, yönlendirme işaret-
leri, acente ağları ve topluluk katılımı bakımın-
dan yönetim modelleri ile incelenmiştir (Şahin ve 
Aydın 2017; Çetin ve Küçükkömürler 2019; Lok-
man vd. 2022). Genel olarak, zeytinyağı turizmi-
nin kurumsallaşmasında politikaların ve yöneti-
şim yapıların önemli bir rol oynadığı görülmek-
tedir. Bu alanda sadece gastronomi değil, kültür, 
kırsal kalkınma, çevre yönetimi ve toplum temel-
li katılım gibi birçok politika alanının birlikte ele 
alınması gerektiği sonucuna varılmaktadır.

SONUÇ
Bu çalışma, Türkiye’de gerçekleştirilen zeytinya-
ğı turizmi konusundaki mevcut literatürün içerik 
analizi yoluyla ülkemizdeki zeytinyağı turizmi 
olgusunu ve bu turizm türünün sunduğu ürün-
lerle ulusal ekonomiye potansiyel katkısını de-
ğerlendirmeyi amaçlamaktadır. Bu amaca bağ-
lı olarak, bu çalışmada Türkiye’deki zeytinyağı 
turizmi ile ilgili turizm ürünleri belirlenmiş ve 
bu ürünlerin ekonomik, çevresel ve sosyal sür-
dürülebilirliğe katkısı gözlemlenmiştir. Çalış-
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manın güvenilirliğini ve geçerliliğini sağlamak 
için hakemli olmayan literatür kaynakları hariç 
tutulmuştur. Sonuçların doğruluğunu sağlamak 
ve yanlış yorumlama veya yanlış değerlendirme 
olasılığını ortadan kaldırmak için Türkçe ve İngi-
lizce dillerinde yazılmış olan çalışmalar dikkate 
alınarak çalışma yürütülmüştür. Mevcut litera-
tür taraması objektif bir şekilde gerçekleştirilmiş, 
böylece araştırmacıların kişisel önyargılarının or-
taya çıkmaması sağlanmıştır. Araştırmacılar, te-
maları belirlemek için birbirinden bağımsız içe-
rik analizleri gerçekleştirmiş ve değerlendirmeyi 
tamamlamak için fikir birliğine varmışlardır.

Gerçekleştirilen içerik analizi sonucunda, 
Türkiye’nin bir destinasyon merkezi olarak gele-
neksel turizm türlerinin dışında da daha niş ka-
bul edilen zeytinyağı turizmi gibi özel ilgiye yö-
nelik turizm potansiyelinin olduğu gözlenmiştir. 
Zeytinyağı turizmi sadece özel ilgi turizm türü 
olarak görülmekle kalmayıp, aynı zamanda kül-
tür, gastronomi, tarım, kırsal ve sürdürülebilir 
turizm türleri ile de ilişkilendirilmektedir. Zey-
tin ve zeytinyağına odaklanan zeytinyağı turizmi 
başlangıçta tarım turizmi kapsamında değerlen-
dirilerek bir talep yaratmış olsa da yıllar içinde 
tadım panelleri ve atölyelerin uygulanması ile 
gastronomi turizmi ile ilişkilendirilmiştir. Zeytin 
meyvesinden elde edilen sofralık zeytin ve zey-
tinyağı, sağlıklı hayatı benimseyen turistler için 
de destinasyon seçimlerinde bir cazibe merkezi 
olmaya başlamış ve turist profillerinin bu doğ-
rultuda çeşitlendiği sonucuna ulaşılmıştır. Ole-
oturist, foodie gibi kavramlarla ilişkilendirilerek 
zeytinyağı tadımının ötesine geçmiş ve o bölgede 
yer alan lokanta, restoranların da menülerinde 
genişçe yer almasını sağlamıştır. Yapılan incele-
melerde, turist profillerinin tanımlanarak tercih 
ve satın alma niyetlerini üzerine çalışmaların çok 
az olduğu tespit edilmiştir. Bu sonuca dayana-
rak, zeytinyağı turizmine ilgi duyan turistlerin 
üzerine yapılacak herhangi bir çalışma hem aka-
demik hem de uygulayıcıların bakış açılarını de-
ğiştirmelerine rehberlik edecektir. 

Zeytinyağı turizmi kapsamında oluşturulan 
zeytinyağı müzelerinin zeytin yetiştirilen bölge-
lerde bulunması dikkat çekici unsurlardan biri 
olarak tespit edilmiştir. Zeytin yetiştiriciliğinin 

yoğun olduğu bölgelerde yer alan müzeler, tu-
rizm ürünlerinin çeşitliliğini sağlayarak üretim 
ve tarihsel akış arasındaki bağlantıları vurgula-
makta ve bölgede tematik rotaların oluşumunda 
mutfak kültürünü de dahil ederek bütüncül bir 
yaklaşım sergilemektedir. Kırsal alanlarda yerel 
kimliklerin gastronomik markalara dönüşümü-
nü kolaylaştırarak sürdürülebilirlik ilkeleri doğ-
rultusunda ekonomik ve sosyal kalkınmaya da 
katkıda bulunmaktadır. Yapılan çalışmada zeytin 
ve zeytinyağı müzelerinin yönetim modeli ve tu-
rizm paydaşları ile ilişkilerinin incelendiği ancak 
ziyaretçi profilleri üzerine bir çalışma yapılmadı-
ğı gözlenmiştir. Müzelere ziyarette bulunan tu-
ristlerin motivasyon ve tercihleri üzerine yapıla-
cak bir akademik çalışma hem müzelerin hem de 
zeytinyağı turizminin gelişimine katkıda buluna-
caktır. Zeytin ve zeytinyağı temelli turizm mo-
dellerinin güçlendirilmesi, yoğun zeytin yetiştiri-
ciliği yapılan bölgelerde paydaş iş birliğine daya-
lı kalkınma modellerini ortaya çıkarmaktadır. Bu 
çalışma sonucunda, zeytinyağı turizminin ülke-
mizde daha yaygınlaştırılması ve kırsal kalkınma 
aracı olarak kullanım farkındalığının arttırılması 
ve geliştirilmesine yönelik öneriler, araştırmacı-
lar tarafından geliştirilmiştir. Zeytinyağı turizm 
faaliyetlerine ait tanıtım çalışmalarının arttırıl-
ması ve uluslararası platformlarda farkındalığın 
yaratılması gerekliliği ortaya çıkmıştır. 

Literatür taraması, devam eden araştırmalar 
için bir temel oluşturan ve alanda gelecekteki ça-
lışmalara yön veren bir araştırma metodolojisi 
oluşturmaktadır. Kapsamlı bir literatür taraması, 
belirli bir konuyla ilgili mevcut bilginin tanım-
lanmasını ve yapılandırılmasını kolaylaştırarak 
bu alana anlamlı bir katkı sağlamayı amaçlamak-
tadır. Bu amaçla, Dergipark veri tabanında be-
lirlenen anahtar kelimeler kullanılarak zeytin ve 
zeytinyağı ile ilgili konularda kapsamlı bir arama 
yapılmıştır. Bu çalışmada kullanılan veri tabanı 
ve seçilen anahtar kelimeler, bu çalışmanın sınır-
lıklarını oluşturmaktadır. Araştırma konusunun 
daha kapsamlı bir biçimde anlaşılması için, Web 
of Science ve Scopus gibi mevcut veri tabanla-
rında yer alan araştırmaların dahil edilmesi, de-
ğerlendirilmesi ve bu çalışma ile karşılaştırılması 
fayda sağlayacaktır. Bir diğer sınırlılık ise siste-
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matik incelemeler uygulanan dahil etme ve hariç 
tutma kriterlerinden kaynaklanmaktadır. Gele-
cekteki çalışmalar için daha kapsamlı bir çerçe-
vede değerlendirilmesi amacı ile uluslararası veri 
tabanlarında yer alan çalışmaların incelenmesi 
yalnızca Türkiye’deki akademik katkıları değil, 
aynı zamanda küresel eğilimleri ve iş birliklerini 
de ortaya koyarak zeytinyağı turizmi literatürü-
nün bütüncül bir şekilde analize edilmesine katkı 
sağlayacaktır. 

Son yıllarda zeytinyağına artan ilgi, kırsal kal-
kınma, tarım politikaları, çevre koruma, tarımsal 
gıda sektörü ve turizm dahil olmak üzere çeşit-
li alanlardan gelen bilimsel katkıların artmasın-
dan açıkça anlaşılmaktadır. Akdeniz ülkelerin-
deki zeytinyağı turizmi üzerine mevcut literatü-
rün kapsamlı bir incelenmesi, bu niş turizm tü-
rünün bölgenin turizm pazarlamasının belirgin 
bir özelliği olduğunu belirlemiştir. Portekiz’e 
(Hernández-Mogollón vd. 2019), İspanya’ya (Pa-
to 2024) ve diğer Akdeniz ülkelerine (Monteiro ve 
Salvado 2024) odaklanan literatür analizleri, zey-
tin turizminin niş bir turizm ürünü olarak kav-
ramsallaştırılması, turizm faaliyetlerinin de de-
neyimlerinin kapsamı, zeytin turist profili, miras 
koruma olmak üzere bilimsel üretim çeşitliliğini 
göstermektedir. Bu çalışma, özellikle Türkiye’de 
zeytinyağı turizmi konusundaki araştırmalara 
odaklanarak bu alandaki yayınları vurgulamak-
tadır. Yapılan literatür taramasında bu çalışmaya 
benzer bir çalışmaya rastlanmamıştır. Çalışma-
nın temel amacı zeytinyağı turizminin, söz ko-
nusu bölgelerin ekonomik kalkınmasına katkıda 
bulunan ürünlerin tanımlanması, uygulamada 
kullanılan yerel kaynakların değerlendirilmesi 
ve bu turizm sektörü için iyileştirme modelleri-
nin güçlendirilmesine katkıda bulunmaktır. Bu 
katkı, Türkiye zeytinyağı turizminin uluslararası 
arenalardaki küresel gelişmeler karşısında daya-
nıklılığını arttırmasına da destek olacak çalışma-
ların yapılmasına ve daha kapsamlı bir araştırma 
planlaması için rehber görevi görmesine olanak 
sağlayacaktır.
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