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Dijitallesme yeni medya ¢agini ortaya koyan dnemli bir kavram olarak haya-
timiza girmistir. Kavramin gerek bireysel gerekse toplumsal baglamda dijital
olma halini yansittig1 diisiiniildiigiinde, dijitallesmenin bir durum ya da hali
ortaya koymay1 tanimladig1 goriilmektedir. Dolayisiyla dijitallesme aslinda
bilgisayar teknolojileri, ag teknolojileri ve iletisim teknolojilerindeki gelisme-
lerle ortaya ¢ikan bir halin tezahiiriidiir. Bu teknolojiler gegmis teknolojilerin
toplumsal hayata olan etkisinin ¢ok 6tesinde {istelik biri digerini siirekli olus-
turan ve gelistiren ve 6n goriilemeyen baska bircok gelismeye de yol acan
etkiler tiretmistir. Bugiin siklikla konustugumuz ve muhtemeldir ki ilerleyen
yillarda bireysel ve toplumsal etkileri ok daha fazla hissedilecek yapay zeka
teknolojileri insanin diinden bugtine ulastig1 noktay1 bir¢cok agidan sorgula-
nabilir hale getirmekle kalmamus, insan hayatinda topyektin degisime giden
bir siireci de baslatmustir.

Dijitallesme sadece yogun teknolojik bir baslangi¢ halinin ad1 olmaktan ¢ok
insanoglunun hayatinda gelecekte cok daha ¢énemli degisimlere yol agacak
bir siirecin baslangicinin da adi1 olmaktadir. Bu siire¢ sadece bilinen anlamiy-
la toplumsal etkiler iiretmekle kalmayacak bu toplumsal degisimlerin hangi
oranda kimi ne yonde nasil etkileyecegi sorularini da beraberinde getirecek-
tir. Toplumsal yapimnin temel birimi olarak aile hemen her tiirlii degisimden
etkilenen bir toplumsal yap1 tas1 olarak dikkat gekmektedir. Bugiin dijitalles-
meyle hayatimiza giren bir¢ok kavramin ilk ve en dnemli etkilerinin hisse-
dildigi yer hi¢ kuskusuz aile ve aile bireyleri olmustur. Nitekim Kir'in (2011)
calismasinda ortaya koydugu ailenin islevlerini géz oniine aldigimizda bu
islevlerden; psikolojik islevin, egitim islevinin, toplumsal islevin ve ekono-
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mik islevin dijitallesme etkisinde ¢ok farkli boyutlarda etkilesime ugradig:
goriilecektir.

Radyolu yillardan televizyonlu giinlere gelindiginde evlere giren bu yeni
teknolojik aygitin sadece bir eglence ve magazin araci olmadig: yillar sonra
¢ok daha acik sekilde anlasiliyordu. Bu konuda George Gerbner 197071 yilla-
rin basinda yaptig1 calismayla ortaya koydugu Ekme Kurami, televizyonun
insanlarin bilincaltlarina yonelerek onlar1 yonlendirdigini; kitle iletisim arag-
lariyla insanlarin diinya goriisiiniin ve gercegi algilama bigimlerinin degisti-
rilebildigini ortaya koymustur (Bak vd., 2020). Televizyon ve siddet iligkisini
yaptig1 uzun soluklu ¢alismayla ortaya koyan Gerbner’in ele aldig1 konular
iletisim g¢alismalar1 alaninda 6nemli bir baslik olusturmakta, konuyla ilgili
yapilan ¢aligmalar dijitallesmenin hayatimiza girmesiyle dijitallesme ve sid-
det konusuna yonelmis durumdadir.

Televizyondaki kurgusal olaylar1 gercek diinyada olan olaylarla karsilastir-
ma ya da benzerlik kurma ¢abasi televizyon seyircisinin benzer bir diinya
igerisinde yasadig1 hissini ona vermektedir. Televizyonun insan1 kendi evin-
de seyirci konumuna yerlestirdigi, televizyon insan iligskisinde aslinda yeni
olan sadece insanin kendi evinde bir ekranin 6niine seyirci olarak konumlan-
masi degildir. Televizyon artik, seyredenin ona ayirdig1 zamana gore kendi
sosyal gercekligini ve diinyay1 algilamasini olusturmada 6nemli bir etken
olmaktadir (Morgan’dan Akt., Ozer, 2017, s. 12).

Televizyonun insanlarin evlerine dahil olmasiyla birtakim yeni aligkanliklar
ve nitelikler ortaya ¢ikarken kimi aliskanliklar ve nitelikler de insan yasamin-
dan uzaklasarak “eski” olmak niteligini kazaniyordu. Bu durum kuskusuz,
tipk: giiniimiizde mobil telefon-insan iligskisinde oldugu gibi, giindelik ha-
yatin televizyona gore sekillenmesine neden olmustur. Aslinda bu durum,
mobil baglantis1 olmadiginda bagimlilik benzeri tepkiler veren insan davra-
nistyla benzerlik gostermekteydi.

Bir Toplumsal Kurum Olarak Aile

Literatiir taramas1 ve bu konuda yapilmis arastirmalara dayanarak toplum-
sal Orgiitlenmenin ve toplumsal kurumlasmanin temel birimi olarak ailenin
birtakim islevleri tistlendigine dikkat ¢eken Kir (2011, s. 399) ailenin su islev-
lerini vurgulamustir: Biyolojik islev, Psikolojik islev, Egitim islevi, Toplumsal islev,
Ekonomik islev.
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Ailenin islevlerini calisma baglaminda ortaya konan tespitler tizerinden ele
aldigimizda geleneksel aileden modern donemlerdeki aile anlayislarina dek
bu islevlerin farkli yogunlukta da olsa benzer sekillerde islevler iistlendi-
gi goriilecektir. Her durumda aile tiyeleri arasindaki islevler farklilagssa da
aile, bu iglevlerin yerine getirildigi bir toplumsal kurum olarak varligin de-
vam ettirmistir. Ailenin varlig1 onu bir arada tutan inang, kiiltiir, psikosos-
yal gergeklikler, ekonomik ve toplumsal birtakim iliskilerle goriiniir olmus,
kimi zaman kendi disindaki etkilere maruz kalarak (salgin donemleri, savas
donemleri, kithk donemleri gibi) sarsint1 gecirmis olsa da her daim kendini
toparlamay1 ve toplumsal yapinin en 6nemli yapi tasi olma 6zelligini koru-
mustur.

Toplumsal bir kurum olarak tiyelerinin kan bagiyla birbirine bagh olduk-
lar1 aile, kendi icerisinde birtakim islevler {istlenmistir. Bu islevlerin yerine
getirildigi bu birliktelik toplumsal yap: igerisinde yer alan bir sosyal grup
olarak toplumsal degerlerle de etkilesim icerisindedir. Bu 6zelligiyle dis etki-
lere acik olmasina ragmen tiyelerinin sahip oldugu inang degerleri, kiiltiirel
degerler ve toplumsal iligki bigimleriyle toplumsallasma baglaminda da ge-
lecege umutla bakilmasina yonelik ¢abalar sergilemistir aile. Modern donem-
lerde olabildigince kiiciilen aile yapis1 geleneksel degerlerden uzaklasmaya
baslasa da yeryiizii cografyasinda aile her daim birlik ve beraberligin, top-
lumsal dayanigsmanin en goriiniir oldugu bir yapi olarak dikkat ¢cekmistir. Bi-
lindigi tizere toplumsal degisimler anlik degisimler olmay1p stireg igerisinde
gerceklesen ve degisimin ¢ok acik sekilde hissedilmeyecegi sekilde gercekle-
sir. Tarih insanogluna anlik kirilmalarin, ani degisimlerin oldugu donemleri
de yasatmistir. Ancak tarihin her doneminde toplumsal degisimler ve donii-
stumler hizli ve beklenmedik sekilde gerceklesmemistir.

Gutenberg’in matbaay1 icat etmesi, toplumsal yapida gerceklesen degisim-
lere etkisi, Ronesans’a ve Reform’a giden siirecin baslangicini olustursa da
uzun yillara dayanan ve Ronesans ve Reform hareketlerine giden siire¢ bir-
kag nesil boyunca devam edegelmistir. Giintimiizde diine gore toplumsal
degisimlerin gecmisten daha hizli, daha farkli boyutlarda ve stirekli artan bir
hizla gergeklestigi inkar edilemez bir gercektir. Bu gerceklik bugiin dijitalles-
me adi verilen bir degisimin ad1 olmustur.
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Dijitallesme ve Aile

Dijitallesmeyle hayatimiza bir¢ok kavram girmistir. Sosyolojik bir gerceklik
olarak her degisim kendi kavramlarini {iretmekte olup bu kavramlar insa-
na ve hayata iliskin yeni adlandirmalar, yeni tanimlamalar ortaya koymak-
tadir. Dijitallesmeyle hayatimiza giren kavramlar bilisim teknolojileri ve
insan iligkisini farkli yonlerde farkli boyutlarda etkilemistir. Bu etkilesim
tek yonlii olmamistir. Cok boyutlu bir etkilesim s6z konusudur. Oyle ki
bugiin dijitallesme etkisiyle olusan ve iireten tiiketici ya da tiiketen iiretici
anlaminda kullanilan prosumer kavrami bir halin ortaya konmasidir. insan bu
durumda bir icerigi hem tiretmek hem tiiketmektedir. Prosumer konumunda
olan insan ayni zamanda dijital mecralarda, sosyal aglarin sahipligini elin-
de bulunduranlarin da is¢isi olmaktadir. Sadece bireysel anlamda degil cok
farkli boyutlarda insanin, ailenin, toplumlarin sosyal, psikolojik, kiiltiirel de-
gerler, inang degerleri, egitim, ekonomik tutumlar, ideolojik yonelimler vb.
bircok konuda medya igerik sunucularinin ve Biiyiik Veri'ye sahip olanlarin
yonetme ve yonlendirme etkileri s6z konusu olmaya baglamistir. Dijitallesme
sosyal aglar ve medya igeriklerinin paylasima sokuldugu her mecrada ¢ok
yonlii iletisime ve etkilesime agik ortamlar: da olusturmustur. Bu ortamlar
egitimden eglenceye, magazinden kiiltiire, uygulamadan bizatihi parcasi
olunan kimi sanal gruplara kadar bir¢ok mecra seklinde ortaya ¢tkmaktadir.

Bu mecralarin We Are Social ya da Hootsuite gibi ajanslarin ulusal ve ulus-
lararas1 Olgeklerde ortaya koyduklar: internet istatistikleri goz ontine alin-
diginda dijitallesme ve sosyal aglarin hangi boyutlarda ne tiir kullanicilar-
la ve nasil kullandigiyla ilgili ortaya ¢ikan istatistiksel verilerin dijitallesme
etkilerini anlamamiza yardimai olacag1 agiktir. Ulkemizde TUIK tarafindan
belirli araliklarla uygulanan saha arastirmalari da benzer sekilde dijitallesme
etkisinin kullanic1 ve kullanim diizeyleri hakkinda bilgi vermektedir. Orne-
gin asagidaki tablo 2024 yilina ait Bilisim Teknolojileri Kullanim1 hakkinda
yapilmus bir arastirma olarak dikkat ¢gekmektedir.
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(%)

6-15 6-10 11-15

Bilisim Teknolojileri
Toplam Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin

Internet Kullanim1 91,3 92,2 90,3 87,9 88,1 87,7 94,7 96,4 93,0

Sosyal Medya
Kullanimi 66,1 68,1 64,0 53,5 53,8 533 79,0 82,8 751

Cep Telefonu/Akilli

Telefon Kullanimi 76,1 76,9 75,3 66,3 65,8 66,7 86,2 88,3 84,0
Bilgisayar Kullanim1 50,3 52,3 48,3 45,9 47,1 44,7 54,9 57,6 52,0
Dijital Oyun Oynama 74,0 82,8 64,8 75,7 80,6 70,6 72,2 85,0 58,7

Tablo 1. Cinsiyete ve Yas Grubuna Goére Cocuklarin Bilisim Teknolojileri Kullanim
Orani, 2024

Tablodaki veriler ¢ocuk yas gruplarinda bilisim teknolojileri ve sosyal medya
kullanimi oranlarmi ortaya koymaktadir. Burada ¢ocuk niifusun bilisim tek-
nolojilerine olan yatkinlig: ve kullanici diizeyindeki oranlar sevindirici bir
durum olarak goriinse de, kullanim istatistiklerinin hangi iceriklerin hangi
yas gruplarinca nasil tiiketildigi sorusu 6nem kazanmaktadir.

Bugiin diine gore medyay: farkli kilan ve geleneksel medyadan ayiran bir-
¢ok temel 6zellik vardir. Ancak amaglari itibariyla degerlendirildiginde med-
yanin ge¢mise nazaran dijitallesmenin etkisi ve sunduklariyla daha {iretici,
daha etkileyici, daha paylasimci, daha hizl sekilde ilerleyen etkileri oldugu
en belirgin ve 6ne ¢ikan 6zelliklerdir. Dijitallesmeyle ortaya ¢ikan kavramlar
ne sadece bireyi ne sadece aileyi ne de sadece toplumu ilgilendiren kavramlar
degildir. Bu kavramlar kiiresel baglamda hemen her sekliyle bireyden toplu-
ma, aileden kiiltiirel degerlere, yerel olandan evrensel olana bir¢ok alanda
etki olusturan ve hizli sonuglar doguran kavramsallastirmalardir. Geleneksel
medyayla ya da dijitallesmeyle ortaya ¢ikan yeni medya mecralarinda olustu-
rulan etki her zaman bir igerik tiiketimi, bir tercih durumu ortaya ¢ikarmis-
tir. Nitekim dijitallesmeyle post-truth kavraminin hayatimizda yer edinmesi
belki bir anda gergeklesmis bir durum olmasa da modern zamanlardan post-
modern zamanlara giden siirecte insan, post-truth kavrayisla birlikte mo-
dern bilimin modern teknoloji olarak somutlasarak git gide hayatin biitiin
alanlarinda bir dontisiime yol actig1 ve niceligin nitelik tizerinde egemenlik
olusturdugu bir hali yasamaya baslamistir (Orug, 2021, s. 23). Reyting oran-
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larinin, begeni almanin, paylasim yapmanin, dijital mecralarda ortaya ¢ikan
yeni gorme ve gortinme bigimlerinin olabildigince hizla arttig1 ve etkilesim
oranlarina gore ekonomik kazanglarin elde edildigi bir diinyada Sharenting,
Kidfluencer kavramlarinin yani sira Annelik bloglar olarak ortaya cikan, su-
nulan icerigin hangi degerlendirmeler ve hangi dlgiitlere gore bir tercih etme
durumunun s6z konusu oldugunu Manovich’in de belirttigi gibi daha 6nce
tanimlanmis olanlardan hareketle yeni bir sey ortaya koyma seklinde gercek-
lesen se¢menin mantig1 (Manovich, 2023, ss. 115-120) kullaniciyi/igerik tiike-
ticilerini en genel ifadesiyle kendilerine ragmen beklenmedik bir anda, bek-
lenmedik goriiniimler altinda sunulani tercih etme durumuna getirmektedir.

Medya ve aile iliskisi, medya igerik tireticilerinin hangi 6nceliklere gore ha-
reket ettigiyle aile ve aile bireylerinin hangi onceliklere gore hareket ettikle-
ri konusunda ortak bir noktada bulusmalarindaki sorunsallik agisindan her
zaman ideal olana ulasamamaktadir. Geleneksel medyanin egitim, bilgilen-
dirme, kamuoyu olusturma, eglendirme, giindem belirleme vb. islevleri aci-
sindan ele alindiginda ortaya c¢ikan durum ile dijitallesmeyle ortaya cikan
durum her ne kadar medyanin islevleri agisindan kismi benzerlikler tasisa
da sosyal aglar1 ve icerik olusumu diisiiniildiigiinde her bir kullanicinin bir
igerik tireticisi oldugu ve bu igerikleri hangi gerceklikleri hangi diizeylerde
barindirdig1 her zaman tartismali olacaktir. Hemen her tiirden bilginin, igeri-
gin metin, ses ve goriintii diizeyinde her sekilde yer aldig1 dijital mecralarda
aile ve aile bireylerinin bu igeriklerden olumlu ya da olumsuz etkilenmeksi-
zin kalmas1 miimkiin degildir.

Bugiin televizyonlarda giindiiz kusag1 programlari olarak adlandirilan prog-
ramlarin onca yasanmishik {izerinden cimbizla seger gibi kimi 6znel olaylar1
genele yayma goriintiisii veren formatlar1 sadece seyredenler agisindan de-
gil, o programlarin igeriginin konusulmasi, yayginlasmasi ve yayilmasi aci-
sindan da bir dongtisel durum olusturmaktadir. Televizyon igeriklerinin tek
yonlii bir iletisimle bir tiir icerik pazarlamasi olusturmaya g¢alistig bir diin-
yada televizyon izleyicilerinin kumanda program tercihi gibi kisir degerlen-
dirmelere mahktm edilmesi ¢ok da anlasilabilir bir durum degildir. Hemen
her igerigin bir tiir egitim formasyonu olarak tiiketilmesi s6z konusudur. Bu
durum igerik {iretiminin ve onun hangi mecralarda hangi formatta payla-
silmas1 sorusunun 6nemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Uretilen her
igerigin bireysel ya da toplumsal diizeyde bir¢ok sosyal gergekligi yeniden
sekillendirdigi unutulmamalidir.
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Aile artik gegmise gore ayni sofrada bir araya gelen anne baba ve ¢ocuklarin
bir aile yuvas icerisinde giindelik hayat iligkilerini hayatin akisi icerisinde
yonettikleri bir kurum olmaktan ¢ikmakta, iiyelerinin her birinin kendisi
i¢in bir bagka varolusla ayn1 veya bagka adlarla var oldugu bir sanal varo-
lusa evrilmektedir. Aile kavrami ve mahremiyet iliskisi biri digeriyle olduk-
¢a sik1 tanimlama igerirken, dijitallesmeyle gelinen noktada mahremiyet
kavrami ge¢mise gore daha farkli bir anlam kazanmaktadir. Mahremiyeti
kisinin kendi bireysel tercihleri dogrultusunda neyin disariya kapali neyin
disariya acik olabilecegine iliskin (dini, diinyevi, ahlaki, ekonomik, fikri, ai-
levi, kiiltiirel, duygusal vb.) simirlar1 kendisinin belirlemesi, gostermesi ve
bunun digerleri ya da otekiler tarafindan kabul edilebilir sinirlar igerisinde
bir kargilik bulmasi olarak tanimlayabilirdik. Ancak bugiin gelinen noktada
mahremiyet kavrami bilindik sozliik ve kavramsal tanimlarinin 6tesinde bir
zorlamaya, “Tercihlerini mutlaka belli etmelisin.” denilmeye, “Nerede durdugu-
nu agtkea belirt.” seklinde bir zorlamayla kisilerin davranislarina, sozlerine,
diisiincelerine kargi tavir gelistirilmek igin “pusuda beklenen” bir baglamla
tanimlanmaya baglad1. Insanin diisiincesini ve davramsimni ya da hangi or-
tamlarda hangi davranigi gostermesi gerektigine iliskin baskilayici yonde
seyreden davranislar sadece kisisel mahremiyete saygisizlik degil, bu yonde
kisiler tizerinde o kisilerle irtibatli aile, cocuk, esler ve hatta ikincil ti¢linciil
derece yakinlarina bile yonelmeye baslamistir.

Genellemeci bir yaklasimla kisileri diisiinceleri ve davranislar1 iizerinden
kendini ifsa etmeye zorlama ve onun mahrem sinirlarini ortaya koymaya
yonelik baskic1 tutumlar insanin mahremiyet duygusunu tiiketmekle kalma-
makta topyekiin bir iligski agin1 da ling etmeye yonelik bir kiiltiiriin olusmasi-
na yol agmaktadir. Aile bireylerinin bu yonde ugradig1 magduriyetler sik sik
giindeme gelmekte bu durumdan da en ¢ok cocuklar zarar gorebilmektedir.
Herhangi bir mahremiyet saygisi ya da masumiyet karinesi gozetmeksizin
yapilan sosyal medya lingleri aile bireyleri ve 6zellikle de ¢ocuklarin hassas
ruhlarinda derin yaralara yol agmakta, gittikleri okullarda yalnizliga itilmek-
te ve daha o yaslarda yalnizlasmanin ve dtekilesmenin en derin ve ac1 tecrii-
belerini onlara yasatmaktadir.

Sonug¢

Medya gerek geleneksel medya olarak gerekse yeni medya baglaminda takip
edenler agisindan icerik pazarlamasi ya da sunumuyla bir¢ok islevi bir arada
yerine getirmektedir. Bu islevleri medya ve aile iliskisi baglaminda ele aldi-

TRT

Akagggls} ISSN 2149-9446 | Cilt 10 | Say1 24 | Mayis 2025 | letisim ve Aile



Kavramsal Tanimlar Baglaminda Medya ve Aile Etkilesimi 845

gimiz medyanin oncelikleriyle aile ve aile bireylerinin dncelikleri arasindaki
tercih etme durumu her zaman sinirlari kesin belli olan bir uyum olusturma-
maktadir. Urettigi etki agisindan medya dijitallesmeyle insan hayatini1 daha
da yogun bir etkiye maruz birakmistir. Cocuklarin ebeveynleri tarafindan bir
tiiketim nesnesi olarak degerlendirilmesi ve bunun medya iizerinden ger-
ceklesmesi medyay1 sorumluluk altina sokmayacaktir elbette. Ancak medya
sahipliginin ister dijital ister geleneksel medyada olsun bu aragsallastirmada
hangi ilkeleri hangi amaclar1 gozettigi ve kime neyi ne kadar nasil sagladig:
medyanin kendi etik degerleri igerisinde ele alinmasi gereken bir konudur.

Diintin magduriyet anlayislar1 bugiin ortadan kalkabiliyorsa bu sadece top-
lumsal degisimle izah edilebilecek bir durum degildir. Bu ayni zamanda top-
lumsal degisime kimin nasil yon verdigiyle de alakali olarak degerlendiril-
melidir. Elbette toplum duragan degildir ve degisimin kendisi her zaman igin
inkar edilemez bir gergeklik olarak var olacaktir. Burada iizerinde durulmas:
gereken bu degisimin topluma ragmen yapilip yapilmadigidir. Toplumsal
degerleri yok sayan toplumun degerlerine ragmen baska degerleri dayatan
her tiirlii igerik hangi mecrada {iretilirse iiretilsin sorunlar1 da beraberinde
getirecektir.

Bu sorunlarin en yogun hissedilecegi toplumsal yapinin en 6nemli birimi hig
kugkusuz ki ailedir. Aile sadece bir kavram olarak degil ayn1 zamanda bir
icerik nesnesi olarak 21. yiizyilla birlikte sosyal aglarin etkisiyle ortaya c¢ikan
sosyal medyada geleneksel medya donemlerinde yer aldigindan ¢ok daha
farkli boyutlarda, farkl iceriklerle, farkli basliklar altinda ve farkl: etkilere
maruz kalacagi donemi yasamaktadir. Aile artik sosyolojinin, psikolojinin
geleneksel tanimlarinin 6tesinde yeni bir duruma evrilmistir. Bu yeni durum
bilinen anlamlarin ¢ok 6tesinde bir aile tanimiyla bizleri kars: karsiya getir-
mistir. Sosyal bilimlerin bir¢ok alani artik tek bir disipline 6zgiti kavramsal
tanimlamalarin 6tesinde disiplinler arasi bir ¢aba icerisinde toplumsal birgok
konuyu yeniden ele almak ve yeni tanimlamalarla konuyu anlagilir kilmak
durumundadir. Medya aile iliskisi sadece maruz kalma iligkisi olarak deger-
lendirilmemeli, aile bireylerinin hemen hepsinin ayni1 zamanda birer igerik
tireticisi oldugu gercegi de goz oniinde bulundurulmalidir. Dolayisiyla ge-
leneksel donemlerdeki medya etkisinin dijitallesmeyle olusan etkiyle aym
olmadigs, bu etkinin hangi sonuglar1 dogurdugu sadece sonuglar tizerinden
degil, o etkiyi olusturan igerikler {izerinden de anlasilmaya ¢alisilmalidir.
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