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Dijital medya araclarinin yayginlasmasi, haber Uretim ve
dolasim sureclerinde 6énemli déntistimlere yol acmis; sosyal
medya platformlari dogrulanmamais bilgilerin hizla yayilmasina
imkan taniyarak dezenformasyonun etkisini artirmistir.
Ozellikle futbol gibi genis kitleleri etkileyen alanlarda, transfer
donemlerinde yayilan haber icerikleri sadece bilgi verme amaci
tasimamakta; ayni zamanda oyuncu pazarligi, kamuoyu
yonlendirmesi ve menajer stratejileriyle iliskilendirilmektedir.

Bu calisma, 2024 yaz transfer doneminde X platformunda (eski
adiyla Twitter) yayimlanan dezenformatif futbol haberlerini
incelemektedir. Amac; baslik, icerik ve gorseller yoluyla yapilan
manipulasyonlari etmek, menajerlerin medya
uzerindeki etkisini ortaya koymak ve kullanici yorumlar:
araciligiyla dezenformasyon algisini degerlendirmektir.

analiz

Arastirma kapsaminda, 15 Agustos — 15 Eylul 2024 tarihleri
arasinda yuksek etkilesimli uc¢ X hesabindan
(@TransferPostasi, @DeportesReports, @KramponSport)
secilen toplam 15 haber, nitel dokiiman analizi yéntemiyle;
“ayn1 icerigin farkli aktarimi”, “sansasyonel basliklar”, “gorsel-
uyum analizi”, “teklif artirma stratejileri” ve “kullanici ifsalar”

kategorileri dogrultusunda degerlendirilmistir.

Elde edilen bulgular, transfer donemlerinde
dezenformasyonun; belirsiz kaynak kullanimi, sansasyonel
baslik tercihleri ve montaj goérseller araciligiyla sistematik
olarak yayildigini gb6stermektedir. Menajerlerin medya
lUzerinden transfer sureclerini yoénlendirdigi; bazi kullanici
yorumlarinin ise bu manipulasyonlar: elestirel bicimde aciga
cikardig tespit edilmistir.
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2024 Disinformative Football News on
X in the Summer Transfer Period: The
Use of Managers as Tools of
Manipulation

Research Article

ABSTRACT

The widespread use of digital media tools has led to significant transformations in
news production and circulation processes. Social media platforms, in particular,
facilitate the rapid spread of unverified information, thereby amplifying the impact of
disinformation. This situation becomes especially apparent in fields like football that
attract large audiences, where news content circulated during transfer windows is not
solely aimed at informing the public but is also linked to player negotiations, public
opinion shaping, and managerial strategies.

This study examines disinformative football news shared on the X platform (formerly
Twitter) during the 2024 summer transfer window. It aims to analyze manipulations
in headlines, content, and visuals; to reveal the influence of football managers on
media narratives; and to evaluate perceptions of disinformation through user
comments.

The research employs a qualitative document analysis method to examine 15 news
items selected from three highly interactive X accounts (@TransferPostasi,
@DeportesReports, @KramponSport) between August 15 and September 15, 2024.
Each item is analyzed within the categories of "different representations of the same
content,” "sensational headlines," "visual-content alignment," "bargaining strategies,"
and "user disclosures."

The findings indicate that disinformation is systematically disseminated during
transfer periods through the use of vague sources, sensational headlines, and
manipulated visuals. It was also observed that managers strategically influence the
transfer process via the media, while certain user comments critically expose these
manipulative tactics.

KEYWORDS

Disinformation, Football Journalism, X Platform, Transfer Window, Managerial Strategies
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1. GIRIS

Dijitallesmenin hizla ilerledigi giinimitizde haber Uretimi ve dolasimi
buyuk 6lctide cevrim i¢i platformlara tasinmis, bu durum medya iceriklerinin
kontrolstiz bicimde yayilmasinin 6ntinti acmistir. Ozellikle sosyal medya
platformlari, haberlerin hizlica dolasima girmesini saglarken ayni zamanda
dogruluk ve glvenilirlik sorunlarini da beraberinde getirmistir. Wardle ve
Derakhshan (2017), dijital medyada bilgi kirliliginin yalnizca yanhs
bilgilendirme degil, ayni zamanda kasitli olarak yodnlendirme amaciyla da
uretildigini ifade etmektedir. Bu dogrultuda dezenformasyon, bilginin bilinc¢li
bir sekilde carpitilarak ya da baglamindan koparilarak yayilmasi: anlamina gelir
ve gunUmuzde medya sistemlerinin 6nemli problemlerinden biri haline
gelmistir.

Ozellikle futbol gibi yliksek ekonomik buiytikllige ve genis bir izleyici
kitlesine sahip bir alan s6z konusu oldugunda, dezenformasyonun etkisi daha
da gérunur hale gelmektedir. Futbol haberciligi, diger haber alanlarindan farkl
olarak duygu yogunlugu yuksek bir alandir ve taraftarlarin hizli bilgi alma
ihtiyaci, dogruluk kontrolinu ikinci plana atabilmektedir (Erdem, 2010: 1-
261). Bu durum, ozellikle transfer doénemlerinde daha net sekilde
gozlemlenmektedir. Sosyal medyada yayilan asilsiz veya abartili transfer
haberleri hem kamuoyunu hem de spor kultplerini etkileyebilmektedir. Bu
surecte bazi futbol menajerlerinin bilerek yanlis veya yaniltici bilgileri medya
organlarina servis ederek oyuncularin piyasa degerini artirma ya da
yonlendirme gibi stratejiler gelistirdigi géorilmektedir (Rojas Torrijos ve Mello,
2021).

Bu calismanin temel problemi, dijital medyada 6zellikle X platformunda
transfer doneminde dolasima giren futbol haberlerinin ne 6élctude
dezenformasyon icerdigi ve bu igeriklerin arkasinda nasil aktérlerin
olabilecegidir. Buradan hareketle calismada asagidaki U¢ temel arastirma
sorusu ele alinmistir:

1. Transfer doénemi boyunca X platformunda paylasilan transfer
haberlerinde hangi ttir dezenformasyon 6rtiinttleri 6ne ¢cikmaktadir?

2. Bu haberlerde kullanilan bashk, goérsel ve aciklama dil,
dezenformasyonun yayilimini nasil etkilemektedir?

3. Menajerlerin, bu surecte bilginin dolasimina etkisi hangi stratejik
ornekler tizerinden anlasilabilir?

Yukaridaki sorular dogrultusunda hazirlanan bu calisma iki ana
bélimden olusmaktadir. Birinci bélumde, dijital medyada dezenformasyon
kavrami kuramsal cercevede ele alinmis; spor ve futbol haberciligi baglaminda
sosyal medya platformlarinin, 6zellikle de X'’in, transfer surecindeki etkileri
irdelenmistir. Ayrica futbol menajerlerinin medya ile iligkileri ve
dezenformasyona nasil katki sunduklan tartisilmistir.
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ikinci béliimde ise nitel dokiiman analizi yéntemi kullanilarak X
platformundaki yuksek takipcili tic farkli futbol haber hesabinin (Transfer
Postasi, Deportes Reports ve Krampon Sport) 15 Agustos- Eylul 2024 tarihleri
arasindaki transfer dénemi paylasimlari incelenmistir. Her hesaptan bes
paylasim rastgele secilerek toplam 15 haber, belirlenen kategoriler tizerinden
analiz edilmistir. Bu kategoriler arasinda ayni kaynagin farkli aktarima,
sansasyonel baslik kullanimi, gérselin icerikle uyumu, manipulatif icerikler ve
kullanici yorumlar1 tUzerinden yapilan ifsalar yer almaktadir. Bu
arastirma, haber iceriklerinin yapisal analiziyle sinirlidir. Herhangi bir hesabin
veya kisinin kasithh eylemine dair bir ¢ikarim yapilmamistir. Bulgular, medya
okuryazarlig: ve etik diizenlemeler icin 6neri gelistirmeye yoneliktir.

Spor haberciliginde dezenformasyon Uizerine yapilan calismalar genellikle
siyasi veya sosyal icerikli yanlis bilgilerle sinirhh kalmistir (Wardle &
Derakhshan, 2017). Futbol transferleri gibi ytksek ekonomik degere sahip
alanlarda dezenformasyonun nasil isledigine dair akademik calismalar ise
nispeten siirhdir. Ozellikle Turkiye'de X platformundaki transfer haberlerinin
menajerler ve taraftar etkilesimi baglaminda analiz edildigi bir arastirma
bulunmamaktadir. Bu calisma, Rojas-Torrijos ve Mello (2021) ile Ince
(2017)nin tespit ettigi medya-menajer iliskisini dijital platform 6zelinde
genisleterek, dezenformasyonun spor ekonomisindeki roliinii ortaya koymayi
amaclamaktadir. Ayrica kullanici yorumlarinin analiziyle, taraftarlarin yanlis
bilgi karsisindaki tutumlarina dair yeni veriler sunmaktadir.

Calismanin amaci, dijital futbol haberciliginde dezenformasyonun nasil
yapilandigini ortaya koymak ve bu slirecte menajerlerin manipulatif etkilerini
ornekler tizerinden tartismaktir. Ancak calismanin sadece belirli bir dénemi ve
sinirli sayida hesabi kapsamasi, genel bir yargiya ulasmay: kisitlamaktadir.
Buna ragmen ulasilan bulgular, dijital medyada spor haberciligi Uzerine
yapilan dezenformasyon tartismalarina katk: saglamay: hedeflemektedir.

2. DEZENFORMASYON KAVRAMI VE DIJITAL MEDYADA YAYILIMI

Dezenformasyon, koéti niyetli kisiler tarafindan kasithh olarak yayilan
bilgilerdir. (Dahi, 2022: 83) Bu tanim, dezenformasyonun sadece hatali olarak
verilen bir bilgi olarak degil, ayni zamanda bilin¢li bir sekilde yapilan
yonlendirme araci oldugunu gostermektedir. Bu tir dezenformatif icerikler,
toplumun yanlis bir algiya kapilmasina yol acabilmektedir.

Dezenformasyonun yayilma stirecine bakildiginda amacin toplumdaki alg:
yonetmek, maniptuile etmek ve kamuoyu olusturmak oldugu gérulmektedir. Bu
suirecte 6zellikle sosyal medya gibi hizli ve yaygin olan mecralar énemli rol
oynamaktadir. Bu mecralarda bilginin dogrulugundan cok, ne kadar cok kisiye
ulastigt 6n plana cikmaktadir. Dezenformasyon, o6zellikle yakin tarihe
bakildiginda siyasi, ekonomik ve sosyal olaylarin, bilgilerin, gerceklerin
carpitilmasinda ©6nemli bir rol oynamaktadir. Bu tir dezenformasyon
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barindiran icerikler, toplumun yo6nlendirilmesi ya da belirli gruplarin
cikarlarinin korunmasi amaciyla devreye sokulabilmektedir.

Sahte haber kavrami, dogru bilgilerin kasitli olarak carpitilmasi ya da
yanlis bilgilerin bilin¢li sekilde tiretilmesiyle kamuoyunun maniptle edilmesini
ortaya koymaktadir. Bu durum, haberin iceriginde kuictik degisiklikler
yapilmasindan tamamen uydurulmus iceriklere kadar farkli bicimlerde
karsimiza cikabilir. Karlova ve Fisher’a (2013: 573) gore, bilgi ile yanlis bilginin
bazi oOzellikleri dezenformasyonda go6rulebilse de burada belirleyici unsur
aldatma niyetidir. Yani burada 6énemli olan, bilginin yanlis olup olmamasindan
cok, bu yanlishigin bilerek yapilip yapilmadigidir.

Wardle ve Derakhshan (2017: 20) ise dezenformasyonu, bir kisi ya da
kuruma zarar vermek amaciyla bilerek ve isteyerek yayilan yanlis bilgiler olarak
tanimlarken; yanlis bilgiyi ise, herhangi bir zarar verme niyeti tasimadan,
farkinda olmadan yayilan hatal icerik olarak tanimlar. Bu ayrim, gintimuizde
sikca karsilasilan bilgi kirliligini degerlendirirken hangi icerigin tehlikeli
olduguna karar vermemize yardimci olur. Yanhs bilgi, genellikle bircok farkl
yorumun birlesimiyle ortaya cikar ve kasit tasimazken; dezenformasyon,
dogrudan yaniltmay:r hedefleyen iceriklerdir. Bu da icinde ko6t amac
barindirdigi icin dezenformasyonu daha riskli ve toplumsal etkileri daha buyuk
bir sorun haline getirir.

Bu cercevede, yanlis bilgi tlirleri arasinda yer alan mezenformasyon,
dezenformasyon ve malenformasyon bazi temel farklarla birbirinden ayrilir. Her
uc¢ kavram da bilgi kirliligiyle ilgilidir, ancak ortaya cikis sekilleri ve etkileri
bakimindan farklilik gosterir. Ornegin, mezenformasyon, birey ya da gruplarin
paylastigi icerigin yanlis ya da yaniltict oldugunun farkinda olmadan, bunu
dogru ve faydali zannederek yaymalar1 durumudur (Kirdemir, 2020). Bu tur
paylasimlar iyi niyetle yapilabilir; ancak sonucta yine de bilgi kirliligine yol
acar.

Malenformasyon, gercege dayali bilgilerin, 6zel kalmasi1 gerekirken, bir kisi
ya da kuruma zarar vermek amaciyla kasitli bicimde kamuya ifsa edilmesiyle
ortaya cikmaktadir (Erdogan ve digerleri, 2022). Bu tur bilgiler teknik olarak
dogru olsa bile, paylasildig1 baglam zarar verme amaci tasidigi icin olumsuz
sonuclar dogurur. Bu tur bilgiler dogru olsa da paylasilma amaci zarar vermeye
yoneliktir. Yani icerigin dogrulugu, niyetin kétti oldugu durumlarda bilgi etigi
acisindan yeterli degildir.

Dezenformasyonu diger bilgi bozulmalar: tirlerinden ayiran temel unsur
ise, icerigin tiimuyle ya da kismen kurgulanmis olmasidir. Bu durum, onu diger
bilgi turlerine gére daha tehlikeli bir hale getirir ¢clinkti gerceklik algisini
tamamen degistirebilir. Bu tur bilgiler, bireylerin, kurumlarin ya da devletlerin
itibarini sarsmak icin bilinc¢li bir sekilde tretilir ve yayilir (Bayraktar, 2023’ten
aktaran Tarakci, 2025: 116). Bu nedenle dezenformasyon, sadece bireysel degil,
toplumsal 6lcekte de ciddi sonuclar dogurabilir.
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Tarihsel surec icerisinde dezenformasyon, savas propagandasinda,
ideolojik yonlendirmelerde ve medyay1 maniptile etmek gibi cesitli amaclarda ve
alanlarda kullanilmistir. Bu durum, dezenformasyonun yalnizca dijital cagin
degil, gecmis dénemlerin de ciddi bir sorunu oldugunu goésterir. Ginimuizde
ise djjitallesmenin hizlanmasiyla birlikte, 6zellikle sosyal medya platformlar:
araciligiyla yayilimi artmistir. Cinkd dijital ortamda bilgi ¢cok hizli yayilir ve
kontrol edilmesi zorlasir. Bu da dezenformasyonun etkisini artiran baslica
unsurlardan biridir.

Internetin ve sosyal medya platformlarinin gtinliik yasamin ayrilmaz bir
parcasi haline gelmesi, hizl1 iletisim imkéani, zaman ve mekan sinirlarinin
asilmasi, bilgiye kolay ulasim gibi bircok olumlu katki sunmaktadir. Bu durum,
bilgi edinme sureclerinde bireylere 6zgurltik ve hiz kazandirmistir. Ancak bu
gelismelerin yani sira, 6zellikle sosyal medya ortamlarinda sahte haberlerin
kisa surede genis kitlelere ulasmasi gibi ciddi olumsuz etkiler de ortaya
cikmistir. Bu olumsuzluklarin temelinde, dijital platformlarin dogruluk
sizgecinden gecmemis iceriklerin yayilimina imkan taniyan yapisi
yatmaktadir. Sosyal medya, kullanic1 etkilesimleri ve platformlarin calisma
bicimleri nedeniyle yanlis bilgilerin hizla yayilmasina zemin hazirlamaktadir.
"Begen" ve "paylas" gibi islevler, hatali iceriklerin daha fazla kisiye ulagsmasini
kolaylastirir (Toktay, 2019: 66). Bu tur algoritmik destekli etkilesim
mekanizmalari, dezenformasyonun bir nevi “viral” hale gelmesine neden olur.

Dijital teknolojiler, bireylerin yasamlarini kolaylastirma potansiyelinin
yani sira, politik, ekonomik veya toplumsal cikarlar dogrultusunda yaniltic1 ya
da yonlendirici iceriklerin yayilmasina zemin hazirlayabilecek imkanlar da
sunmaktadir. Ozellikle bilgi kirliligi yaratmak isteyen kot niyetli aktérler, bu
teknolojik araclar1 stratejik amaclarla kullanmaktadir. Bu cercevede, sosyal
medya platformlarinda faaliyet goésteren bot ve trol hesaplar, Facebook ve
Twitter gibi yaygin mecralarda manipulatif icerik tiretimi, ses ve gériintl verileri
lUzerinde oynama teknikleri ile siber saldirilar, dezenformasyonun dijital
iletisim aglarinda hizli bicimde dolasima girmesine neden olabilmektedir.
Boylelikle kamuoyunun algisi belirli yénlerde bicimlendirilmekte ve gerceklik
ile baglar zayiflamaktadir.

Dezenformasyonun dijital medya uzerinde yayilma sureci U¢ ana
asamadan olusur: Ilk olarak, yanlis bilgi kasitli olarak tUretilir ve yayilmaya
baslanir. Bu asama genellikle profesyonelce hazirlanmis iceriklerle yurutaltr
ve hedef kitleye hitap eden duygusal mesajlar icerir. Ardindan, sosyal medya
platformlari, haber siteleri ve forumlar gibi mecralar araciligiyla genis bir kitleye
hizla ulasir. Bu yayilim stirecinde etkilesim ve tekrar paylasim zinciri, bilginin
ulastigr kisi sayisini1 katlayarak artirir. Son olarak, kullanicilar bu bilgiyi
dogrulama geregi duymadan paylasir, béylece yanls bilgi toplumda yaygin bir
inan¢ haline gelir (Tarakci, 2025). Bu asamada bireylerin dijital okuryazarlik
diizeyinin dusukltigli, yanlis bilginin sorgulanmadan kabul edilmesini
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kolaylastirir ve dezenformasyonun toplumda kalici izler birakmasina neden
olur.

Turkiye’de dijital medyanin, 6zellikle sosyal medya araciligiyla bilgi edinme
ve gundemi takip etme araci haline gelmesi, kullanicilarin dogrulugu
sorgulanmamis iceriklerle daha sik karsilagsmasina neden olmaktadir. Sosyal
medyada bilgiye erisimin hizi, ayni1 zamanda sahte ve manipulatif iceriklerin
Uretilmesini ve yayilmasini da kolaylastirmaktadir. Korku, panik ya da o6fke
uyandiracak sekilde kurgulanan bu icerikler, kisa slrede genis Kkitlelere
ulasmakta; 6zellikle WhatsApp ve Facebook gibi mesajlasma platformlarinda
yayillan asparagas mesajlar, akilli telefonlarin yaygin kullanimiyla birlikte,
kullanicilarin bu bilgileri gercek sanmasina ve buna gore tutum gelistirmesine
yol acmaktadir (Kai Shu, Amrita Bhattacharjee ve digerleri, 2020, aktaran
Tarakci, 2025). Bu da yanlis bilginin yalnizca bireysel dlizeyde degil, toplumsal
duizeyde de etkili olmasina yol agcmaktadir.

Turkiye’de sosyal medya ve haber siteleri, dezenformasyonun
yayllmasinda kritik rol oynamaktadir. Ozellikle Twitter (X), Facebook ve
Instagram gibi platformlarda yanlis ve yaniltici haberlerin yaygin sekilde
paylasildig1 goézlemlenmektedir (Aydin, 2020). Bu platformlar, kullanicilarin
hizl1 sekilde icerik Uretip yayabilmelerine olanak tanidigi i¢cin, dogru ve yanlis
bilgi birbirine karisabilmektedir.

Dezenformasyonun yayilmasinda su unsurlar etkili olmaktadir (Tarakci,
2025):

e Bot hesaplar ve troller: Ozellikle siyasi ve spor haberlerinde aktif rol
oynarlar. Bu hesaplar, yapay olarak icerik Uretip yayarak kamuoyunu belirli
bir yénde etkilemeye calisirlar.

* Yanlis basliklandirma: Haber basliklarinin sansasyonel hale getirilerek
dikkat cekmesi saglanir. Bu tur basliklar, haberin icerigini tam yansitmasa da
okuyucunun ilgisini cekmek icin bilincli olarak secilir.

» Eksik veya carpitilmis bilgi: Gercek olaylara dayansa bile baglam disina
cikarilarak maniptle edilir. Bu durum, 6zellikle haberin sadece belli yénlerinin
vurgulanmasi veya bazi unsurlarin gizlenmesiyle gerceklesir. Bodylece
kamuoyu, eksik bilgiye dayali yanlis bir algiya sahip olabilir.

Bu etkenler, dijital ortamda dezenformasyonun hem uretimini hem de
dolasimini kolaylastirmakta; toplumun bilgiye ulasma streclerini dogrudan
etkilemektedir. Bu nedenle dijjital medya kullanicilarinin elestirel distinme
becerilerine sahip olmas1 ve bilgileri cesitli kaynaklardan teyit etmesi btiytk
6nem tasimaktadir.
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3. DiJITAL MEDYADA SPOR HABERCILIiGi

GUnumuzde sosyal medya uygulamalari, spor organizasyonlarinin genis
kitlelere ulasmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Dijital medya, spor
haberciliginin evriminde belirleyici bir faktér haline gelmis ve teknolojinin
gelismesiyle birlikte spor haberleri dijital platformlar tizerinden daha hizli ve
etkili bir sekilde sunulmaktadir. Web siteleri, sosyal medya ve video paylasim
platformlari, spor bilgilerine aninda erisim imkani sunarak, izleyicilerin etkin
bir sekilde haberdar olmasini saglamaktadir. Twitter, Facebook ve YouTube gibi
platformlar, futbol haberlerini geleneksel medyaya kiyasla daha hizl,
etkilesimli ve erisilebilir bir bicimde izleyicilere sunmaktadir (Bingol, 2018: 42-
50). Bu dijitallesme, haberin hizla yayilmasini saglarken, ayni zamanda
kullanicilarin da aktif birer icerik Ureticisi olmasina imkan tanimaktadir. Artik
taraftarlar, futbol hakkinda haberler paylasip yorumlar yaparak, bu alandaki
haber uretimine katk: saglamaktadir.

Ancak, dijital medyanin bu dinamikleri, yanlis ve yaniltici haberlerin hizla
yayillmasina yol acabilmektedir. Sosyal medyada her bireyin icerik Ureticisi
haline gelmesi, ayn1 zamanda dezenformasyonun yayilmasini kolaylastiran bir
etken olmustur. Yanhs bilgi, 6zellikle spor haberlerinde, hizla yayilarak genis
kitlelere ulasabilmektedir.

Turkiye’de spor medyasinin karsilastigt bazi etik ihlaller, dijjital
platformlarin bu durumu nasil etkiledigini daha da belirginlestirmistir. En sik
karsilasilan etik ihlaller sunlardir (Ozsoy ve Eksioglu, 2009):

» Gercek dis1 (dezenformasyon icerikli) haberlerin yayilmasi

» Kultip aidiyetiyle tarafli davranmak

» Farkli spor branslar: arasinda dengesizlik

* Haber kaynaklarindan maddi ¢ikar saglamak

» Sporda siddeti 6zendirici yayinlar yapmak

* Kisileri kiictik dtiistiriicii ve hakaret iceren ifadeler kullanmak

Spor haberciliginde karsilasilan zorluklar, 6zellikle futbol haberlerinin
yogunlugu ve bu alandaki medya baskisi ile daha da karmasiklagsmaktadir.
Gunluk gazetelerde spor bélumlerinin genellikle 3-4 sayfa olmasi, spor
haberlerinin bu kisith alanda yer almasi gerekliligi, gazetecilerin abartili,
carpitilmis veya yanlis haber Uretmesine neden olmaktadir. Ayni durum,
ozellikle futbol gibi buiytik bir endiistrinin egemen oldugu spor basininda daha
belirgin hale gelmektedir. Turkiye’de spor gazetelerinin giinltik olarak ortalama
16 sayfa gibi buiytuk bir yer ayirdigi distinulurse, bu kadar cok sayfay: sturekli
olarak doldurmak, gazeteciler tizerinde buyulk bir bask: yaratmaktadir. Bu
baski, yanlis bilgi ve abartili haber uretimine yol acan faktérlerden biri
olmustur (Ince, 2017). Turkiye’de spor medyasinda 6zellikle futbol haberlerinin
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yogunlugu, gazeteciler tizerinde icerik Uretme baskisi yaratmakta; bu durum
ise zamanla etik dis1 habercilik pratiklerinin, yani abarti, carpitma ve yanlig
bilgilendirmenin yayginlasmasina neden olmaktadair.

Dijitallesme, futbol haberlerine erisimi btiytk 6lctide kolaylastirsa da bazi
etik sorunlarin da 6n plana c¢ikmasina neden olmustur. Sosyal medya
platformlarinda, haberlerin hizla yayilmasi ve kullanicilarin etkin rol oynamasi,
dogru bilginin hizla kaybolmasina yol acabilmektedir. Yanlis bilgiler, kultp
taraftarlar1 arasinda kargasaya neden olabilir ve spor medyasinin gtvenilirligi
konusunda soru isaretlerine yol agcmaktadir.

4. TRANSFER DONEMI VE SOSYAL MEDYANIN ROLU

Transfer déonemi, futbol diinyasinda 6énemli bir yere sahiptir ve futbol
gazeteciliginde sikca karsilasilan bir kavramdir. Bu dénem, antrendrlerin ve
diger takim personelinin ise alinmasi ve kovulmasi, oyuncularin takas veya
serbest kalma yoluyla takim degistirmesi ya da oyuncularin sakatliklar1 ve
uygunluklari ile ilgili glincellemelerden olusmaktadir (Moritz ve Mirer, 2021’den
aktaran McEnnis, 2023). Avrupa'da, yerli oyuncu kotalarinin gevsetilmesi ve
Bosman karar1 gibi diizenleyici degisiklikler, 1990'larda oyuncu hareketliligini
artirmistir (Chadwick, 2013’ten aktaran McEnnis, 2023).

Transfer haberleri, futbol medyasinin en yogun dénemlerinden birini
olusturmaktadir. Ozellikle Ocak ve Agustos aylarindaki transfer dénemlerinde
futbol taraftarlarinin ilgisi zirveye ulasmaktadir. Bu dénemler, medya
organlarinin strekli icerik tiretmesi ve spor etkinlikleri arasinda taraftarlarin
surekli bir tiiketim saglamasina katkida bulunmaktadir (Sugden ve Tomlinson,
2010’dan aktaran McEnnis, 2023). Transfer haberleri, taraftarlar arasinda
sohbet ve dedikodular1 kértiklerken, medya kuruluslarina da metrik saglayan,
hizla yayilan cevrimici hikayeler olusturmaktadir (Rojas-Torrijos ve Mello,
2021).

Turkiye'de, yaz ve kis olmak tUzere yilda iki kez uygulanan transfer
doénemleri, sadece kultipler icin degil, medya organlari ve taraftarlar icin de son
derece dinamik suireclerdir. Bu dénemlerde medyanin rolii buytk olup, transfer
dedikodulari, spektilasyonlar ve nihayetinde gerceklesen transferler hakkinda
haberler, futbol dunyasinin en c¢ok konusulan konular1 arasinda yer
almaktadir.

Spor olaylari, kitlelerin ilgisini ceken en énemli konulardan biri olmaktadir
ve sosyal medyanin gelismesiyle birlikte geleneksel medya disindaki platformlar
araciligiyla da genis kitlelere ulasmaktadir. Facebook ve Twitter gibi sosyal
medya platformlari, spor haberlerinin hizla yayilmasi ve etkilesimli bir sekilde
tartisilmasi icin yaygin olarak kullanilan araclar haline gelmistir (Ozsoy, 2012).

Geleneksel medya, gecmiste transfer haberlerinin baslica kaynagi iken,
gunumuzde bu islev buyuk o6lctide sosyal medya platformlarina kaymaistir.
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Ozellikle X (eski adiyla Twitter), transfer dedikodularinin hizla yayildigi ve
bircok "flas haberin" ilk olarak duyuruldugu mecra haline gelmistir. Bu
platformda hem futbolcular hem de kulipler sikca paylasimlar yaparak,
taraftarlarla dogrudan etkilesim kurabilmektedirler.

Sosyal medya, spor hayranlarinin sadece profesyonel futbolcularin
paylasimlarini takip etmekle yetinmediklerini, ayni zamanda bu dlinyaya dahil
olma ve goruslerini paylasma istegi tasidiklarini ortaya koymustur. Spor ve
sosyal medya, yillar 6énce birbirine entegre olmus bir hale gelmistir. Hayranlar,
sectikleri sporcularla iletisim kurma ve tartisma firsatina sahip olurlar. Sosyal
medya, hayranlara 7/24 etkilesimde bulunma firsati sunarak, futbol
dinyasiyla yakin bir bag kurmalarina olanak saglamaktadir (Social Media and
Football Fandom, 2018).

Sosyal medyanin sundugu bu o6zgurliik, haberlerin dogruluguna dair
sorgulamalar1 da beraberinde getirmistir. Ozellikle transfer déneminde, sosyal
medya platformlarinda dezenformasyonun yayilmasi daha yogun hale
gelmektedir. Hizla yayilan spekulatif ve dogrulanmamis bilgiler, taraftarlar
arasinda kafa karisikligi yaratmakta ve yanlis algilarin olusmasina neden
olmaktadir (Ozel & Alkan, 2023).

Sosyal medya hem firsatlar hem de zorluklar sunan bir ortam olarak,
futbol diinyasinin ve haber ureticilerinin dikkatli ve sorumlu bir yaklasim
sergilemesini gerektirir.

2000’1 yillarla birlikte internetin yapisal déntisiimu hiz kazanmis ve Web
2.0 suireciyle birlikte aninda etkilesim saglayan platformlar 6n plana ¢cikmastir.
Bu gelismeler, yeni medya ortamlarinda kullanici kaynakl icerik Uiretiminin
artmasina ve etkilesimli haberciligin ylikselmesine neden olmustur.

Yeni medya platformlar:, geleneksel medyanin aksine etkilesimli bir
iletisim ortami sunmaktadir. Geleneksel medya, haberlerin bir yénlti olarak
aktarildigr bir stirecken, yeni medya ortamlarinda izleyiciler, kullanicilar ve
okuyucular da aktif bir rol tistlenmektedir. Medya kuruluslar: ve gazeteciler bu
dontisime uyum saglayarak, etkilesimli habercilige yo6nelmektedir. Artik,
haber sadece bir "yayin" degil, bir "sohbet" halini almais; izleyiciler, haberin
Uretimi, dagitimi ve yorumlanmasinda 6nemli bir pay sahibi olmustur (Sucu,
2021).

o

Bu déntsumuiin en 6nemli sonucglarindan biri de "vatandas gazeteciligi" ve
"aninda bilgi paylasimi" gibi olgularin ortaya cikmasidir. Kullanicilar, sosyal
medya platformlar1 ve diger dijital araclar araciligiyla olaylara aninda mutidahil
olabilir ve hizla icerik Uretebilir.

Yeni medya ortamlarinda, etkilesimli habercilik daha fazla katilim ve geri
bildirim saglar, ancak ayni zamanda haberlerin hizla yayilmasinin ve halk
arasinda yanlis anlasilmalarin 6ntinti acan bir ortam da yaratmaktadir.
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Sosyal aglarin temel taslarindan biri olan X (eski adiyla Twitter), 6nemli
bir mikroblog platformudur. 2006 yilinda kurulan bu platform, kullanicilarin
kisa metinler, fotograflar, videolar ve baglantilar paylasarak bilgi alisverisi
yapmalarina olanak tanimaktadir. Twitter, 140 karakter smirindan 280
karaktere cikartilmasiyla, daha uzun paylasimlar yapma imkani sunmus,
metin, gorsel, video ve baglanti paylasimi yapabilen bir dijital ortam halini
almistir.

Twitter, hizli bilgi yayilimi saglamak adina énemli bir mecra olarak kabul
edilir. Kullanicilar, takip ettikleri kisilerin paylasimlarina erigebilir ve bu
paylasimlara tepki verebilir. Retweet, begeni, yorum ve alinti tweet gibi
etkilesimler, icerigin hizla yayilmasini saglayan temel 6zelliklerdir.

Twitter, oOzellikle gazetecilik alaninda, haberin yayilma surecini hem
hizlandirmis hem de karmasiklastirmistir.

X platformunda bilginin yayilimi, kullanici etkilesimleriyle birlikte
algoritmalar tarafindan sekillenmektedir. Algoritmalar, kullanicilarin énceki
etkilesimlerine gore onlara 6zel icerikler sunmaktadir. Bu durum, sosyal medya
kullanicilarinin  yalnizca  kendi  dusUncelerini  pekistiren  iceriklerle
karsilasmalarina yol acarak yank: odalari olusturabilir (Pinarbasi ve Astam,
2020). Algoritmalar, kullanicilar1 kendi fikirlerine uygun iceriklerle
yonlendirerek daha dar bir perspektife hapsetmektedir.

Transfer sezonunda algoritmalarin rolii belirgindir. Yanlis ya da sdylenti
niteligindeki haberler hizla yayilarak genis kitlelere ulasabilir. Bu stregc,
dezenformasyonun goérinurligiinii ve kabuliinii artinir. Ozellikle transfer
dedikodularinda algoritmalarin dezenformasyondaki etkisi buyuktur.

X platformunda dezenformasyon farkli sekillerde ortaya cikmaktadair.
Anonim hesaplardan paylasilan iceriklerde bilgi kaynag: belli olmadigindan
kullanicilar yaniltilabilir. Bu paylasimlar yanlis bilgi yaymak ya da kamuoyunu
etkilemek amaciyla yapilabilir. Taninmis kisi ya da kurumlarin paylasimlar:
dogru kabul edilse de teyit edilmemisse yaniltici olabilir. Bot hesaplarla
organize paylasimlar dezenformasyonu gértinur kilar. Algoritmalar bu icerikleri
one cikararak yayilimi hizlandirir.

Clickbait basliklar yaygindir; icerigi tam yansitmasa da kullanici ilgisini
cekerek hizli paylasilmaktadir. Gorsel ve videolar baglamindan koparilarak
paylasilmakta; eski ya da farkli olaylara ait gorseller yeniymis gibi
sunulmaktadir. Yanki odasi ortamlari dezenformasyonun sorgulanmadan
benimsenmesini kolaylastirmaktadir. Kullanicilar yalnizca tuketici degil,
paylasarak yayimcidir. Dogrulugu kontrol edilmeden yapilan paylasimlar,
istemeden de olsa yanlis bilginin yayilmasina neden olmaktadair.

Futbolcu menajerligi, Turkiye ve diinyada énemli bir sektoér olarak varligini
surdurur. Menajerlik, futbolcu ile kultip arasinda yapilan soézlesmelerle
sekillenmektedir (Dogu, 2018). Menajerler, transfer sureclerinde kritik rol
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oynamakta ve pek cok gorevi Ustlenmektedir (Staudohar, 2006’dan aktaran
Pasa, 2021, 12-13):

 Piyasa degerini belirleyip kultiplerle pazarlik yapmak,

e Transfer sozlesmelerinde muizakereleri yurtitmek,

e Sosyal imaj ydnetimi, ticari anlagmalar ve sponsorluklar diizenlemek,
e Medya temsilini organize etmek ve génullti aktiviteler dizenlemek,

e Finansal dlizenlemeleri organize etmek,

e Anlasmazliklar1 ¢c6zmek ve haklar1 korumak,

e Transfer muizakerelerini ytrtitmek,

« Emeklilik ve spor sonrasi yasam konularinda danigsmanlik saglamak.
Menajerlik FIFA, UEFA ve federasyonlarca lisansla denetlenmeye calisilir ancak
pratikte gri alanlar vardir (Pasa, 2021: 13-61). Menajerler, sadece sporcu
temsilcisi degil, medya maniptilatéorii ve pazarlamaci olarak da faaliyet
gostermektedir.

Spor medyasinda dezenformasyon, yanls bilgi yayiminin 6tesinde stratejik
bir aractir. Kuliipler ve menajerler, piyasa degeri artirmak veya olumlu alg:
olusturmak icin maniptilatif bilgilere basvurabilir (Ozel ve Alkan, 2023). Baslica
yontemler:

e Ylizeysel temaslar “ciddi transfer gértismesi” gibi géstermek,

« Bazi muhabirlerle iliskiler kurup teyide muhtacg bilgileri haberlestirmek,
e Transfer dedikodulariyla piyasa degerini yapay yukseltmek,

« Dezenformasyonun temel kaynaklarinin menajer ve kultipler olmasi.

Bu yontemler, futbol ekonomisi ve medyanin gtivenilirligi acisindan énemli
sonuclar dogurmaktadir. Medyanin sorgulayici ve seffaf yayincilik gelistirmesi
gereklidir.

Transfer dénemlerinde menajerlerin medya etkisi artmakta ve haber
iceriklerini y®nlendirmektedir (Ince, 2017). Bu iliskinin temeli karsilikl
bagimlilik ve c¢ikar iligskisine dayanmaktadir: Transfer sezonlar1 haber
gliindemini belirlerken, kultipler resmi aciklama yapmaktan kacinarak menajer
bilgilerini 6ne cikartmaktadir; menajerler ise medya yoluyla transfer
soylentilerini dolasima sokmaktadir, hatta bazilar1 dogrudan medya icerigi
uretmektedir. Ayni zamanda, medya yayin politikalar taraftar memnuniyetine
gore sekillenmektedir. Bu stratejik iliskiler agi, sporun medya ve iletisim
boyutlarini da sekillendirerek etik gazetecilik tartigsmalarini artirmaktadir.

Transfer sezonlari, dezenformasyonun en yogun oldugu doénemlerdir.
Dogrulugu teyit edilmemis haberler hizla yayilmaktadir. One cikan unsurlar
(Ozsoy ve Eksioglu, 2009):

2«

e Belirsiz kaynak kullanimi (“menajer cevresi”, “yakin kaynaklar” vb.),
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e Ayn1 haberin farklh versiyonlarla yayilmasi,
« Piyasa degerinin medya araciligiyla sekillenmesi.

Bu tablo, transfer sureclerinin seffafligin1 zedelemekte, haberciligin
guvenilirligini tehdit etmektedir. Dogrulama suUrecleri bu slrecte 6nem
kazanmaktadir.

5. ARASTIRMANIN METODOLOJIK CERCEVESI

Bu boéltimde; calismanin temel konusuna deginilmis, arastirmanin amaci
ve dnemi aciklanmis, arastirmanin ¢ézimlemeye calistig1 temel problem ve bu
problem cercevesinde yanit aradigl arastirma sorularina yer verilmistir. Ayrica
arastirmanin kapsami ve smirliliklar1 ortaya konulmus ve calismada
kullanilacak olan yéntem hakkinda bilgi sunulmustur.

5.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Bu calismanin konusu, 2024 yaz transfer déoneminde X platformu (eski
adiyla Twitter) tUzerinden yayillan dezenformatif futbol haberlerinin
incelenmesidir. Calisma, sosyal medyada transfer donemlerinde Uretilen bilgi
kirliliginin yapisini, menajerlerin bu surecteki maniptlatif stratejilerini ve
futbol medyasina olan etkilerini arastirmayi hedeflemektedir.

Bu dogrultuda calismanin amaci;

e Transfer haberlerinde baslik, icerik ve gorseller yoluyla yapilan
manipulasyonlar: ortaya cikarmak,

e Haberlerdeki kaynak kullanimi ve dogruluk prensiplerini
degerlendirmek,

e Kullanici yorumlar: tizerinden dezenformasyonun okur algisina
etkilerini incelemek,

e Menajerlerin medya Uzerindeki stratejik etkilerini analiz etmektir.

Calismanin sonunda, futbol haberciliginde dezenformasyonun transfer
dénemlerinde nasil isledigine ve dijital platformlardaki bilgi yayiliminin medya
etigi acisindan dogurdugu sonuglara dair c¢ikarimlar sunulmasi
hedeflenmektedir.

5.2. Arastirmanin Onemi

Futbol, dinya genelinde oldugu gibi Turkiye'de de en cok ilgi géren spor
dalidir. Bu ilgi, futbol haberlerine yonelik talebi artirmakta ve medya
kuruluslarinin 6zellikle transfer dénemlerinde yogun icerik Giretmesine neden
olmaktadir. Transfer déonemleri, spor kamuoyunda buiytik bir heyecanla takip
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edilmekte ve bu doénemlerde yayilan haberlerin dogrulugu, medya etigi
acisindan 6nemli bir tartisma konusu olusturmaktadar.

Ozellikle dijital medya araclarinin gelisimiyle birlikte bilgi tiretim ve yayim
stireclerinde hizli bir déntisiim yasanmis, sosyal medya platformlari, futbol
haberlerinin dolasiminda belirleyici bir aktdér haline gelmistir. Bu déntstim,
dogru bilgiyle yanlis bilginin sinirlarinin bulaniklastigi bir ortam yaratmis ve
dezenformasyon olgusunu daha gértinur kilmistir.

Transfer donemlerinde sosyal medyada yayilan dogrulanmamis haberler,
sadece spor medyasinin guvenilirligini degil, ayn1 zamanda kultplerin ve
futbolcularin itibarin1 da dogrudan etkileyebilmektedir. Menajerlerin,
futbolcularin piyasa degerini artirmak veya transfer pazarliklarinda avantaj
elde etmek amaciyla dezenformatif haber Utretimini stratejik bir arac¢ olarak
kullanmalari, futbol medyasinda etik ihlallerin yayginlasmasina sebep
olmaktadir.

Bu baglamda, 2024 yaz transfer déneminde X platformu tizerinde yayilan
dezenformatif futbol haberlerinin incelenmesi; hem dijital medya ekosisteminde
bilginin nasil Uretildigini ve yayildigini anlamak hem de futbol haberciliginde
etik dis1 uygulamalarin tespitine katki sunmak acisindan énem arz etmektedir.
Ayrica calismada yapilacak analizlerin, spor medyasi calisanlarina, spor
yoneticilerine ve medya okuryazarligi konusunda calisan arastirmacilara da yol
gosterici olmasi beklenmektedir.

5.3 Arastirmanin Problemi ve Arastirma Sorular:i

Futbolun ekonomik ve kultirel bir sektéor haline geldigi ginimuzde,
medya organlarinin transfer déonemlerinde Urettikleri icerikler, kamuoyunda
onemli algi degisimlerine yol acmaktadir. Ozellikle dijital medyanin hizla
gelismesi ve sosyal medya platformlarinin haber dolasiminda belirleyici
aktorlere dontismesi, dogrulanmamis bilgilerin genis kitlelere ulasmasini
kolaylastirmistir. Transfer doénemlerinde menajerlerin, sporcularin piyasa
degerlerini artirmak veya transfer surecini yonlendirmek amaciyla
dezenformatif haberleri bir strateji olarak kullandiklar1 gézlemlenmektedir. Bu
baglamda X  platformu  Uzerinden  yayilan  futbol  haberlerinde
dezenformasyonun yayginligi, yéntemleri ve kullanicilar Uzerindeki etkisi
arastirilmasi gereken bir problem olarak karsimiza cikmaktadir.

Bu calisma su sorulara yanit aramaktadir:

o X platformunda yayilan transfer haberlerinde dezenformasyonun temel
bicimleri nelerdir?

e Transfer haberlerinde bashk, icerik ve gorseller yoluyla yapilan
manipulasyonlar nasil gerceklesmektedir?
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e Menajerlerin medya Uzerinden olusturduklarn dezenformasyon
stratejileri nelerdir?

e Dezenformatif haberler, kullanici yorumlar: tizerinden nasil bir kamuoyu
algis1 yaratmaktadir?

5.4 Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklar:

Bu arastirmanin kapsami, 2024 yaz transfer dénemi icerisinde, 15
Agustos — 15 Eylul tarihleri arasinda X platformunda (eski adiyla Twitter)
yayimlanan transfer haberleriyle sinirlidir. Bu tarih araliginin secilmesinin
temel nedeni, transfer haberlerinin en yogun sekilde ¢iktigi dénemin, transfer
sezonunun bitimine en yakin zaman dilimi olmasidir. Calismada X
platformunun tercih edilmesinin nedeni, spor haberlerinin hizli bir sekilde
yayildig1 ve genis kitlelere ulastign énemli bir mecra olmasidir. Ozellikle futbol
transfer haberleri, X platformunda ytiksek etkilesim ve anlik bilgi akisiyla 6n
plana cikmakta, boylece haberlerin kullanicilar tizerindeki etkisi daha net bir
sekilde gdzlemlenebilmektedir.

Calismada, X platformunda ytksek takipci sayisina sahip t¢ farkli spor
haberi hesabi secilmis ve bu hesaplardan toplam 15 haber oOrneklemi
alinmistir. Her hesaptan S'er haber secilerek analiz gerceklestirilmistir.
Haberlerin secimi rastgele 6rneklem yo6ntemi ile yapilmis, ancak hesaplarin
yuksek etkilesim ve paylasim hacmine sahip olmasi kriter olarak belirlenmistir.
Arastirmanin sinirlari, yalnizca X platformu ile sinirlh kalmakta, diger sosyal
medya mecralar1 (Instagram, Facebook vb.) kapsam disinda birakilmaktadir.
Ayrica yalnizca futbol brans: ve transfer haberleri incelenmis, diger spor dallar:
veya farkli haber kategorileri calismaya dahil edilmemistir. incelenen haberler,
baslik, icerik, goérsel ve kullanici yorumlart Uzerinden analiz edilmistir.
Arastirma donemi ve platform sinirlamalari, calismanin genel sonuclarinin
evrensel gecerliligini sinirlamakta, ancak secilen 6rneklem tizerinden anlaml
cikarimlar yapilmasina imkan saglamaktadir. Bu calisma, X platformunda
yayilan haber iceriklerinin yapisal 6zelliklerini analiz etmektedir. Arastirmada
ele alinan icerikler, kullanici yorumlari ve medya etigi
baglaminda degerlendirilmis olup, hesaplarin aidiyeti veya niyeti hakkinda
herhangi bir iddia icermemektedir.

5.5 Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yaklasimi benimsenmis ve dokiiman
analizi yontemi kullanilmistir. Dokiiman analizi, yazili ve gérsel materyallerin
sistematik sekilde incelenmesini saglayan bir nitel veri toplama ve analiz
yontemidir (Wach, 2013). Veriler, X platformunda 15 Agustos — 15 Eylul 2024
tarihleri arasinda yayimlanan futbol transfer haberlerinin ekran gértuntuleri
araciligiyla toplanmaistir.
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Calismada, yuksek takipci sayisina ve yogun etkilesim oranina sahip Uc¢
farkli spor haberi hesabi 6rneklem olarak secilmistir. Her hesaptan rastgele
secilen 5 haber olmak tzere toplam 15 haber analiz edilmistir. Bu haberler;
baslik, icerik, gorsel ve kullanici yorumlar: acisindan degerlendirilmistir.

Verilerin analizinde betimsel analiz tekniginden faydalanilmistir. Her bir
haber, belirlenen kategoriler cercevesinde ayrintili bicimde betimlenmis,
iceriklerin dikkat ceken yoénleri yorumlanmis ve elde edilen bulgular
dogrultusunda anlamli ¢cikarimlar yapilmaya calisilmistir. Kategoriler arasinda
sansasyonel baslklar, yaniltici icerik, gbrsel-metin uyumsuzlugu, kaynak
gosterimi ve kullanici yorumlarinin ifsa edici rolti gibi basliklar yer almaktadir.
Ayrica kullanici yorumlari da degerlendirilerek, dezenformatif haberlerin
okuyucu algisina etkisi analiz edilmistir.

Bu yontem secimi, sosyal medya ortaminda yayilan haber iceriklerinin
yapisal 6zelliklerini, icerik manipuilasyonlarini ve kullanici tepkilerini anlamaya
uygun oldugu icin tercih edilmistir.

6. BULGULAR

Bu boéliimde, 15 Agustos—15 Eyltil 2024 tarihleri arasinda X platformunda
en fazla etkilesim alan futbol haber hesaplarindan secilen 3 farkli kaynagin
toplam 15 transfer haberi, belirlenen kategoriler dogrultusunda nitel dokiman
analizi yontemiyle incelenmistir. Her hesaptan 6éne cikan 5 haber alinmis ve bu
haberler gorsel, baslik, aciklama metni ve kullanici yorumlar1 Uzerinden
degerlendirilmistir.

Calismada analiz birimi olarak haber paylasimlar: ele alinmais; icerikler
belirlenen basliklar dogrultusunda gruplandirilarak yorumlanmistir. Bu
basliklar, haberlerde dikkat ceken anlatim bicimlerine ve icerik 6zelliklerine
gore olusturulmustur. Bu inceleme yapilmadan 6nce, calismada kullanilan 3
haber kaynaginin genel 6zellikleri tablo halinde sunulmus ve bu hesaplarin
icerik Uretim bicimleri tizerine genel bir degerlendirme yapilmistir.

Asagida yer alan tablo, secilen ti¢c haber hesabinin takipc¢i sayilar: ve goérsel
kullanim aliskanliklar1 gibi temel 6zelliklerini icermekte olup analiz stirecine
gecis icin bir zemin olusturmaktadir.
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Tablo 1: @TransferPostasi, @DeportesReports ve @KramponSport
Hesaplarin Genel Ozellikleri

Hesa Kullanici Ad1 Kurulus Takipci Hakkinda Gorsel
Ad lp Yili Sayis1 | Boliimii | Kullanim
Aliskanlig
Tam Agirlikli
Transfer 2012 | 235.695 diinyadan | olarak
Postas;  @TransferPostasi transfer = montajh
haberleri | goérsel
kullaniliyor
Resmi
Deportes 2017 72.490 Spora II?.edya .
Reports @DeportesReports dair gorselleri
tercih
raporlar
ediliyor
Bagimsiz, Gorsel
Krampon @KramponSport 2018  652.349 'I.‘.arafsu, siklikla
Sport Ozgtir... | kullanilmaz

Bu tabloyu inceledigimizde, ti¢c farkli Twitter hesabinin 6zellikleri ve
paylasimlarina dair bazi ilginc noktalar dikkat cekmektedir. Ilk olarak,
@TransferPostasi hesabi, 2012 yilinda kurulan ve 235.695 takipcisi bulunan
bir hesaptir. Hesabin biyografisinde, "Tim diinyadan transfer haberleri”
belirtilmis ve bu dogrultuda paylasimlarinda genellikle montajli goérseller
kullanildigr goézlemlenmistir. Gorsellerin  sikca tercih edilmesi, hesabin
haberleri daha dikkat cekici hale getirmek ve takipcileri etkilemek amaciyla
gorsel 6geleri aktif bir sekilde kullandigini géstermektedir. Bu durum, sosyal
medya stratejisinde gorsel kullanimi 6n plana cikaran bir yaklasimi isaret
etmektedir.

@DeportesReports hesabi ise, 2017 yilinda kurulan ve 72.490 takipcisi
bulunan bir hesap olarak biyografisinde, "Spora dair raporlar” sundugu ifade
edilmektedir. Bu hesap, genellikle resmi medya gorsellerini tercih etmekte ve
bu da hesabin daha profesyonel ve gtivenilir bir imaj yaratma amaci guttigunt
ortaya koymaktadir. Resmi gorseller, genellikle daha gliven verici ve profesyonel
bir hava yaratir, bu nedenle @DeportesReports'in, 06zellikle guvenilirlik ve
ciddiyet arayan bir kitleye hitap ettigini s6ylemek mumkutndur.

Son olarak, @KramponSport hesabi, 2018 yilinda kurularak oldukca
buyuk bir takipci kitlesine (652.349) ulasmistir. Hesabin "Bagunsiz, Tarafsiz,
Ozgiir..." gibi bir misyonu oldugunu belirtmesi, iceriklerine dair tarafsiz ve
objektif bir yaklasimi simgelemektedir. Bu hesap gorselleri cok fazla
kullanmamakta ve bu durum, daha metin odakl bir icerik stratejisinin tercih
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edildigini gostermektedir. Gorsel kullaniminin minimal olmasi,
@KramponSportin daha cok bilgi odakli ve haber odakli bir yaklasim
benimsedigini, dolayisiyla okuyucularinin haberleri metin Uizerinden almayi
tercih ettigini gbstermektedir.

Genel olarak, her bir hesabin kendine 6zgii bir gorsel kullanim aliskanligi
ve hedef kitleye dair farkli bir yaklasimi bulunmaktadir. @TransferPostasinin
gorsel yonuinden zenginlestirilmis iceriklere yogunlasmasi, daha genis kitlelere
hitap etmesine yardimci olurken, @DeportesReportsin resmi gorsellere
dayanmasi, daha profesyonel ve giivenilir bir hava yaratmayi1 amaclamaktadir.
@KramponSport ise bagimsiz bir durus sergileyerek, metin odakli haberler
sunmakta ve bu da daha bilgiye dayali bir kitleye hitap ettigini géstermektedir.

6.1 Ayni1 Kaynagin Farkli Aktarimi

Bu kategoride ti¢c farkli hesap, ayni1 kaynak olan Di Marzio’nun Rodrigo
Becao’nun Atalanta’ya transferiyle ilgili haberini paylasmistir. Ancak haberlerin
aktarim bicimleri, kullanilan dil ve gorseller tizerinden dikkat ceken farklar
barindirmaktadar.

Resim 1: @TransferPostasi hesabinin Becao haberi

@ O Fenerbahce oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta formasini giymeye
cok yakin. (Kaynak: https://x.com/TransferPostasi)
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Resim 2: @DeportesReports hesabinin Becao haberi

Deportes Reports
Fenerbahce'nin Brezilyal defans oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta
formasini giymeye cok yakin. (Di Marzio)

SON.

DAKIKA

deportes

[E0NS

SON DAKIKA Fenerbahce'nin Brezilyali defans oyuncusu Rodrigo Becao,
Atalanta formasini giymeye cok yakin. (Kaynak:
https:/ /x.com/DeportesReports)

Resim 3: @KramponSport hesabinin Becao haberi

#T% Krampon Sports
" @ SON DAKIKA

@ Fenerbahge oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta formasini giymeye
4 4 L o y

cok yalan.

(Di Marzio)

&soON DAKIKA O @ Fenerbahce oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta
formasini giymeye cok yakin. (Kaynak: https://x.com/KramponSport)

Resim 1’de, 22 Agustos 2024 tarihinde @TransferPostasi adli X hesabi

tarafindan paylasilan haberde, "@ () Fenerbahce oyuncusu Rodrigo Becao,
Atalanta formasint giymeye c¢ok yakin." bashgr kullanilmistir. Baslik, icerik
acisindan noétr bir ifade tasisa da emojiler araciligiyla Fenerbahcenin takim
renklerine génderme yapilmis ve bu yolla haberin daha dikkat cekici hale
getirilmesi amaclanmistir. Haberin kaynag: olarak Di Marzio acgik bir sekilde
belirtilmistir. Paylasima eslik eden goérselde ise Rodrigo Becao'nun Fenerbahce
formasiyla bir fotografina yer verilmistir.

Haberin basinda Fenerbahce'nin sari-lacivert renklerini yansitan @ QO
ikonu kullanilmistir. "Fenerbahce oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta formasint
giymeye cok yakwin." ifadesi ile oldukca kesin bir dil kullanilmistir. "Cok yakin"
vurgusu transferin neredeyse kesinlestigi algisi1 yaratiyor. Haberin altinda yer

alan detayli oyuncu bilgileri (€ Yas: 28, sr Uyruk: Brezilya, € Meuvki: Stoper, §
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Boy: 1.91m, g~ Ayak: Sag) haberin profesyonelce hazirlandigi izlenimi vererek
guvenilirlik katiyor. Goérselde Rodrigo Becao'nun Fenerbahce formasi giydigi
fotografi yer almaktadir.

Resim 2’de, 22 Agustos 2024 tarihinde @DeportesReports adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, "SON DAKIKA Fenerbahce'nin Brezilyali defans
oyuncusu Rodrigo Becao, Atalanta formasini giymeye c¢cok yakin." bashigi
kullanilmistir. Baslikta yer alan “SON DAKIKA” ifadesiyle okuyucunun
dikkatini cekme amaci gidulmus, icerik iddiaya dayanmasina ragmen kesinlik
hissi uyandiran bir Gslup tercih edilmistir. Haberin kaynagi olarak Di Marzio
acikca belirtilmistir. Paylasimda kullanilan goérsel ise mavi zemin tUzerine
yerlestirilmis “SON DAKIKA” yazili, standart bir transfer duyurusu gérselidir.

Kullanilan "SON DAKIKA" gérseli, haberin sicak ve giivenilir bir gelisme
oldugu algisini tasir. Ancak bu tir gorseller, 6zellikle icerigin iddiaya dayandigi
durumlarda okuyucuyu yaniltma potansiyeline sahiptir.

Resim 3’te, 22 Agustos 2024 tarihinde @KramponSport adli X hesabi

tarafindan paylasilan haberde, "@&SON DAKIKA ()@ Fenerbahce oyuncusu
Rodrigo Becao, Atalanta formasmi giymeye cok yakin." basligi kullanilmistir.
Emojilerle birlikte haberin dikkat cekici olmas: saglanmistir. Haberin kaynag:
olarak Di Marzio belirtilmis, paylasimda herhangi bir gérsel kullanilmamastir.

Burada da “SON DAKIKA” ibaresiyle dikkat cekilmistir. Haber metninde
“cok yakin” ifadesiyle kesinlik anlami yaratilmistir. Gérselin olmamasi, icerigin
etkisini zayiflatabilir. Ozellikle diger iki hesapta gorseller varken burada sadece
metne dayali bir aktarim s6z konusudur. Kullanici yorumlarinda “yalan haber”,
“stoper yok takimda, nasil ayriliyor” gibi ifadelerle haberin gercek disi oldugu
pekistirilmistir.

@TransferPostasi daha nétr, bilgisel bir aktarim tercih etmisken,
@DeportesReports ve @KramponSport daha sansasyonel bir dil kullanmaislardir.
Bu farklar, sosyal medyada haberciligin “enformasyon” yerine “algi yaratma”
amaciyla kullanildigini goésterir. Ozellikle bu tiir haberlerde, menajerlerin
haberi birden ¢cok hesap tizerinden dolasima sokarak oyuncu icin talep yaratma
stratejisi izledigi dustintilmektedir. Bu da tezin “menajerlerin dezenformasyon
araci olarak medyay: kullanmasi” temasini dogrudan desteklemektedir.

6.2 Sansasyonel Baslik Kullanimi

Bu kategorideki haberlerde 6zellikle dikkat ceken nokta, transferle ilgili
bilgilerin net olmamasina ragmen basliklarin fazlasiyla iddiali ve sansasyonel
sekilde sunulmasidir. Paylasimlar, takipcilerin dikkatini ¢cekmek icin c¢ogu

" n

zaman "son dakika", "flas", "cok yakin" gibi ifadelerle zenginlestirilmistir.
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Resim 4: @TransferPostasi hesabiun Ziyech haberi

Transfer Postasi
& SON DAKIKA

2 Hakim Ziyech, Olympiakos yolunda. Gorismeler olumiu.
(&7 Spor Time GR)

@ Yas: 31 &® 473 Mac
Uyruk: Fas £ 133 Gol
@ Mevki: Kanat @ 141 Asist

& SON DAKIKA O @ Hakim Ziyech, Olympiakos yolunda. Gértismeler
olumlu. (Kaynak: https://x.com/TransferPostasi)

Resim 5: @DeportesReports hesabuun Ziyech haberi

s Deportes Reports
Al-Arabi, Hakim Ziyech'i kadrosuna katmaya cok yakin.

Galatasaray, Hakim Ziyech'in sozlesmesini feshedecek. (Foot Mercato)

SON.

DAKIKA

deportes

Al-Arabi, Hakim Ziyech'i kadrosuna katmaya cok yakin. Galatasaray,
Hakim Ziyech'in s6zlesmesini feshedecek. (Kaynak:
https://x.com/DeportesReports)
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Resim 6: @KramponSport hesabinin Casemiro haberi

iT Krampon Sporis
¥ @ FLAS

@ O Casemiro, dniimiizdeki giinlerde Galatasaray'a transfer olabilir.

(TBR Football)

OFLAS O @ Casemiro, 6ntimuizdeki giinlerde Galatasaray'a transfer
olabilir. (Kaynak: https://x.com/KramponSport)

Resim 4te, 2 Eylil 2024 tarihinde @TransferPostasi adli X hesabi

tarafindan paylasilan haberde, “@SON DAKIKA (@ Hakim Ziyech,
Olympiakos yolunda. Gériismeler olumlu.” bashig kullanilmistir. Baslikta yer
alan “SON DAKIKA” ifadesi alev emojisiyle dikkat cekici bir anlatim tercih
edilmis; ancak icerik yalnizca bir iddiaya dayanmasina ragmen kullanilan dil,
okuyucuda transferin kesinlesmis oldugu izlenimini yaratabilir. Haberin
kaynagi olarak Spor Time GR belirtilmistir. Haberde, Hakim Ziyech'’in
Galatasaray formasiyla yer aldigi bir fotograf kullanilmaistir.

Metin oldukca kisa ama etkili bir sekilde kullanilmistir. Metinde
“Olympiakos yolunda” ifadesiyle kesinlik cagristiran kalip kullanilmistir.
Gorselde Ziyech'’in hala Galatasaray formasi giydigi gérultyor.

Resim 5’te, 4 Eylul 2024 tarihinde @DeportesReports adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, "Al-Arabi, Hakim Ziyech'i kadrosuna katmaya
cok yakwin. Galatasaray, Hakim Ziyech'in sézlesmesini feshedecek." basligi yer
almistir. Haberin kaynagi olarak Foot Mercato belirtilmis olup, bu kaynak
Avrupa’da bilinen ancak cogunlukla iddia niteligindeki haberlerle 6ne ¢cikan bir
mecra olarak dikkat cekmektedir. Paylasimda, “SON DAKIKA” yazili standart
bir arka plan goérseline yer verilmistir.

Bu haber metninde Al-Arabi kultibiiniin Hakim Ziyech’i kadrosuna
katmak Uizere oldugu ve Ziyech’in Galatasaray ile s6zlesmesinin feshedilecegi
kesin bir dille sunulmustur. Ancak s6z konusu transfer ve s6zlesme feshinin
gercek dis1 oldugu kuliiplerce aciklanmustir. “SON DAKIKA” yazis1 dikkat cekici
ama aslinda bu sadece gorsel bir alarm yaratma amaci tasimaktadir.

“Takimda baska kanat oyuncusu yok, Olympiakos deniliyordu o da yalan”
gibi  ifadelerle  oyuncunun  ayrilamayacagi  duslUncesi yorumlarda
gorulmektedir. Bu da sosyal medyada ayni oyuncunun suirekli farkli takimlarla
anilmasinin takipcide kafa karigikligina neden oldugunu géstermektedir.

Resim 6’da, 3 Eylul 2024 tarihinde @KramponSport adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, "@FLAS (O @ Casemiro, éniimiizdeki giinlerde
Galatasaray'a transfer olabilir." bashgi kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak
TBR Football belirtilmistir. Paylasimda herhangi bir gérsel kullanilmamistir.
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Bu haberde aslinda sadece bir olasilik dile getiriliyor ama bashkta “FLAS”
ifadesiyle bu olasilik neredeyse bir gelisme gibi sunuluyor. Goérsel olmamasi,
haberin daha az carpici olmasina neden olmustur. Ancak bu durum ayni
zamanda paylasimin hizlica, belki de henltiz gérsel icerigi olmadan atildigini
distndurebilir.

Bu kategorideki Uic haberin ortak noktasi, kesin olmayan iceriklerin “son
dakika’ gibi ifadelerle sansasyonel hale getirilmesidir. Baslhik ve goérsellerin
icerikle celismesi ya da fazlasiyla 6ne cikmasi, haberin 6zUnud goélgede
birakmaktadir. Bu tir haberler sosyal medyada ilgi gérebilmektedir. Bu da
transfer haberciliginin nasil kolayca maniptile edilebildigini géstermektedir.
Menajerlerin bdéyle iddialarin yayilmasiyla oyuncunun adini dolasimda
tutabilecegi diistintlebilir.

6.3 Gorsel Kullanimi ve Iicerikle Uyum Analizi

Bu kategorideki haberlerde, gérsel kullanip kullanilmadigi ve haberin
icerigiyle kullanilan gérseller arasinda ne derece bir uyum oldugu, goérsellerin
okuyucunun algisin1 nasil yonlendirdigi ve bu gobrsel tercihlerin
dezenformasyon Utretiminde nasil bir rol oynadig1 incelenmistir.

Resim 7: @TransferPostasi hesabinin Zalewski haberi

ly Yonetimi, bugiin saat 17.00 civaninda Nicola Zalewski ile
bul'a donmeyi planhyor!
(&1 Messaggero)

® Yas: 22 ] 147 Mag
== Uyruk: Polonya L 16 Gol
@WMevki: Kanat&Bek @ 18 Asist

O @Galatasaray Yonetimi, bugtin saat 17.00 civarinda Nicola Zalewski
ile birlikte Istanbul'a dénmeyi planliyor! (Kaynak:
https://x.com/TransferPostasi)

35



Q%ﬂ/'m -( ()()//(// (

Resim 8: (@DeportesReports hesabinin Zalewski haberi

Deportes Reports €
' Nicola Zalewski, Galatasaray'da mevcut maaginin yaklasik 6 katini
kazanacak. (Alfredo Pedulla)

Nicola Zalewski, Galatasaray'da mevcut maasinin yaklasik 6 katini
kazanacak. (Kaynak: https://x.com/DeportesReports)

Resim 9: @KramponSport hesabinun Zalewski haberi

#T3% Krampon Sports
W § FLAS

@ O Galatasaray Yonetimi, bugiin saat 17.00 civannda Nicola Zalewski ile

birlikte istanbul'a dénmeyi planliyor!

(Il Messaggero)

OFLAS O @ Galatasaray Yonetimi, bugtin saat 17.00 civarinda Nicola
Zalewski ile birlikte Istanbul'a dénmeyi planliyor! Kaynak:
https://x.com/KramponSport

Resim 7’de, 11 Eylul 2024 tarihinde @TransferPostasi adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, " @Galatasaray Yénetimi, bugtin saat 17.00
civannda Nicola Zalewski ile birlikte Istanbul'a dénmeyi planlyor!" bashg yer
almistir. Baslik, her ne kadar “planliyor” gibi olasilik ifade eden bir kelime icerse
de “bugtin saat 17.00” gibi net bir zaman dilimi verilmesi nedeniyle okuyucuda
haberin kesin oldugu yénunde bir alg1 yaratmaktadir. Haberin kaynagi olarak
I1 Messaggero gosterilmistir. Paylasimda ise Zalewski’ye Galatasaray formasi
montajlanmis bir goérsel kullanilmistir.

Metin kurgusu, okuyucuyu transferin neredeyse bittigine ikna etmek
Uzerine kurulmus. “Planliyor” gibi aslinda temkinli bir ifade, kesin bir zamanla
(“buglin saat 17.00”) desteklenerek inandiriciligi artirilmaktadir. Zalewski’nin
Galatasaray formasi giydigi, montajlanmis bir goérsel kullanilmistir. Ancak
transfer hentiz kesinlesmemis durumdadir. Bu, icerikle acikca celismektedir.
Bu tur gorseller, izleyicinin zihninde “olmus gibi” bir algi yaratmaktadar.
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Bazi kullanicilar, “bu cocuk daha Roma’da antrenmanda” gibi yorumlarla
gorselin gercek disiligini  sorgulamistir. Bu da izleyicilerin gorsel
maniptlasyonlara karsi daha dikkatli hale geldigini géstermektedir.

Resim 8’de, 10 Eylil 2024 tarihinde @DeportesReports adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, "Nicola Zalewski, Galatasaray'da mevcut
maasitun yaklasik 6 katint kazanacak." bashgt kullanilmistir. Haberin kaynagi
olarak Italya’da taninan bir gazeteci olan Alfredo Pedulla gdsterilmistir.
Paylasima, Nicola Zalewski'nin Roma formasiyla cekilmis gercek bir fotograf
eslik etmistir.

Metin oldukca iddiali bir dille yazilmistir. Oyuncunun Galatasaray’a
gelecegi dogrulanmamisken, maas detay: verilmektedir. Kullanilan goérselde
Zalewski Roma formasi giymektedir. Baz1 kullanicilar “6 kat: maas mi? Yine
uydurma maas haber?’ gibi elestiriler getirmistir. Bu da bu tarz maas
haberlerinin 6zellikle transfer déneminde sikca kullanildigini ve artik izleyici
tarafindan sorgulandigini géstermektedir.

Resim 9da, 11 Eylil 2024 tarihinde @KramponSport adli X hesabi

tarafindan paylasilan haberde, "@FLAS O @ Galatasaray Yoénetimi, bugtin
saat 17.00 civaninda Nicola Zalewski ile birlikte Istanbul'a dénmeyi planlyor!"
basligi kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak yine Il Messaggero goésterilmistir;
bu kaynak ayni haber icin tekrar kullanilmakta olup, icerik tekrarina isaret
etmektedir. Paylasimda herhangi bir gorsele yer verilmemistir.

Haberin metninde Galatasaray yonetiminin Zalewski ile Istanbul’a
donecegi ifadesi ile transferin tamamlandigi anlami yaratilmaktadir. Basliktaki
“FLAS” ifadesi, kesin zaman vurgusuyla dikkat cekmeyi amaclamaktadir. S6z
konusu haberde kesin olmayan bilgi, kesin bir zamanla sunulmustur.

Bu kategorideki haberlerde kullanilan goérsellerin, icerigin dogrulugunu
artirmak yerine okuyucunun algisini yonlendirmek icin secildigi gériilmektedir.
Ozellikle montaj gorseller, metinle birlestiginde haberin dogruluguna dair
izleyicide yaniltict bir izlenim birakmaktadir. Gorsel kullanilmadiginda ise, bu
gorev daha c¢ok baslik araciligiyla yerine getirilmektedir. Bu icerikler,
menajerlerin, transfer sitirecini medya TUzerinden sekillendirme stratejileri
acisindan da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.

6.4 Transfer Siirecinde Teklif Arttirmaya Yonelik Manipiilatif Haberler

Bu kategori altinda, transferin gerceklesmedigi ya da zaten sonuclanmak
uzere olan durumlarda, haberlerin transfer stirecine miidahale etmek amaciyla
kullanildig1 6rnekler ele alinmis ve incelenmistir.
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Resim 10: @TransferPostasi hesabinin Coman habert

Transfer Postasi
99 Kingsley Coman, transfer doneminin kapanmasina sayili ginler kala

Bayem Munih'ten aynima karan ald..
(&Equipe)

@ Yas: 28 @ 326 Mac
WUyruk:Fransa &3 65 Gol
@ Mevki: Kanat @ 68 Asist

Kingsley Coman, transfer déneminin kapanmasina sayili giinler kala
Bayern Muinih'ten ayrilma karar: aldi. (Kaynak:
https:/ /x.com/TransferPostasi)

Resim 11: @DeportesReports hesabiuun Angelo haberi

Deportes Reports
& Al-Nassr'da Angelo Gabriel'in transferi, iptal olmak iizere. (Saudi 360)
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Al-Nassr’da Angelo Gabriel'in transferi iptal olmak tizere. (Kaynak:
https://x.com/DeportesReports)
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Resim 12: @KramponSport hesabinin Hummels haberi

Krampon Sports @
@ e oo

AN

& SON DAKIKA

@3 Roma, Mats Hummels ile anlagsma
saglayamadi.

(Di Marzio)

SON DAKIKA - Roma, Mats Hummels ile anlasma saglayamadi. (Kaynak:
https://x.com/KramponSport)

Resim 10’da, 26 Agustos 2024 tarihinde @TransferPostasi adl1 X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, “Kingsley Coman, transfer ddneminin
kapanmasina sayui gtinler kala Bayern Miinih'ten ayrdma karart aldi.” bashg
kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak L'Equipe go6sterilmistir. Paylasima,
Kingsley Coman’in Fransa Milli Takimi formasiyla yer aldigi bir goérsel eslik
etmistir.

Metin oldukca kesin bir dille yazilmis: “ayrnima karart aldi” ifadesi ile
oyuncunun ayrilacagi net bir bicimde ortaya koyulmustur. Haber metnine
bakildiginda Coman’in mevcut kultibtiyle ytirtitttigii sézlesme pazarlhiginda elini
glclendirmek isteyen menajerler tarafindan medya araciligiyla servis edilmis
olabilecegi cikarimi yapilabilir. Clinkti ayrilik gerceklesmemis olsa da “ilgi
varmis gibi” bir alg1 yaratilmistir.

Haber, Coman’in Fransa Milli Takimi formali goérseli ile sunulmustur.
Yorumlarda genelde “Bayern neden biwraksin ki?”, “sézlesme uzatildi mi?” gibi
sorgulamalar yer almaktadir. Bazi kullanicilar da “menajer oyunu” gibi ifadelere
yer vermistir. Bu, X kullanicilarinin bu tarz haberlere artik daha stpheyle
yaklasmaya basladigini géstermektedir.

Resim 11’de, 2 Eylul 2024 tarihinde @DeportesReports adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, “Al-Nassr’da Angelo Gabriel'in transferi iptal
olmak tizere.” baslhigl kullanilmistir. Haberin kaynag olarak Saudi 360
gosterilmistir. Paylasimda, Angelo Gabriel’in Chelsea formasiyla cekilmis bir
fotografina yer verilmistir.

Metinde, transferin iptal olmak Uzere oldugu aktarilmistir. Bu haber ve
kullanilan haber dili, menajerin pazarlik stirecinde fiyat ytukseltme amaciyla
olusturdugu bir icerik olarak degerlendirilebilir. Ozellikle “iptal olmak tizere”
gibi belirsiz ama dikkat cekici bir ifade, okuyucunun ilgisini cekmeyi
amaclamaktadir.
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Yorumlarda genellikle “daha diin anlasma tamam demistiniz” gibi ifadeler
yer almaktadir. Bu da kullanicilarin haberlerin tutarsizligini fark ettigini ve
dezenformasyon iceriklerine karsi daha dikkatli hale geldiklerini
gostermektedir.

Resim 12’de, 3 Eylul 2024 tarihinde @KramponSport adli X hesabi

tarafindan paylasilan haberde, “@ SON DAKIKA — Roma, Mats Hummels ile
anlasma saglayamadi.” bashgi kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak Di Marzio
belirtilmistir. Paylasimda herhangi bir gérsel kullanilmamaistir.

Haberde, “anlasma saglayamadi’ ifadesiyle transferin iptal oldugu kesin
bir haber diliyle aktarilmistir. Ancak, kullanicilar tweetlerin altina “ama bugtin
Roma’nin resmi sayfast paylasim yapt?” gibi yorumlar yapmistir. Bu yorumlar,
kullanicilarin celiskileri ve dezenformasyonu fark ettigini géstermektedir.

Bu haber, transfer stirecinin tam ortasinda verilmis ancak cok kisa sure
sonra yalanlanmaistir. Bu da bazi iceriklerin bilincli olarak maniptilasyon amaci
tasiyabilecegini dustindurmektedir.

Bu kategorideki 6rnekler, transfer dénemlerinin yalnizca futbol degil, ayni
zamanda medya stratejileri ve ekonomik pazarliklarla da sekillendigini agikca
gostermektedir. Ozellikle Coman haberi, menajerlerin medyayr nasil
kullandigina dair ¢cok net bir 6rnek sunmaktadir. Ayni zamanda, bu haberlerin
kisa sure icinde yalanlanmasi ya da gerceklesmemesi, iceriklerin “bilgi
vermekten cok yonlendirme yapmak” amaciyla tiretildigini ortaya koymaktadir.

6.5 Kategori: Kullanici Tepkileri ve Dezenformasyonun ifsasi

Bu boélumde, X kullanicilarinin transfer haberlerine verdikleri tepkiler
Uzerinden, dezenformasyonun kullanicilar tarafindan nasil fark edildigini ve
teshir edildigini incelenmektedir.
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Resim 13: @TransferPostasi hesabinin Vecino haberi

Transfer Postas:
‘ Besiktas, Lazio'dan Matias Vecino ile ilgileniyor.
(£’ Alfredo Pedulla)

& Yag: 32 & 401 Mac
E=Uyruk: Uruguay £ 42 Gol
U Mevki: Ortasaha @ 25 Asist

Besiktas, Lazio’dan Matias Vecino ile ilgileniyor. (Kaynak:
https:/ /x.com/TransferPostasi)

Resim 14: @DeportesReports hesabinin Djalo haberi

Deportes Reports

Begiktag, Juventus formasi giyen Tiago Djalo ile ilgileniyor, ancak defans
oyuncusu Tarkiye'ye transferi kabul etmeye meyilli degil. (Mirko Di Natale)

Besiktas, Juventus formasi giyen Tiago Djalo ile ilgileniyor ancak defans
oyuncusu Turkiye’ye transferi kabul etmeye meyilli degil. (Kaynak:
https://x.com/DeportesReports)
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Resim 15: @wKramponSport hesabiun Toure haberi

4Tk Krampon Sports
Ue®  SON DAKIKA

. Besiktas, Galatasaray'in da ilgilendigi Fode Ballo Toure icin son bir
deneme yapiyor.

(Relevo)

& SON DAKIKA Besiktas, Galatasaray’in da ilgilendigi Fode Ballo Toure
icin son bir deneme yapiyor. (Kaynak: https://x.com/KramponSport)

Resim 13’te, 20 Agustos 2024 tarihinde @TransferPostasi adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, “Besiktas, Lazio’dan Matias Vecino ile

»

ilgileniyor.” bashgi kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak Alfredo Pedulla
belirtilmistir. Paylasima, Matias Vecinonun Lazio formasiyla cekilmis bir

fotografi eklenmistir.

Haberde, Besiktas’in Matias Vecino ile ilgilendigi klasik bir transfer haberi
diliyle aktarilmaktadir. Ancak, yorumlarda taraftarlar “Hayir ilgilenmiyoruz”,
“Kolpa”, “10 tane orta sahayt ne yapacagiz, sallyyorlar’ gibi ifadelerle haberin
dogrulugunu reddetmislerdir. Bu yorumlar, kullanicilarin kuliip yapisini ve
mevcut  kadroyu  bildigini, haberi  sorgulayarak = degerlendirdigini

gostermektedir.

Dezenformasyon burada dogrudan taraftarlar tarafindan teshir edilmistir.
Kullanicilar, kulibtin mevcut durumu tizerinden haberi cirtitmekte ve bu tir
iceriklere karsi bagisiklik gelistirdiklerini gdstermektedir. Bu durum, sosyal
medyada ve futbol haberlerinde taraftarlarin medya iceriklerine karsi daha
elestirel bir yaklasim gelistirdigini ve bu tur iceriklerin dogrulugunu
sorguladigini acikca gostermektedir.

Resim 14’de, 28 Agustos 2024 tarihinde @DeportesReports adl1 X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, “Besiktas, Juventus formast giyen Tiago Djalo ile
ilgileniyor ancak defans oyuncusu Tiirkiye’ye transferi kabul etmeye meyilli
degil.” basligi kullanilmistir. Haberin kaynagi olarak Mirko Di Natale
gosterilmistir. Paylasima, Tiago Djalo'nun Juventus formasiyla cekilmis bir
gorseli eklenmistir.

Haberde, Besiktas’in Tiago Djalo ile ilgilendigi fakat oyuncunun Turkiye'ye
gelmeye sicak bakmadigi belirtilmistir. Yorumlarda ise, “Menajer haber?,
“Yalan”, “Sassuolo kultibtine cakarlar” gibi mecaz ve argo ifadelerle habere tepki
verilmistir. Kullanicilar, haberin menajer kaynakli olduguna dair net bir
cikarimda bulunmus ve kimi yorumlar alayci bir dil kullanirken, kimisi ise
dogrudan haberi reddetmistir. Bu, sosyal medya kullanicilarinin dezenformatif
icerikleri teshir ettigini ve bu tir haberleri daha elestirel bir bakis acisiyla

degerlendirdigini gdstermektedir. Taraftarlar, haberlerin dogrulugunu
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sorgulamakta ve menajerlerin medya Uzerinden transfer sureclerini nasil
maniptlile edebilecegine dair farkindalik gelistirmistir.

Resim 15’de ise, 12 Eylil 2024 tarihinde @KramponSport adli X hesabi
tarafindan paylasilan haberde, “& SON DAKIKA Besiktas, Galatasaray’in da
ilgilendigi Fode Ballo Toure icin son bir deneme yapwyjor.” bashg: kullanilmistir.
Haberin kaynagi1 olarak Relevo goésterilmistir. Paylasimda herhangi bir gorsel
kullanilmamaistir.

Bu haberde Besiktas ve Galatasaray’in ayni oyuncuya talip olmasi,
“SONDAKIKA” bashg ve alevli ikonla vurgulanarak, icerigi oldugundan daha
ciddi géstermektedir.

Kullanicilar yorumlarda “Yabanct sturimiz dolu, ne Touresi”, “Menajer
saplamast’, “Komisyoncu, menajer haberi, cakacaklar bu haber?’, “Hem bize
hem GS’ye haber yaptiriyorlar” gibi ifadelerle habere sert bir tepki géstermistir.

Bu yorumlar sadece haberin gercekligini sorgulanmasini degil, sistematik
bir maniptilasyonun oldugunu da géstermektedir. Bu haber, maniptilasyonun
kullanicilar tarafindan cok acik bir sekilde fark edildigi bir 6rnektir. Sadece
habere degil, haberin arkasindaki stratejiye yonelik elestiriler var. Ozellikle
"cakma', "komisyon', "kitleme" gibi ifadeler, taraftarlarin dezenformasyona
karsi kolektif bir savunma mekanizmasi gelistirdigini ortaya koymaktadir.

Bu kategori, calismanin belki de en kritik kisimlarindan biridir. Ctinkti
burada dezenformasyon sadece medyada degil, kullanici yorumlarinda da
cozulmektedir. Ozellikle “menajer haber?’, “cakma’, “komisyon” gibi ifadeler,
taraftarlarin artik bu tar icerikleri otomatik olarak filtreleyebildigini
gostermektedir. Bu da dijital cagda sadece Uretici degil, tiketici tarafinda da
ciddi bir medya okuryazarhig gelistigini géstermektedir. Bu farkindalik hali,
dezenformasyonun etkisini kirabilecek en giicli toplumsal direnclerden biri
olarak degerlendirilebilir.

7. SONUC

Bu calismada, 15 Agustos — 15 Eylul 2024 tarihleri arasinda X (eski adiyla
Twitter) platformunda ytksek etkilesimli ti¢c spor hesabi1 tizerinden toplam 15
transfer haberi nitel dokiiman analizi y6ntemiyle incelenmistir. Amacg,
dezenformatif haberlerin hangi yollarla dolasima sokuldugunu, 6zellikle de
menajerlerin bu surecte nasil manipulatif araclara basvurdugunu ortaya
koymaktir. Arastirmada haberlerin basliklari, kaynak kullanimi, gorseller ve
kullanici yorumlar tizerinden sistematik bir ¢cé6zimleme yapilmistir.

Analizler sonrasinda ulasilan veriler, kuramsal cercevede tartisilan
dezenformasyon dinamiklerinin dijital spor medyasinda buyuk 6lctide gecerli
oldugunu goéstermistir. Ozellikle dogrulugu belirsiz kaynaklara dayanarak
yapilan paylasimlarin yayginhg dikkat cekmistir. “Spor Time GR” ya da
“L'Equipe” gibi saygin goériinen, ancak paylasimda dogrulanmayan kaynaklar
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kullanilarak haberlerin inandiriciligi artirilmak istenmistir. Ayni zamanda,
“SONDAKIKA” ya da “FLAS” gibi basliklar, haberin iceriginden ziyade dikkat
cekme amaciyla 6n plana cikarilmistir. Bu bulgular, dijital habercilikte hiz ve
heyecan unsurunun nasil dezenformasyona zemin hazirladigini gézler 6niine
sermektedir.

Calismada elde edilen diger 6nemli bir bulgu, kaynak gésterme biciminin
cogu haberde oldukca belirsiz olmasidir. Bazi 6rneklerde uluslararasi1 medya
kaynaklarina (6rnegin Di Marzio, L’Equipe gibi) atifta bulunulmus olsa da bu
kaynaklara dair dogrudan alinti ya da baglant: bulunmamistir. “Iddialara gére”,
“ilgilendigi belirtiliyor” gibi muglak ifadelerle, haberler kesinlik icermemesine
ragmen kesinmis gibi sunulmustur. Bu durum, dezenformasyonun yapisal bir
0zelligi olarak dikkat cekmektedir.

Hesaplarin icerik Uretim bicimleri de 6nemli bir karsilastirma zemini
sunmustur. Ornegin @TransferPostasi, Ozellikle montajli gorselleri sikca
kullanarak kullanicida “resmiyet” algisi olusturmus, Ziyech’in transferiyle ilgili
yapilan paylasim bu acidan dikkat ¢ekici bir 6rnek olmustur. Haberde transfer
kesinlesmis gibi sunulsa da icerikte sadece “olumlu gériismeler” vurgulanmais
ve gorsel Uizerinden yaniltici bir anlam insa edilmistir. Bu tir gérsel destekli
paylasimlar, kullaniciy1 ikna etmeye yonelik stratejik bir maniptilasyon big¢imi
olarak 6ne cikmistir.

Ote yandan @KramponSport gibi hesaplar genellikle gérsel kullanmadan,
daha yorumlu ve metin temelli paylasimlar yapmistir. Bu durum daha nétr bir
sunum sunsa da haberlerin dogrulugu acgisindan kullaniciy1 daha az
yonlendiren bir yap: sunmustur. Ancak burada da kaynaklarin cogu zaman
belirsiz kaldig1 gértlmektedir.

@DeportesReports ise daha cok resmi medya gorsellerini kullanmis, ancak
haber dili acisindan zaman zaman “oyuncunun Turkiye'ye transferi kabul
etmeye meyilli degil” gibi muglak ifadelerle okuyucuda karisiklik yaratmaistir.
Bu tur belirsiz dil kullanimi, okuyucunun bilgi dogrulugunu sorgulamasini
zorlastirmakta ve dezenformasyonu gliclendirmektedir.

Ayrica, hesaplarin hedef kitlelerine gére haber stratejileri gelistirdikleri de
gortilmustir. Ornegin @TransferPostasi’nin Avrupa kuliiplerine dair haberlerde
daha aktif oldugu, @DeportesReports’'un ise Suudi Arabistan ve Orta Dogu
merkezli transferlere odaklandigi fark edilmistir. Bu da her hesabin kendi
izleyici kitlesi tizerinden haber stratejisi olusturdugunu géstermektedir.

» «©

Dilsel analizlerde, “anlast1”, “ayriliyor”, “son teklif” gibi ifadelerin tekrar
tekrar kullanilmasi, okuyucuda transferin gerceklesecegi izlenimini
olusturmustur. Ancak analiz edilen 6rneklerin cogunda bu transferlerin hic
gerceklesmedigi, hatta bazi durumlarda futbolcunun adi gecen kultple hig
temas kurmadig anlasilmistir. Bu bulgular, menajerlerin medya tizerinden algi
yonetimi yaptigina dair kuramsal varsayimlari desteklemektedir.
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Kullanici yorumlarn ise 6zellikle dikkat cekici olmustur. Ornegin, Fode
Ballo Toure ile ilgili paylasimda kullanicilarin “menajer haberi”, “komisyoncu
haberi” gibi ifadeleri siklikla kullanmasi, sosyal medya kullanicilarinin
dezenformatif iceriklere karsi belirli bir farkindalik gelistirdigini ortaya
koymustur. Ancak bazi paylasimlarda kullanicilarin hala bu icerikleri
gercekmis gibi degerlendirdigi de gortlmektedir. Bu durum, medya
okuryazarligt duzeyinin kullanicilar arasinda  farkliblk  gdsterdigini
dustindirmektedir.

Ozellikle transfer stirecinin son haftasinda yapilan baz paylasimlar,
manipiilasyonun zamanlamayla da iliskili oldugunu géstermistir. Ornegin, 26
Agustos’ta @TransferPostasi tarafindan Kingsley Coman’in ayrilacagi yéoninde
yapilan paylasimin, s6zlesme pazarliklari streciyle cakismasi, bu haberin
oyuncunun kuliip tzerindeki pazarlik gliicint artirmak amaciyla yapilmis
olabilecegi izlenimini vermistir.

Sonu¢ olarak, bu calismada wulasilan temel bulgulardan biri,
dezenformasyonun transfer dénemlerinde 6zellikle sansasyonel baslhklar ve
gorsellerle desteklenerek yayginlastirildigidir. Ayni haberin ti¢ farkli hesapta
farkli bicimlerde sunulmasi, dijital ortamda haberlerin nasil yeniden
sekillendirildigini ve bicimsel stratejilerin nasil farklilik gésterdigini ortaya
koymaktadir. Menajerlerin haberleri sizdirarak oyuncularini pazarlamaya
calistiklari, kullanici yorumlar: ve bazi kultiplerin haberleri yalanlamasiyla da
desteklenmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin 6nemli bir kismi bu
manipllasyonlar1 fark etmekte ve yorumlar yoluyla bunlar1i aciga
cikarmaktadir. Buna karsin, basliklar ve gérseller gibi unsurlar hala kullanici
algisini yénlendirmede etkili olmaktadir.

Bu baglamda arastirma sorularina yoénelik ulasilan yanitlar su sekilde
0zetlenebilir: X platformunda yayilan transfer haberlerinde dezenformasyonun
temel bicimleri; dogrulugu belirsiz kaynaklarin kullanilmasi, muglak dil
tercihleri ve sansasyonel basliklar ile dikkat c¢ekme cabasi olarak
gdzlemlenmistir. Baslik, icerik ve gorseller yoluyla yapilan manipulasyonlar;
ozellikle transferin kesinlesmis gibi sunulmasi, montajli gérsellerin kullanimi
ve okuyucuda “resmiyet” algisi yaratma cabalar1 Uizerinden gerceklesmistir.
Menajerlerin medya Uizerinden olusturduklari dezenformasyon stratejileri ise;
oyuncularin pazarlik glicini artirmak amaciyla belirli zamanlamalarda haber
sizdirmalari ve medya Uzerinden kullpler Uzerinde bask: kurma yéntinde
sekillenmistir. Dezenformatif haberlerin kullanici yorumlar: tizerinden yarattigi
kamuoyu algis1 ise cift yonludur: Bazi kullanicilar bu tar icerikleri
sorgulamakta ve “menajer haberi” gibi etiketlerle elestirirken, bazilar1 bu
icerikleri gercekmis gibi kabul etmekte ve dezenformasyonun etkisi altinda
kalmaktadir.

Bu calismadan elde edilen bulgular dogrultusunda, gelecekte yapilacak
akademik arastirmalar ve dijital medya icerik Uretimi acisindan bazi éneriler
asagida sunulmaktadir:
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o Dijital medya platformlarinda transfer haberlerinin dogrulugunu test
edecek denetim mekanizmalar1 gelistirilmeli; 6zellikle kaynak
belirtilmeyen paylasimlara karsi platform i¢ci uyart sistemleri
dustnulebilir.

e Spor muhabirligi Gizerine gazetecilik egitimi alan kisilere, sosyal medya
Uzerinden yapilan dezenformasyon turleri hakkinda uygulamali dersler
verilmeli, menajer iliskileri Uizerinden etik degerler sorgulanmali ve
medya okuryazarligi pratikleri artirilmalidir.

e Taraftarlarin sosyal medya okuryazarligini gulclendirmeye yoénelik
bilinclendirici kampanyalar ve icerikler Ttretilebilir. Ozellikle sikca

kullanilan “menajer haberi”, “pazarlik kozu” gibi kavramlarin ne anlama
geldigi sade bir dille anlatilmalidir.

e Akademik arastirmalar acisindan, sosyal medya platformlarinda
kullanict yorumlarinin dezenformasyonu teshis etme duizeylerini 6lcen
daha genis 6lcekli calismalar yapilabilir.

YAZAR(LAR)IN BEYANI

1. Katki Orani Beyani: TUum yazarlarin katkisi esittir.

2. Fon, Destek ve Tesekkiir Beyani1: Fon, destekleyici kurulus yoktur.

3. Catisma Beyani: Yazarlar arasinda catisma yoktur.

4. Arastirma Etigi: “2024 Yaz Transfer Déneminde X Uzerindeki Dezenformatif
Futbol Haberleri: Menajerlerin Maniptilasyon Aract Olarak Kullanimi” adli
calisma icin etik kurul onayi gerekmemektedir. Bu makale Dicle Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitisi ylUksek lisans programinda sunulan seminer
calismasindan istifadeyle tiretilmistir.
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