EURASIAN JOURNAL OF MEDIA, COMMUNICATION AND CULTURE STUDIES (EMEDIA)

Avrasya Medya, iletisim ve Kiiltiir Arastirmalar1 Dergisi

E-ISSN :3023-4115 93

SPOR YAYINLARINDA GORSEL DiL: TEKNOLOJi ARACILIGIYLA BiR DONUSUM
VISUAL LANGUAGE IN SPORTS BROADCASTS: A TRANSFORMATION THROUGH

TECHNOLOGY

Halit KARTAL"

DOI: 10.69999/emedia.1717064
MAKALE BILGILERI

Aragtirma Makalesi
Research Article

Article / Makale:

Send / Gonderim: 10.06.2025
Apprasial / Degerlendirme: 22.06.2025
Accept / Kabul Tarihi: 26.06.2025

Sayfa: 93-110 / Page: 93-110

Anahtar Kelimeler:
Spor yayinlar1, Gorsel Dil, Yeni iletisim
Teknolojileri.

Key Words:

Sports Broadcasting, Visual Language,
New Communication Technologies,.

Bu makale 2011 tarihli “Spor
Yayinlarinda Goriintii Dilinin
Kullanim1” baslikli Yiiksek Lisans
Tezinden tiiretilmistir.

OZET

Bu ¢aligsma, kitle iletisim araglarinin, 6zellikle de televizyonun, spor yaymlarini
sunarken kullandig1 gorsel dili ve bu dilin teknolojik gelismelerle nasil
donistiigiinii analiz etmektedir. Kitle iletisim araglari ve onlarin en etkililerinden
biri olan televizyon, var oldugu giinden bu yana hem sunus bigimi hem de igerik
boyutuyla siirekli tartigma konusu olmustur. Televizyonun haber verme,
bilgilendirme, egitme ve eglendirme gibi temel iglevleri cesitli bilimsel
¢aligmalara konu olsa da spor yaymlarinin sunum sekli ve bu sunumda kullanilan
gorsel dilin (kamera agilari, ¢ekim Slgekleri, aydinlatma, tekrar goriintiileri vb.)
ne anlama geldigi yeterince incelenmemistir.Bu caligmasmin temel problemi,
teknolojik gelismelerle birlikte spor naklen yayinlarinda ortaya c¢ikan gorsel
degisikliklerin, anlat1 yapisini nasil insa ettigini ve teknolojik degisimlerin bu
yapida nasil bir doniisime yol agtifini saptamaktir. Caligmanmn amaci,
televizyonun spor yayinlarmi aktarirken kullandigi goriintii dilini incelemek,
sinematografik unsurlarin bu yayilara nasil uyarlandigini belirlemek ve teknik
tercihlerin belirli bir amag¢ dogrultusunda yapilip yapilmadigini ortaya
koymaktir.Calisma, teknolojik gelismelerin spor yaymlarinin gorsel dilini
zenginlestirdigi ve televizyonun, sinematik anlatim tekniklerini kullanarak
izleyici iizerinde belirli etkiler yaratmay1 amagladig1 varsayimlarindan hareket
etmektedir.

ABSTRACT

This study analyzes the visual language used by mass media, particularly
television, in presenting sports broadcasts and how this language has been
transformed by technological developments. Mass media, and one of its most
influential forms, television, has been a constant subject of debate since its
inception, regarding both its presentation format and content. Although the
fundamental functions of television, such as informing, educating, and
entertaining, have been the subject of various scientific studies, the presentation
style of sports broadcasts and the meaning of the visual language employed
(camera angles, shot scales, lighting, replays, etc.) have not been sufficiently
examined.The main problem of this study is to determine how the visual changes
emerging in live sports broadcasts with technological advancements construct
the narrative structure and what kind of transformation these technological
changes lead to within this structure. The aim of the study is to examine the visual
language used by television when conveying sports broadcasts, to identify how
cinematographic elements are adapted to these broadcasts, and to reveal whether
technical choices are made for a specific purpose.The study is based on the
assumptions that technological developments enrich the visual language of
sports broadcasts and that television aims to create specific effects on the
audience by using cinematic narrative techniques.
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itle iletisim araglari, ortaya ciktiklar1 giinden bu yana sayisiz tartismaya yol agmis ve bu

konuda pek ¢ok arastirma ve makale kaleme alinmistir. Bu tartigmalarin odaginda yer alan

televizyon hem konu ve olaylart sunus bigimi hem de icerik kurgusu acisindan arastirma
konusu olmustur. Televizyon, bir yandan haber verme ve bilgilendirme gibi temel islevleri {izerine
bilimsel ¢alismalara konu olurken, diger yandan egitme ve eglendirme islevleri de pek ¢ok arastirmanin
merkezinde yer almistir. Toplumsal bir kavram olan spor, eglendirme ve egitme gibi islevler altinda
televizyon yayimnciliginda kendisine yer bulmus bu nedenle de spor yayinciligi konusunda pek ¢ok
arastirma yapilmistir. Ancak, televizyondaki spor yaymlarinin sunum sekilleri yeterince incelenmedigi
goriilmektedir. Bu ¢alisma, spor yayilarindaki en ince ayrintilarin, 6rnegin kullanilan kamera agilarinin,
cekim oOlgeklerinin ya da naklen yayin boyunca ka¢ ¢ekimin kullanildiginin, 6zetle spor yayinlarinin
televizyondaki sunum bi¢imlerinin teknolojik gelismelerle birlikte nasil sekillendigini anlamak amaciyla
hazirlanmastir.

SPOR KAVRAMI VE KOKENI

Spor kelimesinin kokeni, Latincede "dagitmak, birbirinden ayirmak" anlamina gelen "Disportere" veya
"Deportere" kelimelerine dayanmaktadir. Zamanla "Disport" ve 17. yiizyildan itibaren de "Sport" seklini
alarak diinyaya yayilmistir (Cankaya’dan akt. Atasoy ve Kuter, 2005:13). Spor, en genel tanimiyla,
insanlarin fiziksel yeteneklerini kullanarak yaristig1, kurallara baglanmig toplumsal bir oyun olarak ifade
edilebilir (Talimciler, 2003, s. 21). Spor, sadece fiziksel bir aktivite degil, ayn1 zamanda bireyin topluma
uyumunu saglayan, ruh ve beden sagligimi koruyan, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kalkinmada rol
oynayan onemli bir toplumsal kurumdur (Fisek, 1998). Fisek’in bu tanimlamasi sporun islevlerini
Ozetlemektedir. Bu noktada spor toplumsal, ekonomik, politik, kiiltiirel olmak {izere 4 temel islev
iistlenmektedir.

Sporun Toplumsal islevleri

Tarihsel gelisim siireci, insanlar1 toplu halde yasamaya yoneltmistir. Bu durumun arkasinda hayatta
kalma giidiisii, glivenlik arayisi1 ve daha mutlu, bolluk i¢inde bir yasam siirme istegi yer almaktadir.
Insanlarin bir arada yasamaya baslamasiyla ortaya ¢ikan toplum ve kiiltiir gibi olgular, bir toplumdaki
insanlarin ihtiyacglarini karsilamak i¢in birlikte olusturup paylastiklar1 ortak yasam tarzidir. Diizenli
olarak tekrarlanan, toplum tarafindan kabul goren ve sosyal yapi icinde 6nemli bir yer edinen kurumlar
ise bu kiiltiirel olgular1 olusturur. Bu dogrultuda bakildiginda spor olgusu da toplumsal bir kurum niteligi
tagimaktadir (Kaya, 2001, s. 17) Arthur Asa Berger“e gore spor; toplumsal bir dgrenme olan
toplumsallasmay1, taklit ve rekabet yoluyla yerine getirmektedir. Sporun benzetim yoluyla yapildigi ve
biiyiik 6lctide rekabete dayandigi, etken veya edilgen katilimcilarinin, degisik birey ve gruplarla genis
bir eksende toplumsal iliskilere girdigi, boylece kendi dar diinyasindan kurtularak farkl kisiliklerden,

inanglardan, diisiincelerden diger bireylerle bir araya geldigi, iletisim ve iliski kurdugu, digerlerini
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etkiledigi gibi digerlerinden de etkilendigi hatirlandiginda bu islevi etkin bir bicimde verdigi
anlagsilacaktir (Berger, 1993, s. 124).

Spor, toplumla i¢ ice ge¢mis bir olgu olarak bir¢ok onemli isleve sahiptir. Dooder sporun temel
toplumsal islevlerini su sekilde belirtmektedir:

e Duygusal Bosalma; spor yapmak duygularin bosalmasina ve stresin azaltilmasina olanak saglar.
Saldirganlik egilimlerini geriletir.

e Kimligin Teyidi; spor, kisiye taninma ve kisisel niteliklerinin disa vurulmasi firsati saglar.

e Sosyal Kontrol; spor, kisileri i¢ine alarak iizerlerinde bir kontrol saglama imkani tanir.

e Sosyallesme; sporcularin sosyal bir yapi igerisinde var olmalarina hizmet eder.

e Degisim Organt; spor, tarihsel degisimlere (siniflarin karsilikli etkilesimi, beceriye bagh dikey
sosyo-ekonomik hareketlilik vs.) kadar varabilen sosyal degisim ve yeni davranig bigimleri
iiretilmesine yol agar.

e Kolektif biling; spor, ortak amaglar etrafinda toplanilan bir topluluk ruhu yaratir.

e Basari; spor hem sporcu hem de izleyicide, kendisini 6zdeslestirdigi bir sporcu ya da takim

hedefine ulasinca bir tatmin ve basar1 duygusu verir (akt. Talimciler, 2005, s. 20).

Sporun Ekonomik islevleri

20. Yiizyilda sporun popiilaritesinin artmasiyla birlikte, spor ticari bir sektor ve uluslararasit bir
propaganda arac1 haline gelmistir (Kazaz, 2007, s. 28). Ozellikle 1980'lerden itibaren televizyonla spor
arasindaki iliski, sporun endiistrilesmesinde kilit rol oynamustir. Televizyon, sponsorluk ve yayin haklari
gelirleriyle spor kuliiplerinin devasa biitgelere ulagsmasini saglamistir. 2009 yilinda Cristiano Ronaldo
icin 6denen 94 milyon Euro gibi rekor transfer iicretleri sporun ekonomik degerinin o dénem ne kadar
ylikseldiginin de bir kanitidir. Giiniimiizde futbol kuliiplerinin gelir kaynaklar1 ¢esitlenmistir; 6rnegin
2005-06 sezonunda Ingiliz futbol liglerinin gelirlerinin %42'si yaym haklarindan, %25'i
sponsorluklardan ve %33'li mag giinii gelirlerinden olusmustur (ikiz, 2010). Taraftarlar da lisansh
iirlinlere milyarlarca Euro harcayarak bu ekonominin 6nemli bir parcasi haline gelmistir.

Sporun Politik Islevleri

Spor, siyasi iktidarlar icin hegemonyay1 pekistirmek ve toplumsal rizayr iliretmek admna siklikla
kullanilan 6nemli bir aractir Portekizli lider Salazar'in "Ben tlilkemi yillarca 3F (fado, fiesta, futbol) ile
yonettim" soézii (Arik, Top Ekranda "Medya Caginda Futbol ve Televizyon Arasindaki Kag¢inilmaz
Iliski", 2004, s. 161), bu iliskinin en ¢arpic1 drneklerindendir Spor, ayn1 zamanda uluslararasi politikada
bir diplomasi ve hatta bir "silah" olarak da kullanilmaktadir. 1980 ve 1984 Olimpiyatlari'nda SSCB ve
ABD'nin karsilikl1 boykotlar1 veya Tiirkiye-Ermenistan milli mag1 etrafinda gelisen diplomatik trafik,
sporun politik onemini gostermektedir. Futbolun Tiirkiye’ye gelisiyle beraber siyasetle olan iligkisi
giderek artmis ve futbol ve siyaset i¢ ice gegmistir. Bir kitle sporu olarak yasaklarla karsilasan futbol,

zamanla siyasiler tarafindan sahiplenilerek serbest birakilmistir. Siyasetciler kuliip yonetimlerinde yer
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almaya baslamistir (Kilig, 2006, s. 7). Tirkiye'de de siyasetgiler, yonetici, vergi aflar1 gibi yasal

diizenlemelerle her daim futbol ¢evreleriyle yakin iliski igerisinde olmuslardir.

Sporun Kiiltiirel Islevleri

Gilinlimiiz modern toplumlarinda spor, kitle iletisim araglar1 araciligiyla gelecek nesillere ve topluma
aktarilan 6nemli bir kiiltiirel olgudur. Sporun i¢inde barindirdig kiiltiirel mitler arasinda evrensellik,
esitlik, askinsallik, kahramanlik, rekabet¢ilik, bireysel goriiniim ve takim ruhu gibi evrensel degerler
bulunur. Bu mitler is diinyasi, devlet yonetimi ve ulus olusumu gibi siire¢clerde kullanilan mitlerle
benzerlik gostermesidir. Bu durum, sporun yalnizca bir fiziksel aktivite olmanin 6tesinde, toplumsal
degerlerin ve kimliklerin olusumunda ne denli merkezi bir rol oynadiginmi agik¢a ortaya koymaktadir

(Kazaz, 2007, s. 44).

Spor, baslangigta bireysel bir olgu iken zamanla kiiltiiriin bir parcasi haline gelmis ve toplumsal bir
nitelik kazanmistir. Kitle iletisim araclar1 aracilifiyla aktarilan spor, kiiltiirel mitlerini yaymlar
aracihigiyla kitlelere aktarmaktadir. Ozellikle milli takimlar, ulusal karakterlerin ve diinya gériislerinin

sahaya yansidig1 bir arena olarak goriiliir. "Panzer Almanlar", "sambaci Brezilyalilar" gibi yakistirmalar,

futbolun milli kiiltiirleri temsil etme ve farkl milliyetcilikleri kars1 karsiya getirme islevini ortaya koyar.

Spor ve Televizyon iliskisi

Kitle iletisim araglarinin en yaygini olan televizyon diinyada olusan kiiresel kiiltiiriin yayilmasinda
internetle birlikte en 6nemli arag durumundadir. Kitle iletisim araclarinin gelismesiyle televizyon bugiin
hayatin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Televizyon, kiiltiirle ilgili giinliik yasamda
popiiler olani ve yapilmak istenileni tagiyan, gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten, popiilerlik kimligi
veren bir iletisim aracidir. Televizyon giinliik program pratikleriyle var olan endiistriyel yapiy1 koruyan

ve poplilerlestiren bir islevi yerine getirmektedir (Erdogan & Alemdar, 2005, s. 103-104).

Spor ve televizyon arasindaki iliski, "cennetten ¢ikma bir evlilik" olarak tanimlanmistir (Arik, 2008, s.
201) her birinin ticari basarist digerine dogrudan etkilemektedir. Medya olmadan sporun genis kitlelere
ulagmas1 miimkiin degilken, spor olmadan da medyanin, 6zellikle de televizyonun, reklam gelirleri ve
izleyici kitlesi gibi hayati kaynaklar1 onemli 6l¢lide azalabilmektedir. Televizyon, en ¢ok izlenen spor
dali olan futbola &zel bir 5nem vermektedir. Ornegin, Tiirkiye'de 2002 Diinya Kupas yar1 final maginin

%82,2'lik izlenme oraniyla rekor kirmasi, bu iliskinin giiciinii géstermektedir (Arik, 2008, s. 279).

Televizyon i¢in 6nemli olan olgu kitlelerin ilgisini siirekli gekmek ve bu yolla izlenebilir olmaktir. Bu
nedenle televizyon spor yayilarini oldugu gibi degil, vermek istedigi sekilde sunmaktadir. Akkaya bu
durumu Klose“den sdyle aktarmaktadir: “Televizyon sayesinde futbolun medyatik olarak sahnelenisi
s0z konusudur, futbol televizyonla adeta yeniden {iretilir ve ortaya yeni bir gerceklik ¢ikar. Televizyon

futbolu seyircinin dikkatini her tiirlii teferruattan arindirilmis futbol magina odaklastirir, yonlendirir.
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Televizyonun degismez ilkeleri olan eglence, gerilim, dramatiklik miikemmel bir sekilde uyarlanir

(Akkaya, 2009, s. 55).

Televizyon, sporu oldugu gibi aktarmaz; onu kendi "gergeklik algisina" gore yeniden iiretir. Yakin
cekimler, agir ¢cekim tekrarlar, yildiz oyunculara odaklanma, ses efektleri ve dramatik anlatim gibi

unsurlarla, sahada oynanan oyunun ¢ekiciligi artirilarak izleyici ekrana baglanmaya caligilir.

KAMERA VE GORSEL DIL

Sinema, televizyon gibi gorsel sanatlarin temel malzemesi "goriintii" diir. GOriintliyli iireten temel
teknolojik alet ise kameradir (Serttas, 2007, s. 91). Kamera, sadece bir kayit cihaz1 degil, ayn1 zamanda
anlam iireten bir aragtir. Cergeveleme, kamera yiiksekligi, ¢ekim olgegi, aydinlatma ve kurgu gibi
unsurlar, bir yandan bi¢imi olustururken diger yandan igerigi de dogrudan etkiler (Kiiniigen, 2007, s.
230). Teknolojinin gelismesi, bu gorsel dilin olanaklarini genisleterek yeni anlatim bigimlerinin ortaya
cikmasini saglamistir. Televizyonda canli yayinlanan programlardaki yapilanma, ¢ekim olgekleri,
kamera acgilari, kamera hareketleri kullanimi, kamera sistemleri gibi goriintii boyutunu yaratmaya
yarayan teknik unsurlar, farkli iletisim tekniklerinden faydalanma, sunucu ve programdaki kisilerin

olaya katilimlar1 gibi listelenebilecek sembolik elemanlar ile ortaya ¢ikmaktadir (Ugurlu, 2008, s. 37).

Rudolf Arnheim her sanatta bir asil malzeme oldugunu sdyledikten sonra bunu; tiyatroda sdz, operada
miizik ve sinemada da goriintli olarak belirlemektedir (Gilighan, 1999, s. 214) Elbette sinemanin asil
malzemesi olan goriintli, televizyon icinde asil malzeme olmaktadir. Televizyon yapimlarinda
goriintlinlin sunulus bi¢imi programlarin tiiriine, yonetmenin kisisel tercihlerine ya da teknolojik
yeniliklere gore degisiklik gosterebilmektedir. Ancak degisiklik gostermeyen tek sey goriintiiniin
{istiinliigiidiir. ister sinemada olsun ister televizyonda olsun, sunulacak olan gériintii her alanda kamera
ile elde edilmektedir. Kamera her ne kadar goriintii elde edilmesini saglayan bir ara¢ olsa da goriintii
olusturmada kullanilan gorsel dil anlam {izerinde dogrudan etkilidir. Kameranin agisi, ¢ekim odlgegi,

kullanilan kamera hareketleri vb. unsurlar izleyicide etki yaratmanin teknik yontemleridir.

Kamera Hareketleri
Goriintliye dinamizm, akicilik ve canlilik kazandirmak amaciyla yapilan kamera hareketleri, yonetmenin

izleyiciyi olayin i¢inde tutmasini saglar. Temel kamera hareketleri sunlardir:

Cevrinme (Pan ve Tilt): Kameranin sabit bir noktada kalarak yatay (Pan) veya dikey (Tilt) olarak
donmesidir. Genis alanlar1 tanitmak, hareketli nesneleri takip etmek veya bir karakteri tanitmak i¢in

kullanilir.

Kaydirma (Dolly/Track): Kameranin gévdesiyle birlikte ileri-geri (dolly) veya saga-sola (track) hareket
etmesidir. Bu hareketler i¢in saryo, steadicam gibi yardime1 aparatlar kullanilir. izleyicide gergeklik hissi

uyandirir ve psikolojik etkiler yaratmak i¢in kullanilir.
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Optik Kayma (Zoom): Kameranin lensi araciligiyla yapilan ileri veya geri harekettir. Yavas yapildiginda

gorsel bir yaklagsma saglarken, hizli yapildiginda sok etkisi yaratabilir.

Kombine Hareketler: Birden fazla hareketin ayni anda kullanilmasidir. Ozellikle spor yaymlarinda

aksiyonu takip etmek icin sik¢a bagvurulur.

Kamera Acilar
Kameranin konuya gore yerlestirildigi konum olan ag1, gorsel sunumun yani sira psikolojik anlamlar da

tagir.

Alt Ag1: Konuyu oldugundan daha biiyiik, giiclii ve heybetli gdstermek i¢in kullamlir Izleyicide sayg

veya korku hissi uyandirabilir.

Ust A¢1: Konuyu daha kiiciik ve zayif gdsterir; genel bir gorme duygusu yaratir. Spor karsilasmalarinda

sahanin genel diizenini gostermek i¢in pilot kameralar genellikle iist agiyla konumlandirilir.

Goz Hizas1 Agisi: izleyicinin gz hizasindan yapilan, en dogal ve en az dramatik etkiye sahip agidr.

Nesnel bir anlatim istendiginde kullanilir.

Kusbakis1 A¢is1: Konunun tam tepesinden yapilan ¢ekimdir. izleyicinin alisik olmadig: bir perspektif

oldugu i¢in genellikle soyut ve dikkat ¢ekici bir etki yaratir.

Cekim Olgekleri
Cekim Olcegi, konunun c¢erceve icinde ne kadar yer kapladigini ifade eder ve sinematografik dilin
temelini olusturur. Yonetmen, izleyicinin dikkatini nereye ¢ekmek istiyorsa ona uygun Olcegi seger.

Olgekler ii¢ ana grupta incelenir:

Uzak Plan Olgekler (Uzak Cekim, Genel Cekim): Olaymn gectigi mekani ve karakterlerin gevreyle

iligkisini gostermeyi amaglar. Genellikle bir sahnenin "kurucu ¢ekimi" olarak kullanilir.

Orta Plan Olgekler (Boy Cekim, Diz Cekim, Bel Cekim): Ilginin mekandan ¢ok karakterin iizerine

toplandig1 6lgeklerdir. Karakterin eylemleri, jestleri ve diger karakterlerle olan etkilesimi 6n plana ¢ikar.

Yakin Plan Olgekler (Gogiis Cekim, Omuz Cekim, Ayrint1 Cekim): Cevresel faktorlerin tamamen
ortadan kalktigi, karakterin duygularmin, mimiklerinin ve i¢ diinyasinin aktarildigr 6lgeklerdir.
Yonetmenin elindeki en giiclii anlatim araglarindan biridir ve izleyici lizerinde yogun duygusal etki

yaratir.

Futbol Yaymnlarinda Kullanilan Ozel Kamera Sistemleri

Son yillarda gelistirilen 6zel kamera sistemleri, futbol yayinlarinin goérsel dilini kokten degistirmistir.

Oriimcek Kamera (SpiderCam): Sahay1 360 derece ve ii¢ boyutlu olarak tarayabilen, kablolarla asil bir

sistemdir. izleyiciye daha 6nce goriilmemis agilar sunar.
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Stiper Agir Cekim (Super Slow Motion): Saniyedeki kare sayisini binlerce kat artirarak insan goziiniin

algilayamayacagi detaylar1 (6rnegin topun ayaktan ¢ikis ani1) goriiniir kilar.

Steadicam: Kameramanin {izerine giydigi bir dengeleme sistemi sayesinde, hareket halindeyken bile

sarsintisiz ve akici goriintiiler elde edilmesini saglar.

Jimmy Jib: Ving benzeri bir kol sayesinde yiiksekten ve genis agili, akici hareketler yapabilen bir kamera

sistemidir.

Yontem, Evren ve Orneklem

Bu c¢aligmada yontem olarak, spor yayinlarinda gorsel dil kullanimina ydnelik teorik cergevenin
olusturulmasinda literatlir taramasi yapilmis, verilerin toplanmasi1 ve degerlendirilmesinde ise igerik
¢oziimlemesi yontemi kullamilmistir. Igerik ¢dziimlemesinde spor yaymlarinda gorsel dilin
olusturulmasina yonelik kategoriler belirlenmis ve bu kategoriler dogrultusunda 6rneklem grubunda
dahil edilen yaynlar analiz edilmistir. Arastirmanin icerik analizi kapsaminda belirlenen kategoriler su

sekildedir.
e (ekim sayis1
e (Ceckim ol¢ekleri
e Kamera agilari

e Kamera hareketleri

Calismanin amaci, 27 yillik bir zaman diliminde futbol naklen yayinlarinin gorsel dilindeki degisimi
saptamaktir. Evrenin genisligi arastirmanin sinirlandirmasini gerektirdiginden Tiirkiye'de en yiiksek
izlenme oranina sahip olan Galatasaray-Fenerbahge derbilerinden {i¢ tanesi 6rneklem grubuna dahil
edilmistir.

9 Subat 1997 tarihli karsilagsma (Cine 5 yayini)

18 Mart 2011 tarihli karsilagma (Lig TV yayini)

24 Eyliil 2024 tarihli karsilagma (Beinsports yayini)

Analizde; ¢ekim sayisi, ¢ekim Olgekleri, kamera agilari, kamera hareketleri, kullanim1 gibi kategoriler

adet, siire ve ylizdelik olarak incelenmistir.

BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Analiz sonucunda, iic donem arasinda gorsel anlatim agisindan 6nemli farklar oldugu saptanmistir:

Cekim Sayilarmma Ait Bulgular
Ik Yar Ikinci Yar Toplam
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1997! 410 416 826
20112 290 300 590
2024° 359 340 699

Tablo-1: Cekim Sayilari

Ug spor karsilasmas1 ¢ekim sayilar1 bakimindan incelendiginde 1977 yilindaki karsilasmanin toplam 826
cekimden, 2011 yilindaki karsilagsma 590 ¢ekimden, 2024 yilindaki karsilagsma ise toplam 699 ¢ekimden
olustugu goriilmektedir. 1997 yilina ait karsilasmada her devre ortalama 413 ¢ekimden olusurken, 2011
yilindaki karsilasmada devreler 295 cekimden olusmaktadir. 2024 yilinda ise bu ortalama 349°dur Ug
karsilagsma birbiriyle karsilastirildiginda 1997 yilina ait karsilasmanin en fazla ¢ekim sayisina sahip
karsilasma oldugu goriilmektedir. Ug karsilasma siire olarak birbirilerine ¢ok yakin olsalar da ¢ekim

stirelerinin degismesi nedeniyle ¢ekim sayilart da farklilik gostermektedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 164 40 154 37 318 38
2011 110 38 109 36 219 37
2024 101 28 107 31 208 29

Tablo-2 Sayi1 olarak Uzak Cekim Kullanimi

Yaylarin uzak ¢ekim kullanim sayilar1 incelendiginde, 1997 yilindaki karsilasmada toplam 318 uzak
cekim kullanildig1 ve bunun toplam ¢ekimlerin %38'ini olusturdugu goriilmektedir. 2011 yilindaki
karsilasmada toplam 219 uzak ¢ekim kullanilmis ve bu oran %37'dir. 2024 yilindaki karsilasmada ise
toplam 208 uzak c¢ekim kullamlmis ve bu oran %29'dur. Ug¢ yaymn birbirlerine gore
degerlendirildiginde 2024 yilindaki karsilasmada daha diisiik oranda uzak ¢ekim sayisi kullanildigi
ortaya ¢ikmaktadir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)

Ly Subat 1997 Tarihinde oynanan Fenerbahce-Galatasaray karsilasmasi
2 18 Mart 2011 Tarihinde oynanan Galatasaray-Fenerbahge karsilagsmasi
324 Eyliil 2024 Tarihinde oynanan Fenerbahce Galatasaray karsilagmasi
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1997 1731 62 1664 57 3395 60
2011 1761 64 1887 64 3648 65
2024 1825 63 1971 65 3796 64

Tablo-3 Siire Olarak Uzak Cekim Kullanimi

Ug spor karsilasmasindaki uzak ¢ekim sayilar1 farkli olsa da uzak ¢ekimler siire olarak incelendiginde
1997 yilindaki karsilasmada toplam 3395 saniye uzak ¢ekim kullanildigi ve bunun toplam g¢ekim
stiresinin %6011 olusturdugu goriilmektedir. 2011 yilindaki karsilasmada toplam 3648 saniye uzak
cekim kullanilmis ve bu oran %65'tir. 2024 yilindaki karsilasmada ise toplam 3796 saniye uzak ¢ekim

kullanilmistir ve bu siirenin toplam siireye oran1 %64 tiir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 176 43 178 43 354 43
2011 95 32 99 33 194 33
2024 134 37 112 33 246 35

Tablo-4 Orta Cekim Kullanimi

Ug farkli yilda incelenen spor karsilasmalarinda orta ¢cekim kullanim oranlar1 énemli farkliliklar
gostermektedir. 1997 yilindaki karsilasmada 354 orta ¢cekimle toplam ¢ekimlerin %43l gibi yiiksek
bir orana ulasilirken, 2011'de bu say1 194'e, oran ise %33'e gerilemistir. 2024 yilindaki karsilasmada
ise 246 orta ¢ekim kullanimiyla bu oran %35 olarak kaydedilmistir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
% % %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 732 26 859 29 1591 28
2011 562 20 564 20 1126 20
2024 676 23 578 19 1254 21

Tablo-5 Siire Olarak Orta Cekim Kullanimi

Ug farkl spor karsilasmasi incelendiginde, orta ¢ekimlere ayrilan siirenin yillar icinde dnemli dlgiide
degistigi gortilmektedir. 1997 yilindaki magta 1591 saniye ile zirve yapan orta ¢ekim siiresi, toplam
cekim stiresinin %28'ini olusturmustur. 2011 yilinda bu siire 1126 saniyeye (%20) kadar diismdis,

2024'te ise 1254 saniye (%21) ile hafif bir artis géstermistir.



EURASIAN JOURNAL OF MEDIA, COMMUNICATION AND CULTURE STUDIES (EMEDIA)
Avrasya Medya, iletisim ve Kiiltiir Arastirmalar1 Dergisi

E-ISSN :3023-4115

102

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 70 17 84 20 154 19
2011 85 29 92 30 177 30
2024 124 34 121 35 245 35

Tablo-6 Say1 Olarak Yakin Cekim Kullanimi

Incelenen ii¢ spor karsilasmasinda yakin ¢ekim kullaniminin yillar i¢inde istikrarli bir artis gosterdigi
dikkat ¢ekmektedir. 1997 yilinda toplam ¢ekimlerin %19'unu olusturan 154 yakin ¢ekim kullanilirken,
bu oran 2011'de 177 ¢cekimle %30'a yiikselmistir. 2024 yilina gelindiginde ise 245 yakin ¢ekimle bu oran

%?35'e ulasarak en yiiksek seviyesini gormuistiir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 297 10 365 12 662 12
2011 400 14 498 17 898 16
2024 383 13 448 15 831 14

Tablo-7 Siire Olarak Yakin Cekim Kullanimi

Ug spor karsilasmasindaki yakin ¢ekim kullanim siireleri incelendiginde, 1997 yilindaki karsilasmada
toplam 662 saniye yakin ¢ekim kullanildig1r ve bunun toplam g¢ekim siiresinin %12'sini olusturdugu
goriilmektedir. 2011 yilindaki karsilasmada toplam 898 saniye yakin ¢ekim kullanilmig ve bu oran
%16'd1r. 2024 yilindaki karsilasmada ise toplam 831 saniye yakin ¢ekim kullanilmis ve bu oran %14'tiir.

Kamera Acilarina Ait Bulgular

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 213 51 231 55 444 53
2011 210 72 209 69 419 71
2024 212 59 202 59 412 59

Tablo-8 Say1 Olarak Ust A¢1 Kullanimi
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Ug spor karsilasmasindaki iist a¢1 kullanimi incelendiginde, cekim sayisinda hafif bir diisiis
yasanirken, oransal olarak kullanimin 6nemli 6lgiide dalgalandig1 goriilmektedir. 1997'de 444 adet
(%53) olan iist a¢1 kullanimi, 2011'de sayica 419'a diismesine ragmen oransal olarak %71 ile zirveye

ulagmugtir. 2024'te ise hem ¢ekim sayis1 412'ye hem de oran %59'a gerilemistir, ancak bu oran hala

1997 yilindaki karsilasmanin iist ag1 kullanim seviyelerinin iizerindedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 1907 69 2044 70 3951 70
2011 2267 83 2380 81 4647 82
2024 2303 79 2473 82 4776 81

Tablo-9 Siire Olarak Ust A¢1 Kullanimi

Yapilan incelemede, {i¢ spor karsinda iist ac1 cekimlerine ayrilan siirenin ve bu siirenin toplam yayin
icerisindeki paymnin yillar itibartyla belirgin bir artis egiliminde oldugu tespit edilmistir. 1997
yilindaki karsilasmada 3951 saniye (%70) olarak Ol¢iilen iist a¢1 kullanim stiresi, 2011 yilinda 4647
saniyeye (%82) yiikselerek oransal olarak en yiiksek seviyesine ulagmistir. 2024 yilina gelindiginde
ise, mutlak silirenin 4776 saniye ile artmaya devam ettigi, ancak oransal paym %81 seviyesinde
gorece sabit kaldig1 gozlemlenmektedir. Bu veriler, iist a¢t kullaniminin zamanla baskin bir anlatim

teknigi haline geldigini gostermektedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 10 2 1 0,2 11 1
2011 13 4 15 6 28 5
2024 23 6 28 8 51 7

Tablo-10 Say1 Olarak Alt A¢1 Kullanimi

Alt a¢1 kullanim sayilar karsilastirildiginda, yillar itibariyla siirekli bir artis trendi goriilmektedir.
En dislik kullanim 11 ¢ekimle (%1) 1997 yilinda kaydedilirken, 2011'de bu rakam 28'e (%5)
¢ikmustir. Incelenen dénemdeki en yiiksek kullanim seviyesine ise 51 ¢ekim (%7) ile 2024 yilindaki

karsilagmada ulasilmistir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam




EURASIAN JOURNAL OF MEDIA, COMMUNICATION AND CULTURE STUDIES (EMEDIA)
Avrasya Medya, iletisim ve Kiiltiir Arastirmalar1 Dergisi

E-ISSN :3023-4115

104

Stire Stire Stire
% % %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 51 2 4 0.2 55 1
2011 94 4 102 4 196 4
2024 106 3 117 3 223 3

Tablo-11 Siire Olarak Alt A¢1 Kullanim1

Incelenen ii¢ spor karsilasmasinda, alt ag1 cekimlerine ayrilan mutlak siirenin yillar iginde siirekli bir

artis gosterdigi, ancak bu siirenin toplam yayin i¢indeki oransal paymin dalgalandig tespit edilmistir.

1997 yilinda sadece 55 saniye (%1) olan kullanim siiresi, 2011'de 196 saniyeye (%#4) ¢ikarak oransal

olarak zirve yapmistir. 2024'te ise mutlak siire 223 saniyeye yiikselmeye devam etse de oransal pay1

%3'e gerilemistir. Bu durum, yayinlarin toplam stiresi artarken alt a¢1 kullanim siiresinin ayn1 oranda

artmadigini géstermektedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 187 46 184 44 371 45
2011 62 22 70 24 132 23
2024 123 34 110 32 233 33

Tablo-12 Say1 Olarak G6z Hizas1 Ac¢is1 Kullanimi

G067z hizasi agis1 kullanimi karsilastirildiginda, en yogun kullanimin 371 ¢ekimle (%45) 1997 yilinda

oldugu tespit edilmistir. En diisiik seviye ise 132 ¢ekimle (%23) 2011 yilinda kaydedilmistir. 2024

yilindaki kullanim, 233 ¢ekimle (%33) bu iki deger arasinda bir toparlanma sergilemektedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 802 28 840 30 1642 29
2011 307 10 396 14 703 12
2024 442 15 396 13 838 14

Tablo-13 Siire Olarak G6z Hizas1 A¢is1 Kullanimi
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G0z hizas1 agisinin kullanim stireleri incelendiginde, en uzun siirenin 1642 saniye (%29) ile 1997

yilindaki karsilasmada oldugu goriilmektedir. Bu siirenin en aza indigi yil ise 703 saniye (%12) ile

2011 olmustur. 2024 yilindaki 838 saniyelik (%14) kullanim ise bu iki deger arasinda bir noktada

yer almaktadir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 - i - - - -
2011 5 2 6 2 11 2
2024 1 0,2 1 0,2 2 0,2

Tablo-14 Say1 Olarak Kus Bakist Acist Kullanimi

Ug spor karsilasmasindaki kus bakisi agis1 kullanim sayilari incelendiginde, 1997 yilina ait verinin

bulunmadig1 goriilmektedir. 2011 yilindaki karsilasmada toplam 11 kus bakisi agis1 kullanilmis ve bu

oran %?2'dir. 2024 yilindaki karsilagsmada ise toplam 2 kus bakis1 acist kullanilmis ve bu oran %0,2'dir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
% % %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997
2011 55 2 39 2 94 2
2024 33 1 11 0,3 44 0,5

Tablo-15 Siire Olarak Kus Bakis1 A¢is1 Kullanimi

Kus bakisi agisinin kullanim siireleri incelendiginde, bu ¢ekim teknigine ait verilerin yalnizca 2011 ve

2024 wyillarindaki karsilagmalar icin mevcut oldugu goriilmektedir; 1997 yilima dair bir kayit

bulunmamaktadir. Mevcut verilere gore, 2011 yilindaki karsilasmada 94 saniye (%2) kus bakis1 agis1

kullanilirken, 2024'te bu siire 44 saniyeye gerilemistir. Bu durum, incelenen son iki donemde bu aginin

kullaniminda bir azalma oldugunu gdstermektedir.

Kamera Hareketlerine Ait Bulgular

Ik Yari

Ikinci Yar

Toplam

Say1

%

Say1 %

Say1

%
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1997 -105 26 111 26 216 26
2011 120 40 91 30 211 35
2024 130 36 128 37 258 37

Tablo-16 Say1 Olarak Kombine Kamera Hareketleri Kullanimi1

Ug spor karsilasmasinda kullanilan kombine kamera hareketi sayilar1 ve bunlarin toplam ¢ekimlere orani

su sekildedir:
e 1997: 216 kombine hareket (Toplam ¢ekimlerin %26’s1)
e 2011: 211 kombine hareket (Toplam ¢ekimlerin %35°1)

e 2024: 258 kombine hareket (Toplam ¢ekimlerin %37s1)

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
% % %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 1361 48 1498 54 2859 51
2011 1744 62 1647 58 3391 60
2024 1901 65 2105 70 4006 68

Tablo-17 Stre Olarak Kombine Kamera Hareketleri Kullanimi

Analiz edilen donemde, kombine kamera hareketlerinin kullanim siiresi bakimindan yayinlarda
baskin bir konuma ulastigi tespit edilmistir. 1997'de toplam siirenin %351'ini teskil eden bu hareketler,
2011'de %60'a ve 2024'te %68'e ulasarak siirekli bir artis trendi gostermistir. Mutlak siireler de ayn1
periyotta 2859 saniyeden 4006 saniyeye ylikselerek bu bulguyu desteklemektedir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 179 44 144 34 323 39
2011 94 32 109 36 203 34
2024 126 35 131 38 257 37

Tablo-18 Say1 Olarak Cevrinme Kamera Hareketleri Kullanimi

Ug spor karsilasmasindaki ¢evrinme kamera hareketi kullanimi; 1997'de 323 adet (%39), 2011'de
203 adet (%34) ve 2024'te 257 adet (%37) olarak gerceklesmistir.
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Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 901 32 703 24 1604 28
2011 553 20 707 24 1260 22
2024 613 21 601 21 1214 21

Tablo-19 Siire Olarak Cevrinme Kamera Hareketleri Kullanimi

Tablo 19°da ¢ farkli spor karsilagmasinda ¢evrinme kamera hareketlerine ayrilan siirenin ve bu

stirenin toplam yayin igerisindeki payinin yillar itibartyla istikrarli bir azalis egilimi sergiledigi

gosterilmektedir. 1997 yilindaki karsilasmada 1604 saniye (%28) olarak dlgiilen kullanim siiresi,

2011 yi1linda 1260 saniyeye (%22) ve devaminda 2024 yilinda 1214 saniyeye (%21) gerilemistir. Bu

bulgular, ¢evrinme hareketinin yayinlardaki kullanim yogunlugunun zamanla azaldigia isaret

etmektedir.
Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
1997 13 2 24 3 37 5
2011 20 2 28 3 47 5
2024 21 6 17 5 38 5

Tablo-20 Say1 Olarak Optik Kaydirma Hareketleri Kullanimi1

Optik kaydirma hareketlerinin kullanimi karsilastirildiginda en belirgin bulgu, bu hareketlerin

toplam c¢ekimler i¢indeki payimin incelenen tiim yillarda sabit bir sekilde %5 olmasidir. Kullanim

sayis1 yillara gore 37, 47 ve 38 olarak degisiklik gosterse de oransal yogunlukta bir farklilik

gozlemlenmemistir.
Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
. % . % ' %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 58 2 133 4 191 3
2011 47 2 116 4 163 3
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2024 92 3 68 2 160 2

Tablo-21 Siire Olarak Optik Kaydirma Hareketleri Kullanimi

Optik kaydirma hareketlerinin kullanim siireleri karsilastirildiginda, bu teknigin toplam yayin siiresi
icindeki paymin oldukea diisiik ve istikrarli oldugu goriilmektedir. 1997 ve 2011'de %3 olan bu oran,
2024'te yalnizca %?2'ye diigmiistiir. Mutlak siireler ise ayn1 donemde 191 saniyeden 160 saniyeye dogru

kademeli bir azalis sergilemistir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
1997 113 28 137 32 250 30
2011 66 22 78 26 144 24
2024 82 23 64 19 146 21

Tablo-22 Say1 Olarak Sabit (Hareketsiz) Kamera Kullanimi1

Ug spor karsilagsmasindaki sabit (hareketsiz) kamera kullanim sayilar1 incelendiginde, 1997 yilindaki
karsilasmada toplam 250 sabit kamera kullanildig1 ve bunun toplam ¢ekimlerin %30'unu olusturdugu
gorlilmektedir. 2011 yilindaki karsilagsmada toplam 144 sabit kamera kullanilmis ve bu oran %24'tiir.

2024 yilindaki karsilagmada ise toplam 146 sabit kamera kullanilmis ve bu oran %21'dir.

Ik Yar Ikinci Yar Toplam
Stire Stire Stire
) % ) % ) %
(Saniye) (Saniye) (Saniye)
1997 440 16 554 20 994 18
2011 364 12 438 16 802 14
2024 278 9 223 7 501 8

Tablo-23 Siire Olarak Sabit (Hareketsiz) Kamera Kullanimi

Incelenen ii¢ spor karsilasmasinda, sabit (hareketsiz) kamera kullanim siiresinin ve toplam yayin i¢indeki
payiin yillar itibariyla istikrarli ve keskin bir diisiis gosterdigi tespit edilmistir. 1997 yilinda 994 saniye
(%18) ile gorece yaygin olan sabit kamera kullanimi, 2011 yilinda 802 saniyeye (%14) gerilemistir. Bu
diistis egilimi 2024 yilinda daha da belirginleserek, kullanim siiresi 501 saniyeye, oransal pay ise %8'e

inmistir. Bu veriler, modern spor yayinciliginda statik ¢ekimlerden giderek uzaklasildigini ortaya

koymaktadir.
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SONUC

Bu calisma, teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak spor yayinciliginda kullanilan gorsel dildeki
doniistimii ve bu doniisiimiin anlat1 yapilari tizerindeki etkilerini analiz etmeyi amaglamistir. 1997, 2011
ve 2024 yillarindan secilen {i¢ Galatasaray-Fenerbahge karsilasmasinin igerik ¢oziimlemesine dayanan
bulgular, calismanin baslangicinda ortaya konan ve yayincilik anlayisinin nesnel bir temsilden,
dramaturjik ve dinamik bir sinematik anlatinin tesisi yoniinde bir evrimlesme yasadigina dair

varsayimlari teyit etmistir.

Elde edilen veriler, belirli gorsel stratejilerin daha az tercih edildigini gostermektedir. Ozellikle sabit
(hareketsiz) kamera kullanim siiresinin toplam yayin i¢indeki payimnin %18'den %8'e gerilemesi ve
cevrinme (pan) gibi temel kamera hareketlerinin kullaniminin istikrarl bir diistis sergilemesi, geleneksel
ve gozlemciye dayali yayincilik paradigmasindan uzaklasildiginin bir gostergesidir. Benzer sekilde,
nesnel bir bakis a¢is1 sunan goz hizasi agisinin kullanimindaki keskin diisiis, anlatinin bilingli bir sekilde

daha subjektif ve yonlendirici bir yapiya kavusturulduguna isaret etmektedir.

Geleneksel tekniklerin zayiflamasiyla paralel olarak, teknolojiyle zenginlesen yeni gorsel stratejilerin
hakimiyet kurdugu gézlemlenmistir. Kombine kamera hareketlerinin kullanim siiresinin toplam yayin
icinde %51'den %68'e ve iist acilarin %70'ten %81'e ylikselmesi, izleyiciye daha dnce erigilemeyen,
akict ve li¢ boyutlu bir deneyim sunuldugunu kanitlamaktadir. Bu dinamizme ek olarak, anlatinin
dramatizasyonu ve duygusal yogunlugun artirilmasi amaciyla yakin g¢ekimlerin kullanim oraninin
%19'dan %35'e yiikseldigi tespit edilmistir. Bu bulgu, yayinlarin odaginin, oyunun genel akisindan

bireysel performanslara ve duygusal anlara kaydigini teyit etmektedir.

Sonug itibariyla, bu ¢alisma modern spor yayinlarinin, olay salt bir sekilde yansitan mimetik bir temsil
olmaktan cikip, izleyiciyi hiper-gercek bir deneyimin igine ¢eken, duygusal ve estetik kodlarla 6riilmiis
bir evren inga ettigini ortaya koymustur. Teknolojik olanaklar, yonetmenlere yalnizca bir olay1 kaydetme
degil, onu yeniden kurgulayarak izleyici i¢in gerilimi, catismay1 ve duygusal katilimi maksimize eden
bir gosteri yaratma imkani tanimistir. Dolayisiyla, giiniimiiz spor izleyicisi artik pasif bir gozlemci degil,

Ozenle tasarlanmig bir gorsel-isitsel anlatinin aktif bir katilimeis1 konumundadir.
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