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Turkiye medyasinin gerek yapisal gerekse icerik dizeyinde gecirdigi degisim ve
dénusimde 1980’li yillarin ekonomik ve politik yapisi biylk énem tagimaktadir. Bu
dénemde, kuresel olarak uygulanan neo-liberal politikalar, medyay: ticari kuruluslar
haline getirmis; bunun sonucunda, kari arttirma hedefini merkeze ¢eken medya
kuruluslari, iceriklerin Uretiminde nitelikten cok nicelige ydnelmistir. Bu baglamda,
habercilik anlayisinda ticari c¢ikarlar, kamu yararinin éniine ge¢cmis ve bdylece,
basat konuma gelen magazin olgusu, medya kuruluslarinin tirajlarini ve karlarini
arttirmalarinin énemli bir unsuru haline gelmigstir. Reklam gelirlerine bagimh ve kéar
maksimizasyonu Uzerine kurulan bir medya yapilanmasinda, dénemin siyasi ve
toplumsal kosullari da g6z énlnde bulunduruldugunda, igeriklerin retiminde magazin
ve gorsellik agirlik kazanmigtir. Bu baglamda, magazin olgusunun yerel basindaki
izdUsumlerinin; Turkiye’'nin ekonomik, siyasal ve kultirel yapisindaki tarihsel degisim
ile iliskilendirilerek irdelenmesi calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Kuramsal
temelde elestirel ekonomi politik yaklasimin benimsendigi ¢alismanin amaci, Eskisehir
6zelinde, yerel basinin magazin haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesidir. Bunun igin,
Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergileri, nitel c6ziimleme yéntemi
ile incelenmigtir. Her iki derginin 2011-2014 yillar arasinda yayimlanan sayilarindan
amagcli érnekleme teknigi uygulanarak secilen toplam 8 dergi niishasi, igeriklere iligkin
belirlenen tematik basliklar cercevesinde metin ¢ézimlemesi teknigiyle incelenmigtir.
Sonug olarak, Eskisehir 6zelinde, yerel magazin dergilerinin igeriklerinin Uretiminde
reklam ve kar kaygisi ile tiketim kulturt ideolojisinin yeniden retilmesinin énemli bir
isleve sahip oldugu gérilmustur.
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Political Economy of Local Magazine Press in Eskisehir:
Examples of Follow and Motto Magazines

Abstract

Economic and political structure of 1980s had great influence on the structural and
contextual alterations and transformations in Turkish media. Neo-liberal policies
followed during that period transformed media into commercial organizations, which
resulted in focusing on profitability goal. Consequently, media organizations prioritized
quantity more than quality during content production. In this regard, commercial
interests took precedence over public interest in journalism mentality and therefore,
magazine concept, which became a prominent issue, has turned out to be an important
factor to increase profits and circulation of media organizations. Thus, considering
the political and social conditions of the period, contextual productions on magazine
and visual quality became more and more important in media structuring, which is
highly dependent on advertising revenues and focused on profit maximization, . In
this context, the research question of the study involves a correlation between the
projections of magazine on local press and the historical alterations in economic,
political and cultural structure in Turkey. The purpose of this study, in which critical
political economy approach is adopted in theoretical basis, is to examine the magazine
journalism and mentality of the local press, particularly in Eskigehir. Therefore, Follow
and Motto magazines, published locally in Eskisehir, were analyzed using qualitative
analysis method. Within this context, a total of 8 magazine issues published between
2011 and 2014 were selected by using purposive sampling technique, and they were
analyzed within the framework of the thematic headings identified for the contents
using the text analysis technique. As a result, it has been observed that reproduction
of consumer culture ideology with advertising and profit concerns has an important
function in contextual production of tabloid magazines published locally, Eskisehir in
particular.

Keywords: Critical Political Economy, Neo-Liberal Policies, Local Magazine Press, Consumer
Culture.
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Giris

1980’li yillarla birlikte; Turkiye, serbest piyasa kosullarinin uygulandigi,

Ozellestirme politikalariyla devletin etki alanlarinin  daraltildigi, toplumun
apolitiklestirildigi ve tiketimin yiceltildigi bir yapilanma igerisine girmistir. 1980’li
yillardan sonra uygulanan neo-liberal politikalar, hikimetlerin sirket ¢ikarlarina daha
iyi hizmet verebilecek dlcege indirilmesini dngérmektedir ve bu politikalarin merkezinde
ticari medya ve iletisim pazari icin kurallarin kaldirilmasi yer almaktadir (Adakli, 2006:
49). Bu dénemde, temelleri atilan yeni siyasi ve ekonomik uygulamalarin toplumsal
ve kultirel alanda yarattigi dénisuim, medyada da yeni bir yapilanmayi giindeme
getirmigtir.

Kapitalizmin kiresel dizeyde ekonomik bir yapilanma olarak etkisini gosterdigi

Turkiye’de ekonomi politikalarinda radikal degisikliklere gidildigi 1980°li yillarin
basindan itibaren, 6énce yazil basindan baglayarak ekonomik bir faaliyet olarak medya
alaninda sermayenin yatirimlari giderek artmaya baglamistir (Ekzen, 1999: 86).
Medyanin déntisiim strecinde 1960’lar ve 1970’ler, “medyanin holdinglesmesi” evresini
olustururken; bu evreyi, 1980’lerden sonra “holdinglerin medyaya girisi” izlemistir
(Sénmez, 2004: 34). Bununla birlikte, “artik yazi isleri ile kaynasmis, ¢ikar ve kar
merkezli bir medya planlamasi” (Adakli, 2006: 294) s6z konusu olmustur. Dolayisiyla,
“medya sektdérinde cesitli bicimlerde yayginlasan tekellesme, sermaye sahiplerinin,
kendilerinin mulkiyeti altindaki medya kuruluglarinin iceriklerini yénlendirme ve
etkileme gucunu de ortaya cikartmistir” (Sen ve Avsar, 2012: 51).

Sézl edilen dénemde, medyayi yeni ekonomik ve siyasi yapilanma sirecinden
soyutlamak mimkun degildir. 12 Eylll 1980 askeri darbesi, Turkiye’de pek ¢ok kurumu
etkiledigi gibi, basinin sahiplik yapisinin ve iceriklerinin degismesine yol agmistir.
Bugtn, Turkiye medyasinda yasanan “magazinlesme” olgusunun ipuglarini o gtinlerde
aramak yanlis olmayacaktir (Ozgen, 2004: 465). 1990’ yillardan sonra, gazetecilik
mesleginden kisilerin gazete sahipligi yaptigi bir ddnem geride kalmis ve birden fazla
kitle iletisim aracina sahip holding patronlarinin egemen oldugu bir déneme girilmistir.
“Medya mulkiyet yapisinin kuresel kapitalizme eklemlenmesi, medyada magazinin
Onem kazanmasina neden olmustur” (Dagtas, 2006: 16).

Rifat N. Bali'ye (2013: 20-21) gére, 1980°li ve 1990’h yillarda Tirkiye’nin ekonomik
alanda yuksek enflasyona ve borglanmaya dayal bir blyime modelini se¢gmesiyle
birlikte alt siniflar gelir kaybina ugrarken; toplumun Ust orta ve Gst katmanlarinda yer
alan kesimlerin gelirleri artmis ve kisa sirede yuksek gelir dizeyine erisen bu Kisiler,
1980 sonrasinda Turkiye’nin yeni elitlerini olusturmustur. Hurriyet Konyar’a (2000: 22)
gbre, bir dnceki dénemin ulusal kalkinmaci politikasina hizmet eden kesim “alt orta
sinif” haline gelirken; uluslararasi sermaye ile hareket eden kesim, “yeni Ust orta sinif”
olarak ortaya ¢cikmigtir. Bu yeni sinif ise, tiketim kiltirintin hem Ureticisi ve ileticisi
hem de tiketicisi olarak tlketim kuiltirinG ve yasam bigimlerini ydnlendirmektedir
(Konyar, 2000: 22-23).

Sermaye birikimine odaklanan siyasi iktidarin 6zel sektori yucelttigi bir ortamda,
sermayenin yeni elitleri olarak nitelenen yeni zenginler sinifinin giindelik yasam
bigimleri magazinin bir parcasi haline gelmistir. Ust ve Ust orta sinifa Gye kisiler (is,
sanat, mazik, cemiyet hayatindan kisiler) evleriyle, otomobilleriyle, giysileriyle ve dzel
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yasamlariyla magazin medyasinin igeriklerinde yerini almistir. Neo-liberal ekonomi
politikalarinin yarattigi yeni Ust orta sinifin giindelik yasamlar ve basari hikayeleri
tzerinden sunulan luiks yasam bigimleri, alt/alt orta sinifin zengin olma hayallerine
giden yolda sinif atlamanin somut 6rnekleriydi. Ancak, toplumsal hiyerarginin (st
siralarinda yer almak icin sunulan secenekler ise, cok kazanip cokca tuketmektir.
Bu noktada, magazin dergilerini, eklerini ve magazin programlarini, Batr’'li tiketim
kaltdrane eklemlenme konusunda topluma sunulan yol haritalari olarak nitelendirmek
yanhs olmayacaktir.

Bununla birlikte, Turkiye’de gorsel ve yazili basinin kendini yeniden lGretmesinin temel
dinamiklerinden biri olan reklami da géz ardi etmemek gerekir. Ayse inal (1999: 16);
evinizi, bedeninizi, yemeginizi ve sofranizi nasil dekore etmelisiniz bilgileri ile dolu olan
dergilere bakildiginda, dergilerin metinleri ile reklam metinlerinin ayriimaz bicimde
birbirlerinin icine gectiginden s6z etmektedir. Yerel magazin basinina bakildiginda da,
reklamlarla icerikler birbirine paralellik géstermekte ve icerikler, reklam sayfalarinin bir
uzantisi haline gelmektedir.

Diinyada ve Turkiye'de ticari medya kuruluslarinin kér etme gereksinimi ve reklam
gelirlerine olan bagimliligi, kitle iletisim araglarinin varligini sirdirmesi agisindan
6nemli bir etkendir (Dagtas, 2013: 31). Medyanin ekonomik ¢ikarlari gergevesinde,
Onemli bir gelir kaynagi olan reklam, yerel magazin basininin igeriklerini de
sekillendirmektedir. Oyle ki, reklamveren sirketlerin (iriin ya da hizmetlerinin tanitimi,
reklam haber bigiminde olusturulan iceriklerle, reklami yapilan sirketten yetkili
kisilerin agzindan sunulmaktadir. Ayrica, saglk, egitim vb. kategorilerde olusturulan
iceriklerde; konuya iliskin uzman gérusu, dergiye reklam veren 6zel kurum ya da
kurulusta calisan kisilerden alinmaktadir. Medyanin sermaye odakli sahiplik yapisi,
reklam ve magazin agirlikli medya igeriklerinin Uretimini de beraberinde getirmistir.
Bu noktada, “medya kulttra drinlerini onlari sekillendiren Uretim sistemi ve toplumsal
yapl icerisinde konumlandirmak, bu Urinlerin yapilarini ve anlamlarini aydinlatmada
yardimci olabilecektir” (Kellner, 2008: 154).

Bu baglamda, Turkiye basininin gegirdigi déntsimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
magazin olgusu, Turkiye’nin 1980 sonrasinda ekonomik, politik ve toplumsal alandaki
degisim ve donlUsim slreciyle iligkili olarak degerlendirilmistir. Kapitalist Gretim
sisteminin kurallarina uygun olarak faaliyet gbsteren yerel magazin basinini da s6zl
edilen sirecin disinda degerlendirmek mimkin degildir. Calismada, Eskisehir’de
yayimlanan magazin dergileri (Follow ve Motto) 6zelinde, yerel basinin magazin
haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesi amaciyla calismaya konu edilen dergilerin
iceriklerinde ne tur konulara ve aktdrlere yer verildigi, yerel magazin dergileri aracihgiyla
ne tur bir ideolojik Gretimin yapildigi sorularina yanitlar aranmistir.

Kuramsal temeli, elestirel ekonomi politik yaklasim cercevesinde olusturulan
calismada, o6ncelikle medya, ekonomi politik agidan degerlendirilmigtir. Daha sonra,
Turkiye’de uygulanan neo-liberal politikalar ve bunun bir sonucu olarak medyanin
magazin kavramiyla iligskisine deginilmis; bu dogrultuda, magazin basinina iliskin genel
bir cerceve cizilmistir. Bu kapsamda, magazin basini, Gst ve yeni Ust orta sinifin yasam
bicimleri ve tuketim kilttrd gergevesinde ele alinmistir.
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1. Calismanin Kuramsal Yaklasimi

20. yuzyilin sonunda, kapitalizmin degisim gecirdigi sUrecte, medya alaninda da
ekonomik ve kultirel baglamda yeni gelismeler gerceklesmistir. Diinya genelinde,
kapitalizmin yayllmasinda stratejik konuma sahip olan iletisim sektéri 6nemli bir
yatirim alani haline gelmistir. Bu baglamda, dev holdinglerin birer parcasi haline gelen
geleneksel medya sirketleri, internet gibi yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi yeni
olanaklar sayesinde genis bir iletisim sektdru icerisine eklemlenmistir. Bu stirec, 1960’1
yillardan itibaren medyanin ekonomi politik yaklagimla incelenmesini de beraberinde
getirmigtir (Adakli, 2006: 34-35).

1960’h yillarla birlikte gelismeye baslayan medyanin ekonomi politigi, 1975’ten sonra
“kultur endistri’lerinin uluslararasi baglamda yayginlik kazanmasiyla birlikte dnemini
daha fazla arttirmistir (Mattelart ve Mattelart, 1998: 89). Medya kuruluslarinin kiresel
politikalari temelinde; mulkiyet, iktidar iligkileri ve denetim sorunlari ekonomi politik
calismalarin temel odagi haline gelmistir. Medya sirketlerinin gelir ve kar kaynaklarinin
sorgulanmasi da medyaya iliskin ekonomi politik yaklagsimin éncelikli sorunsallari
arasinda yer alir. Medyanin mulkiyet yapisi ve mulkiyet yapilarinin medya Urtnlerine
yansimasinin ¢dzimlenmesi ve medya sektdérinin degisen dinamikleri kapsaminda;
medya endustrilerinin uluslararasi boyuta ulasmasi, yogunlagsmasi, holdinglesmesi
ve medya Urlnlerinin ¢esitlenmesi gibi gelismeler medyanin ekonomi politiginin temel
ilgi noktalarini olusturmaktadir (Wittel, 2014: 392). Medyanin ekonomi politiginin
baslangic noktasi; meta Ureten ve dagitan medyanin, en 6nemli endUstriyel ve ticari
kurulus oldugu kabuliine (Golding ve Murdock, 1997: 3) ve medyanin kamuoyunu
etkileyebilecek ve kamusal s@ylemi sekillendirebilecek kadar gig¢li oldugu énculiine
dayanmaktadir (Wittel, 2014: 392). Vincent Mosco (1996), iletisim calismalarinin
ekonomi politiginin incelenmesinde igeriklerin endUstrilestigi ve birer meta haline
geldigi 6nkabultiniin gerekliligini ileri surer.

Peter Golding ve Graham Murdock’a gére, medyadaki degisimler daha genel ekonomik
degisimlerden ayr distnulemez. Dolayisiyla, bu da, endustrilesme baglami icerisinde
yer alan medyadaki degisimlerin aciklanmasinda tarihsel bir bakis agisini gerektirir.
Medya, metalarin Uretim ve dagitiminin yani sira, ekonomik ve siyasi yapilarla ilgili
egemen duglinceleri yayar ki; bu da, kitle iletigsiminin Uretiminin ideolojik yénine
vurgu yapar (1997: 4). Bu nedenle, medya iceriklerinin olusturulma bicimindeki ve
ideolojik islevindeki ddntistimi anlamak icin medya endustrilerini bicimlendiren tarihsel
kosullara ve yapisal unsurlara bakmak gerekir. “Medyanin ciktilarini, bagka deyisle,
medya metinlerini (haberler, diziler, romanlar, filmler, video oyunlari vb.) gercekgi bir
bakis agisiyla irdeleyebilmek icin onlarin iginde yer aldigi, yogruldugu ‘yaprnin ortaya
konulmasi gerekmektedir” (Adakli, 2006: 11).

Elestirel ekonomi politik, kapitalist toplumsal yapiyi ve medyayi ¢dzimlerken; batincd,
tarihsel, kapitalist girisim ve devlet midahalesi arasindaki dengeyi saglayan bir nitelik
gOstermenin yani sira, adalet, esitlik ve kamu yarari gibi temel ahlaki sorunlarla
ilgilenmek adina verimlilik gibi teknik konularin 6tesine gider (Golding ve Murdock,
2002: 65). Buna gore, elestirel ekonomi politik; ekonomik &rgitlenme ile politik,
toplumsal ve kiiltiirel yasam! birlikte irdelemesi agisindan btiincudir. Ote yandan,
medyay! tarihsel bir bakis agisiyla ele alan elestirel ekonomi politik yaklagim, kultir
endustrisi Urtinlerinin ¢ézimlenmesi agisindan medyanin gelismesi, sirket menzilinin
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genislemesi, metalagsma ve devlet miidahalesinin degisen roli gibi dort tarihsel strecin
(Golding ve Murdock, 2002: 70) incelenmesini gerekli kilmaktadir.

Medya sirketlerinin ylkselisine kosut olarak gelisen kultirel Uretim, sirketlerin farkli
medya ¢ikarlar arasindaki ortak noktalari kullanan sinerji (gérevdeslikler) cercevesinde
olusturulan ticari stratejiler tarafindan etkilenmektedir. Bunun etkisi, dolasimdaki
kaltarel Grtnlerin gesitliliginin azalmasi, bir bagka deyisle, tektiplesmesi, dolasimda
daha fazla Urin olmasina karsin; aslinda ayni temalarin ve imgelerin degiskelerine
yol agmasidir (Golding ve Murdock, 2002: 79). Kapitalist Gretim, sermayenin yeniden
Uretiminin maddi kosullarini; meta Uretiminin gerceklestigi alanlarin diginda da
konumlandirabilmektedir. Dolayisiyla, Uretim faaliyeti, yeni ve yapay gereksinimlerin
yaratiimasi gergevesinde gerceklestiriimektedir. Medya araciliiyla Uretilen kultarel
drinlerin sembolik yapisi; “heterojenlik”, “yenilik” ya da “farklilk” esaslarina dayanir.
Kdulturel drinler icin sembolik gereksinimlerin yaratilmasi; esdeyisle, kulttrel Grinler
icin yeniden tliketim mekanizmasi aslinda ideolojik olarak kurulmaktadir (Cakmur,
1998: 122-123).

1980’li yillarin baslarindan itibaren uygulamaya koyulan medya politikalari, pek ¢ok
Ulkede kamu hizmeti yayincilik tekelinin, 6zel yayin kuruluslarinin faaliyete gegmesine
olanak taniyan diizenlemelerle ortadan kalkmasi sonucunu dogurmustur. Bu dogrultuda
cesitli Ulkelerde, radyo ve televizyon yayinciligi alaninda devlet mudahalesi etkisini
yitirmis; konuyla ilgili yasal diizenlemelerden sinirlayici olan ¢ogu kural terkedilmistir
(Cam, 2008: 119). Bu baglamda, kamu tekelindeki yayin kuruluslar, 6zellestirme
uygulamalari ile birlikte sermaye gruplarinin rekabetine agilmistir. iletisim sektdrinin
piyasa kurallarina gére isleyen bir yapilanma icerisine sokulmasi, siireci engelleyen ya
da sinirlayan dizenlemelerin kaldiriimasini da gerekli hale getirmistir (Capli, 2002: 46-
47). Devlet mudahalesinin sinirlanmasi, 6zellestirme hareketleri ve beraberinde artan
tekellesme egilimi; medya sektériinde sahiplik yapisinin dénlisime ugramasinin yani
sira, iceriklerin de sermayeyi arttirma hedefi ydniinde bir degisim gecirmesine neden
olmustur. Kaldi ki, neo-liberalizm anlayisinin ekonomik, siyasi ve toplumsal alanda
egemenligi; medya endustrileri alaninda kamusal yararin sermaye ¢ikarlari lehine
ikinci plana atilimasini da beraberinde getirmistir. Bu gelismelere kosut olarak, medya
iceriklerinde magazin olgusu yaygin bir gérinim kazanmigtir.

Bdylece, medyanin haber verme ve bilgilendirme islevleri yerini, giderek “eglendirme”
islevinin 6nceligine birakmistir. Esdeyisle, “bu degisimin arkaplaninda, yeni sag
politikalari i¢sellestiren medya kuruluglarinin tiraj ve reytinglerini arttirma kaygisi
yatmaktadir” (Dagtas, 2006: 44). Herbert Schiller’e goére, gelirini reklamlardan
karsilayan ve ticari igsletme mantigi ile ¢alisan medyanin asil amaci, kéari arttirmak
ve Ozel milkiyet temeline dayal tiketim duzeninin kabulini ve devamhhgini
saglamaktir. Serbest piyasa ekonomisine bagh oldugu i¢in statikonun surdiriimesi
dogrultusunda davranmasini kendi cikarlari agisindan ¢ok énemli bulan medya;
egemen glcin ve egemen kultirtin yeniden Uretilmesine yonelik yayincilik anlayisini
benimsemistir (Schiller, 1993: 39). Sonucta, reklam gelirlerini disirmeme kaygisinin
belirleyici oldugu sermaye odakli medya kuruluslari, mevcut tekellesme ortaminin
da getirdigi olanaklarla pazardaki reklam pastasindan alinan payi arttirma hedefine
odaklanmaktadir. Bu sure¢, medya iceriklerinde bir benzesme ve tektiplesmeyi de
beraberinde getirmektedir (Dagtas, 2006: 113-114). Magazin agirlkli benzesen
iceriklerde, 1980’li yillarin yarattigi yeni zenginler sinifinin yasam bigimleri ve tiketim
kaliplart énemli unsurlar olarak yer almistir.
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1980’li yillarda, dénemin neo-liberal politikalarinin toplumsal dizlemdeki temsilcisi
olarak “yuppie™ kavrami ortaya atilmistir. Genel olarak “geng ve kentli profesyonel
bireyler” anlamina gelen yuppie kavrami, “6zellikle sanayi ve finans kuruluglarinda
yuksek Ucret ve primlerle calisan, kisa surede blyik servetler edinen, her hizmetin
ve Urlnln en iyisini arayan beyaz yakali geng¢ bir sinifi tanimlamak icin yaygin bir
sekilde kullaniimaya baslanmigtir” (Bali, 2013: 41). Turkiye’de 1980’li yillarla birlikte,
“blyuk disun, blyuk kazan” mantigini benimseyerek kolayca kdseyi ddnme hayallerini
gerceklestirmek icin micadele etme egilimi s6z konusuydu (Kozanoglu, 1995: 15).
Dénemin Bagbakani Turgut Ozal’in, neo-liberal politikalarin bir parcasi olarak yeni (st
orta sinifa tye finans ve hizmet sektériinden yeni elitleri ytceltmesi, toplumda zengin
olma hayallerini kigkirtmistir. Ancak, zengin stattistine ulasma hayalleri icerisinde olan
alt/alt orta sinif icin sunulan alternatif yol ise “tUketim” olmustur. Esdeyisle, yeni Ust
orta sinifa gegcmek icin onlar gibi giyinmenin, onlar gibi yiyip icmenin de yeterli olacag:
ybénunde tuketimle gelen bir haz yaratma egilimi ortaya ¢cikmistir. Toplumda tuketim
kaliplarinin yayginlastiriimasi; serbest piyasa ekonomisinin kisa surede yaratmis
oldugu zengin isadamlarinin Iiks tiiketim dirtstnin surekli uyariimis halde tutulmasi
ve luks tuketimin is dinyasina yeni baslamis genclerin zihinlerine yerlestiriimesiyle
gerceklestiriimistir (Bali, 2003: 171). Bu surecin gerceklestiriimesinde, 6zellikle yeni
st orta sinif icinde yer alan is ve medya sektérinden yeni elitlere dnemli bir misyon
yuklenmisgtir.

Bununla birlikte, tuketim olgusunun anlamsal olarak deg@isime ugradigi ginimiz
tiketim toplumunda; metalar, temel ihtiyaglar karsilama islevinden cok prestij, farklilik,
bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme gibi simgesel anlamlar tagsimaktadir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 7). Dolayisiyla, kapitalist toplumlarda tiketilen metalar, yasam bigiminin
ve maddi gucun gdstergesi olarak da bir anlama sahiptir (Veblen, 2005: 119). Artik,
insanlarin giyim tarzlari, sag stilleri ve hatta beden yapilari bile benligin ifadesi olarak
g6rilmektedir (Bilton vd., 2009: 29).

Bunun yani sira, kapitalist toplumlarin bir parcasi olan tiketim kultlrG igerisinde,
“bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve Uslupgu bir 6zbilinci ¢agristiran” yasam bigimi
kavrami 6n plana cikartilmistir (Featherstone, 2013: 149). David Chaney’e (1999)
gbre, yasam bicimleri, modernlige 6zgl bir statii gruplasmasi seklidir. insanlarin
kendilerinin ya da bagkalarinin davraniglarini tanimlarken kullandiklari yasam bicimi
kavrami, glnlik sdylem icerisinde insanlarin neler yaptiklarini, nigin yaptiklarini
ve bunun kendileri ve baskalari i¢in ne anlama geldigini anlatmaya yarar. Gunlik
toplumsal yasamin bir parcasi olan yasam bigimleri, bir gruba ait bazi egyalari, yerleri
ve zamanlari kullanma seklidir (Chaney, 1999: 14-15).

Mike Featherstone’a (2013: 155) gore, tiketim kultlrl igerisinde yasam bicimleri,
bir hayat projesi haline getiriimektedir. Yasam bicimi ¢ercevesinde biraraya getirilen
nesnelerin, giysilerin, pratiklerin, deneyimlerin, gérinuslerin ve bedensel 6zelliklerin
6znelliginde bireysellikler ve tslup anlayislar sergilenir. Boylece, “tiketim kultrtndn,
modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir begeniden yoksun olup olmadigini
gbsterecek sekilde, evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de
konustugunun bilincine varmasi saglanir’ (Featherstone, 2013: 155).

Gunumiz kapitalist tiketim toplumlarinda, tiketilen Grinler, toplum icindeki yerlerini

4 ingilizce’de geng kentli profesyoneller anlamina gelen “young urban professionals”in kisaltiimigidir.
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belirleyen gostergeler olarak anlam tasimaktadir. Dolayisiyla, insanlar ne kadar ¢ok
tlketirlerse, ne kadar gok mal ve milke sahip olurlarsa; toplum iginde gegerli bir konuma
sahip olabilecekleri ydniinde bir algiyla tiketime yonlendiriimektedir (Cetinkaya, 1992:
85). SOzu edilen alginin yaratiimasinda kitle iletisim araglari énemli bir isleve sahiptir.
Ozellikle, reklamlar yoluyla sunulan riinler, temel ihtiyaglarin karsilanmasina yénelik
olmaktan ¢ok kimlik, imaj, prestij ve yasam bicimi sunmaktadir. Dolayisiyla, post-
modernizm, ge¢ kapitalizm ya da ¢cagdas tlketici toplumu olarak ifade edilen 1980’ler
ve 1990’larin ayirici dzelligi, idealize edilen yasam bigimlerinin reklamlar yoluyla 6én
plana cikartiimasidir (Dagtas, 2012: 79).

Kapitalist sistem, yasam bicimlerini 6n plana ¢ikartarak tretim kaliplarini déntstirmesi
dogrultusunda, sermayenin geri dénisimuni saglamak icin burjuva sinifina daha rahat
yasamanin, hayatin tadini ¢cikarmanin anahtari olarak lUks tiketim sunulmus ve prestij
sahibi olmanin ayricaliginin propagandasi yapilmistir. Bu yénlendirmenin, toplumun
alt tabakalarina da yansimasiyla birlikte; yalnizca luks tiuketimle elde edilebilecek
olan statu, gdsterigli tiketim araciligiyla prestijli olma zaafi olan tim kesimlerce kolay
yoldan elde edilmeye calisiimistir (Bayram, 2005: 42). Dolayislyla, ticari kapitalizmin
mantigina bagimh olarak isleyen ve tliketim kultiri degerlerinin yayginlasmasiyla
varliklarini stirduren kitle iletisim araclari (Adal, 1983: 85), yasam bigimleri araciligiyla
tiketimin 6zendiriimesinde 6nemli bir konuma sahiptir. Medya, egemen kapitalist
sisteme uygun disecek yeni mitler Uretiimesinde ya da varolanlarin farkli bir imajla
yeniden sunulmasinda araci olmustur. 1980’li yillardan sonra, “hayatin bitin 6gdelerini
bir ‘meta’ haline getirmek suretiyle yeni bir tlketim olgusu yaratilmistir” (Talimciler,
2001: 271). Bu baglamda, bir meta haline getirilen yasam bicimi (Davidson, 1992: 66),
yeni Ust orta siniflar i¢in ulasiimasi gereken bir hedef olarak mitlestirilmistir.

Turkiye’deki medya ortamina bakildiginda, yasam bicimlerinin sadece reklamlarda
degil; 1980’lerden sonra tekellesme egilimleri sonucunda igerikleri tektiplesen gorsel
ve yazili basinda yayginlagsan magazin metinlerinde de gértlmektedir (Dagtas, 2006:
60). Murat Belge'ye (2011: 378) gore, “kitlelerin magazine duydugu ihtiyag, ¢cagdas
toplumda edilginleserek kaybettikleri ‘kendi hayatini belirleme’ ihtiyacinin yerine gegen
bir ihtiya¢ bicimidir... Bu yeni ihtiyag, gunimuzin toplumlarinda bir hayli kékla bir
sekilde yerlesmis ve kendi basina belirleyici bir guc ve iglev kazanmistir...”

2. Calismanin Yontemi

Calismaya konu edilen Follow ve Motto magazin dergileri, Eskisehir’de aylik olarak
yayimlanan magazin dergileridir. Bu dergiler disinda, Eskisehir’de yayimlanan
herhangi bir magazin dergisi bulunmamaktadir. S6zi edilen dergilerin segilmesinin
temel nedeni, Eskisehir yerel basininda reklam pastasi agisindan tekelci bir egilim
gosteren iki ayri sahiplik yapisini temsil etmesidir. Dergilerin 2011-2014 yillari arasinda
yayimlanan sayilari arasindan amagcli érnekleme teknigi kullanilarak belirlenen 8 dergi
nushasi, calismanin &érneklemini olusturmustur. S6zi edilen dergiler belirlenirken
mevsimsel periyotlar dikkate alinarak her yildan farkli bir mevsimin ilk ay! secilmistir.
Bdylece, her iki derginin 2011 yili Mart (Bahar), 2012 yili Haziran (Yaz), 2013 yili Eylul
(Guz) ve 2014 yili Aralik (Kig) sayilari metin ¢ézimlemesi teknigiyle analiz edilmistir.
Metin ¢cdzimlemesinde; belirlenen dergilerin haber, fotograf ve soylesi turtindeki
icerikleri belirlenen bazi bagliklar cercevesinde incelenmistir. Bu baglamda, Eskisehir
6zelinde Follow ve Motto magazin dergileri ¢ercevesinde iceriklere hakim olan konu
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ve aktdrlerin sunumlar degerlendirilmigtir. Kuskusuz, bu arastirma sonucunda elde
edilen bulgularin degerlendiriimesi Turkiye’deki yerel magazin basinina degil, sadece
Eskisehir yerel magazin basinina iligskin bir saptama olarak degerlendirilmelidir.

3. Bulgular ve Yorumlar

Kuramsal olarak elestirel ekonomi politik yaklasimin benimsendigi calismada, sézi
edilen magazin dergilerinin ne tir bir sahiplik yapisi icinde oldugunun saptamasi 6nem
tasimaktadir. Bunun igin éncelikle, incelenen magazin dergilerinin ekonomi politik
arkaplani degerlendirilmistir.

Ardindan da, 6rneklemi olusturan dergilerin iceriklerinde ne tur bir ideolojik Gretimin
gerceklestirildigi saptanmaya c¢alisiimistir. Bunun i¢in, Follow ve Motto magazin
dergilerinin 2011-2014 yillan arasinda yayimlanan sayilar arasindan secilen 8
derginin haber, sdylesi ve fotograf tirtindeki iceriklerinin baglica 4 baslk ¢ercevesinde
cozimlenmesinden elde edilen bulgular yorumlanmistir. Her iki derginin iceriklerini,
Eskisehir’in is, cemiyet ve siyaset dlinyasindan uUst ve Ust orta sinifina tye kisilerin
basarilarini, 6zel ve sosyal yasamlarini, tiketim aliskanliklarini konu edinen haber
ve sdylesiler olusturmaktadir. Bunun yani sira, Eskisehir’'de diizenlenen sanatsal ve
kultarel etkinliklerle ilgili haber iceriklerinde s6zu edilen sosyal sinifa Uye kisilerin 6n
planda tutuldugu gézlenmistir. Her iki dergi iceriginde, genel olarak dikkat geken unsur
da fotograf kullaniminin ve reklamlarin sayica fazla olmasidir. Bu agidan her iki dergi
de, okunan dergiler olma 6zelliginden ¢ok gérselligin 6n planda oldugu, géze hitap
eden dergiler olarak tanimlanabilir.

Dergi igeriklerinin ¢ézumlenmesi sonucunda, elde edilen bulgular cercevesinde
baslica su baslklar olusturulmus ve yorumlanmistir: (1) Politik ve Blrokratik Aktérlerin
Sunumu, (2) is Diinyasindan Aktérlerin ve Unlilerin Sunumu, (3) Mekanlarin Sunumu,
(4) Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu.

3.1. Dergilerin Ekonomi Politik Arkaplani

Follow magazin dergisi, Kasim 2010 tarihinden itibaren Eskisehir’de aylik olarak
yayimlanmaktadir. Follow magazin dergisinin yayimlanma amaci, “Eskisehir’de
yasanan sosyal ve sanatsal etkinlikleri farkliliklariyla yansitmak ve kent insanini, sosyal
ybnleriyle Eskisehir disinda da tanitarak bireylerin yasam kalitesinin yukseltiimesiyle
ilgili  6zendirici rol Ustlenmek” olarak tanimlanmaktadir (http://www.followdergi.
com/?ID=2&about=1). Derginin imtiyaz sahibi olan ortaklarindan biri, Eskisehir’de
faaliyet gbésteren Esgroup Medya’nin Yonetim Kurulu Bagkanidir. Esgroup Medya
blinyesinde Es TV, Anadolu Gazetesi, Yeni Gin Gazetesi, Son Haber Gazetesi ve Follow
dergisi yayin organlar yer almaktadir. Follow dergisinin isadami imtiyaz sahibinin,
ayni zamanda cesitli iletisim ve reklamcilik hizmetleri sunan Pusula Medya’nin sahibi
olmasinin yani sira, fotografcilik, digiin-davet salonu ve otel isletmeciligi gibi hizmet
sektorlerinde de yatirimlar bulunmaktadir.® Derginin diger ortagi ise, Turkiye Geng
isadamlar Konfederasyonu (TUGIK) Genel Sekreterligi, Eskisehir Geng isadamlari
Dernedi (EGIAD) Yénetim Kurulu Baskanligi ve Eskisehir Ozel Cagfen Okullari
Yénetim Kurulu Uyeligi ve Genel Midarliigii gorevlerini yiiriitmektedir.

5 Follow Dergisi imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine gériisme, 19.12.2015.
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Aylik yayimlanan Follow dergisi, bayilerde ve kitabevlerinde 10 TL karsiliinda
satilmaktadir. Bununla birlikte, yillik yapilan abonelikler araciligiyla satisinin yani sira,
Ucretsiz dagitimi da yapiimaktadir. Sektor temsilcileri, derginin bayilerdeki satislarindan
cok fazla gelir elde edilmedigini ve satis gelirlerinin abonelik sistemiyle tamamlandigini
belirtmektedir. Ancak, derginin temel gelir kaynaginin alinan reklamlardan saglandigi
ve reklamlardan elde edilen gelirin, satis gelirleri icerisindeki oraninin ise yuzde 60’in
tizerinde oldugu ifade edilmektedir.t Ote yandan, derginin gelirlerinin yeterli olmadig:
durumlarda, derginin sahibi isadamlarinin kendi 6z sermayelerinden dergiye aktarimda
bulunduklarindan da s6z edilmektedir.” Dolayisiyla, ¢apraz tekellesme bigimindeki
bir medya 6rgutlenmesi, bir yandan sermayenin medya disindaki alanlardan medya
sektoriine aktariimasina olanak saglarken; diger yandan da Uretilen medya Grnlerinin
OmrinU uzatmanin ve kari artirmanin bir yolu olarak islev gérmektedir.

Motto magazin dergisi ise, Eskisehirde Kasim 2009’dan itibaren ayhk olarak
yayimlanmaktadir. Derginin hedef kitlesini, Eskisehir ve cevresindeki A ve A Plus
olarak tanimladiklar Ust gelir grubuna Uye kigiler olusturmaktadir. Dergi, “Eskisehir’in
sosyal ve kultirel yasaminin renklerini yansitmayi, sehrin her biri birbirinden degerli
cemiyet hayatinin saygin ve sevilen simalarini sayfalarina tasimayi” (http://www.
mottomagazin.com/index.php?page=icerik&id=1) amaglamaktadir. Cogunlugu medya
alani diginda yatirimlari bulunan isadamlarinin hisselerinden olusan Motto dergisi,
bes ortakli bir mulkiyet yapisina sahiptir. Aralarinda imtiyaz sahibinin de bulundugu
derginin ortaklarindan Gglnin sanayi sektdriinde yatirimlari bulunmaktadir. S6zu
edilen bu ortaklardan birisi, ayni zamanda Eskisehir’de yayimlanan 2 Eylil gazetesinin
de sahibidir. Ote yandan, derginin diger iki ortagindan birinin organizasyon sirketinde;
diger ortagin ise sadece Motto dergisinde sahipligi bulunmaktadir.®

Motto dergisinin gelir kaynaklarini belirli bir ticret karsihginda gerceklestirilen satig
ve aboneliklerin yani sira, reklamlar olusturmaktadir. Derginin satisi, bayilerde ve
kitabevlerinde 7 TL karsiliginda yapilmaktadir. Yillik abonelik tcreti ise 70 TL'dir. Sektodr
temsilcileri, ayrica, Eskisehir disinda Adana, Mersin, Konya, izmir, istanbul, Ankara’da
da abonelik ve satislarin yapildigindan sz etmektedir. Ayda 3 bin adet basilan Motto
dergisinin Eskisehir’deki kafeler, restoranlar, otel lobileri, spor salonlari ve kuaférler
gibi mekéanlarin yani sira, kisilerin adreslerine de dagitim yapildigi belirtiimektedir.
Ayrica, derginin Ucretsiz dagitiminin da; hem derginin hem de dergide reklami bulunan
isletmelerin bilinirliliginin ve gérindrliginin artmasi agisindan islevsel bir uygulama
oldugu ifade edilmektedir.® Ote yandan, sektdr temsilcileri, abonelik sistemiyle yapilan
dagitimin, Motto dergisinin reklam alma potansiyeli agisindan énemli olduguna vurgu
yapmaktadir.” Bu baglamda, reklam unsurunun Motto dergisi icin de énemli bir gelir
kaynagi oldugu dikkat cekmektedir. Kaldi ki, derginin satis rakamlari icerisinde reklam
gelirlerinin oraninin yiizde 80-85 civarinda oldugundan bahsedilmektedir. Abonelik ve
bayi satislarindan cok fazla birikim saglamadiklarindan s6z eden sektér temsilcileri,
sadece reklam gelirlerinin toplam ciroyu blylk oranda yukselttigini kaydetmektedir."

6 Follow Dergisi Reklam Sorumlusu Ovgiil Yazicioglu ile yapilan derinlemesine gérisme, 07.12.2015.
7 Follow Dergisi imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine gériisme, 19.12.2015.
8 Motto Dergisi Yazi isleri Mudiiri Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine gériisme, 03.12.2015.

9 Motto Dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ile yapilan derinlemesine gérisme, 04.12.2015.

10 Motto Dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine gériisme, 03.12.2015.

11 Motto Dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ile yapilan derinlemesine gériisme, 04.12.2015.
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Elde edilen bu bulgular cercevesinde, 1980’li yillarin tarihsel kosullari igerisinde
neo-liberal politikalarla bicimlenen Tirkiye basininin sermayeye dayali yapisal
dénustimundn, yerel magazin basininin da ticari bir yatirrm alani olarak gérilmesine
temel olusturmustur diyebiliriz.

3.2. Politik ve Biirokratik Aktorlerin Sunumu

Calismanin bu basligi kapsaminda, magazin dergilerinde yer alan politik ve burokratik
aktorlere hangi yonleriyle ve nasil yer verildigi sorgulanmigtir. Politik ve burokratik
aktérler tanimlamasi, idari ve siyasal karar alma sireglerini etkileme glcune ve
yetkisine sahip egemen seckin kesimi kapsamaktadir. Bu kesim, toplumsal tabakada
st sinifa Gye kisilerden olugsmaktadir.

Politik aktdrlerin medya dinyasinda “magazin” kavrami kapsaminda haber kaynagi
olarak kullaniimasinin temelinde 1980’li yillarla birlikte toplumsal ve siyasal alanin
yani sira, medya alaninda meydana gelen degisim ve dénusimun yattigi s6ylenebilir.
Medya, siyasal ve birokratik seckinleri magazinel bir bicimde sunarken; siyasal
iktidar olusturan seckinler ile yurttaglar arasindaki sosyal mesafeyi azaltmaktadir.
Medya politik aktérleri icimizden biri gibi ortalama bir yurttas olarak sunmakta; ailesiyle
duygusal bir cercevede ya da yasam bicimleri ¢cercevesinde gdsterdiginde ise, insani
ve ulaslilabilir olarak gériinmelerini saglamaktadir (Cebi, 2002: 28-29).

Follow ve Motto magazin dergilerinde politik ve blrokratik aktérlere, Eskisehir’deki yerel
yonetimlerin diizenledigi sosyal ve kdltirel etkinlikler, digun ve acilis organizasyonlari
gibi haberlerin yani sira, sdylesi turtindeki haber igeriklerinde yer verilmistir. Etkinlik
tirindeki haber igeriklerinin bazilarinda sdzu edilen kisilerin isimleri ve fotograflar;
bazi haberlerde ise bu kisilerin sadece fotograflari yer almaktadir. Ote yandan,
dergilerde politik ve blrokratik aktorlerle ilgili cok fazla soylesi yer almamakla birlikte,
yapilan sdylesilerde bu kisiler bilinmeyen ydénleriyle sunulmustur. Derginin gazeteye
oranla daha uzun vadede tuketilebilen bir kitle iletisim araci oldugu 6zelligi g6z éniinde
bulunduruldugunda, sézl edilen aktdrlerin bilinmeyen yonleriyle kendilerini ifade
edebilme veya tanitma olanagina sahip olduklari sdylenebilir. Buna érnek olarak Follow
dergisinin Mart 2011 tarihli sayisinda Eskisehir eski valisi Kadir Calisici ile yapilan “ilk
Kutliphaneye Gidisten Yazarliga” bashkl soylesi g6sterilebilir. SOyleside, Calisici’nin
burokratik kimliginin disinda yazarlik kimligi ve kitap yazmaya baglama slreci genis
kapsamli olarak ele alinmigtir. Derginin editoru tarafindan yapilan séylesinin girisinde
Calisici su ifadelerle tanitilmistir:

ik kitabi “Valilerin de Oykiileri Vardir” ismiyle yayimlandi. Dogrusu biraz sasirdik.
Gergci eski valimiz Kadir Calisici, gbrevi sirasinda da bizleri sasirtti. Onunla
ilgili okudugum ilk haberde Musadzli Koyu Barajinda yluzmesi konu edilmisti.
Eskisehirliler olarak onu kisa zamanda benimsedik. Cunku goérevini askla
yapiyordu. Gérev onun igin masasina dismus, imzalayacagi bir evraktan ibaret
degildi. Sanata ve insana duyarligi kisa zamanda anlagildi. ilk kitabindan kisa
bir slire sonra da ikinci kitabi “Masal Bitince” yayimlandi. (...) Onun yazarlik
yasamindan énce baglayan okuma sevgisi ve bilgi arayisina olan merakini ve bu
konuda neler yaptigini sorduk (Follow, Mart 2011: 100).

Bunun yani sira, Follow dergisinin Eylll 2013 tarihli sayisinda, Eskisehir valisi Gingér
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Azim Tuna ve esinin, 30 Agustos Zafer Bayrami nedeniyle diizenledigi resepsiyonun
haberine yer verilmistir. Haber, iki paragraflik metin ve 5 sayfada 21 fotografin kullanildigi
bir tasarimla olusturulmustur (Follow, Eyliil 2013: 46-51). Ote yandan, Haziran 2012
sayisinda Eskisehir Gazeteciler Cemiyeti’nin 60. yildonimu etkinlikleri kapsaminda
diizenlenen “Demokrasi ve Medya” &diilleri ile “2011 Medya Basari Odilleri” téreninin
haberleri yer almaktadir. “Demokrasi ve Ozgirliik” Odiilleri baglikli haberde, agirlikli
olarak goérsel égelere yer verilmistir. Haberde, térene katilan Eskisehir Blyuksehir
Belediye Bagkanrnin, CHP Eskisehir Milletvekili’nin, Eskisehir Gazeteciler Cemiyet
Bagkanr’'nin ulusal ve yerel basindan dul alan gazetecilere dddillerini verirken gekilmig
fotograflari yer almaktadir. Haberde toplam 18 fotograf kullaniimis ve haber metni, 5N
1K kuralina gére dort paragraf seklinde olusturulmustur (Follow, Haziran 2012: 86-90).

Politik ve bdrokratik aktorlerin sunumunda Motto, Follow dergisiyle benzerlik
g6stermektedir. Belediye bagskani, milletvekili, genel bagkan vb. politik ve burokratik
aktorler, eger bir acilis veya térene katilmissa, o acilis veya térenin haberi icerisinde
kendilerine yer verilmistir. Motto dergisinin Eylil 2013 sayisinda, “Atli gésteriler nefes
kesti” baslikh iki sayfallk haberde, Eskisehir 2013 Turk Dulnyasi Kultir Bagkenti
etkinlikleri kapsaminda dizenlenen Geleneksel Turk Sporlar Ginleri'ne Eskisehir
Valisi’nin ve Bulyuk Birlik Partisi (BBP) Genel Baskani’nin katildigi belirtilmistir.
Haberde, Vali'nin etkinlige katilan sanat¢i Cemal Hinal ile c¢ekilmis fotografi yer
almaktadir (Motto, Eylul 2013: 94-95). Ayni etkinlik, Follow dergisinde ise “Nefes kesen
gOsteri: Ata sporlar1” baglikli haberle yer almigtir. Haber metninde valinin konugmasina
cok kisa yer verilirken; fotograflarda sadece gésteriden gériintilere vurgu yapiimistir
(Follow, Eylil 2013:122-123). Motto dergisinin Haziran 2012 sayisinda “Miniklerin
festivali” baghkli etkinlik haberinde ise, etkinlige katilan Eskisehir Blytksehir Belediye
Baskani’nin spor giysilerle, bir kukla ile yan yana c¢ekilmis fotografi dikkat cekmektedir
(Motto, Haziran 2012: 132). Motto dergisinin Aralik 2014 sayisinda, politik ve blrokratik
aktorlere iliskin haber ve fotografa rastlaniimamistir.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinde politik ve biirokratik aktdrlere gok fazla yer
verilmedigi; bu kisilerin Eskisehir’de diizenlenen sosyal, kiiltiirel ve sanatsal etkinliklere
katildiklari takdirde o haberler icerisinde sadece isimleri ve fotograflariyla yer aldigi
gorilmektedir. Bu acidan ele alindiginda, dergilerde politik ve burokratik aktorlerin
sunumunda dergiye prestij saglama amacinin gidildiguni séylemek mimkindur.
3.3. is Diinyasindan Aktérlerin ve Unliilerin Sunumu

Bu baslik altinda, is dinyasinin aktorleri olan isadamlarinin hangi yénleriyle sunuldugu
ve ne tur bir ideolojik Uretimin yapildigi sorgulanmistir. Nitekim, medyada magazin
olgusunun 6nem kazandigi dénemlerden gunumuize kadar sermayenin yeni elitleri
olarak nitelenen ve toplumun Ust ve (st orta sinifina Gye kisilerin giindelik yasam
bigimleri magazinin énemli parcasi haline gelmistir. Ust ve (st orta sinifa lye kisiler
(is, sanat, muzik, cemiyet hayatindan kisiler) evleriyle, otomobilleriyle, giysileriyle ve
6zel yasamlariyla magazin medyasinin igeriklerinde yerini almistir. 1980’li yillarin
neo-liberal politikalarinin toplumsal dizlemdeki temsilcisi olarak ortaya atilan yuppie
kavrami, “6zellikle sanayi ve finans kuruluslarinda yUksek Ucret ve primlerle calisan,
kisa surede buyuk servetler edinen, her hizmetin ve Grinln en iyisini arayan beyaz
yakali geng¢ bir sinifi tanimlamak igin yaygin bir sekilde kullaniimaya baslanmigtir”
(Bali, 2013: 41). Sdzu edilen kullanimin izleri, Follow ve Motto dergilerinin iceriklerinde
de sikca goralmastr.
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Follow ve Motto dergilerinde isadamlari, sdylesi tiriindeki haberlerde, is hayatindaki
basarilar 6n plana ¢ikartilarak gelecegin isadamlarina veya yeni girisimcilere rol model
olarak sunulmaktadir. Follow dergisinin Mart 2011 sayisinda “Eskisehir’den Zirveye”
baslikli sdyleside, kiresel bir sirket olan HP’nin Tirkiye Genel MudUr( Serdar Urgar’in
basar hikayesine yer verilmistir. Soylesinin girisinde, Urcar’in Eskisehir Anadolu
Lisesi mezunu olduguna ve Turkiye'deki ilk e-ticaret projesinde yer aldigina vurgu
yapilmistir (Follow, Mart 2011: 18). Sdyleside, basariya ulasmak icin neler yapiimasi
gerektigi ile ilgili yéneltilen bir soruya Urcar, “sihirli bir formdl yok. Herkesin kendi
formdla olmah ve bu biricik formilden kim ne derse desin vazgecilmemeli. (...) kisi
6grenmeye, gelismeye, yaptigi isten keyif almaya odaklandiginda kariyer de kendini
otomatik olarak planlayacak ve kisinin karsisina dogru firsatlar ¢ikaracaktir” (Follow,
Mart 2011: 20). Urcar, basarili ve keyifli bir is yasamina iliskin dnerilerinin soruldugu
soruya ise, is-yasam dengesi ekseninde dogru noktayi, dogru dengeyi bulanlarin
mutlu olabilecegini ileri sirmustar (Follow, Mart 2011: 21). Urcar, is ve yasam dengesi
icerisinde is yogunlugu ve aile yasami nedeniyle kendisine vakit ayiramadigi; ancak,
her firsat seyahat ettigini, golf oynadigini ve firsat buldukc¢a da bloguna yazilar yazdigini
ifade etmistir (Follow, Mart 2011: 21). Soyleside, Urcar’in esi ve iki cocuguyla birlikte
yer aldigi fotografina yer verilerek is yasamindaki basarisi, mutlu bir aile tablosuyla
desteklenmisgtir.

Follow dergisinin Eylil 2013 sayisinda, Eskisehir'deki is dunyasindan basarili
kisilere yer verildigi Business History isimli bélimde yer alan “Her sey insan igin”
baslkl sdyleside, Osman Yiksel'in siyasetci kimliginin yani sira, basaril bir isadami
oldugu vurgusu yapilmistir. Gengliginde bir otomotiv galerisinde calisarak baslayan
is yasaminin, Citroen ve infinite bayiligi ile akaryakit istasyonlari isletmeciligiyle
devam ettiginin ifade edildigi soyleside; ayrica, Yiikselin AKP il Teskilati kuruculugu
ile baslayan siyasetci kimligine de deginilmistir. Sdyleside, YUksel, elde ettigi basariyi
sOyle aciklamistir: “Benim hayat felsefemde para hep ikinci planda kalmistir. (...)
insanlari kazanmak Uzerine kurdugum ticaret hayatimda cok az hayal kirikligina
ugradim.” Ylksel, gerek siyasette gerekse ticarette basarili olmak icin “6nce ben”
degil, “6nce biz” ruhunun gelistiriimesi gerektiginin de altini ¢izmistir (Follow, Eylul
2013: 33). Yiksel, 6zel yasamina iliskin olarak da spor yapmayi, edebiyat kitaplari
okumay! sevdigini ve ayrica giyimine her zaman buyUk bir 6zen gdsterdigini, aksesuvar
kullanmay sevdigini ifade ederek yasam bigciminden ipuclari vermistir (Follow, Eylul
2013: 35-36).

Derginin Aralik 2014 sayisindaki Business History bélimundeki “3. Kusak Yeniligi”
baslkll sdyleside ise, Sarar Sirketler Grubu CEO Emre Sarar’a yer verilmigtir.
Ortaokul, lise ve universite egitimini yurtdisinda tamamlamis olmasinin avantajlarinin
vurgulandigi séyleside Sarar, yasaminin 23 yilini yurtdisinda gecirmis olmasinin
yani sira, aldigi psikoloji ve felsefe egitiminin hem kendi yasaminda hem de is
yasamindaki basarisinda énemli etkisi oldugunu ifade etmistir (Follow, Aralik 2014:
30). Tuketim aliskanliklarina deginilen sdyleside Sarar, giinimizde artik her seyin gok
hizli tiketildigini ve kalitenin aranmadigini belirterek her zaman ucuzdan kaginiimasi
gerektigini, Gnlii ingiliz kralinin “ucuz alacak kadar zengin degilim” séziine atifta
bulunarak 6zetlemigtir (Follow, Aralik 2014: 30). Sarar, gindelik yasamina iligkin
olarak okumayi sevdigini ve zamanini verimli kullanmaya calistigini ifade ederek,
¢ok calismak yerine zamani dogru kullanarak verimli ve sonu¢ odakli ¢alismanin
Onemini vurgulamigtir (Follow, Aralik 2014: 31). Sarar, ask yasamina iliskin olarak
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da kapitalist sistemin aski da kendine goére sekillendirdigini ifade ederek; esler saygi,
sevgi ve fedakarlik icinde hareket ettigi sirece evliligin kutsal bir kurum oldugunu
ileri sirmustur (Follow, Aralik 2014: 32). Dergide Emre Sarar ile yapilan sdylesiye 7
sayfa yer ayrilmis; sdyleside Sarar’in gcogunlukla boydan ve otururken yakin plandan
cekilmis 8 fotografina yer verilmistir.

Motto dergisinin Haziran 2012 sayisinda, “isim riyalarima giriyor” baglikli séyleside,
yeni medya ortaminda oyun, e-ticaret ve dijital iletisim sektdrlerinde ¢ farkli ortakligi
bulunan 28 yasindaki Hakan Bag’in girisimcilik basarisindan séz edilmistir (Motto,
Haziran 2012: 140- 142) is yasamindaki kariyerin yasa bagl olmadiginin vurgulandig
sOyleside, Bag'in liseyi Uskiidar Amerikan Lisesi’nde, tiniversiteyi Amerika’da okudugu
ve Yale Universitesi'nde yilksek lisans yaptigi; ayrica, yurtdisinda ve yurticinde finans
sektériinde is deneyimine sahip oldugu bilgisine yer verilmistir. Bas, yurtdisindaki
egitim ve is hayatindaki tecribelerinden s6z ederken disiplin ve ¢cok ¢alisma ilkelerine
vurgu yapmis ve kurumsal bir firmada ¢alismayi “modern kolelige” benzetmistir. Bas,
kendi isini kurma fikrini ise soyle ifade etmistir:

Caliskan biriyimdir, isime kendimi veririm, yaptigim isi zevk alarak yapmak
isterim. Ama bunu baskasi icin yapiyor olmak, gece bire, ikiye kadar baskasi
icin ¢alismak beni duslndirmeye baslamisti. Bu yizden bir hamle yapmam
gerekiyordu. Trendyol'un kurucusu Demet Mutlu arkadasimdi Amerika’'dan. ...
Beraber bir sey yapalim dedi ve Peak Games bu sekilde kuruldu (Motto, Haziran
2012: 141-142).

Ote yandan, Motto dergisinin Eyliill 2013 sayisinda “Babalarinin izinde” basglikli
soyleside, babalariyla ayni meslegi yapan ve ayni is yerinde calisan gen¢ isadami
ve iskadinlarina yer verilmistir. Soylesiye konu edilen kisiler, aldiklari egitimler
sonrasinda babalarinin sahip oldugu isletmelerde ve isyerlerinde meslege atilarak
babalariyla birlikte islerini ylritmektedirler. Sdyleside, daha Universite okurken nerede
calisacaklarinin belli oldugu ve mezun olduktan sonra is bulma kaygilarinin olmadigi
ifade edilmistir (Motto, Eylul 2013: 56-63).

Resim:1 Resim: 2
Kaynak: Motto, Eyliil 2013 Kaynak: Motto, Eyliil 2013

Dergilerde isadamlariyla/iskadinlariyla yapilan séylesilerde, is ve 6zel yasamlarindaki
basari hikayelerinin sunumunda, 6zel sektért ve yatirrmcihgi yicelten bir Gslup géze
carpmaktadir. Kararllik, iyi bir egitim ve cok calismanin, bu hedefe ulagsmada Kilit
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unsurlar oldugunun alti gizilmistir. Dolayisiyla, dergilerde yer verilen kisilerin yuppie
kavramiyla tanimlanan beyaz yakal geng sinifi yansittigini sylemek miumkundar.

Hayri Kozanoglu'na goére, yuppieler, 1980’li yillarin ortalarindan itibaren sekillenen
degisimleri en carpici bicimde yansitan bir kesim olmustur. Bunun yani sira, “yuppie”lik
kavrami, bir yagsam ve tliketim bigcimini de kapsadigi i¢in toplumun diger kesimlerinin
6zlemlerini, tiketim kaliplarini ve ideolojisini etkilemesi hatta belirlemesi noktasinda
6nemli bir igsleve sahip olmustur (Kozanoglu, 1993: 9). Bu baglamda, dergilerin
iceriklerinde isadamlarinin gérkemli digun organizasyonlari, dogum gini kutlamalari,
aligveriste, sporda ya da ailesi veya arkadaslariyla bir kafede vb. 6zel ve sosyal
yasamlarina iligskin yayimlanan haberlerle yasam bicimleri Gzerinden tiketim kaliplari
sunulmustur. Bu tir haberlerde, daha fazla fotograf ve daha az metin kullaniimistir.

1980’li yillarla birlikte uygulanan neo-liberal politikalarin toplumsal tabakada yansimasi
olarak ortaya c¢ikan tuketim kaliplarinin yayginlastiriimasi; serbest piyasa ekonomisinin
yaratti§i zengin isadamlarinin yasam bicimlerinin medya icerikleri araciligiyla
sunulmasiyla gercgeklestiriimistir. Bu baglamda, yasam bigimini bir hayat projesi
haline getiren tuketim kaltiranin yeni kahramanlari kendi bireyselliklerinin ve Uslup
arayiglarinin teshiri olarak giysilerini, tecriibelerini ve bos zaman pratiklerini yasam
bicimi cercevesinde biraraya getirirler (Featherstone, 2013: 155).

Bu anlamda, dergilerde is dunyasinin aktérlerinin sunumunda 6ne ¢ikartilan yagam
bicimi kavraminin érnegini, Motto dergisinin Eylil 2013 sayisinda “Eskisehir’de hafta
sonu” baslikh yayimlanan haberde gérmek mimkundur. Haberde, Eskisehir’de keyifli
hafta sonlari gecirebilmek i¢in tenis ve biniciligin iyi birer alternatif oldugunun alti
cizilmistir. Haberde, Eskisehir’in taninmis isadamlarindan Murat Taraktas ve Murat
Sdrel ile yapilan soyleside; s6zl edilen kisiler hafta sonlarinda genelde yurtdisina
seyahat ettiklerini, ata bindiklerini, tenis oynadiklarini, Harley Davidson motosiklet
grubu ile turlara c¢iktiklarini ifade etmislerdir (Motto, Eylil 2013: 77-81).

Resim: 3 Resim: 4 Resim: 5
Kaynak: Motto, Aralik 2014 Kaynak: Follow, Eyliil 2013 Kaynak: Motto, Haziran 2012

Ote yandan, is diinyasindaki aktérlerin, yerel magazin dergilerinin haber kaynaklari
ve reklam gelirleri agisindan blyik 6éneme sahip oldugunu sdylemek muimkindur.
Dergi iceriklerinde dikkat ceken bir 6zellik, haberlerde reklam unsurunun belirgin bir
bicimde gézlemlenmesidir. Ornegin, isadami Osman Yiiksel ile yapilan sdylesiden
Onceki sayfalarin birinde Yuksel’in bayiligini yuruttigl otomotiv firmasinin reklamina
yer verilmistir (Follow, Eyltl 2013: 27). Bu agidan ele alindiginda haber kaynaklari ile
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reklamverenlerin ayni kisilerden olusmasi, dergilerin temel gelir kaynaklarinin reklama
dayali olmasinin iceriklere nasil yansidiginin géstergesi olarak degerlendirilebilir.

Ayrica, her iki dergide Unlllerle yapiimis soylesiler de dikkat cekmigtir. Follow
dergisinin Mart 2011 sayisi hari¢, dergilerin incelenen tim sayilarinda yaygin
medyadan tanidigimiz Gnlilerle yapilmis bir sdylesiye yer verilmistir. Unlilerle
yapilan sodylesilerde, genellikle o kisilerin kariyer éykuleri, ¢calismalari ve projeleri ile
gundelik yasamlari ve kigisel 6zellikleri ele alinmigtir. Dergilerin incelenen sayilarindan
Follow dergisinin Haziran 2012 sayisinda dizi oyuncusu Fulya Zenginer, Eyltl 2013
sayisinda dizi oyuncusu Burak Serdar Sanal, Aralik 2014 sayisinda Yunan besteci
Eleni Karaindrou ile sdylesi yapiimigtir. Motto dergisinin Mart 2011 sayisinda sarkici
Mustafa Ceceli; Haziran 2012 sayisinda sunucu, spiker Aysenur Yazici ile manken
ve model Didem Soydan; Eylil 2013 sayisinda haber spikeri, televizyon ve internet
gazetecisi, program yapimcisi Murat Guloglu ve Aralik 2014 sayisinda ise sarkici ve
besteci Selami Sahin ile yapiimis séylesiye yer ayriimistir.

3.4. Mekanlarin Sunumu

Dergilerde mekanlarin  sunumunda, reklamin &nemli bir belirleyici oldugunu
sOylemek mumkindar. Her iki derginin igeriklerinde de acilig, dugin, kutlamalar
vb. organizasyonlarin haberlerinde mekan isimleri belirtiimektedir. Ozellikle Follow
dergisindeki tim dugun organizasyonu haberlerinde Mavi Ada Davet Salonu’na
yapilan vurgu dikkati cekmektedir. Bunun nedeni ise s6zu edilen davet salonu, derginin
sahibi olan isadaminin mulkiyetinde olmasidir. Bu durum, yaygin medyada gérilen
tekellesme egiliminin yerel basindaki énemli bir 6rnegini olusturmaktadir.

Bunun yani sira, Eskisehir'de yeni agilan kafe ve restoranlarin haberlerine genis
oranda yer verilmistir. Follow dergisinin Aralik 2014 sayisinda “9 Gastro&Pub Acildl”
baslikli haberin spotunda su vurgularda bulunulmustur: “Haller Genglik Merkezi’nde
bulunan ve sehrimizin gézde mekéanlarindan Baron&Barones konsept degistirerek
9 Gastro&Pub olarak yeniden hizmete girdi” (Follow, Aralik 2014: 48-49). Haberde,
acihisa “is dinyasindan cok sayida seckin davetli toplulugu”nun katildigi belirtilerek;
haber metni, katilimcilarin yer aldigi ¢cok sayida fotografla desteklenmistir. Derginin
ayni sayisinda, “Sish Steak House Hizmette” bagslikli haberde konsept degistiren
bir restoranin acilisi duyurulmustur (Follow, Aralik 2014: 46-47). Derginin Mart 2011
sayisinda ise “Eskisehir’in en renkli kdselerinden biri Sish Et Lokantasi ve 222 Park”
baslikl sbyleside, restoranin sahibi Eskisehir’in taninmis isadamlarindan Gdrdal
Abaci ile restoranin ulagtigr basarinin éykusu anlatiimigtir (Follow, Mart 2011: 38-41).
Sdylesinin girisinde su vurgularda bulunulmustur:

(...) Sish Restaurant, restoran agmayi kimsenin aklindan bile gecirmedigi bir
yerde, eski bir kereste fabrikasinda etrafi virane diyebilecegimiz yapilarla dolu bir
alanda acildiginda hi¢ kimse bu restaurant barin bir lezzet klasigi olacagini aklina
bile getirmiyordu. (...) Girdal Abaci ile yaptigimiz gériismede sunu fark ettik
ki bu basar bir rastlanti degil. Okuyacaginiz satir aralarinda yalniz Eskigehirli
genglerin degil, isinde basarili olmak isteyen herkesin ¢ikarmasi gereken bir pay
var (Follow, Mart 2011: 39).

Bu sekilde, sadece mekanin tanitimi yapiimamistir; ayni zamanda genc isadami
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Girdal Abaci, is yasamindaki basarisi ile geng girisimciler icin bir rol model olarak
sunulmustur. Soéyleside, restoranin menlsindeki yemeklerin ve i¢c mekaninin farkh
acilarindan géruntulendigi toplam 9 fotografa yer verilmigtir.

Motto dergisinin Eylil 2013 sayisindaki “Lezzet denince” baglikli haberde ise Nazen
Cafe’nin tanitimi yapilmistir. Haberde s6zl edilen kafenin farkl tatlar ve mekéanlar
arayanlar icin alternatif sundugu soéyle belirtilmistir: “Cafe Nazen, kendinizi zaman
6tesinde agirlaniyormus gibi hissedeceginiz, sicak, dogal, sik dekorasyonu mitevazihk
ile ihtisami bir arada hissetmenizi saglyor” (Motto, Eylul 2013: 64-65). Derginin
Haziran 2012 sayisinda yer alan, “Sish Restaurant'tan yeni konseptler, dinlendiriimis
steak’ler” baglkli haberde, restoranin yemek mentstnde bulunan baharat ve 6zel
soslarla hazirlanan steak et yemeginin 6zellikleri anlatiimistir. Haberde, dinlendirilmis
et konseptinin Tirkiye'de énemli bir trend oldugunun, istanbul’da birkag &rnegi
bulunmakla birlikte, Eskisehir’de sézi edilen restoranda ilk defa uygulandiginin alti
cizilmistir (Motto, Haziran 2012: 160-161). Ayrica, derginin Mart 2011 sayisinda,
Kutahya Seramik Porselen A.$.’nin yeni actii magazalarinin acilis haberine yer
verilmistir. Haber, kisa metin ve ¢ok sayida fotograf kullanimiyla desteklenmistir.

Ozetle, dergi iceriklerinde sunulan mekanlar ve yeme-igme kiiltiirii elit yasam bigiminin
gbstergelerindendir. Dolayisiyla, mekanlar tiketim kaltdrinin bir parcasi olarak
sunulmakta ve secilen mekanlar yiksek gelir grubuna mensup kisilere seslenmektedir.
Bunun yani sira, mekan tanitimlari dergilerin reklam gelirleri agisindan da énemli bir
unsur olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

3.5. Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu

Dergi iceriklerinde kadin ve erkeklerin sunumuyla da belli bir yagam biciminin kaliplari
sunulmaktadir. Dergilerdeki kadin ve erkeklerin, is ve aile yasamlarindaki basarilar 6n
plana cikartmaktadir. Gorselligin 6n planda tutuldugu dergilerde, kadinlar ve erkekler
stk ve bakimli giysileriyle tuketim kaltirunin bir parcasini olustururken, iyi birer es
olarak da mutlu bir aile modelinin érnegini sunmaktadir. Kadinlar ya basarili isadami
olan eglerinin yaninda ya da eslerinden bagimsiz olarak iskadini ve anne rolleriyle
sunulmaktadir.

Follow dergisinin Mart 2011 sayisinda, “Agirbasli&Sik, Kadriye-Yilmaz Tezgéren”
baslikli haberde; Eskisehir’li sanayici bir ailenin gelini olarak tanitilan Kadriye Tezgdren
mutfaktaki marifetleri, yemekleri sunumu ve evinin dekorasyonu ile 6ne cikartiimaya
calisiimigtir. Haber metni, gesitli tirde yemeklerle donatiimis masanin ve yemeklerin
yakin planda cekildigi fotograflariyla desteklenmistir. Kadriye Hanim, “gercekten
mutfakta da super oldugunu tim es dost ve arkadas cevresine kanitlamis becerikli
bir hanimefendi” olarak tanitilmistir (Follow, Mart 2011: 23). “Kar gibi beyaz masa
ortisinun Gzerindeki gimus servislerde sunulan her yemegin tadi da goérintisi de
gercekten harikaydi” ifadesiyle calismayan kadinlarin da guzel yemekler yaparak
toplum icerisinde bir statliye sahip olabileceklerinin mesaji verilmektedir. Derginin ayni
sayisinda, Eskisehir Blyiksehir Belediyesi Meclis Uyesi Jale Nur Siillii ile “Asil ve
Guclu” baslikli bir séylesi gerceklestirilmistir. Silli’'nun siyasete baslama slirecinden
6zel yasamina uzanan bilgilerin yer aldigi séyleside, genel olarak Sulli 6zelinden
kadinlarin siyasette yer almasi konusu islenmistir (Follow, Mart 2011: 28-33).

Kadinlarin hem igskadini hem de anne rolleriyle sunumunun érnegini Motto dergisinin
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Mart 2011 tarihli sayisinda “¢cocuk da yaparim kariyer de...” baslikh haberde gérmek
mumkinddr. “Kadin her seyi yapar, her seye yetisir’ mesajinin verildigi haberde,
kadinlarin her seye karsin glicli ve zeki olduklari, kadinin kafasini koydugu seyi yapma
konusunda kararl oldugu ve kadinlarin erkeklerden daha fazla seyi basardiklarinin
vurgusu yapilmistir. Habere konu olan kadinlarin st ve Gst orta sinifamensup kisilerden
olustugu ve kurgulanan haber fotograflarinda bir yandan mesleklerini yaparken, diger
yandan ¢ocuklariyla ilgilenmeyi ihmal etmeyen “basarili iskadini” ve “ilgili anne” modeli
sunulmustur (Motto, Mart 2011: 23-38).

Kaldi ki, ayni derginin Haziran 2012 sayisinda, erkekler de, ayni sekilde basarili
isadami ve iyi bir aile babasi imajiyla temsiliyet kazanmistir. “Ugiimiiz doért kisi
yasamay! basardik” baslikli sdyleside, isadami ibrahim Durgut'un esinin vefatindan
sonra kizlarina hem anne hem de baba oldugu ve bu yoniyle “6rnek alinmasi gereken
bir erkek” imajini tagidigi ifade edilmistir (Motto, Haziran 2012: 60-64).

Ote yandan, sik ve bakimli giyim tarzlariyla dergilerde yer alan kadin ve erkekler,
ayni zamanda tuketim kultiranun yayginlastiriimasi iglevini de tagimaktadirlar. Motto
dergisinin Haziran 2012 sayisinda “Renkli giysilerim kisiligimi yansitiyor” bashkli
sOylesi, kadinlarin yaptigi tiketimin ézendirici bir unsur olarak kullaniimasina érnek
gosterilebilir. Haberde, iskadini Bilgi Ozmert'in gardirobunda neler oldugdu, giyim stilinin
nasil oldugu, en son ne zaman aligverise ¢iktigi, evinin dekorasyonunda neleri tercih
ettigi hakkinda yoneltilen sorularla tiiketim, yasamin vazgecilmez bir olgusu ve kisiligi
yansitan bir egilim olarak sunulmustur (Motto, Haziran 2012: 54-55).

Motto dergisinin Aralik 2014 sayisindaki “Ah su erkekler, ah su kadinlar’ bashkh
haberde ise, Eskisehir is ve cemiyet hayatindan taninmis genc evli ciftlerle yapilan
soyleside; esler birbirlerini futbol, aligveris, giyim kusam gibi kavramlar Gzerinden
tanimlamiglardir. Burcu ve Mehmet Duran ciftiyle yapilan séyleside Burcu Duran, esi
icin sunlari sdylemistir: “Esim fanatik Galatasaylidir. Saatlerce mag izler, ardindan da
yorumlari izler. Hangi gol nasil atilmis, geri sarar tekrar izler. (...) Mehmet ¢ok sik
olmamakla birlikte hali saha magi yapar. Sonrasinda iki ¢ gln idmansiz oldugu igin
agri ceker, ne yapalm ben de onun nazini ¢cekerim. (...) Erkek arkadaglariyla vakit
gecirecegi zaman genellikle onu yalniz birakirim. Ben de kendime vakit ayirirrm” (Motto,
Aralik 2014: 66). Mehmet Duran ise esini giyim konusunda basarili buldugunu, kendi
giysi secimlerini de esinin yaptigini; ancak ¢ok fazla giysisi oldugunu ve giymediklerini
ihtiya¢ sahiplerine verdigini ifade etmistir. Duran, kozmetik harcamalarla ilgili sorulan
soruya “kadinlar béyle harcamalar yapmayi seviyor, o ylizden karismiyorum. Onu glizel
gérmek benim de hosuma gidiyor” seklinde yanit vermistir (Motto, Aralik 2014: 67).
Bunun yani sira, séylesi yapilan diger ciftlerin birbirleri hakkindaki degerlendirmelerinin
ara bagliklarinda ise su vurgularda bulunulmustur: “Mag¢ 6zetleri erkeklerin magazin
programi galiba”, “kadinlara kisa sa¢ ve babet hi¢ yakismiyor”, “sinirlendigi icin magi
90 dakika izleyemez”, “karda topuklu ¢izme giymek cesaret ister”, “topuklu ayakkabilar
kadinlara 6zguven veriyor.” Bu baglamda, Thorstein Veblen’e (2005: 127) gére erkekler,
eslerini zenginliklerini sergilemenin bir araci olarak kullanmakta; bdylece, eslerine
modaya uygun, ltks seyler satin alabilecek glicte olduklarini kanitlayabilmektedirler.

Ozetle, dergilerde kadinlar ve erkekler ¢cok yonli, basarili, sik, bakimli, iyi bir anne ve
es olmanin yani sira, sosyal bireyler olarak sunulmustur. Dolayisiyla, gérselligin blytk
6neme sahip oldugu dergilerde kadin ve erkeklerin yer aldigi haber ve fotograflar,
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belli bir kesimin tlketim egilimlerini ve yasam bigimlerini okuyuculara aktarmaktadir.
Dolayisiyla, bu bakis acisiyla inga edilen haber ve fotograflar, tiketime yénelik belli bir
yasam bicimini okurlara sunan icerikler olarak degerlendirilebilir.

Sonuc

1980’li yillarda ekonomik ve siyasal alanda yasanan gelismeler, toplumsal ve
kultdrel yasami oldugu kadar medya iceriklerini de etkilemigtir. Kaldi ki, dénemin
siyasal ortaminin sansircu politikalariyla medya, toplumsal ve siyasal olaylari
glindeme getirmekten uzaklasarak magazin agirlikh eglenceli ve depolitize iceriklerin
dretimine yénelmigtir. 1990’ yillardan sonra, sermaye odakli medya yapilanmasinin
yayginlasmasiyla da tiraj ve kari arttirma kaygisi, medya igeriklerinde magazin
olgusunun yayginlagsmasina neden olmustur. Bu sekilde, toplumsal ve ekonomik
sorunlar yansitmaktan uzak, serbest piyasa kosullarinin sutrdirilmesine ydnelik
bir ideolojinin tretiminde magazin olgusu énemli araglardan biri haline gelmistir. Bu
noktada, tuketim, 6Gnemli bir kavram olarak vurgulanmigtir. Ginimuize uzanan sire¢
icerisinde, tlketim kavrami, insani temel ihtiyaclarin karsilanmasi iglevinden, kimlik
duygusunun olusturulmasi ve bir sosyal statli simgesi olma yéniinde anlam kaymasina
ugramistir. Boylece, tiketim kultlra ideolojisinin yeniden Gretimi, magazin iceriklerinde
bagatlik kazanmistir.

Turkiye’de magazin basininin yayginlasmasinin arkaplaninda yatan dinamiklerin
izleri (Dagtas, 2006), yerel magazin basininin Eskisehir 6rneginde incelendigi bu
calismada da godzlemlenmistir. Calismaya konu edilen Follow ve Motto magazin
dergilerinin icerikleri 4 baslik cercevesinde ¢ozimlenmigstir. Calismada, Politik ve
Burokratik Aktérlerin Sunumuna yoénelik incelemede s6zl edilen aktérlere c¢ok
fazla yer veriimemis olmasi, dogrudan reklam kaygisinin olmadigi ve dergiler igin
prestij saglama amacina hizmet ettigiyle iliskilendirilebilir. Nitekim, is Diinyasindan
Aktorlerin ve Unliilerin Sunumu ile Mekanlarin Sunumu baslikl céziimlemelerde, dergi
iceriklerinde cogunlukla Eskisehir’deki isadamlarinin ve cemiyet hayatindan kisilerin
konu edildigi dikkat cekmektedir. Haber ve soylesi iceriklerinde sézl edilen kisilerin
is ve gundelik yasamlari ile yasam bicimleri hakkinda bilgiler 6n plana cikartiimistir.
Bununla birlikte, dergi iceriklerinde, isadamlarinin sahibi olduklari firmalarin isimleri de
acikca belirtilmigtir.

Ote yandan, mekanlara yoénelik iceriklerde ise mekan agilislarini, diigin, kutlama
vb. organizasyonlari ya da isadamlarinin ve cemiyet hayatindan kisilerin kafe veya
restoranda aile veya arkadaslariyla bulugmalarini konu edinen haberler mekéan
isimleri merkeze cekilerek olusturulmustur. Bu noktada, reklam olgusu belirgin bir
sekilde 6nem kazanmaktadir. Dergilerde Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu bashgi
altinda incelenen igeriklerde ise sik, bakimli ve gizel kadinlarin derginin gérselliginin
temel unsurlarindan biri oldugu gdézlemlenmistir. Ayrica, dergi iceriklerinde yer alan
kadinlarin dig gérinusgleri iskadini, anne ve es olma gibi ¢ok yonli rolleriyle ve yagam
bicimleriyle desteklenerek “basarili bir kadin modeli” bir bitln olarak sunulmaktadir.
Erkekler icin de benzer bir modelin sunuldugu iceriklerde, basarili isadami modelinin
sik¢a vurgulandigr gorilmektedir.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinin iceriklerinde, list ve tist orta sinifa tiye kisilerin yasam
bicimleri Uzerinden tlketim kultirld yeniden Gretilmis ve s6zi edilen siniflarin yasam
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bicimini 6zendiren ve destekleyen bir ideolojik tretim gerceklestiriimistir. Dergilerde
cogunlukla reklam ve fotograflara yer verilerek gérsellik 6ne gikariimistir. Kaldi ki, bu
durum, Turkiye’deki yaygin basinin magazin iceriklerinin artmasinda itici unsurlar olan
tiraj ve kéar olgusunun éncelenmesinin yerel magazin basinindaki yansimasi olarak
gbzlemlenmistir. Elestrel ekonomi politik baglamda, Eskisehir 6zelinde yerel magazin
dergilerinin iceriklerinin Gretiminde reklam ve kar kaygisi ile tiketim kilttra ideolojisinin
yeniden Uretilmesi énemli bir isleve sahiptir diyebiliriz.

Bu calismadan elde edilen bulgular, sadece Eskisehir yerel basini kapsaminda
yayimlanan magazin dergileri igin genellenebilir. Ote yandan, bu calisma, Tirkiye
yerelindeki diger gelismis ya da gelismeye acik kentlerin basininda magazinin nasil
yorumlandigina iligskin yapilacak yeni arastirmalar icin ipuglarn saglayacaktir. Bu
anlamda, Turkiye yereline iliskin magazin basini alaninda yeni arastirmalarin yapiimasi
gerektigi 6nerilmektedir. Kaldi ki, bu calisma, Eskisehir'de yerel magazin basinini
sadece bu dergiler 6zelinde incelemigtir. Yeni yapilacak ¢alismalar ise, farkli kitle
iletisim araclarinin magazin iceriklerini tekellesme ve tektiplesme sorunsali ekseninde
coziimleyebilir. Ozellikle, yerel televizyonlarin magazin iceriklerinin ¢éziimlenmesi
alana 6nemli agihmlar saglayabilir.

Bununla birlikte, yaygin medyanin tekellesme egilimleri sonucunda igeriklerinin
tektiplesmesi, kar maksimizasyonunu ve reklami Oncelemesi yerel basinda da
g6zlemlenmektedir. Buna somut bir 6rnek, calismanin c¢dzimleme nesnelerini
olusturan Follow ve Motto dergileridir. S6zii edilen magazin dergileri araciligiyla,
Eskisehir yerelinde tlketim kultirl ideolojisinin yeniden uretimi gerceklestiriimektedir.
Acaba, bu Uretim yereldeki yurttaslarin sorunlarina yanit veriyor mu? Yoksa, yaygin
magazin basininda oldugu gibi yerel magazin basininda da hazirlanan igeriklerle
okurlarin bos zamanlarina sizarak onlarin rahatlatiimasi ve igeriklerde sunulan rol
modelleriyle ideolojik bir yeniden Uretim mi gergeklestiriimektedir? Kuskusuz, bu
soruya farkli kuramsal yaklasimlar ¢ercevesinde yanit verilebilir; ancak, bu ¢alisma
soylesi bir yaklasimi benimsemistir: Magazin, yasama iligkin bir tatdir, hazdir, kagistir,
bos zaman eglencesidir; ancak, karinca kararinca kamusal yarari ve esitsizlikleri
g6z ardi etmeden, farkli yollara sapmadan insanca bir yasami esitlik ve dzgurltkler
ekseninde sergileyerekten... Kaldi ki, gerek yaygin medyada gerekse ona benzesme
konusunda kar etmeyi 6ncelikli amaci ilan eden yerel medyada yapay yasam bicimleri,
gOsterisci ve rasyonel olmayan tiketimlerin yeniden Uretimi basatlik sergilemektedir.
Dolayisiyla, bu olumsuz durum karsisinda yerel magazin basininin mevcut kapitalist
sistemin ¢ikarlarindan ziyade “kamusal yarar” ilkesine gére Uretimde bulunmalari ve
gerekli duyarlihigr géstermeleri yerinde olacaktir.
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