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Oz
Tiirkiye’de son yillarda ekonomik gelisme ile birlikte ara¢ talebinde hizli artiglar
goziikmektedir. Kisilerin kullanilabilir gelirindeki artigin yaninda kredi sisteminin de
piyasay1 desteklemesi otomotiv satiglarini artirmistir. Yerli araba tiretimine iligkin yogun
giindemler yasanirken kisilerin 6zellikle Alman marka otomobillere olan ilgisi tematik
tartismalara neden olmaktadir. 2016 yilinda Tiirkiye’de 983 bin arag satis1 ger¢eklesmistir.
Ayni yil alman marka araglarda 330 bin adet satis gergeklesirken, satilan 3 aragtan biri
alman markasina sahiptir. Ayrica 2016 yilinda diinyada 99 milyon adet arac¢ satisi

gerceklesirken,  diinyada satilan 100 aractan birinin Tiirkiye’de satildigi tahmin

edilmektedir.

Bu ¢alismanin amaci son yillarda Tiirkiye’de hizla talebi artan alman marka otomotivlere
olan ilgiye, baz1 tutum ve davraniglarin etkisini arastirmaktir. Uygulama kisminda
[stanbul’da rastgele drneklem yontemiyle 258 kisiye anket uygulamasi yapilmis olup,
veriler logit modeli yardimiyla incelenmistir. Sonug itibariyle kisilerin tiiketim yaparken
imaj algisi, giivenlik algisi, tek bir kere satin alip uzun dénem kullanma algis1 arttik¢a

Alman marka otomobillere olan ilgi artmaktadir.
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Persons That German Brand Automobile Preference The Role Of Some

Attitudes and Behaviors: A Regional Practice

Abstract

Turkey in recent years along with economic development there is a rapid increase in
demand for cars. Besides the increase in available revenue for people and supporting the
credit system in the market automotive sales increased. While there are intense agendas for
domestic car production. While there are intense agendas for domestic car production the
interest of people especially to German cars, it may cause thematic discuss. In 2016, 983
thousand cars were sold in Turkey. The same year, German car brand 330 thousand cars
sold in Turkey . In 2016, one of the three cars sold in Turkey has the German brand. Also
in 2016 the world is estimated at 99 million cars and It is estimated that one in Turkey sold

100 vehicles sold in the world.

The aim of this study is rapidly increasing in recent years, demand for German brand in
Turkey to investigate the role of some of the attitudes and behaviors of interest to the
automotive industry. In the application part, 258 people were questionnaire in Istanbul by
random sampling method, Analyzes were made with logit model. As a result, the interest
in German-brand cars is increasing as consumers increase their perception of image,

security, single-take and long-term use.
Keywords: Logit, Germany, Car

Jel Kod: R21, R1,F10

Giris

Bir ekonomide talebi etkileyen Onemli faktorlerden biride zevk ve tercihlerdir. Talep
teorisi, kisilerin bir mali satin alirken Oncelikle o mali fiyatina duyarli oldugunu
varsayarken, fiyat duyarliligi disinda da bazi faktorlerin talebi etkiledigini savunmustur.
Kisilerin zevk ve tercihlerinin talep siireglerinde etkili olmasi talebe konu olan malin cinsi
ile de alakalidir. Iktisat teorisinde ¢ok fazla mal ayrimi olmakla birlikte calismanin

konusuyla alakali olarak mallar tige ayirilabilir. Birincisi liiks mallar kisinin gelirinden
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yiiksek pay alan, diisiik mallar kisinin gelirinden diisiik pay alan ve zorunlu mallar ise
yasamin siirdiiriilebilmesi i¢in tiiketilmesi zorunlu olan mallardir(Unsal, 1998, s.73). Bu
ayrim icerisinde c¢alismanin konusu olan otomobillerin liikks mal statiisiinde

incelenebilecegi ve bu mallarin talep esnekliklerinin yiiksek oldugu s6ylenebilir.

Iktisat teorisi, rasyonel olan bireylerin bir mal tercih ederken fayda odakli olacaklarim ve
kendileri i¢cin daha ¢ok faydali olani, daha az faydali olana tercih edeceklerini
savunmaktadir. Fayda odaklilik, icerik olarak genis bir kapsama sahip iken kisilerin
otomobil tercihlerinde marka, fiyat, giivenlik, teknik o6zellikler, yakit tasarrufu, cevre
duyarlilik gibi konularda saglanacak potansiyel faydanin o malin talebinde 6nemli bir

tercih nedeni oldugu ifade edilmektedir(Ersoy ve Firat, 2006, s.204).

Kisilerin otomobil tercihini etkileyen faktorler daha 6nce bircok arastirmaci tarafindan
incelenmis olmakla birlikte kisiler kendilerine uygun otomobili tercih ederken Oncelikle
segment tercihi yapmakta (Terzi, Hacaloglu ve Aladag, 2006, s.45) daha sonra ikinci el
degerlemesinden satig sonrasi hizmetlere, vergi oranlarindan aracin yol tutusuna kadar bir
cok kisit altinda tercihini yapmaktadir. Bu kriterler kisilere gére degismekle birlikte,
kisilere ait demografik ve kiiltiirel faktorlerini bu tercihlerde etkili oldugu ifade
edilmektedir(Toksar1, Inal, 2011, s.83). Ornegin akademisyenler iizerinde yapilan bir
calismada aylik gelirin ¢ok etkili, cinsiyetin ve yasin otomobil tercihinde etkili oldugu
saptanmistir(Ruhlusara¢ ve Nakip, 2016, s.100). Kisilerin aylik harcamalarinin artmasinin
bir otomobile sahip olma olasiliini azalttig1 ve kisilerin bir otomobile sahip olmasin
etkileyen en 6nemli faktoriin kisilerin yillik toplam kullanilabilir gelir oldugunu ifade eden

calismalar mevcuttur(Akay, ve Tiimsel,2015,s.35).

Otomobil sektoriinde ikinci el talebini etkileyen faktorler incelendigi calismalar da ise
aracin kazali olma durumu, yakit tiiketimi, fiyati ve performansi en ¢ok dikkate alinan
konular arasinda iken disg goériinimii, kredi imkdnmi1 ve aracin renginin de en az dikkate
aliman konular oldugu saptanmistir(Akei, 2016,s.329). Kisilerin otomobil satin alma
niyetinde agizdan agiza iletisimin etkili oldugu( Karadirek, 2017, s.185). ve kisilerin kredi
karti sahip olmasimin dahi bir otomobil sahip olmayi etkiledigi degisik c¢alismalarda
vurgulanmistir(Yayar, Coban ve Tekin,2015, s.603). ). Ayrica kisiler otomobil tercih
ederken bilgi ve iletisim kanallarmin da etkili oldugu (Rijnsoever, Castaldi ve Dijst, 2009).
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birinci ve ikinci elde sadece otomobil tanitimi ve satis1 yapan E-ticaret sitelerinin, pazari
etkiledigi ifade edilmistir. Giinlimiiz kosullarinda kullanilan otomobil adeta zenginligin
simgesi haline gelmistir. Bu simge Tiirk toplumunda da bazen kendini gostermekte ve

rasyonel tercih unsurlarinin 6niine gegebilmektedir(Gtines, 2012, 5.229

Bu faktorler igerisinde marka faktorii otomobil sektoriinde son yillarda 6n plana
cikmaktadir. Sektorde faaliyet gosteren ¢ok fazla firma olmasi ve bu firmalarin birbirine
yakin mallar tiretmesi, kisilerin marka hassasiyetini artirirken, son yillarda Alman otomobil
markalarina olan ilgi ve alakanin artmasinin 6nemli bir nedeni de bu firmalarin rakiplerine
gore marka degerlerinin yiiksek olmasi ve tiiketici zevk ve tercihlerini iyi analiz edip bu

dogrultuda mallar iiretebilmeleridir.

1- Diinyada ve Tiirkiye’de Otomotiv Sektorii

Otomotiv sektorii Turkiye’de ve diinyada hizli gelisen bir sektor olarak kendini
gostermektedir. Diinyada 2016 yilinda 99 milyon adet 2017 yilinda ise yaklasik 100
milyon adet araba satildig1 tahmin edilmektedir(ODD', 2017, s.1). Ayrica 28 iiyeli Avrupa
Birligi tlkeleri ile EFTA ilkelerinde birlikte 15 milyonun {izerinde araba satisi
gergeklesmistir(ODD, 2018, s.3). Turkiye otomotiv piyasasi incelendiginde ise otomobil
ve hafif ticari ara¢ toplam piyasasi 2017 yilinda bir 6nceki yila gore %2,8 azalarak 956.194
adet olarak gerceklesmistir. 2016 yilinda ise 983,720 adet toplam satis adedi ile piyasa
sonuglanmistir(ODD,2018, s.17). Istatistikler gostermektedir ki diinyada satilan 100

arabadan biri Tiirkiye’de satilmaktadir.

Segment cinsinden bakildiginda 2017 sonu itibariyle en yiiksek araba satist C segmenti
araglarda 378.000 adet ile gergeklesmistir. Ayn1 donemde kasa tipleri incelendiginde sedan
otomobiller %49 pay sahibi iken SUV araglar 129.354 satis ile % 18 pay sahibidir. 2017
yil1 aralik ayi itibariyle satilan birinci el otomobillerin % 60’1 otomatik sanziman % 40’1
diiz sanziman olarak gergeklesmistir. ikinci el piyasasinda 2016 yilinda 4.8 milyon araba el
degistirmis olup ayni yilda 4507 adet hibrit ara¢ satisi gergceklesmistir(ODD,2018).

Tiirkiye’de satilan 100 otomobilden 15°1 birini el iken 85°1 ikinci eldir.

! "Otomotiv Distribiitérleri Dernegi
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Tiirkiye otomobil ihracatinda da 6nemli gelismeler yasanmaktadir. Son yillarda {iretimin
artmasinin en dnemli nedeni ihracattaki artislardir. Tuik verilerine gore Binek otomobil ve
sanayi ile ilgili tasimacilik arag ve geregleri ihracat toplami 2016 yilinda 16 milyar dolarin
tisttindedir. 2016 yilinda toplam ihracatin 142 milyar dolar oldugunu bir siiregcte otomobil
sektoriiniin toplam ihracattaki pay1 % 11 civarindadir. Sekil 1 de Turkiye’nin 2011 -2016
yillar1 arasinda otomobil ve sanayi ile ilgili tasimacilik ara¢ ve geregleri ihracati toplaminin
yillara gore grafigi verilmistir. Grafikte artan egilimi dikkat cekerken, Tirkiye 2015
yilinda otomotiv {iriinleri ihracatinda diinyada 19. sirada yer almistir. 2015 yilinda diinyada
1.3 trilyon dolar otomotiv ihracati gergeklesirken en ¢ok ihracat 235 milyar dolar ile

calismanin kapsaminda yer alan Almanya tarafindan gerceklestirilmistir(TUIK, 2016, s.1).
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Sekil 1: Tiirkiye’de 2001-2016 Yillar1 Aras1 Otomobil Thracat:

Kaynak: Tuik Verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.
2- Tiirkiye’de Alman Otomototiv Sektorii

Tiirkiye’de son yillarda Alman marka otomobillere yogun ilgi oldugu bilinmektedir.
Ozellikle liiks arag iiretiminde 6n plana ¢ikan Alman otomotiv firmalar1 Tiirk vergi
sisteminede uygun araclar treterek, pazardaki rekabet Ustlinliigiinii artirmistir. Ayrica

Alman marka otomotiv firmalar1 tiiketici zevk ve tercihleri dogrultusunda inovasyon
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yapma egilimleride yiiksektir. 2015 yili verilerine gore diinyada en ¢ok Ar-Ge yapan 20
firma igerisinde Volkswagen grup 15 milyar dolar Ar-Ge harcamasi ile birinci sirada yer
almigtir. Bagka bir Alman otomotiv firmasi olan Daimler firmasida 7.3 milyar dolar Ar-Ge

harcamasi ile diinyada en ¢ok Ar-Ge yapan firma 20 firma arasina girmistir(Pigkin, 2017,

s.14).

Tablo:1 Almanya Menseyli Binek Araba ithalati (1997-2017)

Yillar | Ulke Tarife Tiirii Almanya T.Bin. Araba | T.Bin.A.
Ithalat: Ithalati Ith/Alm.ith.
1997 | Almanya | B.Otomobilleri | 631.321.890 | 1.673.754.930 | 0,377189
1998 | Almanya | B.Otomobilleri | 534.643.204 | 1.392.405.649 | 0,383971
1999 | Almanya | B.Otomobilleri | 423.312.704 | 1.324.690.982 | 0,319556
2000 | Almanya | B.Otomobilleri | 738.013.370 | 2.595.868.200 | 0,284303
2001 | Almanya | B.Otomobilleri | 199.438.970 586.806.639 0,339872
2002 | Almanya | B.Otomobilleri | 342.609.116 813.265.650 0,421276
2003 | Almanya | B.Otomobilleri | 862.916.226 | 2.219.740.602 | 0,388746
2004 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.321.099.796 | 4.213.556.246 | 0,313536
2005 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.076.663.023 | 4.296.117.348 | 0,250613
2006 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.106.796.877 | 4.268.704.396 | 0,259282
2007 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.263.896.048 | 4.746.753.501 0,266265
2008 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.175.806.856 | 4.551.805.485 | 0,258317
2009 | Almanya | B.Otomobilleri | 1.433.280.541 | 4.265.400.937 | 0,336025
2010 | Almanya | B.Otomobilleri | 2.385.555.153 | 6.819.601.178 | 0,349809
2011 | Almanya | B.Otomobilleri | 2.983.401.220 | 8.474.786.820 | 0,352033
2012 | Almanya | B.Otomobilleri | 2.791.653.374 | 7.248.446.647 | 0,385138
2013 | Almanya | B.Otomobilleri | 3.433.707.089 | 9.126.820.426 | 0,376222
2014 | Almanya | B.Otomobilleri | 3.105.483.495 | 7.717.928.205 | 0,402373
2015 | Almanya | B.Otomobilleri | 3.609.207.802 | 9.223.243.498 | 0,391317
2016 | Almanya | B.Otomobilleri | 3.423.276.204 | 9.839.843.675 | 0,347899
2017 | Almanya | B.Otomobilleri | 2.576.790.074 | 7.503.198.600 | 0,343426

Kaynak:

Tuik Verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.
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Tablo:1°de son 20 yilda Tiirkiye’nin Almanya’dan yaptig1 binek otomobil ithalati, son 20
yilda yapilan toplam binek araba ithalatt ve Almanya’dan yapilan binek otomobil
ithalatinin toplam binek araba ithalatina oran1 verilmistir. ilgili 20 yillik siirecte Alman
marka otomobil ithalatinin 5.7 kata kadar arttigi ve Almanya’dan yapilan binek araba
ithalatinin toplam binek araba ithalatina oraninin yiizde kirklara kadar ¢iktig1 goriilmuistiir.
Son yirmi yil igerisinde en ¢ok Almanyadan binek araba ithalati yapilan yil 3.6 milyar

dolar ile 2015 yil1 olmustur.
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Sekil 2 Toplam Binek Araba Ithalat/ Almanya ithalati Egilimi (1997-2017)
Kaynak: Tuik Verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Sekil 2 de son 20 yilda Alman binek otomonil ithalatinin toplam binek araba ithalatina
oraninin grafigi verilmistir. 2010 yilinda baslayan ve 2017 yilina kadar siiren biiytime
egilimi dikkat cekmektedir. Ayrica 2001 Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizin ve 2008
yilinda yasanan Amerika kaynakli finansal krizin ilgili donemlerinde grafik assagi yonlii

cektigi goziikmektedir.

Tablo:2 Almanya Otomotiv Firmalar1 Satislar1(2010-2017,Adet)

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | Toplam
AUDI 9.656 | 12.064 | 13.720 | 14.987 | 17.809 | 20.279 | 22.005 | 21.585 | 132.105
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BMW 12.034 | 15.018 | 15.247 | 20.705 | 26.174 | 31.221 | 27.166 | 19.564 | 167.129
MERCEDES | 17.562 | 21.025 | 21.964 | 30.444 | 31.128 | 38.790 | 40.736 | 34.631 | 236.280

OPEL 41.572 | 54.437 | 49.825 | 55.993 | 39.255 | 47.000 | 55.471 | 44.707 | 388.260
PORSCHE 390 442 497 517 588 861 827 670 4.792
SEAT 5.113 | 6.059 | 5.811 | 11.065 | 12.697 | 16.911 | 20.637 | 16.064 | 94.357
SKODA 6.332 | 7.590 | 10.118 | 12.833 | 14537 | 22.107 | 28.876 | 24.679 | 127.072
VOLKSWAGE | 63.840 | 81.911 | 92.840 | 112.05 | 108.64 | 139.04 | 134.53 | 117.48 | 850.353

N 6 7 3 5 1
156.49 | 198.54 | 210.02 | 258.60 | 250.83 | 316.21 | 330.25 | 279.38 | 2.000.34
Toplam 9 6 2 0 5 2 3 1 8

Kaynak: ODD verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Tablo 2 ‘de Tirkiye de satis yapan Alman otomotiv firmalarinin satig rakamlari
verilmistir. Rakamlar incelendiginde son 8 yilda iki milyonun iizerinde alman marka
otomotiv  satis1 gergeklesmistir. 2016 yilinda 330.253 adet alman marka otomotiv
satilirken 2016 yilinda Tirkiyede ortalama satilan {i¢ arabadan biri Alman marka otomobili
olmustur. Ayrica 2010 ile 2016 yillar1 aras1 rakamlar incelendiginde audi 2.23 kat, bmw
firmasi 1.6 kat, mercedes benz firmasi 2.31 kat, opel firmas1 0.07 kat, porsche firmasi 2.12
kat, seat firmast 4 kat, skoda firmasi 4.5 kat ve volkswagen firmas1 2.1 kat satiglarini

artirmistir. Skoda ve Seat firmalarinin satisalrindaki artis orani dikkat ¢ekicidir.

350.000

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

50.000

0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

36



Tung

JOMELIPS - Journal of Management Economics

Literature Islamic and Political Sciences 2018, 3 (1): 29-43

Sekil 3: Alman Otomotivleri Talebi (2010-2016)

Kaynak: ODD verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmstir.

Sekil 3 de 2010 ve 2016 yillar1 arasindaki toplam Alman marka otomobil talebinin

grafigi verilmistir. Grafigin biliylime egilimi ¢ok net bir bi¢imde goziikmektedir. Ayrica

sekil 4’de Tirkiye’de marka degeri yiiksek olan 3 biiyiik markanin ayn1 donemdeki satig

rakamlarinin grafigi verilmistir. Grafik ¢cok net gostermektedir ki 3 markaya da son yillarda

artan talep egilimi s6z konusudur. Ayrica {i¢ marka 2010-2017 yillar1 arasinda yaklasik

535 bin adet satis gerceklestirmistir. Bu durum ayrica iilkedeki kalkinma ve refah artigini

da gostermektedir.
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Kaynak: ODD verileri kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

3- Arastirma da Kullanilan Veri Seti ve Yontem

Calismanin uygulama kisminda kisilerin Alman marka otomotiv tercihlerinde etkili olan

bazi tutum ve davramslar incelenmek amaciyla Istanbul da yasayan 285 kisiye rastgele

orneklem yontemiyle anket uygulamasi yapilmistir. Anketin Istanbul da uygulanmasinin
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temel nedeni Alman marka otomobillerin en ¢ok bu bdlgede satilmasi ve bu bdlgenin kisi

basina diisen milli gelir agisindan Tiirkiye’nin en zengin bolgesi olmasidir.

Calismada lojistik regresyon (logit) modeli kullanilmistir. Logit modeli bagimli degiskenin
ikili yapiya sahip oldugu, bagimsiz degiskenlerin ise siirekli veya kategorik
degiskenlerden olusabildigi bir tahmin modelidir. Logit modeli katsay1 tahmininde en
kiictik kareler yontemi yerine en ¢ok olabilirlik yontemini kullanmaktadir. Bu sebepten
dolay1 avantajli bir bicimde model artiklarinin normal dagilmasi ya da degismeyen varyans
varsayimlarina sahip degildir. Fakat bu modelde mutlaka bagimsiz degiskenler arasinda bir

iligkinin varlig1 test edilmelidir( Senel ve Alatli, 2014 s.37).

Calismada kisilerin Alman marka otomotiv tercihlerini etkileyen bazi faktorlerin
incelenmesi hedeflenmektedir. Bu baglamda ankette kisilere maddi durumlar1 elverse
Alman marka otomobil tercihleri hususunda 5°li likert 6l¢ekte soru sorulmus olup, 1
cevabinin kesinlikle katilmiyorum 5 cevabinin kesinlikle katiliyorum oldugu kodlamada,
ankete cevap veren 258 kisinin bu soruya verdigi cevaplarin ortalamasi 3.18’dir. Bu durum
bolgede kisilerin Alman marka otomobillere olan ilgisini ve alakasini gostermektedir. Bu
degisken daha sonra bagimli degisken olarak kullanmak amaciyla 1,2 cevaplari yeniden 0
olarak 3.,4,5 cevaplar1 yeniden 1 olarak kodlanmis ve veri binary hale getirilmistir. Anket
giivenilirlik testinde Cronbach's Alpha degeri 0,83 ¢ikmis olup bu sonu¢ anketimizin

giivenilir oldugunu gostermektedir. (Kalayc1,2005:405).

3-1. Model Tahmin Sonuglari

Kullanilan modelde bagimli degisken olarak kisilerin Alman marka otomobillere olan
tercihi kullanilirken bagimsiz degisken olarak kisinin cinsiyeti, kisinin alman marka
otomobillerdeki giivenlik algisi, kisinin birgok iiriin almaktansa tekbir {iriin tercih etme
algisi, yabanct marka kullanmanin imaj oldugu algisi, ve yabanci marka kullandiginda

ithalat1 artirdigina dair diisiince algis1 secilmistir.

Tablo:3 Model Sonuclar:

Omnibus-Ki-kare Omnibus-Sig

Step/Block/Model 89,195 ,000
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Ki-Kare Sig
Hosmer and Lemeshow Test 6,956 ,541
Cox & Snell R Square Nagelkerke R Square
,292 ,405

Analizin ilk agsamasinda kurulan logit modeli biitiinsel olarak anlamlilig1 test edilmistir. Bu
kisminda modelimize bagimsiz degiskenleri ilave ettigimiz zaman modelin anlamliligin
Olctilmektedir(Cokluk, 2010, s.1385). Tablo 2’deki Omnibiis olasilik(sig) degeri 0.05 den
kiigiik ¢iktig1 i¢in modelimiz bir biitlin olarak anlamli ¢ikmistir. Ayrica Hosmer and
Lemeshow Testi model veri uyumunu gostermektedir(Senel ve Alatli, 2014, s.40). Hosmer
and Lemeshow Testinin olasilik degerinin 0.05°den biiytik ¢iktig1 i¢in(,541) model veri
uyumu basarilidir.

Tablo: 4 Siniflandirma Tablosu

Gozlemler Tahminler
Alman Arabalarina Dogruluk
Olan Ilgi Yiizdesi
,00 1,00
Alman Arabalarina 00 52 35 59.8
Olan Ilgi 1,00 21 150 87,7
Basar1 Orani 78,3

Tablo 4 de modelimize iligkin siniflandirma tablosu verilmistir. Model, bagimsiz
degiskenler eklendigi zaman kisilerin ilgisizligini gosteren sifir cevabinin(0) %359
oraninda, ilgisini gosteren bir(1) cevabint % 87 oraninda toplamda % 78 oraninda tahmin

etmistir.

Tablo:5 Logit Katsay1 Sonuclar:

Bagimh Degisken: Alman B Exp(B) | Wald | Sig 95% C.1.for
Arabalarma Olan Ilgi EXP(B)
Cinsiyet =979 ,376 8,171 | ,004 ,192-,735

Giivenlik Algis1 ,983 2,674 | 40,913 | ,000 1,978-3,614
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Tek bir tane markal {iriin alma ,292 1,339 7,023 | ,008 1,079-1,661
algis1

Marka kullanmanin imaj Algisi ,403 1,496 9,833 | ,002 1,163-1,924

Ithalat1 artirma diisiincesi -,394 ,675 6,453 | ,011 ,498-914

Tablo:5 de bagimsiz degiskenlerimizin kisilerin Alma marka otomobilleri tercihini nasil
etkiledigini anlamaya yardime1 olan katsayilarin tahmini Wald testi yardimiyla yapilmagtir.
Tablo 5 incelendiginde katsayilarimiza iligkin olasilik degeri, 005°den kiigiik ¢ikmis olmasi
katsayilarimizin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gostermektedir. Modelde ki B
degerleri iligskinin yonii hakkinda bilgi verirken Exp(B) degeri bu iliskinin giicii hakkinda

bilgi vermektedir.

Sonuglar incelendiginde kisinin cinsiyeti bayandan(1) baya(0) dogru kaydik¢a Alman
otomobillerine olan ilgi 0.37 kat artmaktadir. Kisinin Alman arabalarin giivenli oldugu
algis1 arttik¢a, alman otomobillerine olan ilgisi 2.6 kat artmaktadir. Kisinin tek bir markali
tirtin kullanma algis1 arttik¢a Alman arabalarina olan ilgisi 1.3 kat artmaktadir. Kisinin
Marka kullanmanin bir imaj olduguna dair algisi arttikca Alman arabalarina olan ilgisi 1.5
kat artarken son olarak kisilerin aldiklar1 yabanci marka {riinlerin ithalati artirdig:

dustincesindeki artis alman arabalara olan ilgiyi 0,6 kat azaltmustir.

Sonu¢

Son yillarda iilkemizde yerli araba {iretimi konusunda hiikiimet basta olmak {izere hizli
gelismeler yasanmaktadir. Otomotiv iiretmek, {retilen arabalarin pazarlanmasi, satis
sonrast hizmetler bu konuda uzman {ilkelerle rekabet yerli otomotiv sektoriiniin gelisimi
acisindan 6nemli kriterler olarak goziikmektedir. Tiirkiye de 2017 yilinda 956 bin arag
satilmasi sadece binek otomobilde 2016 yilinda 10 milyar dolar civarinda ithalat yapilmasi
yerli araba iiretimi konusunda tartismalarin gerekliligi ve 6zgiilliigli konusunda 6nemli

ispatlardir.

Calismada Tiirkiye’de satilan 3 arabadan biri olan Alman marka otomobillere olan ilginin

nedenleri arastirilmaya ¢alisilmistir. Alman marka otomobillerin hem Tiirkiye’de hem de
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dinyada biiytik ilgi gormesinin nedenleri yerli otomobil iiretimi konusuna 1s1k
tutabilecektir. Sonuglar gostermektedir ki kisilerin tiiketim yaparken imaj algisi, giivenlik
algisi, tek bir kere alip uzun zaman kullanma algisi arttikca Alman arabalara ilgi
artmaktadir. Ayrica son 8 yilda Tiirkiye’de iki milyondan fazla Alman marka arag

satilmasi da konunun baska akademik ¢alismalara ilham kaynagi olabilecektir.
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