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Oz

Son yillarda insanlarin turizm egilimleri degismektedir. Insanlar kalabalik ve alisilmus turizm merkezlerinden
uzaklagmaktadir. Alternatif turizm tiirlerinden biri olan ekoturizm gittikge daha fazla tercih edilmektedir. Eko
turizmde ¢evre ve kiiltiirii koruma, toplumun refahi, turistlerin hosnutlugu 6nemlidir. Ekoturizmin iginde olan
ekokoyler, ekolojik, ekonomik ve sosyokiiltiirel anlamda siirdiiriilebilir yerlesim modelleridir. Turizmin gelistigi
bolgelerde, tarimla geginen yerel halk, tarim-turizm biitiinlesmesini saglamaya calismaktadir. Bu biitiinlesmeye
katki saglayan konulardan birisi ise organik tarimdir. Ciinkii ekoturizmi tercih eden insanlar genellikle saglikli
beslenmeye 6zen gostermektedirler. Bu calisma ile Antalya kent merkezinde, kent halkinin organik firiinler
hakkindaki diistinceleri, turizm amacli tatil istekleri ve organik iiriin iiretim-tiikketim olgular1 degerlendirilmistir.
Antalya kent halkinin ¢ogunlukla organik sebze ve meyve (%87,00) tiiketmek istedikleri, 6zellikle kadin
katilimeilarin organik iiriinlere daha fazla giiven duydugu belirlenmistir. Ekokdylerde kismen tatil yapacaklarini
belirten katilimeilarin yamisira, ekokdyler disinda tatil tercihinde bulunan katilimcilarda bulunduklari tatil
beldesinde organik tirtin standlarimin bulunmasini istediklerini ifade etmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Ekoturizm, Organik Uriinler, Tiiketici Tercihleri, Antalya.

Assessment of Ecotourism Contributions of Organic Products: A
Case Study in Antalya Province

Abstract

Tourism trends of tourists have changed in recent years. People have get away from crowded and customary
tourism centers. Ecotourism, one of the alternative tourism types, is increasingly preferenced. In ecotourism,
protection of environment and culture, social welfare and satisfaction of the tourists are important points.
Ecovillages in ecotourism are ecological, economic and socio-cultural sustainable settlement models. In the
regions where tourism has developed, the local people who have gone through agriculture have been trying to
establish agriculture-tourism integration. One of the issues that contribute to this integration is organic
agriculture. Because people who prefer ecotourism usually care to eat healthy. In this study, urban people's
thoughts about organic products, tourism holiday purposes and production and consumption of organic products
were evaluated in city center of Antalya. It has been determined that the people of Antalya want to consume
mostly organic vegetables and fruits (87.00%), especially women participants have more trust in organic
products. Participants who indicate that they will be partially vacationing in ecovillages and they will not be
vacationing stated that they would like to organic product stands at the holiday resort.

Keywords: Ecotourism, Organic Products, Consumer Preferences, Antalya.
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1. Girig

Son yillarda gerek Diinyada gerekse Tirkiye’de turistlerin turizm egilimleri incelendiginde, turizm
hareketlerine katilanlarin turizmden beklentilerinin degismekte oldugu goriilmektedir. Klasik turizm
anlayisindan alternatif turizme dogru yonelen insanlar kalabalik ve aligilmig turizm merkezlerinden uzaklasarak
alternatif turizm tiirlerinden biri olan ekoturizme gittik¢e daha fazla katilmaktadirlar (Kili¢ ve Kurnaz, 2010;
Ahmadova, 2016; Akyol ve Uygun, 2017).

Kitle turizmine alternatif olarak, yatma, dinlenme kapasiteli koy evlerinde yapilan turizm faaliyetleri ekoturizm
baghgr altinda ger¢eklesmektedir. EKkoturizm, dogaya, tarihsel ve mimari degerlere uygun olarak
gerceklestirilen, yorenin kendi karakteristik yapis1 ve sosyal yasamini bozmadan doga igerisinde yasama agik
bir turizm tiiriidiir. Bu turizm tiirtinde ¢evre ve kiiltiirel degerleri koruma ile birlikte turistlerin memnuniyeti
onemlidir (Tugun, 2014). Ekoturizm kavrami igerisinde yer alan ekokdyler, toprak, su, riizgar, bitkiler ve
hayvanlar ile insanlarin entegrasyonunu saglayan alanlardir. Ekolojik, ekonomik, sosyokiiltiirel ve spritiiel
anlamda siirdiiriilebilir yerlesim modelleri olan ekokdyler, enerji koruma ve geri doniisiimden baslayarak,
stirdiiriilebilir tarim ve ekolojik binalarin birbiri ile kullanimi sonucu olusturulmaktadir (Gilman, 1991;
Anonim, 2011).

Eko turizmin gelistigi yerlerde yerel halk, verimli tarim alanlarini turistik isletmelere birakmak yerine, tarim-
turizm biitiinlesmesini saglamaya c¢aligmaktadir. Bu biitiinlesme ise organik tarim ile miimkiin olmakta,
konakladiklari tesislerin ¢evreye olan duyarliligimi da 6nemsemektedir (Atabey, 2016). Organik tarim
“ekolojik sistemlere dayali, kaybolan dengeyi yeniden kurmaya yonelik insana ve c¢evreye dost iiretim
sistemlerini igermekte olup, kimyasal ilaglar ve giibre kullanimi olmadan, bitkinin direncini arttiran dogal
parazit ve predatorlerden yararlanmayi tavsiye eden bir liretim seklidir” (Kurtar ve Ayan, 2004).

Bugiin Diinyada ve Tiirkiye’de organik gida ve igeceklerin pazar payr giderek artmakta ve organik tarim
iiriinlerine olan yonelim olduk¢a ciddi boyutlara ulagsmaktadir. Son yillarda tiiketici taleplerinde giivenilir
gidalarin tercih edilmesi yoniinde onemli degisiklikler goriilmektedir. Tiiketici artik, alacagi iiriiniin insan
sagligina uygun ve giivenli {iretildiginden emin olmak istemekte ve bu sekilde iiretilen {irlinleri tercih
etmektedir. Organik iiriinlerin tercihi noktasinda Tiirkiye’de organik {iriin tiiketiminin AB iilkelerine gore diisiik
oldugu goriilmektedir. Bunun en énemli sebeplerinin baginda organik {iriin fiyatlarinin yiiksekligi, tiiketicilerin
gelir seviyesi, organik iriinlere erigim durumu ve tiiketicilerin istegi gelmektedir. (Tetik, 2012; Ayla ve
Altintas, 2017;Inci ve ark. 2017).

Bu caligma ile tarim ve turizm kavramlarinin bir arada anildigi destinasyonlarin en 6nemli gergeklesme
yerlerinden biri olan Antalya ili 6rneginde, halkin organik iiriinlere kars1 tutumlar1 sorgulanmig ve ekoturizmde
organik {iriin iiretim ve tiikketim aligkanliklar1 hakkindaki diistinceleri belirlenmistir.

2. Materyal ve Metot

Calisma Turizm kenti olan Antalya kent merkezinde yiiriitiilmiigtiir. Bunun yani sira alan segiminde Antalya
ilindeki tarimsal {iretimin yogunlugu da etkili olmustur. Antalya, Akdeniz Bolgesi'nin batisinda yer almakta
olup kuzeyinde Burdur, dogusunda Serik, giineyinde Akdeniz, batisinda ise Korkuteli, giineybatisinda ise
Kemer simirlari ile ¢evrilidir. Akdeniz ikliminin hadkim oldugu Antalya’da, kiglar iliman ve yagisli, yazlar ise
sicak ve kurak gecer. Yagis sekli genelde yagmur seklinde olup, ¢ok ekstrem durumlarda kar ve dolu yagisi da
goriilmektedir. Yazin ortalama sicaklik 30-34 °C ve yillik ortalama nispi nem %64 civarindadir. ilden gegen tek
akarsu sehrin dogusundaki Aksu Cayi'dir. Bu akarsuyun iizerinde Diiden Selalesi de bulunmaktadir. Antalya
20.723 km?’lik yiizolgiimii, 630 km’lik kiyr uzunlugu ve 2017 verilerine gore 2.364.396 kisi niifusu ile
Tiirkiye’ nin en kalabalik besinci kentidir (Anonim, 2018) (Sekil 1).
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Sekil 1. Calisma alaninin konumu

Calismada anket yontemi uygulanmustir. Konu ile ilgili literatiir taramalar1 Sonucunda agik ve kapali uglu toplam
15 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmistir. Anket sorulari; katilimeilarin genel profili, organik iiriinler
hakkindaki goriisleri, organik triinlerin 6nem diizeyleri (1: ¢ok dnemli, 2: orta derecede 6nemli, 3: 6Gnemsiz) ve
ekoturizm agisindan organik tiriin liretim-tiiketim aligkanliklarini belirlenmesi olmak {izere {i¢ grupta toplanmustir
(Sarikaya, 2007, Saritas, 2012; Akgiingor ve ark.1999; Tison, 2012; Sangkumchaliang ve Huang 2012; inci ve
ark. 2017). Orneklem biiyiikliigii Antalya niifusu gdz &niine alinarak asagidaki formiile gore hesaplanmistir
(Vural, 2012).

n= N t?pq / d? (N-1) + t?pq formiiliine gore;

N: Hedef kitledeki birey sayisi

n: Ornekleme alinacak birey sayisi

p: Incelenen olaym gbriiliis siklig1 (gerceklesme olasiligi)

q: Incelenen olayin goriilmeyis siklig1 (gergeklesmeme olasilig)

t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gére bulunan teorik deger
d: Olayin goriiliis sikligina goére kabul edilen 6rnekleme hatast

olarak verilmistir.

Buna gore;

p= 0,50

g= 0,50 (1-0.50)

t= 1,96 (SD= 0,05 x serbestlik derecesinde, teorik t degeri tablodan bulunmustur.)
N=2.364.396 (2017 niifus verilerine gére Antalya ili niifusu 2.328.555 kisi) alinmustir.

Formiile gore 6rneklem biiyiikligl 384 kisi olarak hesaplanmis ve toplam olarak 400 anket yapilmistir. Anketler
Antalya kent merkezinde uygulanmis olup, rasgele secilmis kisiler ile yiiz yiize goriisme seklinde, turizmin
yogun yasandig1 yaz doneminde gergeklestirilmistir. Anketlerden elde edilen veriler SPSS 22 paket programi
igerisinde degerlendirilerek degiskenler arasindaki iligkiler Khi-kare analizi ile belirlenmistir.
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3.Bulgularve Tartigma

3.1. Katilimcilarin Genel Profili

Ankete katilanlarin %55,00’1 Kadin, %45,00’i erkek katilimcilardan olugmaktadir. %27,00 ile biyiik bir
¢ogunlugu 26-30 yas grubunda iken %5,00 ile 51-60 yas ve 61 yas ve lizeri grubunda oldugu belirlenmistir.
Egitim durumu bakimindan %46,00 ile en fazla lise mezunu ve %1,00 ile en az master/doktora diizeyi katilimct
bulunmaktadir. Katilimcilarin %20,00°si is¢i iken %16,50’si issiz, %13,50’si 6grenci, %12,50’si serbest meslek
ve %9,50si ise ev hanimi olduklarimi belirtmislerdir. Aylik ortalama gelir seviyesi en fazla %32,50 ile 1001-
2000 TL ve en az %7,50 ile 3001 TL ve iizeridir (Tablo 1).

Tablo 1. Katilimcilarin genel profili.

Katimai Profili Yizde (%) Katilimci Profili Yizde (%)
A Kadin 55
Cinsiyet Erkek 45 Isci 20
Memur 10,5
18-21 13 Emekli 10
2295 22 Serbest Meslek 12,5
26-30 27 Meslek Ev hanim 9,5
Yas 31-40 19 Ogrenci 135
41-50 9 Issiz 16,5
51-60 5 Diger 7,5
61 ve iizeri 5
0-500 22,5
Okur-yazar degil 5 | Aviik 501-1000 17,5
iy llkogretim mezunu 26 | ohalama  1001-2000 32,5
Dorumy  Lise mezunu 46 | Gelir 2001-3000 20
Universite mezunu 22 3001 ve Uzeri 7.5
Master/Doktora 1

3.2. Katilimcilarin Organik Uriinler Hakkindaki Gériisleri Ve Tutumlar

Ankete katilanlarin organik iiriinler hakkinda goriisleri degerlendirildiginde %73,00i organik iiriinlere giiven
duydugunu belirtirken, %27,00’si giivenmedigini ifade etmistir (Sekil 2). Katilimeilarin %31,00’i organik {iriin
almadigi belirtirken, %23,00 ile en fazla marketlerden, %18,00 ile organik pazar ve organik iiriin magazalarindan
almayu tercih ettiklerini belirtmislerdir.

B Organik iiriinlere
giivenivorum

B Organik iiriinlere
giivenmiyorum

Sekil 2.0rganiK iiriinlere giiven durumu

Katilimcilar organik yas sebze ve meyveyi%®87,00, organik i¢ecekleri%80,00 ve organik tahil ve baklagilleri ise
%42,00 ile 1. sirada tercih etmektedirler. Organik kuruyemisler %38,00 ile 2. tercih olarak yer alirken, organik
mamalar ise %56,00 ile 3. sirada tercih edilmektedir (Sekil 3).




BASAY Bartin Orman Fakiiltesi Dergisi, 2018, 20 (2): 303-310

29,00
Organik kuruyemis 38,00
33,00
56.00
Organik mamalar 17.00
27,00

17,00
Organik tahil ve baklagil 41,00
42,00

10,00
Organik icecek 10,00
80.00
6,00
Organik yas sebze ve meyve 7.00
87.00
0

0,0 20,00 40.00 60,00 80,00 100,00

m 3. Tercih m2. Tercih m1.Tercih

Sekil 3. Katilimcilarin organik iiriin tercihleri

Katilimeilarin  organik iriinlerin 6nemi hakkindaki diisiinceleri sorgulandiginda ise genel olarak organik
iirinlerin énemli oldugu vurgulanmistir. Ozellikle %93,00 ve %85,00 ile organik iiriinlerin gida degerinin
yiiksekligi, saglikli olmasi ve fiyat yiiksekligi en Onemli goriilen degerlendirmelerdir. Ancak, %41,00 ile
geleneksel gidalarin alinmasi 2. derecede onemli olarak goriiliirken, organik trtinlerin moda-merak konusu
olarak tercihi ise %72,00 ile dnemsiz olarak goriilmektedir (Tablo 2).

Tablo 2. Organik iiriinleri nem diizeyleri

1 2 1
Organik Uriinlerin Onemi (Cok Onemli) (Orta Derecede (Onemsiz)
(%) Onemli) (%) (%)
Gida degerinin yiiksekligi 93,00 7,00 -
Saghikli olmasi 85,00 7,00 8,00
Moda-Merak 9,00 19,00 72,00
Fiyatinin yiiksek olmasi 89,00 6,00 5,00
Bilgi kaynag eksikligi 58,00 26,00 16,00
Yeterince tamitim yapilmamasi 58,00 31,00 11,00
Geleneksel gidalarim alinmasi 27,00 41,00 32,00

3.3. Turizm Agisindan Organik Uriin Uretim-Tiiketim Aligkanliklari

Katilimeilarin organik {iriinlerin tiretim-tiiketim dinamiklerinden biri olan ekokdylerde veya ekolojik ciftliklerde
tatil gecirip gegirmeyecekleri sorgulandiginda %38,50 ile biiyiik bir ¢ogunlugu kismen yanitimi verirken,
%34,00’1 tatilini gegirmek istemedigini belirtmistir. %27,50i ise ekokoyleri tatil amaglh tercih edebileceklerini
soylemislerdir (Sekil 4). Katilimcilarin bildikleri tatil beldeleri sorgulandiginda ise katilimcilarin gogunlugu
(%34,28) herhangi bir yer bilmedigi, ekokdy bilgisi olanlarin ise Finike’de Turkuaz Koy, Kahyalar-Gazipasa’da
Ekokdy ekolojik yasam merkezi ve Kumluca’da HavaSu Koy isimli tatil beldeleri bildikleri belirlenmistir.

12% s

» * ) " Evet

u Evet ' ) Kismen

# Kismen EHayir

# Hayr ‘

Sekil 4. Katilimcilarin eko-koylerde tatil yapma istegi  Sekil 5. Ekolojik ¢iftliklerde organik iiriin tiretim istegi

307
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Katilimeilarin %84,00°i Ekokdy ve ekolojik ¢iftliklerde tatil yaparken organik iiriin tiretmek istediklerini
belirtmis %12,00’si kismen ve %4,00’1 ise hayir yaniti vermistir (Sekil 5). Bununla birlikte ekolojik ¢iftlikler ve
ekokoyler digindaki herhangi bir tatil yerinde tatillerini yaparken organik {riinleri tiiketim istekleri
sorgulandiginda katilimcilarin biiyiik bir gogunlugu %38,60 ve %41,10 ile otel ve tatil kdylerinde organik tiriinler
ile hazirlanan yiyecek, igecek vb. tercih edebileceklerini belirtirken, %20,30’u tercih etmeyecegini belirtmistir.

3.4. Katihmei Profili ile Organik Uriinler ve Turizm Arasinda lligkiler

Ankete katilanlarin sosyo-ekonomik yapilari ile organik iiriinler ve turizm arasindaki iliskiler sorgulandiginda
organik iriinlere giiven duygusu kullanici profili ile iligkili oldugu belirlenmis olup kadin katilimcilarin
erkeklerden daha ¢ok giivendikleri tespit edilmistir. 40-60 yas araliginda, liniversite mezunu, memur ve gelir
seviyesi 3000 TL’nin {izerinde olan katilimcilar organik tiriinlere daha ¢ok giivendiklerini belirtmislerdir. 18-21
yas araliginda olan okuryazar olmayan ve gelir seviyesi 500-1000 TL arasinda olan katilimeilarin organik
tirlinlere giivenmedikleri tespit edilmistir. Bununla birlikte organik iirtinlerin saglikli olmasi kullanici profili ile
iligkilidir. Kadin katilimcilar ile 21-25 ve 51-60 yas araligindaki geng ve yasli kesim, serbest meslek sahibi,
memur, 6grenciler ile gelir seviyesi 3000 TL ve iizerinde olan katilimcilar organik tiriinlerin saglikli olmasimnin
o6nemli oldugunu sdylemislerdir. Organik driinlerin fiyatinin yiiksekligi ve organik {riin tanitimi
degerlendirildiginde ise egitim durumu, meslek ve gelir seviyesi ile iliskili oldugu belirlenmistir. 41-60 yas
aralig1 ve lzerinde, master/doktora egitim diizeyi ile gelir seviyesi 500-3000 TL arasinda olan serbest meslek
sahibi ve emekli katilimcilar fiyat yiiksekliginin 6nemli oldugunu vurgulamislardir.

Katilimeilarin organik ¢iftlik veya ekokdylerde tatil yapma tercihlerinin yas, egitim durumu, meslek ve gelir
seviyesi ile iliskili oldugu belirlenirken cinsiyet ile iliskili olmadigi saptanmistir. Buna gore master/doktora
seviyesindeki katilimcilar ile gelir seviyesi 3000 TL’nin iizerinde olan memur katilimeilar kismen tatil gegirmek
istedikleri belirlenmistir. Yas grubunda ise gen¢ kesimin (22-25 yas) kismen tatil yapabilecekleri saptanmuistir.
Katilimeilarin tatillerini yaparken organik iiriinleri tiiketim olanaklar1 olmasi hususunda kullanici profili ile
iliskili oldugu belirlenmis olup, ¢ogunlukla kadin katilimcilarin tatil yaparken organik iiriinleri tiiketmeyi tercih
edebilecekleri belirlenmistir. Bununla birlikte 40-60 yas arasi orta diizeyde gelir seviyesine sahip, master/doktora
ve lniversite mezunu olan katilimeilar ile memur ve serbest meslek sahibi olanlarin organik {iriin tiiketmeyi
istedikleri tespit edilmistir (Tablo 3).

Tablo 3. Katilimci profili ile organik tiriinler ve turizm arasinda iliskiler

.. Egitim Ayhk
Parametreler Cinsiyet Yas durumu Meslek Ortalama Gelir
Organik iiriinlere giiven duygusu 0,000 *** 0,000*** | 0,000*** 0,000*** 0,000***
Or_ganlk ciftlik veya ekokdylerde 0,079 0,000%%* | 0,000%** 0,001%* 0,000%%*
tatil yapma tercihi
(Orpgmarls ol e it 0,084 0,000%** | 0,016%* | 0,000%** 0,027*
yiiksekligi
Organik iiriinlerin saglikli olmasi 0,037* 0,000*** | 0,000*** 0,000*** 0,000**
Organik iiriinlerin tanitimi 0,633 0,000*** 0,008** 0,000*** 0,000***
UL el o 0,023* | 0,000%%* | 0,000%** | 0,000%** 0,000%**
tiiketim olanaklari

*p<0.05, **p<0.01, ***p<0.001 olarak verilmistir.
4. Tartisma ve Sonug

Turizm Bolgesi olan Antalya’da yiiriitiilen bu ¢aligmada kent halkinin organik {iriinlere bakis agilari, turizm
amagh olarak organik iiriin iiretim-tilketim tercihleri degerlendirilmistir. Kent halkinin genel olarak organik
iiriinlere giiven duydugu, organik iiriinleri saglikli bulduklar1 belirlenmistir. Organik sebze ve meyve (%87,00)
ile organik icecekler (%80,00) katilimcilarin ilk sirada tercih edebilecekleri organik iiriinler oldugu goriilmiistiir.
Ozellikle kadm katilimcilar ve orta yasli olanlarin organik iiriinlere daha fazla giiven duyduklar1 ve saglikl
bulduklar: tespit edilmistir. Nitekim Tetik (2014) organik tarim tirlinlerinin tercih edilme nedenleri arasinda ilk
goze carpan faktoriin saglik faktorii oldugunu ve bunu doganin korunmasi, bitki ve tabiatin korunmasi
faktoriiniin izledigini; Saritas (2012), 6gretmen kesimi ile yaptigi ¢calismada organik yas meyve ve sebze satin
almay1 daha gok tercih ettiklerini; inci ve ark. (2017) ile Sarikaya (2007), kadinlarin erkeklere nazaran organik
iirtinlere daha fazla giiven duyduklarini; Conor ve Douglas (2001) kadinlarin erkeklerden daha gok organik iiriin
satin aldigini belirtmiglerdir.
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Diger yandan giiven duygusu ve saglikli olmanin yaninda organik {irlinlerin fiyat yiiksekliginin de 6nemli oldugu
vurgulanmistir. Genellikle 40 yas ve iizerinde olan, egitim seviyesi yiiksek, gelir seviyesi orta derecede olan
serbest meslek sahibi ve emekli katilimcilarin organik triinlerde fiyat yiiksekliginin onemli oldugunu
soylemislerdir. Benzer sekilde Tetik (2012) ve Sarikaya (2007) Organik iriinler hakkinda tiiketicilerin ¢ok fazla
bilgi sahibi olmadigini, egitim ve gelir seviyesi yiikseldikge organik iiriinlere talebin de arttigin1 vurgularken, Eti
(2014) ise tiiketicilerin, organik iiriinlerin fiyatini pahali olarak algiladigini sdylemistir.

Katilimeilarin turizm amagli olarak organik giftlik veya ekokdy tatilini kismen tercih edebilecekleri belirlenmis
olup, egitim ve gelir seviyesi yiikseldik¢e ekokdylerde tatil yapma tercihinin arttigi tespit edilmistir. Bununla
birlikte kadinlar ile 40-60 yas araliginda olan ve orta gelir seviyesindeki katilimeilarin ise tatillerini yaparken
organik triinleri tiiketmek istedikleri de saptanmigtir. Nitekim Atabey ve ark. (2016) egitim seviyesi yiikseldik¢e
ekoturizme bakis agilarinin degistigi ve farkli yonlere kaydigini; Akyol ve Uygun (2017) ise Pastoral Vadi
Ekolojik Yasam Ciftligi orneginde yaptigi caligmada, egitim ve gelir seviyesindeki artisin tiiketici tercihini
etkiledigini tespit etmislerdir.

Sonug olarak ¢evre ve doga korumanin onemli oldugu giinlimiizde insanlarin saglikli yiyecek ve icecege
ulagsmas1 noktasinda organik {irinlerin Onemi yadsinamaz bir gergektir. Bireylerin organik {iriinlere
ulasabilmeleri, organik iriin tiiketmeleri saglikli toplumlarin gelismesinde en 6nemli noktalardan bir tanesidir.
Turizmin gézde kenti Antalya 6rneginde yapilan bu ¢alisma sonucunda organik iiriin konusunda kent halkinin
bilgi sahibi olmasina yonelik kaynaklarin yaratilmasi, dogru pazarlama stratejileri ve fiyat ayarlamalarmin
yapilmasi ile daha fazla tiiketiciye ulasilmasi ve bunun yan sira tiiketicilerin organik iiriinlere ulasilabilirligini
kolaylastirmak i¢in organik pazar sayilarinin artirilmasi gereklidir. Diger yandan, otel, tatil koyii, motel vb.
turistik tesislerde organik {iiriinler ile hazirlanan yiyecek ve igeceklerin bulundugu standlara da yer verilmesi,
yerli ve yabanci turistler agisindan ilgi ¢ekici olacaktir.

Kaynaklar

1. Ahmadova, S., Akova, O. (2016). Tiirkiye’de Organik Ekoturizm Ciftlikleri Uzerine Bir Arastirma.
Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2016, 6 (1),14-29.

2. AKgiingér, S., Miran, B., Abay, C., Olhan, E., Nergis, N.K. (1999). istanbul, Ankara Ve izmir Illerinde
Tiiketicilerin Cevre Dostu Tarim Uriinlerine Y&nelik Potansiyel Talebinin Tahminlenmesi. Proje Raporu.
http://www.tepge.gov.tr/Dosyalar/Yayinlar/ b3b0d8221d6f47728d1c9070b 57bf0ec.pdf.

3. Akyol, A., Uygun, A.A. (2017). Sirdiriilebilir Turizm Uygulamalart Kapsaminda Ziyaret¢i Tercihleri:
Pastoral Vadi Ekolojik Yasam Ciftligi Ornegi. Turkish Journal of Forestry, 18(2), 133- 139.,Doi:
10.18182/1jf.297952

4. Anonim (2011). Imece Evi Dogal Yasam ve  Ekolojik  Coziimler  Ciftligi.

www.imeceevi.org/index.php?option=com_content&task=view&id=138&Itemid=76. Erisim  Tarihi:

05.02.2018)

Anonim, (2018). Antalya. https://antalya.bel.tr. (Erisim Tarihi: 05.02.2018)

Atabey, S.,Giirdogan, A., Yokas, I. (2016). Organik Tarim Tabanli Eko-Turizm Uygulamalarimin

Degerlendirilmesi: Candir Kéyii Ornegi. 1. SocialSciences (NWSASOS), 3C0150, 2016; 11(4): 270-287.

7.  Ayla, D., Altintag, D. (2017). Organik Uretim Ve Pazarlama Sorunlari Uzerine Bir Degerlendirme.
Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi- Cilt 19, Say1 4.

8. Connor, Robert and Douglas Lesley (2001). Consumer attitudesto organicfoods. Nutrition and Food
Science,31 (4/5), 254-258.

9. Eti, H.S. (2014).Organik Gidalarin Pazarlanmasi ve organik Gidalara Karg1 Tiiketici Tutum ve
Davranislar1 Analizi. Namik Kemal Universitesi. Fen Bilimleri Enstitiisii. Tekirdag1.

10. Gilman, D. ve R., (1991). Ecovillages and Sustainable Communities Report for GaiaTrust.
GaiaTrust Raporu.

11. inci, H., Karakaya, E., Sengiil, A.Y. (2017). Organik Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler (Diyarbakir
ili Ornegi). KSU Doga Bil. Derg., 20(2), 137-147.

12. Kilg, B., Kurnaz, A. (2010). Alternatif Turizm ve Uriin Cesitliligi Olusturmada Ekolojik Ciftlikler:
Pastoral Vadi Ornegi. Isletme Arastirmalari Dergisi 2/4: 39-56.

13. Kurtar, E.S., Ayan, A.K. (2004). Organik Tarim ve Tiirkiye’deki Durumu. OMU Zir. Fak. Dergisi,
2004, 19(1):56-64.

14. Sangkumchaliang, P.,Huang, W. C. (2012). Consumers’ Perceptions and Altittudes of OrganicFood
Products in NorthernThailand. International Food and AgribusinessManag. Review. 15(1), 87-102.

15. Sarikaya, N. (2007). Organik Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler ve Tutumlar zerine Bir Saha
Calismasi. Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. 14 (2): 110-125.

o




BASAY Bartin Orman Fatkiiltesi Dergisi, 2018, 20 (2): 303-310

16.

17.

18.

19.

20.

Saritas, A. (2012). Ogretmenlerin organik gidalara yonelik goriislerini etkileyen faktorler (Mus li
Ornegi). Selguk Universitesi, .Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi. Konya. 100s.

Tetik, S. (2012). Tiirk Tiiketicisinin Organik Uriin Tercih Etmesine Neden Olan Faktorlerin Uygulamali
Olarak incelenmesi. Uluslararast Hakemli Beseri ve Akademik Bilimler Dergisi Temmuz/Agustos/Eyliil
Yaz Donemi Cilt: 1 Sayi: 1 Jel Kodu: M ID:09

Tison, AM.G. (2012). A study of organicfoodconsumers’ knowledge, alttitudes and
behaviorregardinglabor in organicfarms. Consumer Knowledge of Labor in OrganicFarms. 2012, 1-26.
Tugun, O. (2014). Cekirdek Koyleri Eko Turizme Kazandirmak Igin Siirdiiriilebilirlik Kavrami
Cergevesinde Bir Model. Yakin Dogu Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Mimarlik Ana Bilim Dali
Doktora Tezi. Lefkose

Vural, H. (2012). Tarim veGida Ekonomisi Istatistigi. U.U. Ziraat Fakiiltesi Ders Notlar1. No:107.116 s.

310



