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Ozet

Bu aragtirmanin amaci, “’yesil ikna” (green persuasion) literatiiriinii bibliyometrik yontemle inceleyerek
konunun akademik gelisimini ve egilimlerini ortaya koymaktir. Calisma kapsaminda Web of Science
veri tabanindan 1982-2025 yillar1 arasinda yayimlanmig toplam 322 yayin toplanmistir. Veriler
VOSviewer yazilimi kullanilarak analiz edilmis; en iiretken llkeler, kurumlar, yazarlar ve anahtar
kavramlar belirlenmistir. Bulgular, ABD, Cin ve Ingiltere’nin yesil ikna arastirmalarinda oncii iilkeler
oldugunu gostermektedir. En cok yayina sahip tiniversitenin Bowling Green State University oldugu
tespit edilmistir. Yazar ig birligi ag analizinde Melanie C. Green’in merkezi bir konumda yer aldigi
belirlenmigtir. Anahtar kelime analizinde en sik kullanilan kavramlarin “persuasion”, “advertising” ve
“green advertising” oldugu goriilmiistiir. Sonuclar, yesil ikna kavramimin cevresel iletisim kadar
pazarlama alaninda da giiclii sekilde ele alindigin1 gostermektedir. Bu ¢calisma, konunun disiplinler arasi

dogasini ve gelecekteki aragtirmalara 11k tutacak temel egilimleri kapsamli bicimde ortaya koymaktadir.
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Abstract

The aim of this study is to examine the ’green persuasion” literature using the bibliometric method to
reveal the academic development and trends of the subject. A total of 322 publications published
between 1982 and 2025 were collected from the Web of Science database within the scope of the study.
The data were analyzed using VOSviewer software; the most productive countries, institutions, authors
and key concepts were determined. The findings show that the USA, China and the UK are the leading
countries in green persuasion research. It was determined that Bowling Green State University was the
university with the most publications. Melanie C. Green was determined to be in a central position in the
author collaboration network analysis. The most frequently used concepts in the keyword analysis were

found to be “persuasion”, ”advertising” and “green advertising”. The results show that the concept of

green persuasion is strongly addressed in the field of marketing as well as environmental
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communication. This study comprehensively reveals the interdisciplinary nature of the subject and the

basic trends that will shed light on future research.
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1. Giris

Cevresel sorunlar son yillarda artis gostermeye baslamistir. Bununla beraber insanlar
problemleri ¢ozmeye veya ortadan kaldirmaya yonelik calismalar {iretmeye baslamigtir
(Durmus, 2025). Gergeklestirilen bu girisimler ¢evreye duyarliligin arttirilmasi ve cevresel
tehditlerin giderilmesine yonelik adimlarin atilmasim1 kapsamaktadir. Yesil ikna (green
persuasion), insanlar1 ya da topluluklar1 bilingli ¢cevre davraniglarina yonlendirmek amaciyla
kullanilan ikna tekniklerini ifade eder (Ozbing6l ve Ugurlu, 2024). Bu ikna teknikleri dogaya
zarar vermeyen lirlinlerin bireylere tanitilmasi, geri doniigsiim kavraminin yayginlastirilmasi ya
da enerji tasarrufu gibi cevresel yarar kazandiracak tutumlart ve aligkanliklarin oraninin
arttirllmas1 amaciyla mesajlar ve stratejileri temsil eder. Yesil ikna, kisilerin ¢evreye duyarl
davraniglar sergilemesini tesvik etmek icin hayata gecirilen psikolojik ve iletisimsel
yontemlerin ve uygulamalarin hepsini kapsar (Yokoo ve Harada, 2023).

Kiiresel cevre krizlerinin derinlesmesiyle birlikte, bireylerin cevre dostu davraniglara
yonlendirilmesi ve siirdiiriilebilirlik bilincinin artirilmasi, gliniimiiz toplumlarinin en 6nemli
onceliklerinden biri haline gelmistir (Ocak, 2024). Bu anlamda bireylerin tutum ve
davraniglarimi sekillendirmeyi amacglayan ikna stratejileri, 0zellikle ¢evresel konularda daha
fazla onem kazanmaktadir. Yesil ikna olarak adlandirilan bu yaklasim, bireylerin cevreye
duyarli secimler yapmasin tesvik eden iletisim ve pazarlama tekniklerini icermektedir
(Cavusoglu, 2021). Gerek kamu politikalarinda gerekse 6zel sektoriin pazarlama stratejilerinde
yesil ikna unsurlarina giderek daha fazla yer verilmektedir. Yesil ikna kavramina olan ilgi
artmakta, bu alanda yapilan ¢alismalar hem teorik hem de uygulamali olarak ¢ogalmaktadir.
Ancak bu caligmalarin tarihsel gelisimi, hangi iilkelerde yogunlastigi, hangi akademik
dergilerde yayimlandig1 ve en ¢ok atif alan yazarlar gibi bir¢ok bibliyometrik unsur sistematik
olarak ele alinmamistir. Bu nedenle, yesil ikna literatiiriiniin mevcut durumunu haritalamak,
egilimleri ve bogluklar1 belirlemek adina bibliyometrik analiz yontemi giiclii bir ara¢ olarak
karsimiza ¢cikmaktadir.

Son yillarda ozellikle iklim degisikligi, karbon ayak izi, atik yonetimi, yenilenebilir enerji
kullanim1 ve siirdiiriilebilir tiiketim gibi ¢evre odakli temalar hem akademik hem de toplumsal
diizeyde daha fazla giindeme gelmistir (Oksiiz Karademir, 2024). Cevresel tutum ve
davraniglarin  degistirilmesine yonelik ikna siirecleri, geleneksel ikna stratejilerinden
farklilagarak, ¢evre psikolojisi, davranigsal iktisat ve iletisim bilimleri gibi disiplinler arasi bir
yaklasimla ele alinmaktadir. Yesil ikna, yalnizca bilgi vermeyi degil, bireylerin degerlerini,
duygularin1 ve sosyal normlarin1 da dikkate alarak onlari kalici davramig degisikliklerine

yonlendirmeyi hedeflemektedir. Yesil ikna kavraminin bu ¢ok boyutlu yapisi, farkli alanlardan
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arastirmacilarin ilgisini cekmis ve literatiirde disiplinler aras1 ¢alismalarin artmasina neden
olmustur. Bu da literatiiriin hizla biiylimesine, ancak ayn1 zamanda daginik hale gelmesine yol
acmistir. Bu nedenle, bu caligmada kullanilacak bibliyometrik analiz yontemiyle; yayin
sayilarindaki yillik degisimler, en liretken yazarlar, is birligi aglari, en ¢ok atif alan ¢aligmalar,
temel kavramsal kiimeler ve arastirma temalar sistematik bicimde incelenmektedir.

Bu dogrultuda arastirma, ti¢ temel soruya yanit aramaktadir:
1. Yesil ikna kavramina yonelik akademik yayinlarin zaman igerisindeki gelisimi nasildir?
2. Bu alanda en etkili aragtirmacilar, kurumlar ve tilkeler hangileridir?

3. Literatiirde one cikan anahtar temalar, kavramlar ve arastirma bogsluklar1 nelerdir?

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu caligsmada, yesil ikna (green persuasion) alaninda yapilan akademik ¢aligsmalar bibliyometrik
bir yontemle analiz edilerek, alandaki giincel egilimlerin, 6ne ¢ikan yazarlarin, etkili yayinlarin
ve arastirma aglarinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Cevresel siirdiiriilebilirlik ile ikna
psikolojisinin kesisiminde yer alan bu literatiir, bireyleri ¢evreci davraniglara yonlendirmek i¢in
kullanilan stratejileri incelemektedir. Bibliyometrik analiz aracilifiyla, bu disiplinler arasi alanda
hangi konularin on plana ¢ikti§1, zaman icerisinde nasil bir gelisim gosterdigi ve gelecekteki
arastirmalara 151k tutabilecek bosluklarin neler oldugu belirlenmek istenmektedir. Boylece hem
akademik diinyaya hem de cevre iletisimi ve politika gelistirme gibi uygulamal1 alanlara katki

sunulmasi hedeflenmektedir.

1.2. Arastrmanm Onemi

Giiniimiizde cevresel krizlerin giderek artmasi, siirdiiriilebilir davraniglarin tegvik edilmesini
her zamankinden daha 6nemli hale getirmistir. Bu baglamda, bireyleri ¢evre dostu tercihler
yapmaya yonlendiren ikna stratejilerinin bilimsel olarak anlasilmasi, etkili iletisim ve politika
gelistirme siirecleri acisindan kritik bir rol oynamaktadir. Yesil ikna kavrami, c¢evreci
davraniglarin benimsenmesinde psikolojik, sosyolojik ve iletisimsel faktorleri kapsayan
disiplinler arasi bir alan1 temsil etmektedir (Lima vd., 2024). Bu arastirmanin 6nemi, yesil ikna
konusundaki mevcut akademik iiretimi sistematik bicimde inceleyerek, alanda hangi
aragtirmacilarin, kurumlarin ve temalarin One ciktifin1 ortaya koyma potansiyelinden
kaynaklanmaktadir. Bibliyometrik analiz yontemi sayesinde, yesil ikna literatiiriiniin gelisim
stireci, bilgi tiretimindeki egilimler ve gelecekte ele alinmasi gereken arastirma bogluklar

bilimsel olarak haritalandirilabilecektir.

2. Literatiir Taramasi

Yesil ikna kavrami literatiirde yogun olarak 2000’li yillarin baslarinda cevresel
stirdiiriilebilirlik ve tiiketici davraniglari konularinda yer almaya baglamistir. Yesil pazarlama ve
ikna stratejilerinin birlestigi noktada geng tiiketicilerin davramiglarinin analiz edilmesi, bu
alanda yapilmis olan ¢alismalara onciiliik etmistir (Yokoo ve Harada, 2023). Caligsmalar yesil

ikna alaninda yapilan arastirmalarin her zaman tiiketici davranisinda siirdiiriilebilir farkliliklar
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gostermedigini ve mesajin kaynagina olan giivenin, bireyin etkilendigi ¢cevresinin kaygi diizeyi
gibi degiskenleri yesil ikna ¢alismalarinin gelisimini etkiledigini vurgulamaktadir (Demiral,
2022). Yesil ikna konusu pazarlama baglaminda ele alindiginda, siirdiiriilebilirlik icerikli
mesajlarla tiiketicilerin ¢evreye duyarli bir bicimde davranig gostermesi ve cevreci olarak

tiretilen iirtinlerin kullanimini artirmayi1 hedefler (Ilgar ve Kopriilii, 2023).

Literatiirde yesil ikna kavramini tam olarak ele alan bir bibliyometrik calisma yer
almamaktadir. Fakat yesil pazarlama ve yesil tiiketici davramigt alanlarinda kapsamli
bibliyometrik calismalar literatiirde mevcuttur. Tiiketicilerin yesil {iriin satin alma kararlarini
etkileyen faktorleri incelemis ve cevresel biling ile kisisel normlarin etkisinin altin1 ¢izmistir
(Kumar ve Ghodeswar, 2015). Yesil pazarlama arastirmalarindaki anahtar temalari, aragtirma
trendlerini ve i birligi aglarin1 bibliyometrik yontemlerle ortaya koyarak, bu alandaki
akademik iiretimin disiplinler aras1 dogasinin sergilemistir (Boran, 2023a). Benzer sekilde,
yesil tiiketici davranisi lizerine yaptiklart arastirmada, yesil dinamik yetenekler ve
dontistimcii liderligin yesil iirlin gelistirme performansi arasindaki iligkiyi ortaya koymustur
(Chen ve Chang, 2013). Yesil ikna, bireylerin ¢cevreye duyarli davraniglar sergilemelerini tegvik
etmeyi amaclayan iletisim ve pazarlama stratejilerini ifade etmektedir. Bu kavram, cevre
sorunlarinin artmasiyla birlikte Ozellikle siirdiiriilebilirlik, yesil tiiketim ve c¢evre iletisimi
alanlarinda onemli bir arastirma konusu haline gelmistir (Bozat, 2025). Literatiirde, yesil ikna
caligsmalar1 ¢ogunlukla bireylerin tutumlarimi ve davraniglarini etkilemeyi hedefleyen mesaj
stratejilerine, sosyal normlara dayali yaklagimlara ve ikna kuramlarma dayanmaktadir.
Elaboration Likelihood Model (ELM), Planli Davranigs Teorisi (TPB) ve Cialdini’nin ikna
ilkeleri gibi kuramsal yaklasimlar, ¢evreci mesajlarin nasil tasarlanmasi gerektigi ve bireyler
tizerinde nasil etkili olabilecegi konusunda siklikla kullanilmaktadir (Srivastava ve Saini,
2022). Ozellikle sosyal sorumluluk temelli kampanyalar, duygusal mesajlar ve toplumsal
normlara yapilan vurgu, yesil ikna stratejilerinin basarisim1 artiran faktorler arasinda yer
almaktadir. Son yillarda yapilan calismalar, bu tiir stratejilerin tiiketici davramiglarini
etkileyebilecegini ve siirdiiriilebilir yasam bicimlerini destekleyebilecegini ortaya koymaktadir
(Demiral, 2022).

Yesil ikna literatiiriinde son yillarda dikkat ¢ceken bir diger gelisme, dijital medya ve sosyal
aglarin bu stratejilerdeki roliidiir. Ozellikle sosyal medyada yiiriitiilen ¢evreci kampanyalar,
bireylerin hem bilgi edinme siireglerini hem de davranigsal tepkilerini dogrudan etkilemektedir
(Acar, 2022). Etki giicli yiiksek gorsel icerikler, influencer’larin g¢evreci mesajlar1 ve
kullanicilarin ¢evresel konularda dijital olarak mobilize edilmesi, yesil ikna tekniklerinin dijital
boyutunu 0n plana ¢ikarmaktadir (Durmus, 2025). Ayrica yesil tiiketimle ilgili aragtirmalarda
tiikketicilerin cevre dostu {lriinlere yonelik tutumlarini etkileyen faktorler arasinda giiven,
algilanan fayda, sosyal etki ve kisisel degerlerin de onemli oldugu goriilmektedir. Literatiirde
bu degiskenler, siirdiiriilebilir ~davraniglari aciklamada temel Dbilesenler olarak
degerlendirilmektedir. Yesil ikna caligmalar: disiplinler arasi bir yapiya sahip olup; cevre

psikolojisi, iletisim, pazarlama ve davranig bilimleri kesisiminde sekillenmektedir. Bu cok
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yonlii yapi, alanda yapilacak bibliyometrik analizlerin kapsamini daha da onemli kilmakta;
akademik bilginin gelisimsel izlerini takip etme ve arastirma bosluklarini belirleme ag¢isindan

onemli bir katki: sunmaktadir.

Literatiirde yesil ikna alaninda yapilan arastirmalarin artmasiyla birlikte, bu ¢aligmalarin
sistematik bir bicimde incelenmesine duyulan ihtiya¢ da giderek artmaktadir. Bu noktada,
bibliyometrik analizler; yayin egilimlerini, en ¢ok atif alan ¢alismalarin belirlenmesini, is
birligi aglarim ve akademik liretimin yOniinii ortaya koyan onemli bir yontem olarak one
cikmaktadir (Giudici vd, 2024). Ozellikle Scopus, Web of Science ve Google Scholar gibi
uluslararast veri tabanlar1 {izerinden gerceklestirilen bibliyometrik c¢aligmalar sayesinde,
alandaki temel aktorler (yazarlar, kurumlar, iilkeler), en etkili dergiler ve en sik kullanilan
anahtar kavramlar analiz edilebilmektedir. Yesil pazarlama, cevresel iletisim, siirdiiriilebilirlik,
iklim degisikligiyle miicadele gibi konularin merkezde yer aldig1 bu alanda yapilan analizler,
disiplinler aras1 baglar1 da goriiniir kilarak literatiiriin biitlinciil bir haritasim1 vermektedir
(Boran, 2023b). Ancak yapilan incelemeler, yesil ikna Ozelinde kapsamli ve hedeflenmis
bibliyometrik ¢aligmalarin heniiz sinirli sayida oldugunu gostermektedir. Bu nedenle, yesil
ikna literatiiriiniin evrimini ve yapisal Ozelliklerini derinlemesine inceleyen calismalar hem

teorik katki hem de uygulamali yol haritas1 ag¢isindan biiylik onem tagimaktadir.

3. Arastirma Yontemi

Bibliyometrik analiz, belirli bir akademik alanin gelisimini, iiretkenligini ve yapisal
ozelliklerini nicel veriler aracilifiyla ortaya koyan sistematik bir yontemdir. Bu yontem;
yayinlarin sayisal dagilimi, yillar icindeki gelisimi, atif alma oranlari, yazarlar ve kurumlar
arasindaki is birlikleri, anahtar kelime kiimeleri, konu bagliklarinin evrimi ve literatiirde 6ne
cikan temalarin belirlenmesi gibi bir¢ok unsuru kapsamaktadir. Bibliyometrik analizler
yalnizca akademik tiretkenligi 6l¢cmekle kalmayip, aym1 zamanda literatiirde hangi temalarin
agirhk kazandigini, arastirma bosluklarini ve onde gelen bilim insanlarini ortaya koyarak

bilimsel gelisimin yoniinii anlamaya da katki saglamaktadir (Ozcan ve Akar, 2024).

Giintimiizde bibliyometrik analizler, teknolojik olanaklarin gelismesiyle birlikte daha hizli
ve gorsel olarak daha giiclii bir bicimde gerceklestirilebilmektedir. Bu baglamda VOSviewer,
CiteSpace, Gephi, Sci2 Tool ve Bibliometrix gibi yazilimlar siklikla tercih edilmektedir. Bu
araclar, biiyiik veri kiimelerini isleyerek; yazar-yazar is birlikleri, iilke-iilke ortakliklari,
kelime-kelime eslesmeleri, atif zincirleri ve literatiiriin kavramsal haritalarim1 olusturmada
etkin bicimde kullanilmaktadir. Disiplinler arasi arastirmalarin arttifi giinlimiiz akademik
ortaminda bibliyometrik analizlerin, aragtirma trendlerini anlamak ve yonlendirmek acisindan
stratejik bir rol iistlendi8i ifade edilmektedir (Keme¢ ve Altinay, 2024). Bibliyometrik analiz
araci olarak VOSviewer yazilimi tercih edilmistir. VOSviewer, hem atif analizlerini hem de
anahtar kelime eslesmelerini grafiksel olarak gorsellestirme kapasitesi sayesinde, karmasik veri
yapilarint anlagilir hale getirme konusunda giiclii bir ara¢ olarak one ¢ikmaktadir. Caligmanin

veri seti, sosyal bilimler ve iletisim temelli arastirmalar i¢in siklikla bagvurulan Web of Science
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(WoS) veri tabanindan elde edilmistir. WoS, disiplinler arasi yiiksek etki faktoriine sahip

dergileri barindirmasi nedeniyle giivenilir ve gecerli bir kaynak olarak degerlendirilmektedir.
4. Bulgular ve Tartisma

Yesil ikna konusunun akademik literatiirdeki ilerlemesini, bibliyometrik yontemle analiz
etmektir. Arastirmanin verilerini, Web of Science veri tabaninda “Green Persuasion” konu
baghiginda gerceklestirilen taramada 1982-2025 yillar1 arasinda yayimlanmig toplam *“3227
calisma olusturmaktadir. Bu gerceklestirilen taramada, elde edilen yayinlar cesitli
bibliyometrik ozelliklere gore degerlendirilmistir. Bu calismada Vosviewer kullanilmugtir.
Calismada degerlendirilen yayinlarin; 319 tanesi ingilizce, 2 tanesi Portekizce, 1 tanesi de
Fransizca dillerinde yazilmigtir. Calismanin ana sonuglarina iligkin bilgiler Tablo 1’de
verilmisgtir.

Tablo 1. Calismanin Ana Sonuglarina Iliskin Bilgiler

Tanim Sonuglar
Yayinlar 322
Kaynaklar 178
Periyot 1982-2025
Yazar Sayist 837

Yazar Bagina Diisen Yayin Sayisi 2,59
Yayin Bagina Diisen Yazar Sayis1 0,38

Yayin Bagina Ortalama Atif Sayisi 34,06

Caligsmada yer alan yayinlarin tiirlerini gosteren bilgiler Tablo 2°de verilmistir. Bu yayinlarin
biiytlik kismi makalelerden olusmaktadir.

Tablo 2. Yayin Tiirlerinin Frekanslar

Yayin Tiirleri Yayin Sayis1  Yiizde (%)
Makale 268 77,23
Bildiri 30 8,65
Derleme 17 4,90
Kitap Boliimleri 10 2,88
Erken Erisim 9 2,59
Kitap Incelemesi 8 2,31
Editoryal Yazi 3 0,86
Toplant1 Ozeti 1 0,29
Not 1 0,29

Caligmada incelenen yayinlarin, yillara gore yayin sayilari Tablo 3’te verilmistir. Incelenen
calismalar igerisinde ilk caligma 1982 yilinda gerceklesmistir. Buradan yesil ikna konusunun
literatiir olarak ¢ok yeni bir konu olmadig1 ¢ikarimi yapilabilir. Tablo 3’e bakildiginda; yillar
bazinda yayin yiizde orani en yiiksek olan y1l 2022’dir.

Yayinlarin sayilarina iligkin ilk 25°te yer alan tilkelerin siralamasi Tablo 4’te gosterilmistir.
Tablo 4’e bakildiginda; yesil ikna alaninda en ¢ok yapilmis olan ¢alismalar sirasiyla Amerika
Birlesik Devletleri, Cin Halk Cumhuriyeti ve Ingiltere’de gerceklesmistir. Tablo 4’ten sonra yer

alan Sekil 1°de iilkelerin performanslarinin yogunluk grafigine de yer verilmistir.
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Tablo 3. Yillara Gore Yayin Sayilari

Yil Yayin sayis1  Yillar Bazinda Yayin Sayilarimin Yiizdesi (%)
2025 12 3,73
2024 27 8,39
2023 24 7,45
2022 33 10,25
2021 20 6,21
2020 30 9,32
2019 21 6,52
2018 13 4,04
2017 19 5,90
2016 26 8,07
2015 10 3,11
2014 10 3,11
2013 16 4,97
2012 8 2,48
2011 11 3,42
2010 4 1,24
2009 5 1,55
2008 4 1,24
2007 3 0,93
2006 4 1,24
2004 2 0,62
2003 4 1,24
2002 1 0,31
2001 1 0,31
1997 3 0,93
1996 4 1,24
1995 2 0,62
1994 2 0,62
1992 1 0,31
1987 1 0,31
1982 1 0,31

Tablo 4. Ulkelere Gore Yayin Sayilart

No Ulke Yaym No Ulke Yaym No Ulke Yaymn
Sayisi Sayisi Sayisi

1 ABD 178 10  Tayvan 7 19  Iskogya 4

2 Cin Halk Cum. 42 11 Avusturya ©6 20 Isveg 4

3 Ingiltere 24 12 Belgika 6 21 Finlandiya 3

4 Almanya 18 13 Brezilya 6 22 Norveg 3

5 Avustralya 17 14 Hindistan 6 23 Singapur 3

6 Gliney Kore 14 15 Italya 6 24 Isveg 3

7  Hollanda 11 16 Ispanya 6 25 Arjantin @ 2

9 Fransa 8 18 Y.Zelanda 5
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Sekil 2°de VOSviewer yazilimiyla elde edilen, iiniversite is birligi ag yapisi haritas1 yer
almaktadir. Sekilde yer alan her halka bir iiniversiteyi gostermektedir. Ayn1 renkte renklenmis
halkalar ise iiniversiteler arasindaki baglantiy1 temsil etmektedir. Cizgiler ise liniversiteler arasi
ortak yayin iligkisini temsil ediyor. Halkalarin biiyiikliigii ilgili tiniversitenin yayin sayisi, ¢izgi
kalinlig ise is birligi yogunlugunu anlatmaktadir. Sirasiyla en ¢ok yayin 3 iiniversite; Bowling
Green Eyalet Universitesi, University of North Carolina ve Columbia Universitesi’dir. Bowling
Green Eyalet Universitesi hem yayin sayis1 hem de diger kurumlarla kurdugu giiclii baglantilar
sayesinde agin merkezinde yer almaktadir. Ozellikle University of North Carolina ile kurdugu

is birligi, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki yesil ikna ¢aligmalarinin yogunlugunu burada da

gostermektedir.

& vosviewer

Sekil 1. Ulkelerin Yayin Performansina Iligskin Yogunluk Grafigi

Sekil 3’te yer alan her halka bir yazarn gostermektedir. Halkanin biiyiikliigii, o yazarin bu
alandaki yayin sayisini ve is birligi yogunlugunu gosterir. Ornegin: Green (21) en biiyiik halkaya
sahip alaninda en iiretken yazarlardir. Green’in bir¢ok farkli kiimeden yazarla baglanti kurdugu
ve agin merkezinde konumlandig1 goriilmektedir. Bu durum, kendisinin sadece iiretken bir yazar
olmadigini, ayn1 zamanda farkli arastirma gruplar: arasinda bilimsel baglantilar i¢cinde oldugunu
gosterir. Ornegin, Green’in Joseph J. P. Simons, Keenan M. Jenkins ve Norman W. Jones gibi
yazarlarla giiclii is birlikleri mevcuttur.

Incelenen caligmalarda en cok atif yapilan yazar ag haritas1 Sekil 4’te verilmistir. Burada
ti¢ kiime gortilmektedir. Bu kiimeler; kirmizi, mavi ve yesil renktedir. Green, agdaki en biiytik
halkadir ve bu da onun en ¢ok atif alan yazar oldugunu gostermektedir

Sekil 5° te olusturulmus olan sozciiklerin birlikte goriilme oranlar1 gorseli, yesil ikna (green

persuasion) alanimnin genis bir yelpazeyi kapsadigini ve siirdiiriilebilirlik (sustainability)
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Sekil 4. Incelenen Caligmalarda En ¢cok Atif Yapilan Yazar Ag Haritas
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Sekil 5. Sozciiklerin Birlikte Goriilme Oranlari

hedeflerine ulagsmak icin ara¢ oldugunu gosteriyor. Haritadaki kiimeler, bu iknanin 6zellikle
tiiketici davraniglarim “yesil iirtinler” ve “medya” aracilifiyla etkilemeye odaklandigini, ayni
zamanda “iklim degisikligi” ve “cevresel davramis degisikligi” gibi daha genis toplumsal
konulara da degindigini ortaya koyuyor (Oksiiz Karademir, 2024). Ozellikle ’greenwashing”
kelimesinin goriintirliigli, yesil ikna stratejilerinde giivenilirlik ve seffaflifin Onemini

gostermektedir.

Olusturulan anahtar kelime ag haritasina gore; yesil ikna kavraminin ¢evresel, psikolojik ve
ozellikle pazarlama temelli alanlarla giiclii bicimde iligkili oldugu goriilmiistiir (Bozat, 2025).
Anahtar kelime ag haritasinda en sik kullanilan ii¢ kavramin sirasiyla “persuasion”,
“advertising” ve “green advertising” oldugu belirlenmistir. Bu kavramlar, yesil iknanin temel
bilesenlerini ortaya koymakta ve disiplinler arasi dogasina isaret etmektedir. ‘“Persuasion”
kelimesi, kisilerin diislince, tutum veya davraniglarini etkileme siirecini ifade ederken,
pazarlamada tiiketiciyi ¢evreci irlin veya davramiglara yonlendirme amaciyla
kullanilmaktadir.“Advertising”, bir iirlin ya da hizmetin hedef kitleye tanitilmasi stireci olarak
tanimlanmakta olup; analizde yesil ikna stratejilerinin yogunlastig1 ana uygulama alani olarak
one ¢cikmaktadir.“Green Advertising” ise ¢evresel mesajlarla tiiketiciye ulagmay1 amaclayan,

dogrudan siirdiiriilebilirlik vurgusu iceren reklam bicimidir ve analizde en onemli kiimelerden
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Sekil 6. Anahtar Kelime Ag Haritasi

almaktadir (Santa ve Drews, 2023). Ulasilan sonuglara gore, yesil ikna (green

yalnizca teorik bir anlam tagimamaktadir. Pazarlama stratejilerinde dogrudan

uygulama alani bulan, giiclii ve etkili bir kavramdir.

Incelenen calismalar igerisinde en cok atif alan ilk 10 ¢alisma Tablo 5’te verilmistir. Tablo

5’e bakildiginda, bu incelenen ¢alismalar arasinda en yiiksek atif rakamina sahip olan ¢alisma,

Escalas, JE’nin 2004 y1linda yapmis oldugu “Imagine yourself in the product- Mental simulation,

narrative transportation, and persuasion” isimli ¢alismadir.

Tablo 5. Incelenen Calismalar Igerisinde En Cok Atf Alan i1k 10 Calisma

No Yazar Yil  Makale Bash@ Atif Sayis1

1 Escalas, JE 2004 Imagine yourself in the product - Mental simulation, 513
narrative transportation, and persuasion

2  Escalas, JE 2007 Self-referencing and persuasion: Narrative transportation 478
versus analytical elaboration

3 Greev MCv.d 2006 Narratives and cancer communication 420

4 Sharma vd. 2017 Sustainable carbon-dots: recent advances in green carbon 371
dots for sensing and bioimaging

5 Kidwell vd. 2013 Getting liberals and conservatives to go green: Political 299

1deology and congruent appeals

6  Wolsko vd. 2016 Red, white, and blue enough to be green: Effects of 297

moral framing on climate change attitudes and conservation

behaviors
7 Kronrod vd. 2012 Go green! should environmental messages be so assertive? 276
8 Axsom vd. 1987 Audience response as a heuristic cue in persuasion 271

9 Chang CCvd. 2011 Feeling ambivalent about going green implications for 203

green advertising processing

10 Murphy vd. 2011 Involved, transported, or emotional? Exploring the 191

determinants of change in knowledge, attitudes, and
behavior in entertainment-education
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5. Sonug ve Oneriler

Bu arastirma, Web of Science veri tabaninda “Green Persuasion” (Yesil Tkna) baglig1 altinda
yayimlanmis c¢alismalart bibliyometrik olarak inceleyerek literatiiriin gelisimini, etkili
aktorlerini ve temel arastirma odaklarin1 detayli bicimde ortaya koymustur. Elde edilen
bulgular, 1982 yilindan itibaren yesil ikna konusuna yonelik akademik ilginin giderek arttigini
ve Ozellikle son on yilda belirgin bir ivme kazandigin1 gostermektedir. Calismalarin biiyiik bir
boliimii ABD, Cin ve Ingiltere merkezli olarak yiiriitiilmiis; Bowling Green State University ve
University of North Carolina gibi kurumlar alanda 6nemli iiretkenlik ve is birligi aglar
sergilemistir. Yazar diizeyinde, Melanie C. Green’in hem yayin say1s1 hem de ig birligi iligkileri
acisindan literatiirde merkezi bir konuma sahip oldugu belirlenmistir. Anahtar kelime
analizinde “persuasion”, ‘“advertising” ve ‘“green advertising” kavramlarinin One ¢iktig1
goriilmiis; bu durum yesil ikna aragtirmalarinin ¢evresel iletisim kadar pazarlama stratejileriyle
de giiclii bir bigcimde iligkili oldugunu ortaya koymustur.

Aragtirmanin bulgulari, yesil ikna konusunun yalnizca teorik diizeyde degil, uygulamali
pazarlama, siirdiiriilebilir tiiketim ve kurumsal sosyal sorumluluk gibi alanlarda da onemli bir
calisma sahasi haline geldigini gostermektedir. Bununla birlikte, literatiirdeki cografi
yogunlagma ve disiplinler aras1 baglantilardaki dengesizlikler, gelecekte daha cesitlendirilmig
orneklemler ve karsilastirmali aragtirmalarin yapilmasi gerekliligine isaret etmektedir.

Bu dogrultuda, ¢alisma kapsaminda ulagilan sonuglar 15181nda su oneriler gelistirilmistir:

* Gelecek aragtirmalarda, yesil ikna stratejilerinin Ozellikle gelismekte olan iilkelerdeki

uygulanma bi¢imlerinin incelenmesi, kiiltiirel farklarin etkilerinin anlasilmasina katki

saglayacaktir.
* Disiplinler aras1 ¢aligmalarin artirilmasi, ¢evre psikolojisi, pazarlama ve iletisim bilimleri

arasinda daha giiclii kopriiler kurulmasinm destekleyecektir..
* Uygulamali aragtirmalara odaklanilarak, sosyal medya ve dijital platformlarda yiiriitiilen

yesil ikna kampanyalarinin etkililigi, ol¢iilebilir ¢iktilarla degerlendirilebilir.
* Anahtar kavramlara dair daha derinlemesine nitel analizler, kavramin algilanma bi¢imini

ve hedef kitle lizerindeki etkilerini ayrintili sekilde ortaya koyabilir.
* Bibliyometrik analizlerin diizenli araliklarla tekrarlanmasi, literatiirdeki degisim

egilimlerinin dinamik olarak izlenmesine katki saglayacaktir.
Bu calisma, yesil ikna literatiiriine dair kapsamli bir haritalama sunarak hem akademik hem
de uygulamali alanda oOnemli bir referans kaynagi olusturmakta; siirdiiriilebilirlik odakl

iletisim stratejilerinin gelistirilmesine yonelik bilgi birikimine katkida bulunmaktadir.

CRediT Yazar Katki Beyani
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Arastirma: Damla Akdeniz, Veri Duizenleme: Damla Akdeniz, Yazim - Ik Taslak: Damla
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Cikar Catismasi Beyam

Yazarlar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan etmektedir.
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A bibliometric analysis of studies on green persuasion

Extended Abstract

Introduction/Background

Growing environmental crises and the urgency of promoting sustainable consumption have
placed increasing emphasis on strategies that encourage individuals to adopt environmentally
friendly behaviors. In this context, green persuasion refers to communication and marketing
techniques designed to influence attitudes and motivate pro-environmental actions. Despite its
increasing prominence, the literature on green persuasion has not been systematically mapped
to date. This study aims to fill this gap by conducting a comprehensive bibliometric analysis to
uncover publication trends, influential contributors, and emerging research themes in the field.
Literature Review

Green persuasion emerged in the early 2000s as a multidisciplinary topic intersecting
environmental sustainability, consumer behavior, marketing, and communication (Yokoo and
Harada, 2023; Demiral, 2022). Theoretical frameworks such as the Elaboration Likelihood
Model, Theory of Planned Behavior, and Cialdini’s principles of influence have frequently
guided research on how green messages impact individuals. Although prior bibliometric
studies have analyzed green marketing and sustainable consumption, dedicated analyses
specifically targeting green persuasion remain scarce. This highlights the need to
systematically document the field’s evolution, key contributors, and conceptual focus areas.
Methodology

The study used bibliometric analysis to assess the field quantitatively. Data were collected from
the Web of Science database using the keyword “Green Persuasion,” covering the years
1982-2025. A total of 322 publications were identified and analyzed with VOSviewer
software. The analysis examined publication counts by year, country, and institution;
co-authorship networks; citation impact; and keyword co-occurrence patterns to build a
detailed overview of the literature.

Key Findings

Results show a marked increase in publication activity over the past decade, with 2022
representing the peak in annual output. The United States, China, and the United Kingdom
emerged as the most prolific contributors. Bowling Green State University was identified as the
institution with the highest number of publications, while Melanie C. Green stood out as the
most central author in co-authorship networks, indicating her strong collaborative presence in

29 ¢

the field. The keyword co-occurrence analysis revealed that “persuasion,” “advertising,” and
“green advertising” were the most frequently used terms, highlighting the close link between
environmental messaging and marketing practices. Additional concepts such as

2% <

“greenwashing,” “climate change,” and “consumer behavior” were also prominent, reflecting
the field’s multidimensional scope. Among the most highly cited publications were studies by

Escalas (2004, 2007) that explored narrative-based persuasion strategies.
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Discussion/Analysis

The findings demonstrate that green persuasion research is not confined to environmental
communication but is deeply rooted in marketing strategy and consumer psychology. The
field’s concentration in a few countries suggests an imbalance in geographic representation and
a potential opportunity for more inclusive global research. The frequent emphasis on
advertising and consumer behavior indicates a strong applied orientation, while the growing
role of digital media and social platforms highlights an emerging area of inquiry that remains
underexplored. This underscores the importance of interdisciplinary approaches to understand
the mechanisms that drive sustainable behavior change in diverse cultural and technological
contexts.

Conclusion

This study provides a comprehensive mapping of the green persuasion literature, identifying
its theoretical foundations, influential actors, and core research trends. The results highlight
that green persuasion serves as a conceptual bridge between sustainability communication and
marketing practice. Future research should prioritize investigating how these strategies are
implemented in developing countries, the effectiveness of digital persuasion campaigns, and the
role of cultural factors in shaping audience responses. Conducting periodic bibliometric analyses
will also help track the field’s evolution over time. Overall, this work offers valuable insights
for scholars and practitioners seeking to design impactful sustainability-focused communication

strategies.
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