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OZET

Son 15 yilda ekonomik alanda ortaya ¢ikan “Yeni Ekonomi”nin 6nemli iki 6zelligi tiriin
yelpazesinin teknolojik agirlikli iiriinlerden olugmasi ve sebeke ekonomilerinin yarattigi
digsalliklarla piyasalarda tekellesmeye yol agmasidir. Bu baglamda iktisat literatiiriinde
6nemini koruyan teknoloji yaratma-piyasa yapist iliskisi kiiresellesen rekabet ortaminda
O6nemini arttirmaktadir. Calismanin amaci, Tiirkiye imalat sanayiindeki yogunlagma
oranlari ve AR-GE harcamalari arasindaki iligkisinin test edilmesidir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Ekonomi, Teknolojik Gelisme, AR-GE, Yogunlagsma

TESTING OF THE SCHUMPETERIAN APPROACH ON TURKISH
MANUFACTURINGINDUSTRY

ABSTRACT
Last 15 years “New Economy” has been appeared in economic area and it has two
important specialties;first one is the technological product structure and the second is
having the network externalities cause to monopolization. In this context with the
global competitiveness the realitionship between innovation and market structure is
getting more importance in economy literature . The aim of this paper is to test the
relationship between the concentration ratios and R&D expenditures in Turkish
manufacturing industry.
Key Words: New Economy, Technological Development, R&D, Concentration

Giris

20.ylizy1lda yasanan degisimler “Yeni Diinya Diizeni” olarak adlandirilan 21.yilizyilin
toplum, siyaset, ekonomi ve devlet yapisini olusturmustur. Bu yiizyilda merkezi giiciin
merkez olma 6zelligini kaybediyor olmasi devletleri ilgilendiren 6nemli bir degisimdir.
Uluslararasi ekonomik iligkilerin diizenli bir bi¢imde siirmesi, diinya genelinde bu
iligkilerin igleyisini diizenleyen ve gozetleyen hegomonik bir merkezin varligini
gerektirmektedir (Duman,2000,s.27). Bu merkezi yapi, bes yiizyildir Kuzey Atlantik’te
baslica Avrupa Devletleri ve ABD’nin dogu kiyilar1 arasinda boliisiilmiistiir. Ancak
yeni gelismeler gostermektedir ki bu gii¢ paylasimina yeni ortaklar katilmaktadir. Dogu
Asya giiclerinden ilk olarak Japonya’nin daha sonra ise daha genis bir devletler
toplulugunun yiikselisi ve en 6nemlisi Cin’in gittikge biiyiiyen ekonomik giicii Avrupa
ve Atlantik hakimiyetini onemli 6l¢iide yikmistir (Halliday,2002,s.16). Bu degisim
gelismekte olan iilkeler agisindan Onemlidir ve ekonomik alanda saglanacak yeni
atilimlarin saglanmasi sonucunda uluslarin bes yiizyildir fazla ortagi olmayan merkezi
giiclin yonetim ortakligina katilabilme ihtimali dogmustur.
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Gelismekte olan ekonomilerin ekonomik kalkinma agisindan sigrama yapabilme
firsatin1 yakalayabilmeleri i¢in “Yeni Ekonomi”nin sartlarina uygun sekilde teknolojik
yenilik yapabilme kapasitelerini arttirmalari gerekmektedir. Dinamik piyasa yapisi,
global alanli rekabet ortami ve sebeke ekonomilerini iginde barindiran “Yeni Ekonomi”
olarak adlandirilan bu sistemde {iretilen mal g¢esitliligi gegen yiizyildan farklilik
gostermektedir. Enformasyon, iletisim teknolojileri, biyoteknik, genetik gibi endiistriler
ekonomik gii¢ saglamak ve ekonomide hizli kalkinmay: isteyen iilkeler i¢in dnemli
endiistri dallaridir.

Sebeke ekonomileri bilgi teknolojileri, telekomiinikasyon, elektrik, ulagtirma gibi
uc noktalar ile aralarindaki iletisim baglarindan olusan bir sebeke diizeni icinde
yapilanan sektorlere verilen addir. Bu tipteki ekonomilerin bazi 6zellikleri
bulunmaktadir (Ulgen").

1) Dogrudan digsalliklar: Dogrudan digsalliklara 6rnek olarak sebekenin
degerinin sebekeye yeni eklenen u¢ noktasinin degerinden daha fazla artiyor
olmasi gosterilebilir. Ornegin tek basia bir faks makinesi herhangi bir ise
yaramayacak ancak faks kullanicilarinin sayisinin artmast ile faks
makinesinin faydasi da artacaktir.

2) Dolayh digsalliklar: Dolayli digsallik ise tamamlayict iriinlere ihtiyag
duyulan piyasalarda ortaya cikmaktadir. Ornegin yazilim pazarinda
Microsoft Windows’un degerinin bu isletim sistemi {istiinde ¢aligan
yazilimlarin sayisi ile orantili olarak arttig1 bilinmektedir.

3) Deger-miktar iliskisi: Bu tip yapilanmalarin bir ilging 6zelligi de degerin
miktarla birlikte artmasidir. Bir sebeke iriiniiniin degeri, onunla baglanti
kurabilecek iiriinlerin sayisina bagli olarak artmaktadir.

4) Maliyet ozellikleri; Bu tip yapilanmalarin bir baska o6zelligi de miktar
arttik¢a iiretim maliyetinin diismesidir. “ilk iiretim yliksek maliyetli ancak
tekrar {iretim ¢ok diisiik maliyetlidir’(Shapiro ve Varian,1999,aktaran
Juraimin, 2002, s.5). Artan iiretimle birlikte marjinal maliyet asimptotik
olarak sifira yaklasmaktadir. Elektronik yolla dagitilabilen yazilim veya
MP3 formatinda miizik gibi iriinler bu konuyla ilgili olarak drnek
gosterilebilir.

Yeni Ekonominin bu 6zellikleri yogunlagmis ve hatta bir firmanin hakim oldugu
pazarlart kaginilmaz kilmaktadir. Yeni ekonomide pazar giicii konusunda iki farkli
gOriis ortaya ¢ikmaktadir. Bazilari innovasyon ¢abalarinin ortaya ¢ikardigi yeni {irlinler
nedeniyle bir firmanin pazar giiciiniin uzun siirmeyecegini iddia ederken, bazilar1 da
yeni ekonomide tekellesmenin kaginilmaz oldugunu iddia etmektedir (Demiroz?).

“Piyasaya giris engellerinin olmadigini, dolayisiyla tekellesme olgusunun
giindemde tutulmasinin anlamsiz oldugunu savunan bakis agilari olsa da, yaygin olarak

"ULGEN,S.”Yeni Ekonomide Rekabet” http://inet-tr.org.tr/inetconf6/tammetin/ulgen-
tam.doc

? Rekabet Kurumu Uzmanlik Tezleri "Yeni Ekonomide Rekabet Kurallar”
http://www.rekabet.gov.tr/uzmantez.html, s.28,
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tekellesmenin yeni ekonomide kaginilmaz bir siireg¢ oldugu ve yeni ekonominin kendine
0zgli tretim kosullarmin tekellesmeyi kaginilmaz hale getirdigi belirtilmektedir.
Tekeller artik bir ‘kurali’ temsil etmekte ve somut durumlara 6zgii gegerli ¢oziimler
gerekmektedir. Gegerli ¢6ziim Onerileri konusunda da gozlem ve degerlendirmeler
onemli 6l¢iide farklilik gostermektedir.” (S6ylemez, 2001, s.61).

Bu baglamda devletlerin uluslararas1 rekabette basarili olabilmek agisindan
piyasa yapilar ile teknoloji ve innovasyon politikalarini da kapsayan rekabet politikalar:
belirlemede daha titiz caligmalar1 gerektigini ortaya ¢ikmaktadir.

Teknolojik gelismeye uygun ortam saglayan piyasa yapisina iligkin iktisat
literatiiriinde iki karsit goriis vardir. Bu goriislerden ilki “Neoklasik Yaklasim” olarak
tanimlanmaktadir. Bu yaklagimda tam rekabet piyasasinin ekonominin genel yapist i¢in
daha uygun oldugu belirtilerek, rekabetgi piyasalarda teknolojik yenilik egiliminin
tekelci piyasalara oranla daha yiiksek olacagini iddia edilmektedir. Neoklasik Yaklagim
yenilik yapmak i¢in rekabet¢i yapida olan sektdrler daha motive edici bir ortama sahip
oldugunu ileri siirer. Ciinkii, rekabet¢i ortamda faaliyet gosteren bir firma, yenilik
yapmasi durumunda ekonomik kar elde edeceginin bilincindedir.

Karsit goriis olarak ileri siiriilen yaklagim “Schumpeterci Yaklagim”dir.
Schumpeterci/evrimci iktisatcilar, neoklasik yaklasimin, teknolojik gelisme siirecinin
anlagilmasi agisindan yetersiz oldugunu ve dolaysiyla, teknoloji politikalarinin
gelistirilmesinde yararli olamayacagini 6ne siirmiislerdir. Schumpeter statik verimlilik
ile dinamik gelisme arasinda bir degis-tokusun (trade off) oldugunu ileri stirmiistiir.
Tam rekabetle iliskili olan statik verimlilik konusuna asir1 baglilik ig¢sel teknolojik
gelisimi yok etmektedir. Schumpeter’e gore belirli bir diizeydeki tekel giicli igsel
biiyiime ve gelisme siirecinin devami agisindan gereklidir.

Caligmanin amaci 2000 yilinda Tiirkiye ekonomisi igindeki paymni %20’lere
yiikselten ve oncii sektor olarak kabul edilen imalat sanayiinin yogunlagmis piyasa
yapisi ile AR-GE harcamalari arasindaki iliskiyi inceleyerek Schumpeterci yaklasimin
gegerliligini tespit etmek ve sonug olarak uluslarasi rekabette basarili olabilmek igin
nasil bir rekabet politikasi izlenmesi gerektigini aragtirmaktir. Bu ¢aligma bes bolimden
olusmaktadir. Ilk béliimde Schumpeterci Yaklasim’m temel argiimanlar incelenecek,
ikinci béliimde Tiirkiye’deki AR-GE harcamalarinin mevcut durumu ortaya konacak,
igiincli béliimde Tiirkiye Imalat sanayiinin piyasa yapis1 hakkinda bilgi verilecektir.
Dérdiincti boliim, Schumpeterci Yaklasimi test etmeye yonelik kullanilan model,
yontem ve veri seti agiklanacak ve son boliimde ise uygulama sonuglar yer alacaktir.

1. Shumpeterci Yaklasim

Tam rekabet piyasasinin(TRP) teknolojik yenilik yaratmak agisindan elverisli
olmadigini ileri siiren iktisat¢ilar bu iddialarim soyle agiklarlar; Tam rekabet piyasasinin
temelini olusturan firma tipi piyasaya hakim olamayacak Olgekte faaliyet gosteren ve
¢ok sayida rakip firma arasinda piyasada kalmaya calisan firmadir. Tam rekabet
piyasasindaki firmanin kar maksimizasyonunu saglayacagi iiretim dengesi, marjinal
maliyetin piyasa tarafindan belirlenmis olan fiyata esit oldugu tiretim miktaridir. Uzun
donemde TRP’da kar maliyetin i¢inde olan ve firmanin piyasada yasamasi i¢in gerekli

y http://cepa.newschool.edu/~net/growth/aftermarx.htm
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olan makul bir orandir. TRP’daki firmalarin bu belirgin 6zelliklerinden dolay1
J.K.Galbraith, J.Schumpeter taraftari iktisatcilar teknolojik gelisim ve yeniliklerin
olusabilmesi i¢in gerekli olan yiiksek maliyetlerin ancak bu maliyetlere katlanabilecek
derecede gii¢lii ve biiyiik firmalarca yapilabilecegini iddia etmektedirler.

Firmanin biiyiik 6l¢ekli olmasi, AR-GE ¢aligmalarinda kii¢iik 6l¢eklilere gore ti¢
bakimdan avantaj saglar. Birincisi, biiyiik 6l¢ekli firmanin yatirimlar dzkaynaklardan
finanse edebilmesi imkanidir. Ayrica firma baska finansman kaynagi elde etmek igin
disartya bilgi vermek durumunda kalabilir. Ciinkii bor¢ verenler, borcun 6denmesi
konusunda tatmin olmak i¢in yatirim projesini ve bu projenin ne kadar gergeklesebilir
oldugunu gormek isterler. Boylece disari sizacak bilgiler, firmanin aleyhine sonuglar
ortaya ¢ikarabilir. Tkincisi ise, biiyiik 6lcekli firmanin insan kaynagi da sayica daha fazla
ve genellikle daha niteliklidir. Ayrica bu fazlalik, isboliimii yapabilmeye ve hizli
davranmaya da imkan saglar. Son avantaj ise, gelistirilen {irliniin piyasaya sunulmasi
asamasindan sonradir. Biiyiik firma, imaj1 ve sahip oldugu diger istiinliiklerle pazara
daha kolay niifuz eder ve dolayisiyla normal isti kar elde etmeye daha Once
baslar(Kamien ve Schwartz 1982, 9;Aktaran Y1lmaz®).

J.K.Galbraith “ Kiigiik iireticinin komgusundan daha iyi olabilmek i¢in akil satin
almaya rekabet tarafindan zorlandigina inanmak kadar giizel bir hayal olamaz. Ancak,
ne yazik ki bu bir hayaldir. Teknik gelismeler uzun siiredir bilim adamlari ve
miihendislerin tekelindedir. Cogu ucuz ve basit yenilikler zaten yapilmistir... Yeni
endiistrideki ancak birka¢ biiyiik firma teknoloji iiretecek donanima sahip hale
getirilmistir” demektedir (Galbraith,1952,5.91).

Rekabetci piyasalarda bilgi akiskanliginin ¢ok hizli olmasi yeniliklerin kolaylikla
taklit edilmesine neden olmaktadir. Gergekten de taklit edilemeyen yenilik sayis1 ¢ok
azdir. Dolayisiyla yiiksek AR-GE maliyetini yiikklenmesine gerek kalmadan taklitci
firma yeni iriinii Gretir ve yenilik¢i firma ancak, kisa bir donem igin, piyasada yeni
iriinden dolay1 kazandig1 piyasa liderliginin rekabet avantajini kullanir. Teknolojik
bilginin bu kadar ¢abuk yay1ldig1 bir sistem kendi i¢inde gelisim igin gerekli tesviki yok
eder. Ancak gelisimin maliyeti arttik¢a- gelisim siirecinin ilerlemesi ile daha sofistike
yenilikler gerektikce- taklit¢ilik zorlanmaya baslayacak ve rekabetci piyasa tekrar
diizene girecektir (Galbraith,1978,s.38).

Galbraith’in bu goriisiine katilan Nelson, Peck, Kalachek gibi iktisatgilara gore
TRP ancak statik ekonomilerde tatmin edici islerlige sahiptirler ve biiyiik teknolojik
gelismelere ve verimlilik artisina sahip dinamik bir ekonominin sartlarina uyum
saglayamayacaktir (Mansfield,1978,s.52). Bunun sebebini Schumpeter sdyle agiklar;
basarili yeni bir iirlin veya yeni iiretim ydnteminin pazara sunulmasindan sonra,
yeniligin maliyetlerini {istlenmemis firmalar tarafindan taklit edilecegini; yenilik¢inin
arzu ettigi kar1 elde edemeyecegini; bu durumun ise yenilik¢i firmalarin yenilik yapma
konusundaki istegini azalacaktir (Kamien ve Schwartz,1982,s.8).

Schumpeter’e gore, yenilikgilik ile tam rekabet arasindaki ana zitlik buradan
kaynaklanmaktadir. Schumpeter, tam rekabet sartlarinin hayata gegirilmesi basarilsa
bile, bunun istenmeyen bir durum olacagim iddia etmektedir. Ayrica tam rekabet

4 Rekabet Kurumu Uzmanlik Tezleri, Yenilik (innovasyon) Yeni Ekonomi ve Rekabet"
http://www.rekabet.gov.tr/uzmantez.html, s.10.
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goriisiine, tamamen fiyat rekabetine odaklanmasini yersiz bularak karsi ¢ikmaktadir.
Ciinkii yeni {irliniin eskisinin yerini almasi sonucu gergeklesen “yaratict yikim siireci”,
fiyat rekabetinden daha 6nemlidir (Kamien ve Schwartz 1982, 9;aktaran Y1lmaz’).

Schumpeter’e gore firmanin bir yasam dénemi (life cycle) vardir. Bu dénem
yeni, daha iyi veya daha ucuz bir iriiniin iretilmesiyle baslar ve baska rakiplerin
piyasaya girmesiyle son bulur. Firmalar en karl1 donemini, rakiplerinin daha ucuz ya da
daha iyi lriinle piyasaya girmedikleri yani “yeni” olduklar1 donemde yasarlar. Kar
Scumpeterci analizde onemli bir yer tutar. Ekonomik gelisim yenilikten yenilik ise
kardan  dogar “Gelisme  olmadan  kar, kar olamadan  gelisme
olmaz”’(Schumpeter,1936,s.154) oysa karin cazibesi diger firmalar1 cezbederek kendi
yok olusunu da yaratir*“Kar... kapitalist sistemde bagaril1 yenilikler {izerindeki 6dildiir.
Ancak, dogasi geregi siirekli degildir;rekabet ve taklit edilme siireciyle yok olur.”
(Schumpeter,1939,s.105). Bu siireci Schumpeter “yaratici yikim” (creative destruction)
olarak niteler;bu siire¢ teknolojik yenilikleri tesvik ettigi icin yaraticidir, fakat
teknolojik yenilikleri siirdiiremeyen ve ayak uyduramayan firmalar1 ayikladigi igin
yikicidur.

Schumpeter i¢in piyasadaki yogunlagma ve biiylik firmalarin varligi ekonomik
gelisimi saglayacak teknolojik yenilik yaratma kapasitesini arttirmak i¢in olumlu ve
istenilen bir durumdur.

Yakin donemde literatiire giren yeni bir yaklasim ise “Yeni Schumpeterci
Yaklagim”dir. Ozellikle teknolojik gelismenin hizli oldugu, yeniliklerin sik¢a ortaya
¢iktig1 pazarlardaki gelismelere paralel olarak ortaya atilan ‘Yeni Schumpeterci
yaklagima gore, pazara giris cikislarin yogun oldugu sektoérlerdeki dinamik yapi,
firmalar yenilik yapma konusunda motive edici rol oynayacaktir. Pazara kokli yenilik
yaparak giris yapan firmanmn {iriinii pazarda tutunabilecek ve tekelci karlar elde
edebilecektir. Uriinii tutunamayan firma ise pazardan silinip gidecektir. Bu yapi,
pazarda faaliyet gosteren firmalar1 da etkileyecek ve pazarda yenilik yapmaya yonelik
egilim ve faaliyetler siirekli zinde kalacaktir (Su, 2003, s.38)

Yeni Schumpeterci yaklagim Yeni Ekonomi’nin yarattig1 yogunlagmis piyasalara
ve bdylece giiniimiiz ekonomisine de daha ¢ok uygunluk géstermektedir.

2.Tiirkiye’de AR-GE Harcamalari

Tirkiye endiistrisinde AR-GE faaliyetleri ve ayni sekilde AR-GE harcamalariin
GSMH igindeki pay1 gelismis iilkelerle karsilagtirildiginda oldukga diisiik kalmaktadir
(Sekil 1). 2000 yilinda AB’de teknolojik gelisme ve arastirma yatirimlari %1.9 ve
OECD ortalamas: 2.24 iken Tiirkiye’de bu oran %0.64’diir. Tirkiye’de AR-GE
harcamalarin GSYIH icindeki paynm yillar itibariyle arttign gdzlenmektedir. Ancak
AR-GE harcamalarinin ekonomik krizlerden dnemli olarak etkilendigi gozlemlenmistir.
1990, 1994 yillarinda yasanilan ekonomik krizler AR-GE harcamalarinda ani diisiislere
yolagmustir.

’ Rekabet Kurumu Uzmanlik Tezleri, Yenilik (Innovasyon) Yeni Ekonomi ve Rekabet"
http://www.rekabet.gov.tr/uzmantez.html, s.10,
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Sekil 1. AR-GE Harcamasi/ GSYIH (%.,)
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Kaynak: DIE, www.die.gov.tr

Firmalarda istihdam edilen AR-GE personel sayis1 halen ¢ok disiiktiir. 2000 y1l1
itibariyle on bin kisiye diisen AR-GE personeli 13 kisiyle sinirli kalmaktadir. Firmalarin
teknoloji gelistirme ve innovasyona yeteri kadar dnem vermedigi bu gostergelerden
acikca goriilmektedir.

Sekil 2. istihdam Edilen On Bin Kisiye Diisen AR-GE Personeli
13.1

13

pos 11.5 i

1 /MJJ_

10 e ?.D"B 1.1 1.". mememmm i

.3
] g T8.7

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 41994 1999 2000
Kaynak: DIE, www.die.gov.tr

AR-GE acisindan yasanilan bu olumsuzluk Tiirkiye’nin uluslararasi rekabet
giiciinii de olumsuz etkilemektedir. Uluslararasi Yonetim Gelistirme Enstitiisii'niin
(International Institute for Management Development) Diinya Rekabet Yillig1 (World
Competitiveness Yearbook) adli rekabet raporu'na gore; rekabet giicii en yiiksek iilkeler
sirastyla. ABD, Singapur, Finlandiya, Liiksemburg, Hollanda, Isvigre, Hong Kong,
Danimarka, Almanya ve Kanada’dir. Tiirkiye 1998 yilinda 46 iilke arasinda 33. sirada
iken 1999 yilinda 47 iilke arasinda 37. sirada yer almustir. Iki arastirmanin sonuglarma
gore; genel olarak Tiirkiye'nin rekabet giiciinlin bir ¢ok iilkeye gore diisiikk oldugu ve
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Tiirkiye'nin ~ "rekabet giicii  diisik iilkeler kategorisi'nde degerlendirildigi
goriilmektedir®.

3. Tiirkiye imalat Sanayisinde Yogunlasma

Yogunlagma; az sayida biiyiik isletmenin, bir iilke ekonomisinin tamamina ya da
herhangi bir sektoriine hakim olmas: seklinde tanimlanabilir. Yogunlagsma tanimlarinda
iki ayr1 yaklasim vardir; ilki, baz1 ekonomik faaliyetlerin biiyiik firmalar arasinda
paylasilmasi ve firmalarin ekonominin tamaminda ya da belirli bir kisminda
biiyiikliiklerine gore siralanmasi olarak belirlenen “genel yogunlagma” (aggregate
concentration, ikincisi ise endiistrinin ya da iiretim miktarinin, endiistrideki en biiyiik
firmalar tarafindan paylasilmasi olarak belirlenen “Pazar yogunlagmasi”dir (market
concentration) (Sturvidant ve digerleri1970, s.46-48; aktaran Durukan,2001,s.29).

DIE 1980 yilindan itibaren Tiirkiye’de iiretim sektorlerindeki yogunlasma
derecelerini hesaplamaktadir. Yogunlagsma oraninin hesaplanmasinda genellikle 4-firma
yogunlagma orani kullanilmaktadir. Bu yonteme gore herhangi bir {iretim sektdriinde
pazar pay1 en yiiksek olan ilk 4 firmanin, toplam pazarn 0,30’una hakim oldugu
durumda “diisiik yogunlagma” dan, yine ilk 4 firmanmn 0,71 ile 100 arasinda pazar
payma sahip olmasi durumunda da sdz konusu iiretim sektoriinde “gok yiiksek
yogunlagma” dan s6z edilmektedir.

Tablo 1.Yillar itibari ile Tiirk Sanayiinin Yogunlagsma Dereceleri

Yogunlagma derecesi Sektor Sektor Sektor Sektor Sektor Sektor Sektor Sektor
sayist sayisl sayist sayist sayist sayist sayist sayist
(1980) (1994) (1995) (1996) (1997) (1998) (1999) (2000)
Diisiik (0,30) 15 17 18 18 18 20 16 20
Orta (31-50) 26 21 19 20 4 35 40 4
Yiiksek (51-70) 17 2 26 27 20 25 25 27
Cok Yiiksek (71-100) 26 25 23 21 4 4 41 41
Toplam # 85 86 86 123 124 122 122

Kaynak: DIE Imalat sanayii yillik anketleri,1998 ve 2002 yillarinda yayinlanan
yogunlagma gostergelerinden faydalanarak hazirlanmugtir.

Tablo.1’e gore, Tiirkiye imalat sanayiinde yaklasik %50 oraninda yogunlagsma
goriilmektedir. 20 yillik bir siirecte, Tiirkiye’ye Know-How’1n girisi ile yeni ve farkli
driinlerin {iretimi sonucu {iretim sektorlerinin sayisi yaklasik 0,50 oraninda bir artig
gostermistir. Ancak, bu degisim bile sanayideki yogunlasma oraninin diismesine yardim
etmemis aksine sanayideki gelisme yogunlagmayi da beraberinde getirmistir. 1980
yilinda 26 sektor ¢ok yogun yogunlagsma diizeyinde iken 1998 yilinda 44 sektor cok
yiiksek yogunlagma diizeyindedir.

® OZKIVRAK,O.,DILEYICI,D., Globallesme, Bolgesellesme, Mega Rekabet Ve
Tiirkiye http://www.dtm.gov.tr/ead/ DTDERGI/OCAK2001/globallesme.htm
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Tablo 2. Yillar itibari ile Tiirkiye imalat sanayiinde Tekellesme Orani

Yillar | Yogunlasmanin Yiiksek Ve Cok Toplam Sektor Tekellesme
Yiiksek Oldugu Sektorler Toplami Sayis1 Orani(%)
1980 43 &4 51
1994 51 85 55
1995 49 86 57
1996 48 86 56
1997 64 123 52
1998 69 124 57
1999 66 122 54
2000 68 122 56

Kaynak: DIE Imalat sanayii yillik anketleri, 1998 ve 2002 yillarinda yayinlanan
yogunlagma gostergelerinden faydalanarak hazirlanmigtir.

DIE verilerinden derlenerek hesaplanan bu Tablo.2 Tiirkiye imalat sanayiinde
%55 civarinda yiiksek oranli yogunlagsma oldugunu gostermektedir. Baska bir deyisle
Tiirkiye imalat sanayiinin yaridan fazlasi rekabetin yaratilamadifi oligopolistik
yapidadir. Ayrica bu yap1 siireklilik arz etmekte ve degismesi olduk¢a zor
goriinmektedir. Bu yogunlasma orani AB iilkeleri oranlarinin ¢ok iizerindedir.
Tiirkiye’de sanayi sektorlerindeki yogunlasma oranlarini inceleyen bir ¢alismada imalat
sektorii icinde 10, 50 ve 100 firmanin paylarini gosteren oranlar Tiirkiye i¢in gecerli
oranlarin Avrupa Birligi iilkelerindeki oranlarin ¢ok iizerinde oldugunu dolayisiyla
yiiksek bir yogunlasmanin oldugu sonucunu vermektedir. Sektordeki 10 firmanin pay1
AB iilkelerinde %10 iken Tiirkiye’de bu oran %34 ayni sekilde 50 ve 100 firmanin
paylart da sirasiyla AB’de %23 ve %30 iken Tiirkiye’de %55 ve %67
seklindedir(Ozhan ve Ozhan,1993).

Tiirkiye imalat sanayiinde teknolojik gelismelere iliskin yapilan kapsamli bir
calismada su sonuglara ulasilmistir (Taymaz, 2000); 1987-97 doneminde imalat
sanayiinde ortalama teknolojik gelisme hizi %]1.1 civarinda oldukg¢a diisiik bir
seviyededir. Ortalama AR-GE yogunlugu da %0.2 oraninda gergeklesmistir. Taymaz
tarafindan yapilan arastirmada yogunlagsma ve teknolojik gelisme arasindaki iliski
pozitif ancak istatiksel olarak ¢ok giiclii bulunamamasina ragmen, yogunlasma oranin
yiikksek oldugu sanayiilerde ise teknolojik gelisme hizinin daha yiiksek oldugu
sonucuna ulagilmigtir. Ayrica, diger bir dnemli ve ayni zamanda istatiksel olarak
anlamli sonu¢ da firmalarin agilma ve kapanma oranlarinin yiiksek oldugu sanayilerde
teknolojik gelisme hiz1 yiiksek bulunmustur’.

Yiiksek yogunlagma yasayan Tiirkiye imalat sanayiinin, gelecek donemlerde, Yeni
Ekonomi sektdrlerinin de katilimiyla ¢ok daha yiiksek yogunlagsma igine girecegi tahmin
edilmektedir. Ayrica, Tiirkiye imalat sanayiine giris ve ¢ikislarin salinimina iligkin yapilan
Kaya ve Ugdogruk’un ¢aligmasinda ise yogunlasmanin yiiksek oldugu sektérlerin dogal
bir girig engeli olusturdugu ve bu sektorleri yeni girislerin ¢ok az oldugu buna karsin yeni
giren firmalari sektorii terk etmelerinin hizli oldugu belirlenmistir. Bu ¢aligmada varilan

7 Sektore giris oraninin yiiksekligi ile teknolojik yenilik yaratma arasindaki bu olumlu
iliski yapilan bagka bir ¢alismada anlamli bulmustur(Geroski, 1995,s.434)

96



bagka bir sonug ise; sermaye yogunlagsmasi ile sektore girig arasinda negatif bir iligki
bulunmaktadir. Dolayisiyla, %350 oraninda yogunlasmanin yasandigi Tiirkiye imalat
sanayiinde sermaye yogunlagmasinin da ayni oranda yaratildigi diisiiniildiigiinde “Tiirkiye
imalat sanayiinde yogunlasma girisleri engelleyecek oranda yiiksektir” (Kaya ve
Ugdogruk,2002,s.25) sonucunaulagilmaktadir.

4. Model

Bu caligmada teknolojik yeniliklerin tekellesme ile saglanabilecegini ileri siiren
Schumpeterci goriig, Tiirkiye imalat sanayii verileri kullanilarak test edilmistir.
Calismada test edilecek model asagidaki gibi ifade edilebilir:

ARGE =0 +B(Y ) tE
4]

i=1,2,...81 ve t=1,2,..4. Modelde kullanilan veriler, 81 alt sektdr ve 4 yila (1996-1999)
ait 324 (=81x4) gbzlemlerden olusan kisa panel veri setidir. Bir panel veri seti, serilerin
hem yatay-kesit hem de zaman boyutunu igermektedir. Dolayisiyla panel veri yontemi,
her iki yontemin yararlarim ve kisitlarim biinyesinde tasimaktadir. Panel veri
yonteminin yararlari, 6zetle asagidadir (Baltagi, 2001, s.5-8):

Yatay-kesit ve zaman serisi modellerinin aksine panel veri yonteminde bireysel
farkliliklarin gézlenmesi kontrol altindadir. Panel veri setleri, degiskenler arasinda daha
diisiik bir ¢oklu dogrusal baglantiya, daha biiylik bir serbestlik derecesine ve daha
yiiksek bir etkinlige sahiptir. Dinamik uyum {izerine ¢alismalardan daha fazla bilgi ve
politika 6nermeleri elde edilebilmektedir. Eger zaman boyutu yeterince uzun ise uyum
hizlarinin zaman igerisindeki goreli degisimler daha iyi gézlemlenmektedir. Yatay-kesit
ve zaman serilerinden daha karmagsik davranigsal fonksiyonel iligkilerinin
modellemesini yapmak miimkiindiir. Verilerin toplulastirilmasiyla ortaya ¢ikan bilgi
kayiplar1 ve sapmalarla ilgili sorunlar daha diisiiktiir.

Diger taraftan panel veri kullaniminin, bazi kisitlar1 da bulunmaktadir:

Panel verinin zaman boyutunu i¢ermesi, korelasyon sorununa ve dolayisiyla,
tahmin edicilerin sapmali ve tahminlerin tutarsiz olmasina yol agabilir. Panel verinin
yatay-kesit boyutunun ¢ok biiyilk ve zaman boyutunun ise ¢ok kisa olmasi, bireysel
farkliliklarin gézlenmesine yonelik modellerin etkinligini azaltmaktadir. Panel verinin
diger bir kisit1 ise verilerin toplanma, diizenlenme sorunlart ile verilerdeki 6lgme
hatalaridir.

Arastirmada teknolojik yenilik i¢cin AR-GE harcamalar1 degigkeni ve yogunlagsma
i¢in, yogunlagma indeksleri CR4, CR8 ve HI alinmistir. Bu yogunlagma indekslerinin
tanimlar1 ve hesaplama formiilleri ise asagidaki gibidir (DIE, 1998):

Yogunlagma orani, s6z konusu iktisadi faaliyet sinifindaki “k” sayida isyerinin
birikimli satis hasilatinin, o iktisadi faaliyet sinifinin satis hasilati toplamina oramdir.
Biiytikliik siralamasina gore ilk dort ve ilk sekiz igyerinin birikimli pay1 alinarak CR4 ve
CRS8 oranlari bulunur. HI indeksi tiim igyerlerinin paylarini dikkate alir. Agirliklandirma
sisteminden otiirii kiigiik isyerleri arasinda olan degisikliklere kars1 duyarsizdir. Indeks
degerleri 100’e yaklastikca yogunlagma yilikselmektedir. Bu indekslerin formiilleri
asagidaverilmistir:

it
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Yogunlagma orani (CRy): Satis hasilatina gore, o iktisadi faaliyet sinifi icindeki N
sayidaki igyeri icinde, faaliyet smifi igindeki payir en biiylk ‘k’ sayida igyerinin
oranidir.

S;=(i. igyerinin satis hasilaty/faaliyet sinifindaki toplam satig hasilat1),
0< S; =<I olmak iizere CR=XS;x100  i:l...k

H-indeksi (Herfindahl): Faaliyet sinifi i¢indeki tiim igyerlerinin toplam satig
hasilat1 paylarinin karesinin toplamidir. HI indeksi faaliyet sinifi igindeki tiim isyerlerini
dikkate alir. Faaliyet smnifi altinda tek igyeri varsa en yiiksek deger olan 100'e ulagir,
igyerleri esit biiyiikliikte ise en kiiciik degeri olan 1/n 'ye ulagir.

H=X(S)’x100 i=1...N

ARGE degiskeni, imalat sanayii ana sektorlerdeki ticari AR-GE harcamasidir
ve 1994 tefe endeksi ile reellestirilmis milyar TL’dir. YOGUNLASMA degiskenleri
CR4, CR8 ve HI'nin aldig1 degerler, 0 ile 100 arasinda degismektedir. Uluslararasi
standart sanayi siniflandirmasina gore yogunlagsma indeksleri, 4 dijit ve AR-GE
harcamalar1 ise 2 dijit olarak mevcuttur. Bu iki degiskeni, panel regresyon analizinde
kullanabilmek igin, “Alt sektorlerdeki (4 dijit) yogunlasma oranlarinin, ana
sektorlerdeki (2 dijit) ticari AR-GE harcamalari iizerinde etkili olacag1” yaklasimi kabul
edilmigtir. Dolayisiyla her bir alt sektoriin yogunlagma oranina karsilik, ait oldugu ana
sektoriin ARGE harcamasi kullanilmastir.

Yogunlagmanin teknolojik yenilikler iizerindeki etkisi arastirmaya yonelik
olarak iki farkli yapida model kurulmustur. Ilk modelde, tiim ana sektérler icin ortak
sabit ve egim katsayilar1; ikinci modelde ise sabit terimin ve egim katsayilarin sektorlere
gore degisken oldugu yeni bir model tahmin edilmistir. Tkinci model, sektorler arasi
farklilagmay1 elde etmeye yoneliktir (Gujarati, 2003, 5.640-646).

5. Uygulama Sonuclari

Yogunlagma oranlarinin, AR-GE harcamalar1 {izerindeki etkisi aragtirmaya yonelik
olarak kurulan ilk modelde, tiim sektorler ig¢in ortak sabit ve egim katsayilar
hesaplanmistir (Tablo 3). Model ii¢ farkli yogunlasma indeksi i¢in tahmin edilmistir ve
imalat sanayiinde Schumpeterci goriisii destekleyen sonuglar elde edilmistir. CR4, CR8
ve HI indekslerinde 1 birimlik yiizde artig, reel AR-GE harcamalarinda sirasiyla
yaklagik olarak 0.290, 0.250 ve 0.567 milyar TL’lik artisa yol acacagi sdylenebilir. Bu
katsayilar, istatistiksel olarak anlamli diizeydedir.
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Tablo 3. Panel Regresyon Sonuclar1 (Tiim Sektorler icin Sabit Ve Egim Ayni)

Model: ARGE ,,=a +BY ) TEL,
MODEL 1 (CR4) MODEL 2 (CR8) MODEL 3 (HI)

SABIT 9.4002**  (4.4201) 7.9904 (5.5887) 17.2000%** (2.7372)
YOGUNLASMA 0.2899*** (0.0892) 0.2500%**  (0.0075) 0.5668***  (0.1757)
R’ 0.04 0.03 0.04
F —Testi 10.57%** 7.25%%* 10.41%**
SEE 30.71 30.66 29.86
Rho 0.1476 0.1473 0.1453

Aciklamalar: Model 1, Model 2 ve Model 3 sirasiyla agiklayict degiskenin CR4, CR8
ve HI oldugu modellerdir. SEE: Regresyonun standart hatasidir. Rho, otokorelasyon
katsayis1. Tlim modeller, white tahmin edicisi ile degisen varyans probleminden ve iki
asamali Durbin yontemi ile otokorelasyon sorunlarindan arndirilmigtir. **%*, ** ye * |
ilgili katsaymin sirastyla 0=%1,0=%5 ve 0=%10 diizeyinde anlamli oldugunu ifade
etmektedir. Parantez i¢indeki degerler, standart hatalardir.

Ana sektorlerin farkli niteliklere sahip olabilecegi de goz Oniine alinarak
sektorel ozellikleri elde etmeye yonelik olarak, sabit terimin ve egim katsayisinin
sektorlere gore farkli oldugu yeni bir model tahmin edilmistir. Bu model asagida yer
almaktadir:

3 8 3 8
ARGEPF O GUN FAFMA Y O QUN LA S M A
i=3 1 3 F2
@

Bu modelde tahmin edilen ¢; sabit terimleri (fixed effects), ana sektorlerin
niteliksel 6zelliklerini temsil etmektedir. ¢; sabit terimlerinin sayisal biyiikliigiine gore
ortalama sayilabilecek bir sektor (31 no’lu sektdr) baz sektor olarak segilmistir. 55, baz
alman 31 no’lu sektére ait egim katsayisidir. J; (6;= B ; - 3 ve j=32,..38) egim
katsayilari ise ana sektorlerin alt sektorlerdeki yogunlagsma oranlari artiglarina verdikleri
tepkilerin baz alinan 31 no’lu ana sektore gore farkli oldugunu temsil etmeye yonelik
farklilik egim katsayilarini (differential slope coefficients) ifade etmektedir. o; ve J;
katsayilarin istatistiksel olarak anlamliliginda, sektorler arasinda farklilagma, tersi
durumda ise farklilasmanin olmadigi kabul edilmektedir.

Tablo 4’deki sonuglart gore sektorlerin egim katsayilarinin istatistiksel olarak
anlamli olmamasi, sektorlerin ticari AR-GE harcamalarinin yogunlasma oranlarindaki
degismelere verdikleri tepkilerin 6nemli bir farklilik icermedigi anlamina gelmektedir.
Diger taraftan Kimya, Petrol, Kauguk ve Plastik Uriinler (35) ile Metal Esya, Makine ve
Gere¢ Yapim(38) ana sektorlerinin sabit terimleri, tiim yogunlagma indeksleri
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modellerinde istatistiksel olarak olduk¢a anlamlidir. S6z konusu sektorlerin sabit
terimdeki bu farkliliklar, bu sektdrlerin niteliksel olarak daha farkli oldugu anlamina
gelmektedir.

Tiirkiye imalat sanayiinde alt sektdrlerdeki yogunlagsma oranlarinin yiikselmesi,
ana sektorlerin ticari AR-GE harcamalarin1 arttirmaktadir. Bazi ana sektorlerde
niteliksel farklilik olmasina ragmen, yogunlasma oranlarindaki degismelere sektorlerin
AR-GE harcamasi olarak verdikleri tepkilerinin sayisal biiyiikliikleri yaklasik olarak
aymdir.

Tablo 4. Panel Regresyon Sonuclar1 (Tiim Sektérler icin Sabit Ve Egim Farklr)

Model:
3 8 3 8
ARGEPF O GUN FAFMA Y O QUN LA S M A
i=3 1 3 EF2
MODEL 1 (CR4) MODEL 2 (CR8) MODEL 3 (HI)

a1 1.8882  (1.4063) 1.8864 (14101 1.8886  (1.4055)
s 17656 (1.7000) 17744  (1.7028) 17364 (1.7008)
s 0.1542  (2.8837) 01542 (2.8856) 01922  (2.8802)
s 04194  (2.8828) 04194  (2.9046) 04441  (2.8807)
s 7.1454%%% (1.5677) 71593 (1.7430) 7.1222%%%  (1.4805)
a6 29974 (2.6555) 3.0065  (2.7526) 3.0789  (2.5737)
s 19527  (10.1254) 0.1791  (17.1671) 3.0449  (6.2933)
ass 62.5497%%* (6.3532) 63.8045%%% (9.9863) 62.4801%** (2.8380)
YOGUNLASMA3I 0.0002  (0.0028) 0.0002  (0.0026) 0.0007  (0.0058)
YOGUNLASMA32 0.0010  (0.0037) 0.0009  (0.0032) 00011 (0.0086)
YOGUNLASMA33 0.0012  (0.0057) 0.0011  (0.0044) 00022  (0.0123)
YOGUNLASMA34 0.0017  (0.0063) 0.0019  (0.0072) 0.0061  (0.0160)
YOGUNLASMAS3S 00010 (0.0092) 00010 (0.0124) 00023 (0.0157)
YOGUNLASMA36 0.0057  (0.0178) 0.0040  (0.0180) 00222  (0.0420)
YOGUNLASMAS7 0.0686  (0.2379) 0.0854  (0.3205) 02891  (0.8611)
YOGUNLASMA38 00168  (0.1024) 00310 (0.1347) 00533 (0.1448)
R? 0.86 0.86 0.86

F — Testi 122.59%%* 122.50%%* 121.90%%*

SEE 3751 37.49 37.40

Rho 0.2956 -0.2946 02910

Aciklamalar: Model 1, Model 2 ve Model 3 sirasiyla agiklayict degiskenin CR4, CR8 ve HI oldugu
modellerdir. SEE: Regresyonun standart hatasidir. Rho, otokorelasyon katsayisi. Tiim modeller, white
tahmin edicisi ile degisen varyans probleminden ve iki agamali Durbin yontemi ile otokorelasyon
sorunlarindan arindirilmigtir. ***, ** ve * {lgili katsaymin sirastyla 0=%1,0=%5 ve a=%10 diizeyinde
anlamli oldugunu ifade etmektedir. Parantez i¢indeki degerler, standart hatalardir. Sektor kodlart ve
tanimlari: 31 (Gida, Igki ve Tiitiin), 32 (Dokuma, Giyim Esyast ve Deri), 33 (Orman Uriinleri ve
Mobilya), 34 (Kagit ve Kagit Uriinleri, Bastm ve Yaym), 35 (Kimya, Petrol, Kauguk ve Plastik
Uriinler), 36 (Tas ve Topraga Dayali Sanayi), 37 (Metal Ana Sanayi) ve 38 (Metal Esya, Makine ve
Gereg Yapim).
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6. Sonug

Tiirkiye ekonomisinde 1980 oncesi kalkinma politikasina bagli olarak uzun siireli
korunan sektorlerde yiiksek yogunlasmalar gozlenmektedir. Liberalizasyon politikalari
sonrasinda bu sektorlerde yogunlagma oranlarinda beklenilen diigiis saglanamamugtir.
Yogunlagmanin yiiksek fiyat anlagmalarina, enflasyona ve yiiksek kar marjlarindan
dolay1 gelir dagiliminda adaletsizlige yol a¢tig1 bilinmekle birlikte yapilan analiz sonucu
yogunlagmanin yasandigi sektorlerde AR-GE harcamalarina rekabetci sektorlere oranla
daha fazla yatirim yapildigi gozlemlenmektedir.

Tiirkiye imalat sanayiinde yogunlagma ile birlikte teknolojik yenilikleri artacagi
gOriisli, panel regresyon analizleri kullanilarak test edilmistir. Sektorler arasinda
niteliksel farkliliklar olmasma ragmen, yogunlasma oranlar1 artiglarinin AR-GE
harcamalar1 tizerindeki etkisinin benzer oldugu sonucu elde edilmistir. Analiz sonuglari,
genel olarak Schumpeterci goriisii desteklemektedir.

21.Yiizy1l ekonomisinde uluslararasi rekabette teknoloji gelistirmenin 6nemi goz
oniine alindiginda  rekabet politikalarinin, yogunlagmayi onleme yerine hakim
firmalarin rekabeti kisitlayici davraniglarini engellemeye yoOnelmesi geregi ortaya
¢ikmaktadir. Teknolojik yenilik yapabilmek i¢in gerekli AR-GE harcamalarinin
sermaye birikimine bagli oldugu goz Oniine alindiginda yiiksek kéar marjlarinin
yaratildigi  yogunlasmis sektorlerin  uluslarast rekabette basar1  kazanabilme
potansiyelleri agisindan mevcut rekabet hukukunun da anti-tekelci bir yapida olmamasi
da one siiriilen tezi destekler niteliktedir.
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