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Turkiye'de siyasi secimlerde uygulanan iletisim stratejilerine bakildiginda, stratejilerin
hayata gecirilmesi icin kullanilan mecralar farkli partilerde benzerlik gésterebilmektedir.
Ancak 21. yuzyilla beraber, yeni iletisim teknolojileri, diinyada oldugu gibi Turkiye’de de
sosyal hayati dogrudan etkileyebilecek duruma gelmis ve siyasal iletisimde kullanilan
ana mecralardan biri olmustur. Ozellikle sosyal medya, kullanan kisi sayisi ve sahip
oldugu ozellikleri ile yeni dénemin ¢ok 6nemli bir siyasi mecrasi haline gelmistir.
2000’li yillardan sonra da Turkiye’deki partiler de bu dnemli mecray! stratejilerinin en
6nemli parcalarindan biri olarak distinmektedir. Son yillarda bunun érneklerine siklikla
rastlanmaktadir.

Bu calisma Turkiye’'de siyasal iletisim surecinde (gercek hayata ek olarak) sosyal
aglarda neler yapildigi temel disiincesi ile ortaya ¢cikmistir. Calismanin amaci; 2017
yilinda Turkiye’de yapilan bagkanlik sistemine yonelik referandum silrecinde, sosyal
aglarda Turkiye Cumhuriyeti 12. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in gorsel
imajinin nasil yansitildigini ortaya koymaktir. C6zilmeye calisilan temel sorunsal
ise; bir siyasi liderin sosyal aglardaki fotograflarinda en ¢ok nelerin éne cikarildigini
belirlemektir. Sorunsalin ¢éziimlenmesi igin, yapisal uygunlugu ve Turkiye’de kullanici
sayisi bakimindan ilk siralarda yer alan Facebook ve Instagram isimli sosyal aglarda
R. T. Erdogan’in gérsel kimliginin nasil yansitildigi, Saussure ve Peirce’lin nciligini
yaptigi gbstergebilimsel analiz ydntemiyle irdelenmistir. R. T. Erdogan’in referandum
surecinde sosyal aglarda gérsel imajinin profesyonel bir sekilde yonetildigi ve secim
surecini pozitif yonde etkileyebilecek karelerin paylasildigr gériimustur.
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An Analysis on Recep Tayyip Erdogan’s Visual Image in Social Media
During the Turkish Constitutional Referendum, 16 April 2017

Abstract

Regarding the strategies in the political elections in Turkey, the media used for these
communication strategies may have similar elements in different political parties.
However, thanks to the 21st century, new communication technologies have become
capable of directly affecting the social life in the world as it is in Turkey and has been
one of the main media used in political communication. Social media has particularly
become a significant political arena of the new era due to the number of the users, and
its characteristics. After the 2000s, the political parties in Turkey have also regarded
this significant arena as one of the most important parts of their tactical strategies. In
recent years, the examples of this tactic have been frequently seen.

This study emerges with the main idea of what is done in social networks during the
process of political communication in Turkey. The aim of the study is to demonstrate
how 12th President of the Republic of Turkey Recep Tayyip Erdogan’s visual image is
reflected in social networks during the constitutional referendum for presidential system
in Turkey in 2017. The main problematic, which is analyzed in detail, is to indicate
what is most emphasized in the photographs of a political leader in social networks.
Saussure and Peirce’s semiotic analysis is used to examine how R. T. Erdogan’s
visual identity is reflected in social networks such as Facebook and Instagram that are
top social platforms in terms of the number of the users in Turkey, and the structural
suitability. It is seen that R. T. Erdogan’s visual image is professionally managed during
the referendum, and the photographs, which can positively affect the election, are
shared.

Keywords: Referendum, Recep Tayyip Erdogan, Visual Image, Social Media, Semiotic
Analysis.
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Giris

21. ylzyilhn gelisen teknolojileri ile beraber sosyal medyada bulunmak hem kurumlar
icin hem de kisiler icin gereklilik haline gelmistir. Farkli alanlarda oldugu gibi siyasi
alanda da dijital teknolojiler ve ortamlar, gerek hedef kitlelerle iligkilerin strdiriimesi
ve gerekse secim dénemlerinde farkli kitlelerin ikna edilmeleri bakimindan énemli
g6rilmektedir. Bu nedenle partilerin tepe yodneticileri olan siyasi liderlerin, sosyal
aglar bireysel ve kurumsal misyonlari ve vizyonlari bakimindan dikkatli kullanmalari
gerekmektedir. Sosyal medya araciligiyla yansitilan gorsellere hedef kitleler de hayat
tecrlibeleri ve kendi yetenekleri dogrultusunda (bilissel kuramin bahsettigi gibi) anlam
yuklemektedir. Gegmiste ve gunimuzde kisilerarasi iletisimde énemli bir unsur olarak
“anlam Uretimi” bliyilk dnem tasimaktadir. imaj yaratmada gérsellik kavrami ise anlam
retimi icin temel islevlerden birine sahiptir. Kisiler birbirlerini dis gértinusleri ile de
degerlendirmekte ve ona gére algilayabilmektedir. Diger yandan, isvicreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure’un gdstergebilim ile ilgili calismalari yazili ve gérsel metinlerin
daha iyi anlasiimasi bakimindan bilimsel bir yol sunmaktadir. Saussure, “gdsterge,
gosteren ve gosterilen” kavramlari arasindaki iliskiyi anlamlandirarak yeni anlamlar
dizisi ortaya koymaktadir. Anlamlar dizisi de “okuma” eylemi Gizerine kuruludur. Ancak
okuma eylemi, bir dizeni kavrayabilme, gériineni ve gdsterileni anlayabilme ve
yorumlayabilmedir (Gudekli, 2014: 81).

Rekabetin ¢ok fazla oldugu siyasi arenada, segcmenleri etkilemek icin anlamlar
dizisinin profesyonel bir sekilde olusturulmasi ve pozitif yénde algi yaratiimasi igin
birtakim calismalar yapilmasi gerekmektedir. Bu ¢alismalardan en énemlisi ise iletisim
stratejilerinin dogru ve profesyonel bir sekilde hazirlanmasi ve hayata gecirilmesidir.
2017 yilinda Avrasya Kamuoyu Arastirma Merkezi (AKAM) baskanlik sistemine iligkin
oylamada kararsizlarin oranint % 17.1 olarak vermigtir (https://indigodergisi.com).
Farkli anket firmalari da kararsizlarin oranini yine buna yakin rakamlarla belirtmiglerdir.
Dolayisiyla siyasi arenada kararsizlarin ikna edilmesi ve destek veren Kigilerin
desteginin slrdardlmesi icin bagaril iletisim stratejilerine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu calismada, 16 Nisan 2017 Referandumunda R. T. Erdogan’a ait resmi sosyal ag
hesaplarinda, gérsel imajinin nasil yansitildigi incelenmektedir. inceleme, yapisal
bakimdan goérsel imajin yansitilabilecegi ve Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal aglar
listesi dikkate alinarak; Facebook ve Instagram’daki hesaplar Gzerinden yapilmaktadir.
inceleme yéntemi olarak ise gdstergebilimsel analiz kullaniimaktadir. Arastirmada
sorunsalin ¢ézumd igin, bir siyasi liderin sosyal aglardaki fotograflarda en ¢ok nelerin
6ne cikarildigr ortaya konulmaya ¢alisiimaktadir.

1. Lider imaji

Lider, mensubu oldugu gurubun hedeflerini tayin eden ve bu hedefler dogrultusunda
grup Uyelerini etkileyerek kendi istekleri ile davranisa yonelten kisidir. Lider, grup tyeleri
tarafindan sezilen; ancak belirginlesmemis olan ortak istek ve dulsunceleri, kabul
edilebilir hedefler biciminde ortaya koyan ve grup Uyelerinin potansiyel glglerini, belli
hedefler gercevesinde harekete gegiren kimsedir (Sabuncuolu ve Tiiz, 2005: 204-205).
Liderlik tzerine yapilan calisma ve arastirmalarda bir liderden tutarh Kisilik, 6zgtven,
canllik, yaratici bir zeka, sagduyu, samimiyet, insanlari anlama ve haberlesebilme gibi
Ozelliklere sahip olmasi beklenmektedir. Bu nedenle lider, icinde bulundugu toplumu —
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grubu iyi tanimali, onlarin gercek isteklerini anlamali, duygularina hitap edebilmelidir.
icinde yagadiklari toplumu taniyarak lider olan kimseler, ileriki ddnemlerde daha basarili
olabilmektedir (Keskin ve Sénmez, 2015: 347). Bu durum, liderlerin imaji lzerinde
de pozitif ydnde biiyiik etki gdsterebilmektedir. Ozelikle siyasi liderlerde imaj kavrami,
toplumu etkilemek ve secmen oylarini alabilmek ag¢isindan blyudk énem tagimaktadir.
imaij, kisilerin, kurumlarin veya durumlarin nasil algilandigi anlamina gelmektedir. Yildiz
(2000: 29) imaj kavramini, duyusal-bilissel ve gorsel olmak tzere iki unsurun meydana
getirdigini belirtmektedir; duyusal ve bilissel unsurlar soyut bazi 6zellikleri agiklarken,
gdrsel unsurlar adayla ilgili somut ézellikleri ifade etmektedir. “Duyusal unsur daha ¢ok
secmenle aday arasinda olusan ve tanimlanamayan ama varli§i onaylanan olgulari
anlatmaktadir”. Somut temelleri bulunmayan bu tanimlamalar duygusal ve duyusal
anlamda secmen ile aday arasinda kendiliginden meydana gelmektedir. Aday ve
se¢men agisindan, bilissel ve duyusal unsurlar dort temel baslikta toplanabilir:

Gdvenilirlik (Saldirganlik, gug, siki calisma, kararlilik): Gtven bir liderin en 6nemli itibar
kaynagidir. Segcmenlerin glivenini kaybeden bir lider ydnetim guicini de kaybedebilir.
Glven olusturmak igin liderin, hem maddi hem de sosyo-psikolojik faktorleri etkili
kullanmasi gerekmektedir (Bektas: 2016: 44).

Karizma (Sayginlk, liderlik, yurtseverlik, alcakgénullllik ve insanlarla iletisim yetenegi,
esin verme yetenegi): Karizma kavramsal olarak Max Weber tarafindan “kutsal 6zel bir
gl¢”-“mucize gerceklestirme yetenegi” veya “gelecek olaylari tahmin etme” anlaminda

kullaniimis ve teolojiden sosyolojiye kazandiriimistir (Sayli, Baytok, 2014:117).

Diirtistliik (ictenlik ve namus): Kisinin hareket ve davranislarinda, séylemlerinde,
toplumsal konularda “dogruluk ilkesini” benimsemesidir. Siyasal iletisimde, liderlerin
gecmise ve ilgili ddneme iliskin ¢alismalarinda dirtst davranip davranmadiklarina
yonelik incelemeler yapilabilmekte veya séylemlerinde dirist olmalari beklenmektedir.
Yeterlilik (Gerceklik ve zeka, siyasal konulari kavrama, siyasal deneyim ve devlet
adamhgr): Kisinin bir isi yapma gulcine ve kapasitesine sahip olmasi ile ilgilidir. Bir
siyasi liderin, kamuoyunu etkilemesi ve insanlari ikna ederek arkasindan gelmelerini
saglamasi gerekmektedir.

Gorsel unsurlar ise adayin, fiziki gérinumd, sézsuz iletisim olarak agiklanan beden dili,
jest ve mimikleri gibi kargi tarafi etkileyebilecek unsurlar ifade etmektedir. Aday imaji
ve se¢men tercihiyle ilgili yapilan ¢alismalarda; adayin konular/sorunlar karsisinda
takindigi tavir, kisisel 6zellikleri, adayin bagh bulundugu parti, adayin cevresi ve
ideolojisi olmak Uzere dort degisken Uzerinde durulmustur (Devran, 2003: 206-
207). Adaylar secmenleri etkileyerek kendilerine oy vermelerini saglayacak metotlar
yiritmektedirler (Oksiiz, 2007: 70). Bu metotlar icerisinde imajin olusumunda &nemli
bir yere sahip olan adayin konumu (yénetici, mihendis, bankaci veya isci vb. gibi
statlisti) adayin sorunlar ve giindemdeki konular karsisindaki davranisi ile yakindan
iligkilidir (Kaid,1999: 426). Kisisel imaj yalnizca adayin dig gdérinusuyle sinirli
degildir. Ozgliven, karakter, deneyim, beden dili, gériinti, ses gibi 6geler de kisisel
imajin icerisinde yer almaktadir. Adayin ideolojisi ve partisi de aday imajinin olusum
surecinde belirleyici role sahiptir. Ayrica aday imajina yonelik segmen davraniglari
da diger secmenler icin buylk 6énem tasimaktadir. Milburn (1998: 111-112), secmen
davraniglarinin “konular, gruplar, siyasi parti ve adaylar” olmak Gizere dért ana 6geden
meydana gelen model etrafinda olustugunu belirtmektedir. Model, siyasi adaylara
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yonelik secmen davraniglarinda adayin kisisel 6zelliklerinin dnem tasidigini kabul
etmekte ancak konuya partizan bir mercekten bakildigini vurgulamaktadir (Kaid,1999:
433). Bu dogrultuda da segmen davraniglarinin gerceklestigi belirtiimektedir.

2. Liderlik imaji ve Etkileri

GlUnumuz siyasetinde basarili bir siyasal imaj i¢in uygulanmasi gereken sure¢ U¢
asamadan olusmaktadir (Bennett, 2000:163 — 164):

® Secim surecinde segmenler icin siyasal konular hakkinda dlsince slrecinde
kullaniimak Uzere basit bir tema ve mesajla ortaya ¢ikmak,

® Rakip parti veya adaylarin mesajindan daha fazla éne ¢ikacak, carpici, dikkat
cekici mesajlara siyasal kampanyalarda yer vererek, bunu batin iletisim arac ve
kanallarina mumkin oldugu kadar genisletmek,

@ Siyasal kampanya mesajlarinin, segmenler tarafindan guvenilir mesaj olarak
algilanmasini saglamak.

Sec¢menlerin bilincindeki aday imaji Uzerine c¢alisan uzmanlar, bir siyasal adayin
evrensel olarak tagimasi gereken Ozellikleri; “pozitif enerji yaymak, dengeli bir kisilik
yapisina sahip olmak, inanmak ve givenmek, hizmet esasiyla ¢alismak, ekibini
glclendirmek, maddi ve manevi olarak yenilenmek, duygulu olmak fakat sabirli
davranmak, isin Ustesinden gelebilecegini hissettirmek, empati yetenegine sahip
olmak ve ayrica saglam kisisel iliskiler kurmak, diristlik ve benzeri erdemlerde éne
¢cikmak, makamlarin goérevlerin gecici oldugunu bilmek, saglkli aile iligkilerine sahip
olmak, kisisel menfaatleri bir kenara birakmak ve koltuk sevdasindan uzak durmak”
basliklari ile siralamaktadir (Ozsoy, 2004: 67-68; Ozsoy, 2007: 7-12).

Tablo 1. Kisisel imaj Bilesenleri

KONU OZELLIKLER

Goriiniis Fiziksel dzellikler Giysi tercihi | Uyumlu giyim

Sohret Carpicilik ilerleme Cizgi Deneyim Vasiflar
Beden Dili Tavirlar Poz Jestler Atan kullanimi | Konum segimi
Durus Karizma Dzgiiven Kendine inanma Ozsaygi

iletigim Tarzi Konusma Yazma Dinleme Diisiinme Sunum

Kaynak: (Uztug, 2004: 61).

Tablo 1’teki bilesenler, kisisel bir imajin pozitif ydénde algilanmasi agisindan énemli
Ozelliklerdir. Olumlu bir imaj sergilenmesi igin kisiler kadar, bu bilesenleri olusturan
Ozelliklerin de pozitif sekilde yansitilmasi gerekmektedir. ClnkU bir siyasi karakteri ilk
kez gorecek bir kisi/secmen onun durusundan, beden dilinden ve iletisim tarzindan
etkilenerek sempati duymaya baslayabilir. Bir lider bu bilesenleri sergilerken kendi
benligindeki yargilar da sergilemis olmaktadir (Bulduklu, 2015: 89). Ozellikle bireyler
icin bu noktada olumlu bir “ilk izlenim” olusturma, ¢ok &nemlidir. Cunku bireyler, ilk
izlenimleri ile hareket ederek sonraki streclerde karsilarindaki kisi ya da kisiler hakkinda
olumlu veya olumsuz imaj ¢ikarimi yapabilmektedir (Keklik, 2012: 129). Adaylarin imaj
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olusturmasini, siyaset arenasindaki mevcut ortam ve kosullar da etkileyebilmektedir
(Druckman vd., 2004: 1184). Bazi Uyeler siyasal ve sosyal bir olgu olan liderlik
6zellikleriyle toplum icinde digerlerinden farkh bir pozisyonda yer almakta; gelecege
yOnelik planlari ve alinan kararlari hayata gegirme noktasinda diger Uyelerden daha
fazla 6ne cikmaktadirlar. Tlrk siyasi tarihinde, siyasi parti liderlerinin imaji cogunlukla
partilerinin éntine gecgmistir. Parti liderleri toplumun kendilerine yakistirdigr imajla
var olmustur. Olumlu imaj edinerek partileriyle 6zdes gérulen liderlerin, partilerinde
yokluklari, oy kaybina ugramalarina sebep olmustur (Erzen, 2008: 77).

Partilerin, program ve vaatlerinin giderek birbirine benzemesi, ideolojik dénustmler
ve partiyle 6zdeslesmenin zayiflamasi, kararsiz secmen sayisinin artmasi gibi siyasal
hayattaki kirlima, degisme (Tosun, 2003: 29), secmenin zihnindeki ideal aday imajina
tesir etmektedir. S6z konusu bu faktérler, se¢gmenin zihnindeki ideal aday imajini
bicimlendirmeye calisan siyasal kampanya uzmanlarini daha fazla emek harcamaya,
daha cesitli ydntemler uygulamaya sevk etmektedir. Aday imaji arastirmalarinda ortak
sayllabilecek neticelere gbére aday imajini bicimlendiren parametreler asagidaki gibi
siralanmaktadir (Devran, 2003: 206 — 207):

Adayin cevresi (calisma kadrosu, grup iligkileri)

Adayin mevcut konumu (konular ve sorunlar kargisinda takindigi tavir)
Adayin kisisel ézellikleri

Adayin bagh bulundugu parti ve ideolojisi.

Yukarida bahsedilen konular, tim siyasi liderlerde pozitif ydnde gelismis olabilir; ancak
onlari digerlerinden farkl kilan ézellikler genel anlamda deger konusundaki inanglarinin
sabitligi, islerine adanmiglik ve olaylara / durumlara genis cercevede bakabilmeleridir.
S6z konusu O6zelliklerin tamamini kendi benliklerinde barindiran bireyler liderlik
vasiflarina sahip olarak nitelendiriimektedirler (Erzen, 2008:74).

3. Dijital Ortamda Siyasal iletisim, imaj Kurgulama ve Aktarimi

Gunumizde kitle iletisim teknolojilerinin hizli bir sekilde gelismesi, insanlarin
dinyanin dért bir yanindaki olaylardan aninda haberdar olmalarini, her tirli konu
hakkinda daha kolay ve cok diisilk maliyetle bilgilenmelerini saglamistir. Ozellikle
internet, sagladigi olanaklar nedeniyle gliinimuzde en ¢ok tercih edilen mecralardan
biri olarak éne gikmaktadir. internetin yarim ytzyillik bir gecmisi olmasina ragmen,
toplum hayatina girmesi ve siyasal aktérler tarafindan kullaniimasinin 20 — 25 yilk
bir ge¢gmisi bulunmaktadir (Leiner vd. 2009: 23-24). 1980’li yillarda baglayan, 6zellikle
gelismis ulkelerde blyuk bir hizla artan internet kullanimi, gerek dar anlami ile siyasi
partiler, gerekse genis anlami ile tum siyasi aktérler tarafindan ¢abuk kesfedilmis
ve farkli hedefler dogrultusunda kullaniimaya baslanmistir. GlinimUzde ise internet
farkli alanlarda oldugu gibi hemen hemen tim siyasi aktérler tarafindan pozitif etkileri
nedeniyle aktif olarak kullaniimaktadir. internetin, erisim kolayligi, hiziligi, geribildirim
olanag! tanimasi, diger iletisim kanallari ile i¢ igeligi, 6zgur bir alan yaratmasi
bakimindan siyasal iletisime yonelik pozitif etkileri bulunmaktadir (Aziz, 2017: 83-87).
Yeni medya ile takip iligkisi gin gectikce daha ¢cok nem kazanmistir. Takip iligkisine
siyasi liderler agisindan bakildiginda, hedef kitleyle kurulan iligkilerin gui¢lendirilmesi ve
sUrdurdlebilir pozitif bir imajin aktarilmasi gerektigi gértlmektedir. “Liderlerin ve bagh
olduklari siyasi partilerin, se¢im dénemlerinde siklikla uyguladigi ve hedef kitlenin tutum
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ve oy verme davraniglarini maniplle edecek iletisim faaliyetleri, siyasal iletisim olarak
tanimlanmaktadir” (Keskin ve Sénmez, 2015: 347). Aziz (2017: 3) siyasal iletigimi
genel hatlariyla; “siyasal aktérlerin farkh sartlara yonelik olarak belirlenen ideolojik
hedeflerini, belli kitlelere, gruplara, bloklara ya da ulkelere onaylatmak ve gerektiginde
harekete gecirmek, pratige dékmek tzere farkli iletisim tir ve tekniklerini kullanmasi”
olarak aciklamistir. Bu durum, bircok insanin gunlik hayattaki gelismelere yonelik bakis
acisina ve karar verme slrecine tesir etmektedir (Kalender, 2014: 100). Siyasal iletisim
alanindaki birgok ¢alisma, kitle iletisim araglarinin adaylar, secimler, imajlar ve buna
paralel olarak partiler, programlar, secim kampanyalari, vaatler, siyasal skandallar,
kamuoyu aragtirmalari ve tahminlerin sonuglari gibi konularda toplumu bilgilendirme
islevi gérdiguini goézler énlne sermektedir (Damlapinar ve Balci, 2014:44). Siyaset
bilimci, iletisimci ve sosyolog M. Naci Bostanci’nin, siyaset ve medya baglantisina
yonelik agiklamasi asagida yer almaktadir:

“Kitle iletisim araglarinin belki de en etkili oldugu kesim, modern siyasi yapilarin
merkezinde bulunan iktidar seckinleridir. Halkla olan iligkilerini blyuk dl¢tide kitle iletisim
araclariyla surdiren seckinler, medyanin sanal dinyasindan yurttaglardan ¢cok daha
fazla etkilenirler ve kararlari, burada hazirlanan 6nermelerden derin izler tasir. Hatta
Turkiye siyasetinde de son dénemde oldugu gibi, bir kisim medyanin yayinlari reddedilse
bile dikkate alindigi, adeta tersinden bir otorite olarak yoneticiler tizerinde tesirli oldugu
gérilur. Sanal glindem Uizerine konusmalar, 6fkeler, mukabil cevap yetistirme gayretleri
buna 6rnek verilebilir. Tim bakanliklarda, devlet dairelerinde ylksek dlzey yéneticilerin,
6zel sektdrdeki karar vericilerin sababh ilk olarak medya tarama 6zetlerini okumalari, bu
sanal duinyanin tartisiimaz gui¢c gostergesidir” (Bostanci, 1998: 162 — 163).

Gelismis teknolojiler, gunlik hayatla i¢ ice gegen makinelerle yasamaya olanak
vermistir (Favaro ve Aksit, 2014: 14). iletisim teknolojilerinde gergeklesen her gelisme,
mevcut olan toplumsal iletisim kanallarini degistirmekte ve farkli iletisim ozellikleri
kazandirmaktadir. Cinku kitle iletisim altyapisina eklemlenen her yeni yapi, kendi
icinde Urettigi anlamsal pratiklerle birlikte, eklemlendigi yapilarin kalitesinde degisiklige
sebep olmaktadir (Elitas ve Keskin 2014: 164). GinimUzde, se¢gmenler sanal ortam
uygulamalari ile birlikte, Web 2.0 teknolojisine hakim olup, yeni medya olanaklarindan
aktif olarak yararlanmaya baslamis ve i¢ siyasi gelismeleri, yerel ydnetimleri daha
yakindan izleme olanagina ulasmiglardir (Atikkan ve Tung, 2011: 122). Siyasi partiler
ve liderler ise yeni medyada paylasilan igerikleri takip etmekte ve geri bildirimler
yaparak var olan toplumsal paylasimlarin icerikleri Gizerinde etkili olmaktadir. Bununla
birlikte siyasal iletisim surecinin parcasi olan bireyler, sosyal medyanin sundugu iletisim
pratiklerinden fazlasiyla yararlanir duruma gelmislerdir (Keskin ve S6nmez, 2015:347).
Klasik web sitelerinden mesajlarin verilmesi yaninda “Sosyal medya” adi altinda
toplanabilecek Web 2.0 teknigine dayali Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, blog
gibi sosyal aglar da 2000’li yillardan sonra yogun olarak kullaniimaya baslanmistir
(Aziz, 2017: 83). Yeni iletisim teknolojileri ile toplumsal etkilesime farkli bir perspektif
kazandiran ve yeni medya olarak da ifade edilen sosyal medya; kullanicilarinin
bireysel anlamda diger kisi/kisilerle veya kurumsal cercevede kurum temsilcileri ile
lcretsiz, dogrudan ve karsilikl iletisim kurabilmesini saglayan, paylasim yapmalarina
izin veren, bazi sinirlar cercevesinde teknik midahalelere agik sosyal icerikli sanal
aglardan olusmaktadir. Bu sanal ortam, kullanicinin midahalesine miisaade eden bir
yaplya sahiptir. Gercek toplumsal baglamdan farkli iligki sekillerinin yer aldigi sosyal
medya, bireysel-6rgltsel haber ve enformasyonu ucuz yoldan yayginlastirabilme
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niteligi ve ylUksek kullanici sayisi sebebiyle ginimizde siyasal iletisim agisindan da
siklikla tercih edilir hale gelmistir (Vasquez ve Velez 2011: 159). 2000 yili sonrasinda
artan sosyal medya kullanimi ile sosyal aglar, siyasal iletisim etkinlikleri acisindan
cazibe merkezi haline gelmistir. Son dénemde gelismis Ulkelerdeki siyasetcilerin
siyasal iletisim faaliyetlerinde etkin bir sekilde kullandigi sosyal medya, Turkiye'de
de son secimlerde birgok parti tarafindan aktif olarak kullaniimaya baslanmistir.
Bunun nedeni; siyasi partilerin geleneksel medyadaki calismalarini sosyal medya ile
desteklemeleri, farkli ve yeni kitlelere sosyal medya araciligi ile ulagsmalaridir.

Son dbénemlerde siyasi parti ve liderlerinin dijital ortamlarda sik¢a yararlandiklar
gorilmektedir. Bu noktada ydrGtilen siyasal iletisim calismalari imaj Uzerine
yogunlagsmaktadir. Bu calismalar sadece secim ddnemlerinde yapilmamakta,
ayni zamanda liderlerin bireyler tarafindan imajlarinin olumlu sekilde aktarimi ve
devamliliginin saglanmasi igin de strdurtimektedir (Caglar ve Kéklu, 2017: 154).

Gecgmisten ginimiize, politikacilar daha ¢ok segmene daha kisa siirede ulagsmanin
metotlarini aramiglardir. Teknolojik gelismelerle beraber, sosyal aglar aktif olarak
kullanan siyasetciler bu amaca ulasmada geleneksel medya araglar ile iletisim
kurmaya calisanlara gére daha blyuk avantajlar elde edebilmislerdir. Sosyal medya
sayesinde siyasetciler, milyonlarca insanla aktif olarak iletisime gegebilecek duruma
gelebilmektedir. Asagidaki istatistikler bazi politikacilarin 2017 yilinda kisisel Facebook
ve Instagram hesaplarindaki takip¢i ve etkilesim oranlarini ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Facebook’ta En Cok Takip Edilen (Most Followed) ve En Etkilesimli (Most Interactive)
Dinya Liderleri

Kaynak: (http://twiplomacy.com, 2017)

— — — E—
World Leaders on Facebook World Leaders on Facebook
Most Interactive World Leaders on Facebook Most Followed World Leaders on Facebook
INTERACTION RATE / TOTAL INTERACTIONS IN 2016 FOLLOWERS
& oNarendrallodi 16945314 Sbbbbbbbdddd &  @Narendraloci 39576923
- NarendraMud\ India 'YTITIIIIIIT =, Narendra Modi, India lxxlllllllxxllllll
@HunSenCambodia 38115 bbb o q @DonaldTrump 19,803,140
P\ T BT TY U oonad).Tumpus.  LAAAAAARL
@0bamaWhiteHouse 3645093 G & @rvondia 13,115,068
N The Obama White House, US. @ 'Y ] :' Prime Minister, India 111111
B @vauicoMaci 555712 G QueenRan 10,680,267
Sl VaurcoMacr Argentina (P & & 0ueen Rama Jordan 11111
30387 'Y ] @RecepTa) gan 8,939,476
Barank Obnma us. ' N FecepTa yy\pE daz ney 1444
Olndia BB G .| @WhiteHouse 8,026,389
FMD India ¢ UL The white House, UsS 1‘11
cepTayyipErdo 17125 59 & @ASisicffic 6,888,585
Recep Tayyip Erdngan Turkey ¢ AncelFatiah evsisi byt L4 4
tiPTrudeau 16239 N & 3HunSenCambodia 6,778,542
JusunTrudeau Canada ¢ Samdech Hun sen, Camoodia § 4 4
@TChestepe 14405587 & ¢ @jokow 6,483,653
Prwden(y Turkey m ¢ W4 JokoWidodo,Indoresa L 4 &
14058078 g @Enrique>N 5,156,281
‘\ Pedrnpamu Kuayngii Peru m ¢ A fnvigue PeiaNieto, Mexco 4 4
X N
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Tablo 3. Instagram’da En Cok Takip Edilen (Most Followed) Diinya Liderleri ve Bu Liderlerin
Goénderi Bagina Ortalama Etkilesimi (Avarage Interactions Per Post)

— — I S — ——
World Leaders on Instagram World Leaders on Instagram
Most Effective World Leaders on Instagram Most Followed World Leaders on Instagram
INTERACTION RATE / AVERAGE INTERACTIONS PER POST FOLLOWERS

6,803,576

& Narendra Modi, India m87 = Narendra Modi, Indi
ﬁ @narendramodi """""' ﬁ ’;ﬂ;jéﬂnt\r?amznh‘ " 10000000000 00000

Pope Francis 138020 3,726,568

@franciscus R """

11144 .. The White House, US. 3 .475-575

Donald ). Trump, US.
@ @realdonaldtrump """ W @whitehouse .L :--L:L

Pope Francis

Recep Tayy\p Erdogan, Turkey 141454 Dmﬂm Trump Us. 6,376,699
i =L et aasassssssssss

000000000
@franciscus o S i i

Dmitry Medvedev, Russia 76,738 ¢ JokoWidodo, Indonesia 3470165

0000000
Y

@jokowi

@damedvedey .."

Ayatollah Ali Khamene, Iran 62,608 Queen Rania, Jordan 3,068,291

0000000

@khamenei "'

: Joko Widodo, Indonesia 59,058 Drmitry Medvedey, Russia 2704162
% @jokowi i "' @damedvedev z;&:‘z&:

@queenrania
q i o R o ¢ o

HH Sheikh Mohammed, UAE 2,353,974
@hhshkmohd

Queen Rania, Jordan 47980
¥ @queenrania
Recep Tayyip Erdogan, Turkey 2,042,400
@rterdogan

I\ Hassan Rouhani, Iran 45,081
@hrouhani

Ayatollah Ali Khamenei, Iran 1,360,697
@khamenei

HH Sheikh Mohammed, UAE 35,966
@hhshkmohd

Data collected on April 1 2017 covering the publications of each account over the past 12 months using Crowdtangle.com I\\'! Data collected on April 1 2017 using Crowcitangle.com ‘\\f’U
Kaynak: (http://twiplomacy.com, 2017)

Sosyal aglar sayesinde politikacilar, milyonlarca insana disuncelerini-yaptiklarini ayni
anda iletme olanagi bulmaktadir. Sosyal aglarin, gencler ve orta yaslilar arasinda
yaygin olarak kullaniimasi, bu kitlenin haberleri daha ¢ok web Uzerinden izlemesi ve
goruslerini yine bu araglar tizerinden ifade etmesi, politikacilari sosyal aglari kullanmaya
yOneltmektedir. Diger bir ifade ile sosyal medyada daha aktif olan politikacilar, gencler
ve orta yaslilar arasinda daha ¢ok taninmaktadir. Politikacinin konustugu vatandasin
dinledigi eski siyaset ddneminden, sosyal medyanin olanaklari nedeniyle, interakiif
iletisime dayanan yeni bir déneme gegilmektedir (Cildan vd. 2012). interaktif iletigim
kurulabilmesi, siyasetcinin kisa strede daha genis kitleye seslenebilmesi ve onlarin
reaksiyonunu daha rahat élgebilmesi sosyal medyayi gugli bir politik arag konumuna
getiren nedenlerden bazilaridir. Segcmenler sosyal medya araclarini kullanarak fikirlerini
daha rahat anlatabilmekte, diger kisilerin yazilarini veya siyasetcilerin paylagimlarini
yorumlayabilmekte ve yanitlayabilmektedirler. Ginimuzde, Tirkiye de dahil olmak
Uzere tUm dinyada bircok baskan, bakan ve politikaci sosyal aglar etkin bir sekilde
kullanmaktadir (Cildan vd. 2012).

Siyasal iletisim cogunlukla siyasal kampanya déneminde uygulanan sistematik iletisim
faaliyetleri olarak algilanmakta ancak gercekte secim dénemleri disinda da surdurilen
pratiklerden meydana gelmektedir. Nitekim her siyasi parti ve liderin mesruiyetini
saglamak ve iktidardaki yerini muhafaza edecek ya da arttiracak dnlemlerle, hedef



Akdeniz iletisim Dergisi
16 Nisan 2017 Anayasa Degisiklii Referandumunda Recep Tayyip Erdogan’in Sosyal Medyadaki Grsel imaji Uzerine Bir Analiz

kitlesiyle surekli olarak iletisim kurmasi gerekmektedir. Bunun igin siklikla kullanilan
kitle iletisim aragclari, diinya ve llke giindemi hakkinda bilgiler sunarak hedef kitlenin
beklentileri konusunda éncelik olusturmakta ve bdylece gindemine aldigi ve buyuttigu
konularin énemli bir konu olarak kavranmasini saglamaktadir (Aydemir, 2011: 17).

Sosyal medyanin kararsiz kisilerin/kitlelerin disuncelerini pozitif ydnde degistirerek
kamuoyu destegini saglamak gibi islevinin yani sira siyasal iletisim araci olarak
kullanilmasina neden olan en 6nemli 6zelligi etkilesimli olmasidir. Kamuoyu
destegini elde etmek icin hedef kitle ile ¢ift yonlu iletisim kurulabilmesi yeni iletisim
teknolojilerinin 1s1§inda siyasal iletisimi de bicimlendirmistir (Oztiirk, 2014: 399 —
436). Ozellikle son yillarda Facebook, Twitter basta olmak iizere mikroblog servisleri;
siyasal iletisim, secim kampanyalari ve drgltlenme sureclerinde daha fazla gérinur
ve vazgecilmez 8geler haline gelmistir (Dogu vd. 2014). Bu ¢ercevede siyasi parti ve
liderlerin, internet araciligiyla bireylere daha kolay ulasabildigi séylenebilir. Siyasi parti
temsilcileri ile kolaylikla etkilesime gecilmekte ve imajlarinin olumlu ydnde yansitiimasi
saglanabilmektedir. Nitelikli sekilde aktarilan imaj ile lider algisinin da pozitif yénde
etkilenmesi saglanmaktadir. Bu durum, siyasi parti ve liderinin se¢im kampanyalarinda
bir adim énde olmasi sonucunu dogurmaktadir (Karli ve Degirmecioglu, 2011: 152).

4. 16 Nisan 2017 Referandumunda R. T. Erdogan’in Sosyal Medyadaki imaji
incelemesi®

Bu calisma, Turkiye’'de siyasal iletisim siirecinde sosyal aglarda neler yapildigi temel
dusuncesinin tartisilmasi ile ortaya ¢cikmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci

Night (1999), “Uygulamalarla NLP Yasaminizda Fark Yaratan Yo&ntemler” isimli
kitabinda 6grenme ydntemlerini gorsel, isitsel ve duyusal olmak tizere 3’e ayirmaktadir.
Social Science Research Network’e gére insanlarin % 65'’i gérsel olarak 6grenmektedir
(https://www.fastcompany.com). % 65, 6grenme sekillerinden biri icin yuksek bir deger
olmasi nedeniyle, 6zellikle segim slreglerinde fotograf gibi gérsel unsurlarin, blyuk
6nem tagsiyabilecegi varsayilmaktadir. Bu dogrultuda, arastirmanin amaci, 48 milyon
kisinin sosyal aglari kullandigi Turkiye’de (https://wearesocial.com), 2017 baskanlik
sistemine yodnelik referandum surecinde, sosyal aglarda R. T. Erdogan’in gérsel olarak
nasil yansitildigini incelemektir. Arastirmanin sorunsali ise bir siyasi liderin sosyal
aglardaki fotograflarda en ¢ok nelerin 6ne cikarildigidir.

3 Analize baslangi¢ olarak 3 Subat 2017 tarihi secilmistir. Bunun nedeni, R. T. Erdogan’in Mersin Sehir
Hastanesinin agilisinda yaptigi konusma sonucunda bazi gazetelerin bunu “Cumhurbagkani R. T. Erdogan,
Mersin’de Anayasa referandumu icin starti verdi” baslidi ile haberlerine tasimalandir (http://www.aksam.
com.tr), (http://www.cumhuriyet.com.tr). 3 Subat -16 Nisan 2017 araliinda Facebook’ta paylasilan toplam
18 fotograf bulunmaktadir. Bu fotograflarin 3 tanesinde Erdogan’in goérlntiisii olmadidi icin inceleme disi
birakilmistir. Degerlendirme disi birakilan fotograflar: Agik Veysel'in élim yildénimd, istiklal Marsrnin kabulii
ve Tirk Bayragi motifli 15 Temmuz ile ilgili paylagimlardir. Instagram’da ise 13 fotograf bulunmaktadir. Bu
fotograflarin tamami, Erdogan’in gérintlsli bulunmasi nedeniyle degerlendirmeye alinmistir. Fotograflar
Erdodan’in resmi Facebook hesabi (https://tr-tr.facebook.com) ve Instagram hesabi (https://www.instagram.
com) taranarak belirlenmistir.
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4.2. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada yoéntem olarak gdstergebilimsel analiz kullaniimaktadir. Saussure
ve Peirce’lin Onclligini yaptigi gostergebilim, anlamlandirma sureciyle ilgilidir.
Arastirmanin ydntemine yonelik kavramlarin agiklamalari asagida yer almaktadir.
Gésterge: “Gostergebilimde anlamin en kiglk birimine gdésterge denilmektedir.
Kendisi o sey olmadigi halde, o seyi ¢agristirarak iletisim saglayan ve bir baska seyi
temsil eden her sey bir gdstergedir’ (Parsa ve Parsa, 2004: 8). “insanlarin bir topluluk
yasami icinde birbirleriyle anlasmak amaciyla yarattiklari ve kullandiklar dogal diller
(Turkge, ingilizce, Fransizca vb.), cesitli jestler (el, kol, bas hareketleri), sagir-dilsiz
alfabesi, trafik isaretleri, bazi meslek gruplarinda kullanilan flamalar, reklam afigleri,
moda, mimarlik diizenlemeleri, yazin, resim, mizik gibi cesitli birimlerden olusan ve
ses, yazi, gérintd, hareket gibi gerecler vasitasiyla gergeklesen dizgelerin olusturdugu
anlamli batindn birimleridir” (Derviscemaloglu, www.ege-edebiyat.org).

Gosteren-Gésterilen: “Dil gOstergesi bakimindan, gbézimizle gérdugumuz yazi,
kulagimizla duydugumuz ses, dil gdstergesinin gosteren diye adlandirilan somut
boyutunu; gdsterenin bizde uyandirdigi, cagristirdigi kavram ya da anlam ise dil
gbstergesinin gdsterilen diye adlandirilan soyut boyutunu ifade eder” (Cicek, 2016:
138).

Metafor: “Metafor, bir kavrami, olguyu, kendinden daha 6teye tasimak, kendinden
daha fazlasini yuklemek anlamindaki Yunanca ‘Metapherein (meta: 6te, Ust; pherein:
tasimak)’ kelimesinden turetilmistir’” (Dur, 2016: 123). “Metaforlar hayatimizin
olmazsa olmazlaridir. Metaforlar yasantilarimizi nasil surdirecegimizi blyutk él¢lide
belirlemektedir. Metaforlar bizim icin gerceklikler yaratabilir, 6zellikle de sosyal
gerceklikleri. Bu sebeple gelecekteki eylemlerimiz icin bir kilavuz olabilirler. Ornegin:
Ask bir yolculuktur, problemler yapbozdur, enflasyon dismandir, zaman paradir’
(Parin, 2017: 151). Metaforda birbirine benzemeyen iki unsur s6z konusudur ancak
bazi ortak yénleri bulunmaktadir.

Metonimi: “Tlurkge’de mecaz-1 mirsel, ad aktarmasi veya diiz degismece gibi isimlerle
bilinen metonimi ise aralarinda nitelik bakimindan bag olan iki seyin birbiri yerine
kullaniimasidir” (Gaven, 2014: 20). Metoniminin bircok 6rnegi parga-butin iligkisine
dayanmaktadir (Erdem, 2004: 56). (Parcanin bitiiniin yerine gegerek genislemesi veya
bltindn parca gibi kullanilarak daralmasi, érnegin: Ankara’nin Turkiye Cumhuriyeti
HuklUmeti yerine kullaniimasi).

Anlamlama: Bir gOstergede, gdsterenle gdsterilen arasindaki iligkinin kurulmasina
anlamlama denir. Bir géstereni gérdigiimuz ya da isittigimiz zaman, onun gdsterileni
yani ne anlama geldigi zihnimizde olugsmaktadir. Anlama silreci de bdylece
baslamaktadir (Caglar, 2012: 26).

Kod: insanlarin anlamli mesajlari degis tokus etmeleri icin kullanilan sistemi tanimalari
ve anlamalarina olanak verecek sekilde diizenlenmis gbstergeler sistemine kod denir
(Horzum, 2008: 54). “Mesajin belirli simgelerle isaret haline dénusmesi ve bunlar
arasindaki iliskilerin dizenleme kurallarinin timiu “kod” olarak tanimlanmaktadir, bu
anlamda, insan dilleri birer koddur denilebilir’ (Parsa ve Parsa, 2004: 32).

Fotograflarin genel sablonunu gérebilmek icin éncelikle gdsteren-gdsterilen ayrimi
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temel alinarak, icerik ve goruntilere yénelik Ek.1 deki gibi tablolar olusturulmustur.
Daha sonra gdsterge ¢6zimlemesine gidilmistir.

4.3. Aragtirmanin Kapsami ve Kisitlliklari

Arastirmanin evrenini T.C. Cumhurbaskani R. T. Erdogan’in sosyal aglarinda paylastigi
tim fotograflar olusturmaktadir. Arastirmanin dérneklemini ise R. T. Erdogan’in
Facebook ve Instagram’da 3 Subat 2017 ile 16 Nisan 2017 tarihleri arasinda paylastigi
ve R. T. Erdogan’in kendi figliriiniin bulundugu fotograflar olusturmaktadir. Wearesocial
isimli web sitesinin uluslararasi platformda yaptigi “Dijital in 2017: Global Overview”
arastirmasina gére 2017 yili Haziran ayinda Turkiye’de 48 milyon Facebook kullanicisi
bulunmaktadir (https://wearesocial.com). Ayni arastirmaya gére bu sayiyla Facebook
kullaniminda Turkiye, dinyada 7. sirada yer almakta ve Turkiye’de en ¢ok kullanilan
sosyal ag Facebook olmaktadir. Yine sosyal aglar Uzerine yaptigi istatistikleri ile
bilinen ve uluslararasi arastirmalarda sonuglarina atiflarda bulunulan bir bagka site
olan statisca.com web sitesinin raporuna gére 2016-2017 yillari arasinda Instagram
Turkiye’de en cok kullanilan ag olarak besinci sirada bulunmaktadir. Calismada
asagidaki grafikte Facebook ile Instagram arasinda siralanan Twitter, Google plus ve
Youtube, teknik yapilari ve kullanim amaglari nedeniyle, inceleme digi birakilmigtir.
Besinci sirada bulunan Instagram ise fotograf paylasimi amacli olusturulmasi nedeniyle
Facebook ile birlikte degerlendirmeye alinmistir. Bu dogrultuda Facebook’ta: 15 fotograf
ve Instagram’da 13 fotograf analiz edilmistir. R. T. Erdogan Facebook’ta 8.943.032’nin
Uzerinde kisi tarafindan takip edilmektedir. Trkiye’de Facebook’ta tim kategorilerde
en cok takip edilen kisi ve kurumlar arasinda Uglinct sirada bulunmaktadir (https://
www.socialbakers.com). Instagram’da ise 2.500.000’nun Uzerinde takipgisi vardir.

Tablo 4: 2016-2017 Yillarinda Turkiye’de En Cok Kullanilan Sosyal Aglar

26.12%
24.47%

Tiirkiye'de Sosyal Medya
Kullanimi - 2016 / 2017

B catiimoilar

® 2016 @ 2017

Kaynak: (https://www.statista.com).
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Calismada kisithhgi; sosyal aglarin iki ile sinirlanmasi, 3 Subat-16 Nisan 2017 tarih
araliginin secilmesi ve bu tarih araligindaki R. T. Erdogan’in bulundugu fotograflarin
ele alinmasidir.

5. Arastirmanin Bulgulari

5.1. Facebook Hesabindaki Fotograflarin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Gosteren: R. T. Erdogan, kararimiz
Gosterge: evet yazisi, evlilik yiiziig, sehir adi,
iilke ad!.

Gosterilen: Fotografta gosterilen
halkina hitap eden lider, evliligin
desteklenmesi, ikna amacli pozitif
ciimle, secmeni oy verme davranisina
yonlendirme, toplantilarin farkl
sehirlerde yapildig.

i i Metafor: Evet yazisi ile birlikte R.
Garsel Gdstergeler T. Erdogan’in Tiirk Halkinin onayna

talip oldugu gorilmektedir.
Bir erkek, Tiirkce yazl.

Teknik Kodlar:
Metonimi: Metonimik acidan

bakildiginda ise mikrofon bir

kod sunmaktadir. Dinlenilen ve
yonlendiren insanlar mikrofonu
kullanacagindan, bir lidere
gonderme vardir. Ayrica sonucun
evet cikacagina yonelik bir mesaj da
gorilebilir.

Cekim agisi: Alt .

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Gdgiis plan
Renk: Kirmizi, beyaz, mavi, siyah.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, kaskol.

2. Nesne Kodu: Evlilik yiiziigd, mikrofon.
3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta,

b. El-Kol Hareketleri: Sag eli mikrofonu tutmus halka sesleniyor,
sol eli isaret parmagiyla kararimiz evet ve saray olgusunu isaret
ediyor.

c. Gz ifadeleri: Karsiya bakmakta

d. Yiiz ifadesi: Tebessiim etmekte.

4. Diger kod!ar: Evlilik yiiziigii, mikrofon.
5. Yazi Kodu: Karanimiz evet, saray, Tirkiye.

Fotograf 1: (10 Subat 2017)-Facebook -Ortak Fotograf
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan,
Cumhurbaskanug Sistemi Kitabi, saat
ve rozet, takim elbise.

Gorsel Gdstergeler
Bir erkek, bir kitap.

Cekim acisi: On cephe.
Aydinlatma: Bina ici sabit 1Ik.
Cekim Boyutlari: Gdgiis plan.
Renk:Mavi, lacivert, beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise

2. Nesne Kodu: Kitap, Saat, Rozet, Mikrofon,
3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta,

b. EL-Kol Hareketleri: Sag eli nesneyi kavramakta.

c. Gdz ifadeleri: Karstya bakmakta.
d. Yiiz ifadesi:Tebessiim.
4. Diger kodlar: -

5. Yaz1 Kodu: SETA yazisi, amblemi ve Cumhurbaskanligi Sistemi

Gosterilen: Fotografta dinlenilen
lider konusmalarinin soylediklerini
dayandirdigi bir kaynakcanin
bulunmasi, zamanin énemli oldugu,
isini ciddiye alan bir kimlige sahip
oldugu gosterilmektedir.

Metafor: Cumhurbaskanlgi sisteminin
hazir oldugu vurgulanmaktadr. Kitap
miti kullanitmaktadir.

Metonimi: Cumhurbaskanlgi
sistemi icin ilk adimlarin atildigi
gosterilmektedir.

Fotograf 2: (11 Subat 2017)
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

L

Gosteren: R. T. Erdogan, Kral Selman

bin Abdiilaziz el-Suud, Tiirkiye ve Suudi
Arabistan Bayraklari, telefon, rozet, takim
elbise, devlet adaminin kiyafeti, laptop ve
cicek buketi.

Gorsel Gostergeler: Oturan iki erkek, iki bayrak, resmi
bir oda, perdeler ve giiller.

Teknik Kodlar:
Cekim acisi: On cephe.
Aydinlatma: Bina ici 1sik, flas.

Cekim Boyutlar: Diz plan.
Renk: Siyah, Beyaz, Kirmizi, Sari ve sarinin tonlari, Yesil.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise, Arap halkina dzgil giysi.

2. Nesne Kodu: Bayrak, Telefon, Laptop, Beyaz Giiller, Rozet.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Oturma.

b. ELl-Kol Hareketleri: Sag eli dizinde, Sol eli koltukta
c. Goz ifadeleri: Karsiya hakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: -

Gosterilen: Fotografta kameralara poz
veren devlet adamlarinin yiiz ifadelerinden
olumlu bir gdriisme gerceklestirdigi ve
iliskilerin pozitif yonde devam ederek iki
iilkenin birbirine dostca tavir sergileyecegi
gosterilmektedir.

Metafor: Dostluk metaforu kullamilmistir.
Sevginin simgesi cicek ve bayrak mitleri
kullanilmaktadr.

Metonimi: Metonimik acidan iki devlet
adaminin da giilimsemesi iyi iliskiler

kurma siirecinde basariyla ilerlendigi

mesajini vermektedir.

Fotograf 3: (14 Subat 2017)
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Miting alanindaki
halkin ellerindeki Tiirk bayraklari,
apartmanlardaki Tiirk Bayragi ve Atatiirk
desenli bayrak.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, Bayraklar, Halk kitlesi.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alan derinligi.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlar: Ggiis plan.

Renk: Kirmizi, beyaz, siyah, mavi, sari ve sarinin tonlari.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, Kaskol

2. Nesne Kodu: Bayrak, Evlilik yiiziigi, Atatiirk desenli
bayrak.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta,

b. EL-Kol Hareketleri: Sag eli kalbinin iizeride.
c. Gz ifadeleri: Yukar bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yaz Kodu: -

Gosterilen: Ulkesinin destekledidi bir lider
gosterilmektedir.

Metafor: Sevgi ve baglilik metaforu
kullanilmaktadir. Ayrica bayrak mitine de yer
verilmistir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
coziimlendiginde ise Cumhurbaskani’nin
parmagindaki yiiziik aile reisine dikkat
cekmekte ve Tiirkiye'yi bir aile olarak
gorebildigi diisiincesini akla getirmektedir.
Ayni zamanda Tiirk halkiyla biitiinliik icinde
oldugu vurgulanmaktadir.

Fotograf 4: (17 Subat 2017)
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, palto ve kaskol

Gorsel Gdstergeler: Bir erkek, amblemli bir platform.
Teknik Kodlar:
Cekim agisi: Alt a1, yan cephe.

Aydinlatma: Dogal isik, flas.
Cekim Boyutlari: Gdgiis plan.

Renk: Siyah, mavi, beyaz, kirmizi, sari ve sarinin tonlari.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, Gomlek, Kaskol.

2. Nesne Kodu: Evlilik Yiziigi

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. El-Kol Hareketleri: Sag elinin havaya kaldirmis
halki selamlamakta.

c. Goz ifadeleri: Karsiya bakmaktadir.

d. Yiiz ifadesi: Giilmekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: Bulanik ve tam okunmayan Tiirkce yazi
kodlari bulunmaktadir.

Gosterilen: Fotografta gosterilen halki
selamlayan lider.

Metafor: Selamin baris anlamina
geldigi distiniildiiginde R. T.
Erdogan’in halkiyla baris icinde oldugu
goriilmektedir. Selam (bans) ve sevgi
miti kullanitmaktadir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde dinleyici kitlesi
karsisinda onlara olan samimiyetini
gdsteren ve onlar selamlayarak icten
davranis gdsteren Cumhurbagkani
coziimlemesi yapitmaktadir.

Fotograf 5: (18 Subat 2017)
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Gosterge:

by

ELAZIG VALILIGI| .

tal,

Gosteren: R. T. Erdogan, palto ve kaskol,
“Elazig Toplu Acilis Toreni 18 Subat” yazisl,
Elazi Valiligi ve Elazi§ Belediyesi logo ve
amblemi bulunmaktadir.

Gosterilen: Fotografta gosterilen halki
selamlayan lider, Elazig Valiligi'nin
diizenledigi toplu acilis treni.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, distii yazili platform.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt acl.

Aydinlatma: Dogal 151k, flas.

Cekim Boyutlari: Gdgis plan.

Renk: Siyah, mavi, turkuaz, beyaz, bordo.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, Kaskol.

2. Nesne Kodu: -

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta,

b. EL-Kol Hareketleri: Sag elinin havaya kaldirmis
torene gelen halki selamlamakta.

c. Goz ifadeleri: Karsiya bakmaktadir.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemektedir.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: “Elazi§ Toplu Acilis Toreni 18 Subat”
yazisi, Elazi Valiligi ve Elazi§ Belediyesi

logo ve amblemleri.

Metafor: Halkiyla baris iginde olan bir lider
goriilmektedir. Selam (baris) ve sevgi miti
kullanilmaktadir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde kendini dinlemeye gelen
dinleyici kitlesi karsisinda onlara olan
samimiyetini aktaran ve onlan selamlayarak
icten davranis gdsteren Cumhurbaskani
coziimlemesi yapilmaktadir. Ayni zamanda
projelerin oldugu ve gerceklestirilen

bu projelerin Cumhurbaskani’nin
katiimiyla acildigi coziimlenmektedir.

Bu projelerin acilislari resmi kurumlarca
gerceklesmektedir.

Fotograf 6: (18 Subat 2017) Ortak Fotograf
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, mavinin tonuna
sahip takim elbise.

Gosterilen: Cumhurbaskani’nin bir
platformun dniinde dinleyici kitleyi yiirekten
selamlamasi.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, platform.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt ac1.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Bel plan.

Renk: Mavi ve mavinin tonlari, yesil, beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Yiiziik

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. ELl-Kol Hareketleri: Sag elini kalbinin iizerine
gétiirmis giilimsemekte.

c. Gz ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: -

Metafor: Halkin sevgisini yiireginde
tasiyan bir lider. Sevgi ve minnettarlik miti
vurgulanmaktadir.

Metonimi: Yiirekten sevgi ve biitiinlesebilme
gosterilmektedir.

Fotograf 7: (19 Subat 2017)
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, takim elbise,
ellerinde bayraklarla halk kitlesi.

Gdrsel Gostergeler: Bir erkek, miting alan, dinleyici kitlesi.

Teknik Kodlar:

Cekim agisi: Alan derinligi.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Bel plan.

Renk: Mavi ve mavinin tonlari, kirmizi, beyaz, siyah.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Mikrofon, Kamera, Bayraklar, Afisler.
3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: Sag elini yumruk sekline
getirmis, konusma yapmakta.

c. Gz ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi:

4. Diger kodlar: Halk.

5. Yazi Kodu: Miting alaninin arka tarafinda tam
olarak okunamayan Tiirkce yazilar.

Gosterilen: Sag elinin sekliyle
Cumhurbaskani'nin giigli oldugu, halkin
destegi.

Metafor: Halkindan giic alan bir lider
gorilmektedir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde R. T. Erdogan’in
halkiyla bir biitiin oldugu, onlarla her
seyin basarilabilecegini diisindigi
vurgulanmaktadir.

Fotograf 8: (19 Subat 2017)

249



Akdeniz iletisim Dergisi
Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, mavi tonunda
ceket, ellerinde bayraklarla halk kitlesi.

Gosterilen: Tiirk Halki tarafindan
dinlenilen bir lider.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, miting alani, dinleyici kitlesi.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alan derinligi.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Bel plan.

Renk: Mavinin tonlan, kirmizi, beyaz, siyah.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Ceket.

2. Nesne Kodu: Saat, Mikrofon, Kamera, Bayraklar,
Afisler, Agaclar.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: Sol eliyle rabia isareti yapmakta,
halka hitap etmekte.

c. Gz Ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi:-

4. Diger kodlar: Kalabalik halk kitlesi.

5. Yazi Kodu: Apartmanlarda asili afisler

lizerinde anlasilamayan Tiirkge yazilar.

Metafor: R. T. Erdoganin yiiziinii Tiirk
Halkina ve aydinlia dondigi gérilmekte
ve bayrak miti kullanilmaktadir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde R. T. Erdogan’in
milliyetcilik duygusunun agir bastigi
goriilmektedir. Rabia isaretiyle ayni
zamanda “tek devlet, tek bayrak,

tek millet ve tek dil” sloganini da
ortistirmektedir.

Fotograf 9: (19 Subat 2017)
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Gosterge:

TOPLU AGILIS TON]
ETTER

Lo e

Gosteren: R. T. Erdogan, Manisa Toplu
Acilis Toreni yazili afis.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, iistil yazili platform.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt acI.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Diz plan.

Renk: Siyah, mavi, Lacivert, kirmizi, beyaz, turkuaz, yesil,
bordo, sari.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Mikrofon, Afis.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: Sol eliyle mikrofonu tutmakta,
sag eliyle avuc ici acik sekilde halka hitap etmekte.
c. Giiz ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Ciddi.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: Manisa toplu acilis téreni,

24 Subat 2016, Manisa Valiligi logosu.

Gdsterilen: Fotografta R. T. Erdogan’in
Manisa'da acilis torenine katildig,
konusma yaptigi, yapilan projelerin
oldugu ve siirecin devam ettigi
coziimlenebilmektedir.

Metafor: Metafor acisindan fotografa
bakildiginda Tiirkiye'nin farkli
sehirlerinin gezildigi gorilmektedir.
Ayrica Cumhurbaskani’nin beden dili
ifadesinin diristligi cagnistirdii
gorilmektedir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde R. T. Erdogan’in halki
ciddiye aldigi gorilmektedir. Ayni
zamanda yapilan projeler resmi
kurumlarca gerceklestirilmekte ve
desteklenmektedir.

Fotograf 10: (24 Subat 2017)
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, ellerinde
bayrak ve flamalar bulunan halk,
Atatiirk resimli Bayrak ve Tiirk
Bayragi.

Gosterilen: Cumhurbaskani'ni seven
ve destek veren biiyiik kitle.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, dinleyici kitlesi, bayrak, flama,
cikartma, kiirsii.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alan derinligi.

Aydinlatma: Dogal isik, bina igi aydinlatma.
Cekim Boyutlari: Bel plan.

Renk: Siyah, mavi, kirmizi, beyaz, yesil.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Mikrofon, kiirsi, hoparldrler, bayrak,
flama ve cikarmalar.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: sag elini kalbinin iizerine koymus
salonda bulunanlar selamlamakta.

c. Giiz ifadeleri:

d. Yiiz ifadesi: Basini dik tutmus, giilimsemekte.

4. Diger kodlar: Dinleyici Kitlesi.

5. Yazi Kodu: Tarih yazacak, kararimiz evet.

Metafor: Yiireginde halkin sevgisini
tasiyan yiizii aydinliga doniik bir lider.
Bayrak miti de bulunmaktadir.

Metonimi: Destek veren kitleyle
birlikte gozii yiikseklerde olan bir
lider.

Fotograf 11: (7 Mart 2017)
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Gosterge: Gosteren: R. T. Erdogan, Tiirk Bayrag.

Gosterilen: Memnuniyetle yapilan bir
telefon gdriismesi.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, bayrak, telefon, cerceve. Metafor: Aydinlik, umut ve bayrak miti

vurgulanmaktadir.
Teknik Kodlar:

Cekim acis: Alt ac1.
Aydinlatma: Flas.

Cekim Boyutlari: Gdgils plan.
Renk: Siyah-beyaz.

Metonimi: iletisimle her seyin daha
pozitif olacagi aktarilmaktadir.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Tiirk Bayragi Rozeti, Tiirk Bayrag,
cerceve, telefon.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: sag eliyle telefonu tutup
gorisme yapmakta.

c. Gz Ifadeleri: Kars asagiya odaklanmis.

d. Yiiz ifadesi: giilimsemekte.

4. Diger kodlar: Resmi oda.

5. Yazi Kodu: -

Fotograf 12: (16 Mart 2017)-Ortak Fotograf
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Down Sendromlu
Cocuklar.

Gosterilen: Down Sendromlu cocuklar
tarafindan sevilen bir lider.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, cocuklar.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: On cephe.
Aydinlatma: Flas.

Cekim Boyutlar: Gogiis plan.
Renk: Siyah-Beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Tiirk Bayragi Rozeti.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Oturmakta

b. EL-Kol Hareketleri: Cocuklarla biitiinlesmis
c. Gz ifadeleri: Karsiya bakmakta

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemektedir.

4. Diger kodlar: Down sendromlu cocuklar.

5. Yazi Kodu: -

Metafor: Toplumun farkl kesimlerinin de
kucaklandigi vurgulanmaktadir.

Metonimi: Engelli olan kisilere verilen deger
aktaritmaktadr.

Fotograf 13: (21 Mart 2017) - Ortak Fotograf
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, miting alaninda
yerini alan halk, Tiirk Bayrad.

Gosterilen: Secmenini sevgiyle
selamlayan bir lider.

Gorsel Gdstergeler: Bir erkek, kalabalik, bayrak.

Cekim agisi: Alan derinligi.
Aydinlatma: Dogal isik.
Cekim Boyutlar: Gdgiis plan.
Renk:

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, Kaskol.

2. Nesne Kodu: Tiirk Bayraklari.
3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. El-Kol Hareketleri: Cumhurbaskani halka el sallamakta.

c. Goz ifadeleri: Karsiya bakmakta.
d. Yiiz ifadesi: Giilimsemektedir.
4. Diger kodlar: Miting alani.

5. Yazi Kodu: -

Metafor: Aydinlik (umut) ve vatan
sevgisi mitleri vurgulanmaktadir.

Metonimi: Metonimik acidan fotograf
incelendiginde R. T. Erdogan halkiyla
biitiinlesmektedir. Onlara minnetini
gdstermektedir. Tiirk Bayraklariyla
donanmis meydandaki halka pozitif
ve mutlu bir sekilde hiirmetini
sunmaktadir.

Fotograf 14: (8 Nisan 2017)
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Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Emine Erdogan,
Siimeyye Erdogan, Cumhurbaskani’nin
torunlari, oy verme islemine katilan
kisiler, sandik gorevlileri.

Gorsel Gastergeler: Erkekler, kadinlar, cocuklar.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: On cephe.
Aydinlatma: Bina ici isik, flas.
Cekim Boyutlari: Diz plan.
Renk:

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Kumas pantolon, lacivert ceket ve mavi gomlek.
2. Nesne Kodu: Sandik, oy pusulasi, oy verme aleti.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta

b. EL-Kol Hareketleri: kayitli oldugu sandigin basinda oy
verme islemini gerceklestirmekte

c. Giiz ifadeleri:

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: Vatandaslar.

5. Yazi Kodu: -

Gosterilen: Ulkenin gencleri ile birlikte
hareket edildigi.

(R. T. Erdogan’in 16 Nisan 2017

giinii oy verecegi sandija esi, kizi ve
torunlariyla gelip oy verme islemini
gerceklestirmesi, pozitif bir ortamin
oldugu ve Cumhurbaskani'nin

bu duruma da giilimseyerek ve

sicak bir sekilde karsilik verdigi
cziimlenmektedir).

Metafor: Birliktelik, Genclere verilen
deger.

Metonimi: R. T. Erdogan yakinlari
ile birlikte secmenle biitiinlesip aile
tablosu gizmektedir.

Fotograf 15: (16 Nisan 2017)- Ortak Fotograf
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5.2 Instagram Hesabindaki Fotograflarin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Gosterge:
v r;{b Kahvamil';n;;r“

Buyuksehir Belediyes

ANM
LIS

Gosteren: R. T. Erdogan,
Cumhurbaskanligi Forsu, Evlilik yiiziigi,
palto.

Gorsel Gastergeler: Bir erkek, kiirsii, “Kahramanmaras Toplu
Acilis Toplantisi Subat 2017 yazisi, Sehir.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt ac1.

Aydinlatma: Dogal isik, flas.

Cekim Boyutlari: Bel plan.

Renk: Siyah, beyaz, kirmizi, gri, turkuaz, sari ve sarinin tonlari.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, atki ve gomlek.

2. Nesne Kodu: Mikrofon, Cumhurbaskanligi Forsu,
Evlilik Yiiziigii, Bez Afis.

3. Beden Dili Kodu:

a. Vliicut Pozisyonu: Ayakta

b. EL-Kol Hareketleri: Sag eli yumruk halinde.

c. Goz ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: Kahramanmaras Biiyiiksehir Belediyesi
yazisi, amblemi ve logosu, “Kahramanmaras Toplu
Acilis Toplantisi Subat 2017” yazis.

Gosterilen: Fotografta kiirsiide yer alan
liderin giic gosterisi ve toplantilarin
farkli sehirlerde yapildigidir.

Metafor: Halkina siki sikiya bagli bir
lider. Evlilik miti.

Metonimi: Metonimik acidan
bakildiginda ise mikrofon bir kod
sunmaktadir. Dinlenilen ve yonlendiren
insanlar mikrofonu kullanacagindan,
bir lidere gdnderme vardir. Ayni
zamanda Cumhurbaskanlgi Forsu

adi altinda yapilan bu gondermelerin
resmi bir olusum ve saygi cercevesinde
yapildigina isaret etmektedir.

Diger metonimi ise yiiziik mitinden
anlasilmaktadir. Yiiziik bir aileye sahip
“aile reisi"ne vurgu yapmaktadir. Atki
ile de halktan biri oldugu mesajini
vermektedir.

Fotograf 1: (17 Subat 2017)
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Gosterge:
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s

e
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Gosteren: R. T. Erdogan, evlilik yiiziigd,
palto, atki.

Gosterilen: Fotografta kiirsiide yer alan
liderin rabia isareti ile partinin dort baslikta
vurguladigi slogana atifta bulundugu
gorilmektedir.

Gorsel Gostergeler: Elini kaldirmis bir erkek.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt ac1.

Aydinlatma: Dogal isik, flas.
Cekim Boyutlari: Gogiis plan.
Renk: Turkuaz, beyaz, siyah ve gri.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Palto, atki ve gomlek.
2. Nesne Kodu: Evlilik Yiiziig.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. EL-Kol Hareketleri: sag eliyle rabia isareti yapmis.

c. Goz ifadeleri: Karsiya bakmakta.
d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: Eksik gdriinen harfler.

Metafor: R. T. Erdogan Rabia isareti ile
birlikte “tek vatan, tek bayrak, tek millet
ve tek dil” vurgusu da yapmaktadir. Evlilik
mitine gdnderim vardir.

Metonimi: Metonimik acidan ise yiiziik
mitiyle bir aileye sahip “aile reisi"ne vurgu
yapmaktadir.

Fotograf 2: (18 Subat 2017)
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Emine Erdogan,
Tiirk Bayrag Rozeti.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, bir kadin, bazi kisiler.
Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alan derinligi, yan cephe.

Aydinlatma: Bina ici 1sik, flas.

Cekim Boyutlan: Gogiis plan.

Renk: Lacivert ve lacivertin tonlari, yesil, siyah, kirmizi ve
beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise, basdrtiisii ve elbise.
2. Nesne Kodu: Tiirk Bayragi rozeti.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Oturmakta.

b. EL-Kol Hareketleri: -

c. Gz ifadeleri: Karsiya bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Giilimsemekte.

4. Diger kodlar: Emine Erdogan, insanlar.

5. Yazi Kodu: -

Gosterilen: Fotografta gosterilen aile bagi,
ailesiyle, halkla birliktelik.

Metafor: Es ve aile miti vurgulanmaktadir.

Metonimi: Metonimik acidan ise birlikten
kuvvet dogacagy, aile iliskilerinin her
zaman onemli oldugu ve insanlarla
birlikte olmanin verdigi mutluluk mesaji
verilmektedir.

Fotograf 3: (7 Mart 2017)
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Gosterge: Gosteren: R. T. Erdogan, genc bir erkek,
R.T. Erdogan’in karakalem galismasinin
oldugu resim.

—

R’
s 4

Gorsel Gastergeler: ki erkek, bir karakalem calismasi, Gosterilen: Fotografta gosterilen, R.
farkl kisiler. T. Erdogana halktan gelen sevginin
yansimasi.

Cekim acisi: Alan derinligi, tst cephe.

, Metafor: Yiireklerdeki sevginin
Aydinlatma: Dogal isik, flas.

: yansimasi.
Cekim Boyutlari: Bel plan.
Renk: Siyah, Beyaz, Acik Lacivert, Kahverengi, Kirmizi.
Simgesel Kodlar: Metonimi: Metonimik acidan ise halkin

yaninda yer alan Cumhurbaskani’nin,

1. Giysi Kodu: Palto, Kaskol Deri Mont. Sﬁ?\utlla,sz:(r; Sde"g've sahitlgi
2. Nesne Kodu: Cumhurbaskani'nin karakalem calismasi, awarimaktadi.
Tiirk Bayrag.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta,

b. ELl-Kol Hareketleri: Takdim edilen resmi tutmakta.
c. Goz ifadeleri: Objektife bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Gillimsemekte.

4. Diger kodlar: Halk kitlesi.

5. Yaz Kodu: -

Fotograf 4: (15 Mart 2017)
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Gosterge:

Gosteren: Mezarligi ziyaret ve dua eden
R. T. Erdogan, Sehit Mezarlari ve Anitlari

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, mezar taslari.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Alt aci, alan derinlii,
Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Diz plan.

Renk: Siyah, Beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim Elbise.

2. Nesne Kodu: Sehit Kabirleri.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. El-Kol Hareketleri: Dua etmekte.
c. Goz ifadeleri: Mezara bakmakta.
d. Yiiz ifadesi: Hiiziinii.

4. Diger kodlar: -

5. Yaz Kodu: -

Gosterilen: Fotografta gdsterilen Sehitlerin
degerli olugu, onlara minnet duyuldugu ve
vefa borcu.

Metafor: Sehide saygi ve minnettarlik miti
vurgulanmaktadir.

Metonimi: Sehitler icin yapilan dua.

Fotograf 5: (18 Mart 2017)
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Alparslan
Tiirkes'in Kabri ve Agaclar (Selvi
Agacl).

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, kabir, ibrik, cicekler ve ajaglar.

Teknik Kodlar:

Gosterilen: Alparslan Tiirkes'in ve
mezar ziyaretinin Gnemi, limsiizLiik.

Cekim acisi: Yan cephe.
Aydinlatma: Dogal isik.
Cekim Boyutlari: Diz plan.

Metafor: Olimsiizliik, minnet ve
milliyetgilik mitleri goriilmektedir.

Renk: Siyah, Beyaz, Kirmizi, Lacivert, Yesil.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Kumas pantolon, Palto ve Kaskol.

2. Nesne Kodu: Alparslan Tiirkes'in Kabri, cicekler, ibrik,
agaclar.

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. El-Kol Hareketleri: Alparslan Tiirkes'in mezarini
sulamakta.

. Goz ifadeleri: Mezara bakmakta.

d. Yiiz ifadesi: Uzgiin.

4. Diger kodlar: Kabir bahcesinin detaylari.

5. Yazi Kodu: Alparslan Tiirkes - Dogum T:1917 Oliim Tarihi: -

Metonimi: Metonimik acidan
durusundan taviz vermeyen

yapisiyla, kendisine drnek aldigi ve
gorislerini benimsedigi bir lideri 6lim
yildéniimiinde kabri basinda ziyaret
ederek, biitiinliikci bir yaklagim
sergiledigi gorilmektedir.

Fotograf 6: (5 Nisan 2017)
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Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, ay yildizli fors,
kararimiz evet yazili bayrak ve flamalar.

Gosterilen:Fotografta Cumhurbaskaninin
lilke ve vatan sevgisi vurgulanmakta,
halkiyla diyalogda olan bir siyasi lider
goriintiisii sergilenmektedir.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, fors, bayrak ve
flamalar, insanlar.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Zoom. Cerceveleme.

Aydinlatma: Dogal isik.

Cekim Boyutlari: Diz plan.

Renk: Lacivert, siyah, beyaz, kirmizi, kahverengi.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim elbise.

2. Nesne Kodu: Kararimiz evet yazili bayrak ve
flamalar, Belediye Baskani pankart.

3. Beden Dili Kodu:

a. Vliicut Pozisyonu: Ayakta,

b. EL-Kol Hareketleri: halka seslenmekte, sol elinde mikrofon
bulunmakta, sag avug ici acik sekilde konusma yapmakta.

c. Gdz ifadeleri: Karsiya bakmakta

d. Yiiz ifadesi:

4. Diger kodlar: Dinleyici kitle.

5. Yazi Kodu: Kararimiz evet, Altindzii Belediye Baskan.

Metafor: Milliyetcilik ve ay-yildiz miti
kullamitmistir.

Metonimi: R. T. Erdogan icin vatanina ve
milletine baglilik vurgulanmaktadir.

Fotograf 7: (7 Nisan 2017)

263



Akdeniz iletisim Dergisi
Mikail Batu - Onur Tos

Gosterge:

Gosteren: R. T. Erdogan, Evet Platformu.

Gorsel Gostergeler: Bir erkek, Tiirkce bir yaz1.

Teknik Kodlar:

Cekim acisi: Zoom.
Aydinlatma: Dogal 1sik.
Cekim Boyutlar: Yiiz plan.
Renk: Siyah, Beyaz.

Simgesel Kodlar:

1. Giysi Kodu: Takim Elbise.

2. Nesne Kodu: -

3. Beden Dili Kodu:

a. Viicut Pozisyonu: Ayakta.

b. ELl-Kol Hareketleri:

c. Gdz ifadeleri: Ufka bakmakta.
d. Yiiz ifadesi: Ciddi durus.

4. Diger kodlar: -

5. Yazi Kodu: Evet Platformu.

Gosterilen: Fotografta ufka dogru bakan ve
evet platformu dniinde ciddi durus sergileyen
bir lider gériilmektedir.

Metafor: ileri goriisliiliik ve aydinlik metaforu
kullamlmistir.

Metonimi: Secimin sonucunun ne olacagina
iliskin yazi vurgulanmaktadr.

Fotograf 8: (11 Nisan 2017)
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R. T. Erdogan’in Facebook ve Instagram hesaplarinda paylasilan fotograflara
bakildiginda, fotograflarda ana renk olarak en cok mavi ve kirmizinin secildigi
gorulmektedir. Bu renkleri beyaz, bej, siyah ve yesil takip etmektedir. Mavi renk;
insan psikolojisi Uzerinde rahatlatici etkiye sahiptir. Farkli tonlarinin farkh anlamlari
bulunmaktadir. A¢cigindan koyusuna bunyesinde yabanci renk bulunmayan mavi ana
renklerden biridir. Huzur, mutluluk ve baris duygulari vermesinin yaninda, umudun
ve sonsuzlugun simgesidir. Ayrica kirmizi titresimi en kuvvetli ve dinamik renktir
(Parsa ve Parsa, 2004: 48). Turkiye’de kirmizi renk, “Turk bayragdi” ile butinlesmis
(al bayrak) vatan ve millet sevgisi vurgusu igin kullanilimaktadir (Uglincii, 2015: 523-
524). R. T. Erdogan’in fotograflarinin yarisindan fazlasinda mavinin kullaniimasi ve
ikinci en ¢ok kullanilan rengin kirmizi olmasi, renklerin anlamlarinin dikkate alindigini
gOstermektedir.

Fotograflara bakildiginda genellikle yazinin kullaniimadigi, yazi olan fotograflarda ise
bulunulan sehir isminin gectigi veya beklenilen segim tepkisi olan “evet” kelimesinin
fonda oldugu goérulmektedir. Fotograflar sade icerige sahiptir.

Fotograflarda farkli gdstergeler Gzerinde durulmustur. Cogunda, R. T. Erdogan’in
segmenine seslendigi ve segmeni tarafindan dinlendigi, secmeni ile selamlastig
ve onlara olan sevgisi gosterilmektedir. Fotograflarda metafor olarak, bayrak, rabia,
selam, halk, aydinlik, baghlik, aile, vatan ve millet sevgisi gibi mitler kullaniimaktadir.
Bu mitlerin cogunun Turkiye gibi bir tlkede, kilturtin temel taglari oldugu bilinmektedir.
Bayrak, Ulke butinligini ve vatani temsil etmektedir. TUrk tarihine bakildiginda
“ugruna oélinecek kutsal simge” oldugu goérilmektedir. Rabia isareti, R. T. Erdogan’in
halk toplantilarinda kullandigi bir isarettir. Tek vatan, tek bayrak, tek millet ve tek
dil kavramlarini temsil etmekte ve bolinmez bir bitlinligu ifade etmektedir. Selam
isareti sag, saglam, glivende ve barisik olmayi ifade etmektedir. Turkiye’de diyalog
icin ilk adimdir. Fotograflarda halk kitlelerinin kullaniimasi, destegin vurgulanmasi
bakimindan énem tasimaktadir. Fotograflarda, R. T. Erdogan’in ylzinin genellikle
Isiga dondk olmasi, 1Sk gdstergesinde aydinlik gelecek mitiyle agiklanabilir. R. T.
Erdogan’in vatanina ve milletine baghhgi beden dili kodlariyla éne cikariimaktadir.
Bircok fotografta R. T. Erdogan, esiyle ve Turk milleti ile bir aile olarak yansitiimaktadir.
Fotograflardaki bayraklar, halkin destek géruntuleri ve farkli sehirlerdeki toplu acihiglar
R. T. Erdogan’in vatan ve millet sevgisine yonelik dlstinceleri gibi okunabilir.

Sonuc

Duyusal-biligsel (soyut) ve gdrsel (somut) olmak Uzere iki unsurdan meydana gelen
imaj kavrami siyasi aktorlerin nasil algilandigina aciklik getirmektedir. Calismanin
ama¢ kisminda belirtilen; “kisilerin  %65’inin  gdrsel hafizaya sahip oldugu”
disunuldiginde siyasi liderlerin gorsel imajlarinin ne kadar 6nemli oldugu daha iyi
anlasiimaktadir. Gérsel imaj, kisinin kendini bulundugu ortama kabul ettirmesi, iligkiler
agini gelistirmesi ve etkilesimi agisindan biyiik 6nem tasimaktadir. Ozellikle, siyasi
alanda buyuUk kitlelerin etkilenmesi, kararsiz kitlelerin ikna edilmesi ve se¢cmenlerin
desteginin stirmesi agisindan ayri éneme sahiptir. Siyasi liderin fiziki gérinima, beden
dili, jest ve mimiklerini ifade eden gdrsel imaji medya organlari tarafindan daha etkili
hale getirilebilmekte veya bunun tersi de mimkun olabilmektedir. Fotograflarin ¢gekim
acisina, 1s1gin yansima perspektifine/derecesine, karelerde bulunan nesnelerin neler
olduguna istenildigi sekilde midahale edilebilmektedir. Bunlara ek olarak, adayin
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sorunlara verdigi tepki, sosyal yasamdaki konumu, adayin ideolojisi ve bu ideolojiyi
nasil yansittigi da bazi durumlarda goérsel imajla iligkilendirilebilmektedir.

Bilgi iletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber, siyasetciler daha ¢cok se¢cmene
daha kisa stirede ulasmanin yollarini aragtirmakta ve bdylece uygulanan stratejiler ve
taktikler degisebilmektedir. Bu dogrultuda saniyeler icinde milyonlarca kisiye ulasan
dijital platformlardaki imgelerin titizlikle segilmesi gerekmektedir. Tlrkiye acisindan 48
milyonun Ustiinde sosyal ag kullanicisi oldugu dusundldiginde, bu ortamin buyuk
bir siyasi propaganda ve ikna ortami olabilecegi gortulmektedir. Bu ¢alismada, 2017
yilinda Turkiye’deki baskanlik sistemine yonelik referandum siirecinde R. T. Erdogan’in
sosyal aglarda gorsel imaji incelenmistir. Facebook ve Instagram Uzerinden yapilan
gostergebilimsel analizde asagidaki sonuclara ulasiimistir:

® R. T. Erdogan’in sosyal aglarinda paylasilan fotograflarda en cok mavi ve kirmizi
renklerden mavinin huzur ve guven vermesi, kirmizinin ise milliyetgilik gibi
duygulari harekete gecirmesi nedeniyle secildigi sdylenebilir.

® Bazi fotograflarda evet yazisinin kullaniimasi, halkin ydnlendiriimesi ve hafizalarda
sonuca iligkin gtiven olusturulmasi bakimindan énemlidir.

® Bircok fotografta ana karakterin R. T. Erdogan olmasi ve genel olarak sade igerikler
sunulmasi, “lider” gérinimindn vurgulanmasi agisindan deger tasimaktadir.

® R.T. Erdogan’in segmene seslendigi ve buylk halk kitleleri tarafindan dinlendigini
gobsteren fotograflar, kararsiz kalan halkin iknasi acisindan énemlidir.

® Turk Bayragi’nin segmene, heyecan vermesi ve vatan sevgisinin vurgulanmasi
acisindan simgesel degeri nedeniyle kullanildigi séylenebilir.

® Rabia isareti, R. T. Erdogan’dan o&nce hicbir Turk siyasetcisi tarafindan
kullanilmamistir. Bu noktada farklilik yaratmaktadir (Rabia isaretinin anlami, Turk
halkina medyanin farkl organlarinda ayrintili bir sekilde aciklanmaktadir).

® Fotograflarin bircogunda R. T. Erdogan, halki selamlamaktadir. Selamlamanin
iletisim acisindan pozitif anlami bulunmaktadir (Souza, vd., 2006: 59’dan aktaran:

e Aktas ve Safran, 2013: 135).

® Fotograflarda metafor olarak, bayrak, selam, halk, aydinlik, baglilik, aile, vatan ve
millet gibi mitlerin kullaniimasi, Tark kultdrinde bu kavramlarin pozitif yénde buyuk
6neme sahip olmasi ile ilgilidir. Bu kavramlarin éne ¢ikarilmasi halkin iknasi ve
destegini stirdirmesi bakimindan énem tagimaktadir.

e R.T. Erdogan’in ylizinun isiga dénlk olarak yansitiimasi, Turk milletinin aydinhk
gelecegine ybnelik vurguyu gdstermektedir.

e R. T. Erdogan’in Ulkesine ve vatanina bagliligi, vatan ve millet sevgisi bircok
fotografta dogru bir sekilde, basitce anlasilabilecek dizeyde yansitiimistir. Bu
durum lidere y6nelik sempati olusturulmasini saglayabilmektedir.

Sonug olarak g¢alismanin sorunsalina bakildiginda, bir siyasi liderin sosyal aglardaki
fotograflarinda éne c¢ikarilan unsurlarin mavi, kirmizi ve beyaz renkler, pozitif imaj
olusturabilecek beden dili, cogunda i¢ ortamlarda takim elbiseli-dis ortamlarda paltolu
bireysel gorlntlist (cok azinda segcmenle birlikte) ve tebessimi oldugu sdylenebilir.
Aday imajini bicimlendiren parametreler acisindan s6z konusu fotograflarda liderin
siyasi cevresinden ¢ok fazla kisinin bulunmadigi, iletisime agik goriintlye sahip oldugu,
kisisel 6zelliklerinin farkl karelerde somutlastirildigi (diger insanlar konusunda hassas,
enerji veren, insanlar butlnlestiren, vb.) ve sosyal aglarin profesyonel bir sekilde
kullanildigi gortimektedir. Gostergebilimsel ¢cergceveden tum fotograflara bakildiginda
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ise gosterenin R. T. Erdogan oldugu, gdsterilenin ise genel olarak guglu, vatanini
seven, halkla birlikte hareket eden bir lider olarak aktarildigi gérilmektedir. Ayrica bazi
fotograflarda evet yazisi ve cumhurbagkanhgi forsunun metafor ve metonimi algisiyla
kullaniimasi, sosyal medyanin ikna sireci agisindan rolini ve yeni medya ile siyasal
iletisim bulusmasini gdzler 6nline sermektedir. Son olarak, paylasilan fotograflarin
referandum sirecini pozitif yénde etkiledigi sdylenebilir.

Bir sonraki calisma; Bir sonraki ¢alismada da rakip liderlerin sosyal medya aglarini
nasil kullandiklari, basarili basarisiz yénleri incelenebilir veya rakip liderler ile R. T.
Erdogan’in sosyal aglardaki calismalari kiyaslanabilir.
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