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Sinema Seyirci iliskisini Etki Cercevesinde Diisiinmek:
Bir Izleyici Arastirmasinin Sonuclari’

Neslihan Goker?
0z

Sinema, diger kitle iletisim araglari gibi, izleyicileri lizerinde cesitli etkilere sahiptir.
Sinema filmlerinin sahip olduklari temel 6zellikler, izleyicilerin gesitli dizeylerde
filmlerden etkilenmelerini saglamaktadir. Bu bakimdan sinema filmleri ister popdiler,
isterse sanatsal drnekleriyle cok genis bir diizlemde, izleyici kitlesi Uzerinde etkin bir
glice sahiptir. Bu ¢calismanin temel motivasyonunu ana damar paradigma icerisinde
izleyici calismalarinda énemli bir yere sahip olan etki sorunsali olusturmaktadir. Bu
calismada Turkiye’de sinema seyircisinin sinema filmlerinden etkilenme dizeyleri ve
bu etkinin boyutlarinin (sosyolojik, kultiirel, psikolojik vb. gibi) neler oldugu belirlenmeye
caligiimigtir. Arastirma evreni olarak istanbul, Ankara ve izmir illeri secilmistir.
Calismada alan arastirmasi yontemine bagh kalinarak veri toplama asamasinda
anket teknigine basvurulmustur. Arastirmadan elde edilen bulgulara gére sinemanin
izleyicileri Uzerinde en guglu etkisinin sosyallige ve genel kiltire katkisi ¢ergevesinde
sekillendigi belirtilebilir. Ayrica film calismalari alaninda izleyici arastirmalari maliyetli
ve zahmetli bir yontem olarak gorildugu igin arastirmacilar tarafindan pek tercih
edilmemektedir. Bu agidan calisma, sinemaya izleyici merkezli bir bakis acisi sunmasi
bakimindan literattire 6zguin bir katki saglamayi hedeflemektedir.
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Considering The Cinema-Spectator Relationship in Terms of Effect:
The Results of An Audience Research

Abstract

Cinema, like other mass media, has a variety of effects on its audience. The main
features of the cinema films cause their audience to be affected on various levels.
Films, either mainstream or art-house, have an effective impact on their audience to a
wide extent. In this respect, the main concern of this article is the issue of effect which
has an important place in the audience research within the mainstream paradigm
research. It strives to determine the levels of effects of the films on their audience
and the dimensions of these effects (the sociological, cultural, psychological, etc.)
in Turkey. Istanbul, Ankara and |zmir provinces have been selected as the research
universe. Data have been collected via survey. This study has revealed that the most
powerful effects of cinema on the audience are its contribution to their socialization and
general culture. Furthermore, audience research in the field of film studies is not widely
preferred by researchers as it is seen as a costly and laborious method. Therefore, this
study aims at making an original contribution to the literature by providing cinema an
audience-centered aspect.

Keywords: Cinema, Spectator, Effect, Audience Research
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Giris

iletisim biliminin ortaya ¢ikmasinda, gelismesinde ve kitle iletisim arastirmalarinin

iki temel paradigma etrafinda sekillenmesinde etkili olmustur (McQuail, 1983;
Tekinalp ve Uzun, 2009; Yaylagll ve Dagtas, 2006; Yumlu, 1994, Tokgdz, 2015). Ana
akim ve elestirel akim olarak ifade edilen bu paradigmalar, iletisim calismalarinda ve
Ozellikle de izleyici odakli arastirmalarda alana énemli katkilar saglamigtir.

Tarihsel sureg icerisinde kitle iletisim araclarinin etkileri izerine yapilan calismalar,

izleyici calismalarinin baslangicindan giiniimiize énemini kaybetmeden devam
etmesinin temel nedenlerinden biri; bu calismalarin kitle iletisim endustrisinin
devamliliginin saglanmasi agisindan biiyk énem tagimasidir. Bu nedenle; izleyicilerin
medyayi kullanma aliskanliklari, medya sektdériinden beklentileri, medya Urlnlerine
yonelik temel ilgi dagihmlari ve medya Urtnlerinden etkilenme bigimlerinin belirlenmesi
her iki paradigma agisindan da 6nem arz etmektedir.

Ana paradigma icerisinde yapilan ilk ddnem arastirmalarda izleyici; belirgin bir sekilde
farklilastirnimamis bir kitle, ikna etme ve enformasyon icin pasif bir hedef veya kitle
iletisim araclarinin tiketicileri olarak algilanmistir (McQuail ve Windahl, 2010: 165-
166). iletisim araclarinin etkilerine maruz kalan pasif izleyiciye odaklanan arastirmalar,
1970’li yillara kadar iletisim alaninda egemen olmustur (Uzun, 2013: 85). Ana damar
paradigma icerisinde izleyici odakli arastirmalari belirginlestiren yaklasim kullanimlar
ve doyumlar yaklagimi olmustur. Bu yaklasimda; izleyicinin kitle iletisim Grlnlerini
hangi gereksinimlerle tikettigi agiklanmaya ¢alisiimistir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 120).

1970’lerden sonra kitle iletisim araclarinin etkisine maruz kalan izleyici merkezli
arastirmalar 6nceki calismalardan farkli bir yol izlemistir. Elestirel paradigma icerisinde
yapilan bu arastirmalarda dilbilim, gdstergebilim, kodlama, kod a¢imlama, okuma gibi
acihmlarla izleyicinin bir mesaji anlamlandirma yetenegi 6n plana ¢ikariimistir (Tekinalp
ve Uzun, 2009: 120). Stuart Hall'un Kdlturel Calismalar alanina damga vuran bu
calismasi, medya metinlerinin egemen ideolojiyi tek yonll bigcimde izleyicilere yansittigi
ve onlari egemen ideoloji icinde konumlandirdigi disuncesini kabul etmemektedir. Bu
baglamda medya metinleri egemen sdylemler iginde yapilmis da olsalar, farkli okuma
bicimleri miimkiindir (inal, 1996: 157). Mesajlarin simgesel olarak kodlandigi bir metin
¢ temel sekilde okunabilir: Bunlar egemen/hegemonik, karsit/muhalif ve tartismaci/
mizakereci okumadir (Mattelart ve Mattelart, 1998: 87-88, Stevenson, 2008: 78-79).

StuartHall’'un 1980yilinda gelistirdigi Kodlama/Kodagimi modeliizleyiciarastirmalarinda
yeni bir yonelimin kapilarini agmistir. Kiltiirel calismalara konu olan bu noktalar 1980’li
yillarda genel bir ilgi uyandirmig ve iletilerini anlamlarinin olugturulmasinda alicinin roli
ve iletiyi alma etkinliginin gergeklestigi kosullarin énemi vurgulanmistir (Tekinalp ve
Uzun, 2009: 143). Bu acidan izleyici deneyimi calismasina alternatif bir yaklasim olarak
degerlendirilen “alimlama analizi’, elestirel kuram, gdstergebilim, séylem analizi ve
ayrica kitle iletisim araclari kullanimi hakkinda etnografik calismalarindan beslenerek
ortaya ¢ikmigtir. Bu analiz, herhangi bir kitle iletisim araci mesajinin kaynaklarindan
alimlanmasi ve yorumlanmasina dogru giderken gectigi degisim evrelerini 6n plana
cikarmaktadir (McQuail ve Windahl, 2010: 183).

Bu yaklasimin izleyici arastirmalari agisindan énemi uyarici-tepki ve etkili metin ya
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da mesaj modelinin izleyici arastirmalar gelenegini reddetmesidir. izleyiciler pasif
olmadiklari gibi bitin izleyiciler de esit konumda degildir. Cunki bazilar digerlerine
gbre daha tecribeli ve aktiftirler. Béylece bu yaklagsim cercevesinde aktif ve pasif
tartismalari arasinda ilerleyen izleyicinin seriiveni, izleyicinin aktif oldugu gorusinin
agir bastigi yeni bir siireci baglatmistir (ilhan, 2014: 45).

Erol Mutlu (2005: 61), iletisim biliminin ¢esitli disiplinlerin bulustugu bir alan olmaktan
cikip 6zerk bir disiplin olmaya dogru yol almasinda “etki” sorunsalini eksenine alan
arastirmalarin katkisinin 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Yukaridaki bilgiler 1s1ginda
iletisim alanina hakim olan iki paradigma etrafinda hem etki kavramini, hem de etki
arastirmalarini farkli bicimde ele alan farkh yaklasimlar bulunmaktadir. Bu ¢alismanin
cercevesini ana damar paradigma etrafinda yapilan izleyici arastirmalari gizmektedir.

Sinema filmleri, bir anlati tirG olarak, i¢erisinde bulundugu ya da temsil ettigi ddnemin

siyasal, ekonomik, kltirel ve sosyal hayatindan beslendigi ve etkilendigi gibi o ddnemde
yasananlari izleyiciye aktaran énemli bir aractir. izleyici daha énce yagsananlari ya da
icinde bulundugu dénemi beyazperdede izleyerek bilgi sahibi olabilmektedir. Ayrica
sinema filmleri bagka Ulkeler, toplumlar ve kultirler hakkinda da bireylere kaynaklik
etmektedir. Ginimuizde yabanci filmlerin izlenme ve tercih edilme oranlarn da géz
6nlinde bulunduruldugunda® sinema filmlerinin kultirel tasiyici olma &zelligi 6n plana
ctkmaktadir. Yukaridaki bilgiler 1siginda bu ¢alismanin temel motivasyonu izleyici
calismalarinda dnemli bir yere sahip olan etki sorunsalindan yola ¢ikarak; Turkiye’de
sinema seyircisinin sinema filmlerinden etkilenme diizeylerini ve bu etkinin boyutlarinin
(sosyolojik, klttrel, psikolojik vb. gibi) neler oldugunu belirlemeye ve betimlemeye
calismaktir. Ayrica vurgulamak gerekirse film calismalari alaninda izleyici arastirmalari
maliyetli ve zahmetli bir yéntem olarak goruldigu igin arastirmacilar tarafindan pek
tercih edilmemektedir. Bu agidan ¢alisma, izleyici merkezli bir bakis acisi gelistirerek
literatlire 6zgun bir katki saglamayi hedeflemektedir.

1. iletisim Calismalarinda izleyici

iletigim galismalari denildiginde ilk basta radyo, televizyon, sinema ve basin gibi kitle
iletisim araclari ile gergeklestirilen kitle iletisimi, bu iletisimi gergeklestiren kurumlar,
bunlarin érgutsel yapilari akla gelmektedir. Ayni zamanda kitle iletisim araclar, bu

3 Bir sinema izleyicisi olarak, bireylerin en temel tercihlerinden biri de yerli ve yabanci filmler arasinda
yapilmaktadir. Yerli ve yabanci film tercihlerinin ise ddnemsel kosullara gére farkliliklar sergiledigi bilinmektedir.
Ornegin TUIK’in Sinema Istatistikleri baz alindiginda, 2010-2015 yillari arasinda Tirkiye genelinde yerli ve
yabanci filmlerin seyirci sayilarinin yillara gére farklilik gésterdigi gorilecektir. Bu verilere gére Turkiye genelinde
yerli filmlerin 2010 yilinda sahip oldugu seyirci sayisi yaklasik 18 milyonken, bu rakam 2015 yilinda yaklasik
32 milyonu bulmustur. Benzer bir artis yabanci filmlerin izleyici sayilarinda da gérilmektedir. Yabanci filmlerin
seyirci sayisi 2010 yilinda yaklasik 18 milyonken, bu rakam 2015 yilinda yaklagik 25 milyona ulasmistir. Bu
veriler, sadece sinema salonlarindaki seyirci sayisini gdstermekle birlikte, Turkiye’de sinema seyircisinin yerli/
yabanci film konusundaki egilimleri hakkinda bilgi vermektedir. Buna gére Turkiye’de yerli ve yabanci filmlere
iliskin ilginin yildan yila arttigi, ancak yerli filmlerin daha yiksek bir artis sergiledigi ifade edilebilir. Benzer bir
durum, bu galismanin 6rneklemini olusturan istanbul, Ankara ve izmir illeri igin de ifade edilebilir. Bu baglamda
orneklem grubundan elde edilen verilere goére yerli/lyabanci tercihinde katiimcilarin en ¢ok fark etmez
segeneginde yogunlastigi gorilmektedir. Ancak dogrudan bir tercih belirten katilimcilar icerisinde yabanci film
tercihini 6n plana gikaran katilimcilarin orani (% 45) 6rneklem grubu icerisinde yabanci filmlerin daha ¢ok tercih
edildigini acikca gostermektedir. Yerli filmleri tercih edenlerin orani ise % 9,5tir.
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araclarin icerikleri ve bu iceriklerin izleyiciler tGzerindeki etkilerini ortaya ¢ikarmaya
calisan arastirmalar kitle iletisim ¢alismalarinin ¢ercevesini olusturmaktadir (Yaylagul,
2008: 18).

iletisim arastirmalarinin tarihinde kuramsal ve gérgiil calismalarin cok énemli bir
bélimiiniin medya etkileri konusunda yodunlastigi tespit edilmektedir. iletisim
calismalar alaninda kitle iletisim araglarinin etkilerinin bu derece yogun bir sekilde
arastirmalara konu olmasinin nedeni s6z konusu araclarin bireyler, gruplar ve toplum
Uzerinde cesitli etkilere neden oldugu varsayimindan kaynaklanmaktadir (Cebi, 2003:
5). Ozellikle kitle iletisim tarihini olusturan bir dizi yeni iletisim aracinin ortaya ¢ikmasi
(kitap, dergi, gazete, film, radyo ve televizyon) bu araclarin zararl etkileri olabilecegi
korkusunu yaratmistir (Jensen ve Rosengren, 2005: 57). Bu nedenle mesajin iletildigi
izleyici ve dinleyicilerin konumu her zaman énem tagimis ve iletisimin diger 6gelerinden
daha fazla dikkat gekmistir. Ozellikle de kitle iletisim arastirmalarinda mesaji alimlayan
izleyicinin aktif ya da pasif olusu temel sorunsal olusturmustur (Yavuz, 2005: 7).

2. Ana Damar Paradigma Acisindan Etki Calismalarinda izleyici

Kitle iletisim aracglarinin etkilerine yoénelik arastirmalarin ana damar paradigma
etrafinda incelenmesi 6nemlidir. Clnkd ana damar iletisim arastirmalarinin baslica
odagini medyanin bireyler Gizerindeki etkisi olusturmaktadir. Ana damar yaklasimlarda
etkinin temel sorunsal haline gelmesini Fejes (1999: 309); kitle iletisim araclarinin
kitleleri yonlendirmedeki gliciine baglamaktadir. GClnkd bu araglar hem korkuyu ve
endiseyi hem de umudu beraberinde getirmektedir. Oyle ki gazete, dergi, radyo, film
gibi iletisim araclarinin 20.ylzyilin basindan itibaren ¢cogalmasi ve yayginlasmasi
ayni zamanda medyanin iceriklerini tiketen kitlelerin bilinmezligi, sosyal yasamda
daha 6nce yasanmamis deneyimlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu nedenle
iletisim alaninda akademik nitelikte ¢calismalarin bu etkileri arastirma yéniine kaymasi
rastlantisal degildir (Capl, 2002: 175).

Etki konusu, insan dogasinin ve toplumun davranis¢i yorumlar etrafinda
formdallegtirilmigtir.  Psikoloji, sosyoloji, siyaset biliminde egemen davranisci
dustncelerden esinlenen iletisim arastirmacilari etkilerin incelenmesinde, genellikle
insan davranigina ve medya tesirine iliskin etki-tepki modelini kullanarak yaklagmaktadir.
Bu yaklasimlarin temel amaci; insan iliskilerinde kitle iletisim araglarinin oynadigi
rol hakkinda bilgi Uretmektir. Ve bu elde edilen bilgiler davranis¢i bir kalip icinde
sergilenmektedir (Fejes, 1999: 309-310). Ana damar paradigma igerisinde ortaya
konulan iletisim arastirmalarinin izleyici odakli perspektifi, kendi icerisinde G¢ ddneme
ayrilmaktadir.

2.1. Giiclii Etkiler Déneminde izleyici

Guicli medya etkileri paradigmasinin egemen oldugu bu dénemde alimlayicilar,
kendiliginden kitle iletisim araclar tarafindan kuvvetli bir bicimde etkilenen, birbirinden
yalitilmis tekil bireylerden olusan bir kitle olarak kabul edilmistir. Kitle iletisim araglarinin
yaydigi mesajlara kargi savunmasiz kalan kitlelere iliskin bu inancin en 6nemli dayanak
noktasi, kitle iletisim surecini tek yénlu bir slire¢ olarak niteleyen ve tanimlayan ana
damar yaklagimdir (Kepplinger, 2003: 11). Bu dénemde sinema seyircisi Uzerine
yapilan ampirik arastirma projelerinin en etkilisi ve kapsamlisi 1928’de Hareketli
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Resim Arastirma Konseyrnin yetkili yoneticisi Reverend William H. Short tarafindan
dizenlenmigtir (Gripsrude, 2014: 311-312). Payne Fonu Arastirma sonuglarinda
cogunlukla izletilen filmlerin ¢cocuklarin ve genglerin bilgi edinmesine yardimci oldugu;
tutum degisikligi ve duygularin harekete gecirilmesi Ulzerinde etkili rol oynadigi
icin olaylar ve durumlar karsisinda hedef kitlenin duygusal tepkiler verdigi tespit
edilmigtir. Ayrica sinemada gdsterime giren filmlerin cocuk ve genglerin uyku diizenini
etkilediginden dolay! hem sagliga hem de ¢ocugun gelisimine olumsuz etkileri tespit
edilmistir. Ote yandan sinema filmlerinin ahlaki yapry! da olumsuz noktada etkiledigi
sonuglar arasinda yer almaktadir (Tokg6z, 2015: 95-99).

Payne Fonu Arastirmalarinin en ilginci ydntembilimsel olarak da éne ¢ikan; Herbert
Blumer’in gerceklestirdigi calismadir (Gripsrude, 2014: 312-313). Blumer’in
calismasinin sonuglarina dayanarak sinema seyircisinin sinemanin duygusal olarak
etkisi altinda kaldigina hatta sinemanin basarisinin altinda seyirciler Gzerinde yarattigi
duygusal etkinin yattigi sonucuna ulasilmistir (Gripsrude, 2014: 313-314). Yani bu
dénem yapilan calismalarda seyircinin film izleme deneyimi sirasinda filmle birlikte
bircok badire atlattigi ortaya ¢ikmistir. Bu deneyim sona erdigindeyse artik ne seyirci
ayni seyircidir ne de film izlenmeden énceki filmdir. Yani seyirci filmle déntsur, filmdeki
anlami da alimlayarak tamamlar (Ozbulduk Kilig, 2018: 328).

2.2. Sinirli Etkiler Déneminde izleyici

Glclu etkiler déneminde kitle iletisim araclari karsisinda izleyiciyi pasif bir konuma
yerlestiren anlayis, izleyiciyi daha aktif géren yaklagimlarin ortaya ¢cikmasiyla etkisini
kaybetmigtir. Sinirli etkiler ddneminde sinemanin seyircisi Uzerindeki etkisini dlgmek
amaciyla yapilan aragtirmalarin baginda Psikolog Carl Hovland’in ikinci Diinya Savas!
sirasinda ikna konusunda gerceklestirdigi deneysel calismalari gelmektedir. Bu
calismalar kitle iletisim araclarinin sinirl etkilere sahip oldugu yéniinde sonuglar ortaya
ctkarmistir. 1. Dinya Savasi sirasinda, Amerikan Genel Kurmay Baskani George
Marshall tarafindan, Gnli sinema y®&netmeni Frank Capra’'ya Amerikan askerlerinin
savasa hazirlanmasi amaciyla yaptirilan “Why We Fight” serisi filmleri Gzerinde, Carl
Hovland ve arkadaslari gesitli alan arastirmalari ve deneyler yapmiglardir (Tokgdz,
2015: 171).

Pasifik ve Avrupa cephelerindeki Amerikali askerler Uzerinde yapilan bu ¢alismalar,
savasin nedenlerini ve hedeflerini agiklayan bazi muttefik propaganda filmlerinin,
birliklerin morali, bilgi duzeyi, savasa yonelik tutumlar Gzerindeki etkililigini élcmeyi
amagclamistir (Mattelart ve Mattelart, 1998: 43). Carl Hovland ve arkadaslarinin filmler
lzerine yaptigi deneyin sonuclarini Lowry ve De Fleur su sekilde 6zetlemektedir
(Tokgbz, 2015: 174-175): Askerlerin ingilizlere kargi genel tutumlari (izerinde
filmlerin etkisi az olmustur. Ayrica filmleri izleyen askerlerin timden gidulerini ve
moralini ylkseltme yénlinden etkisi ise, hic olmamistir. Sonug olarak bu dénemdeki
calismalar kitle iletisim araglarinin sanildigi kadar da gugli etkilere sahip olmadigini
g6stermektedir. Tam tersine medyanin sinirh etkilere sahip oldugu gergegi ortaya
cikmistir.

2.3. Giiclii Etkiler Déneminde izleyici

1960’lardan baslayarak giinimlze kadar uzanan arastirmalar sinirli etkilerden gucli
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etkiler dénemine donusu simgelemektedir. Bu dénemde, daha 6nce ana damar
yaklasim icinde kitle iletisim araglarinin izleyiciler Gzerindeki etkisi konusunda yapilan
arastirmalarin zaman icinde degismesiyle birlikte araglarin izleyicilerin tutum ve
davraniglari Uzerinde ya tam anlamiyla etkili ya da etkisiz oldugunu goérusi kabul
gérmemeye baglamistir. Bu dbénemde, oOnceki iki dénemin davranis¢t ve gérgll
yaklagimlari yerini elestirel ve sosyolojik yaklasimlara birakmistir. Sosyolojik bakis
acisinin hakim oldugu bu dénemde kitle iletisim araglarinin toplumsal islevleri ve etkileri
konusunu ele alan calismalarin yani sira izleyiciyi etken bir 6ge olarak ¢alismalarinda
konumlandiran aragtirmalar én plana ¢cikmaktadir (Kogak, 2001: 16).

Gucli etkiler dénemindeki arastirmacilarin calisma alanlarinin perspektifi; kitle
iletisim araclarinin etkilerinden, izleyicilerin cesitli etkilenme bigimleriyle toplumsal ve
politik konulardaki bilgilenmeleri, izleyicilerin toplumsal gergekliklerinin olusturulmasi,
kendileri ve bagkalariyla ilgili rol beklentileri, politik tavir ve davraniglarin kazaniimasi,
toplumsal konularin éneminin algilanmasi yéninde bir genigsleme gdstermistir
(Tarkoglu, 2010: 119).

2.4. Aktif izleyici Tezi: Kullanimlar ve Doyumlar

Ana damar paradigma icerisinde yer alan “etki” arastirmalarinin “iletisim araglarinin
insanlara ne yaptigi” seklinde formule edilen temel sorusu yerine, “insanlarin iletisim
araclariyla ne yaptigi” sorusunu koyan ve arastirma sorunsalini ara¢ ya da mesajdan
izleyiciye kaydiran islevselci bir iletisim yaklagimidir (Mutlu, 2004: 190). “Kullanimlar
ve Doyumlar” yaklasimi, iletisim arastirmalarina “aktif izleyici” tezini getirmistir. Akitif
izleyici tezinde, izleyicilerin kendi gereksinimlerine goére iletisim araclarini ve iceriklerini
sectikleri ve kendi etkilerini kendilerinin aradigi gértist savunulmaktadir. Bu yaklagsima
gbre izleyiciler gevrelerine etkide bulunan aktif dzneler olarak kabul edilmektedir
(Uzun, 2013: 86).

Kitle iletisim araclan ve izleyiciler arasindaki etkilesimi simdiye kadar yapilan
calismalardan farkl bir sekilde ortaya koyan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ‘etki
tepki’ modelinin, kitle iletisimine maruz kalan bireyler Uzerindeki kitle iletisiminin
dolaysiz etkilerini sergilemedeki yetersizligi nedeniyle ortaya cikmistir. Bdylece
kullanim ve doyum yaklasimiyla beraber kitle iletisim arastirmalarina uzun yillar hakim
olan “tek yonli ve dikey” “etki tepki” modeli, yerine izleyiciyi aktif kilan, etkilesimci ve
iki yonla bir modele birakmistir. Bu modelde kitle iletisim araglarinin bireyler Gzerindeki
etkisi degil, kitle iletisim araclarinin, bu araglari kullananlara ne gibi ‘islevler’ sundugu
Uzerinde daha da énemle durulmaya baglanmistir (Yumlu, 1994: 104-105).

3. Yontem ve Uygulama

Tarkiye istatistik Kurumu (TUIK) 2015 verilerine gore; Tiirkiye genelinde 74 ilde toplam 2
bin 356 sinema salonu bulunmaktadir. Bu sinema salonlarinin dagilimi, kentlerin sahip
oldugu nufus ile dogru orantili degerlendirilebilse de illere gére esitsiz bir dagihmin
ortaya ¢iktigr gézlemlenmektedir. Bu anlamda Turkiye’deki sinema salonlarinin biyuk
bir kisminin istanbul, Ankara ve izmir gibi bilylksehirlerde yogunlastigi gériilmektedir.
Bunun yaninda; koltuk sayisi, gésterime giren film sayisi ve seyirci sayisi da dikkate
alindiginda Turkiye’de sinema, sinemaya gitme ve sinema gosterimlerinin, adi gegen
¢ blylksehirde yogunlasma egilimi icerisinde oldugu anlagiimaktadir.
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Tablo 1. Arastirma Evreninin Sinema Istatistikleri

istanbul Ankara izmir
Salon Sayisi 778 212 113
Koltuk Sayisi 102.303 30.379 16.323
Film Sayisi 16.096 4.550 2.122
Seyirci Sayisi 19.469.337 5.988.088 3.448.945

Kaynak: TUIK (2015 Sinema istatistiklerine gére diizenlenmistir.)

Bu verilerden hareketle Turkiye’de sinema seyircisinin sinema filmlerinden etkilenme
diizeylerini belirlemeye yénelik yapilan bu calismada, arastirma evreni olarak istanbul,
Ankara ve izmir illeri segilmistir. Aragtirma evreninin tamamina ulasmak s6z konusu
olmadigi i¢in 6rneklem belirleme yontemine gidilmistir. Bu arastirmanin veri toplama
asamasinda basit tesadUfi 6rneklem esasina gére 6rneklem belirlenmistir.

Tablo 2. Anketlerin Sehre Gére Dagilimi

Sehir f %
istanbul 578 42,3
Ankara 4bh 32,6

izmir 342 25,1
Toplam 1365 100,0

istanbul, Ankara ve izmir'de yapilan anKet uygulamasi sonucunda 1365 gegerli anket
formu elde edilmigtir. Bunlarin % 42’si Istanbul, % 32’si Ankara, % 25'i ise Izmir’de
yapilmistir.

Calismanin veri elde etme asamasinda tarama arastirmasina bagl kalinarak, alan
arastirmasi yontemi esas alinmis; veriler yiiz yliize anket teknigi ile toplanmigtir. Anket
uygulamasinin yapildigi yerler arasinda sinema salonlarinin 6nd, algveris merkezleri,
kafeler, caddeler yer almaktadir. Anket uygulamasi esnasinda katimcilarin 18 yas
ve Uzerinde olmasi digsinda herhangi bir sinirlilk gézetilmemistir. Elde edilen verilerin
basit frekans analizleri sunulmus, yani sira degiskenler arasindaki iliskiyi ortaya
cikarabilmek amaciyla Ki Kare testi uygulanmistir.

“Etki” sorunsali kitle iletisim calismalari i¢erisinde dnemli bir yere sahiptir. Bu anlamda
bir izleyici arastirmasi olmasi bakimindan bu ¢alismanin en temel amaglarindan biri;
Turkiye'de sinema seyircisinin sinema filmlerinden etkilenme duzeyi ve bigimlerinin
belirlenmesidir. Belirtilen bu amac¢ ve calismanin kuramsal cercevesi baglaminda
asagida yer alan arastirma sorularina cevap aranmigtir:

Arastirma Sorusu 1: Turkiye’de sinema seyircisi, sinema filmlerinden etkilenmekte
midir?

Arastirma Sorusu 2: Sinema filmleri, seyirciyi hangi konularda, ne él¢lde etkilemektedir?
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Bu kapsamda arastirma sorularindan hareketle test edilmek lzere belirlenen hipotezler
su sekildedir.

Hipotez 1: Sinema filmlerinden etkilenme durumu ile sosyo-demografik degiskenler
arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hipotez 2: Film izleme sikhgina gore film karakterlerinden etkilenme durumu arasinda
anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 3: Sinemaya gitmenin sosyallige etkisi ile cinsiyet ve egitim gibi degiskenler
arasinda anlaml bir iligki vardir.

4. Bulgular ve Analiz
4.1. Sosyo Demografik Ozellikler

Arastirmaya katilan 6rneklem grubunun sosyo-demografik dzelliklerine bakildiginda;
% 51,4’0 kadin, % 48,6’sI ise erkek, % 51,9’unun 18-23 yas arasinda, % 25,1’inin 24-
29 yas arasinda, % 10,4’0nun 30-35 yas arasinda, % 5,2’sinin 36-41 yas arasinda, %
2,3’Un0n 42-47 yas arasinda, % 1,9’unun 48-52 yas arasinda, % 3,2’sinin 53 ve Uzeri
yas arasinda oldugu goérilmektedir. Bu baglamda érneklem grubunun yas araligi 18-
35 arasinda yogunlagmaktadir.

Egitim dizeyi acgisindan blyik ¢ogunluk lisans (%53,9), lise (%22,1) ve 6n lisans
(%13,0) egitim alanlarinda yogunlasmaktadir. Orneklem grubu icerisinde yaklasik 125
ayri meslek tespit edilmistir. Bunlarin icerisinde yasa bagl olarak sekillenen dgrenci
grubunun (%43,5) en ylUksek grup oldugu goérilmektedir. Elde edilen verilere gére
asgari Ucret ile 50 bin TL araliginda katilimcilar tarafindan aylik gelir belirtiimistir. Elde
edilen verilere gore, 6rneklem grubunun blyUlk oranda alt (%47,0) ve alt-orta (%31,5)
gelir grubundan olustugu ifade edilebilir.

Tablo 3. Sosyal Cevrenin Genisligine Dair Algi

Sosyal Cevre f %
Cok Genis 203 14,9
Genis 499 36,6
Orta 515 3.7
Dar 13 8.3
Cok Dar 29 21
Cevapsiz 6 0.4
Toplam 1365 100,0

Sosyal gevrenin genigligi goéreceli bir durum olmakla birlikte, érneklem grubunun
sosyal cevresinin genigligine iliskin algisi arastirma sonuclari agisindan énemli kabul
edilmektedir. Bu bakimdan sosyal ¢evrenin genisligine iliskin algi analizde bir degisken
olarak kullanilacaktir. Orneklem grubunun sosyal cevrenin genisligine iliskin soruya
verdigi yanitlar ise orta ve genis seceneginde yogunlagsmaktadir.
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Tablo 4. izlenen Filmler Genel Kiltiire Katki Sagliyor mu?

Genel Kiiltiire katki sagliyor mu? f %
Higbir zaman 45 3,3
Nadiren 339 24,8
Sik sik 478 35,0
Her zaman 465 34,1
Fikrim yok 36 2,6
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubuna sinema filmlerinden etkilenme durumlarini belirlemek amaciyla
izledikleri filmlerin genel kilturlerine katkisinin olup olmadigi sorusu yéneltilmistir. Elde
edilen bulgulara gore, 6érneklem grubunun énemli bir kismi (% 69) sinema filmlerinin
genel kilture katki sagladigi géristine sahiptir. Nadiren gériisini belirten katilimcilarin
orani % 25’iken, katki saglamadigi dusuncesinde olan katihmcilarin orani (% 3) ise
oldukca dusuktur. Bu veriler, sinemanin genel kiltire katki sagladigi konusunda
6rneklem grubunun gicli bir kaniya sahip oldugunu géstermesi bakimindan énemlidir.

Tablo 5. izlenen Filmlerin Kisilik Gelisimine Katkisi Var mi?

Kisilik gelisimine katki sagliyor

mu? f i
Hicbir zaman 78 5,7
Nadiren 472 34,6
Stk stk 404 29,6
Her zaman 360 26,4
Fikrim yok 50 37
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinema filmlerinin genel kultire katkisi oldugu gibi, kisilik gelisimine katki sagladigi
da kabul edilebilir. Bireyin kisiligi, kendine 6zgu 6zellikler tagsimakla birlikte toplumsal
cevrenin, sosyal iliskilerin ve kulttrel baglamlarin etkisi altinda gelisim géstermektedir.
Diger taraftan kitle iletisim araglari, sundugu igeriklerle bireyin kigiligine olumlu ya da
olumsuz etkide bulunabilmektedir. Sinema filmleri de cesitli temsil bigimleri ile bireyler
Uzerinde etkili olabilmektedir. Bu konuda 6rneklem grubundan elde edilen veriler
de katihmcilarin blylk oranda sinema filmlerinin kisilik gelisimine katki sagladigi
disiincesinde oldugunu gdstermektedir. llgili tabloda yer aldigi gibi, 6rneklem
grubunun énemli bir kisminin sik sik ve her zaman secgeneklerinde yogunlastigi
(toplam % 56) ifade edilebilir. Nadiren se¢enegini belirten katilimcilarin orani ise %
351ir. Kisilik gelisimine katkisinin olmadigini dusiinen katilimcilarin oraninin (% 6)
oldukca dusuk oldugu gérilmektedir. Elde edilen veriler, drneklem grubunun énemli bir
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kisminin sinema filmleri ile kisilik gelisimine katkisi arasinda bir bag kurdugunu ifade
etmesi bakimindan énemli kabul edilebilir.

Sinema filmlerinin kisilik gelisimine katkisi konusundaki dlsunce ile yas ve egitim
arasinda anlamh bir iligki tespit edilmigtir. Yasa gére, bu konudaki dustincelerin
farklihklar gésterdigi ifade edilmelidir. Higbir zaman sec¢eneginde ileri yas grubunun
daha fazla yogunlastigi gorilurken, 18-29 yas araliginda bulunan katihmcilarin her
zaman seceneginde yogunlastigi belirlenmistir Ki Kare testi sonucuna gére de (c?=
114,370 df= 30 p= .000 < .05) anlamli farkliliklarin oldugu ifade edilebilir. Elde edilen
veriler, genglerin sinema filmlerinin kisilik gelisimine katki sagladigi konusundaki
dusunceye daha fazla sahip oldugu belirtilebilir. Egitim degiskenine gére de anlamli
farklihklar gorilmektedir (c>= 115,972 df= 40 p= .000 < .05). Egitim seviyesi arttikca
sinemanin kisilik gelisimine katki sagladigina dair distincelerin (sik sik ve her zaman)
oransal olarak arttigi gézlemlenmektedir.

Tablo 6. Sinemaya Gitmenin Anlamina Gére Kisilik Gelisimine Katki Konusundaki Dlstince

Sinemaya gitmenin Kisilik gelisimine katki sagliyor mu? Tolam
anlami Cevapsiz | Hichirzaman | Nadiren | Siksik | Herzaman | Fikrim yok
Cevansiz 0 0 1 0 0 0 1
P %0,0 %0,0 %100,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0
Yasam bicimi 0 2 ! 1 18 ! 49
’ ’ %0,0 %4,1 %18,4 %38,8 %36,7 %2,0 %100,0
Sosval aktivite 0 29 212 166 130 20 557
y %0,0 %b,2 %38,1 %29,8 %23,3 %3,6 %100,0
Zaman gecirmek 0 21 62 28 22 6 139
ge¢ %0,0 %15,1 %446 %20,1 %15,8 %4,3 %100,0
Edlence 0 15 13 88 90 15 339
g %0,0 Yok 4 %38,6 %26,0 %26,5 Yok b %100,0
Habi 0 5 23 43 37 A 112
%0,0 %4,5 %20,5 %38,4 %33,0 %3,6 %100,0
Sanatsal faaliyet 1 3 25 4 5 3 137
y %0,7 %2,2 %18,2 %35,8 %40,9 %2,2 %100,0
Dider 0 3 9 11 7 1 3
o %0,0 %9,7 %29,0 %35,5 %22,6 %3,2 %100,0
Toolam 1 78 472 404 360 50 1365
p %0,1 %>5,7 %34, %29,6 %26,4 %3,7 %100,0

Orneklem grubunun sinemaya gitmeye yikledigi anlam gercevesinde bir degerlendirme
yapildiginda anlami farklliklar gériilmektedir. ilgili tabloda bulunan veriler g6z 6niinde
bulunduruldugunda, sinemaya gitmeyi yasam bigcimi ve sanatsal faaliyet olarak
degerlendiren katilimcilarin daha yliksek oranda sik stk ve her zaman segeneklerinde
yogunlastigi gorilmektedir. Ki Kare testi sonucunda gére de (c= 103.330 df= 35 p=
.000 < .05) anlamh farkhliklar istatistiki olarak tespit edilmektedir. Bu veriler, sinemaya
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gitmeyi eglence veya sosyal aktivite gibi bir etkinlik olmanin étesinde degerlendiren
katilimcilarin sinema filmleri ile kisilik gelisimine katkisi arasinda daha guglu bir sekilde
bag kurdugunu géstermektedir.

Tablo 7. izlenen Filmler Ruh Halini Etkiliyor mu?

Ruh halini etkiliyor mu? f %
Higbir zaman 84 6,2
Nadiren 522 38,2
Sik sik 411 30,1
Her zaman 316 232
Fikrim yok 29 21
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Filmlerin icerikleri ile izleyicisinde biraktigi etki arasinda bir iliski bulunmaktadir.
Ornegin bir korku filmi, izleyicisinde korku duygusunun tecriibe edilmesinde ya da bu
duygunun ortaya ¢ikarilmasina etkide bulunmaktadir. Bir komedi filmi ise izleyicisini
neselendirebilir, ruh haline bu yénde etkide bulunabilir. Bir bilim-kurgu filmi ise
izleyicisinin hayal giicinl gelistirebilir. Filmlerin tirleri* kadar, film anlatisi icerisinde
yer alan kahramanlarin yasadigi zorluklar, mutluluklar ya da asmasi gereken engeller,
izleyicinin de tecrlbe ettigi bir ruh haline dénusebilir. Bu nedenle sinema filmleri
izleyicileri Uzerinde az ya da ¢ok ruh halini degistirebilecek élcliide bir etki giictine
sahiptir. 1zod ve Dovalis, sinema salonlarinin kilise ve terapi odalariyla ayni simgesel
Ozellikleri tasidigini vurgulamaktadir. Buna gore, bireyler film izlerken, gilerek ya da
gbzyasi dokerek rahatlayabilmektedir. Diger taraftan filmler, sunduklari dinya algisi ile
seyircinin kendini taniyabilecegi zihinsel ve ruhsal bir deneyime de neden olmaktadir
(2015: 3).

Orneklem grubundan elde edilen veriler de sinema filmlerinin cesitli élgtlerde ruh
halini etkileyen bir glice sahip oldugunu gdstermektedir. Katiimcilarin énemli bir
kismi (% 38) nadiren seceneginde yogunlasirken, bir diger 6nemli kesim ise (% 30)
sik sik seceneginde goOrulmektedir. Elde edilen veriler 6érneklem grubunun biyuk
bir cogunlugunun sinema filmlerinin ruh halini etkiledigi goérUstne sahip oldugunu
g6stermektedir. Diger taraftan nadiren ile her zaman secenekleri arasindaki farka
dikkat edildiginde, sinema filmlerinin ruh halini etkileme sikliginin nadiren se¢eneginde
yogunlastigi belirtiimelidir.

4 Anket formunda 6rneklem grubundan G¢ kademeli olarak izlemeyi en gok tercih ettigi film tlrlerini belirtmesi
istenmistir. Bu sekilde dnem sirasina gére 6rneklem grubunun 1. derecede en ¢ok romantik/ask filmlerini, 2.
derecede en gok komedi filmlerini, 3. derece ise en ¢ok bilim-kurgu filmlerini tercih ettigi ifade edilebilir.
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Tablo 8. Cinsiyete Gére Ruh Halini Etkileme Konusundaki Distince

Ruh halini etkiliyor mu?
Cinsiyet Toplam
Cevapsiz | Hicbir zaman Nadiren Sik sik Her zaman Fikrim yok

Kadin 2 32 17 243 200 8 702
%0,3 %6 %30,9 %34,6 %28,5 %1,1 %100,0

Erkek 1 52 305 168 116 Al 663
%0,2 %7,8 %46,0 %25,3 %17,5 %3,2 %100,0

Toolam 3 84 522 m 316 29 1365
P %0,2 %6,2 %38,2 %30,1 %23,2 %2,1 %100,0

Genel kulture ve kisilik gelisimine katki saglama durumu ile cinsiyet degiskeni arasinda
anlamli bir iligki gézlemlenmemigken, sinema filmlerinin ruh halini etkileme durumu
arasinda anlamli bir iligkinin ortaya ¢iktigi belirtiimelidir. Elde edilen verilere gore,
kadinlarin sik sik ve her zaman seceneklerinde erkeklere oranla daha yiksek dizeyde
yogunlastigi gérilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gére de (c?= 60,709 df= 5 p=.000 <
.05) cinsiyete gdre anlamli farkliliklarin oldugunu tespit edilmektedir. Elde edilen veriler,
ruh halini etkilemesi baglaminda sinema filmlerinden, kadinlarin erkeklere oranla daha
yuksek oranda etkilendigi izlenimini vermektedir. Yasa gére degerlendirildiginde de
genclerin daha yliksek oranda her zaman ve sik sik segeneklerinde yogunlastigi tespit
edilmistir. Ozellikle 18-29 yas araliginda olan katiimcilarin her zaman segeneginde
yogunlastigi dikkat cekmektedir. Ki Kare testi sonucuna gére de (c?= 146,315 df= 30
p= .000 < .05) yasa bagh olarak anlamh farkliliklarin ortaya ciktigi kabul edilebilir.
Egitim dizeyine gére degerlendirildiginde, egitim diizeyi arttikca sik stk ve her zaman
seceneklerinde anlamli bir artisin oldugu gézlemlenmektedir (c>= 121,787 df= 40 p=
.000 < .05).

Kisilik gelisimi konusuna benzer bir sekilde, sinemaya gitmeye yuklenen anlam ile
ruh halini etkileme durumu hakkindaki disiince arasinda da anlamh farkhhklar tespit
edilmis ve sinemaya gitmeyi yasam bigimi ve sanatsal bir faaliyet olarak degerlendiren
katilimcilar i¢erisinde sik sik ve her zaman segeneklerinin yogun oldugu géralmustar.
Ki Kare testi sonucu da (c?= 95,790 df= 35 p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlaml
bir iliski oldugunu gdstermektedir.

Tablo 9. izlenen Filmler Hayata Bakis Agisini Degistiriyor mu?

Hayata bakis acisini etkiliyor mu? f %

Hicbir zaman 95 7,0
Nadiren T4 52,3
Sik sik 308 22,6
Her zaman 202 14,8
Fikrim yok 43 3.2
Cevapsiz 3 0,2

Toplam 1365 100,0




Akdeniz iletisim Dergisi
Sinema Seyirci iliskisini Etki Cercevesinde Diisiinmek: Bir Izleyici Arastirmasinin Sonuclari

Sinema filmleri hayata dair sundugu perspektif ile kimi zaman bir kitap ya da edebi
bir eser kadar izleyicileri Gzerinde etkide bulunabilmektedir. Ancak diger taraftan
ruh halini etkileme, genel kultire ya da kisilik gelisimine katki saglama gibi etkilerle
kiyaslandiginda sinemanin hayata bakis agisini degistirme etkisinin ¢cok daha genis
Olcekli oldugu kabul edilebilir. Hayata bakis acgisini degistirmeye iliskin elde edilen
veriler g6z 6ninde bulunduruldugunda, sik sik ve her zaman segeneklerinde diger
etkilere oranla bir azalma oldugu dikkat cekmektedir. Ornegin katilimcilarin énemli bir
kisminin (% 52) nadiren seceneginde yogunlagsmasi az sayidaki filmin bdyle bir etkiye
sahip olduguna dair bir izlenim olusturmaktadir. Ayrica hicbir zaman sec¢eneginin de
diger etkilere oranla daha yUlksek oldugu gértlimektedir.

Tablo 10. Yasa Gore Hayata Bakis Agisini Degistirme Konusundaki Diistince

Hayata bakis acisini degistiriyor mu?
Yas Toplam
Cevapsiz | Hichirzaman | Nadiren Sik stk Her zaman | Fikrim yok
1823 3 35 303 181 157 29 708
%0,4 %4,9 %42,8 %25,6 %22,2 %4,1 %100,0
24-29 0 20 206 83 30 3 342
%0,0 %5,8 %60,2 %24,3 %8.,8 %0,9 %100,0
3035 0 9 98 19 " 5 142
%0,0 %6,3 %69,0 %134 %7,7 %3,5 %100,0
36-41 0 9 48 10 2 2 Al
%0,0 %12,7 %67,6 %14,1 %2,8 %2,8 %100,0
1947 0 6 2 3 1 1 32
%0,0 %18,8 %65,6 %9.4 %3,1 %3,1 %100,0
185 0 6 14 5 0 1 26
%0,0 %23,1 %53,8 %19,2 %0,0 %3,8 %100,0
53 ve lizeri 0 10 24 7 1 2 I
%0,0 %22,7 %54,5 %15,9 %2,3 %4,5 %100,0
Toolam 3 95 T4 308 202 43 1365
p %0,2 %7,0 %52,3 %22,6 %14,8 %3,2 %100,0

Hayata bakis acisini degistirmeye dair dusiince ile cinsiyet, yas, egitim seviyesi
arasinda anlamli iligkiler tespit edilmistir. Cinsiyete gore (c?= 12,103 df= 5 p= .033
< .05), erkeklerin nadiren se¢eneginde daha cok, kadinlarin ise sik sik se¢eneginde
daha cok yogunlastigi ifade edilebilir. Yasa gore ise 18-29 yas aralijinda bulunan
katihmcilarin daha yliksek oranda sik sik ve her zaman seceneklerinde yogunlastigi,
yas ilerledikge ise higcbir zaman segenegindeki oranlarin arttigi belirlenmistir (c?=
150,856 df= 30 p=.000 < .05). Bu veriler genclerin sinema filmlerinin bu etkisine daha
acik oldugunu gostermektedir. Egitim duzeyi dustikce higbir zaman, arttik¢a ise sik sik
seceneklerinin anlamli bir sekilde arttigi ifade edilmelidir.
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Tablo 11. izlenen Filmlerde Karakterlerden Etkilenme Durumu

Karakterlerden etkileniyor mu? f %
Higbir zaman 9% 6,9
Nadiren 629 46,1
Sik sik 431 31,6
Her zaman 188 13,8
Fikrim yok 19 1,4
Cevapsiz b 0,3
Toplam 1365 100,0

Sinema filmlerinin izleyici ile kurdugu bagda en somut égelerden biri filmin oyunculari
ve onlarin canlandirdigi kahramanlardir®. Filmde yer alan kahramanlarin kisilikleri,
olaylara bakis acis! izleyici tizerinde etkide bulunabilmektedir. Orneklem grubundan
elde edilen verilere goére, katimcilarin dnemli bir kismi (% 46) karakterlerden nadiren
etkilendigini belirtirken, % 32’si sik sik, % 14’U ise her zaman etkilendigini belirtmigtir.
Sinema filmlerinin genel kultire ile kisilik gelisimine katkisi ve ruh haline etkisi ile
kiyaslandiginda filmlerdeki karakterlerden etkilenme durumu konusunda 6rneklem
grubunun nadiren segeneginde daha fazla yogunlastigi goériilmektedir. Diger taraftan
hayata bakis acisini degistirme konusuna goére ise nadiren secenegindeki oranlar
daha dusuktur.

izlenen filmlerdeki karakterlerden etkilenme durumu hakkindaki gériisler ile
cinsiyet, yas ve egitim arasinda anlaml farkliliklar tespit edilmigtir. Cinsiyete gore
degerlendirildiginde, kadinlarin sik sik ve her zaman seceneklerinde erkeklere
oranla daha cok yogunlastigi, erkeklerin ise hicbir zaman ve nadiren seceneklerinde
yogunlastigi gortlmustir. Ki Kare testi sonucuna gére de (¢?= 53,095 df= 5 p=.000 <
.05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski s6z konusudur. Yasa goére (c?>= 142,580 df=
30 p=.000 <.05) degerlendirildiginde, yas ilerledikge hicbir zaman segceneginde anlamli
bir artis oldugu gérilmektedir. Genclerin daha gok stk sik ve her zaman segeneklerinde
yogunlastigi da belirtiimelidir. Egitim seviyesi arttikga sik sik segeneginde anlamh bir
artisin oldugu ifade edilebilir. Ki Kare testi de (c?= 95,573 df= 40 p=.000 < .05) egitim
diizeyine gore anlamli farkliliklarin ortaya ¢iktigini géstermektedir.

5 Orneklem grubunun bir filmi tercih etmesi ve izlemesinde etkili olan faktérleri belirlemek amaciyla,
kendilerinden bu faktorleri 6nem derecesine gore siralamalari istenmistir. Buna goére; katilimcilarin birinci
dereceden en cok dnemsedigi faktérlerin basinda filmin tiirti gelmektedir. Bu durum film tercihlerinde en 6nemli
faktorin filmin tart oldugunu géstermektedir. ikinci sirada ise filmin konusu gelmektedir. Ugiincl sirada ise
filmin oyunculari yer almaktadir.
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Tablo 12. Film izleme Sikligina Gére Karakterlerden Etkilenme Konusundaki Diisiince

Karakterlerden etkileniyor mu?
Siklik Toplam
Cevapsiz | Higbirzaman | Nadiren Siksik | Herzaman | Fikrim yok
Cevansiz 0 1 4 0 0 0 5

p %0,0 %20,0 %80,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0

Her aiin 1 12 80 68 42 0 203
g %0,5 %>5,9 %39,4 %33,5 %20,7 %0,0 %100,0

Haftada 3 32 247 157 T4 6 519
birkac kez %0,6 %6,2 %47,6 %30,3 %14,3 %!1,2 %100,0

Haftada bir 0 13 155 102 31 8 309
%0,0 %4,2 %50,2 %33,0 %10,0 %2,6 %100,0

Avda bir 0 19 80 64 28 2 193
4 %0,0 %39,8 %41,5 %33,2 %14,5 %1,0 %100,0

Nadiren 0 17 63 40 13 3 136
%0,0 %12,5 %46,3 %29,4 %9,6 %2,2 %100,0

Toolam A 9% 629 431 188 19 1365
p %0,3 %6,9 %46,1 %31,6 %13,8 %]1,4 %100,0

Orneklem grubunun film izleme sikigina gére degerlendirildiginde, her zaman
etkilendigini belirten katilimcilarin oranlarinin film izleme sikhgina gore giderek azaldigi
gorilmektedir. Diger taraftan hicbir zaman segeneginde ise tersi bir durumun oldugu
belirtiimelidir. Bu degerlendirmeye goére film izleme sikligi yiksek olan bireylerinde
karakterlerden etkilenme diizeylerinin daha yiksek oldugu ifade edilebilir. Ki Kare testi
sonucu da (c?= 45,464 df= 25 p= .007 < .05) degiskenlere gdre anlaml farkhhklarin
ortaya ¢iktigini gdstermektedir.

Tablo 13. Kendisiyle Ozdeslestirilen Bir Film Kahramani Var mi?

Ozdeslestirilen film kahramani var

mi? f K
Evet 428 34
Hayir 928 68,0
Cevapsiz 9 0.7
Toplam 1365 100,0

Ozdeslesme seyirciyle film arasindaki iligkiyi olusturan sinematografik bir sirectir.
Seyirci, bu 6zdeslesme iliskisi araciliiyla, ekranda tanik oldugu kurgusal olaylari, sanki
kendisinin yagamakta oldugu deneyimlermisgesine algilar. Ustelik bu deneyimleri,
o kurgusal evrendeki olay kahramanlarindan farkli olarak, higbir tehlikeye maruz
kalmadan yasar (Génen, 2007: 63). Bir filmin izlenmesi, filmin anlam dinyasinin
icine girilmesi ve seyir deneyiminden keyif alinmasi cogu zaman izleyicinin kahraman
ile kendisini 6zdeslestirebilmesine bagldir. Kendisiyle, kahramanlari yoluyla bag
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kuramayan filmlerin bireyleri seyir deneyiminden uzaklastirdigi da ifade edilebilir.
Ozdeslesmenin ise genellikle yan karakterlerden ziyade, ana karakter (izerinden
gerceklestigi bilinmektedir. izleyici her bir filmde, filmin ana karakteriyle 6zdeglesme
kurabilir. Bu 6zdeslesmenin kuvveti, karakterin 6zellikleri, 6yku ve filmin anlati
glcune bagli olarak degiskenlik gésterebilir. Ancak diger taraftan sinema seyircisinin
en cok etkilendigi, kendisini onunla 6zdeslestirdigi film kahramanlari da bulunabilir.
Bu baglamda 6rneklem grubuna kendisiyle 6zdeslestirdigi bir film kahramaninin
olup olmadigr sorusu yoneltiimistir. Elde edilen bulgulara gére katiimcilarin % 31’i
kendisiyle 6zdeslestirdigi bir film kahramani oldugunu belirtirken, % 68’i ise hayir
yanitini vermigtir.

Bu soruda ayrica 6zdeslestirilien kahramanin istege bagh olarak isminin yazilmasi
da istenmistir. Katiimcilarin verdikleri isimler degerlendirildiginde, kahramanlarin
genellikle, koétulikle muicadele eden, haksizliga karsi gelen ve micadele eden
karakterlerden olustugu gérilmstiir. Ornegin Braveheart filminin kahramani William
Wallace gibi. Bununla birlikte, az sayida da olsa anti-kahramanlarin da (6rnegin
Fight Club filminin ana karakteri Tyler Durden gibi) katiimcilar tarafindan belirtildigi
ifade edilmelidir. Bazi katihmcilarin ise 6zdeslesmeyi dogrudan dogruya film yildizlari
ile iliskilendirdigi gérilmustir. Ornegin Cineyt Arkin ve Yilmaz Giney gibi isimler
belirtilmistir. Ayrica 6zdeslesmenin cinsiyet ile dogrudan iligkili bir stire¢ oldugunun alti
cizilmelidir. Kadinlarin, kadin karakterleri, erkeklerin ise erkek karakterleri belirtmesinin
istisnasina rastlanmamistir.

Bir karakterle 6zdeslesme durumu ile cinsiyet degiskeni disinda herhangi bir sosyo-
demografik degisken arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmamistir. Bu durum cinsiyet
degiskeni diginda, 6zdeslesme surecinin sosyo-demografik farkhliklar ekseninde
aciklanamadiginin bir géstergesi olarak kabul edilebilir.

Tablo 14. Cinsiyete Gére Bir Kahramanla Ozdeslesme

Ozdeslestirilen bir kahraman var mi?
Cinsiyet Toplam
Cevapsiz Evet Hayir

Kadin A 179 519 702
%0,6 %25, %73,9 %100,0

Erkek 5 249 409 663
%0,8 %37,6 %61,7 %100,0

Toolam 9 428 928 1365
P %07 %314 %680 %100,0

Cinsiyete gore degerlendirildiginde ise kadinlar ile erkekler arasinda anlamii farkhliklarin
oldugu gériilmektedir. ilgili tabloda da yer aldig gibi erkeklerin daha yiiksek oranda (%
38) kendisini bir kahramanla 6zdeslestirdigi gérilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gére
de (c?= 23,503 df= 2 p=.000 < .05) cinsiyete gére anlamh farkliliklarin olustugu kabul
edilebilir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Sinema Seyirci iliskisini Etki Cercevesinde Diisiinmek: Bir Izleyici Arastirmasinin Sonuclari

Tablo 15. Karakterlerden Etkilenme Durumuna Gére Bir Kahramanla Ozdeslesme

Ozdeslestirilen bir kahraman var mi?
Karakterlerden Toplam
ileni ?
etkileniyor mu? Cevapsiz Evet Hayir
Cevapsiz 0 4 0 4
P %0,0 %100,0 %0,0 %100,0
Hichir zaman ! 10 63 7
’ %1,1 %10,6 %88,3 %100,0
Nadiren 5 158 466 629
%0,8 %25,1 %74,1 %100,0
Sik sik 1 168 262 431
%0,2 %39,0 %60,8 %100,0
Her zaman 2 87 99 188
%1,1 %46,3 %52,7 %100,0
i 0 1 18 19
Fikrim yok %0,0 %5,3 %94,7 %100,0
Toolam 9 428 928 1365
P %0,7 %31,4 %68,0 %100,0

izlenen filmlerdeki karakterlerden etkilenme oranlari ile 6zdeslesme durumu arasinda
anlamli bir iliski s6z konusudur. ilgili tabloda yer aldigi gibi, karakterlerden nadiren,
sik sik ve her zaman etkilendigini belirten katihmcilarin 6zdesleme oranlari dikkate
alindiginda, anlamli bir artisin oldugu gérilmektedir. Ki Kare testi sonucu da (c3=
78,009 df= 10 p= .000 < .05) degiskenler arasindaki anlamh iligkiyi gdstermektedir.
Bu durum karakterlerden etkilenmeye acik bireylerin, 6zdeslesme slrecine daha fazla
katilim sagladigini ifade etmektedir.

Tablo 16. Sinemaya Gitmenin Sosyallige Etkisi Var mi?

Sosyallige etkisi var mi? f %
Hicbir zaman 62 45
Nadiren 298 21,8
Stk stk 452 331
Her zaman 490 35,9
Fikrim yok 62 45
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemada seyircilerin sosyallestigi alanlarin basinda topluca filmlerin izlendigi
sinema salonlari gelmektedir. Feigelson (2014: 39), 20. yuzyilin basinda bir eglence
toplumunun ortaya cikisiyla sembolize edilen sinema salonunun bir stire sonra “birlikte
olma’nin kolektif temsiline dogru gidisini vurgulamaktadir. Sinemanin sosyal yani ile
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ilgili Gnemli calismalar kaleme alan ilk isimlerden biri olan I.C. Jarvie sinemaya gitme
eylemini sosyal boyutuyla tarif etmektedir: “Sinemaya gitmenin sosyal bir unsuru vardir.
Tam olarak yalniz yapilan bir faaliyet de degildir. Aileyle, okulla, arkadas gruplariyla
ve sevgiliyle gidilebilir. Sinema bultiin bu gruplarin bir arada katilmaktan mutluluk
duyduklari bir faaliyetti. Bundan sonra da, sinemanin evrensel populerliginden
kaynaklanan filmi, yildizlarini vs. konusmak, tartismak sosyal faaliyeti gelir. Filmi
g6rmemis birinsan bu faaliyete katilamaz. Bu nedenle sinemaya gitmenin sosyallestiren
bir unsuru vardir” (Kirel, 2010: 24). GlnimiUzde ¢zellikle sinema salonlarinin aligveris
merkezlerinde yogunlagsmasi sinemaya gitmeyi; aligveris yapmak, yemek yemek ve
gezmek gibi birlikte yapilan bir aktiviteye dénustiirmektedir. Bu bakimdan sinemaya
gitmek sosyallesmeye katki saglayan bir pratik olarak anlam kazanmaktadir. Orneklem
grubundan elde edilen verilere gbre de, katihmcilarin dnemli bir kisminin (%36) her
zaman segeneginde yogunlasmasi sinemaya gitmenin sosyallestirici etkisi hakkinda
6nemli bir veri sunmaktadir. Bu durum sik sik segeneginin aldigi oran da (toplam %
69) g6z oninde bulunduruldugunda daha iyi bir sekilde belirginlesmektedir. Diger
etkilerle kiyaslandiginda ise sosyallige etki konusunun katilimcilar tarafindan en diistk
diizeyde nadiren segenegini belirtmesi de 6nemli bir veri olarak degerlendirilebilir.

Sinemaya gitmenin sosyallige etkisi konusundaki dustnce ile cinsiyet ve egitim
durumu degiskenleri arasinda anlamli farkliliklara rastlanmigtir. Cinsiyete goére
degerlendirildiginde, kadinlarin erkeklere oranla sik sik ve her zaman seceneklerinde
daha fazla yogunlastigi, erkeklerin ise hicbir zaman ve nadiren seceneklerinde
kadinlara gére daha fazla orana sahip oldugu gérilmustir. Ki Kare testi sonucuna goére
(c?= 21,430 df= 5 p=.001 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski sz konusudur.
Egitim dlzeyine gore ise, egitim dlUzeyi arttikca her zaman secgeneginde anlaml bir
artisin oldugu belirtilmelidir (c?= 77,560 df= 40 p=.000 < .05).

Tablo 17. Sosyal Cevrenin Genisligi Algisina Gore Sosyallige Katki Konusundaki Duslince

Sosyal cevrenin Sosyallige katkisi var mi? Toplam
genislig algisi Cevapsiz | Hichirzaman | Nadiren | Siksik | Herzaman | Fikrimyok
Cevansiz 0 1 1 3 1 0 6
p %0,0 %16,7 %16,7 %50,0 %16,7 %0,0 %100,0
Cok denis 0 9 43 60 85 6 203
/0K GEnt3 %0,0 %k, 4 %21,2 %29,6 %41,9 %3,0 %100,0
Genis 0 20 9% 183 184 18 499
’ %0,0 %4,0 %18,8 %36,7 %36,9 %3,6 %100,0
Orta 0 19 128 164 178 26 515
%0,0 %3,7 %24,9 %31,8 %34,6 %>5,0 %100,0
Dar 1 9 23 36 34 10 113
%0,9 %8,0 %20,4 %31,9 %30,1 %8,8 %100,0
Cok dar 0 4 9 6 8 2 29
’ %0,0 %13,8 %31,0 %20,7 %27,6 %6,9 %100,0
Toolam 1 62 298 452 490 62 1365
p %0,1 %é,5 %21,8 %33,1 %35,9 %é,5 %100,0
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Orneklem grubunun sosyal gevresinin genisligine dair algisi ile sinemaya gitmenin
sosyallige katkisi konusu arasinda anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Bu
verilere gbre sosyal ¢evrenini genigligine iliskin algi yikseldik¢e, sinemaya gitmenin
sosyallige her zaman katki sagladigi goértusinin arttigr gdézlemlenmektedir. Ki Kare
testi sonucuna gore de (c?= 45,219 df= 25 p= .008 < .05) degiskenler arasinda anlamli
bir iliski oldugu gérilmektedir. Bunlarin diginda sinemaya gitme sikhgr (c®= 102,521
df= 25 p= .000 < .05) ve ilgi dlzeyi (c*>= 103,568 df= 25 p= .000 < .05) arttikga her
zaman secgenegindeki oranlarin anlamli bir sekilde arttigi tespit edilmistir. Bir diger
anlamli iliski ise sinemaya beraber gidilen kisi tercihlerinde gérilmektedir (c?= 54,144
df= 25 p=.001 < .05) Elde edilen bulgulara gére sosyallige katki konusunda nadiren
secenegindeki oranlar dikkate alindiginda en blyik yogunlasmanin sinemaya yalniz
gitmeyi tercih eden bireylerde gérildugu tespit edilmistir. Bununla birlikte her zaman
segenegindeki en blylk oranlar ise sinemaya esi ve sevgilisi ile gittigini belirten
katilimcilarda gérilmektedir.

Tablo 18. Odenen Ucretin Karsiliginin Ainma Durumuna iligkin Algi

Ucretin karsiligr aliniyor mu? f %
Hicbir zaman 79 58
Nadiren 521 38,2
Sik sik 477 34,9
Her zaman 179 131
Fikrim yok 107 78
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemaya gitmenin bir Ucreti oldugu dusunildugunde verilen (cretin karsihginin
alindiina dair diislince izleyiciler agisindan énem tagimaktadir. Diger taraftan sinema
filmlerinin izlenmesiyle ortaya ¢ikan doyum, 6denen ucretin karsiliginin alindiginin bir
Olcusu olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda érneklem grubundan elde edilen veriler
degerlendirildiginde, nadiren segeneginin en ylksek orana (% 38) sahip oldugu,
sonrasinda sik stk seceneginin 6n plana ¢iktigi gérilmektedir. Her zaman segenegini
belirten katilimcilarin orani ise dusuk olmasi nedeniyle dikkat cekmektedir.

Sonuc

iletigim calismalari igerisinde énemli bir yere sahip olan izleyici aragtirmalari, hem
surecin endustriyel boyutlarini belirlemesi hem de kitle iletisim araclarinin izleyiciler
zerinde biraktigi etkileri ortaya koymasi bakimindan énem tasimaktadir. izleyiciyi
merkeze alan bu calismada sorunsallastirilan konu sinemanin seyirciler Gzerindeki
etkisidir. Bu baglamda izleyicilerin genel kulttre ve kisilik gelisimine katkisi, ruh halini
etkileme, hayata bakis agisini degistirme, sosyallige etki, karakterlerden etkilenme ve
O0zdeslesme konusunda etkilenip etkilenmedigi belirlenmeye calisiimistir. Elde edilen
verilere gore; 6rneklem grubunun en cok sosyallige etki konusunda katilim sagladigi
belirtiimelidir. Bununla birlikte genel kiltire katki sagladigi konusunda da &rneklem
grubunun yiksek oranda bir kanaate sahip oldugu da belirtilebilir. Bu konuda en disik
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katiim ise hayata bakis acisini degistirme ve filmlerdeki karakterlerden etkilenme
konusundadir.

Lumiere kardeglerin sinematograf aletini kesfetmesinden bu yana bir kitle iletisim araci
olarak sinemanin kitle iletisim araclarinin iglevlerine benzer kitleler tizerinde énemli
etkileri bulunmaktadir. Bir panayir eglencesi olarak baslayan sinemanin éncelikli olarak
eglence islevi 6n plana ¢iksa da sinemanin diger kitle iletisim araglari gibi &nemli islevleri
vardir. Yukarida elde edilen veriler 1s1ginda degerlendirdiginde sinemada seyircilerin
sosyallestigi alanlarin baginda topluca filmlerin izlendigi sinema salonlari gelmektedir.
Ama sadece film izleme etkinligi sinema salonlariyla sinirli degildir. Yine kalabalik
halinde film izlenecek mekéanlar da vardir. Basta televizyonun devreye girmesiyle
birlikte artik seyirciler disar ¢ikip sinema salonuna gitmektense evde kalip televizyon
izlemeyi yeglemislerdir. Sinema endustrisi televizyonunun rekabetine karsilik vererek
ev sinemasi adi altinda yeni teknolojik araglar sayesinde evin salonunda film izleme
deneyimi yasatmistir. Bu nedenle gerek arkadas cevresiyle, gerek aileyle birlikte film
seanslari dizenlenerek evin salonu da sinema salonu mantiginda film izleme yeri
olarak belirginlik kazanmigtir. Yani hem sinema salonunda hem de sinema salonu
disinda dijital teknolojinin getirdigi avantajlar sayesinde sosyal bir ortam yaratilarak
filmler topluca izlenebilmektedir.

Feigelson (2014: 39) 20. yuzyihn basinda bir edlence toplumunun ortaya c¢ikisiyla
sembolize edilen sinema salonunun bir siire sonra “birlikte olma’nin kolektif temsiline
dogru gidisini vurgulamaktadir. Tirk sinemasi agisindan degerlendirildiginde altmigl
yillarda sinemanin sadece bir eglence araci degil, bir sosyal kargilasma mekéani olmasi
6nemsenmesi gereken bir durumdur. Sinemaya gitme eylemi ¢ogunlukla tek basina
yapilan bir eylem olmaktan ¢ok, topluca yapilan bir izleme térenidir (Kirel, 2005:
158-159). Seyirciyi evinden cikarip sinema salonlarina kadar getirtmek Yesilgam
sinemasinin basardigi bir seydir. Yani film izlemek yalnizlastirici bir stire¢ degil, aksine
insanlari sosyallestiren bir surectir (Kirel, 2005: 152-153).

Sinemanin seyirciler Gzerinde biraktigi ikinci etki de genel kiltire yaptigr katkidir.
Bu cerceveden bakildiginda bir kitle iletisim araci olarak sinema, kitlelerin
bilgilendiriimesinde énemli ve etkili bir arac¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir izleyici
arastirmasi olarak bu calisma sonucunda, iletisim arastirmalarinda sinema/seyirci
iliskisinde ortaya cikan boslugu doldurmak ve iletisim arastirmalarina/literatiiriine
katki saglamak ve Turkiye’de sinemanin izleyici merkezli bir bakis agisindan hareketle
anlasilimasini saglayacak verilerin elde edilmesi hedeflenmistir. Bu baglamda bu
calismadan elde edilen veriler izleyici arastirmalarinda etki sorunsalini ¢alismanin
merkezi yapacak arastirmalara katki saglayacaktir.
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