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Oz: iki boyutlu maskotlarin yerine (ic boyutlu maskotlarin kullanilmasi gercekgi ve etkili bir deneyim sunarak markalarin
dijitallesen dinyada daha gigcli yer edinmelerini saglar. Arastirmanin amaci, bu suregteki 6rnek markalar Gzerinden
inceleyerek alandaki gelisimi ortaya koymaktir. Tarama arastirma modeli kullanilan calismada Michelin (Bibendum), Duracell
ayisi, Coca Cola kutup ayisi, Cheetos Chester Cheetah, Yumos ayisi ve Domestos mikroplarinin yer aldigi animasyon
tirindeki reklam uygulama &rnekleri betimsel analiz ydontemi ile yorumlanmistir. Reklam &rnekleri; gergeklik, duygusal
aktarim ve markayla bitinlesme unsurlarina gore degerlendirilmistir. Secim kriterleri olarak markalarin kiresel bilinirligi ve
maskotlarinin uzun dénemli kullaniimis olmalari esas alinmistir. Bu kapsamda, Tirkiye’de pazari bulunan bazi markalarin,
sadece animasyon reklamlarda kullaniimis ve U¢ boyutlu goérinime doénustirilmis maskot figlrleri 6rneklem olarak
belirlenmistir. Arastirma sonucunda iki boyutlu marka maskotlarinin teknoloji ile birlikle ¢ boyutlu karakterlere gectigi
gorulmustur.

Anahtar Sézciikler: Uc Boyut, Maskot, Grafik, Animasyon, Reklam.

TRANSITION FROM TWO DIMENSIONAL TO THREE DIMENSIONAL IN
ADVERTISEMENTS: ANALYSIS OF MASCOT USE

Abstract: Using three-dimensional mascots instead of two-dimensional ones provides more a realistic and effective
experience, enabling brands to gain a stronger foothold in the increasingly digital world. The research aims to demonstrate
the development of this field by examining examples of brands in this process. Using a survey research model, the study
analyzed animated advertising examples featuring Michelin (Bibendum), Duracell bear, Coca-Cola polar bear, Cheetos’
Chester Cheetah, Yumos bear, and Domestos microbes through descriptive analysis. The advertising examples were
evaluated based on realism, emotional transmission, and brand integration. The selection criteria were the brands' global
recognition and the long-term use of their mascots. In this context, the mascot figures of some brands with a market presence
in Turkey, used exclusively in animated advertisements and converted into three-dimensional appearance, were selected as
samples. The research revealed that two-dimensional brand mascots have transitioned into three-dimensional characters
with the advent of technology.
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! Makalede Arastirma ve Yayin Etigi’ne uyulmustur.
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EXTENDED ABSTRACT

Advertising is a domain seeing rapid advancements currently. The diversity of visual production and development
techniques plays a significant role in advertising content. In today's consumer society, brands try various strategies to
differentiate themselves from their competitors, increase recall, create a brand identity, and hold on to the market.
Mascots, commonly employed by advertising firms and corporations, have continued to evolve over time. The
aforementioned changes have impacted the prevalence of three-dimensional mascots in advertising campaigns, which is
the focus of the study. Brands develop many techniques to capture consumer attention. Mascots visually embody the
brand's identity and aim to provide a fun and memorable favourable impression. Mascots that embody the brand's
attributes and provide promotional functions are categorised into three types: based on their type: human, animal, and
object mascots. They are designed to resemble a human being, realistically or cartoonishly, and is relatable to the audience.
Animal symbols used in mascots combine the characteristics of the animal being characterized with the product being
marketed. Inanimate objects are used together with product images or symbols that reinforce the brand.. Brands employ
mascots in an engaging manner to promote a new product. Three-dimensional mascots in television advertisements and
online video material enhance the brand's narrative. Mascots that display authentic motions and emotional expressions
captivate the audience's attention. Mascots embody brand identity by forging a link between the target audience and the
brand. Despite the plethora of brands available, the employment of mascot characters by certain companies persists in the
consumer's memory. Numerous mascots are associated with brands, including the Michelin Man, Duracell Bear, Dalin Chick,
Coca-Cola Polar Bear, Milka Purple Cow, Turkcell Cellocan, Argelik Robot Celik, Yapi Kredi World Card Vadaa, Algida Max
Lion, ING Bank Orange Lion, Migros Green Kangaroo, and Cheetos Chester Cheetah. The Michelin Man is a brand emblem
that was initially two-dimensional but subsequently evolved into a three-dimensional representation. The character's
dynamic and athletic appearance in the animated advertisement captures attention in three-dimensional form. The Duracell
brand exclusively employs the bear mascot in Turkey and the rabbit mascot in other countries. The brand has not provided
an explanation for this conduct. The three-dimensional mascot is endowed with anthropomorphic characteristics, including
attire and facial emotions. Coca-Cola intermittently employs various characters, like Santa Claus and polar bears, in its ads.
The Coca-Cola polar bear mascot is utilised in both print and television ads. In 2003, Cheetos transitioned from a two-
dimensional depiction of its figure to a three-dimensional animated form to adapt to technological advancements and
distinguish itself from competitors. The character's spectacles, athletic footwear, commanding vocal tone, and gestures
contributed to a stylish persona. Yumos, which has served as its mascot since 1983, has evolved into a three-dimensional
teddy bear due to advancements in technology and computer software. Domestos television commercials feature
numerous green-hued animated characters representing germs. In advertisements featuring cleaning goods or similar
items, brands favour the use of endearing, relatable, and entertaining figures as mascots. Due to the impracticality of
examining all businesses, advertising from certain brands with mascots that also operate in our nation has been included.
The research encompassed a literature review focused exclusively on animated video advertising. The study employed a
scanning research model to analyse animated advertisements featuring brands such as Michelin Man (Bibendum), Duracell
bear, Coca-Cola polar bear, Cheetos Chester Cheetah, Yumos bear, and Domestos microbes, utilising descriptive analysis
methodology. No research exists on the transition of the initial mascots from the selected examples into three-dimensional
shapes. The investigation yielded no written sources except for those available on the internet. This research is anticipated
to serve as a resource for writers, graphic designers, and professionals in the animation industry. The two-dimensionally
designed old mascots of the brands and the latest central and animated character designs with digital transformation were
analysed. Mascots, which were initially designed in two-dimensional visuals, evolved over time into realistic form that the
target audience would find more relatable and sympathetic. The development of visualization techniques has also enabled
mascots to be used in three dimensions. Traditional characters are being supplanted by new iterations that exhibit more
vibrant, dynamic, athletic, endearing, and diverse appearances, facilitated by computer software. Companies aiming to
maintain market presence, differentiate themselves, engage their target audience, achieve memorability, and ensure
longevity must adapt to technological advancements. The companies analysed in this study have maintained a longstanding
presence in the market, resulting in recognition through both their names and mascots. The research revealed that two-
dimensional company mascots were converted into three-dimensional characters through technology. It is undeniable that
the efforts of companies to maintain their brand awareness through animated mascots produce positive results.
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1. Girig

insanoglu ilk caglardan bu yana bir seyi ifade etmek ve iletisim kurabilmek icin olaylari ya da nesneleri cesitli
semboller araciligiyla aktarmistir. GUnimuz tiketim toplumunda markalar rakipleri arasinda farkli olabilmek,
hatirlanma oranini artirmak, marka kimligi olusturmak ve piyasada tutunabilmek icin farkli stratejiler
denemektedir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte grafik tasarim Grunleri duraganlktan cikarak boyutlanmis ve
hareket kazanarak daha etkileyici gériinimlere dénismistir. Ug boyutlu hareketli gériintiiler, markalarin
Urinlerini yaratici bir sekilde tanitmasi icin yenilikci bir yéntem olarak kullaniimaktadir. Ug boyutlu hareketli
gbruntl uygulamalari tiketicinin dikkatini cekmek icin marka ve Grdn tanitimlarinda sikca yer almaktadir.
Markalar, Grinlerini tanitirken hedef kitle ile satin alma bagi kurmak Uzere hikaye anlatimina basvurur. Bu
anlatimi olustururken daha etkili ve gercekei gorintd yansitmak Uzere g boyutlu gorintdlerin kullanimi
artmaya baslamistir. Ug boyutlu gérintl olusturan yaziim ve tekniklerin gelismesi siirecin hizlanmasina ve
maliyetlerin dismesine imkan vermistir. Gergek video g¢ekiminden olusan reklam maliyetlerinin bilgisayar
ortaminda hazirlanan gercgekci gorintlilerden daha fazla olmasi dijital reklamciligin 6n plana c¢ikmasini
saglamistir. Bu baglamda geleneksel reklam yontemlerine gore U¢ boyutlu hareketli gorlntiler, izleyicinin
ilgisini cekmede ve reklamin hedeflenen asil islevinin daha etkili olmasini midmkun kilmistir.

Renkler, animasyonlar ve gorsel efektler izleyicinin dikkatini cekerek marka ile arasinda bag kurmasini saglar. Uc
boyutlu hareketli gorintuler tGrin reklamcihginda farkli, etkili ve 6zgliin calismalarin ortaya ¢ikmasini saglar.
Markalarin Grtnlerini yaratici ve etkili bir sekilde tanitmalarina olanak tanir. Bu sayede hedef kitle Gzerinde
akilda kalici bir etki birakir. Geleneksel iki boyutlu grafik tasarim illistrasyonlari ile yapilan maskotlarin yerini tg¢
boyutlu daha gercgekgi karakterler almistir. Reklamdaki maskotlar, markalarin misterileri ile bag kurmanin
yontemlerindendir. Maskotlar, markalarin tanitim ve reklam vyizi olarak kullanilmaktadir. Maskotlar,
kisisellestirilmis mimikleri, sevimlilikleri ve yardimsever gorinimleri sayesinde markanin tiketicinin aklinda
kalmasini kolaylastirmaktadir.

Maskotlar, markalarin kisiligini somutlastirarak ve tutarli bir taninirlik saglayarak, marka ile tiketiciler arasinda
kolayca kabul goren ve kalici baglar kuran giicla bir iletisim aracidir. Giinimuzde artan rekabet piyasasinda
maskotlarin kullanimi gittikce artmaktadir (Cengel, 2006, s. 46). Piyasada bircok marka olmasina ragmen
bazilarinin maskot karakter kullanimlari tiiketicinin zihninde yer eder. Michelin Man, Duracell ayisi, Dalin civcivi,
Coca Cola kutup ayisi, Milka mor inek, Turkcell Cellocan, Argelik robot ¢elik, Yapi Kredi World Card vadaa, Algida
Max aslan, ING Bank turuncu aslan, Migros yesil kanguru ve Cheetos Chester Cheetah gibi daha bircok markaya
ait maskot bulunmaktadir. Arastirma kapsaminda literatiir taramasi yapilarak animasyon formatindaki reklamlar
ile sinirlandiniimistir. Arastirmadaki veriler, markalarin televizyon ve dijital medya platformlarinda yayimlanan
animasyon formatindaki reklam igeriklerinden alinmistir. Calisma kapsaminda, U¢ boyutlu maskotlarin segili
reklamlardaki kullanimi ele alinmistir. Uc boyutlu maskotlar hem gérsel olarak daha gercekci bir deneyim
sunmakta hem de markanin cagdas iletisim stratejilerine katki saglamaktadir. iki boyutlu marka maskotlarinin
dijitallesen glinUmizde yetersiz kalmasi ve bu nedenle markalarin ¢ boyutlu maskotlara gecisi arastirmanin
problemi olarak ele alinmistir. Arastirmada segilen drneklerden ortaya gikan ilk maskotlardan ¢ boyutlu forma
dondsmeleri Gzerine bir ¢alisma bulunmamaktadir. Yapilan arastirma sonucunda farkli konularda maskotlar
Gzerine calismalar bulunmakta fakat dontsimleri Gzerine internet kaynaklarinin disinda yazili bir kaynaga
ulasilamamistir. iki boyutlu maskotlarin teknolojik yeniliklerle birlikte (¢ boyutlu karakterlere déniistiigi ve bu
donastimdeki farkhliklar ele alinmistir. Bu alanla yazilmis yeterli kaynak olmamasi sebebiyle arastirmanin
literatlre, grafik tasarimcilara ve animasyon alaninda galisan kisilere kaynak olacagi distnutlmektedir.
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2. Reklam ve Maskot Kavrami

Yasamin 6nemli bir pargasi olan ve her yerde insanin karsisina gikan Uretici ve tiketiciyi bulusturmayi amaglayan
reklam, bir iletisim bicimidir. Reklam, marka ve ozellikleri hakkinda bilgileri hedef kitleye sunarak hakkinda
farkindalik yaratmak ve istenilen Grind tiketmek konusunda satin almasini saglar (Gafurogullari, 2014, s. 54).
Reklam, bir Grtn, hizmet veya fikrin hedef kitleye tanitiimasi, benimsetilmesi ve satisinin tesvik edilmesi
amaclyla, gesitliiletisim kanallari araciligiyla gergeklestirilen planli ve Gcretli bir iletisim strecidir. Bu streg, basin,
yayin, dijital medya ve diger platformlarda yer alarak, kamuoyunu bilgilendirme, ikna etme ve harekete gecirme
amaci tasir (Becer, 2013, s. 221).

Reklam, bir Grin, hizmet veya markanin hedef kitlesiyle etkilesim kurarak, onlarin zihninde olumlu bir alg
olusturmayi ve davranislarini yonlendirmeyi amaclayan stratejik bir iletisim bicimidir. Bu strecte, reklamlar,
hedef kitlenin var olan tutumlarini pekistirebilir, yeni tutumlar kazandirabilir veya olumsuz tutumlari olumluya
cevirebilir. Reklamin nihai hedefi, marka ile tiketici arasinda glclU bir kdpru kurarak, uzun vadeli sadakat ve
tercih olusturmaktir. Reklam yaraticilik sanatidir ve hedefini yerine getirebilmek icin olusturulan ana fikri hayal
gliclni kullanarak, farkh bir soluk ve ikna gtict ile yeniden sunar (Peltekoglu, 2010, s. 2). Reklam tiketiciyi satin
almaya ikna etmeli ve verilmek istenilen mesaji hatirlatici olumlu bir unsurla gostererek bunu desteklemelidir.
iyi yapilmis bir reklam tiiketicinin satin alma kararini etkileme cabasindadir. Bu yénde markanin maskot
kullanimi ile hedef kitleye ulasimini Barutcu ve Adiglizel (2015) su sekilde degerlendirmistir:

Firmalarin rakipleri karsisinda basarili olabilmeleri icin hedef kitlesiyle dogrudan iletisim
kurmalari, markalarini tiketicilerinin zihinlerinde dogru konumlandirmalari ve hedef kitlenin
kalbini kazanmalidir. Bunun icin kullanilan bir ara¢ olan maskotlarin 6nemi ortaya
ctkmaktadir. Marka ile maskot butlnlesmesi ve sevimli pazarlama (Cute Marketing)
cercevesinde maskota kazandiriimis olan kisilik ve sevimlilik 6zellikleri hedef kitlede marka
farkindaligini, markaya yonelik olumlu tutumu ve akilda kalicihgr etkilemektedir (s. 78).

Sevimliligi ile dikkat ¢eken ve ilgili hedef kitlesinde bag olusturan maskotlar, zihinlerde sempatik bir marka
gorseli olarak yer almaya baslayacaktir. Zengin gorsellik ve renkleri ile etkili olan maskotlar, tiketicinin dikkatini
cekerek zihinlerde kalici ve hatirlanir olmayi saglayarak triin ve markanin kendisi icin tanitim faaliyetlerinde
markaya yardimci olur. Tiketici iliskilerinin gelistirilmesini kolaylastirir (iliski Pazarlamasi) ve sadakati tesvik
eder, bdylece Uriinii ve markayi canlandirir (Ozcan, 2014, s. 66). Bu acidan estetik anlamda canl bir tanitim
unsuru olan maskotlar devam eden zamanda marka bagini ve sadakat zincirini saglamlastiran yasayan bir
karaktere donusebilmektedir. Maskotlarin reklamlardaki etkisi, cocuklarin gida tercihleri ve saglik sonuglari
Gzerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Yapilan sistematik incelemeler, populer c¢izgi film karakterlerinin
cocuklarin meyve ve sebze tliketimini artirabilecegini, ancak tanidik karakterlerin daha az saglikli gidalarin tercih
edilmesinde daha giicli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Ornegin, karakter markalasmasinin,
cocuklarin enerji yogun ve besin degeri dusik gidalari tercih etmelerini artirdigl gorilmektedir (Kraak & Story,
2015, s. 109).

Maskotlar, markalari simgeleyen ve musterilerle iletisim kuran ¢ boyutlu karakterlerdir. Markalarin simgesi
haline gelen maskotlar, markanin 6zelliklerini ifade eden, ¢cagrisimlarla tlketicilere markaya yonelik hatirlatma
yapar (Bulut, 2019, s. 30). Maskotlar yaslanmayan, dlmeyen ve marka kimligine zarar vermeyen marka
temsilcileridir. Hedef kitlenin marka ve riin ile yakin iliskiler kurmasini saglayan marka sozcileridir (Ozcan,
2014, s. 66). Bu sozcilerin yaratimi ve tasarim slreci marka kapsamina degiskenlik gosterebilmektedir.
Tasarlanan maskot gorselleri gercek insanlar Gzerine de uygulanabildigi gibi genelde sayisal ortamda sanal
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karakterler seklinde kullaniimaktadir. Geleneksel gizimlerle tasarlanan maskotlar ¢izim programlariyla bilgisayar
ortaminda da olusturulmaktadir.

Hatirlanabilir marka yonetiminde glicli ve etkili bir marka maskotu yaratirken maskot ile Grin alakal olmali,
markanin 6zelliklerini anlatmali, tiketiciyle uyumlu olmali, ddneme gére giincellenebilmeli ve markanin ya da
arintn 6ntne gecmemelidir (McMaster, 2002’den aktaran Cengel, 2006, s. 41). Maskotlar, insani 6zelliklerin
vicut buldugu tanitim elemanlaridir. Tiketicilerle yakin temas kurarak markanin farkindaliginin artmasiyla
Urtnlerin satin alma siirecinde tercih edilmesini saglar (Ozcan, 2014, s. 53). Marka maskotlarinin insansi
ozellikleri (gllmek, konusmak, gozle iletisim kurmak, duygusal ve samimi vb.) basarili olmasina katki saglar. Bu
markaya karsi olumlu diisiincelerin artmasini ve markanin bir kisilige sahip olmasina katkisi olur (ilisulu, 2012,
s. 167). Maskotlar marka ya da Grini sicak ve arkadasca bir anlayisla kisisellestirir. Hedef kitlenin begenisini
kazanan karakterler, Griin ve marka bilinirligi ve hatirlanmayi artirir. Maskotlar genellikle marka, Grin ve
sloganlardan daha iyi bilinir (Wright, Warmer ve Winter, 1971, s. 143’ den aktaran Cengel, 2006, s. 46).

Markayla beraber kullanilan maskot (ticari karakter) marka taninirligini etkilemektedir. Maskotlar, markanin
onemli 6zelliklerini yansitir. Markayi ya da belirli bir 6zelligini tiketicide ¢agrisim yoluyla hatirlamasini saglayan
maskotlar dikkat ceker (Cengel, 2006, s. 34). Maskotlar, bir markanin digerlerinden farkli olmasini ve hedef
kitlesiyle glcll bir bag kurmasi icin dnemlidir. Markalarin 6zelliklerini yansitan maskotlar, farkli ¢cagrisimlarla
hedef kitlenin hem zihninde hem de kalbinde markaya yonelik olumlu bir izlenim birakir (Tatli ve Glven, 2020,
s. 98). Hatirlanabilir ve tiketicilere mesajlari olumlu bir sekilde aktaran maskotlar, tutum ve marka kisiliginin
olusmasinda etkilidir. Olusmus olan marka kisiligini daha belirginlestirerek marka imajina katkida bulunurlar
(Cengel, 2006, s.46). Reklamlardaki maskotlar, sembollerin aktaricisi ve yaraticisi olarak marka ve tiketici
arasinda duygusal bag kurar (Firlar ve Dundar, 2011, s. 330).

GUnUmizde markalarin tanitimlarinda kullandiklari maskotlar, marka ve GrinU ifade eder. Reklam araci olan
maskotlar yazili, gorsel, web sitesi, etkilesimli tanitim, dis mekan reklam panolari gibi tGrtin reklami yapilabilecek
alanlarda kendilerini gdstererek marka kisiliginin olusmasinda firmaya deger katmaktadir (ilisulu, 2012, s. 156).
Hemen her yerde gorilebilir olan maskotlarin, marka yapisini ve dinamigini yansitmada 6nemli bir role sahip
oldugunu belirten Ozcan (2014), ayrica sdyle bir degerlendirme yapmaktadir:

Marka maskotlari Griin ya da hizmetin birbirinden ayirt edilmesini saglayan, marka kimligini
gliclendiren, ona sayginlik kazandiran etkendir. Ozgiin, hizmete 6zel, dikkat gekici, tiiketici
ile duygusal bag kuran ve her tirlt reklam araglarinda kullanilabilen bilesenlerdir. Yazili ve
gorsel basin, web siteleri, etkilesimli tanitimlar ve dis mekan reklam panolar gibi
Gran/hizmet reklamlarinin yapilabilecegi ortamlarda trinin marka kisiligine ve firmaya
deger katar (s. 54).

Statl belirleme, kendini tanimlama ve ifade etme, kimlik yansitma islevlerini yerine getirerek trtinler arasinda
musterilerin zihninde yer etme araci olarak markalarin anlamlarinin algilanmasinda reklam Grtnleri ve Urlnlere
iliskin bilesenleri 6nemlidir (Firlar ve Dindar, 2011, s. 332). Maskotlar, modern pazarlamanin vazgecilmez
unsurlarindan biri olarak, markalarin kimligini ve degerlerini hedef kitleye aktarmada benzersiz bir rol oynar.
Ozgiin ve kolayca taninabilir karakterler olarak tasarlanan maskotlar, markanin, driiniin veya hizmetin
tuketicilerle duygusal bir bag kurmasini saglar. Etkili bir pazarlama ve tutundurma araci olarak kullanilan
maskotlar, marka ile tiketici arasinda gliclU bir bag olusturarak, markanin mesajini akilda kalici bir sekilde iletir
ve marka sadakatini artirir (Cengel, 2006, s. 47).
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2.1. Maskot Cesitleri

Marka maskotlar, tic kategoriye ayrilir. Birincisi insanlar, hayvanlar ve bitkilerdir. ikincisi, animasyon gibi cansiz
nesnelerdir. Uclinclisii ise yerlesik bir kisilik tespit edilerek bu kisilik maskotu tiim kullanim haklariyla satin alinir
(Kirkpatrick, 1952, s. 366-367). Marka maskotlari, marka bilinirligi, markayl tanitma ve markanin kolayca
hatirlanmasinda énemli bir aractir. Markanin ézelliklerini yansitan ve tanitim amach kullanilan maskotlar insan,
hayvan ve nesne maskotlari olarak kullanim tlriine gore ¢ gruba ayrilmaktadir.

2.1.1. insan Bigimli Maskotlar

Maskotlar, markalarin hedef kitleleriyle etkili bir iletisim kurmasini saglayan gicli sembollerdir. insan
figrlerinden olusan kahraman maskotlar, genellikle macera ve aksiyon temali Urin veya markalarla
Ozdeslestirilir ve cesaret, glic gibi 6zellikleri temsil ederler. Hayvan figlrlerinden olusan maskotlar ise, sevimli,
dinamik ve dost canlisi kisilikleriyle 6n plana ¢ikar ve 6zellikle gida sektoriinde, tiketicilerle samimi bir bag
kurmak amaciyla yaygin olarak kullanilirlar (Derbaix ve Pecheux 1999, s. 582’den aktaran Firlar ve Diindar, 2011,
s. 334). insana benzeyecek sekilde gercekci ya da karikatiirize olarak tasarlanir ve izleyici ile iliskilendirilir.
Samimiyet ya da gercekgilik yansitmayl amaclayan markalar genellikle insan benzeri maskotlari tercih
etmektedir.

2.1.2. Hayvan Bigimli Maskotlar

Reklamcilar, tuketicilerin reklamlarda kullanilan hayvan figtrlerinin kilttrel 6zelliklerini bildikleri icin hayvan
karakterlerini kullanir. Teknolojinin gelismesiyle animasyon karikatir formundaki maskotlar tiketicinin
dikkatini ¢ektigi icin yaygin kullanilmaktadir. Bilinen bir karakterin firmalar tarafindan tim haklari satin alinip
maskot haline doénustirilebilmektedir. Ornegin Mickey Mouse karakteri tiim haklariyla satin alinmis ve
marka maskotu haline getirilmistir (Karadag, 2015, s. 56). Maskotlarda kullanilan hayvan sembolleri,
karakterize edilen hayvanin ézelliklerinin pazarlanmaya calisilan Griinle birlestiriimektedir (Ozcan, 2014, s. 66).
Hem cocuk hem de yetiskinlere hitap eden gercekgi veya insan 6zellikleri bulunan hayvan karakterler siklikla
kullanilmaktadir. Markalar; bilgelikte baykus, hizda ¢ita ve sadakatte kdpek vb. hayvanla belirli 6zellikleri
aktarmak icin tercih etmektedir.

2.1.3. Nesne Bigimli Maskotlar

Cansiz nesneler, markayla iliskili Grinler veya semboller kullanilir. Bir teknoloji sirketinin, bir bilgisayarin veya
akilli telefonun stilize animasyonlu bir versiyonu olan bir maskotu kullanilir. Daha ilgi cekici ve ilgili hale getirmek
icin insan dzellikleri de eklenmektedir. Ug boyutlu maskotlar, titketicilerle dogrudan etkilesime gecer. Bir mobil
uygulama Gzerinden maskotun kullanicilara rehberlik ederek yapacagi islemler icin yardimci olur. Bu maskotlar
genellikle bankalar tarafindan tercih edilmektedir. Ornegin; is Bankasi “Maxi” ve Vakifbank “Vibi” gibi bazi
bankalar t¢ boyutlu maskot kullanmaktadir.

3. Reklamlarda Maskot Kullanimi

Reklam, markalarin tiketici ile bag kurmasini, Griin ya da hizmetlerini tanitmasini amaclayan bir iletisim aracidir.
Geleneksel basil reklamciigin ginimuzde dijitallesen gorsel akisa gecmesi ile yenilikci ve farkh yontemler
arayisl devam etmektedir. Bu baglamda 6ncesinde iki boyutlu gériinime sahip olan maskotlarin hacimlenerek
gercekgi algiya hitap etme ihtiyaci dogmustur. Ug boyutlu maskotlar markalarin hedef kitle ile giicli ve etkili bir
iletisim kurmasini saglarken, ayni zamanda modern marka imajini glclendirmeye calismaktadir. Markalar,
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maskotlari yeni bir Griinlin tanitiminda eglenceli bir sekilde kullanmaktadir. TV reklamlari ve internet ortaminda
yayinlanan video iceriklerinde kullanilan Gg¢ boyutlu maskotlar, markanin hikaye anlatimini gliclendirir. Gergekgi
hareketler ve duygusal ifadeler sergileyen maskotlar izleyicilerin dikkatini cekebilmektedir. Maskotlar, hedef
kitle ve marka arasinda etkilesim kurarak markalarin bilinirligini sirdirmeye devam etmektedir. Ginimuzdeki
hizli tiketim nedeniyle Griin ve hizmetlerin tiiketicinin géziinde farkli olmasi gerekmektedir. Uriin ile bag
kurabilen bir maskot farkhligin garantisidir (Sevim, 2010, s. 18). iki tiir reklam ve markalarda kullanilan maskot
vardir. Reklam maskotlari, marka ile iliski kurarak driinle arasinda bag kurar. Cogunlukla markanin sembolik
islevinin oldugu genc ve yetiskin tlketici grubunda kullanilir. Marka maskotlari ise, markanin ana gorsel ifadesi
olmak, markanin ikonik bir tamamlayicisini temsil etmek ve markayla duygusal bag kurmak gibi temel gorevleri
vardir (Beirdo, Lencastre ve Dionisio, 2007, s. 3).

19. yy. sonlarinda Michelin kardesler bir fuarda sergiledikleri lastiklere kardeslerden biri kol ve bacak
eklendiginde erkege benzeyecegini fark etmesiyle Michelin Man karakterinin ilk fikri ortaya ¢cikmistir. Daha
sonrasinda bir karikaturistin yardimiyla Michelin Man karakteri gorsellesmistir. Sirket ilk kuruldugunda bisiklet
tekerlegi Uzerine (retim yaptigindan ortaya cikan karakterde bisiklet tekerleginden olusmaktadir. ilk
reklamlarinda karakterde ince bisiklet tekerleri kullanilmasina ragmen sisman yapilidir. Karakterin elinde puro
ve ickiyle reklam kampanyasi yapilmistir. Fakat zaman icinde karakter kalin arag lastiklerine déntsmesine
ragmen daha geng ve fit bir gériinime gecmistir. Ayrica elindeki puro ve ickinin arac¢ kullanimindaki tehlikeli
durumundan dolayi yeni versiyonunda bulunmamaktadir (Gorsel 1) (Michelin, 2023).

nunc est bibendum

A VoTRE SANTE

LE PNEU MICHELIN
BOIT L'OBSTACLE

LE PNEU ICHELIN
BOIT LOBSTACLE

Gorsel 1. Marius Rossillon, 1898, Michelin Man Maskotu /Bibendum. Mutualart. URL1

Michelin Man karakteri, bir marka semboltdir ve ilk ¢iktigl zaman iki boyutluyken sonrasinda kendisini
giincelleyerek G¢ boyutlu bir form almistir. Yillar icinde karakter degisse de beyaz rengin korunmus oldugu
gorilmektedir. insansi bir gériinimu bulanan Michelin Man maskotunun arkadas canlisi, yardimsever ve giler
ylzIU hali izleyiciye given vermektedir. Televizyon reklami icin gorsel efekt sanatgisi ve sanat yénetmeni olan
Toufik Mekbel tarafindan yapilan animasyon reklam igerigi hazirlanmistir. Animasyon reklaminda karakter Gg
boyutlu olarak enerjik ve fit formdaki gériintiisi ile dikkat cekmektedir (Gorsel 2). Ote yandan siper kahraman
benzetimi gorilen maskot markanin ve Grinin hayat kurtarici bir Grin olarak algilanmasina da yogunlasildigi
gorulmektedir. Karakterize edilen ¢ boyutlu maskotun markasi icin olumlu katki olusturmasi kaginilmaz hale
gelmistir.
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Gorsel 2. Toufik Mekbel, 2017, Michelin Man Maskotunun Reklamlarda Kullanimi. Youtube. URL2

Uzun 6murli piller Grettigini savunan Duracell 1920’lerde ortaya ¢cikmis bir markadir. Duracell’in ayicik maskotu
olan “Duramaz” 1970'lerde olusmustur. Markanin maskotu sadece Tlrkiye’de ayi karakterinde, diger tlkelerde
ise tavsan karakteri olarak kullaniimaktadir (Duracell, t.y.). Duracell markasi 1973’te bir televizyon reklaminda
pembe pelus tavsan karakterini kullanmistir (Gorsel 3). O dénem igin reklamin basarili olmasi ile tavsanin marka
maskotu olarak glnimuize kadar kullanilmaya devam ettigi gortlmektedir (Toptan, 2023). Televizyon
reklaminda elindeki davullari ¢alan ¢ok sayida pelus tavsandan reklam sonunda sadece Duracell pil takili olan
tavsanin hala calistigl gorilmektedir.

DURACELL
DURACELL

~

Gorsel 3. (Solda) Bilinmeyen Sanatcl, 1973, ilk Duracell Maskotu ve Reklam1. Youtube. URL3, (Sagda) Bilinmeyen Sanatgi,
Yeni Ayi ve Tavsan Maskotlari. Toptan. URL4

Markanin Turkiye’de neden ayi karakterini tercih ettigine dair bir aciklamasi yapiilmamistir. Duracell’in rakibi
olan Energizer markasinin maskotu da pembe bir tavsandir. Hem bu sebepten hem de Tirk toplumunda ayi
simgesi glc¢ ve enerjiyi ifade etmesi gibi nedenlerden dolayl farkli bir strateji izlenmis olabilecegi
dustntlmektedir. Bunun yani sira televizyon reklami icin animasyon tarzinda hazirlanan reklamda Duracell
marka pille calisan ayinin diger marka pillerle girdigi yarista yorulmadan ve durmadan vyarisi kazandigl
gorilmektedir. Ug boyutlu maskotta kullanilan kiyafetler ve mimikler ile insansi karakter algisi yansitilmaya
calisiimistir (Gorsel 4).

REKLAMLARDA UG BOYUTLU MASKOT KULLANIMI
DOG. SERKAN VURAL, ARS. GOR. MERVE TINGIR - SANAT YAZILARI, KASIM 2025; (53):689-707.

696


https://www.youtube.com/watch?v=eCZT9W4O2Ig
https://www.duracell.com.tr/hakkimizda/
https://www.toptantr.com/tr/duracell-markasinin-hikayesi
https://www.youtube.com/watch?v=ZkASyscH54s
https://www.toptantr.com/tr/duracell-markasinin-hikayesi

AL-
—_—-—Mﬁaﬁ" "Lm‘. |

Gorsel 4. Bilinmeyen Sanatgl, 2018, Duracell Maskotu Reklamlarda Kullanimi. Youtube. URL5

Coca-Cola, pazarlama stratejilerinde maskot kullanimina énem veren bir markadir. Bu maskotlardan en
bilinenlerinden biri de kutup ayisidir. Kutup ayisi (Gorsel 5) ilk olarak 1922 yilinda bir Fransiz dergisinde
yayinlanan bir reklam igin gizilmistir (Newyorker, 2014). Bu reklamda, glinese Coca-Cola igiren bir kutup ayisi
resmedilmistir. Bu, Coca-Cola'nin bir maskot olarak kutup ayisini ilk kez kullandigi reklamdir.

Boisson
GAZEUSE
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Gorsel 5. Bilinmeyen Sanatgi, 1922, Coca Cola ilk Kutup Ayisi Kullanilan Reklami. Historyoasis. URL6
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Ancak, kutup ayisinin Coca-Cola ile 6zdeslesmesi 1993 yilinda gerceklesmistir. O yil, televizyon reklamlarinda
kullanilmak Gzere g boyutlu olarak tasarlanmis kutup ayilari ortaya cikmistir. Bu reklamda, kuzey isiklarini
izleyen kutup ayilari yer almaktadir. Bu reklam, ayni zamanda Coca-Cola'nin i¢ boyutlu animasyon teknigini ilk
kez kullandigi reklam olma 6zelligini tasimaktadir.

Coca-Cola, zaman iginde Noel Baba ve kutup ayisi gibi farkli karakterleri reklamlarinda kullanmistir. Ancak, kutup
ayisi maskotu hem basili medyada hem de televizyon reklamlarinda kalici bir yer edinmistir. Ozellikle televizyon
reklamlariicin hazirlanan bir kampanyada, kutup ayilarindan olusan bir grubun Coca-Cola'nin pesinden kosmasi
ve buz lzerinde kaymamaya calismalari eglenceli bir sekilde tasvir edilmistir. Bu reklam, markanin kutup ayisi
maskotunu ne kadar benimsedigini ve bu maskotun marka imajiyla ne kadar 6zdeslestigini gostermektedir
(Gorsel 6). Marka maskot 6zdeslestirmesi ile pazarlama yontemleri bakimindan énemli bir rol oynamis ve
markanin tlketiciler tarafindan taninmasinda ve sevilmesinde blyuk katki saglamistir.

Gorsel 6. Ken Stewart, 1993, Coca Cola Maskotu Reklamlarda Kullanimi. Cocacola. URL7

Cheetos markasi 1948 yilinda piyasaya giren bir patates cips markasidir. 1970’li yillarda illistrator Paul Coker Jr.
tarafindan sol taraftaki gorseldeki maskot fare karakteri yapilmistir. 1986 yilinda ise sag taraftaki gorseldeki
Chester Cheetah adli kurnaz ve havali bir ¢ita (Gorsel 7) maskot olarak kullanilmaya baslanmistir (Taylor, 2018).
Chester Cheetah karakteri Brad Morgan tarafindan cizilmistir. Ardindan Richard Williams karaktere 24 kare
cizerek bir animasyon haline getirmis ve televizyon reklamlarinda kullanilmasini saglamistir. 1997 yilina kadar
kullanilan karakter markanin kendisini yenilemek istemesiyle glincellenmistir (Historyoasis, t.y.). 1986'da, Frito-
Lay'in Cheetos markasi icin DDB Needham Worldwide reklam ajansi tarafindan yapilan Chester Cheetah, sadece
bir maskot degil, ayni zamanda bir ikon haline geldi. Televizyon reklamlariyla ilk kez hayat bulan bu kurnaz gita,
markanin 6nceki sevimli fare maskotunun yerini alarak, Cheetos'a yepyeni bir kimlik kazandirdi. Chester,
sorunlara pratik ve zekice ¢6zimler Ureten, enerjik ve heyecanli bir karakter olarak tasarlandi. Yumusak ve gekici
ses tonuyla da dikkat ¢eken Chester, kisa slrede tiketicilerin kalbini kazandi ve Cheetos'un eglenceli ve
maceraci ruhunu yansitan vazgegilmez bir sembol oldu (Ozcan, 2014, 5.63).
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Gorsel 7. (Solda) Paul Coker Jr., 1970, ilk Fare Maskotu. Popicon. URLS, (Sagda) Brad Morgan, 1985, Chester Cheetah ilk
Versiyonu. Historyoasis. URL9

Reklamcilik anlayisinin degismesiyle birlikte, markalar daha gergek¢i ve etkileyici reklam tasarimlarina
yonelmistir. Bu degisim, maskotlarin da gérinimiinde énemli bir farkhliga yol agmistir. Onceleri iki boyutlu
cizimlerle tasarlanan maskotlar, artik ¢ boyutlu canlandirma teknigiyle hayat bulmaya baslamistir. Bu
doéndsimin en 6nemli nedenlerinden biri, markalarin rakipleri arasindan siyrilma ve tiketicilerin dikkatini
cekme arzusudur. Bu baglamda, 2003 yilinda Chester Cheetah (Gorsel 8) karakteri de énemli bir degisim
gecirmistir. Marka, karakterin iki boyutlu cizilmis halinden Ug¢ boyutlu canlandirma bicimine gecerek, ona daha
gercekei ve hacimli bir gorinim kazandirmistir. Bu sayede Chester Cheetah, sadece bir ¢izim karakteri olmaktan
cikarak, adeta ete kemige blrlinmdas bir figr haline gelmistir.

Chester Cheetah'in bu yeni hali, markanin reklam stratejilerine de yansimistir. Karakter, internet ve televizyon
reklamlarinda gercgek insanlar arasinda veya tamamen canlandirma teknigiyle yapilan reklam iceriklerinde yer
almaya baslamistir. Bu sayede, hedef kitlesiyle daha kolay bag kurabilen ve onlarin ilgisini ¢cekebilen bir imaj
yaratilmistir. Chester Cheetah'in gozindeki gozIUgl, ayagindaki spor ayakkabilari, etkileyici ses tonu ve
hareketleri, karakteri daha havali ve c¢ekici hale getirmistir. Bu ozellikler, 6zellikle gen¢ hedef kitle Gzerinde
blyik bir etki yaratmistir. Chester Cheetah, artik sadece bir maskot degil, ayni zamanda gencler igin bir stil
ikonu ve rol model olmustur.
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Gorsel 8. Bilinmeyen Sanatgl, 2019, Cheetos Maskotu Reklamlarda Kullanimi. Youtube. URL10

Turkiye'de bilinen adiyla Yumos, aslinda Snuggle ismiyle uluslararasi alanda taninan bir camasir yumusatici
markasidir ve Unilever binyesinde yer almaktadir. Markanin temel 6zelligi olan yumusatma etkisi, maskot
seciminde de belirleyici olmustur. Yumos'un maskotu (Gorsel 9) olarak sevimli bir pelus ayi tercih edilmistir. Bu
secim, markanin hedef kitlesiyle duygusal bir bag kurmasina yardimci olmustur.

Yumos'un ilk televizyon reklamlari, markanin Grdndntn en onemli 6zelligi olan havlularin yumusakhigini
vurgulamak amacliyla tasarlanmistir. Bu reklamlarda, sevimli oyuncak ayr maskot kullaniimistir. Reklam
iceriklerinde, ayinin havlularin Gzerine atladigl sahneler dikkat cekmektedir. Bu sahneler hem eglenceli hem de
akilda kalici bir etki yaratmistir. Oyuncak ayinin havlularla olan etkilesimi, tiketicilere Griinin yumusaklik hissini
gorsel olarak iletme konusunda basarili olmustur.

Zamanla, Yumos'un reklamlarindaki ayi karakteri de evrim gecirmistir. Baslangicta kukla oynatimi seklinde
canlandirilan ayi, daha sonra sayisal ortama aktariimis ve gergekci bir gérinime kavusturulmustur. Bu
dondstim, markanin modernlesme cabasiyla paralel olarak ilerlemistir. Pelus ayinin oyuncaktan ote gercek bir
ay! karakteri olarak yansitilmasi markanin imajini giiglendirmis ve tuketicilerle daha glgli bir bag kurmasina
yardimcl olmustur. Yumos'un maskotu olan sevimli ayi, markanin Tirkiye'deki basarisinda énemli bir rol
oynamistir. Maskotun evrimi, markanin reklam stratejilerinin ve gorsel kimliginin de zamanla degistigini
gbstermektedir. Yumos, maskotu sayesinde tlketicilerin zihninde yumusaklik, sevimlilik ve gliven gibi olumlu
duygular uyandirmayi basarmistir.

REKLAMLARDA UG BOYUTLU MASKOT KULLANIMI
DOG. SERKAN VURAL, ARS. GOR. MERVE TINGIR - SANAT YAZILARI, KASIM 2025; (53):689-707.

700


https://www.youtube.com/watch?v=hUyhzb1iMVY

Gorsel 9. Kermit Love, 1983, Yumos ilk Reklamlarindan. Youtube. URL11

Yumos ayisl, Kurbaga Kermit ve Susam Sokagi gibi inlU karakterlerin tasarimcisi kuklaci Kermit Love tarafindan
yapiimistir. 1983 yilindan bu yana Yumos ayisi (Gorsel 10) reklam tanitimlarinda halen kullanilmaya devam
etmektedir (Gossip, 2019). Canlandirma tekniklerinin gelistirilmesi ile pelus oyuncak ayi bilgisayar ortaminda Ug
boyutlu ve yasayan bir ayi haline getirilmistir. ilk reklamlarinda agik kahverengi tonlarinda olan maskot bilgisayar
ortaminda renklenerek gesitlendirilmistir.

T —

Gorsel 10. Bilinmeyen Sanatgl, 2017, Yumos Maskotu Reklamlarda Kullanimi. Youtube. URL12

Domestos Camasir Suyu 1929 yilinda kimyager Wilfred Handley tarafindan ingiltere’de ortaya cikarilmistir.
Galismalarina devam eden Wilfred Handley tarihte ilk kez gamasir beyazlatmanin yani sira ylzey temizliginde
de kullanilabilir olmasini saglamistir. 1938 yilinda ise Domestos yesil renkli depozitolu siselerde satisina
baslamistir (Domestos, t.y.). Domestos ilk piyasaya ¢iktigi dénemlerde markaya ait bir maskotu yoktu ve
reklamlari daha cok siyah beyaz tanitim yapan turdedir (Gorsel 11).
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Gorsel 11. Bilinmeyen Sanatgci, Domestos ilk Reklamlarindan. Domestos. URL13

GUnumuze gelindiginde gelismeleri takip eden ve glincel yaklasimlar dogrultusunda daha renkli ve eglenceli
reklam icerikleri olusturma ihtiyacinda olan Domestos da Maskot olabilecek karakterler kullanmayi denemistir.
Ozellikle animasyon teknolojisinin gelismesiyle birlikte, karakter kullanim alanlari ve etkilesimi daha da artmistir.
Bu baglamda, Domestos markasinin mikrop maskotlari, hijyen konusunu farkli bir perspektiften ele alarak
tuketicilerin dikkatini gekmeyi basarmistir. Bu basari dahilinde maskot kullanimriile ilgili olarak Domestos Turkiye
Grdn madard Yasemin Kural su sekilde bir yorum yapmistir:

..animasyon teknolojisi ile gobzle gbérinmesi mimkin olmayan mikrop maskotlar,
tuketicilere marka mesajini eglenceli bir dille aktariyor. Hijyenin mikroplarin agzindan ele
almak tlketici tarafindan begeni ve ilgiyle karsilaniyor. Mikroplarin en biyltk dismani olan
Domestos’tan korkan slrekli Domestos’a karsl isyan halinde olan hafif sinirli ve esprili
karakterler. Domestos’un ylzi olan mikrop karakterler global olarak tasarlandi ve tim
Ulkelerde kullaniimaktadir. Mikroplar ilk tasarlandiginda daha sert mizaca sahip, hastaliga
yol agan, pis gorinimli ve mafya babasi gibi karakterlerdi, ancak tuketicilerden gelen
tepkiler sonrasinda, hafif sinirli ama bir yandan da esprili karakterlere dénustiler (Brandage,
2016).

Yasemin Kural’in bahsettigi bu degisiklik, markanin hedef kitlesiyle daha iyi bir iletisim kurmasina ve tiketicilerin
markaya olan sempati duygusunu artirmasina yardimci olmustur. Domestos'un mikrop maskotlari, markanin
hijyen konusuna farkli bir yaklasim getirmesini saglamistir. Mikroplarin eglenceli ve esprili bir dille anlatiimasi,
tuketicilerin hijyen konusunda bilinglenmesine ve Domestos Grinlerini tercih etmesine katkida bulunmustur.

Domestos, televizyon reklamlarinda mikroplari betimlemek icin yesil renkli degisik tlrlerde cesitli yaratiklar
(Gorsel 12) animasyon olarak reklamlarda yer almaktadir. Reklamlarda ev ve okul gibi toplu kullanim alanlarinin
oldugu tuvaletlerdeki mikroplarla savasan Domestos Urlnd yerlestiriimektedir. Temizlik Grinleri ya da diger
drdnler icin yapilan reklamlar ele alindiginda marka maskotu olarak daha sevimli, sempatik ve eglenceli
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karakterler tercih edilmektedir. Buna karsin Domestos markasi maskotu igin cirkin gérinimlt mikroplar

kullanmaktadir.

Gorsel 12. Bilinmeyen Sanatgi, 2015, Domestos Maskotu Reklamlarda Kullanimi. Youtube. URL14

Arastirma kapsaminda incelenen alti markaya ait maskotun iki boyuttan l¢ boyuta gegisi ele alinmistir. Bu
baglamda arastirmayi sistematik analiz (Gorsel 13) etmesi agisindan iki boyutlu maskot bigimi, li¢c boyutlu

formundaki 6zellikleri, duygusal aktarimi ve marka ile uyumu lizerine tablo lzerinde analiz edilmistir.

o Ug Boyutlu ,
B
Marka / Maskot Ik oyu.tl.u Maskot Déniisim Duygusal Aktarim l.\_/lérka lle
Bigimi e Bitlinlesme
Ozellikleri
1898’de
illistrasyon Giiven ve Markanin
Michelin biciminde iki Fit ve enerjik Ug ) dayanikhlik ve
. ) yardimseverlik .
(Bibendum) boyutlu insan boyutlu karakter glven algisiyla
L vurgusu
benzeri lastik uyumlu
figlra
Ug boyutlu
Duracell 1970’lerde pelus animasyon, insansi | Dayanikllik ve Surekli cahsir
(Ayi/Tavsan) tavsan, ayl hareket ve enerji metaforu sloganiyla uyumlu
mimikler
1922’de illustratif 1993’te { tl y | Soguki k al
Coca-Cola (Kutup ) 9 de illustrati 9.93 e Ug boyutlu Aile sicakligl, sevgi, .qu icecek algls!
Ayis) iki boyutlu kutup animasyon, avlasim icin kutup ayisi
¥ ayisl dogallik paylas kullanimi
Cheetos (Chester 1970'lerde iki 2003 son.ra5| oo Mizah ve dzgiiven Geng hefjef kltlgye
boyutlu fare boyutlu cita uygun eglenceli
Cheetah) ) ; aktarimi e
karakteri karakteri imaj
2010 sonrasi Ug Yumusakiik
s boyutlu ayi, N
Yumos (Ayi) 1983’te pelus ayi ) Sevimlilik, sicaklik temasini
gercekgi yumusak Uglendiriyor
doku guS ¥
L 2015 sonrasi Ug Temizlik ve mikrop
llk ddnemlerde ) ) N
Domestos ) boyutlu yesil Akiskan, mikrop karsithgiyla
. maskotsuz, siyah- | e
(Mikroplar) animasyon gorintisu markayi
beyaz tanitimlar . S
mikroplar kisilestiriyor
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Calismada yer verilen markalarda iki boyutlu cizimden ¢ boyutlu hacimli formata gecis, izleyiciye gerceklik hissi
vermektedir. Maskotlarin yiiz ifadeleri duygusal bag kurma araci haline gelmistir. Ornegin; Yumos ayisi ve Coca-
Cola kutup ayisi sevimlilik ve aile sicakhgi temasini; Chester Cheetah ise mizah ve 6zgliven temasini tasimaktadir.
Michelin giiveni, Duracell dayanikliligl, Domestos hijyeni, Yumos ise yumusakligi temsil eden sembolik birer figtir
haline gelmistir. iki boyutlu maskotlardan ¢ boyutlu dijital karakterlere gecisin sadece estetik bir degisim
olmadigini, ayni zamanda marka kimligi ve teknolojik yeniligi gbstermektedir.

3. Sonug¢

Sanayilesmenin 6nemli getirilerinden biri olan hizli tiketim aliskanliginin yayilmasi ve kiresellesen tiketme
arzusunun canh tutulmasini saglamaya calisan reklamcilik anlayis ve yaklasimlarinda farklilik arayislarinin da
degiskenlik gosterdigi gorulmektedir. Dikkat cekici ve hedef kitlenin begenisine hizla ntfuz edecek reklam
kurgularini planlarken maskot adi verilen karakter gérsellerinin etkili oldugu anlasiimistir. ilk dénemlerde iki
boyut gorsellikte tasarlanan maskotlar, zamanla hedef kitlenin kendisine daha yakin ve sempatik bulabilecegi
gercekei gortinimlere evirilmistir. Gorsellestirme tekniklerinin de gelisim gostermesi maskotlarin ¢ boyutlu
olarak kullaniimasini saglamistir. Bu yontemle karakterlerin hareketlendirilmesi ve yasayan kisilikli unsurlara
donldsmesi de mimkin olmustur. Firmalarin marka bilinirliklerini yasayan maskotlar araciligiyla devam ettirme
¢abalarinin olumlu sonuglar olusturdugu da yadsinamaz halde oldugu goérilmektedir. Artan bir sekilde Gg
boyutlu olarak tasarlanan karakterlerin canlandirma teknikleri ile reklam filmlerine yogun bir sekilde dahil
edildikleri gortilmektedir.

Reklamcilik alaninda beklenen marka bagliligini marka kalitesinin yaninda maskotlarla da pekistiriimesi
neredeyse her markanin maskot tasarlamaya tesvik etmektedir. Bu baglamda maskotlarin glincel gorsel estetik
algisina uygun olarak Ug¢ boyutlu tasarlanmasi kacinilmaz olmustur. Reklam filmlerinin dnemli bir kismi bilgisayar
ortaminda olusturulmaktadir. Bu slrecte U¢ boyutlu tasarlanan maskot karakterlerinin reklam igerigine dahil
edilmesi daha kolay olabilmektedir. Etkileyici gerceklikte ve sempatiklik gdsteren maskotlarin ilgili yazihmlarla
reklam iceriginde canlandiriimasi, maskotlarin potansiyel musterileri ile etkilesime gegen ve yasayan karakterler
olmalarini saglamaktadir.

Hemen her alanda firma, marka veya hizmet veren kuruluslarca hedef kitleye yakinlik kurmanin sevimli bir yolu
olan maskot karakter kullanmasinin yayginlasmasi da énemli bir srectir. Ticari alanda yer edinmek veya var
olan degeri artirmak Uzere hacimlendirilmis karakterize edilmis maskotlarin tasarim ve kullanimlarinin
artmasinda fayda bulunmaktadir. Kullanim yerine ve alana gére uygun gériiniimde maskotlarin tasarlanmasi da
onemlidir. Marka ile uyumsuz olan ve hedef kitlenin sempati gosteremeyecegi karakterler, yapilmak istenenin
aksine olumsuz sonuglar doguracaktir.

Sevimli, eglenceli ve hareketli olan maskotlar, tuketicilerin markayr ya da UrinU kolay hatirlamasini ve
benimsemesini mimkiin kilar. Ug boyutlu maskotlar markalar icin reklam ve iletisim araci olarak markalasma
siirecinde 6nemli rol oynayarak markanin varligini gercekgi bir karakter ile yansitmis olur. Uc boyutlu olarak
karakterize edilen marka maskotu markayi yasatan duygusal bir varlik olarak hafizalarda yer edinir.

Calisma kapsaminda Michelin Man (Bibendum), Duracell ayisi, Coca Cola kutup ayisi, Cheetos Chester Cheetah,
Yumos ayisi ve Domestos mikroplarinin yer aldigi animasyon turlindeki reklamlar ve markalarin ilk maskotlari
ve dijital donisimle birlikte olusturulan t¢ boyutlu olarak dizenlenmis karakterleri incelenmistir. Geleneksel
yollarla cizilen karakterlerin yerine ilgili yazihmlarla canlandirilan maskotlar sayesinde daha renkli, enerjik,
sevimli ve farkli bir goriinime sahip yeni gercekci ve hareketli versiyonlarinin olusturuldugu gorilmektedir.
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Rekabetgi piyasa ortaminda tutunmak, fakli olmak, hedef kitleye ulasmak, hatirlanmak ve kalici olmak isteyen
firmalar glncel gelismelere uyum saglamalidir. Tim 6rneklerde ¢ boyutlu animasyonun maskotlara gergeklik
algist kazandirdigi sonucuna ulasiimistir. Hemen her alanda kullanimlari mimkin olabilen G¢ boyutlu
canlandiriimis sayisal gorinimliu maskotlarin markalar tarafindan énemsenmesi gereken bir unsur olarak
degerlendirilmesinde faydali olacaktir.
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