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Sema GUMUS 1 I %Z 11 in i k teknolojid hizli ilerlemel
2 iiresellesmenin ivme kazanmasi ve teknolojide yasanan hizli ilerlemeler,
Gamze COSKUN BAKIR uluslararas1 smurlarin giderek gecirgenlesmesine yol agmis; bu durum yerel
isletmeleri ulusal simirlarinin 6tesinde yeni pazar arayislarina yonlendirmistir. Bu
doniisiim, isletmelerin kapasitelerini artirmalarini ve stratejik olarak uluslararasi
pazarlara agilmalarint beraberinde getirmistir. Kurulug asamasindaki igletmelerin,
faaliyet gostermeyi hedefledikleri tiim iilkelerde markalarini belirlemeleri ve ilgili
tescil siireclerini baglatmalar1 gerekmektedir. Markalarin tescilsiz kullanimi,
bagkalar1 tarafindan izinsiz kullanim ya da tescil gibi ihlallere neden olmaktadir. Bu
da telafisi glic maddi kayiplara ve itibarin zedelenmesine neden olmaktadir. Bu
nedenle, uluslararasi pazarlara girmeyi hedefleyen ya da halihazirda bu pazarlarda
faaliyet gosteren isletmelerin, markalarini hedef iilkelerde yasal yollarla tescil
ettirmeleri biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu ¢aligma, disiplinler arasi bir yaklasim
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GIRIS

Kiiresellesmenin hiz kazanmas1 ve teknoloji alaninda ivme kazanan gelismeler sinirlar1 adeta ortadan
kaldirip insanlar1 yakinlastirirken, diinyay: da tek bir biiyiik pazar haline doniistiirmektedir. Internet
sayesinde Ozellikle ticari sinirlar ortadan kalkarak firma ile tliketici arasindaki iletisgim geligsmis ve
bununla beraber pazarlama alanindaki etkileri de olduke¢a dikkat ¢ekici ve gozle goriiliir hale gelmistir.
Bu gelismeler ister istemez markalarin pazarlama iletigsimi kavramini ve korumasini da etkilemistir. Bu
gelismelere paralel olarak rekabetin artmasindan dolay1 markalar ve markalarin sagladig: ayirt edicilik
ve bilinirlik hem isletmelere hem de tiiketicilere fayda saglayarak, marka yonetiminde yeni bir alan
olusmasina katki sunmustur (Van Gelder, 2005, s. 398). Zira markalar sirketlerin en 6nemli varligi
haline gelmistir.

Markalar, iilke ekonomisine bircok acidan katki saglamaktadir. Hatta gii¢lii markalar uluslararasi
piyasada istenilen yerde konumlandirilabilmektedir. islamoglu ve Firat ise (2011, s.11), Kkiiresel
markalar, ekonomik biiyiime acisindan, iilkelere maddi anlamda ciddi katki saglayarak {ilke imajina etki
etmektedir. Ayrica bu tiir markalarin diger pazarlara girisi daha kolay olmakla beraber, kiiresel markalar
istihdam ve milli gelirin artisindaki rolii bakimindan da iilkeler i¢in ciddi anlamda 6nemli oldugunu
vurgulamigtir Bu baglamda kiiresel markalar ile bu markalar1 korumak igin etkin ve etkili marka tescil
yontemleri, rekabet¢i avantaj kazanmak i¢in zorunlu stratejiyi olusturmaktadir. Dolayisiyla marka
tescili, lirtiniin ya da hizmetin iizerinde kullanilacak olan markanin ilk kimin tarafindan diisiiniildiigiinii
ve yaratildigini ifade eden hukuki bir haktir. Bu minvalde markalarin korunabilmesi i¢in tescil ettirilmesi
gerekmektedir.

Markanin yurt diginda tescili, olduk¢a biiyiikk 6nem arz eden ancak uzun soluklu bir siireci ifade
etmektedir. Thracat yapan sirketlerin, markalarim yurt disinda tescil ettirme girisimine baslamadan 6nce
markalarinin yurt disinda tesciline engel teskil edebilecek riskleri belirleyip buna gore strateji
olusturmas: gerekmektedir. Thracat yapan firmalar, markalarm ilgili iilkelerde ancak tescille koruma
altina alabilmektedir. Tescilsiz olan marka ile ihracat yapmak firmalara olduk¢a problem
olusturmaktadir. Yurtdisi marka tescilini ihmal etmek, firmalar1 ¢ok biiylik zarara ugratabildigi gibi
Ozellikle mal alim satimina iliskin bir siire¢ oldugunda giimriik gegislerinde de sikinti yaganmasina
sebep olabilmektedir.

Marka stratejileri belirlenirken 6zellikle marka korumasina iligkin temel bazi kurallarin bilinmesi hayati
onem tagimaktadir. Bu kurallardan en Onemlisi marka korumasimin iilkesellik niteligidir. Yani
uluslararast ya da diinya ¢apinda koruma saglayan bir marka tescil yontemi bulunmamaktadir. Bu
nedenle, isletmeler ya da marka sahiplerinin ilgi alanlarina giren iilkeleri ya da bolgeleri belirleyerek bu
cografi sinirlar icinde gecerli olan tescil asamalarini her bir sinir i¢inde tek tek izlenmesi etkili bir yol
olacaktir. Kisacas1t marka, hangi iilkede tescil ettirildiyse yalnizca o iilke sinirlar1 i¢inde korunmaktadir.

Bu ¢aligmada, markanin uluslararasi diizlemde korunmasina iliskin olarak Tiirkiye ve Ingiltere’deki
marka tescil siirecleri incelenecek olup literatiir taramasi iizerinden iki iilkede marka basvurusu
asamasindan tescil asamasina kadarki tescil siirecleri karsilastirilarak tescilin Onemi ortaya
koyulacaktir. Bu g¢alisma disiplinler arasi olup niteliksel ikincil arastirma yontemi benimsenmistir.
Nitel arastirma sayisal olmayan verilerin formel yollarla toplanmasina ve analiz edilmesine
dayanmaktadir (Karasar, 1999 s. 124). Anilan aragtirma esasen mevcut olan bilgilerden yararlanilarak
bu bilgilerin genisletilmesi ve ornekleme siireclerinin, teori kullaniminin, analiz ydntemlerinin ve
aragtirma stratejilerinin kurgusunun yapildig1 bir eylem planidir. Ayrica aragtirmadaki kavramlar ve
teori arasindaki dinamik iliskiyi de incelemektir.

Marka Kavramm

Modern pazarlamanin baglangicindan ¢ok daha eskiye dayanan marka (Arvidsson, 2006, s.66), giiniimiiz
rekabet ortaminda 6nem kazanan kavramlardan belki de en 6nemlisidir. Marka, isletmelerin tiriinlerini
ve hizmetlerini rakiplerin iiriinlerinden ayrigtirmay1 ve farklilastirmay1 saglamaktadir (Blythe, 2001, s.
135). Marka, tizerine konulan {iriin veya hizmetin belli bir firmaya ait oldugunu belirten veya iiriinii ya
da hizmeti piyasadaki benzerlerinden farklilagtirmaya yarayan tanitma ve ayirt etme isaretidir (Cengiz,
1995, 5.30). Cateora ve arkadaglar1 (2002, s. 322) buna benzer bir tanimlama yaparak markayi, bir
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firmanin iriin ve hizmetlerini rakiplerininkilerden ayiran isaretlerin, sembollerin ve kelimelerin
farklilastirarak sunulmasi olarak ifade etmistir. Kurtuldu’ya goére (2008, s. 71) marka, bir iiriiniin
reklamini yaparak iiriin ve hizmete iliskin hedef kitleye bilgi veren, iiriin ve hizmetlerini rakiplerinden
keskin sekilde farklilagmasini saglayan, tiiketicinin ayirt etmesine olanak saglayan unsurlardan biridir.
Dolayisiyla marka i¢in temel gereksinim "ayirt edici" olmasidir. Bu, markanin tiiketicilerin zihninde
belirli bir isletmenin mal veya hizmetlerini digerlerinden ayirt etmesini saglayacak kadar benzersiz
olmasi gerektigi anlamina gelmektedir.

Marka, Kotler ve Armstrong’a (2004, s. 248) gore bir isletmenin iiriin veya hizmetlerini rakiplerinden
ayirt etmek i¢in kullanilan kelime, harf, sekil ve logo gibi isaretler ve bu isaretlerin kombinasyonlaridir.
Bu tanimlama ¢ercevesinde marka, iiriin ve hizmetlerin ayirt edilmesini saglayan fikirleri ve kisiligi
temsil eden logo, yazi tipi, renk diizeni, sembol ve ses unsurlarindan olusmaktadir. Baska bir tanima
gore marka, isletmeler ve tiiketiciler arasinda bir iletisim araci1 (Perry ve Wisnom, 2003, s.12). Marka,
tilketicilerin satin alma siirecini kolaylastirir, basitlestirerek hizlandirir (Keller, 2003, s. 2), mal ve
hizmetlere deger katarak (Palumba ve Herbig, 2000, s. 122) miisterilerde giiven duygusu yaratmaktadir
(Keller, 2003, s. 10). Marka sadece tiiketicilere degil sahibine de giivence vererek koruma saglamaktadir
(Akdeniz, 2003, s. 29). Bu dogrultuda marka, bir iiriin ve hizmetten ¢ok daha fazlasidir ve tiiketicinin
iirlin ve hizmet ile kurdugu duygusal ve davranissal bir iliski olarak ifade edilebilir (Lee vd., 2015, s. 5).
Dolayisiyla marka tiiketici ile isletme arasindaki manevi bir bag ve aidiyetlik iligkisidir.

Marka, iriin ve hizmeti kimliklendirmektedir. Bu sekilde tiiketicinin onu tanimlamasina,
kabullenmesine ya da reddetmesine imkén tanimaktadir. Markalar ayrica iiriinlerin imaj tastyicilaridir
(Ceritoglu, 2005, s.136). Baska bir ifade ile esasen marka, pazarin boliimlere ayrilmasi, farkl tiikketici
isteklerinin ve gereksinimlerinin farkli Girlin ve markalarla karsilanmasi agisindan énemli bir strateji
aracidir. Marka bir iirlinlin diinli ve yarimidir, iirine kimlik ve anlam kazandirir (Kapferer, 2012, 5.77).

Baska bir agidan ise marka, bir gorsel sembolden ve animsanabilir bir fiyat etiketinden ¢ok daha
fazlasidir ve sirketlerin hayatta kalmasini saglayan pazarlama iletisimi unsurudur. Bu tanimlamalardan
yola ¢ikarak marka, Fikri ve Smai Miilkiyet Haklarindan biri olup bir saticinin veya satic1 grubunun
tiriinlerini veya hizmetlerini tanimlayan ve bunlari rakiplerinden farklilagtiran kavramdir. Artik iilkelerin
gelismisliklerini gosteren parametreler arasinda fikri ve sinai haklara verdikleri deger ve 6énem de
dikkate alinmaktadir. Isletmelerin en degerli varhiklar1 arasinda siiphesiz markalar yer almaktadir.
Belirli mallar1 ve hizmetleri anonimlikten koruyarak ferdilestirilmesini saglayan markalar, tiiketicilerin
isletmelerin mallarini ve hizmetlerini birbirinden ayirt etmesini saglamaktadir. Bu kapsamda marka,
ticari hayat icerisinde aslinda ayirt edicilik, mal ve hizmetlerin kaynagina génderme yapma, reklam ve
garanti fonksiyonu gibi 6nemli islevleri {istenme gorevini tasimaktadir. Markanin bu fonksiyonlarina
gore hizmet ve ticaret markasi, sahibine gore ortak ve ferdi marka, taninmiglik diizeyine gore siradan ve
taninmig marka, tescil amacina gore ise savunma ve ihtiyat markasi seklinde farkli siniflara ayrilmasi
s0z konusudur (Colak, 2018, s.18).

Bu minvalde 6769 Sayili Smai Miilkiyet Kanunu (SMK) kapsaminda markanin hukuksal anlamda
tanimlamasi 4. Maddede agikca yapilmistir. SMK’nin bu maddesine gore marka, bir tesebbiisiin mal
veya hizmetlerini diger tesebbiislerinkinden ayirt etmesini saglayan ve marka sahibine saglanan
korumanin konusunun agik ve kesin bir sekilde anlasilmasini saglayacak bigimde sicilde gosterilmesi
sartiyla kisi adlart dahil sozciik, sekil, renk, harf, say1, ses ve ambalajlarin bi¢imi olmak iizere her tiir
isaretten olusan kavramdir (Yavuz, Alica &Sahinler, 2018, s. 37). Ozetle marka ayirt edici 6zelligi
nedeniyle isletmesine gdnderme yapip kaynak gostererek aliciy1 cekme 6zelligine sahip bir kavramdir.

Marka Korumasi

Fikri ve Sinai Haklar igerisinde 6nemli bir yeri olan marka, iktisadi hayatimizin vazgegilmez bir unsuru
olup bir isletmenin mal ve hizmetlerini bir bagka isletmenin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan
isarettir (Yasaman, 2004, s. 155). Marka, firma ile hedef kitle arasinda bir iliski kurulmasi, tiikketicinin
istedigi ozelliklere sahip markali iiriin ya da hizmeti tercih edebilmesi amaciyla rekabeti saglamaktadir
(Taskan, 1995, s. 72). Urettigi mali veya hizmeti piyasaya siiren isletme, sunulan mal veya hizmetin
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kalitesine gore piyasada kendisine yer edinmektedir. Bu itibar ve yer edinme, marka vasitasiyla
saglanmaktadir. Bu minvalde markanin korunmasini zorunlu kilan sebep, baskalarinin uzun siiren
cabalariyla hak ettikleri gevre ve itibarin, haksiz sekilde kullanilmasinin 6niine gegmektir. Marka hakki
korunurken, ilgili isletme yaninda, isletmenin miisteri ¢evresi de korunmaktadir. Bunun yaninda iilke
ekonomisinin gelismesi ve igletmelerin kendi markalarini olusturmasi suretiyle kalitenin yiikselmesine
de katki saglamaktadir (Meran, 2004, s.121).

Marka bir isletmenin tim varhigini temsil eden bir isarettir. Bu kadar 6nemli bir isaret, 6zenle
korunmalidir. Bir markanin gercek sahibi, s6z konusu markayi ilk kez diistinen, bir iiriin ya da hizmette
kullanan ve kullanimina devam eden kisidir. Bir baska kisi tarafindan diistiniilmiis ve kullanilmis bir
markanin, bir diger kisi adina tescili iyi niyet kurallarina aykir1 bir davranistir. Marka korumasindan
yararlanmak i¢in tescil gerekli olmakla birlikte, mutlak olarak zorunlu kilinan bir durum degildir (Suluk
vd., 2017, s. 257). Zira tescilsiz bir marka Sinai Miilkiyet Kanunun Marka Hiikiimleri ile Ticaret
Kanununda yer alan haksiz rekabeti diizenleyen hiikiimlerin sagladigi maddeler kapsaminda dogal
olarak korumadan yararlanmaktadir. Markanin tescilli olmasi ise ona 6zel bir koruma saglamaktadir.

Baska bir ifade ile markanin tescilini almak, iiriin ve hizmet olarak sekillenen ticari faaliyeti, korumanin
en Onemli ve ilk izlenmesi gereken asamalarindandir. Fakat ticari marka savaslarinin fazla oldugu
glinlimiizde, markanin korumasina iliskin daha fazla ¢aba gerekmektedir. Markanin korunmasi, Sinai
Miilkiyet Kanunu (SMK) uyarinca markanin tescil edilmesiyle ger¢eklesmektedir. Ancak kanun ve
doktrinde belirtilen haller kapsaminda markanin tescilsiz olarak korunabilmesi de miimkiindiir. Bu
durum marka korumasinin istisnalarini olusturmaktadir. Dolayisiyla markanin tescil ettirilmesindeki asil
amag aslinda baskalarinin haksiz kazang saglamasini yasal yollarla 6nlemektir. Bu kapsamda tescilli
markanin tescilsiz markaya oranla biiylik avantajlar1 bulunmaktadir. Zira Isin ve Glimiis’e gore (2019,
s.171) tescilli marka, resmi kurumun denetiminden ge¢mis olmasi nedeniyle giiven olusturmaktadir.
Bu nedenle herhangi bir risk unsurunu barindirmamasi ve ayrica resmi kurum tarafindan verilmis bir
kanitin olmasi sebebiyle tescilli marka tiiketicide markaya giiven duygusu olusturmaktadir.

Markaya iligkin tiim bu hukuki diizenlemelerin ortak 6zelligi, bir isaretin marka olarak tescil
edilebilmesi ve korunabilmesi igin ayirt edici nitelige sahip olmasi veya orijinal olmasi sartini
tagimasidir. Ayirt edici olmayan bir isaret, marka olarak tescil edilemeyeceginden herhangi bir koruma
kapsami da olmayacaktir. Zira tiim bu uygulamalar marka korumasini saglamay1 amag edinirken bir
sekilde marka tescilinin nemine atifta bulunmaktadir. Tescilin 6neminden kastedilen ise, tescilin marka
hakkini ve dolayisiyla korumasini kazandirmadaki roliidiir. Marka korumasina iligkin hukuki
diizenlemeler, bir markanin ti¢ilincii kisiler tarafindan izinsiz olarak kullanilmasini 6nlemeye yoneliktir
(Gimiis ve Coskun Bakir, 2025).

Internetin yayginlasmasi marka hukukunda 6nemli sorunlar1 da beraberinde gelmistir. Marka korumasi
iilkesel olsa da internet erigimi kiireseldir. Marka korumasindaki iilkesel koruma ihracat yapilan ve
yapilacak iilkelerde ayr1 ayr1 tescilin yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Bu agiklama dikkate alindiginda
dogru bilinen yanlslar arasinda yer alan “Diinya Markasi” diye bir kavram olmayip koruma
iilkeseldir. Dolayisiyla markanin sadece Tiirkiye’de tescilli olmasi baska bir iilkede de otomatik olarak
koruma saglamaz. Isletme hangi iilke(ler)de faaliyet gosteriyorsa ya da gosterecekse o iilkelerde de
ayrica markanin tescil edilmesi gerekmektedir.

ULUSLARARASI DUZLEMDE MARKA KORUMASI

Rekabetin yogun oldugu is diinyasinda marka en degerli varliklardan biridir. Kiiresellesmenin
sonucunda isletmelerin artik mal ve hizmetlerini uluslararasi alanda tanitmasi ve pazarlamasi zaruri hale
gelmigtir. Bu gelismeler sonucunda da fikri ve sinai haklarin uluslararasi alanda korunmasi giindeme
gelmektedir. Bir igletme sahibi olarak saygin bir marka olusturarak sirketin kimligini ve itibarini da
koruma altina alinmaktadir (Tekinalp, 2007: 51). Bir markanin kiiresel 6l¢ekte korunmasi, 6zellikle
bliylik pazarlar hedefleyen ve yurtdisinda faaliyet gosteren isletmeler i¢in kritik 6neme sahiptir. Eger
bir marka sadece yerel olarak tescillenmisse, baska bir iilkede marka hakki bulunmamaktadir. Bu
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durum, markanin baska iilkelerde izinsiz kullanilmasi, taklit edilmesi ya da tescil edilmesi gibi olumsuz
sonuclara da sebebiyet vermektedir (Arkan, 1997).

Markaya iliskin yabanci pazarlardaki haklarin korunmasini ve hem uluslararasi alanda markanin
tekellesmesini hem de marka hakkiyla ilgili ihlallerin kiiresel 6l¢ekte engellenmesini saglamaktadir.
Sayet bir isletmenin tescilli markasi baska bir {ilkede izinsiz kullaniliyorsa veya taklit ediliyorsa, bu
asamada isletme sahibinin marka hukuku baglaminda yasal haklar1 devreye girmektedir.

Bir markanin kiiresel 6lgekte korunmasi, taklitler, haksiz rekabet ve pazar karmasasi gibi durumlara
kars1 6nemli bir engel olusturmaktadir. Marka tescilinin kiiresel 6l¢ekte korunmasi, giinliimiiz igletmeleri
icin stratejik bir 6dneme sahiptir (Poroy ve Tekinalp,1990). Uluslararas1 pazarlarda faaliyet gosteren
sirketlerin, markalarini yasal olarak koruyabilmesii¢in dogru tescil yontemlerini se¢meleri
gerekmektedir. Basarili bir uluslararast marka tescili, sirketlerin markalarini sadece yerel olarak
degil global dlgekte de koruyarak ticaret hayatinda giivenli bir alan yaratmalarina olanak saglamaktadir.

Markanin farkli iilkelerde tescil edilmesi isletme sahibine 6zel haklar saglamaktadir. Tescilli bir ticari
marka, gliven ve Ozgiinliigiin semboliidiir. Miisterilere, saygin ve kokli bir isletmeyle ugrastiklari
konusunda giivence vererek marka sadakatini ve diinya ¢capinda taninirliini artirmaktadir. Uluslararasi
marka tescili bir segenek olmayip, kiiresel capta genislemek isteyen isletmeler i¢in bir zorunluluktur.
Markanizi uluslararasi marka tescili yoluyla korumak, yeni bolgelere girerken zorlukla kazanilan
itibarin ve pazar payinin bozulmadan kalmasini saglamaktadir (Glimiis, 2024). Bu kapsamda markanin
kiiresel Olgcekte korumasi markaya prestij saglayarak tiiketicinin gilivenini kazanmasina neden
olmaktadir.

Marka korumasi, marka sahiplerinin tescilli markalarinin yasadisi kopyalarinin ithalatin1 6nlemeye
yonelik bir tedbirdir. Bu koruma sayesinde marka sahipleri, {iriinlerinin taklit edilmesini ve piyasaya
stiriilmesini engelleyebilmektedir. Marka korumasinin en biiyilk 6nemlerinden biri, marka ihlallerinin
onlenmesidir (Karan ve Kilig; 2004, s. 91). Ozellikle global pazarlarda, marka sahipleri iiriinlerinin
sahtelerinin yurtdisindan getirilerek piyasaya siiriilmesinden endise duymaktadir. Bu koruma ile
giimriiklerde yapilan denetimler sayesinde sahte iiriinlerin girisi engellenmektedir. Boylece marka itibari
korunmus olmaktadir. Baska bir ifade ile marka korumasi haksiz rekabetin onlenmesine de katki
saglamaktadir. Ocak (1998, s.135), sahte iiriinlerin piyasaya siiriilmesinin hem marka sahibinin zarar
gormesine hem de tiiketicilerin yaniltilmasina sebep oldugunu ifade ederek bu kapsamda marka
korumasinin ayni zamanda adil ticaret ortaminin korunmasina yardimei oldugunu belirtmistir. Marka
sahipleri, bu hizmetlerden yararlanarak markalarinin giivenligini saglarken tiiketicilerin giivenini de
koruyabilmektedir. Dolayisiyla tescilsiz markanin kullanilmasi telafisi zor olan problemlere sebep
olmaktadir.

Kiiresel tescil, markanin yabanci pazarlarda sahip oldugu haklar1 koruyarak ulusal pazarlarin yani sira
uluslararas1 alanda da markanin tekellesmesini saglamaktadir. Ozellikle ihracat yapan veya kiiresel e-
ticaret platformlarinda faaliyet gdsteren sirketler i¢cin bu koruma biiyiik 6nem tagimaktadir. Ciinkii bir
marka sahibinin tescilli markasi, bagka bir {ilkede izinsiz kullaniliyorsa veya taklit ediliyorsa ve marka
o iilkede kendi adina tescilli degilse ihlale kars1 herhangi bir hukuksal yaptirim bulunmamaktadir. Ancak
marka o tilkede tescilli ise bu durumda marka sahibinin yasal haklar1 devreye girerek, haksiz rekabete
ve marka ihlallerine kars1 hukuksal islemler yapilabilmektedir. Dolayisiyla markanin kiiresel 6lgekte
korunmasi, taklitler, haksiz rekabet ve pazar karmasasi gibi durumlara karsi onemli bir engel teskil
etmektedir (Altiparmak, 2023).

TURKIYE VE BIRLESIK KRALLIK’TA MARKA KORUMASI KARSILASTIRMASI
Kiiresellesme sonucunda markalarin serbestlesmesi, firmalarin uluslararasi pazarlarda faaliyet
gostermelerini zorunlu hale getirdi. Kiiresel lgekli firmalar markalarini satis hacimlerinin yogun
oldugu iilkelerde hem markasimi gii¢lii yapmak hem de markasim korumak i¢in o iilkelerde marka
tesciline iligkin yasal haklarin1 almak zorundadir. Zira kiiresel ve giiclii markalara sahip olan iilkeler
hedef kitle nezdinde daha giivenilir olmaktadir. Bdylece tescilli olan marka, firmalarin gerek pazardaki
konumunu giiclendirmekte gerekse hedef kitlenin tercihini belirlemede etkili olmaktadir.
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Bu ¢alisma, Markanin Uluslararasi Diizlemde Korunmasina iliskin olarak Birlesik Krallik ve Tiirkiye
sistemi karsilastirilmali olarak incelenmistir. Calismada, Birlesik Krallik ve Tiirkiye kargilagtirmasina
yer verilmesinin temeldeki sebebi iki lilke arasinda sistemsel olarak major diizeyde farkliliklarin
bulunmasidir. Ek olarak Birlesik Karalik’in Brexit anlasmasi ile Avrupa Birligi’nden ayrilarak kendine
mevzuat ve kanuna gore tescil bagvurularini almaya baglamasidir. Zira AB liyesi {ilkelerin ddhil oldugu
EUIPO kapsamindaki bagvurularda EUIPO mevzuatina gore bagvuru sistemi uygulanmaktaydi. EUIPO
sistemi Tiirkiye’ nin gilincel olan marka tescil siire¢ sistemine olduk¢a yakindir. Bu nedenle ¢alismada
iletisimin 6nemli parametresi olan markalasama ile hukukun 6zel bir dali olan Fikri ve Sinai Miilkiyet’in
bir pargasi olan Marka hukuku gibi kavramlar1 irdelenerek disiplinler arasi bir ¢alisma ile Birlesik
Krallik ve Tiirkiye 6rnegi alinmistir. Caligmada, niteliksel ikincil aragtirma teknigi uygulanmstir. Nitel
arastirma sayisal olmayan verilerin formel yollarla toplanmasina ve analiz edilmesine dayanmakta iken
(Karasar, 1999 s. 124), Nitel ikincil analiz (QSA) ise, baskasi tarafindan toplanan veya farkli bir
arastirma sorusunu yanitlamak i¢in nitel verilerin kullanilmasidir. Nitel verilerin ikincil analizi, 6zellikle
ulagilmas1 zor popiilasyonlarda veri faydasini en iist diizeye ¢ikarma firsati sunmaktadir. Ancak, QSA
yontemleri, arastirma sonuglarini en iyi sekilde anlamak ve baglandirmak icin dikkatli bir degerlendirme
yapilmasi gerekmektedir (Heaton,1998). Bdylece, aragtirmanin temel bilesenleri olarak drnekleme,
teori, analiz ve bilgi {iretimini anlatan bir eylem plani ortaya konulur (Largan ve Moris, 2019).

MARKANIN ULUSLARARASI DUZLEMDE KORUNMASI: BIRLESIK KRALLIK
VE TURKIYE KARSILASTIRMASI

Tiirkiye’de Marka Korumasi ve Siireci

Markalarin Korunmasina yonelik 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanuna gore marka tescil talebinde
bulunan kiginin haklari, markasini sicile kayit ettirmesi ile koruma haklar1 baglamaktadir. Ayn1 kanun
kapsaminda marka korumasi, marka sahibinin tescil bagvurusunda bulundugu tarihten itibaren,
markasinin ilgili mevzuata uygun oldugu Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tespit edilerek Tiirk
marka siciline tescil edilmesi koguluyla baslar (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2017). 6769 sayili Kanun, marka
siciline tescil ile birlikte ilk basvuru sahibinin haklarimi korumayi amaglamaktadir. Aym kanun
kapsaminda marka korumasi elde etmek, marka sahibine markasin1 tescilli mal veya hizmet sinifinda
miinhasir olarak kullanma hakki verdigi gibi, marka hakkinin ihlali halinde yasal yaptirimlar talep etme
hakki da verir. Dolayisiyla tescilli bir marka, bir sirketi sadece satig kaybindan korumakla kalmaz, ayni
zamanda sirketin imajinin, itibarinin ve mali degerinin korunmasina da katkida bulunur.

Tirkiye’de marka tescili bagvuru islemleri Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nun (TiirkPatent) Markalar
Dairesi Bagkanlig1 nezdinde yapilmaktadir. Marka tescil bagvurusundan tescil belgesi alinmasina kadar
olan tiim islemler (herhangi bir ret ve/veya itiraz gelmemesi halinde) ortalama Sekil-1’de de gosterildigi
lizere 6 ila 7 ay aras1 bir zaman igerisinde tamamlanmaktadir. Marka tescil siireci arastirma ve inceleme,
ilan ve tescil asamalarindan olugsmaktadir. Arastirma ve inceleme asamasinda, TiirkPatent resmi web
sitesindeki marka veri tabaninda tescil edilmesi istenen siniflar dikkate alinarak, markanin aynisi ya da
benzeri i¢in bagvurudan dnce yapilmig bagka bir basvuru ya da tescilin olup olmadigr ile ilgili aragtirma
yapilmaktadir. Bu aragtirma sonucunda, ayni ya da benzer bir markanin tespit edilmemesi durumunda
tescil bagvurusu yapilmaktadir. Giimiis ve Coskun Bakir’a (2025) gore bir marka basvurusu
TiirkPatent’in Markalar Dairesi tarafindan resen ret nedenleri olan kamu diizenine ve ahlaka aykirilik;
yaniltici nitelik; cografi yer adlar1 icermesi; genel ya da tanimlayici ifadeler barindirmasi; nicelik ve
nitelik belirtme; dini ve resmi isaret ve semboller icermesi yoniinden incelemeye tabi tutulmaktadir. Bu
inceleme ortalama 1 ila 4 ay igerisinde tamamlanmaktadir. Anilan incelemede tescil edilemeyecegine
karar verilen markalar, kismi olarak ya da tamamiyla reddedilmektedir. Marka sahibinin bu ret kararina
2 ay icerisinde Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun tepe organi olan Yeniden Inceleme ve Degerlendirme
Baskanligi’na (YIDK) itiraz etme hakki bulunmaktadir. Itiraz edilmesi halinde verilen karar (kabul,
kismi kabul ya da ret) nihaidir. Bu karara kars1 artik yalnizca mahkeme nezdinde YIDK kararmin iptali
davasi ac¢ilabilmektedir.

Tescili talep edilen marka resen ret kriterlerini tagimiyorsa, Resmi Marka Biilteninde ilan edilmektedir.
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Bu ilanin amaci bir marka bagvurusunun, SMK’nin 5 inci veya 6 nci maddelerine gore tescil edilmemesi
gerektigine iligskin olup itirazlar ilgili kisiler diger bir ifade ile ilan edilen markaya benzer olan marka
sahipleri tarafindan yapilmaktadir. Itirazin siiresi kanuni olarak 2 ay olup uzatilmaz. Marka bagvurusuna
itiraz gelmesi halinde, zorunlu olmamakla birlikte, bagvuru sahibi bu itirazin kendisine teblig tarihinden
itibaren 1 ay icinde karst goriis verebilmektedir. Markalar Dairesi Baskanligi bilinyesindeki marka
uzmanlari, yapilan itiraz1 ve varsa kars1 goriisii birlikte degerlendirerek karar vermektedir. Bu karar
taraflarin birinin ya da ikisinin de aleyhine ise kararin teblig tarihinden itibaren 2 ay i¢inde taraflarin
TiirkPatent’in en iist mercii olan YIDK’ya itiraz etme hakki bulunmaktadir. YIDK nin karar1 nihai
karardir ve bu asamada taraflarin aleyhine olan bu son karara karsi, teblig tarihinden itibaren 2 ay icinde
Ankara Fikri ve Smai Haklar Mahkemesi nezdinde bir dava agilabilmektedirler. Marka tescil
bagvurusuna herhangi bir itiraz dosyalanmadiginda basvuru i¢in tescil asamasina gecilmektedir. Bu
asamada marka tescil iicretinin 6denmesinin gerektigine iliskin bildirim yazisinin bagvuru sahibine
teblig tarihinden itibaren 2 ay iginde resmi iicretin 6denmesi gerekmektedir. Bu siire kanuni bir siire
olup uzatilamaz. Odeme isleminin tamamlanmasini miiteakip ortalama 1-2 hafta icinde marka tescil
belgesi diizenlenerek marka sahibine ya da vekiline dijital ortamdan génderilmektedir. Sayet s6z konusu
iicret siiresi i¢erisinde 6denmez ise marka miiddet olarak hiikiimden diismektedir.

Tiirkiye’de bir markanin koruma siiresi markanin bagvuru tarihinden itibaren 10 yildir ve her 10 yilda
bir yenilenme isleminin yapilmasi halinde bu koruma sinirsiz olarak uzatilabilmektedir. Yenilme islemi
TiirkPatent nezdinde iicreti mukabilinde yapilabilmektedir. Yenileme siiresi, 10 yillik bu siirenin son
giiniine kadar olan 6 aylik siire i¢inde yapilabilmektedir. Belirtilen siire i¢erisinde yenileme talebinin
yapilmamasi durumunda ek bir licret 6denmesi kosuluyla, koruma siiresinin sona erdigi ayin son
giiniinden itibaren alt1 aylik siire uzatimi i¢inde yenileme yapilmasi da miimkiindiir. Koruma siiresinin
dolmasi ve markanin siiresi i¢inde yenilenmemesi durumunda marka hakki sona erer. Marka yenileme
bagvurusu yapildiktan sonra marka sahibine marka yenileme belgesi gelecektir ve marka koruma siiresi
10 y1l uzayacaktir. Bu siire igerisinde yenileme islemi yapilmayan markalar hiikiimsiiz sayilmaktadir.
Alt1 ay igerisinde markanin yenileme isleminin gerceklestirilmemesi halinde markalar ancak dava
yoluyla geri almabilmektedir. Ote yandan markamin yenilenmesinin tescil edilen tiim simflar
kapsaminda yapilabildigi gibi tescil kapsaminda talep edilen sinif, mal ya da hizmetlerin yalnizca
bazilar1 bakimindan da kismi olarak yapilmasi miimkiindiir.

Ote yandan, bir markanin tescil edildigi tarihi takip eden 5 yil icinde tescil edildigi mallar ve hizmetler
icin kullanilmasinin zorunlu oldugu ve markanin kullanilmadigi mallar ve hizmetler igin tgiincii
kisilerin talebi {izerine kurum tarafindan iptal edilebilecegi de SMK’da yer almaktadir. Kurum’un bu
kararinin taraflarin birinin aleyhine olmas1 durumunda kararin iptaline yonelik mahkeme nezdinde dava
acilabilmektedir (Glimiis ve Coskun Bakir, 2025).

Marka hakkina tecaviiz sayilan fiiller kanunda sayilmistir. Marka hakkinin ihlali halinde ilgili kanunla
taninan koruma sayesinde marka sahibi, marka hakkina tecaviiziin tespiti, onlenmesi, durdurulmasi ve
marka hakkina tecaviiz sonucu ugranilan maddi ve manevi zararlarin tazmini i¢in dava agabilmekte ve
mahkemeden talepte bulunabilmektedir. Sayet marka tescilli degilse, SMK kapsamindaki marka
korumasindan ve ilgili haklardan yararlanilamaz. Bu durumda Tiirk Ticaret Kanununun haksiz rekabete
iligkin hiikiimleri kapsaminda mahkemeye talepte bulunulmasi miimkiindiir. Mahkeme, basvuru
sahibinin markanin gergek sahibi olup olmadigim tespit ettikten sonra gerekli karari vermektedir
(Tekinalp, 2005, s. 165).
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Sekil 1. TiirkPatent Marka Tescil Bagvuru Siireci Semasi

Birlesik Krallik’ta Marka Korumasi ve Tescil Siireci

Birlesik Krallik (Ingiltere, Galler, iskogya, Kuzey Irlanda ve Britanya Hint Okyanusu Bélgesi) sinirlart
icinde gecerli patent, tasarim, ticari marka ve telif dahil olmak iizere tiim fikri miilkiyet haklarinin tescili
ve korumasindan sorumlu resmi kurum, Ingiltere Fikri Miilkiyet Ofisi’dir (IPO). Birlesik Krallik'ta ticari
marka tescilinin yasal dayanagi 1994 tarihli Ticari Markalar Yasas1 ve 2008 tarihli Ticari Markalar
Kurallaridir. Bagvurular ¢evrimici yolla ya da posta yoluyla yapilabilmektedir.

Birlesik Krallik’ta ayn1 Tiirkiye’deki sinai miilkiyet sistemin de oldugu gibi ilk bagvuru dosyalayan kisi
ya da kuruma hak sahipligi vermeye dayal1 bir sistem bulunmaktadir. Ancak taninmis markalar veya
kotii niyetle dosyalanan markalar konusunda bu kuralin istisnalari mevcuttur. [PO'ya bir marka tescil
bagvurusu yapilabilmesi i¢in vatandas ya da yabanci, 6zel ya da tiizel kisi olmasi fark etmeksizin Birlegik
Krallik, Cebelitarik veya Kanal Adalari'nda gegerli bir adresin olmasi yeterli olacaktir. Hizmet igin
belirtilen bolgelerden gegerli bir adres saglanmazsa, bu durum da bagvuru geri ¢ekilmis olarak
degerlendirilecektir.

Birlesik Krallik’ta ticari markanin kelimeler, sesler, logolar, renkler ya da bunlardan herhangi birinin
kombinasyonundan olusmasi gerekmektedir. Marka, asagida yer verilen unsurlari igermemelidir
(https://www.gov.uk/how-to-register-a-trade-mark, erisim tarihi: 20.04.2025):

- Kiifiirlii kelimeler veya pornografik gorseller gibi saldirgan ve asagilayicit unsurlar,

- Pamuklu kumaslar igeren {iriinler i¢in ‘pamuk’ kelimesi gibi ilgili oldugu mal veya hizmetleri
tanimlayan ibareler,

- Caylar i¢in kullanilacak bir markada ‘kahve’ ibaresi gibi yaniltict unsurlar,

- “Oz’, ‘hakiki’ gibi ¢ok yaygin ve ayirt edici olmayan ifadeler,

- Limon satis1 i¢in limon seklinin tek bagina kullanilmasi gibi sadece iiriin veya hizmetle ilgili
genel geger bir sekil,

- Rastgele kullanilmasina izin olmayan ulusal bayraklar, arma gibi resmi amblemler veya

isaretler.
Ayrica IPO nezdinde, bir marka i¢in bagvuru yapildiginda 6nceki markayla ayni veya benzer ticari
markalarin sahipleriyle iletisime gegilmesi de miimkiindiir. Dolayisiyla markanin, ayni mallar1 veya
hizmetleri satan baska bir kisinin ya da isletmenin ticari markasiyla ayni veya benzer olmasi ve bu marka
bagvurusuna Onceki marka sahibinin itiraz etmesi halinde yeni yapilan markanin tescil edilmesi
problemli hale gelmektedir. Bu nedenle marka bagvurusu yapacak olan kisi ya da isletmenin, marka i¢in
bagvuru yapmadan dnce kendinden 6nce bir bagvuru ya da tescilin olup olmadigina iliskin Birlesik
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Krallik Ticari Markalar veri tabanindan arastirma yapmasi saglikli bir yol olacaktir. Bdylece olasi bir
itiraz ya da red riskini bertaraf etmis olacaktir.

Birlesik Krallik’ta bir markanin tescili, dogrudan Birlesik Krallik marka ofisi {izerinden yapilabilecegi
gibi uluslararas: tescil sisteminin saglayicist olan Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii olan World Intellectual
Property Organization (WIPO) araciligiyla yapilabilmektedir. Birlesik Krallik, Madrid Protokolii’ne
tiye olan bir devlet oldugu igin yabanci bagvuru sahipleri tarafindan uluslararasi marka tescil sistemi de
kullanilabilmektedir. 1 Ocak 20201 tarihine kadar, Avrupa Birligi (AB) iiyesi olan ve Birlesik Krallig
da kapsayan 27 iilkenin tamamini icerecek sekilde Avrupa Birligi Patent Ofisi (EUIPO) nezdinde bir
marka basvuru yapilmast miimkiindii. Ancak Birlesik Krallik Brexit anlagmast ile AB’den ayrildiktan
sonra artik marka basvurularini dogrudan IPO ya da WIPO kanal1 {izerinden alinmaktadir. Dolayisiyla
1 Ocak 2021 6ncesi EUIPO nezdinde yapilan basvurulart klonlanarak IPO’ya da yapilmis gibi kabul
edilirken bu tarihten sonra yapilan bagvurular Birlesik Krallik tarafindan kabul edilmemektedir. Bagka
bir ifade ile Brexit dncesinde Avrupa Birligi’'nde tescil edilen markalar, Birlesik Krallik’ta da paralel
sekilde klonlanip aktarilarak koruma altina alinmistir. Klonlanmis markalar, AB markalarindan
bagimsiz olup bu markayla ilgili yapilan herhangi bir degisiklik ya da islem dogrudan IPO iizerinden
gergeklestirilmektedir (https://trademarks.ipo.gov.uk/ipo-tmcase/page/Results/1/UK00002001416
erigim tarihi: 20.01.2025)

Birlesik Krallik’ta tescil siireci tamamlandiktan sonra markanin tesciline uygun sartlar olusmasi halinde
saglanan tescil belgesi dijital tescil belgesidir ve basili bir kopyasi verilmemektedir. Ancak talep
edilmesi halinde tescil belgesinin basili hali de alinabilir. Fotokopi formatindaki tescil belgesi igin
herhangi bir licret 6denmesi gerekmezken, onayli suret istenmesi halinde ek maliyetler ¢ikabilmektedir.
Bir marka, tescil edildikten sonra 5 yil i¢inde satis1 planlanmayan hi¢bir malin ve hizmetin bagvuruya
dahil edilmemesi uygun olacaktir. Zira s6z konusu markaya bu mallar ve hizmetler kapsaminda iptal
islemi baslatilmakta ve dolayisiyla markanin iptalinin yan1 sira siirece iliskin ek yasal masraflar da
dogabilmektedir.

y

Tescil Belgesinin

‘ Yayinlanmasi
itiraz Gelmesi (1AY)

Halinde

llan (Karsi Tarafla

: (2 AY) Goriisme,
Karara Itiraz (1AY Basvuruyu Geri

(Kismi ya da Tam - Cekme, itiraz

Arastirma & Ret Hallerinde) UZATILABILIR) Siireci)
inceleme (2 AY)

(2-3 HAFTA)

Sekil 2. [PO Marka Tescil Bagvuru Siireci Semasi

Sekil 2’de goriildiigii lizere, Birlesik Krallik’ta yapilan bir marka basvurusuna iliskin tescil siireci
herhangi bir sorun ¢ikmamasi halinde yaklasik 3 ay siirmektedir. Marka bagvurusu yapildiktan sonra
IPO bagvuruyu inceleyerek 2 ila 3 hafta iginde bagvuru sahibine bir inceleme raporu gonderilmektedir.
Raporda ayn1 zamanda varsa bagvuruya iliskin ret karar1 sebepleri de yer almaktadir. Ret kararina iliskin
itirazlarin iletilebilmesi i¢in bagvuru sahibine 2 ay siire taninmaktadir. Bununla birlikte IPO ayrica
bagvuruyla aym1 veya benzer olan mevcut ticari markalar1 da arastirip hem marka sahibiyle hem de
ayni/benzer marka sahipleriyle iletisime gecilmektedir. Herhangi bir ret gelmezse veya ret karari itirazla
asilabilirse marka bagvurusu 2 ay ticari markalar gazetesinde yayinlanmaktadir. Ek olarak bu siire 1 ay
kadar uzatilabilmektedir. ilan siirecinde bagvuruya itiraz edilmezse, s6z konusu marka 2 hafta icerisinde
tescil edilmektedir.
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Markaya itiraz edilmesi halinde, itiraz bildiriminin marka sahibine iletilmesinin ardindan 9 ay siirecek
bekleme stirecine (cooling off period, soguma stireci) girilmektedir
(https://www.gov.uk/guidance/trade-marks-manual/tribunal-section;  erisim  tarihi:  20.04.2025).
Bekleme siireci, ilana itiraz durumunda her iki tarafin da ¢ekismeli agamaya gelmeden ve tiim yasal
prosediirleri tamamlamaya gerek kalmadan aralarindaki anlasmazliklari ¢g6zmeye calismalar1 ve konuyu
miizakere etmeleri i¢in taninan bir ek siiredir. Bekleme siiresi sadece ilana itiraz silirecinde
kullanilmaktadir. Bunun harici boyle bir siire¢ mevcut degildir.

Taraflar, bagvuru sahibinin savunma bildirimini sunmasi i¢in taninan 2 aylik siire zarfinda bekleme
stiresini kullanma konusunda anlagmali ve bu siireyi kullanabilmek igin belirlenen formu IPO’ya
sunmak zorundadir. Ayrica taraflardan herhangi biri ek bir form sunarak ilk 9 aylik bekleme siiresinin
uzatilmasini talep edebilme imkan1 da bulunmaktadir. Bu durum bekleme siiresini 9 ay daha uzatarak
maksimum siire olan 18 aya g¢ikarmaktadir. S6z konusu talep, taraflarin itiraz iglemlerine iligkin bir
uzlagmay1 miizakere etmeye c¢alistiklarini teyit eden bir beyan igermelidir. Taraflarin bekleme siiresiyle
devam etmek istememesi halinde ise itiraz islemleri basvuru sahibinin savunmasini sunmastyla normal
sekilde devam etmektedir.

Taraflarin uzlasma segenegini miizakere etmek icin daha uzun bir siireden yararlanmak istemeleri
halinde, taraflardan biri, bu islem i¢in belirlenen form ile karsi beyanda bulunma siiresinin uzatilmasini
talep edilebilmektedir. Bahsi gecen uzatma siiresinin alinabilmesi i¢in formun ibrazi i¢in taninan siire
bildirim tarihinden itibaren 2 aydir. Bekleme siiresi hem basvuru sahibinin hem de kars1 taraf(lar)in bu
siireci kabul etmesi halinde baslatilmaktadir.

Uzlagma siirecine girilmis ancak siire sona ermeden miizakereler kesilmigse, siire¢ devam
ettirilmemektedir. Baglatilan bir uzlagma siireci itiraz eden tarafin ya da bagvuru sahibinin talebi iizerine
sonlandirilmasi miimkiindiir. Itiraz eden tarafin bunu talep etmesi halinde basvuru sahibine kars1 goriis
sunmasi i¢in 1 aylik siire verilmektedir. Bagvuru sahibi uzlagma siiresini sona erdirmek istemesi halinde
ise bu talebi kars1 goriigleriyle birlikte sunmak zorundadir. Uzlagma siiresinin baslatilmasina dair talep
formu veya itiraza iliskin kars1 beyan, itirazin bildirim tarihinden itibaren 2 aydir. Sayet bu siire zarfinda
sunulmazsa, basvuru sahibi basvurusundan itiraz edilen mallarin ve hizmetlerin ¢ikarilmasini1 kabul
etmis sayilmaktadir.

Itiraza iliskin tiim bu siiregler, ingiliz Hukuk Sistemine 6zgii uyusmazliklar1 ¢ézmesi amaciyla konu
hakkinda 6zel bilgi birikimine sahip kisilerden olusan ve geleneksel mahkeme sistemine kiyasla daha
ucuz ve hizli ¢oziim saglayan mahkemeler olan Tribunal Mahkemeler nezdinde yiiriitiilmektedir
(https://www.gov.uk/guidance/trade-marks-manual/tribunal-section; erisim tarihi: 06.06.2025). itiraz
siirecinin ilerletilmesi ve bagvuru sahibinin kargi beyan1 dosyalamasinin ardindan, Tribunal Mahkeme
bir 6n karar verip (preliminary indication/PI) taraflara bu karar (itirazin reddi, kabulii ya da kismi
kabulii) bildirilmektedir. Bu karar taraflarca kabul edilebilir ya da bildirim tarihinden itibaren 1 ay i¢inde
taraflarin karara itiraz etme hakkini kullanmasiyla siire¢ devam ettirilmektedir. Temyiz i¢in iki olas1 yol
bulunmaktadir. Bunlardan ilki Atanan Kisi’dir. Diger ise ingiltere, Galler ve Kuzey Irlanda’daki Yiiksek
Mahkeme’ye ve Iskogya’daki Oturum Mahkemesi’ne Mahkemenin bir karari temyiz edilirse, temyiz
siireci tamamlanana kadar kararin uygulanmasi askiya alinmadir. Atanmis Kisi’nin karart nihaidir,
herhangi bir {ist kuruma temyiz edilemez. Ciinkii Atanan kisi, Lord Sansdlye tarafindan temyizleri
dinlemek ve karara baglamak {izere atanan ve Kanunda belirtilen yeterliliklere sahip olan kisilerdir.
Buna karsilik, Yiiksek Mahkeme'nin karar1 Temyiz Mahkemesi'ne ve nihayetinde Yiiksek Mahkeme'ye
gotiiriilmesi de miimkiindiir.

Bir itiraz aldiktan sonra bagvuru sahibinin bagvurusunu geri gekmeye karar vermesi halinde, kars1 tarafin
belirlenen masraflarim1 6demesi gerekmektedir. Ancak, bagvuru sahibi kendisine herhangi bir uyari
yapilmadan ve miizakere etme veya uzlagsmaya varma sansi verilmeden iglem baslatildigini kanitlarsa,
aleyhine herhangi bir masraf karar1 verilememektedir. Bagvuru sahibi itiraza kars1 bagvurusunu
savunmaya karar verirse ve kaybederse, kars1 tarafin masraflarin1 6demesi gerekecektir. Eger bagvuru
sahibi, basvurusunu savunmada basarili olursa, kars1 taraf basvuru sahibinin masraflarin1 karsilamakla
yiikiimliidiir.
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Ote yandan Birlesik Krallik’ta bir markanin hukuken korunmas bakimindan marka tescil bagvurusunun
yapilmasi zorunlu degildir. Bu durumda marka sahibi, tescilsiz olarak kullanilan bir markaya benzer
bagka bir ticari markay1 kullanan igletmeleri ya da kisileri ticari itibardan haksiz yararlanma/yaniltict
tanitim (passing off) gerekcesiyle durdurma yetkisine sahiptir. “Passing Off” tescil edilmemis ancak
yogun ve yaygin kullanimiyla taninmislik ve farkindalik olusturmus bir ticari markanin, ayni veya
benzer markalar1 kullananlara kars1 "taklit etme" veya "karigtirilma ihtimali" iddias1 ile fikri miilkiyet
hakkini talep etmesi i¢in verilen bir hukuki yetkidir.

Birlesik Krallik’ta “Passing Off” teamtil hukuku ¢ercevesinde taninan bir haktir. Dolayistyla bu hak,
herhangi bir isim, marka, goriiniim veya diger isaret iizerinde tekel ya da marka hakki vermez. Bunun
yerine bir tiiccarin mal veya hizmetlerini baska birinin mallar1 veya hizmetleriymis gibi yanlis
tanitmasini ve aralarinda ticari ya da ekonomik bir baglantis1 varmis gibi gostermesini 6nleme amaci
tasimaktadir (https://www.qmul.ac.uk, erigim tarihi: 25.05.2025).

Bir marka sahibinin, kendi markasina kars: {igiincii kisilerin “Passing Off” ¢ercevesinde hak ihlali
yaptigina iliskin gerekgelerini ispatlayabilmesi i¢in asagidaki sartlari karsilamasi gerekmektedir:
(https://www.qmul.ac.uk , erigsim tarihi: 25.05.2025).

e Tammmshk / Itibar (Goodwill): Davaci, ilgili isim, sekil veya goriiniimiin kendisiyle
Ozdeslestigini ve piyasada belli bir taninirliga sahip oldugunu gostermelidir.

¢ Yaniltic1 Beyan (Misrepresentation): Davali, halkin onun mal veya hizmetlerini davacininki
sanmasina yol agacak sekilde yaniltict bir kullanimda bulunmus olmalidir.

e Zarar (Damage): Bu yanlis yonlendirmenin sonucunda davaci, maddi veya manevi zarara
ugramis ya da ugrama ihtimali dogmustur.

Bir marka {izerinde hak iddia etmek bu sekilde miimkiin olsa da tek bagina tescil, marka sahibine daha
onemli ve ciddi dlglide koruma saglamaktadir. “Passing Off” oldugunu kanitlamak, fikri miilkiyet
haklarinin ihlalini kanitlamaktan ¢ok daha zordur ve ayni zamanda olduk¢a maliyetlidir. Bu nedenle
Birlesik Krallik’ta isletmeciler bu problemleri yasamamak adina markalarinin genelde tescil bagvurusu
yapma egilimindedir.

Birlesik Krallik’ta tescilli ticari markalarin korunma siiresi, marka bagvuru tarihinden itibaren 10 yildir.
Her 10 yilda bir {icreti mukabilinde yenileme isleminin yapilmasi halinde bu koruma sinirsiz olarak
devam ettirilebilir. Yenileme belgesi dijital formatta iletilmektedir.

Tiirkiye ve Birlesik Krallik’in Marka Basvuru ve Tescil Siireclerinin Karsilastirmasi

Her iki sistem de Sinai Miilkiyetin Korunmasina iliskin Paris S6zlesmesi ve Madrid Protokolii ile
uyumlu olup, uluslararasi marka tesciline olanak saglamaktadir ve Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii
(WIPO) iiyesidir. Her iki iilke marka basvuru sistemi de ¢ikar ¢catigsmalarini 6nlemek i¢in bagvuru dncesi
arastirma yapilmasini 6nemli kilmaktadir. Bagvuru sahipleri ticari markayi, sahip bilgilerini ve Nice
Siiflandirma sistemi altindaki siniflandirmay1 belirtmelidir. Tam bu noktada Uluslararas1 Mal ve
Hizmet Siniflandirmast olarak da bilinen Nice Siniflandirmasi, Nice Anlagmasi (1957) ile
olusturulmustur. Ticari markalarin tescili amaciyla mal ve hizmetleri siniflandirmak igin yapilan bir
sistemdir.
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Tablo 1. Tirkiye ve Birlesik Karalik’in Marka Bagvuru ve Tescil Siireglerinin Karsilagtirmasi

Basvuru Yolu

Yasal Dayanak

Yetkili Kurum
Itiraz Siiresi
Kullanilan Dil
Yabancilarin Basvurabilme
Sarti

Koruma Baslangici
Uzman Incelemesi Kapsam
Uzman Incelemesi Siiresi
Benzer Marka Incelemesi

Basvurudan tescile kadar
gecen siire (ret veya itiraz
gelmemesi halinde)
Karar Itirazin Sunuldugu
Kurum
Basvuru Ucreti
Koruma Siiresi
Siire¢ Asamalari
Kullanim Zorunlulugu

Kapsam

Cevrimigi ya da posta yoluyla
(Bagvuru ve itiraz islemlerinde
hizlandirilmis yol secenegi
mevcuttur)

1994 Ticari Markalar Yasasi

IPO
2 ay (1 ay uzatilabilir)
Ingilizce
Gegerli bir Birlesik Krallik
adresi oldugu siirece herkes
basvurabilir.

Bagvuru tarihi itibartyla
Mutlak ve nispi ret sebepleri
2-3 hafta
Uzman benzer markalar
kapsaminda inceleme yapip
benzer marka sahiplerini
bilgilendirir; benzer marka
sebebiyle resen ret yoktur.
3ay

IPO Tribunal Mahkemesi

Yiiksek
10 y1l
Basvuru — {lan - Tescil
5 yil i¢inde kullanilmazsa iptal
miimkiin
Birlesik Krallik ve Man Adalar1
sinirlari iginde gecerli

Cevrimigi
(Hizlandirilmis yol secenegi
bulunmamaktadir)

6769 No.lu Sinai Miilkiyet
Kanunu
TiirkPatent
2 ay (uzatilabilir)
Tiirkge
Yabancilar TiirkPatent
nezdinde yetki sahibi bir vekil
araciligiyla bagvuru yapmak
zorundadir.

Bagvuru tarihi itibartyla
Mutlak ret sebepleri
1-4 ay
Uzman bire bir ayn1 markalar
kapsaminda resen inceleme
yapip markayi1 reddeder.

6-8 ay

YIDK

Diisiik
10 y1l
Basvuru — {lan — Tescil
5 yil i¢inde kullanilmazsa iptal
miimkiin
Tiirkiye siirlar icinde gegerli

Tablo-1 kapsaminda her iki iilkenin marka tescil siireci incelendiginde ortak olan kisimlarin, koruma
baslangici, siire¢ agamalari, yenileme ve kullanim zorunlulugu oldugu goériilmektedir. Her iki iilkede de
markalarin basvuru, tescil ve tescil sonrasi islemleri kanun ile koruma altina alinmaktadir. Marka
bagvurusu yapildiktan koruma siireci baglamaktadir. Bagvuru sonrasinda marka reddedilmez ise ilana
¢ikarilmakta ve ilan sonrasi itiraz olmamasi halinde ise tescil edilmektedir. Marka koruma siiresi her iki
iilkede de 10 yildir ve 10 yillik periyotlarla bu koruma sonsuza kadar devam ettirilebilir. Yine marka
tescil tarihinden itibaren 5 yil i¢inde kullanilmadig1 takdirde markanin iptali mahkeme nezdinde agilacak
dava ve patent ofisi nezdinde yapilacak sikayet/itiraz ile miimkiindiir. A¢ilacak dava ya da dosyalanacak
itiraz dilekgesinde kars1 taraftan kullanima iliskin bilgi ve belgeler talep edilmektedir. Karsi marka
sahibi, kullanimina iliskin sundugu deliller hangi mal ve hizmetlere iliskin ise o mal ve hizmetlerin
kullanimi ispatlanarak korumasi devam etmektedir. Kullanim ispat edilmeyen mal ve hizmetler iptale
konu olabilmektedir.

Basvuru sistemine bakildiginda her iki iilkede de c¢evrimici bagvuru imkani bulunmaktadir. Ancak
Birlesik Krallik’ta posta yoluyla da marka tescil bagvurulari kabul edilmektedir. Hatta Birlesik Krallik’ta
Bagvuru ve itiraz islemlerinde hizlandirilmis yol segenegi de bulunmaktadir. Ancak Tiirkiye’de
hizlandirilmis bagvuru secenegi bulunmamaktadir. Bu segenek 2000°1i yillarda kaldirilmistir.
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Hizlandirilmis olsa da olmasa da Birlesik Krallik’ta bagvuru ve tescil maliyeti gérece daha yiiksek olup
Tiirkiye’de bu maliyet daha disiiktiir. Her iki {ilkede de sinif sayisina gore marka tescil bagvurusu iicreti
Odenmektedir.

Markalarin uzman incelemesi siiresine bakildiginda Ingiltere’de bu siirenin Tiirkiye’ye kiyasla daha
kisa oldugu goriilmektedir. Birlesik Krallik’ta uzman incelemesi 2-3 hafta gibi bir siirede sonuglanirken,
Tiirkiye’de bu siire 4 aya kadar uzamaktadir. Birlesik Krallik’ta marka bagvurusu sadece mutlak ret
sebepleri kapsaminda incelemeye tabi tutulurken, Tiirkiye’de bagvuru incelemesi hem mutlak hem de
nispi ret sebepleri kapsaminda yapilmaktadir. Birlesik Krallik’ta rastlanan benzer markalarin sahiplerine
yalmzca bilgilendirme yapilmakta ve basvuru benzer marka sebebiyle resen reddedilmezken,
Tirkiye’de uzman bire bir ayn1 markalar kapsaminda resen inceleme yapip markayr redde konu
edebilmektedir. Her iki iilkede de markanin ilan siiresi 2 ay olup Birlesik Krallik’ta talep edilmesi
halinde bu siire 1 ay daha uzatilabilmektedir. Bagvurudan tescile kadar gecen siire ret veya itiraz
gelmemesi halinde Birlesik Krallik’ta 3 ay iken, Tiirkiye’de 6-8 aydir. Ote yandan her iki iilkede de
basvuru yalmzca kendi anadilleri olan Ingilizce ve Tiirk¢e yapilabilmektedir.

Birlesik Krallik’ta marka tescil bagvurusu yapacak olan kisinin (yerlesik ya da yabanci) iletisim igin
gecerli bir Birlesik Krallik adresi sagladig: siirece bagvuru yapabilmesinin dniinde herhangi bir engel ya
da yerel bir vekille ¢calisma zorunlulugu yoktur. Ancak Tiirkiye’de vatandaslarin ve yerel isletmelerin
kendi baglarina bagvuru yapabilmesi yetkisi varken, yabancilarin ise TiirkPatent nezdinde yetki sahibi
olan bir vekil araciligiyla bagvuru yapmalar1 zorunludur. Ayrica markalarin koruma kapsami
incelendiginde Birlesik Krallik’ta koruma Birlesik Krallik sinirlar1 ve Man Adalari’nda gegerli olup
Tiirkiye’de ise sadece Tiirkiye sinirlart i¢inde gecerlidir.

Her iki iilkede de yenileme islemi tescilden sonraki onuncu yila tekabiil eden ayin giiniidiir. Marka
yenilmesi yenileme tarihinin son giinlinlin 6 ay Oncesinden bagladig1 gibi tescilin onuncu yilinin
giiniinden itibaren 6 ay sonrasina kadar da cezali yenileme islemi yapilabilmektedir. Marka yenileme
islemlerini zamaninda yapmak, markanin koruma hakkinin devam etmesini saglamaktadir. Boylece
kisilerin ya da isletmelerin markalarina yaptiklar1 yatirimi korumalarina yardimct olunmaktadir.

Bu karsilagtirma kapsaminda her iki lilkenin de marka tescil bagvurusu ve basvuru sonrasi siireg
sistemleri incelendiginde ticari markalarin giiclii bir sekilde korunmasini sagladigi ve garanti altina
aldig1 goriilmektedir. Ancak kendi yasal ve idari ¢ercevelerini yansitan siireclerde prosediirel niianslar
ve maliyetler agisindan farkliliklar gosterdigi goriilmektedir.

SONUC

Giliniimiizde tiliketiciler bircok iiriin veya hizmet arasinda tercih yaparken marka iizerinden
degerlendirme yapmaktadir. Tiiketiciler bildigi, giivendigi ve asina oldugu markalari tercih etmektedir.
Bu tiir markalar da genelde tescilli olan markalardir. Tescilli marka bir kurum tarafindan onaylanmasi
nedeniyle garanti fonksiyonu sahiptir. Ayrica tescili marka bir isletmeyi rakiplerinden ayirmaya ve
tiketicilerin zihninde giiven ve tanmirlik olusturulmasina yardimci oldugundan rekabet avantaji
saglamaktadir. Bu nedenle tescilli markanin her zaman yasal korumasi gii¢liidiir. Bu kapsamda marka
tescili sahibine 6zel haklar tanimaktadir. Marka tescili, sahibine markasini tescil edildigi mal veya
hizmet siniflarinda miinhasiran kullanma hakk: tanimaktadir.

Bunun yani sira tescil edilmeden kullanilan bir marka, bagkalar1 tarafindan tescil edilmesine zemin
hazirlanmaktadir. Bu durum, markanin asil sahibinin markaya yillardir yaptig1 maddi ve manevi emegin
hicbir hak elde edemeyecek duruma getirmektedir. Dolayisiyla marka tescili 6nemli bir yatirim olup
markanin tescil edildigi cografi konumda sahibine kullanma ve baskalarinin izinsiz kullanimini
engelleme hakki vermektedir. Bu da, markanin taklit edilmesini ve itibarinin zarar gérmesini 6nlemeye
yardimci olmaktadir. Tescilli bir markanin ihlali durumunda yasal islem baslatma hakki vermektedir.
Sayet marka tescilli degilse, tiglincii kisilerin k&tiiye kullanimimi durdurmak veya tazminat talep etmek
neredeyse imkaniz olmaktadir.

Sinai miilkiyet haklarinin temel taslarindan biri olan marka korumasi, iilkesel bir nitelik tagimaktadir.
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Bir markaya saglanan yasal koruma, yalnizca tescilin gerceklestirildigi iilke sinirlari igerisinde
gecerlidir. Bir {ilkede alinan marka tescili, s6z konusu marka f{izerinde uluslararasi koruma
saglamamaktadir. Dolayisiyla Tirkiye’de tescil edilmis bir marka Birlesik Krallik’ta, Birlesik Krallik’ta
tescil edilmis bir marka ise Tiirkiye’de korunmayacaktir. S6z konusu tilkelerde ayri ayri tescil bagvurusu
yapilmas: gerekmektedir. Bu baglamda, kiiresel diizeyde marka bilinirligini artirmaya yonelik
cabalarin, markanin hukuki giivenligini, piyasa itibari ile biitiinsel kimligini giiglendirmeye yonelik daha
kapsamli markalasma stratejileri kapsaminda saglam bir marka koruma politikasiyla desteklenmesi
elzemdir.

Birlesik Krallik, ¢esitli endiistrilerde, bilimlerde ve teknolojik alanlarda gelismisligi kiiresel
ekonomideki 6dnemli konumda yer almaktadir. Birlesik Krallik, diinyanin en biiylik ekonomilerinden
biridir ve kiiresel isletmeler i¢in énemli bir pazar konumundadir. Kiiresel isletmelerin markalarini bu
Oonemli pazarda korunmasini saglamak bir bakima uluslararasi genisleme planlari i¢in bir temel
olusturmaktadir. Tiirkiye’de Asya ve Avrupa’y1 birbirine baglayan cografi konum bakimindan i tarafi
denizlerle ¢evrili olmasi nedeniyle bir¢ok ticari gemilerin gectigi yerdir. Dolayistyla Tiirkiye nin de
kiiresel bir pazar yeri olmasi nedeniyle ulusal isletmelerin her zaman tercih ettikleri bolgedir. Bu nedenle
bu iki iilke yatirnmcilarin her zaman dikkatlerini ¢ekmistir. Bu minvalde, bu ¢aligmada, nitel arastirma
yontemi benimsenerek markanin uluslararasi diizlemde korunmasina iliskin olarak Tiirkiye ve Birlesik
Krallik’ta marka tescil siiregleri incelenerek bagvuru agsamasindan tescil asamasina kadar marka tescil
stireci kargilastiritlmasi yapilarak marka tescilinin 6nemi vurgulanmistir. Calisma ile tescilli markanin
tilkelerin ulusal baglamindaki stratejik ve hukuki gerekliligi ortaya koymustur. Her ne kadar her
iilkelerdeki siireglerde sistemsel olarak benzerlikler bulunsa da isleyis agisindan bazi farkliliklar da
mevcuttur.

Tirkiye ve Birlesik Krallik’taki marka tescil sistemleri temelde benzer yap: taslarina sahip olsa da
uygulamada siireler, itiraz prosediirleri ve kurumsal yap1 bakimindan farklilik gostermektedir. Birlesik
Krallik’ta ret ve itiraz gelmemesi halinde marka bagvurusundan tescile kadar olan siirecler daha hizli bir
sekilde islerken, Tiirkiye’de bu siire¢ler kurumsal isleyis yoniinden daha uzun siirebilmektedir. Birlesik
Krallik’ta 6zellikle itiraz siireci, izlenebilecek siireclerin ve segeneklerin ¢esitliligi sebebiyle Tiirkiye’ye
kiyasla biraz daha uzun ve ¢ok katmanlidir. Her iki sistemde de profesyonel destekle siirecin yiiriitiilmesi
ve markanin hukuki ac¢idan en gii¢lii sekilde korunmasinin saglanmasi amaglanmaktadir. Zira tescilli
olan marka, marka degerinin artmasina olanak tanimaktadir. Bagka bir ifade ile tescilli bir marka,
isletmeye itibar ve deger katarak potansiyel yatirimcilar ve is ortaklari i¢in daha giivenilir ve ¢ekici bir
platform olusturmaktadir.

Dogru ve etkili fikri miilkiyet korumasina sahip olmak &nemlidir. Zira tescilli marka, isletmelerin
varligina ve imajina yonelik olasi zararlari meydana gelmeden 6nce 6nleme 6zelligine sahiptir. Marka
bir igletmenin sahip oldugu en 6énemli gayri maddi haklarindan birisi olup isletmenin tiim degerlerini
ifade eden temsil giiciine sahiptir. Dolayisiyla bu hakkin yasal olarak koruma altina alinmasi ve
tescillenerek belgelendirilmesi gerekir. Ulkesellik prensibi kapsaminda korumanin tescil edilen bélgede
gecerli olmasi isletmelerin o bdlge pazarlarinda giiclii bir varlik gdstermesi igin 6nemli bir adimdir. Zira
giiniimiiz is diinyasinda, bir markamn korunmasi biiyiik 6nem tasimaktadir. Uluslararasi pazarlara agilmak
isteyen girisimciler igin marka tescili, markanin korunmasini saglayan en o6nemli adimlardan biridir.
Dolaysiyla markalarm uluslararasi diizlemde korunmasi kiiresel isletmelerin vazgecilmez anahtarlarindan
biridir.
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