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Bilgi iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler radyo televizyon vyayincihigr alaninda buyuk
degisimler baslatmistir. Uretim, iletim ve hizmet cesitliligi gibi ana basliklarda toplanabilecek bu
degisimin sonucunda, geleneksel ve yeni medya ayrimi ortaya ¢ikmistir. Eskiden pasif olarak
konumlandirilan izler/dinler kitle, Gretim de déhil olmak tizere yayin hizmetlerine farkli boyutlarda
katiimaktadir. Bununla birlikte yeni iletisim teknolojileri ile sekillenen yeni medya ortamlari sesi,
gorselligi ve yaziyi bir paket olarak kullanicisina ulastirabilmektedir. Béylesi bir ortamda kullandigi
analog frekanslarin icine sikismis ve de sadece isitsel hizmetler verebilen radyo yayinciligi ya bu
degisime ayak uyduracak ya da etkinligini kaybedecektir. Calismamizda, sayisal bir devrim olarak
disindlen yeni medya ¢aginda radyo yayincilik alaninda yasanan degisim ve bu degisime neden
olan gelismeler ele alinmigtir.
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Transformation of Radio in the Era of New Media

Abstract

Developments of information and communication technologies have induced big changes in radio
and television broadcasting. The transformations in production transmission and services brought
the divide between traditional and new media. The passive audience of the previous era, now
takes part in production process in many different ways. Moreover, new media environments
shaped by new communication technologies can transmit audio-visual and textual data as a
package to their users. Radio broadcasting providing only audio services and being limited with
analog frequencies in such condition will either adapt to this change or lose its effectiveness. In
our study, the change in the radio broadcasting area and developments causing this change are
investigated in the new media era considered as a digital revolution.
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Giris

bu teknolojiler, hem uretim hem de tiiketim asamasinda net olarak goérilebilmektedir.

Teknolojideki ilerlemelere bagli olarak bilgi ve iletisim sistemleri alt yapilarinin yakinsamasi
ile ortaya c¢ikan yeni yayincilik evreninde geleneksel kitle iletisim kurumlari, yeni dizene uyum
saglamak ve degisim gecirmek icin baski altindadir. Teknolojinin ana tasiyici oldugu radyo ve
televizyon sektérd, bilgi teknolojilerinde kullanilan sayisal kodlama esasina dayal yeni iletim
teknikleri ve icerik ortamlarina uyum saglamak konusunda artan bir hizla yeni politikalar gelistirirken
Ozellikle internet ve internet ile degisen yerlesik kurallar, sektér oyunculari i¢cin avantajlar ve
dezavantajlari da beraberinde getirmistir. Ornegin giinimiz insani geleneksel radyo televizyon
yayincilari icin pasif birer izler/dinler kitle olarak tanimlanirken bir yayincilik ortami olarak
internet kullaniminda, bu izler/dinler kitleyi aktif kullanici olarak tanimlanir. Etkilesim, asenkron
iletisim, kisisellestirme gibi yeni medya dinamiklerinin kullanici lehine avantajlari ayni zamanda
kullanicilan “prosumer” (lretiiketici) olarak da adlandirilan profesyonel ya da daha dogru bir
ifadeyle Ureten tuketiciye dontstirmustur. Yayinciligin biydk kuruluslarin tekelinden daha kiigik
girisimlere dogru kaydigi sayisal iletisim teknolojilerinin nimetleri ile beslenen internet, igerik ve
erisim cesitliligi acisindan tiiketiciye genis bir yelpaze sunmaktadir. Gok kisa bir sekilde deginilen
bu yeni diizende radyo ve televizyon yayinciliginin dinamiklerinin de degismesi kaginilmazdir.

Teknolojideki gelismelerin glcli bir sekilde etkiledigi radyo ve televizyon yayinciligi icin

Tarihine bakildiginda radyo yayinciliginin, iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerden etkilenen ve
degisime ayak uyduran bir arag oldugu gérilebilir. Ornegin TV yayinlarinin yayilmasi ile birlikte
radyo yayinciligi, icerik Uretiminde farklh politikalar izleyerek bu degisime ayak uydurmustur.
Bununla birlikte TV yayinlari karsisinda toplum UGzerindeki hakimiyeti gerileyen radyo, kendine
has 6zellikleri ve degisime ayak uydurma potansiyeli ile bir sekilde insan icin &nemini korumustur.
Radyo, artik insanlarin dinlemek igin bir araya geldikleri bir ara¢ olmayabilir ancak genel kabule
gore halen insan ile daha fazla iletisim icinde olabilen samimi bir ortamdir ve bu samimiyet
bireysel kullanimda kendisine karsilik bulmaktadir. Gundelik rutinin bir parcasi olarak radyo
yolculuklarda, spor yaparken, calisirken kisacasi her hangi bir gtindelik aktivitede ses olarak arka
planda yer almakta dinleyicisine eslik etmektedir. Radyonun bir kitle iletisim araci olarak hizi,
kullanim kolayligi ve ulasilabilirligi diger pek ¢ok araca gére stunlGgini korumaktadir.

Ote yandan radyo, giiniimiize hakim olan sayisal iletisim teknolojileri ve internetin sunduklari
karsisinda ayakta durabilmenin yollarini aramaktadir. Gelisen teknolojiler nedeniyle kisisel mizik
depolama imkanlarinda artis, hizla yayilan kisisel mizik calarlar, radyo icin icerik anlaminda en
dnemli materyal olan miizigin radyodan ayristirimasina olanak saglamistir. internet, kullanicilarina
sundugu ulasiimayani ulasabilir kilma imkani ile radyolarin elindeki mizik kozunu kullanicilar
lehine degistirirken, daha kaliteli ses deneyimi de radyolarin 6zellikle frekans kisitlarindan
kaynaklanan ses kalitesi sorunu karsisinda dinler kitlenin ilgisini gekmektedir. Bunun yaninda
yeni iletisim ortamlarinin bir getirisi olan ¢oklu ortam deneyimi kargisinda radyonun dar kapsamli
icerigi basta gencler olmak tizere dinleyicilerin dikkatini radyodan uzaklastirmaktadir.

Ancak tim bu olumsuzluklara karsin sayisal teknolojiler, radyo yayinciligi igin yeni firsatlari da
beraberinde getirmektedir. Basta Uretim ve iletim teknikleri ¢ercevesinde sayisal teknolojilerin
sagladigi olanaklar, radyo yayinciliginin kroniklesen kimi sorunlari igin ¢ézimler sunmaktadir. Bir
ag teknolojisi olan internet ortaminin yaninda uzun surredir denenen karasal sayisal ses yayinciligi
(DAB-T), kullanimda olan uydu yayinciligi ve iletisim alt yapilarinin yakinsamasinin bir ¢iktisi
olarak diger iletisim platformlarinda bir hizmet paketi seklinde radyo yayinlarinin sunulmasi, radyo
yayinlarina ulasmadaki cesitliligi artirmaktadir. Diger yandan internet gibi yeni icerik platformlari,
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radyo yayincilik pazari i¢in yeni bir rekabet ortami ile birlikte yeni organizasyonlari, dinler kitle
ile iletisimde yeni yollari, ses yayinciligr yaninda yeni hizmetleri sektér oyuncularina kazandirir.

Bu calisma Uretim iletim ve yeni hizmetler cergevesinde sayisal teknolojilerin radyo yayinciliinda
neden oldugu degisme odaklanmaktadir. Bu baglamda bu calisma iletim ve hizmet asamasinda
sayisal degisimin kodlarini ortaya koymayi, bu degisimin avantaj ve dezavantajlarini tartismayi
amaclamaktadir. Bu amag cergevesinde yeni iletisim ortam ve araglan Uzerine yogunlasan
arastirmalar ve tartismalardan hareketle 6éne ¢ikan konular lGzerinden bir betimleme yapilmistir.
Yayincilikta sayisallasmanin radyo yayinciligi icin ne anlama geldigi radyo yayinciliginin
glinimuizde yasadigi disunilen dénusimin kodlari ve sonuglari incelenmistir.

1. Sayisal Ses Devrimi

Radyo yayinciliginin sayisal teknolojiler ile tanismasi aslinda sayisal ses kayit ve okuma
teknolojilerinin gelisimi ile baglamistir. Analog olarak adlandirilan eski ses teknolojilerinde bir
ses sinyali, dogal ortamda bulunan bir ses sinyalinin 6zgiin bir elektronik kopyasidir. Haykin’in
ifadesiyle analog sinyaller, fiziksel bir dalga bicimi olan ses ya da i1sik dalgalarinin elektrik sinyaline
doénlsturtlmesidir (Aktaran Carlin, 2006). Mikrofonlar fiziksel ses dalgalarinin mekanik olarak
yeniden (retimi ve iletimi yoluyla elektriksel stiriimlerini olusturur. Ornegdin ézgiin bir ses dalgasi
dinamik bir mikrofonun baglanti noktasindan ilerler ve mikrofon icindeki yapida bir titresime
neden olur. Bu titresimler elektriksel sinyaller halinde bir ses sistemi icinde yer alan kayitcilar ya
da hoparlorler gibi cihazlara génderilir (Carlin, 2006). Bu sinyal, sesin elektriksel gdsterimi olarak,
genlik ve zaman iginde bir sureklilik arz eder. Genligi iletisim sisteminin operasyonel sinirlari
icindeki varyasyonlarin muazzam bir yelpazesi olarak var sayabiliriz (Mirabito ve Morgenstern,
2004: 18). Ote yandan analog kopyanin olusturulmasi sirasinda kaydedilen veya yayinlanan bazi
istenmeyen sistem gurdltileri de olustur. Bu gurdltiler 6ncelikle sistem bilesenleri ve kablolarinda
bulunan elektrik empedansinin miktari nedeniyle olusur. Bir analog ses sistemi icindeki bu
gurdltuler asla orijinal sinyalden ayrilamaz. Ayrica bu kaydin her bir yeni kopyasi da bagka sinyal
bozulmalarina maruz kalacaktir ve birbirini izleyen her bir kopya icin gurultu arttikga orijinal sinyal
glcu de azalir (Carlin, 2006). Sayisal teknolojiler Gzerine yapilan buluslar ve ilerlemeler ise kayit,
saklama, okuma ve yayinlamada yasanan bu sorunlar i¢cin ¢éziimler sunmustur.

Sayisal bilginin bazi avantajlari vardir ve dogal ortamdaki mevcut bilginin bir mikrofon ya da baska
bir analog tabanli cihazi kullanarak bile dénustirilmesi stireclerinde bu avantajlari kullanmamiza
olanak tanir (Mirabito ve Morgenstern, 2004). Bir sayisal ses sisteminde, orijinal ses, bit olarak
adlandirilan 0 ve 1 serilerinden olusan ikili kodlama yontemi ile kodlanir. Kodlama aslinda bir
anlamda Mors yéntemindeki gibidir. Devrenin acgiimasi ve kapatiimasina istinaden sinyalin var ve
yok olarak tanimlanmasina dayanir. Ote yandan sayisal ses sistemlerinde hedef, siirekliligi devam
eden ses dalgasinin tam bir «bit» lerden olusan kopyalarini yaratmak degildir. Bunun yerine, orjinal
ses dalgalarinin gesitli 6rnekleri, sayisal kopya hazirlamak igin kullanilan ekipmana bagli olarak,
sayisal bir ses dalgasi olusturmak icin belirlenen bir 6rnekleme orani kullanilarak belirli araliklarda
ahnir. Sayisal kayit, analog sistemdeki gibi elektrik sinyallerinin degisiminden 6te bir sayi dizi
oldugundan, bozulmaya maruz kalmadan, istenildigi kadar kopyalanabilir, cogaltilabilir. Bununla
birlikte belirli teknikler ile sikistirilabilir ve yine sayisal ortamda dolagima sokulabilir (Carlin, 2006).
Sonucta bugiin sesin kayit edilmesinde ya da en basit ve giindelik kullanim anlaminda telefon
ile iletiimesinde kullanilan analog teknikler terk edilmis ve yerini sayisal ses teknolojisi almig, bu
teknoloji, modern mizik ve telekomunikasyonun cekirdek bileseni haline gelmistir (Sterne, 2007).

ikili kodlama teknigi ve sayisal teknolojiler, sesin yaninda gérintii ve metnin de iretim, isleme
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ve yayihminda yeni ve ¢igir agan bir ilerlemeye neden olmustur. Aslinda iletisim teknolojilerinin
sayisal kodlama teknigi ile yakinsamasi ve dénlsiime ugramasi bir anlamda bugin tanimlandigi
sekliyle bilgi iletisim teknolojileri dlinyasinin da gelismesi icin gerekli ortami hazirlamistir (Holmes,
2009). 20. yuzyilin enformasyon devrimi 6ncesinde, telekomiinikasyon televizyon ve bilgisayarlar
genellikle farkl sektérler tarafindan Uretilen farkh teknolojiler olarak kabul edilmektedir. Bilgi
isleme ve haberlesme teknolojilerinin sayisal teknolojinin ¢atisi altinda birlesmesi surecini
tanimlayan yakinsama, bu teknolojiler ve aslinda tim iletisim medyasi arasinda giderek artan
karsilikli bagimliik anlamina gelir. Terim sadece teknoloji anlaminda degil ayni zamanda
endustriyel ve kurumsal yapilari da kapsayan bir iliskiye isaret eder ve sosyal kilttirel normlarin
yakinsayan medya tarafindan sekillendiriimesini de tanimlar (Krug, 2004; Halavis, 2007).
Ayri teknolojilerin hakim oldugu alt yapilarin birbirleri ile yakinsamasi sonucunda ortaya ¢ikan
bilgi iletisim teknolojileri merkezli yeni diinya duzeninde, farkli sebeke platformlari araciligiyla
benzer hizmet cgesitlerinin tasinmasi ya da telefon televizyon ve kisisel bilgisayar gibi tiketici
araglarinin bir araya gelmesi mimkuin olmustur. Hem teknolojik hem de kurumsal bir stire¢ olarak
yakinsama, hizmetlerin yeniden dlizenlenmesi, miilkiyet acisindan yeni yukimllkleri ve talepleri
dogururken kullanicinin bir arag ile telekomunikasyon bilgi islem ve kitle iletisim ihtiyaglarini
karsilayabilmesinin éntinti agmistir (Ozel, 2011).

Gunumuzde sayisal kayit ve iletim teknikleri, mizik endustrisi i¢in 1876 yilinda Thomas Edison’un
ilk kaydindan bugtine en buyuk yeniligi temsil etmektedir. Ancak madalyonun éteki yiiziinde muzik
sektodriinden baglayan ve geleneksel radyo yayinciligini da derin bir sekilde etkileyen bir takim
gelismeler mevcuttur. Sayisal mizigin gelismesi ve P2P uygulamalar ile yayiimasi, MP3 ¢alicilar
icinde depolanmasi, sektoriin kontrol ve dagitim mekanizmalarinda tiiketici lehine gelismelere
olanak saglarken muzik Gretimi ve tiketiminde yeni yollarin da agilmasina olanak tanimistir (Hoog
ve Jackson, 2008; Curien ve Moreau, 2009). Sayisal muzik bugln icin artik sektérin bir gergegi
olarak kabul edilmekte ve sektérin blytk oyunculari tarafindan yeni bir pazar olarak algilanmakta
bununla birlikte basta kanuni dizenlemeler olmak Uzere ¢esitli dizenleme ve uygulamalar ile
kontrol altina alinmaya caligilmaktadir (ASCAP, 2008; Stockment, 2009; Andersen, 2010; Gluth,
2010; Rutter, 2010). Ancak bu pek de kolay degildir.

Aslinda miizigin sayisal olarak kullaniciya sunulmasi, CD formati ile stiregelen bir uygulamadir.
Ancak 1993 yilinda Alman mihendisler tarafindan gelistirilen ve 1998 yilinda MPEG (Moving
Picture Expert Group) tarafindan bir ses sikistirma teknigi olarak duyurulan MP3 (Mpeg 1 Layer
Il kodlayici/kod ¢dzuclsinin yaygin kullanilan adi) bilgisayar ve internet kullanicilar tarafindan
blyudk ilgi gérmustar. Hali hazirda, 1995 yilinda bilgisayarlarin stereo kalitede ses vermesini
olanakli kilan ve kisisel bilgisayar kullanicilarina sunulan teknoloji ile piyasada yaygin ve ucuz
bulunan kopyalama cihazlarinin kullanilarak mizik CD’lerinin yasadigi olarak ¢ogaltiimasi
olasiligr ortaya ¢ikmistir (Menduni, 2007). Ama MP3 formati CD’lerde barindirilan bulyik veri
dosyalari halindeki muzik eserlerinin ses kalitesi anlaminda kabul edilebilir sekilde kigik veriler
halinde depolanmasinda ve internet Uzerinden aktariimasinda kullanicilara buylk kolaylik
saglamaktadir. Aslinda bu format, kodlayici/kod ¢6ziici (codec) olarak adlandirilan ve sayisal
video ya da ses verisinin sikistiriimasi/agiimasi ya da kodlanmasi ve kod ¢6zimdi igin kullanilan
tekniklerden sadece biridir. Kodlayici/kod ¢ézlciler, bir ses ya da video dosyasinin internet
Gzerinde canh ya da talebe bagli aktariimasi, oynatiimasi i¢in yeterince kugcultilmesine imkan
tanir (Wilkinson, 2006: 128). Bununla birlikte MP3, Fraunhofer Enstitusi tarafindan gelistirilse de,
bagimsiz gelistiricilerin bu formata teknolojik lisans édemesi yapmak zorunlulugu olmamasi, bu
formatin birgok gelistirici tarafindan uretilen cesitli yazihmlar ile yayilmasina olanak saglamistir.
Ayrica format herhangi bir gtivenlik kisiti icermediginden gelistiriciler icin daha cazip hale gelmis,
tiketiciler ise igerik kullaniminda daha serbest kalmistir. Bu nedenlerden 6turli ses kodlama/
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kod ¢dzme isleminde MP3 formati resmi olarak duyurulduktan sadece bir yil sonra 1999 yilina
gelindiginde internet arama motorlarinda en gok aranan terim olmustur (Hacker, 2000). internetin
yayilmaya baslamasi, kisisel bilgisayarlarda CD’ye basili muzik eserlerinin kolayca MP3 formatina
cevrilebilmesi, bu gevrilmis dosyalarin NAPSTER, KAZAA gibi P2P yazilimlari sayesinde dlnya
genelinde dolasima sokulmasi aslinda bir anlamda teknolojik gelismelerin beklenmeyen etkileri
gibi gériinmektedir.

MP3’ln kullanicilar tarafindan bu derece benimsenmesi, mizik endstrisinde 6nemli endigeleri
de beraberinde getirmistir. 2001 yilinda RIAA (Recording Industry Association of America)
Baskani olan Rosen yaptigi agiklamada, o dénem kullanicilar arasinda sarki paylasimi igin en
cok kullanilan P2P agi Napster’in CD satislarini olumsuz etkiledigini agiklamistir. Ayni sekilde
IFPI (International Federation of the Phonographic Industry) 2003 yilinda yayinladigi raporda
internet lGizerinden izinsiz dosya paylasimlarinin bilgisayara indiriimesinin ve CD yazmanin kitlesel
olarak ¢ogalmasinin CD satiglarinda diinya genelinde diisise neden olduguna isaret etmistir.
Muzik endustrisi, Uretimin internet tGzerinden izinsiz paylasimi ile yogun bir micadeleye girisirken
CD yerine MP3 calicilarin tiketici elektronigi pazarinda boy gdstermesi, kisisel muzik dinleme
ahskanlklarinin daha da degismesine neden olmustur. Diamond firmasi tarafindan Ekim 1998'de
ilk MP3 calici tiiketici pazarina sunulmustur. RIO PMP300 adli bu MP3 calici kullanicilar igin yeni
bir deneyimi mujdelerken ayni zamanda bugiiniin taginabilir sayisal mizik hizmetleri ile mizik
endustrisinin haklarini koruyan IFPI gibi kuruluglari kargi karsiya getirmistir. Ancak yadsinamaz
bir gergek olarak, artik internetten indirilen gok sayida sarki, albiim bu ¢alicilar ile glin boyunca
kullanicilarin yanindadir. Ses sikistirmada bir teknoloji standardi olarak belirlenen MP3 ile glgli
bir sicrama yapan sayisal mizik, adim adim ve de hizli bir sekilde muzik tretim ve tiketim
ahskanhklarini etkilemistir. Apple’in icerik servisi ITUNES 2001 yilindan faaliyete gectiginde,
kullanicilara sundugu IPOD cihazi ile birlikte 2010 yilina kadar 10 milyar sarki satmistir ve Apple
raporlarina gére ginimizde ABD muzik piyasasi satislarinin %28’i ITUNES servisi tzerinden
gerceklesmektedir (Rutter, 2010). ITUNES disinda birgok servis saglayici da sarki-albim satislari
ve farkll hizmetler ile sayisal mizik piyasasinda varligini glclendirmektedir. Artik, sayisal muzik
ve c¢alicilarin yayginlasmasi, muzik dinlemede bir devrim olarak nitelenmektedir ve teknolojideki
bu ilerleme, sadece plak sirketleri icin deg@il ayni zamanda dagitim kanallari icinde yeni 6lcUtler
demektir

MP3 calicilar, istenilen her zaman istenilen her yerde muzik dinlemeye olanak tanimaktadir
(Church vd., 2010: 264). Sayisallastirmanin, sayisal mizigin tasinabilirligi ve ulasilabilirligini
arttirdigi, daha fazla tasinabilirligin, sayisal muzik ve tasinabilir cihazlara karsi bir talep
olusturdugu iddia edilmektedir. Bununla birlikte tasinabilirlik, sayisal muzik piyasasinin
hareketlenmesini beraberinde getirirken, teknolojinin yakinsamasi ile birlikte cihazlarin bir ka¢
Ozelligi icinde barindirabilir hale gelmesi taginabilir mizik ¢alicilara da bagimliigr azaltmigtir. Yeni
iletisim teknolojilerinin tasinabilirlik ve kisisellestirme 6zelliginin en iyi 6rnegi olan MP3 calicilar,
glinimuizde hala aktif olarak varligini sirdirmektedir ve mobil teknolojilerdeki ilerlemeyle ortaya
ctkan yeni nesil mobil telefonlara eklenen mizik calma 6zelligi ve mobil telefonlarin bellek
kapasitelerindeki artis da tlketicilerin muzik tlketimindeki arac tercihinde guglu bir alternatif
sunmaktadir. Sayisal mizik ve mobil mizik dinleme egilimleri (zerine yapilan arastirmalarda
kullanicilarin bu teknolojiler aracihgiyla, ihtiya¢ duyduklari yalmzlik duygusunu mimkin kilan
“Ozellestiriimis”, “izole edilmig” bir diinyaya girdikleri ileri strultr (Beer, 2007; Bull, 2007). Yapilan
bir arastirmada MP3 kullanimini motive eden duygular can sikintisi, sitimdlasyon, eglence,
dinlenme, kagis ve yalnizlik olarak tespit edilmistir (Ferguson vd., 2007). Aslinda 1955 yilinda
transistorlu radyonun ortaya cikisi, ardindan 1979 yilinda Sony firmasi tarafindan Uretilen ve
icinde radyo alicisi da barindiran Walkman, canli yayinlanan ya da kayit ortamindaki muzigin
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dinlenmesinin taginabilir bir yolu olarak dinleme yénteminin kilometre taslaridir. Bununla birlikte
Walkman hali hazirda kisisel mizik dinleme tercihlerinin olusmasinda da &énemlidir ve bu
teknolojiler kamusal alan icinde 6zel alanin bir uzantisi olarak gérulur (Arkette, 2004; Menduni,
2007) .

Tum bu gelismeler mizik endustrisi ile sembiyotik bir iliski icinde olan radyo endustrisini de ciddi
bir sekilde etkilemektedir. Yayincilik yapilarinin en eskilerinden radyo icin, 1950’lerde yayilmaya
baslayan televizyon buliylk bir tehdit olusturuyordu. Geleneksel radyo, televizyon tarafindan alinan
formatlardan uzak bir noktaya dikkatini odakladi ve bu muizik endustrisi ile ittifakini gticlendirdi
(Baker, 2009: 2).

Sayisal muzik ve ortamlari mobil dinleme egilimlerinin ve kisisel muzik calarlarin genisleyen ve
uzayan egilimlerini temsil etmektedir. Ote yandan radyolarin sinirli ve birbirine benzer icerikleri
karsisinda kullanicilarin -6zellikle de yeni teknolojileri aktif olarak kullandigi distinilen genglerin-
bu teknolojiler ile genis bir cesitliligi sahip kendi olusturduklari icerikte segim yapma sansina
sahip olduklarina vurgu yapilir (Albarran vd., 2007). Sonugta bir CD 12-16 sarki arasinda veri
barindirabilirken, mobil ya da sabit cihazlardaki depolama alanlari, kullanilan veri depolama
formati ve sikistirma oranina bagli olarak ylzlerce hatta binlerce sarkiyi muhafaza edebilecek
durumdadir. Bununla birlikte sadece miuzik verisi degil ayni zamanda albim-sarki bilgileri,
gorselleri gibi diger bilgi materyalleri de muzik verisine gémuli bir sekilde kullanicinin hizmetine
sunulabilir. Artik bireysel mizik dinleme deneyiminin yanina yeni medyanin motor 6zelliklerinden
kisisellestirme eklenmistir. MP3 formati ile baslayan bu degisim, geleneksel radyo yayincihgini
tehdit etmektedir. Albarran ve digerlerinin yaptigi bir arastirmaya gore, arastirmaya katilanlarin
%50.2’si AM/FM yayinlarini hi¢ dinlemedigini belirtmistir. Arastirmaya goére katiimcilar MP3
calicilara egilimlidir ve MP3 ¢alicilardan sonra sirasiyla uydu radyolari, internet radyolari ve son
olarak karasal AM/FM radyolari gelmektedir (Albarran vd., 2007: 97).

internet (izerinden MP3 indiren genglerin, geleneksel radyo yayinlarindan uzaklastiklari ileri
surtlmektedir (Albarran vd., 2007; Ferguson vd., 2007). Bununla birlikte internet Gizerinde medya
secimlerinin bollugu ve tasinabilir medya teknolojileri ile donatiimis genclik distnuldiginde
radyoya karsi dinler kitlenin disen sempatisi 6zellikle de sekttrel anlamda marka sadakati
konusunda endise yaratmaktadir (Lin, 2009). internet tizerinde yiikselen yeni medya deneyimleri
kullanicilara ve ¢zellikle de genclere, internet Uzerinden yeni sarkilar, tarzlar, sanatcilar, mizik
kanallari ve radyo icerik servislerini kesfetmek adina imkan sunmaktadir (Ferraretto vd., 2011).

internetin hizli bir sekilde yayilmasi ve baglanti hizlarinin artmasi ile birlikte tasinabilir medya
deneyimlerine internet tizerinden muizik dinleme egilimlerindeki artis da eklenmistir. Artik insanlar,
geleneksel radyolarda pek duyulmayan ama arzu ettikleri muziklere ulasmanin bir yolu olarak
ihtiyaclarina goére kisisellestirebildikleri bu hizmetlere de énem vermektedir. Kisisel MP3 c¢alicilar,
mobil telefonlar, tabletler ve bilgisayarlardan aga baglanan internet kullanicilari, radyolarin dar
icerikleri karsisinda bu hizmetlerden aktif bir sekilde yararlanmaktadir. Bununla birlikte, sayisal
muzik kullanimi ve internet lGzerinde sayisal muizik servislerinin kullanimina karsin radyonun
halen muzik dinleme noktasinda 6nemini koruduguna isaret eden sektér raporlari bulunmaktadir.
Geleneksel radyo yayinciligi adina en blyuk pazarlardan birini olusturan ABD pazarinda yapilan
bir arastirmaya goére arastirmaya katilanlarin %75’i, AM/FM radyo istasyonlarini yeni ¢ikan
miuzikleri kesfetmekte birinci kaynak olarak gérmektedir (Edison Research, 2014a). Bununla
birlikte ayni arastirma sirketi tarafindan yapilan bir arastirma, Amerikalilarin ulasabildikleri tim
ses kaynaklarina ayirdiklari zamanin yarisindan fazlasini hala geleneksel radyo yayinlarina
ulagsmak icin harcadiklarini géstermektedir (Edison Research, 2014b). Yine Amerika’da kolej
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ogrencileri hakkinda yapilan bir arastirmaya gére yeni medya teknolojileri kolej 6grencilerine
radyo dinlemek igin genis bir secim olanadi sunmaktadir, ancak geleneksel radyolar égrenciler
tarafindan, elektronik haber, bilgi ve eglence icin énemli bir kaynak olarak gortlmektedir (Free,
2005). Ayni sekilde Albarran ve digerleri tarafindan yapilan arastirmada da haber ve bilgi edinme
acisindan geleneksel radyo istasyonlari katilimcilar icin dnemli gérilmektedir (2007: 98).

Sonugta, sayisallagsma ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya ortamlari ve hizmetleri kullanicilar igin
cok cesitli secim olanagdi sunarken, Ozellikle geleneksel radyo yayin istasyonlarinin bdylesi bir
ortamda degisime ugramasi da kaginilmazdir. Priestman (2013), geleneksel anlamda karli bir
sektor olarak gorilen mizik radyolarinin derin bir yeniden sekillenme iginde olduguna ve giderek
karasal radyo sektoriiniin kontroliinden ¢iktigina isaret etmektedir.

2. Sayisallasma ve Geleneksel Radyo Yayinciligi

Geleneksel olarak bir radyo istasyonunun yayinlari, karasal verici agi Gizerinden radyo alicilarina
yollanir. Tipik olarak AM (Genlik modulasyonu) ya da FM (Frekans Modulasyonu) karasal
frekans teknigi ile gerceklesen bu yayinlar, sayisal yayincilik teknolojileri ile degisime ugramistir.
Kuskusuz bu gelismelerin altinda 6zellikle bilgi iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler ve buna bagl
olarak alt yapi ve hizmetlerin birbirlerine yakinmasi bulunmaktadir (Cordeiro, 2012).

ilk olarak &éde izle sistemi ile televizyonlarda vuku bulan ve sektériin geneline kisa siirede
yayilan ¢oklu ortam platformu gergegi, radyo yayincilarinin 21. ylzyihn ilk on yillik periyodunda
kars! karsiya kaldiklari gugli bir ikilemdir. Ginlmuzde, radyo dalgalari, internet Uzerinden
ag akislar (streaming), uydu ya da 6demeli TV platformlarindaki ses kanallarinin her biri,
aslinda ticari anlamda bir diger ulasim kanalina rakiptir ve bu durum yakinsamanin bir getirisi
olan olanak gesitliliginin gdstergesidir. Bu, bir anlamda hem ticari hem de icerik baglaminda
zorlayici faktorlerin var oldugunun da kanitidir ve bu nedenle geleneksel radyo istasyonlarinin
dinamiklerinin de degismesi gerekliliginin isaretidir. Radyo yayinciliginin sayisal teknolojiler ile
aktariimasi baglaminda Nyre ve Ala-Fossi, 9 medya platformu tzerinde durur (2008: 42).

Sayisal Yaymmcihk Genis Bant Internet Mobil Telekomiinikasyon
Agn
1. Genel Erisime Acik | 4. WEB Radyo |
K 1 Radyo Yay I
{DAB,DRM} | 1. 3G Mobil Ses ve Video

| 5. Podcasting |
2. Abonelik Usulii Karasal

Radyo Yayincah&({DVE-H, 2. Lokasyona Dayah Ses ve
DAB-1P} | 6. Miizik Paylasinm | Video

3. Abonelik Usulii Uydu

Radyo Yayincilii (Sirius, | 7. Sosyal Ag Siteleri

XM}

Sekil 1. Sayisal Ses Yayinciligi i¢in Kullanilan Platformlar (Nyre ve Ala-Fossi, 2008)

Bu platformlarin her biri birbirine rakip ve birbirini tamamlayici platformlardir ve ses yayinciligi igin
cesitli olanaklari ile Uretici ve tlketicinin hizmetine sunulur. Sesin bir sayisal veri olarak dolasima
sokuldugu bu hizmetlerin tamami radyo kuruluslar tarafindan kullanilabilecegi gibi bir ya da
birden fazlasini da aktif olarak kullanabilir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Yeni Medya Caginda Radyolarin Déniisiimii

Aslindaradyonun sayisallasmanin ikitemel yénii olduguileri strilar: ilki Gretimin sayisallastiriimast,
ikincisi ise dagitimin sayisallagtirimasidir (Hendy, 2000: 214). Uretimin sayisallagtiriimasi
1990’larin ilk yillarindan itibaren ABD ve Avrupa radyo endustrisinde uygulamada olan bir
durumdur. Analog ekipmanlar ile kayit, dizenleme ve saklama ydntemlerinin bilgisayar ve sayisal
kodlama sistemleri ile yer degistirmeye baslamasindan itibaren, radyolarda Uretim sireci de
degismistir. Ses kayit ve diizenleme yazilimlari araciligiyla 6nemli élgtide ses dosyasi, ¢ok kisa
zaman araliklarinda kopyalanabilir ve farkl surtimleri islenebilir hale gelmistir. Bu gelismenin bir
diger yansimasi da medya uretim platformlarinin teknik yakinsamasindaki dogal potansiyele
isaret etmektedir. Sonucta ses, resim veya yazili metinlerin hepsi veri dosyalarinin icine kodlanmis
“pbit’lerden olusmaktadir ve medya teknolojisini kullanan tiim yayin sistemleri benzer sayisal ikili
(binary) kodlama alt yapisini paylasmaktadir (Hendy, 2000). Dagitimin sayisallastiriimasi ise
sekil 1’de de gorilecegi Uizere geleneksel hava yayininin yaninda kablo, uydu, internet Gizerinden
ag akislari (streaming) ile DAB, DRM (Digital Radio Mondial) ve IBOC gibi teknoloji standartlarini
icermektedir.

Sayisal iletim teknikleri anlaminda radyo yayinciigi, farkli platformlardan hali hazirda
sunulmaktadir. Karasal, kablo ya da uydu tzerinden yapilan sayisal TV yayin hizmetlerini sayisal
yayin alicilari ile kullanan tlketiciler, ayni zamanda bu hizmete dahil edilmis radyo yayinlarini da
ulasabilmektedir. Bununla birlikte sayisal radyo yayinciligi anlaminda biraz daha terimi karsiladigi
ileri strulen internet de radyo yayinlarinin alinmasi igin kullanilan énemli bir iletim kanalidir (Lax
vd., 2008: 151). Ancak geleneksel karasal radyo yayin hizmetlerinin kullanacagi sayisal iletim
teknolojileri konusunda sektérel ve akademik anlamda énemli bir tartisma bulunmaktadir. Lax ve
digerlerine goére (2008), geleneksel analog radyo yayinlari, farkli cografi lokasyonlarda ve farkl
tasinabilir araglardan (walkman, araba radyolari vs) alinabilmektedir. Ancak hali hazirda kullanilan
higbir sayisal televizyon sistemi, pratik glindelik kullanima uygun taginabilir alimlama ve tliketime
izin vermemektedir. Ote yandan taginabilir araglar iizerinden internet radyolarini dinlemek de pek
kullanigli degildir. Bu gibi nedenler ile birlikte genel erisime agik (abonelik gerektirmeyen), analog
radyo niteliklerini ve bunun daha da gelistiriimis bir bigimini sunan sayisal formda 6zel karasal
sayisal radyo sistemlerinin gelistiriimesine ayrica ihtiya¢ duyulmaktadir.

DAB, DRM ya da IBOC gibi iletim teknolojileri, geleneksel karasal radyo yayincihiginin sayisal
teknolojiye ayak uydurmasi anlaminda énemli bir adim olarak gérilmektedir. Bugiin geleneksel
radyo yayinciligi, teknik anlamda frekans araliginin kendisine sundugu olanaklar icerisinde yayin
yapmaktadir. Ancak Uretim asamasinda baslayan sayisallasma, bunun getirisi olarak yayin
platformlarinin birbirine alt yapi gergevesinde yakinsamasi radyo yayincihgr adina gugli bir
baskiy1 beraberinde getirmektedir. Geleneksel radyo yayinciligi ya sayisal iletim tekniklerine uyum
saglayacaktir ya da bilgi iletisim teknolojileri ile olusan ¢coklu ortam diinyasinin digsinda kalacaktir
(O’Neill, 2009). Ayrica, sayisal ses teknolojilerindeki ilerlemeler ve bunun yaninda internet ve
uydu yayinciligi gibi platformlarin sundugu yliksek ses kalitesi yillardir radyo sektérinin cesitli
yontemler ile alt etmeye calistigi enterferans ve ses kalitesi sorununu daha gérinir hale
getirmistir. DAB, ¢zellikle de diisuk ses kalitesi, frekans yoksunlugu ve enterferans problemlerine
care olusturabilmesi anlaminda 1987 yilinda 4 ulkeden yayincilar ve Ureticilerin katildigi bir
platform olarak gelistiriimeye baslanmis, 2005 yilinda ¢cogunlugu Avrupa Birligi'ne tye 28 ulkeye
yayllmistir (Lax vd., 2008). DAB, bilgisayar dili ikili kodlama (binary) teknigi ile tek bir frekans
kanali veya multipleks icinde farkli program hizmetlerinin birlikte paketlenmesine olanak tanir
ve yayin spektrumu icinde sinyal verilerinin sikistiriimasi icin verimli bir arac olarak gérulir. Ses
kalitesi acisindan analog yayinlarin Uzerinde bir kalite sunmasi heyecanlandirsa da asil dnemli
etkisi, hava yayinlarinda daha fazla radyo hizmetinin verilebilmesine olanak saglamasidir. Ayrica
DAB, yazi resim gibi ek bilgilerin de dinleyiciye ulastiriimasini mimkin kilar (Hendy, 2000: 214;
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Lax vd., 2008: 152). DAB calismalarinin yaninda ABD’nin uygulamaya soktugu HD radyo (IBOC
alt yapisina dayanir) ve DRM (genlik modilasyonuna dayanan teknolojisi ile AM frekansinda
da yayin yapilmasina olanak saglayan teknoloji) geleneksel radyo yayincihiginin sayisal iletim
teknikleri ile mevcut FM (ya da AM) frekanslar Gzerinden dinleyicilere ulastiriimasinda denenen
diger teknolojilerdir.

Sayisal radyo yayinlarinin gesitli yararlar ¢ ana baslik altinda toplanabilir: Daha fazla se¢im,
daha fazla demokrasi ve daha fazla etkilesim. Geleneksel radyo yayinlarini dinlemede daha fazla
secim imkaninin yaratiimasi gegtigimiz 20 yilda Bati Avrupa hiikimetlerinin pek cogunun kamusal
politik hedefi olmustur. 1970’lerin ortalarinda, piyasa kapitalizminin temel etkileri nedeniyle,
yayincilik sektérinde cok blylUk kitlelere oldukca genellestiriimis ve Kkarakteristik olarak
sikistinlmis az sayida program yelpazesinin sunuldugu ve oldukga agir bir sekilde diizenlenmis
bir kanuni ortamda kamu ve 6zel operatérler tarafindan isletilen bir radyo yayinciligi gérilmektedir.
Deregllatif goértsler bu yapinin kirimasi yéninde baski olusturmustur. Bu yaklasima goére
piyasadaki rekabet, tlketicilerin isteklerine duyarliigr artiracaktir ve tlketiciler hangi Ureticinin
basarili olacagini satin alma secimleri ile belirleyecektir. Bununla birlikte tiketici odakli oldugu
ileri sirllen bu yaklasim, tuketicinin arzusunu besleyen rtin ve hizmetlerin Gretilmesinin yaninda
Uretim asamasinda maliyetlerin azaltilmasi i¢in ¢dzumlerin aranmasi agisindan da piyasa
oyuncularini zorlar. Bir baska deyisle deregiilasyon, en ¢ok talep edilen radyo hizmetlerinin daha
dusuk maliyetlerde Uretilmesi icin rekabetci bir pazara 6nculik eder. Deregulasyonun gérilebilir
ve direkt etkisi radyo istasyonlarinin sayilarindaki biyiik artista gériilebilir. ingiltere ve Bati
Avrupa’da ulusal diizeyde kamu hizmeti yayinciligi ve yari-tekel yapilanmalarin sona ermesi ile
birlikte ticari radyo istasyonlarinin sayisinda bir patlama meydana gelmistir. Ama bu genislemenin
net sinirlarini elektro manyetik spektrum (izerindeki kullanilabilecek frekans sayisi belirler. Ote
yandan DAB bu frekanslardan sadece birinde yaklasik olarak 7 tam 6lgekli servisi destekleyebilir.
Ancak burada ortaya ¢ikan soru, igerik gesitliligidir. Pazar teorisi agisindan bakildiginda reklamin
hakimiyeti altindaki bir ortamda radyo hizmetlerinin hedefini geleneksel kitle olusturmaktadir ve
nispeten sabit bir toplam izleyici icin rekabetin hikim strdigi bir ortamda kuclk ama reklam
gelirleri icin dogru bir kitleyi olusturan nis pazarlara ydonelmek bu pazarlar igin alternatif icerikler
olusturmak radyo yayinciligini bir ikileme surikler. Sonucta yinelenen bir format icin dinler kitle
payI, essiz bir format i¢in dar dinler kitleden saglanan yarardan daha yliksek bir kar verimi sagliyor
ise radyo istasyonu essiz bir format Gretmek yerine, pazar iginde sunulu bicimi ¢cogaltmayi tercih
edecektir. Uygulamada da goéruldigu Gzere, yinelenen bir ka¢ program stili etrafindan kiimelenen
formatlara gére program uretmek, yayincilar i¢in guvenlik ve tahmin edilebilirlik acisindan
tercihli bir davranistir. Yine de piyasadaki nicel cogunluga karsin nitel anlamda bir yoksunlugun
hiukim sirdigi su anki haliyle radyo sektéri iginde bulundugu bu basarisizliga, dijital yayincilik
tarafindan desteklenen hizmetlerin sayisindaki kuantum sigramasinin bir alternatif Gretmesi
beklenir (Hendy, 2000: 216-218).

Sonucta geleneksel radyo yayinciliginin sayisal iletim teknikleri Gzerinden sayisallasmasinin,
radyo yayincilik sektéri ve buna bagli olarak toplumsal dinamikler anlaminda koklu degisimleri
beraberinde getirecegi dusinilmektedir (O’Neill, 2009: 262-264). Ancak madalyonun oteki
ylzinde yine sorunlar mevcuttur. DAB teknolojisinin gelistiriimesinde basi ¢eken Avrupa
Birligi’nin arzusu, sistemin dlinya genelinde bir standart olarak mevcudiyet gdstermesidir. Ancak
her ne kadar dinyanin geri kalan gelismis Ulkelerinde bu standarda olumlu bir yaklagim olmus
olsa da, basta ABD pazari olmak Uzere, radyo yayincilik pazarinda DRM ve HD-Radyo gibi
standartlarinda uygulamaya gecmesi sayisal karasal yayincilik standartlarinin tuketiciye dénuk
yayllmasinda sorun olusturmustur. Birbirinden farkl teknikleri ifade eden bu teknolojiler dogal
olarak ureticiler icin farkli verici setleri anlamina gelmektedir. Farkli platformlar sonugta yayinin
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ahmlanmasi tarafinda da 6zellikleri farkli cihazlari ortaya cikaracaktir. Bu durumda hali hazirda
tek bir teknik alt yapiya dayali radyo yayinlarina gére tasarlanmis yaygin, ucuz ve ulasilabilir
geleneksel iletim teknik alt yapisinin karsisinda, pahali ve teknik olarak kisitlanmisg verici ve alicilar
konumlanmaktadir. Arabalar, evlerdeki ya da ofislerdeki radyo alicilari, mobil cihazlar kisacasi
yayinlarin alinmasi igin kullanilacak her alicinin bu noktada o Ulkede uygulanacak sayisal iletim
teknigine uyumlu olmasi beklenir. DAB gibi sayisal iletim tekniklerini deneyen ulkelerin sistemin
teknik tasarimi konusunda mutabakat halinde goériinmelerine karsin her Ulkenin yayincilik
politikalarindaki yaklasimlari sadece tuketici pazarinin olusmasi anlaminda degil ayni zamanda
sektdr oyuncularinin teknolojiyi benimsemesi ve kullanmasi i¢in de sorunlar icermektedir. Sonug
olarak geleneksel radyolarin sayisal iletim teknolojilerine gegcisi baglaminda DAB, teknik olarak
kendisini kanitlamis olsa da ticari olarak belirli kaygilari icermektedir (Hendy, 2000; Mirabito ve
Morgenstern, 2004; O’Neill, 2007; Ala-Fossi vd., 2008; Lax vd., 2008; Kuhn, 2011).

Geleneksel radyo yayincihiginin sirdigi hava yayinlarindaki bu belirsizlik radyo yayinciliginin
sayisallasmasi anlaminda interneti biraz daha 6n plana c¢ikarmaktadir. Radyo endustrisi, AM
ve FM bandlar tzerinden sunulan ticari ya da ticari olmayan radyo yayinlarindan dinleyicilerin
memnun olduklarina inanmaktadir. Ancak yeni bir seyler denemek isteyen ya da radyo
reklamlarinin yogunlugundan sikilan dinleyiciler ise 6nce kaset calarlar sonra CD calarlar ve
bugtin ise tasinabilir sayisal muzik calarlari satin alma egilimi géstermistir. Bununla birlikte tiketici
elektronigi sektérd, radyonun yeni formlarindan ziyade video kayit ve bilgisayar teknolojilerine
odaklanmistir (Pitts, 2006: 141). Bdylesi bir ortamda radyo sektdéri mumkuin olan en cok
kullaniciya, ses kalitesi anlaminda en iyi yayini ulastirmak i¢in yogun caba sarf ederken internetin
bir coklu ortam platformu olarak radyo yayincihgi icin tasidigi deger, ¢cok yonli bir durumu isaret
etmektedir.

3. internet ve Radyo Yayincilig

Priestman’a (2013: xi) gbre radyo tereddutleri de iceren sayisal iletim teknolojisinin sonucu olan
iki yonli bir kavsaktadir. ik yonii teknik olarak radyo yayinlarini ulastirmada DAB, DRM, Kablo
ya da internet gibi hangi teknigin kullanilacagina karar verilmesidir. ikinci yén ise kiltiirel, politik
ve ekonomik olarak sosyal yapiya isaret etmektedir. Bununla birlikte Priestman, bireysel dinleme
seceneklerinin gittikge ¢esitlendigi bir ortamda, alisildik bir terim olarak radyo yayinciliginin, kolektif
anlamda kullanilip kullanilamayacagini sorgular. Ginki her bir yayin teknigi, radyo yayinciligi
anlaminda kendi yayin kapsami ile gelmektedir. Ama daha da 6tesinde sayisal iletim teknikleri
-0zellikle de internet- radyo yayinciligini her anlamda yeniden tanimlamaktadir. Bu tartismada
bir kisim yaklasim radyonun -bazilari geleneksel radyo sirketleri tarafindan saglanmakla birlikte
cogu teknolojik yenilikgiligin Grunleri olan- karasal yayincilik frekanslari, uydu, internet akislari,
podcast yoluyla mobil telefonlar ve sayisal tasinabilir calicilar tarafindan saglanan eglencenin
genel bir terimi haline geldigini 6éne sturmektedir (Pitts, 2006). Ancak Black, bir ses sinyalinin
internet Uzerinden ulastiriimasinin ilk anlamda radyo olarak adlandirilip adlandirilamayacagini
sorgular. Eger sadece WEB uzerinden yayin yapan radyolar farkli bir ara¢c ise neden radyo
adini kullanmaktadir? Black, etkilesimli hizmetlerin mevzu oldugu bu aracin radyo tanimi igine
sikistinlmasinin 6nemli élgtde tekrar distnllmesi gerektigini savunmaktadir (Black, 2001°den
Aktaran Baker, 2009: 8). Tacchi ise Web radyolarin alisildik radyoya benzemedigini kabul etmekle
birlikte radyo kabiliyeti (radiobility) ifadesi ile internetin radyo gibi davranmak ya da radyojenik
olma kabiliyetine isaret eder (2000: 289-292’den Aktaran Baker, 2009: 8).

Menduni (2007), ag akis teknoloijileri ile radyoculugun iki 6nemli agilimina dikkat cekmektedir:
Neredeyse herkes yayinci olabilir; yayinlarina devam eden radyo istasyonlarinin neredeyse
tamami internet Uzerinden yayinlar ile zaman ve uzam kisitlarini kirabilir ve hatta tamami olmasa
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da sosyal kontrol ve denetim mekanizmalarinin yayinciligin éniine koydugu bir cok engeli asabilir.
Akis (streaming), tim veri paketleri internet Gzerinden kullanici bilgisayarina ulasmadan énce
bile oynatmanin basladigi hemen calmaya uygun cevrim ici ses ve video dosyalarinin iletiime
metodu olarak tanimlanir (Featherly, 2002). Bir bagka tanima géreyse internet Gzerinden medya
akisi basit anlamda bir bilgisayardan digerine ses ve video aktarilmasidir (Wilkinson, 2006). Bu iki
tanima ek olarak belirtiimesi gereken ise, aktarim ve izleme ya da dinleme isinin aktarilan verinin
niteligine bagl olarak zaman bagimsiz olmasi yani lineerlik icermeyebilmesidir.

Akis teknolojisi tUzerine en yaygin ayrimlar “canl” (live) ile “talep Gzerine” (on demand) ayrimi
ve “gercek akis” (true streaming) ile “asamali indirme” (progressive download) ayrimidir.
Medya sirketleri ve profesyonel is uygulamalarinda talebe bagh video akisi canh video akisina
gbre daha ¢ok tercih edilir. Talebe bagll akis hizmetlerinde, igerigi icinde barindirabilecek ve
eszamanli talepleri karsilayabilecek yeterlilikte bir akis sunucusu (server) kullanmak gerekir ve
yayin sunucularindan farkl olarak, ayni anda hizmet verdigi kullanici sayisi sunucu kapasitesi
ile sinirlidir. Profesyonel bir canl akis hizmeti igin ise kullanicilara hizmeti sunacak bir sunucu
yaninda yayinci ya da kodlayici olarak adlandirilan ve icerik kaynaklarini (mikrofon, kamera vb
sinyalleri) sayisallastiran, sikistiran ve RTP (Real Time Transport Protocol) olarak adlandirilan
teknik ile akis sunucusuna goénderen Ozel bir bilgisayara da ihtiya¢ duyulur (Wilkinson, 2006:
127). Bununla birlikte teknolojideki ilerlemeler, kaynaktan gelen bilginin ¢cevrilmesi, kodlanmasi,
sikistinlmasi ve yayin sunucusuna iletiimesi icin bilgisayardan farkli donanimlari da medya
profesyonellerine sunmaktadir. Tuketici agisindan bakildiginda gercek akista icerik oynarken,
Once bir kag saniye tamponlanir (buffering); asamali indirmede ise icerik oynatiimadan énce
ashinda kullanicinin sabit diskine indirilir. Gergek akis tekniginin ana avantajlari hiz, sunucu
kontrolii ve esnekliktir. Ote yandan asamali indirme ise kalite ve kullanicinin yayinlanan materyali
kendi veri alaninda tutma imkani saglar (Wilkinson, 2006: 127).

Radyo yayinciligi baglaminda internet tizerinden ses yayinlarinin aktariimasina dair ilk girisimler
1990’larin ortalarinda gérulmektedir. Simdiki adi RealNetworks olan firma tarafindan ¢ikarilan
bir yazilim paketi ile mimkun olan bu akislar (Featherly, 2002; Kuhn 2011: 36; Menduni, 2007:
3; Priestman, 2013: 7), canli akisin dijital sinyale cevrilmesi ve bu sinyalin web Ulzerinden
dinleyicilerin gergek zamanli dinleyebilmesi icin ulastirimasi alinmasi ve ¢alinmasina dayanir.

internetin bir iletim teknigi olarak kullaniimasina dayanan internet (izerinden radyo yayinciligi ile
yayinlarin ulastiriimasi ve tiiketiimesinde, oldukga esnek modlarin ortaya c¢iktigi gorilmektedir.
Bu durum dretim ve tiketim kaliplarinda yeni tip olasiliklari glindeme getirmektedir (Baker,
2011: 122). internet radyosu, dijital radyo, podcast radyo gibi tirlii tamimlamalar altinda sunulan
hizmetlerin verildigi internet bir iletim ortami olarak dustnuldiglnde, radyo yayinciligr iki tire
ayrilir: Geleneksel karasal yayin gerceklestiren radyo istasyonlarinin internet yayinlari ve sadece
internet Gizerinden dinleyicilere ulasan radyo yayinlari. Geleneksel radyo istasyonlari igin internet
ve web Uzerinden dinleyicilere ulasmak adina kullanilan yéntem es zamanli radyo (simulcasting),
Cevrim ici radyo (online radio- radio online) ya da internet radyosu olarak adlandirilabilmektedir.
Ote yandan sadece internet (izerinden yayin yapan radyolari tanimlamak adina Net-Radyo (net-
radio), WEB-Radyo (web radio), Sadece Net Radyo (Net Only Radio), Radyo Akisi (Streaming
Radio), E-radyo (e-radio), internet lzerinden yayincilik (WEB Casting) gibi ¢esitli tanimlamalar
kullaniimaktadir (Baker, 2009; Stockment, 2009; Baker, 2011; Baltzis ve Barboutis, 2013;
Priestman, 2013). Ancak kesin olan ¢izgi, geleneksel radyo istasyonlarina karsin WEB lzerinden
dinleyicilere ulasan radyo yayinlarinin FM ya da AM hava yayinlarinin olmamasi sadece ag ile
sinirl olmasidir. Bununla birlikte, kavramlar arasinda karisiklik olmamasi adina calismamizda
internet yayin tirleri baglaminda geleneksel radyo yayinlarinin internet uzantilari igin ¢evrim
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ici radyo ve sadece WEB uzerinden radyo yayinlarini anlatmak adina WEB radyo terimi tercih
edilmektedir.

Aslinda internet (zerinden radyo yayincihginin her iki turiinde de baskin egilim, etkilesimli
olmayan bir calma listesinin dinleyicilere ulastiriimasidir. Geleneksel radyo istasyonlari zaten
hava yayinlarinda suregelen akigi cevrim ici yayinlar ile internet Gzerinden dinleyicileri ile
bulusturmaktadir. WEB radyo yayincisi da tipik bir radyo istasyonunda oldugu gibi tek bir dinleme
kanali tizerinden muzik ya da diger sesli programlari dinleyicilere ulastirir. Sonugta ¢alan kanal
tizerinde dinleyicilerin bir tasarrufu mimkiin degildir. internet radyo istasyonlarinin gogunlugunda
dinleyiciler hali hazirda oynayan bu calma listesini dinlemeye baglar ve tim dinleyiciler ayni
programi duyar. Bununla birlikte bazi web yayincilari tipik radyo istasyonlarinda oldugu gibi tek
kanal sunarken diger bazilar farkl kanallara da sahip olabilir. Kimi web radyo hizmetlerinde ise
her bir dinleyici icin ayri akislar ya da kanallar bulunur. Béylece her dinleyici farkl sarkilar duyar
ve sarkilar bireysel dinleme ile ¢calmaya baglar. Bazilari ise sarkilari anlik olarak durdurma ya da
sarkiy atlamak gibi gelismis 6zelliklere sahiptir. Cogu radyo istasyonu ture dayal bir tasarim ile
karsimiza ¢ikar ve bazilari Pandora muzik servisi gibi dinleyicilere 6zel kanallar olusturma firsati
saglar (Stockment, 2009: 2132).

Cevrim ici radyo bir yardimci hizmet olarak interneti kullanan ve hali hazirda dinleyicileri olan
geleneksel radyolarin uzantilari olarak gérulir. Cevrim igi radyonun aksine WEB radyolari
genellikle diizensizdir. Ancak her iki formda da net radyonun gucl internet ve dijitallesmenin
bes fakli karakteristigi ile sekillenir: Yakinsayan gérsel isitsel metinler ile basili metinlerin dijital
bir ¢oklu ortam platformudur, etkilesimlidir, kiresel bir aractir, 24 saat erisim olanakli bir veri
tabanindan talep halinde ulasiimaya imkan tanir, birbirine bagh aglardaki sanal ¢evrim igi topluluk
agidir (Baker, 2009: 2).

Radyo istasyonlari i¢in cevrim ici yayinlarin su avantajlari dikkat ¢ekicidir (Potter, 2002; Ala-Fossi
vd., 2008; Moreno vd., 2009; Ferguson ve Greer, 2011; Johnson, 2012; Baltzis ve Barboutis,

2013; Rooke ve Odame, 2013).
® Geleneksel radyo yayinciligi igin hem teknik hem de yasal diizenlemeler anlaminda
¢izilmis olan yayin sinirlarinin asiimasi, yayinlarin daha fazla dinleyiciye ulastirimasinin

6ndnln acilmasi

® Geleneksel radyo yayin alicilar disinda bilgisayar, tabletler, akilli telefonlar gibi farkli
platformlardan dinleyiciye ulasilabilmesi

e Destekleyici ve tamamlayici bir unsur olarak gérsel malzemelerin kullanilabilmesi
e Dinleyici ile dogrudan ve daha etkili iletisim
e Dinler kitle profilinin daha net belirlenebilmesi

® Geleneksel yayinlarin es zamanli olarak aktariimasinin yaninda dinleyiciye yayn igerigi
arsivinin sunulabilmesi

® Dinleyici ihtiyaclarina gore igerigin 6zellestirilebilmesi

e Radyolar i¢in gigli ve etkili tanitim kitlerinin olusturulabilmesi
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e Kampanya ve reklam pazarlamasi i¢in yeni olanaklar sunmasi

Geleneksel radyo, merkezi yayin modeli araciligiyla yayihr. Programlar nispeten degistiriliemeyen
ve kurallari olan, zaman ve yer ile iligkili, bir sekilde yayinlandigi ve dinlendigi icin dinleyici alimi
gOrece sabit desenlerden olusur. Yayimin hayli yapilandiriimis desenleri, istikrarli dinler kitle
olusumlarina izin verir; dinler kitle sabit bir uzay-zaman alani tGzerinden bu yayinlar dinler ve
dahil olur. Bununla birilikte dinler kitlenin geri dénusi ve etkilesimi standart yayin modelinin sinirli
secenekleri tarafindan kisitlanir (Baker, 2011: 122).

Geleneksel karasal yayinciligin, teknik ve dizenlemeler ile sinirli yayin kapsamina karsin bir
radyo istasyonu igin ¢evrim ici yayin hizmeti, yayinlarin kiresel olarak dinleyiciye ulastiriimasi
acgisindan blyuk bir heyecan uyandirmaktadir. Bu durum 6zellikle uzun yillar kiiresel iletisim ile es
anlamli olan kisa dalga yayinlar ile sinirli uluslar arasi radyo yayinciligi evrenini de etkilemektedir.
ikinci diinya savagi sonrasinda yasanan soguk savasta énemli bir ara¢ olan kisa dalga radyo
yayinlarinin kullanimi, siyasi ve ideolojik propaganda icin 6zel glg¢lu radyo istasyonlarina ayrilan
kamu fonlari ile 1970’li yillarda doruga ulasmistir. Kisa dalga yayinlarin hikim strdigu yillarda
hikimet destekli radyo istasyonlari, diinya geneline ginin belirli bir zamaninda farkli yabanci
dillerde yayin gergeklestirir ve hatta bu yayinlar iginde sosyo-kdltirel bir boyut olarak bilimsel,
kultarel, turistik ve sportif bilgiler ve hatta muzik bulunurdu. Ancak kisa dalga radyo yayinlarinin
teknik olarak iyonosferin durumuna bagli olmasi sinyal kalitesine etki ederdi. Sinyalin kayipsiz
ve kaliteli bir sekilde diinya geneline ulastirilmasi acisindan sundugu istikrar ve kalite uydu
yayinciligina egilimi arttirmis 1990’larin basinda direkt evlere donlk (DTH direct-to-home) uydu
teknolojisinin gelistiriimesi ile buylk uluslar arasi radyo istasyonlarinin yayinlari uydu tGzerinden
tasinmaya baslanmistir (Kuhn, 2011). Uydu iletim teknigini yayinlari i¢in kullanmak sadece
uluslara arasi radyo yayincihg i¢in degil blyUk radyo kuruluglari i¢in de cezbedici olsa da uydu
yayincilik maliyetleri, uydu hizmetlerinin alimi icin gerekli yasal dlzenlemeler, dinleyicilerin
yayinlara ulagsmasi i¢in gerekli donanimin kabiliyetleri sektdrel olarak zorlayici etmenlerdir. Bunun
yaninda dlzensizlestirici (deregtilasyon) politikalar ile artan uluslar arasi medya dolasimi ve uydu
televizyonu yayinciligi uluslar arasi radyo yayinciligina ilgiyi oldukca azaltmistir. Bu baglamda
bir dénem icin uluslar arasi radyo yayinciliginin ilgi ¢eken kultlrel icerigi ile sorumlulugunu
uydu televizyonlari Gstlenmistir. Ote yandan herhangi bir radyo istasyonunun yayinlarinin tim
dinyadan ulasilabilmesine olanak saglayan ¢evrim i¢i radyonun dogumuna kadarki hi¢ bir
gelismenin kiresel olarak dinleyicilerine ulagsan radyo istasyonlarinin sayisinda énemli bir artisa
neden olmadigi ifade edilmektedir (Kuhn, 2011).

Cevrim ici radyo 6zelligi gercekten de herhangi bir yerel radyo icin kiresel dinleyiciye agilima
anlamina gelmektedir. internet (zerinden yayinlarini ulagabilir kilan radyo istasyonlarinin,
sektdrel anlamda avantajli bir pozisyonda olduklari disunulmektedir. Mevzuatin dayattigi frekans
arahgi kisitlamalarindan kurtulan radyolar, ulusal ve kiresel hale geldikge radyo istasyonlari igin
cevrim igi yayinlar asil yayini tamamlayici ya da ikinci bir icerik dagitim kanali ve gelir kaynagi
haline gelir (Baltzis ve Barboutis, 2013: 54).
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Sekil 2: ikincil Bir Kanal Olarak internet’in Radyo Istasyonlari Tarafindan Kullanimi (Baltzis ve
Barboutis, 2013: 54)

Gatley ve Smith, igerikleri tzerinde herhangi bir degisiklige gitmeden radyo istasyonlarinin
internet Gzerinden yayinlarinin verilmesini, ikincil bir demografik kitleye icerik dagitimi igin yan
kanal olarak adlandirmistir. Ayni zamanda, bu yayinlar hava yayinlarini tiiketebilecek rakip bir
gl haline gelebilir (Gatley ve Smith, 2006’dan Aktaran Baltzis ve Barboutis, 2013: 54).

internetin yiikselisi ilk zamanlarinda radyolar icin bir endise kaynagi olsa da radyo profesyonellerine
Onerilen potansiyel ¢éziimler, profesyonellerin bu yeni araci amaglari igin kullanmalari adina yeni
ufuklar agmistir. Ornegin reklam verenlerin sikga sikayet ettikleri gorsel eksiklik olasi sekilde
web ara yulzleri Uzerinden giderilebilir. Dahasi radyo spotlar ile esgidimli gerceklestirilecek
medya kampanyalari daha somut sonuglar verebilir (Potter, 2002: 369). Web herhangi bir yerdeki
dinleyicinin program ve programci hakkinda bilgi sahibi olmasini ve onunla etkilesime gegmesine
olanak saglar. istasyon program akisi hakkinda dinleyici ile bilgileri paylasirken yerel haberler,
sanatcilar hakkinda bilgilerin sunulmasi ya da etkilesimli iletisim kanallari Gzerinden dinleyicinin
sarki istemesi web ara yuzleri ile mimkindir. Aslinda geleneksel radyo istasyonlarinin ¢evrim
ici radyo hizmeti sunduklari web sayfalari ayni zamanda istasyonun tanitim araglarini icinde
barindiran bir kit durumundadir. istasyon hakkindaki bilgiler, olasi pazarlama aktiviteleri, istasyon
logosu gibi onlarca bilgi bu sayfalar tizerinden kullanici ile paylasilir (Potter, 2002: 369-371). Lind
ve Medoff (1999), yaptiklar bir arastirmada radyo yayincilarinin teknolojik gériinme istekleri ve
diger radyolar ile aktif rekabette geri kalmamak adina web yayinciligina ilgi gésterdiklerini, web’in
sagladigr gorselligi kullandiklarini ve dinleyiciler ile istasyon arasindaki iletisimi glglendirmek
ve marka imaji ile dinleyici sadakatinin arttirimasi icin web sayfalarini ve c¢evrim ic¢i radyo
yayinciligini bir yol olarak gérdiklerini tespit etmistir. Geleneksel radyo istasyonlarinin sayisal
ses yayinciligi baglaminda DAB, DRM, HD radyo gibi iletim tekniklerine gére web yayinciligini
daha fazla benimsedikleri ileri surtlir (Ferguson ve Greer, 2011).

Radyonun bu yeni bigimi, kullanicilar ile radyo igerigi arasindaki iligki icin 6zgun bir boyut
saglamaktadir. Geleneksel radyoya karsin net radyonun karakteristigi kullanici tanimli kisisel
katilim ve tliketim uygulamalari ile dinleyici profilini etkilesimli bir sekilde tanimlamak anlamina da
gelmektedir (Friere, 2008: 97). Dinleme teknikleri ile ilgili olarak kullanicilar, kéri kériine dinlemek
yerine kendi ihtiyaglarina gore fonksiyonlari 6zellestirebilir hale gelmislerdir. Web sitesi sadece
program ve istasyon hakkinda bilgi almak icin degil ayni zamanda hava, trafik ve istasyonun ses
hizmetine paralel diger pratik bilgileri de kullanici bilgisine sunabilir (Nyre ve Ala-Fossi, 2008).
Bununla birlikte, radyo kuruluglari ile dinleyicileri arasindaki diyalog artarken, program stratejileri,
kampanya ve reklam pazarlamasi agisindan radyo Uretimi, dijital araglar ile zenginlesmigtir.
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Ornegin, Bloglar iizerinde “Podcast’ler araciligi ile indirilen mp3 segeneginin sunulmasi ile
yayincilar, dinleyicilerin tekrar duymak isteyebilecekleri ya da gecmis yayinlardan dinlemek
isteyebilecekleri icerikleri kendilerine almalarina izin vermektedir. Bununla birlikte “Podcasting”in
yukselisi iki tip dinleyici davranigini ortaya cikarir. Birincisi geleneksel sekilde aracta calisirken
ya da fon seklinde ama pasif dinleyis, 6tekisi ise dinleyicinin serbest arzusunu besleyen ve
dinleyici talebi nedeniyle daha fazla dinleyicinin odaklandidi dinleme sekli. Web 2.0 teknolojisi bu
serbestligi hem dogrusal hem de dogrusal olmayan sekilde kullaniciya sunar (Rooke ve Odame,
2013). Sonugcta cevrim ici radyo ve web hizmetleri ile geleneksel radyo istasyonlarinin dinleyici
cekmeye calistiklari disundlmektedir. Dinleyiciler ile yeni iligkilerin insa edilmesi ve gelistiriimesi
baglaminda temel bir deder olarak gorilen web ortami (Ferguson ve Greer, 2011), istasyonlari,
dinleyici ilgileri, yasam bicimleri ve ihtiyaglarini daha iyi anlamalari (Moreno vd., 2009) icin, dinler
kitle odakli etkilesime zorlamaktadir (Seelig, 2008). Bir anlamda sayisal radyo yayinciliginin
demokratik kimligi ayni zamanda dolayli olarak genisletilmis etkilesim potansiyelini sunar. Analog
radyonun canli telefon baglantisi tGizerinden iletisimi iki yonli gerceklestirdigi elbette sdylenebilir.
Ancak radyoda canl telefon baglanti yénteminin demokratik olma iddialan siddetli elestiriler ile
kars! karsiya kalmistir. iste bu noktada geleneksel radyo yayin istasyonlarinin web uzantilari,
kesin iletisimsel bir yetenek olarak aracin iki yonli iletisim potansiyeli acisindan, sayisal
teknoloji ortaminin artisi olarak gérulmektedir. Buyk ticari istasyonlar, 6zel réportajlar, yorumlar
veya yayin cikisinda olmayan canli etkinlikleri duymak igin web sitelerini kullanmak konusunda
dinleyicilerini tesvik etmektedir. Bununla birlikte dinleyiciler cevrim ici sohbetlere ya da tartisma
gruplarina katilmak konusunda tesvik edilir ki bu etkilesimin ana noktalarindan biridir. Dinleyiciler
talebe bagh mizik (audio on demand) olarak adlandirilabilecek kendi muzik listelerini olusturmak
adina bir veritabanina erismek, hakkinda konustuklari kayitlar ya da trunleri siparis edebilmek
baglaminda etkilesim icinde bulunabilirler. Radyo istasyonlari ayni zamanda kendi kullanimlari
ya da lglincu sahislara satiimasi (reklam verenler-mizik endustrisi vs.) amaciyla dinleyicilerin
begeni ve ilgilerini iceren veri tabanlar olusturmak icin anketler diizenlemek adina interneti bir
ara¢ olarak kullanmaktadir (Hendy, 2000: 219.)

Geleneksel radyolar icin internet tGizerinden gevrim ici yayinlarin daha kisisellestirilmis iceriklerin
gelistirilmesi, dinleyici topluluklarini genisletmek ve dinleyici ile iligkileri gliclendirmek adina
radyolarin daginik stratejilerini zenginlestirmek icin yeni firsatlar sundugu bir gercektir (Moreno
vd., 2009). Ote yandan internetin radyo sektdriiniin kullanima sundugu bu hizmetler web
radyoculugu ile de sektérl tehdit ediyor gérinmektedir. Aslinda, ¢evrim ici radyo, halkin aktif
katilimi igin kosullarda herhangi bir iyilestirmeyi ortaya koymaz ama yeni editoryal satis kanali
ve halkin mizik ve konusmaya katiliminda yeni olanaklar agmak icin esigi dusurir (Nyre ve Ala-
Fossi, 2008). Ancak, yeni medyanin artan hakimiyetindeki dinler kitlenin istekleri de degismektedir.
Gelecegin medya kullanicilari canlarinin istedikleri saatte istedikleri icerigi takip etmeye dogru
ybnelmigslerdir. Artik gazetenin basiimasini beklememek gibi bir ayricaliga sahip kullanici ayni
sekilde mekan ve zaman bagimsiz radyo igerigini de takip etmeyi istemektedir (Ala-Fossi vd.,
2008).

Mcluhan’in yeni bir teknolojinin bir éncekini kopyalayarak yerini almasinin kaderinde oldugunu
vurgulayan “rearviewmirrorism” konsepti, geleneksel ve web radyolarin karsilastiriimasinda
yararlanmak icin énemli bir yaklasimdir. Girisimciler, web radyo gibi radikal yeni medya
teknolojilerini anlamak icin, McLuhanci bir yaklasimla, ilk olarak geleneksel radyo dinleyicilerinin
deneyimleri ile olusan 6n yargilara glvendiler. Daha sonra eski aracin zayifliklarini gidermek icin

2 McLuhan tarafindan dile getirilen “rearviewmirrorism” yaklagimi, yeni bir teknolojinin bakis agisindan eski
medya teknolojisini gorebilecedimiz tzerine kurulur ve eski medyanin sunduklari Gzerinden yeni medyaya
baglandigimiza vurgu yapar.
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calistilar ve yeni arag lzerine yeni glclu yonler tercih etmeye basladilar. web radyo, basladigi
ilk zamanlar haber, sohbet ve bunun gibi benzer geleneksel bicimleri benimseyerek geleneksel
radyolarin “rearviewmirrored” olmustur. Bununla birlikte “rearviewmirorism” ¢ikarimi, karmasik
kiresel coklu ortam diinyasinda rekabet edebilmek i¢in arkasina bakmak ve geleneksel radyoyu
taklit etmek yerine web radyonun, kendine 6zgu 6zelliklerini belirlemeye ihtiyaci olduguna da isaret
etmektedir. Bu nedenle 2000’li yillarda web radyo, gelistirildikge ve takipcileri arttikga, yeni muizik
formatlari, ¢oklu yayin ve etkilesim ile gelisimin yeni seviyelerini kapsamis bdylece dinleyicilerin
dinledikleri programlar tzerinde glglerini ve daha fazla se¢im imkanlarini desteklemigtir. Bu,
dinleyicilerin istasyon formati ve miizik segimleri ile sinirli oldugu geleneksel radyolardan 6nemli
bir ayrimdir. Sonucta, geleneksel radyonun her zaman igin gayret ettigi ancak tam olarak elde
edemedigi, coklu ortam butlinlesmesi, muzik tlrlerinde dar kitleye yayin ve kuresel erisim gibi
internetin yapisinda olan 6zellikler, web radyonun karakter 6zelliklerini desteklemektedir (Baker,
2009: 3).

Genel kanilya gore, sadece ag uzerinden dinleyicilerine ulasan web radyolari, geleneksel radyo
istasyonlari ile karsilastirildiklarina internetin vaat ettigi daha fazla 6zgurlik ile értismektedir.
Sayisal teknolojilerin daha katilimei olduklari bu nedenle daha demokratik ortamlar sagladiklari
siklikla dile getiriimektedir. Radyo yayinciligi agisindan dusinildiginde, zaten gerekli olan giris
maliyeti ve teknik beceri televizyon yayinciligi ihtiyaglari ile karsilastirildiginda mitevazi durumda
olan radyo, elbette uzun bir siredir alternatif sesler igin tercih edilen bir ortam olarak kabul
gormektedir. Oldukca basit bir yazilim ve donanim kullanilarak kolayca olusturulabilen ve kolayca
erisilebilen web radyoculugu ise bu rekabet avantajini daha da yukseltir. Pratikte geleneksel
yayinciligin her hangi bir formu ile ugrasmayan bircok web radyosu, sunucu ihtiyacini gérecek bir
bilgisayar ve gérece ucuz bir yazilim ile kitlelere seslenebilmektedir (Hendy, 2000).

Cevrim ici radyo, geleneksel radyo yayinciiginin agdaki uzantisi oldugu igin internet
radyoculugunun daha muhafazakar bir tir( olarak kabul edili. Buna karsin web radyolari
genellikle muzik telif haklari disinda (ki cogu durumda bu haklarin da ihlal edildigi kolaylkla
tespit edilebilir) lisansiz ya da geleneksel radyo yayincihigini kontrol eden diizenlemelerden
yoksundur. Bununla birlikte web radyolari geleneksel radyolarin aksine sifirdan kendi dinler
kitlesini olusturmak zorundadir. Bu nedenle ya geleneksel radyolarin icerigi (haber,gtincel olaylar,
roportajlar ve ticari muazik) ile iligkili metot ve teknikleri kullanirlar ya da geleneksel radyolarda
nadiren duyulan alternatif, dar alani kapsayan, bagimsiz muziklerin 6zgurligu ve daha yenilikci
yaklasimlari iceren lisansiz doganin avantajlari ile geleneksel normlari asarlar (Priestman, 2013).
Sonugta karasal yayincilarin karsi karsiya kaldigi oldukca siki telif uygulamalarinin disinda kalan
internet, bir élgtide kontrolsiiz bir ortamdir ve bir ¢ok ki¢iik yayinci interneti yayincilik anlaminda
kendi dogal evi olarak gorur. Aslinda bir cogu yerel kitle igin tasarlanmis olsun ya da olmasin,
dinleyici sayilari nispeten kugclk olsa bile, internet bdyle istasyonlar icin dinleyiciye ulasmak
anlaminda kireselligi de ifade etmektedir (Hendy, 2000: 218). Ote yandan web radyolarl,
geleneksel yayinciligin merkezilesmis tek yonli modelinden web yayinciiginin ¢cok yonli
daha ademi merkeziyetci yayinciligina dogru kayisin géstergesidir (Baker, 2011). Friere (2008),
kaliteli radyo yayinciligi Gzerine geleneksel tartismanin aksine, web radyolarin gergek devriminin
bireysel dinleyici séyleminin radikal ydnteminde yattigini ileri sirmektedir.

Yayin yapmanin baskin beklentileri ve genel kabullerinin farkl formlarini gelistirmek ya da buna
kars! bir tarz olusturmayi benimseyen web radyolari, geleneksel radyo istasyonlar tarafindan pek
az yayinlanan ya da hi¢ yayinlanmayan alternatif miziklere agirlik veren ya da siyasi anlamda
veya sosyo- kiiltirel anlamda radikal bir yaklasimla icerik akislarinda gizli dagitim aglari olan anti
ticari ahlaka sahip dustk maliyetli girisimler olabilir (Baker, 2011).
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Web radyolarin, ¢evrim ici radyolara gére daha az muhafazakar olduklari icin daha motive edici
olduklari da ileri strtlmektedir. Clnkl web radyolari, tekelin olmadigi daha rekabetgi bir ortamda
faaliyet gosterirler ve marka iletisimi ve geliri olusturmak igin farkl ¢ikis noktalari kullanabilirler.
Haber ve muzik icerigi baglaminda internette mevcut olan ¢ok genis secim aralidi ile rekabet
etmek, geleneksel olana alternatif bir icerik sunmak ve ayni zamanda dinleyici katilimi ve giicin(
gelistirerek dinleyici sadakatini tesvik etmek adina etkilesime zorlayan yenilik¢i yaklagimlar
web radyolarini zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle es anli yayin sunan gevrim i¢i radyolar ile
karsilastiriidiginda web radyolari, daha radikal ve ilerici gértinurler (Ren ve Chan-Olmsted, 2004:
21-23). Butun bunlar g6z énline alindiginda ve geleneksel radyolarin bazi durumlarda genis bir
demokratik kamu iletisimi ve kultiri icin beklentilerin uzaginda kaldig1 da dikkate alindiginda web
radyolarin neden yeni umutlara ilham verdigi anlasilabilir durumdadir. Web radyolar daha fazla
secim, daha fazla demokrasi ve daha fazla etkilesimi temsil etmektedir (Baltzis ve Barboutis,
2013: 54).

Bu, elbette internet Gzerinden yayin yapmanin minimal baslangi¢c maliyetleri ve &zgur icerik
ile dogrudan iliskilidir. Alternatif radyo istasyonlari dar dinler kitle odakli yapilariyla, spektrum
lisanslarinin limitlerinin 6tesinde, internet Uzerinden ucuz ve kolay yollu yayin yapmayi
kesfetmistir. internetin diinya genelinde biyiik medya gruplarinin artan kontrolleri karsisinda bir
6zgurlik sundugu uzun zamandir ileri surtlir (Castells, 2001: 197°den Aktaran Baker, 2009: 4).
Demokrasi ¢ok seslilik, secenek coklugu ve toplumun farkh kesimlerinin katilimi ile garanti altina
alindigindan icerikte cesitlilik, akademisyenler kamu gorevlileri, siyasi partiler medya isletmecileri,
kurumlar ve dinler kitle icin temel énemde bir konudur. Ancak belirli disiplinler disinda kamusal
sOylem icinde cesitlilik, kultiriin Uretimi ve eglence terminolojisinden ziyade bilgi icerigi ve
haber terminolojisi baglaminda ele alinir. Ote yandan insanlar bir noktadan cikan ayni kiilttrel
Uretimi tiketmeye zorlanir. Geleneksel radyo istasyonlarinin somut bir ¢esitliligi oldugu genel
olarak kabul edilse de bunun kanitlanmasi anlaminda done eksikligine vurgu yapilir. Ozellikle
de muzik iceri anlaminda degerlendirildiginde bu yaklagim belli bir haklilik kazanmaktadir. Web
radyolar ise dinler kitlenin cesitliligi icin genis bir yelpazede igerik ve segenek sunma potansiyeli
ile 6n plana cikar. igerik cesitliligi ve cogulculuk resmi ya da bagimsiz olabilir ve bu durum web
radyoculugunun bir medyan okumasi olarak goérilir. Web radyolarin sadece muzik cesitliligi
anlaminda bile bir farklilik yarattigi gorilebilir (Baltzis ve Barboutis, 2013).

Azinliga yayincilik (narrowcasting), geleneksel radyo istasyonlarina ve ¢evrim ici uzantilarina kargi
web radyolarin en buyuk 6zelligi olarak goérilur. Bu, geleneksel radyo ve televizyon kuruluslarinin
web uzantilar Uzerinden kendi nis pazarlarini yaratmalar acisindan da énemlidir. Aslinda bir
iletim teknigi olarak internet, nis radyolari gercege donustiren daha fazla yerel katihm ve anlamli
kamu secimi i¢in alan olusturan, daha aktif bir misteri ve vatandas olmak igin dinleyiciye olanak
saglayan bir den cok hizmet noktasinin olduk¢a genisleyebilecegi sayisal bir s6z vermedir
(Hendy, 2000: 219). Baker’a (2009: 4) goére Kuzey Amerika’da internet yayinlarinin gérilmeye
basladigi zamanlarda ana akim medyanin giindem belirleme ve esik bekgiligi ile lisanslama
otoritelerinin arabuluculugundan uzak bir kamu s@yleminin gerceklesebilecegi bir kamu alaninin
ortaya ¢ikacagina dair gii¢li bir umut olusmustu.

Genellikle web radyo savunucular tarafindan dile getirilen popller iddiaya gére web radyolari
kontrol edilemez, icerigi devlet-medya iligkisinin birincil ¢zelligi olarak dizenlenemez bu tir
kontrol ve diizenleme girisimleri basarili olamaz ya da genis kapsamli gerceklesemezdi. Boylesi
bir yaklasimla dustinildiginde web radyolari yeni medya ¢caginin korsan radyolari olarak goralir.
Ote yandan korsan radyo yayinlari durdurulabilir ve de yayin donanimlarina el konulabilir -ki bu tar
uygulamalar gergeklesmistir. Ancak kim kendi web radyosunu internet tizerinde yayina gegirmeye
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karar verirse bunu hikimet ile karsi karsiya kalma korkusu olmadan gerceklestirebilir. Cunki
web radyolarin diizensiz durumu sebebiyle, o an nerede ve ne kadar ¢evrim ici akis oldugunu
bulmak ve denetlemek neredeyse imkansizdir (Baker, 2009: 7).

Bugun internet Uzerinden radyo yayinlari hala gelismekte olan bir teknolojidir ve neredeyse 20
yila yakin bir siiredir devrededir. internet radyo yayincihidinin her iki tipi de, Atton’un (2002: 27°den
Aktaran Baker, 2011) iddiasiyla ana akim medyaya alternatif dagitim kanallari olarak cesaret
verici ve internet (izerinden akig oldugundan alternatif medyanin érnekleridir. Ote yandan Ren
ve Chan-Olmsted (2004) internet radyo yayinciliginin her iki tipinin de dinleyiciler agisindan
farkl fonksiyonlari olduguna dikkat cekmistir. Cevrim ici radyo bilgi amagcl kullanilirken WEB
radyolari eglence ve iletisim odakli kullanilir. Bu baglamda terim, bir anlama ana akima karsi
muntazam bir tepkiyi de ima etmektedir. Geleneksel karsiti modern, muhafazakara karsi ilerici,
gerici karsiti devrimci terminolojisi icinde tanimlanan WEB radyo, ana akimdan farkli tutumlar,
kurallar ve yaklasimlari kapsar. Bir yayincilik pratigi olarak etkilesim temeli Uzerinde ylkselen
WEB radyolari, aktif kullanici katiiminin daha bilyik bir dizeyini gerceklestirmektedir. Uretici
ile tlketici arasindaki ayrimin bulaniklastigi yeni medya ortamlarinda tam da bu duruma uygun
olarak WEB radyolari dinleyici katilimi ve motivasyonunu arttiran isbirlik¢i bir Gretim modelinin
potansiyeline sahiptir (Baltzis ve Barboutis, 2013).

Sonuc

Yayinciliktaki gelismeleri sayisal devrim olarak aciklamak devrim kelimesinin icerigi
disunuldiginde abartili olabilir. Ancak teknolojideki gelismelere paralel bir hizla ivmelenen
deg@isim dusinilduginde buglnin kitle iletisim sistemlerindeki kokli degisiklikler sayisal
devrim tamlamasini kullanmakta hakli gerekgeler sunmaktadir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin
yakinsamasi sonucunu doguran sayisal teknolojideki gelismeler giindelik hayatin iginde kendisini
hissettirdikge arastirmalar bu gelismelerin neden ve sonuglari tizerine daha da yogunlagmaktadir.
iletisim alan calismalarinda yeni medya altinda gesitlenen bu arastirmalarin bulustuklari ortak
payda, daha 6nce hi¢ gorilmedigi kadar yogun ve gii¢li bir degisimin yasandigidir.

Bir elektronik iletisim ortami olarak radyonun da bu degisimden etkilenmemesi mimkiin degildir.
Konuile ilgili yapilan calismalardan gérildiigu tzere ilk etapta telekomunikasyon amagh gelistirilen
sayisal ses teknoloijilerinin tetikledigi bir dizi gelisme ile baglayan degisim, ayri sektorleri bir pazar
potasinda toplayacak kadar ilerlemistir. Yakinsamanin dogal bir sonucu olarak ifade edilen bu
durum internette gbzle gorulir bir sekilde vicut bulurken, radyo yayincihginin Gretim, iletim ve
hizmet asamalarinda zorunlu ve zorlu bir miicadele alani igine girdigi séylenebilir. Artik sektor
oyunculari, bu gelismeleri kabullenmekte, yeni ¢oklu ortam yayinciliginda rekabetgi bir yayincilik
icin sayisal yayinciligin avantajlarini anlamaya ve kullanmaya calismaktadir.

Acikca goriildiigl Gzere sayisal ses teknolojileri, radyo yayinciliginin geleneksel bigimini 6zellikle
de iletim asamasinda degistirmektedir. Sayisal Ses Yayinciligi (DAB, DRM vs), uydu yayinciligi,
kablolu yayincilik ve internet, radyo sektérinin igcinde sikistigi geleneksel FM ve AM yayincilik
tekniklerine farkli icerik destekleri de dahil olmak Uzere alternatifler sunmaktadir. Mimkiin olan
en ¢ok dinleyiciye ulasmanin birincil 6ncelik oldugu geleneksel radyo yayinciligi icin bu iletim
tekniklerinin her biri belirli avantajlarin yaninda dezavantajlar da getirmektedir. Diger taraftan
bir radyo istasyonu i¢in her bir teknik birbirini tamamlayici ve birbirine rakip pazarlara hizmet
sunmay! ifade etmektedir. Her bir iletim tekniginin kendi hizmet potansiyeli de dislnuldiginde
geleneksel radyo yayincilik siyasasinda da bu yapilara uyumlu bir degisimin gerekliligi ortaya
cikmaktadir.
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Aslinda sayisal iletisim teknolojilerinin glicini arkasina alan yeni medya teknolojilerinin ve
ortamlarinin, her zaman yoksunlugundan sikéyet edilen daha demokratik, katiimci, ¢ok sesli
yayinciliga hayat verecegi glicli bir sekilde ileri strtilmistir. Frekans yoksunlugunda guiclii piyasa
oyuncularinin hakimiyeti altina giren geleneksel radyo yayinciligi agisindan disunildiginde
DAB gibi karasal sayisal iletim tekniklerinin destekledigi multipleks 0Ozelligi karasal radyo
istasyonlarinin sayisini artirmakta ve pazara yeni oyuncularin girmesini saglamada bir ¢6zim
sunuyor gérinmektedir. Ama bir proje olarak uygulanmasi safhasinda ortaya ¢ikan ticari ve politik
belirsizlikler hala bu teknolojinin yayilmasi karsisinda engel olusturmaktadir.

Ote yandan internet, radyo yayinciiginda gerek iletim yéntemi gerekse de hizmet cesitliligi
anlaminda sektérin ve bilim insanlarinin Gzerinde uzlagtiklari su an icin en gelismis alt yapiyi
sunmaktadir. Geleneksel radyo yayincilari igin yayin sinirlarini kiresellestiren bir ortam
olarak g6z kamastiran internet yayinciligi hizh bir sekilde benimsenen ve adapte olunan bir
teknolojidir. Radyolarin ses yayinciligi hizmetlerinin yaninda gergekgi bir sekilde ¢oklu ortamin
nimetlerinden yararlanmasinin 6niinii agan internet ayni zamanda ¢ok sesli, katilimci bir medya
ortami olarak gorulmektedir. Televizyon yayinciigina gére nispeten ucuz maliyetler ile ifade
edilen bir radyo istasyonu kurabilmek, internetin sagladigi yayincilik olanaklari ile daha farklh
bir boyut kazanmustir. Yerel radyo kuruluslarinin kiresele agildigi bir pencere olan internet ayni
zamanda bir ¢ok organizasyon ve hatta yayinciliga ilgi duyan insanlar i¢in frekans kisitlamalari,
kanuni dizenlemeler ve denetim olmadan radyo yayini yapmak ile 6zdeslesmektedir. Birgok
arastirmaci, internet Uzerinde kuresel Olcekte geleneksel radyo yayincilik dinamiklerine bagli
kalmayan sayisiz radyo yayinindan bahsetmektedir. internet sektér oyuncular igin istasyon
tanitimi, dinleyici sadakatinin guglendiriimesi ve reklam pazarlama gibi baslica konularda yeni
eylem seti sunarken ana akim medyanin hakimiyeti altinda kendisini ifade etme sansi bulamayan
seslerin de var oldugu bir ortamdir. Ote yandan tam da yeni medyanin ézelligini yansitacak
sekilde web radyolarin kullaniciya dénuk, etkilesimli, dar dinler kitle odakli yapisi geleneksel
radyo yayincihginin oturmus kurallarina karsi bir meydan okuma olarak tasarimlanmaktadir.
Ancak internet Uzerinden ses hizmetlerinin radyo yayincilik dinamikleri diisiinildiigiinde radyo
terimi altinda toplanmasi karsisinda itirazlar da yok degildir. internetin diizensiz ve denetimsiz
ortaminda radyo yayincilik kriterleri ile uyusmayan bu tir yayinlara cesitlilik olarak yaklasan
gorugler ise, geleneksel radyo yayinciligin dar bakisi karsisindaki bu tir bir gesitliligin radyo
yayinciligini besledigini ve gelistirdigini ifade etmektedir.

Radyo yayinciligi, sayisal teknolojiler ile sinirlarini gelistiriyor gérinmektedir. Simdilik internetin
motor gi¢ olarak kullanildigi degisimde ilerleyen zamanlarda sayisal karasal radyo yayinciligi
da yayginlik kazanacaktir. Bununla birlikte radyo istasyonlarinin sayisinin artmasi, hizmet
bigimlerinin degismesinin yaninda en énemli soru énemini hi¢ kaybetmeyecek gibi durmaktadir.
Her ne kadar web radyo istasyonlarinin igerik tretiminde geleneksel radyo yayinciligindan ayrilan
ciddi yontemleri olsa da farkli ortamlarda sayica artan yayincilarin icerik akisi baglaminda hala
birbirine benzer oldugu distiniimektedir.
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