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Oz

Bu calisma, dijital ¢cagda popiiler kiiltiir tirtinleri kullanilarak sosyal medya araciligiyla benlik
insa etme arasindaki iliskiyi dramaturjik bir bakis agisiyla incelemeyi amaglamaktadir. Calismada,
popiiler kiiltiir {iriinii Labubu figiirliniin, “gosterisci tiiketim”in temsilcisi liiks tiiketim markas:
Hermes cantaya eklenti olarak takilmis bi¢cimde TikTok iizerinden baslayan akimla sunumu,
Goffman’mm dramaturjik analiz yontemiyle ele alinmistir. Bu baglamda dramaturjik analizin
unsurlari olan rol, performans, vitrin ve set kavramlar: sosyal medyadaki paylasimlar 6zelinde
detayli olarak analiz edilmistir. Calisma kapsaminda, popiiler kiiltiir, dijital ortamlar, benligin insas:
ve sosyal medya iizerinden popiiler kiiltiir {iriinlerinin kimligin insa siireglerindeki roliine olan etkisi
degerlendirilmektedir. Buna gore ¢alisma bulgulari, popiiler kiiltiir {iriinlerinin hizla yayilip sosyal
medya araciliiyla kullanicilarin benliklerini insa etme siireglerinde 6nemli bir roliiniin oldugunu
ortaya koymaktadir. Ayrica, yiiksek kiiltiir {iriinlerinin popiiler kiiltiir {iriinleriyle dijital ortamlarda
bir arada olmasi bireylerin ¢evrim ici benlik sunumlarimni kiiltiirel sermaye {izerinden insa etmesine
zemin hazirlamaktadir. ‘Labubu’ ve ‘Hermes’ etiketi tlizerinden alinan paylasimlarin dramaturjik
¢oziimlemesi, popiiler kiiltiir iiriinii ile gosterisci tiiketimin bir iirlinii olan litks marka ¢antanin bir
arada kullanilmasiyla olusan statii farklarinin muglaklagsmasi ve popiiler kiiltiiriin benligin insasinda
egemen kiiltiirel formlara sahip oldugunu gosterir niteliktedir. Calisma, popiiler kiiltiiriin sosyal
medya ortaminda kullanicilarin benligini insa etme pratiklerini anlamak ve “popiiler” olan ile “litks”
olanin kolayca birlesebildigini, statii sinirlarinin sosyal medya yoluyla asindirildigini gostermek
amaciyla kaleme alinmusgtir.
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Abstract

This study aims to examine the relationship between popular culture products and self-construction
through social media in the digital age from a dramaturgical perspective. In the study, the
presentation of the figure of Labubu, a popular culture product, as an attachment to the luxury
consumer brand Hermes bag, the representative of “costentatious consumption”, with the trend that
started on TikTok, is examined with Goffman's dramaturgical analysis method. In this context, the
concepts of role, performance, showcase and set, which are the elements of dramaturgical analysis,
were analyzed in detail in the context of social media posts. Within the scope of the study, popular
culture, digital environments, the construction of the self and the impact of popular culture products
on the role of identity construction processes through social media are evaluated. Accordingly, the
findings of the study reveal that popular culture products have an important role in the processes of
constructing the self of users through social media. Moreover, the coexistence of high culture products
with popular culture products in digital environments paves the way for individuals to construct
their online self-presentations through cultural capital. The dramaturgical analysis of the posts on
the hashtags ‘Labubu’ and “Hermes’ shows that the status differences created by the combination of
a popular culture product and a luxury brand bag, which is a product of ostentatious consumption,
are blurred and that popular culture has dominant cultural forms in the construction of the self. The
study was written to understand the practices of popular culture in constructing the self of users in
the social media environment and to show that “popular” and “luxury” can easily merge and status
boundaries are eroded through social media.

Keywords: Popular Culture, Conspicuous Consumption, Self-Construction, Dramaturgical Analysis,
Labubu
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1. Giris

Bu calismada bir popiiler kiiltiir metas1 olan Labubu oyuncaklarinin, “goste-
ris¢i tiiketim”in temsilcisi bir liiks tiiketim markasi Hermes ¢antaya eklenti
olarak takilmis bicimde TikTok {izerinden baslayan akimla sunumu, Goff-
man’in dramaturjik analiz yontemiyle ele alinmistir. Bu baglamda drama-
turjik analizin unsurlar1 olan rol, performans, vitrin ve set kavramlar: sosyal
medyadaki paylasimlar 0zelinde detayli olarak analiz edilmistir. Calisma
kapsaminda, popiiler kiiltiir, dijital ortamlar, benligin insas1 ve sosyal med-
ya tizerinden popiiler kiiltiir {irtinlerinin kimligin insa siireglerindeki roliine
olan etkisi degerlendirilmektedir.

Popiiler kiiltiir ve gosterisgi tiiketimin kavramsal olarak kisa bir aktarimin-
dan sonra, birbirinden ¢ok farkli kimlik ve statii temsil araci olan, ¢alismanin
temel ¢ikis noktasini olusturan bu iki kavramin sosyal medya yoluyla nasil
“kolaylikla” birlesebildigi ve bu birlesme sonucunda yeni bir benlik insa ara-
cina dontismesi lizerine bina edilmis bir ¢alismadir.

Giindelik yasam pratiklerinin dijital alanlarda sunulmasiyla birlikte popiiler
kiiltiirtin Girtinleri kisa stirede daha ¢ok insani etkisi altina almaktadir. Kitle
kiiltiirti tarafindan kisa siirede meshur olan ve herkesin ilgisini ¢eken tiriin-
ler, sosyal medya tizerinden sergilenerek kisilerin kimliklerini insa etmele-
rine yardimci olmaktadir. Bireylerin moda takibi, meshur olani elde etmek,
hayran kiiltiirli, 6zdeslesme/6zenme ve statii gostergesi gibi motivasyonlarla
popiiler kiiltiir tirtinlerine yonelmesiyle bir anda bircok kesimin ilgi odagi-
nin ayni konular oldugu goriilmektedir. Nitekim kitle tirtinleri meta olarak
karsimiza gelmektedir. Bu tirtinler bazen somut bir obje olurken bazen mii-
zik, kisisel gelisim alanlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiiriin
amacinin bireyleri 6zgiir alanlarindaymis gibi hissettirirken aslinda kalip
diisiinceyi empoze etmek oldugu soylenebilir. Bu dogrultuda sosyal medya
aracilifiyla ortaya ¢ikan popiiler kiiltiiriin tirtinlerine tiim kullanicilar kolay-
likla erisim olanag1 saglamaktadir. Sosyal medya, her kitle kiiltiirii tirtintinii
bireylere dogrudan tiikettirme olanag1 sunmasa bile, bu iiriinlere seyirci kal-
ma ve onlar1 gozlemleme yoniinde belirli bir katilim alani tanimaktadir.

Popiiler kiiltiir gerek mecra gerekse igerikler olarak adeta “smirsiz” sekilde
cesitlenmis olan sosyal medya sayesinde birbirinden farkli pek ¢ok platform-
da kendine yer bulabilmektedir. Bunun yani sira ¢evrim igi ortamlarda ben-
ligin ingsasmi, kullanicilarin zihin diinyalarinda olmak istedikleri konumu
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sosyal medya araciligiyla yansitarak kolaylikla sunabildigi goriilmektedir.
Nitekim kitle kiiltiirii tirtinlerinin de bu amaca uygun kullanilmak tizere ta-
sarlandig1 iddia edilebilir. Popiiler olan her olayin sosyal medyada etkilesim-
sel olarak karsiligi bulunur, boylelikle bireyler dijital benliklerini insa eder-
ken bu trtinleri kullanip goriiniirliik elde etmektedirler. Dijital ortamlarda
oldugundan farkli goriinmek kisinin gercek hayatta sadece anlik haz duy-
masina sebep olmaktadir. Bu baglamda giindelik hayattaki benlik ve dijital
benlik arasindaki ¢izgi muglak bir alana dontismektedir.

Popiiler kiiltiir ve sosyal medya iligkisi {izerine simdiye kadar yapilan ¢a-
lismalar popiiler kiiltiir unsurlarmin ortaya ¢ikisinda oldugu kadar bundan
daha fazla popiiler kiiltiiriin yayilmasinda roliinii ortaya koymaktadir. Bu
anlamda sosyal medya platformlarinin popiiler kiiltiir icin lokomotif gorevi
tistlendigi ifade edilebilir. “Sosyal medya araciligiyla insanlar, farkl kiiltiir-
lerden insanlarla etkilesime gecebilmekte ayni zamanda diinyanin dort bir
yanindan dagitilan popiiler kiiltiir {irtinlerine kolayca erisim saglayabilmek-
tedir” (Khan ve Saltmarsh, 2011, s. 267).

Bu ¢alisma literatiirde var olan popiiler kiiltiir ve sosyal medya iligkili ¢alis-
malardan farkli olarak popiiler kiiltiiriin gosterisci titketimle kesisiminde var
olan bir olguyu, benlik insa stirecinde kullanimi1 odagiyla ele almas1 bakimin-
dan farklilik gostermektedir. Bu anlamda klasik bir tiiketim kiiltiirii — sosyal
medya eksenli bir calisma da degildir.

2. Kavramsal Cerceve — Popiiler Kiiltiir ve Gosterisci Tiiketim

Popiiler kiiltiir (veya “pop kiiltiir”) en basit anlatimiyla belirli bir toplumun
geleneklerini ve maddi kiiltiiriinii ifade eder. Cagdas Bati'da popiiler kiil-
tiir, bir toplumun niifusunun ¢ogunlugu tarafindan tiiketilen miizik, sanat,
edebiyat, moda, dans, film, siber kiiltiir, televizyon ve radyo gibi kiiltiirel
tirtinleri ifade eder. Popiiler kiiltiir, kitlesel erisilebilirlige ve gekicilige sahip
medya tiirlerinden olusur. Moderniteyle birlikte sekillenen kiiltiir ¢cok sayida
alan1 kapsamakla birlikte, kiiltiiriin alt kiiltiirlerinden biri olan popiiler kiil-
tiir ise giinliik yasamda hizla yayilip kaybolmasiyla bilinmektedir. Tiirk Dil
Kurumu Sézliigii'nde “belli bir donem igin gegerli olan, hizli iiretilen ve hizli
tiiketilen kiiltiirel 6zelliklerin biitiinii” seklinde ifade edilen popiiler kiiltiir
tanimi, onun hizli ortaya ¢ikip hizli yayilmasi sonucunu vurgulamaktadar.
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“Popiiler kiiltiir” terimi 19. ylizyilin ortalarinda ortaya atilmis ve devletin ya
da yonetici smiflarin “resmi kiiltiirtiniin” aksine halkin kiiltiirel gelenekleri-
ne atifta bulunmustur. Bugiin genis kullanimda, niteliksel terimlerle tanim-
lanmaktadir. Popiiler kiiltiir genellikle daha yiizeysel veya daha diisiik bir
sanatsal ifade tiirii olarak kabul edilir.

Ingiliz iletisim bilimci John Storey popiiler kiiltiiriin alt1 farkli tanimini sun-
maktadir:

1. Popiiler kiiltiir, basitce bir¢ok insan tarafindan yaygin olarak tercih
edilen ya da sevilen kiiltiirdiir: Olumsuz bir ¢agrisimi yoktur.

2. Popiiler kiiltiir, “yiiksek kiiltiiriin” ne oldugunu belirledikten sonra
geriye kalan seydir. Bu tanimda, popiiler kiiltiir asag1 olarak kabul
edilir ve bir statii ve sinif isareti olarak islev gortir.

3. Popiiler kiiltiir, ayrimcilik yapmayan tiiketiciler tarafindan kitlesel
tliketim icin tiretilen ticari nesneler olarak tanimlanabilir. Bu tanimda
popiiler kiiltiir, elitler tarafindan kitleleri bastirmak ya da onlardan
faydalanmak igin kullanilan bir aragtir.

4. Popiiler kiltiir halk kiltiirtidiir, halka dayatmaktan ziyade halkin
icinden ¢ikan bir seydir: Popiiler kiiltiir ticari (ticari isletmeler tara-
findan halka dayatilan) degil, otantiktir (halk tarafindan yaratilan).

5. Popiiler kiiltiir miizakere edilir: Kismen egemen siniflar tarafindan
dayatilir ve kismen de alt siiflar tarafindan direnilir ya da degistiri-
lir. Egemenler kiiltiir yaratabilir ancak astlar neyi tutacaklarma ya da
atacaklarina karar verirler.

6. Storey tarafindan tartisilan son popiiler kiiltiir tanimi, postmodern
diinyada, giiniimiiz diinyasinda, “otantik” ile “ticari” arasindaki ay-
rimin bulaniklastigidir. Glintimiiz popiiler kiiltiirtinde kullanicilar
uiretilmig bazi igerikleri benimsemekte, kendi kullanimlar: igin de-
gistirmekte ya da tamamen reddedip kendi igeriklerini yaratmakta
ozgiirdiir (2018, ss. 10-17).

Bu calismada Storey’in tanimlarindan “bir statii ve sinif isareti olarak islev
gorme” ve “halka dayatilmaktan ziyade halkin iginden ¢ikan bir sey” seklin-
deki ifadeleri dogrultusunda popiiler kiiltiir ele alinmstir.
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Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin tanimsal ifadeleri cogu yerde ortak kul-
lanilabilir. Bu tanimlar birbirini karsilar niteliktedir. Nitekim MacDonald’'in
ifadelerine gore popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii olarak da adlandirilir. Fakat
kitle kiiltiirti daha dogru bir terimdir. Bunun ayirt edici 6zelligi ise ¢igneme
sakiz1 gibi, yalnizca ve dogrudan kitlesel tiitketime yonelik bir {irtin olmasidir
(1960, s. 12). MacDonald"in ‘cigneme sakizi” seklinde betimledigi metalarin
aslinda giiniimiizde popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirliniin tirtinlerinin bitme-
digini sadece formlarimin degistirilip tekrar piyasaya siiriilen tirtinler oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan iirtinlerden ziyade bu sisteme hiz-
met eden araglar kitlelerin yonlendirilmesinde islevsel bir rol iistlenmektedir.

Tiim bu ifadelerin genel kanis1 sudur ki kiiltiiriin bir sinifa ait olmamasi, 6zel
bir ¢aba ve egitim gerektiren bir yapiya ihtiyag¢ duymamasidir. Bu nedenle
elestirilere maruz kalan popiiler kiiltiir, aslinda halka dayatilan, aninda tat-
min yaratan ve bireyleri tiiketime yonlendiren bir olgudur (Sakalli, 2014, s.
309). Adorno’nun ifade ettigi “kiiltiir endiistrisi” kavramu ile popiiler kiiltii-
riin benzestigi noktalar bulunmaktadir. Bire bir ayni1 kavramlar olmasalar da
kiiltiir endiistrisi de aym Ozellikleri tasimaktadir. Adorno’ya gore sermaye
sahipleri, elinde kalan serbest zaman olarak adlandirilan kisimlarin 6zgiir-
litkk alan1 olarak lanse edilmesi sonucunda kiiltiir endiistrisi ile herkesin ar-
zularma gore ozgiirce tatmin olabilecegi bir sistem kurmaktadir. Ancak bu
goriiniis aldaticidir, ¢linkii kiiltiir endiistrisi bireylerin hakiki manada 6zgtir-
lesmesini engelleyerek onlar1 ayn1 ideolojik ¢ercevede tutar, toplumun farkli-
liklarin sindirir ve tekdiizelik tizerine ¢alisir. Bu noktada gergekte toplumun
negatif biitiinlesmesine hizmet eder (2011, s. 13). Adorno’nun bu yaklasimi
sosyal medya araciligiyla siirekli yayilan kiiltiirel metalar iizerinden diisii-
niildiigiinde, siirekli iiretilen ve herkesin ulasmasi igin ¢aba sarf edilen bir
sistemden s6z etmek miimkiindiir.

Gans, popiiler kiiltiirti tanimlarken elestirel bir bakis agis1 ile yaklasmaktadir.
Nitekim popiiler kiiltiirii, kapitalist ¢ikar mantig1 olan ve maddi karsilik so-
nucu elde eden kullaniciy: tatmin etmek iizere belli bir tabakaya hizmet eden
bir sistem olarak ele alir. Burjuva kiiltiiriinii asag1 ¢ceken ayni zamanda bu
kiiltiirtin taklidini daha alt tabakalara sunar. Boylelikle seckin kiiltiirii tiim
smiflara indirgeyip siradanlastirmaktadir. Bu kiiltiiriin odak noktas: izleyici-
lerdir, igerigin tiikettirilmesi ve aldatici biz haz uyandirmasi temeline daya-
nir. Ayrica izleyicilerin her tirtine sahip olmamas: durumu duygusal acidan
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kotii etkilenme durumunu ortaya ¢ikarir. Diger yandan popiiler kiiltiiriin her
kesime ulagmasi burjuva kiiltiiriiniin kalitesini etkilemenin de 6tesinde, he-
gemonik bir kiiltiirel yapiy1 ortaya ¢ikarir ve kitleleri manipiile eder. Pasif
izleyici kitlesini olusturarak merkeziyetgi iktidar yapisini mesrulastiran bir
sistemi ortaya ¢ikarmaktadir (2008, s. 82). Sonunda kiiltiir end{istrisi, taklit
olan1 mutlak olanin yerine koyar. Kiiltiir endiistrisi stilden baska bir sey ol-
madig igin, stilin sirrini, onun toplumsal hiyerarsiye itaat demek oldugunu
agiga cikarir. Kiiltiir adi altinda toplanip nétrlestirdiklerinden bu yana zihin-
sel yaratilar1 tehdit eden sey, giiniimiizde estetik barbarlik tarafindan tama-
mina erdirilmistir (Adorno, 1991, s. 61). Bu baglamda kiiltiir endiistrisinin
ve popiiler kiiltiirtin amaci sadece eglendirmek ve haz vermek degil, ayni
zamanda kolektif bilinci doniistiirerek bireylerin yasami anlamlandirmalari-
na neden olmaktadir.

Iktidar ideolojilerinin perspektifinde gelisen popiiler kiiltiir, toplumda giiglii
olmayan tabakalarda vuku bulur. Giigsiizlerin oldugu toplumlarda ise mu-
hakkak iktidarin egemenligine bagli gelisen olaylar ve bunlarin siirekliligi
i¢in ¢aba gosterdigi goriilmektedir. Fakat Fiske’ye gore popiiler kiiltiir hem
toplumsal kabulii hem de direnmeyi bir arada isaret etmektedir (1999, s. 216).
Bireylerin kisa siirede adapte oldugu bir durumda, bu eylemleri elestiren ve
reddeden kesimden insanlar1 da gormek olasidir.

Kiiltiir bir endiistri haline gelmis olsa da popiiler kiiltiirii sadece tiiketime
endekslemek yerine bu sistemin bir kiiltiir oldugunu agikca ifade etmek ge-
rekir. Bu baglam/kiiltiir, bir sistem igerisinde hazzin yaratilma siireglerini ve
bunun yayilmasindaki etkili dinamikleri anlamaya yonelik gostergeler sunar
(1999, s. 35). Dolayistiyla popiiler kiiltiiriin her tabakada karsilik gérmesinin
sebeplerinden biri ise haz odakli alanlarda daha islevsel bir konumda olma-
sindan kaynaklanmaktadir. Kisa siirede yayilmasi ve ¢cogu kesime hitap et-
mesi buna isaret etmektedir.

‘Seylerin” hizl1 iiretimi sonucu toplum tarafindan kisa stirede tiretilip tiiketil-
mesi o ‘seye’ popiilerlik saglamaktadir. Bu noktada popiiler kiiltiiriin tirtinle-
rine bir¢ok alanda rastlamak miimkiindiir. Kisacas: popiiler kiiltiir, metaya
dontistiirdiigii tirtinleri topluma kisa stirede kabul ettirir ve sistemin iradesi
dogrultusunda hareket ettirir. Nitekim kiiltiir endiistrisi tarafindan beslenen
popiiler kiiltiir, bu alanlardan ekonomik kazang saglayanlar ve yeni medya-
nin sOylemleri rahatsizlik vermemektedir. Bunun aksine giderek artan popii-
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ler kiiltiir iirtinlerini gormek giindelik yasamin siradan bir olgusu olarak kar-
silanmaktadir (Kurtulan, 2017, s. 8). Dijital platformlarin giindelik yasamin
¢ogu yerinde kullanilmasiyla birlikte popiiler kiiltiire hizmet eden sistemler
de ayn1 dogrultuda yeni medya kanaliyla kullanicilarin hayatlarina girmistir.
Uriinii siirekli yeniden ve farkli formlarda iireten bir tesise benzemektedir.

Ideolojik olarak hegemonik bir yaklagim ile kitleleri etkisi altina alan popiiler
kiiltiir hem yeni ideolojileri topluma kabul ettirme hem de mevcut yapmin
tahkimini saglar. Popiiler kiiltiiriin eglence sektoriine hizmet etmesi ve her-
kes tarafindan anlasilir olmasi sakincali olarak goriiliir ¢iinkii keyif ve ba-
sitlik beraberinde kolay kabullenme siireglerini de getirmektedir. Bireylerin
diisiince diinyalarinda diistinmeye yer birakmadan siirekli haz depolarim
pompalayan {iiriinlerin ortaya ¢ikmasi, kisilerin maruz kaldiklar1 ideolojik
yapilarin farkinda olmaksizin bu sdylemleri i¢sellestirmelerine neden olmak-
tadir (Oy, 2020, s. 29). Bilissel baglamda ise popiiler kiiltiirde anlamlar ve
zevkler aktif bir sekilde toplumda tiretilir ve dagitilir. Bu iiretim ve dagiti-
min en planl yan1 endiistriyel faaliyetlerin kendisidir ve glidiimlenmis yan1
ise gesitli orgiitlii yapilardaki kisiler arasi iligki ve iletisimdir. Popiiler kiiltiir
endiistriyel alanda diisiiniildiigiinde, kisa stirede herkesin sahip olabilecegi
bir konumda durmaktadir. Boylelikle hizla tiiketilen ve ortadan kaybolan bir
metay1 isaret etmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 48). Acikca goriildii-
gii lizere ortaya ¢tkan metanin kitleleri tiiketime yonlendirmede etkin bir rol
oynadig1 ve bu yolla kiiltiirel hegemonyanin siirekliliginin saglandig1 soyle-
nebilir.

Popiiler kiiltiiriin kolektif bilinci etkisi altina almak konusunda nasil bir
yaklasimi oldugu a¢iga kavusturulmasinin ardindan medya kanaliyla bunu
nasil idame ettigine deginmek gerekir. Boylelikle glintimiiz teknolojisi diisii-
niildiigiinde Adorno'nun ‘Kiiltiir Endiistrisi’'nde yer alan su ifadeler dikkat
cekicidir: Kant¢1 sematizme gore bireyler duyusal olarak zihinlerinde farkh
anlamlar tiretilirken kiiltiir endiistrisi tarafindan bu eylemler artik 6zneye
birakilmadan direkt piyasaya siiriilmektedir. Kant'a gore kisilerin duyusal
olarak akil diinyalarinda iiretken sirli bir sistem bulunmaktadir. Bugiiniin
diinyasinda ise bu sir, veri toplama sirketleri araciligryla ifsa olmustur. Ni-
tekim kiiltiir end{istrisi tarafindan kurulan bu diizenek, her seyin tahakkiim
araciligryla gergeklestigini fakat goriiniirde 6zgiir bir se¢im ortaminin oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Toplumda eglence sektorii bu yanilsamayi notra-
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lize etmekte ve sistem sorunsuz ¢alismaktadir (1991, s. 53). Dijital diinyada
veri toplamakla gorevli algoritmalarin, bu verileri kullanicilarin yonlendi-
rilmesinde kullanmasi, popiiler kiiltiir ile i¢ ige ge¢mis bir alanin varligini
ortaya koymaktadir. Nitekim bu alanin siirekliligi ve hegemonyasinin giicii
teknolojik araglarla olan is birliginin bu denli iyi calismasindan kaynaklan-
maktadir.

Popiiler kiiltiir, kiiltiirel nesnelerin teknolojik araglar araciligiyla iiretilmesi
ve genis capli is boliimii etrafinda sekillenen kapitalist {iretim, pazarlama,
dagitim ve tiiketim stireclerine dayali bir kiiltiirel formdur. Bu kiiltiirel bi-
¢imin varligy; teknolojik ¢ogaltma, seri iiretim, televizyon ve basili medya
gibi araglarin varligina baghdir. S6z konusu araglar olmadiginda, bu yapiya
ozgii bir popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikmasi da miimkiin degildir (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s. 34). Bu baglamda yeni medya araglarinin bu rolii tistlendi-
gini gormek miimkiindiir. Sosyal medya platformlarinda kisa siirede iiretim,
dagitim ve etki alani altina alma gibi adimlarin gerceklesme hiz1 dakikalar
stirmektedir.

Sosyal medyanin hem igerik hem de arag cesitliligi ve tabiri caizse siirsizli-
giyla varligini toplumda daha etkin hissettiren popiiler kiiltiir, sosyal medya
ile birlikte giin gectikge artan genis kitlelere kolaylikla ulasabilmektedir. Sos-
yal medya isteklendirmeleri igerisinde yer alan bos zaman degerlendirme,
sosyal medyanin renkli diinyas1 sayesinde insanlar1 cezbetmektedir. Popiiler
kiiltiir tirtinlerinin, sosyal medyada yer almas1 bu gekiciligi artirmaktadir.
Dolayisiyla kullanicilar da bos zamanlarini bu renkli diinyada popiiler kiil-
tiir Girtinlerini tiiketerek gecirmeyi tercih etmektedir. Bu anlamda, popiiler
kiiltiir, gliniimiizde medya tarafindan, medyanin da ekonomik ve ideolojik
cikarlarmi saglamak igin tiretilmektedir. Her medya igerigi, iiretildigi anda
popiiler kiiltiir iiriinii olmaktadir (Ozer ve Dagtas, 2011, s. 108). Sosyal med-
yanin sundugu metalara siirekli maruz kalmak, dijitale dontisen iletisim
ortamlarindan gelen yogun igeriklerin akisi, bu ortamin insa ettigi kiiltiirel
tabakay1 ve sinirlarini belirlemeyi zorlastirmaktadir (Kiling, 2025, s. 557).

Giiniimiiz diinyasinda bireyler siirekli popiiler kiiltiiriin {iriinleriyle hemhal
olmaktadir. Bu stirekli i¢ ice olma durumu ise sosyal medyanin yasamin bii-
yiik bir parcasini etkilemesi ve kullanicilarin siirekli ortaya ¢ikan tiriinlere ga-
buk adapte olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu baglamda bireylerin stirekli
etkilesim halinde olup fikirlerini yaymasi, popiiler kiiltiir tirtinlerini kisa sii-
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rede tiiketme egilimi gostermesine sebep olmaktadir (Dursun, 2025, s. 330).
Dursun’un ¢alismasina paralel olarak ¢alismamizda popiiler kiiltiiriin sosyal
medya kanaliyla kitleleri biiytik olglide etkiledigi goriilmektedir. Nitekim
popiiler kiiltiir tizerinden kullanicilarin varligini gostermek icin ‘gosteris’
kanalin1 kullanarak daha fazla insanla temas: dijital platformlar araciligiyla
kolaylikla saglanmaktadir.

Gosterisci tiiketim kavrami ise en yaygin tabiriyle kisinin ¢evresine prestijini
ve bulundugu statiisiinii gostermek amaciyla yaptig1 satin alma eylemleridir.
Thorstein Veblen tarafindan ilk kez kullanilan kavram, tiiketim eyleminin
gosteris amactyla yapilabilecegini 6ne siirmektedir (1899, s. 35). Veblen’e gore
bir iiriiniin gosterisli olabilmesi icin iirtiniin nispi pahaliliginin s6z konusu
olmasi gerekmektedir. “Saygmligin parasal olciisii” olarak ifade ettigi top-
lumsal sayginlik, hangi {irtinleri satin aldig: ile 6lgtilmektedir (1995, s. 64).
Nitekim ¢alisma konumuzu olusturan Hermes marka ¢antalar diinya ¢apin-
da en pahali iirtinlerden biridir. Bu anlamda Veblen’in 6ne stirdiigii sayginli-
gin parasal olgiisiine bire bir uymaktadir.

Gosterisci tiiketimin asil amaci satin alinan mal ya da hizmetlerin satin alan
kisiye faydali olmasindan ziyade diger kisiler tarafindan agik bir bicimde
zenginlik gostergesi olarak algilanmasidir (Mason, 2001, s. 26).

Veblen’e gore, iist sinif sahip oldugu yasantiy1 ve aligkanliklar: diger sinifla-
rin ‘kiskanmact’ tepkimeler gostermesine yol acacak sekilde kullanir. Aylak
smif, varlik ve zenginligini gosterisgi titketim yoluyla sergilemekten yana ha-
reket eder (Aytag, 2002, s. 240). Buradan hareketle ¢alisma konumuzun odak
noktalarindan biri olan TikTok yoluyla gosterisci tiiketimin sergilenmesi s6z
konusudur. Bunun da 6tesinde bu sergilemenin bir popiiler kiiltiir tirtini ile
birlestirilmesi esas {izerinde durulmasi gereken noktadir.

Gosterisci tiiketimin ortaya ¢ikisinda, “marka” isimlerinin “kalite” olarak al-
gilanmasi ve bireyin belli markalari satin alarak, statii kazandigina inanmasi
en Onemli etkenlerden biridir. Gosterisgi titketimi yapan birey, aslinda mal
ve hizmetlerden ¢ok marka ve imajlari titketmektedir. Bu baglamda Gucci bir
canta sahibi olma arzusu, Valentino’nun iiriinlerin takip edilmesi bireylerin
statii kazanmak i¢in basvurdugu davranislara ornek olarak gosterilmekte-
dir (Ritzer, 2001, s. 219). Ritzerin ifade ettigi markalardan bir digeri ¢calisma
konumuzu olusturan Hermes marka cantalardir. Marka ve imaj olarak iist
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smifa ait liiks bir tiiketim metas: olan ¢anta, TikTok akimi sebebiyle Labubu
oyuncaklariyla birleserek ait oldugu sinifsal kimlikten uzaklagsmaktadar.

Bourdieu'nun farkli kesimlerde sermaye olarak kavramsallastirdig: iktidar
bigimlerinden biri de kiiltiirel sermayedir. Bu kavram sozel beceri, genel kiil-
tiirel farkindalik, estetik tercihler ve egitim gibi cesitlilik gosteren olanaklar:
kapsar. Bourdieu'nun amaci ise kiiltiirtin bir iktidar kaynag1 olabilecegine
dikkat cekmektedir (Swartz, 2022, s. 110). Kiiltiir diinyasinin 6zerk bir alan
olmasina ragmen ekonomiye tabi oldugunu ifade eden Bourdieu, kiiltiiriin
tam manasiyla smif farklarin1 kapatamayacagini nitekim sermaye bigimleri
yakin olsa bile bireylerin para ve miilkle tam anlamiyla denk sayilmayacagin
vurgulamaktadir (Swartz, 2022, s. 118).

2.1. Bir Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Labubu

2015 yilinda Kasing Lung, Iskandinav mitolojisinden esinlenerek yazdig: iig
resimli kitapta bir peri diinyas1 yaratt1 ve bu diinyay1 hem iyi hem de kotii
biiytilii karakterlerle doldurarak onlara ‘Canavarlar’ adini verdi. Bunlar ara-
sinda en one ¢ikani, yiiksek, sivri kulaklar ve tirtikli disleri olan kiigiik bir ca-
navar olan Labubu'ydu. Yaramaz goriintimiine ragmen Labubu iyi kalplidir
ve her zaman yardim etmek ister, ancak ¢ogu zaman yanlshkla tam tersini
basarir (Pop Mart, 2025).

Labubu satis stratejisi itibariyle farkli bir yol tercih etmistir. “Oyuncaklar ge-
nellikle 69 yuan (10 dolar) fiyatla ‘kor kutu’ formatinda satiliyor” (Forbes
Tiirkiye, 2025). Kutu agilana kadar rengin bilinmemesi, ¢cikan rengin popiiler
Labubu mu yoksa siradan bir Labubu mu oldugu gibi durumlar bu figiirtin
cazibesini artirmaktadir. Boylece alanlarin en iyi Labubu’yu bulma miicade-
lesi ve bunu bir koleksiyonerlige doniistiirmesi durumu ortaya ¢tkmaktadir.

Kisa siirede medyada goriilmeye baslanmis ve herkes tarafindan takip edi-
len sanatgilarin kullandig bir {iriin olarak gosterilmeye calisilmaktadir. For-
bes’te yer alan haber baglhigina bakildiginda Labubu'nun kisa siirede hangi
kitleler tarafindan benimsendigi goriilmektedir.

“Ustelik {inlii hayranlar1 da eksik degil: Ornegin Rihanna, Dua Lipa, Kim
Kardashian ve Blackpink'ten Lisa” (BBC Tiirkge, 2025). Diinyaca {inlii sanat-
¢ilarin ¢antalarina Labubu takmalari sosyal medyada kullanicilarin dikkatini
¢eken bir unsur haline gelmektedir. Baglantili olarak Labubu’ya sahip olmak
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ve onu liiks bir cantaya charm (eklenti, siis) olarak takmak bir statii gostergesi
haline gelmektedir.

TikTok ile kisa siirede tiim diinyada etkisini gosteren bu akim, Labubu'nun
litkks ¢antalara takilmasiyla tiiketim ¢ilgmliginin yar sira yeniden bir kimli-
gin ingasina yol agmaktadir. Nitekim Hermes cantalara takilan Labubu’lar
ile bireyler statiilerini insa etmeye baglamaktadir. Sanatgilarin, sosyal medya
fenomenlerinin liiksii 6vme yaris1 sonucunda Labubu, ilgi cekici bir karak-
tere doniismiistiir. “Hisseler yalnizca bir yilda alt1 kat artt1” (Forbes Tiirkiye,
2025). Ozellikle diinyaca iinlii marka Hermes ¢antalarda boy gosteren bu fi-
giir, cantanin ulagilmazligini kendinde toplamakta ve boylelikle popiiler kiil-
tiir tirtinti Labubu’yu {ist smifa aitmis gibi gostermektedir.

2.2. Dijitallegen Diinyada Benlik Insas1

Glintimiizde bireylerin “medya balonlar1” igerisinde yasamasi siradanlas-
mis bir olgudur. Bu durum, kamusal alanin etik sinirlarmin siliklesmesine
de yol agmaktadir. Sokaklarda, goriinmez dijital mikrofonlara konusurcasina
cep telefonlar1 araciligiyla iletisim kuran bireyler, sanki yalnizca kendilerine
sesleniyormus gibi davranmakta; kimlerin onlar1 duyabilecegi ya da fiziksel
¢evrenin mahremiyeti gibi unsurlar g6z ard1 edilerek, kisisel bilgiler ve 6zel
paylasimlar kamusal atmosferde rahatlikla ifsa edilmektedir (Turkle, 2017,
s. 16). Nitekim sosyal medyada kullanicilarin gosterdikleri yasam bigimleri,
gostermek igin yasamak anlayisini pekistirmekte ve bireylerin yasam pratik-
lerini bir gosteriye doniistiirmektedir. Boylelikle giinliik yasam pratiklerini
ifade ederken kiiltiirel olarak “Ya goriindiigiin gibi ol ya da oldugun gibi
goriin.” anlayisindan, dijital ortamlarin topluma bu kadar niifuz etmesi ile
birlikte her yansitilanin gercek olmadigy; goriiniis ile gergeklik arasindaki si-
nirin giderek bulaniklastig1 bir yapiya gegcilmistir (Kiran, 2021, s. 2041). Bu
baglamda dijital platformlar dijital benligin insasinda performanslarin sergi-
lendigi bir sahne olarak islev gormektedir.

Bu durumda bireylerin benlik sunumlarini Goffman soyle agiklar: Kisi (per-
son) sozcligii maske anlamina da gelmektedir. Bu mananin tesadjiifi olmadi-
g1, bundan ziyade herkesin her zaman ve her yerde, az ¢ok farkinda olarak
belli bir rolii oynadig1 gercegini kabul etmektir. Nitekim kisiler birbirlerini
bu roller icinde tanur, bu rollerde kisi kendini insa eder. Insa edilen kimlik ile
kisiler kendi varligin1 sunmaktadir (Goffman, 2021, s. 31). Bunun yarn sira,
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calismada tartisildigy iizere bireyler benlik sunumlarini dijital ortamlarda
daha kolay bicimde gergeklestirilebilmektedir. Teknolojinin sundugu ola-
naklar ve popiiler kiiltiir iiriinlerinin sosyal medyada dikkat ¢ekici bigimde
yer almasi, bireylerin dijital diinyada benliklerini insa etmeleri igin uygun bir
zemin olugturmaktadir.

Popiiler kiiltiirtin tirtinii olarak sosyal medyada kisa stirede varligin1 duyu-
rup topluma empoze edilen fenomenler, dijital ortamlarin 6zendirici bir un-
suru olmakta ve bireysel tercih yapma kapasitesi goriiniimiiniin aksine kul-
lanicilarin manipiile edildigi bir yonlendirme ve denetim mekanizmasimnin
parcast haline gelmektedir. Medya, hegemonik giicii sayesinde toplumsal
yapiy1 bigimlendiren etkili bir dontisiim aracina dontismiistiir (ilhan, 2013,
s. 238). Dijital profiller araciligiyla kullanicilar tarafindan kurgulanan kim-
likler, gercekligin sabit bir referans olmaktan ¢itkmasina neden olmakta; bu
durum, kimlik insa stireglerini kaygan ve muglak bir alana tasimaktadir.

Gergek ve sahte olanin birbirine gectigi giintimiiz sosyal ag platformlarinda
sanal kimlikler gercekligin iizerini ortmekte ve bireylerin sosyal benlikleri
agiga vurulmaktadir. Boylelikle, kullanicilarin daha 6zgitir bir ortamda ken-
dilerini istedikleri gibi gostermeleri giindelik hayatta aslinda olmadiklar bir
kimligi sergilemelerine neden olmaktadir (Kavut, 2018, s. 6). Bu durum, ben-
ligin inga edilirken dijital platformlar ile bunun siirekli yeniden inga edilen
bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

Bu dogrultuda Chayko’ya gore gelisen teknoloji ile sosyal etkilesime yeni
bir soluk getirmekte ve ¢evrim i¢i ortamlarda benligin insasinda énemli rol
oynamaktadir. Bireyin dijital platformlar1 kullanarak benligini yazili ve gor-
sel bigcimde insa etmesi, sosyal etkilesimini gelistirmektedir. Diger yandan
giindelik yasamda toplum tarafindan dislanan kimseler, dijital ortamlarda
sergiledikleri yasam bigimi ile yeniden sosyallesme imkani1 bulmaktadir. Tek-
noloji; sosyalligi bitirmez, aksine yeni ortamlar1 meydana getirir. Nitekim bu
durumu tekno-sosyallesme olarak tanimlamak miimkiindiir (Unsal, 2022, s.
517). Yeni medya ortamlar1 kullanicilarini siirekli igerik {iretmeye ve payla-
sim yapmaya sevk etmektedir. Boylelikle kullanicilar siirekli aktif konumda
olup, resim paylasip topluluklara tiye olur ve etkilesim kurarak benliklerini
dijital ortamda var etmeye c¢alisir. Bu dogrultuda giinliik yasamda kurulan
iligkiler, djjital diinyada da kisinin istedigi sekilde kurulmus olur. Nitekim
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giiniimiizde sosyal medya vitrininden goriinen kimlikler ile sosyal iliskiler
gelismektedir (Cavusoglu, 2025, s. 58).

Modernizmden 6nce bireyler kendi benliklerini insa ederken aile, sosyal ¢ev-
re gibi faktorlere gore sekil alirken postmodern dénemde bu insa stirecleri
dijital ortamlara ¢ekilmistir. Boylelikle bu platformlarda birden ¢ok meta tii-
ketilirken tiretilen tek unsur kullanicilarin tasarladigr anlamlar olmaktadir.
Bu anlamlar ise dijital ortamlarda erimektedir (Diizgel, 2025, s. 215). Diiz-
gel’in calismasinda ele aldig1 gibi, sosyal mecralarda insa edilen kimlikler
ve bireylerin giinliik yasamindaki kimligi kisiye bir nevi kimlik boliinme-
si yasatmaktadir. Bu baglamda kullanicilarin sosyal aglarda kurguladiklar
benlige yaklasimlari 6nem arz etmekte ve bu durumun benlik ¢atismasina
yol actig1 goriilmektedir.

Dijital diinyada kimligin insasina dijital benlik agisindan bakildiginda, kisi-
nin kendine dair tiim duygu ve diisiincelerinin toplamu dijital benligi olus-
turur. Bu benlik, bireyin dijital platformlarda yarattig1 ya da paylastigi tiim
enformasyonu da kapsamaktadir (Morva, 2016, s. 43). Dijital kimligin olu-
sumunun etkili yonlerinden birisi de bu benlik insas1 sirasinda gevrim igi
platformlarda kullanicilarin kendilerini anlatmak ve gostermek durumunda
olmasidir. Yani kullanicilar aktarmak istediklerini yazarak veya uygulamala-
rin sunduklari farkl yollar araciligiyla hayatlarini gostermeye ve 6z betimle-
meye baglarlar. Nitekim dijital kimligin insas1 da boylelikle bicimlenmekte-
dir (Morva, 2016, s. 54).

Moda ile medya arasindaki etkilesim, kadinlarin hem kimlik insa stireglerin-
de hem de bedensel temsillerinde belirleyici bir rol tistlenmektedir. Buna ek
olarak, moda; sundugu iiriinlerin gesitli kombinasyonlar1 araciligiyla, birey-
lerin yoneldigi bir kimlikler hiyerarsisi ya da {ist kategorisi iiretme potansi-
yeline sahiptir. Giysi ve aksesuarlar ise, bireylere adeta kimliksel bir reper-
tuar sunmakta; bu repertuarin nasil kullanilacagina iliskin kodlar, kiiltiirel
normlar ve medya temsilleri araciligiyla bigimlenmektedir (Imren, 2017, s.
107). Moda olan kiyafetin veya aksesuarin 6zellikle kadinlar arasinda kim-
ligi belirleyici bir etkisi oldugu bilinmektedir. Bu baglamda sosyal medya
araciligiyla kimlik insa ederken, modanin yon vermesi sonucu bireylerin sta-
tiilerine gore giyinip, aksesuarlarini da buna gore belirlediklerini séylemek
miimkiindtir.
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3. Yontem

3.1. Amag

Insanlar, zihin diinyalarinda insa ettikleri kimlikleri sosyal medya iizerinden
gosterme firsat1 elde etmektedir. Bu imkanlar sayesinde goriiniir olmak, ben-
ligini nesneler tizerinden inga etmek ve varliii kanitlamak icin bir zemin
elde etmektedir. Bu baglamda calisma, sosyal medyada yiiksek etkilesim
tireten alanlarda kimligin nasil insa edildigini ve bu siirecin popiiler kiiltiir
tirtinleri ile gosterisgi tiiketimle hangi ortak noktalarda kesistigini analiz et-
meyi amaglamaktadir.

3.2. Stmirhiliklar

Bu ¢alisma, popiiler kiiltiir baglaminda ele alinmakla birlikte, odagini dog-
rudan tiketim kiiltiirii tizerine kurmamaktadir. Aksine, inceleme nesnesini,
popiiler kiiltiir tirtinleri araciligryla sosyal medya ortamlarinda yiiriitiilen
kimlik insa siirecleri olusturmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada, popiiler
kiltiirtin kapsamu igerisinde yer alan tiiketim kiiltiirtine ayrintili bigcimde
deginilmemistir. Calismada, TikTok’da ‘Labubu’ ve ‘Hermesbags’ etiketi ile
yapilan arama sonucu en ¢ok etkilesim alan ilk on gonderi Goffman’in dra-
maturjik analiz yontemi ile incelenmistir.

3.3. Dramaturjik Kuram

Goffman’a ait olan dramaturjik kurama gore toplumu olusturan temel taslar1
aktor, sahne ve dekor gibi tanimlar ¢ercevesinde acgiklamak ve giinliik yasami
bir tiyatro sahnesine benzeterek bireylerin benlik sunumlarini analiz etmek
miimkiindiir. Bu sahnede kisiler giinliik yasamlarin sergilemektedirler (Kog,
2017, s. 266). Giindelik hayatta kisilerin kendilerini ifade etmek i¢in bir benlik
sunumu gergeklestirdigi ve bunu ifade etmek i¢in kullanilan yontemin dra-
maturjik yontem oldugunu sdylemek miimkiindiir. Goffman, sosyal medya-
da benlik sunumunu dramaturjik bicimde analiz etmeye yarayan bir teoriyi
gelistirmektedir (Pmarbas: ve Astam, 2021, s. 1181).

Mevcut yaklasimlarda siklikla vurgulanan bir diger unsur ise giinliik hayat-
ta benligin sunumunu incelerken, performans, vitrin, idealize etme, set ve
rol gibi kavramlar kullanilir ve kisilerin sergiledigi rolleri ortak bir paydada
analiz etmek imkani dogar (Kavut, 2018, s. 4). Kisiler giindelik yasamlarinda
bagkalariyla etkilesim kurarken, her zaman zihin diinyalarinda karsidakine
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sergiledikleri imaji ve digerlerinin kisinin kendi {izerinde biraktig1 izlenimi
kontrol etmeye yonelik eylemlerde bulunmaktadirlar. Boylelikle kisileraras:
etkilesimi siirdiirtirken ‘maske” olarak tanimlanan bilingsiz bir tiyatral alan
ortaya ¢tkmaktadir (Merunkova ve Slerka, 2019, s. 249).

Goffman’in dramaturjik inceleme teorisine gore performans, 6n sahne arka
sahne, dekor, vitrin gibi kavramlari sosyal medya iizerinden yeniden tanim-
lamak ve buna gore bir benlik sunumu ortaya ¢ikarmak miimkiindiir. Dijital
medya araciligiyla benligini sergilemek ile kimligin insa edilme siiregleri bir-
biriyle ortiisen tanimlamalardir. Bunun disinda Goffman’a gore bu kavram-
lar soyledir:

Performans: Kisi canlandirdig: rolii kendisini gozlemleyenlerin 6niine serer
ve izleyicilerden gordiiklerini ciddiye almalarini talep eder. Bireyin goster-
digi performansi aslinda kendi karakteriymis gibi sunmasi izleyicilerden de
bu duruma ikna olmasini gerektirir. Boylelikle kendi performansini yeni bir
kimlik gibi insa eden kisi, bunu bagkalar1 icin yapar algisin1 dogurmaktadir.
Bu dogrultuda birey yaptig1 sosyal medya paylasimlariyla aslinda kendisini
takip edenleri etkilemek amacgh gosterdigi performanslari insa etmektedir
(2014, s. 29).

Rol veya Rutin: Bir kisinin performans esnasinda 6nceden belirlenmis veya
baska durumlarda sergileyebilecegi eylemleri bu sekilde tanimlamak miim-
kiindiir. Kimi zaman kisi sirf ¢evresindekilere, onlardan almak istedigi belli
bir tepkiyi saglamasi muhtemel bir izlenim vermek amaciyla ince ince hesap-
lanmis eylemlerde bulunarak kendini ifade edebilir (2014, s. 19).

Idealize Etme: Bir performansin sunuldugu toplumun anlayisina ve beklen-
tilerine uymasi icin “‘toplumsallastirilmasi’, kaliba sokulmasi ve uyarlanmasi-
nin yollarindan biridir. Toplumun normlarina gore kisinin kendini ideal ola-
na uyarlama ¢abasina denmektedir. Bunun 1s1§inda sosyal medyada goriiniir
olmak icin kullanicilarin kendini siirekli olarak idealize ettiklerini gormek
miimkiindiir (2017, s. 44).

Set: Siirekli sergilenen insan faaliyetlerine ortam ve sahne sunan mobilya,
dekor, fiziksel tasarim ve diger arka plan diizenlemelerini set olarak agikla-
nabilir (2017, s. 33).

Vitrin: Set sozciigii ifade araglarinin gorsel 6geleri icin kullanilirken “kisisel
vitrin” kavrami ise oyuncunun jest ve mimiklerini ifade etmek icin kullanl-
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maktadir. Bu baglamda cinsiyet, yas, irksal 6zellikler, konusma kaliplari, yiiz
ifadeleri gibi bir¢ok durum kisisel vitrinin parcalar1 arasinda gosterilmekte-
dir (2017, s. 33).

3.4. Labubu Figiirii ile Insa Edilen Kimligin Dramaturjik Analizi
Calismada Labubu figiiriiniin sosyal medyada liiks yasam algis1 ve kimlik
ingasinin sunumunun kisilerin kendi profillerinde paylasarak olusturduklar:
vitrinleri ile nasil bir ag olusturduklar1 sorusuna yanit aranmistir. Bununla
iligkili olarak arastirmanin bu béliimiinde; video temelli paylasimlarda bulu-
nulan TikTok platformunda arama kismina yazilan ‘Labubu’ ve ‘Hermesba-
gs’ etiketi ile paylasilan en ¢ok etkilesim alan 10 gonderi incelenmis, bu fotog-
raflarin dramaturjik analizi yapilmistir. Nitekim bu fotograflarda goriinen
zenginlik algis1 ve popiiler kiiltiir {irtinii olmas1 kategorize edilmistir. Elde
edilen bulgular sonucunda veriler tablolastirilmistir. Fakat tabloda kisilerin
isimlerine kisi haklarii korumak adina yer verilmemistir.

Set (Arka Vitrin
Kisi Rol Performanslar Plan / (Paylasim
Ortam) Nesnesi)
. Cantalara
Kadin birden fazla takilan
Liiks Elermesiye or.llarla uylfmlu Sade ve sik farklt
q Labubu’lar ile hem liiks ]
ailema zevkleri " Herk bir ortamda renklerde
olan bir yasanusini sergrierken birden fazla | Labubular
1 kadin hem de LabuI?u qe“se\r}mll litks ¢canta ve | ve onlara
- ¢ocuksu bir goriintii s
profili. sergiler. Asir1 titketime de LabubuTlar. uyumiy
gonderme yapar. 'fulax"lar,
filtreli 1s1k.
Hermes
canta +
Sosyo- Estetize edilmek igin Gri kolyeli
ekonomik ugrasilmis bir kare. Arka planda Labubu,
Kullanict olarak Canta, kombin ve Labubu farkli renk pahali
2 varlikli uyumunun yaru sira yiiksek | bir Hermes | goriiniimlii
bir erkek standartli ve tarz sahibi gosterilmis. saat ve bir
profili. kisilik insas1 imgesi yatar. tane daha
Hermes
canta.
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Kullanic

3

Kullanict
4

Kullanict
5

Kullanic
6

Mavi tikli
yiiksek
takipgili
hesaptan
yapilan
Labubu

paylasimi.

Pembe renk
temal1 bir
paylasim.

Seckin
bir kadin
profili.

Stil sahibi
ikon bir
profil.

Hermes canta {izerine
takilmig agik mavi Labubu
ve renkli uzun tirnaklar
ile gosterisli bir kisiligi
simgelemekte. Hermes'’e
sahip olacak liiks yasamin
yanu sira siradan bir
ortamda Labubu ile sevimli
bir goriintii amaglanmastir.

Labubu figiirii, diger
figiirlerle bir araya
getirilerek Hermes iizerinde
hem sevimli hem de liiks
bir kombin olusturulmus.
Elit bir kimlik ingasinin
gostergesi olarak, ayni
zamanda tehlikeli bir
Labubu imgesiyle bireyin
kendini objeyle siislemesi
dikkat cekmekte. Cantaya
eklenen farkl figiirler de
bu siisleme pratiginin bir
pargasidir.

Kombiniyle uyumlu
HermesXLabubu goriintiisii
ile hem yiiksek statii hem
renk ve figiir uyumu ile
sempatik bir goriintii
olusturur.

Kadin, biiyiik boy Labubu
oyuncak ile bir “¢ocukluk
hatiras1” ya da masumiyet
gondermesi yaparken; krem
Hermes cantaya takilmis
sayisiz kiigiik Labubu
figiiriiyle ironi yaratir.
Bu ¢oklu figiir kullanimz,
agirilik tizerinden cool'luk
iiretir. Figiirlerin fazlalig
hem tiiketim elestirisi hem
de tarz gostergesidir.

943
Lacivert
sade canta
lizerine
. renkli ve
Sik bir ev eoe T
ortam sevimli bir
Labubu,
uyumlu
tirnaklar,
filtreli 1g1k.
Cantanin
uzerindeki
Labubu,
Diiz beyaz mini
bir duvar ve Hermes
masa. charm,
K harfi
ve farkl
kolyeler.
Teknede Pembe
verilen poz Hermes,
ile dogal pembe
gibi sunulan Labubu,
fakat uyumlu
Ozellikle kombin
planlanmais ve giines
bir sahne. gozlugii.
Krem
Hermes
Dikkat canta,
dagitmayan biiyiik
bir ortam, pelus
ayakta Labubu,
normal bir ¢ok sayida
poz verilmis. kiiglik
figiir,
filtreli 1s1k.
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Kadn, goriintisiiyle Liiks bir Yesil
bakimli ve giiglii bir figiir magaza, T Es
sunarken; Hermes gantaya ayna onii, canta,

il el ILalbniom raflar ayni ton
U | figiiriiyle sahnelenmis bir Kl Labub
il yumlu ve P o ve 1§ abubu
: stil sahibi IR S e vitrinler figirii
bir cif Bu, hem bireysel siklik hem ) surt,
ir gift. de cift olarak bir “moda Parlaklik ve markalt
¢i - - .
uyumu” performansidir. du“zen, stat.u aligveris
Ayna selfie’si, izleyiciyle e torbalari,
dogrudan temas kurma olarak _ Eymel,
amaci tasir. sunulur. filtreli 1s1k.
Kadin, su yesili Hermes Cam dolaplar
¢antasiyla uyumlu Labubu iginde Su yesili
figiirtinii gostererek hem dizilmis Hermes
estetik tutarlilik hem de Hermes ¢anta, ayni
H detaylara verdigi onemi cantalar, renk Labu-
Kullaniax Kol ke rmes sahneler. Arka planda genis ve bu, ek fi-
?bier E;Y(ﬁ?fﬂ goriilen rengarenk ¢anta diizenli giirler (bel-
’ koleksiyonu, bilingli bir bir oda. ki de 6zel
sergi alani gibidir. Bu Isiklandirma, | edisyonlar),
sahne agik¢a “0n sahne”dir; | mimarinetlik = tirnak uyu-
birikim, zevk ve statii ve diizenlilik mu.
sergilenmektedir. 6n planda.

Tablo 1. “Labubu” ve “Hermesbags” Paylasimlarinin Dramaturjik Analizi

4. Sonuc ve Oneriler

Calismanin yiiritiildiigii donemde ‘Labubu’ etiketi ile yapilan toplam pay-
lasim sayis1 2,2 milyon; ‘Hermesbags’ etiketiyle ise 16,6 bin paylasim ya-
pilmustir. Yapilan paylasimlarin sayis: siirekli olarak artmaktadir. Bu artis,
glindelik yasam pratiklerinin dijital ortamda sergilenmesi ile popiiler kiil-
tiir tirlinlerinin kisa siirede genis kitlelere ulasarak etkisini arttirdigini gos-
termektedir. Kitle kiiltiirtintin hizlica meghur ettigi {irtinler, sosyal medya
araciligryla yalnizca tiiketim nesneleri degil ayni zamanda kimlik insasmin
araglari olarak da islev gormektedir. Moda, statii sembolleri ve meshur olam
elde etme istegi, farkli toplumsal gruplarin ilgisini popiiler olan unsurlara
cekmeye yol agmaktadir. Boylelikle kitlesel iiriinlerin metaya doniistiigiinii
gormek miimkiindiir. Bu tirtinler bazen somut bir obje olurken bazen miizik,
kisisel gelisim alanlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiiriin ama-
a1 bireyleri 6zgiir alanlarindaymais gibi hissettirirken aslinda kalip diistinceyi
empoze etmektedir. Bu dogrultuda sosyal medya araciligiyla ortaya cikan

TRT

Akademi
Dergisi



Popiiler Kiiltiir Metalarinin Gésterigci Tiiketim ile Birlesmesiyle Sosyal Medyada
Benlik Ingasinda Kullanimi: Labubu Oyuncak ve Hermes Canta Ornegi 945

popiiler kiiltiiriin tirtinleri tiim kullanicilar erisim olanagi saglamaktadir. Di-
jital alanlar, her kitle kiiltiirii tirtiniinii bireylere dogrudan tiikettirme olanag1
sunmasa da, bu tirlinlere seyirci kalma ve onlar1 gézlemleme yoniinde belirli
bir katilim alani tanimaktadr.

Analiz sonugclarina gore, on fotograftan ikisinin erkek, birinin ¢ift, birinin
yalnizca ganta ve kalanlarin ise kadin profillerden olustugu goriilmektedir.
Labubu figiirtiniin Hermes canta ile birlesimi sonucu yapilan paylasimlarda,
liikks bir marka olarak bilinen Hermes’in Labubu ile sergilenmesi, gosterisci
tiiketim ile popiiler kiiltiir arasinda hibrit bir imaj yaratmakta ve smifsal fark-
liliklarin gorsel olarak muglaklastirilmasina aracilik etmektedir. Kadin pro-
fillerin paylasimlarina bakildiginda, litkks yasami sergilerken ayni zamanda
Labubu figiirti ile sevimli ve ¢ocuksu bir goriintii iiretilirken Hermes uyumlu
Labubu eklentisi ile kitle kiiltiirii bu iiriiniin yiiksek standarth ve tarz sahibi
goriintiiye doniistiiren bir benligin insas1 ortaya ¢ikmaktadir. Erkek profiller
incelendiginde ise gosterisli ve tarz sahibi bir imajin popiiler kiiltiir aracili-
giyla sunuldugu goriilmektedir. Sergilenen bu goriintiiler Goffman’in dra-
maturji kuramina gore sahnelenen rol ve kullanilan dekorlar iizerine insa
edilen bir imaj1 isaret etmektedir. Cift profilinde ise popiiler bir iligki imaj1
verilirken ayni zamanda masumiyetin (Labubu) ve liiksiin (Hermes) sem-
bolleri, popiiler iliski imgesini vurgulamaktadir. Son olarak sadece ganta
gorlintiisii ve {izerinde birden fazla figiiriin olmasi seckin bir profil imgesi
sunmakta ve estetik kaygilar igerdigi goriilmektedir. Bireyin benligini insa
ederken girdigi piyasa, bireyi oldugu goriintiiden uzaklastirarak benliklerini
hizla tiiketip yeni bir kitle iiriinii ile insa siirecine yénlendirmektedir (ilhan,
2013). Goffman’in performanslar olarak degerlendirildiginde, bu eylemler
piyasanin dongiisel dinamiklerine dogrultusunda {iretilen popiiler kiiltiirle-
re unsurlarina gore sekillenen benligin insa siireglerini yansitmaktadar.

Goffman’in dramaturji kurami ¢ercevesinde tablo degerlendirildiginde, fark-
I1 toplumsal siniflarin ortak bir benlik kurgusu tiretmesine aracilik eden bir
sahneleme pratigi olarak gérmek miimkiindiir. Ilaveten liiks cantanin ulagil-
mazlig1l, Labubu'nun da ulasilmaz goriilmesine yol agmaktadir. Sergilenen
goriintiilere bakildiginda, bireylerin performanslarimin kimlik insa siiregle-
rinde 6nemli oldugu goriilmektedir. Nitekim set ve vitrin olarak kullanilan
Labubu figiirii, dikkat gekici bir unsur olarak kullanilmaktadir. TikTok tize-
rinden gelen olarak Labubu etiketine bakildiginda litks havay: yaratict pay-
lasimlarin yapildig: goriilmektedir.
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Cevrim ici ortamlarda benligin insas1 perspektifinden bakildiginda, kullani-
alarin zihin diinyalarinda olmak istedikleri konumu sosyal medya aracili-
giyla belli tirtinler ile yansittiklar1 goriilmektedir. Bu stireg, bireylerin dijital
goriiniirliik elde etme stratejilerinin 6nemli bir parcasidir. Lakin dijital or-
tamlarda oldugundan farkli goriinmek kisinin gercek hayatta sadece anlik
haz duymasina sebep olmaktadir. Béylelikle giindelik yasam ile dijital benlik
arasindaki sinir giderek belirsizlesmektedir.

Bu calisma, Labubu figiirii ile Hermes ¢anta etrafinda olusan sosyal medya
paylasimlarini analiz ederek, popiiler kiiltiir iirtinlerinin dijital benlik insa-
sindaki roliinii ortaya koymay1 amacglamistir. Bulgular, gosterisci tiiketim ve
popiiler kiltiiriin farkli toplumsal smiflarin ortak unsurlar1 oldugunu gos-
termektedir. Hermes gibi yiiksek statii sembollerinin, sevimli bir figiirle bir
araya gelmesi sinifsal temsillerin yeniden kurgulanmasimna yol agmaktadir.
Bu dogrultuda popiiler kiiltiiriin sosyal medya araciligiyla yeniden {iretim
sistemlerinin anlagilmasi elzemdir.

Bireylerin, gosterisli {irlinler ve dikkat cekici figiirler ile asiriig1 yansitabi-
lecekleri paylasimlarla benliklerini insa ettikleri gozlemlenmistir. Hermes
cantanin {izerine birden ¢ok Labubu yani sira kolye, anahtarlik gibi eklentile-
rin gelmesiyle bireyin yansitmak istedigi benligi buradan sergiledigi anlasil-
maktadir. Labubu satislarinin bir anda zirve seviyelere ¢ikmasi, kisilerin gos-
terme ve o topluluga ait olma hazzini elde etme giidiisiinden dogmaktadir.
Bireyler, varlikli gériinmek icin dijital ortamlarda bu sinifa 6zgii bir kisilik
insa etmekte; boylece dijital mecralar {izerinden sembolik olarak iist sinifa ait
olma miicadelesini siirdiirmektedirler.

Bu bulgular, kullanicilarin ¢evrim ici benlik performanslarini anlamak is-
teyen arastirmacilar igin 6nemli ipuclari sunmaktadir. Izleyen calismalarda
cevrimdig tiiketim davraniglarinin kitleleri nasil etkiledigini arastirma giin-
demine alinmasi, literatiire 6nemli katkilar saglayacaktir.

Cikar Catismasi Beyanm1
Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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Arastirmacilarin Katki Oran1 Beyam
Yazarlar makaleye %65 (1. Yazar), %35 (2. Yazar) oraninda katk: sagla-
mis olduklarini beyan etmistir.
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