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oz ABSTRACT

Gelig Tarihi: Bu calisma, yapay zekdanin popilist siyasi This study aims to analyse the new dynamics
25072025 kampanyalarda ne tir yeni dinamikler created by artificial intelligence in populist political
yarattigini, populist aktorlere ne gibi avantajlar  campaigns, the advantages it offers to populist

sundugunu ve bu siirecin beraberinde getirdigi  actors, and the fundamental problems that this

Kabul Tarihi: temel sorunlari analiz etmeyi amaclamaktadir. process entails. The study adopts a qualitative
08.10.2025 Calismada, yorumsamact ve elestirel sosyal research design drawing on interpretative and
bilim paradigmalarindan beslenen nitel bir critical social science paradigms, utilizing methods

Yayin Tarihi: arastirma deseni benimsenmis; literatiir analizi, such as literature analysis, comparative analysis of
04.12.2025 onceki aragtirmalarin  karsilastirmali  analizi, previous research, secondary data analysis, and
o ikincil veri analizi ve dokiiman analizi teknikleri  document analysis. Its core problematic concerns
kullanilmistir.  Calismadaki temel sorunsal, how artificial intelligence transforms populist

Anahtar Kelimeler yapay zekanin popilist soylem ve stratejileri  discourse and strategies, what concrete advantages
Popiilizm, nasil dontstirdigi, ne tir somut avantajlar it provides to populists, and what issues its use

Yapay Zcka,

Siyasi Kampanyalar.

Keywords

sagladigl ve ozellikle mahremiyet,
manipilasyon ve demokratik hesap verebilirlik
baglaminda gindeme
getirdigidir. Bu minvalde, popilist stratejilerin

hangi sorunlart

raises, particularly in the context of privacy,
manipulation, and democratic accountability.
Within this framework, the primary area of
the

investigation  is interaction of populist

yapay zeka teknolojileriyle etkilesiminin strategies with artificial intelligence technologies
Populism, ozellikle se¢men hedefleme, mesaj and how this interaction reshapes political
Artificial kisisellestirme, icerik dretimi ve communication processes, especially through
Intelligence, dezenformasyon  yayithmi  gibi  pratikler practces like  voter  targeting,  message
Political Campaigns. ~ tizerinden siyasi iletisim streglerini nasil personalization,  content  generation,  and
yeniden sekillendirdigi temel inceleme alanini  disinformation dissemination. In conclusion, this
olusturmaktadir. Sonu¢ olarak bu calisma, study claims that artificial intelligence-supported
yapay zekd destekli populizmin demokratik populism is a complex and multidimensional
katilim, kamusal tartismanin niteligi ve secim  phenomenon, presenting both transformative
streglerinin adilligi agisindan hem doénistiiricd  opportunities and significant practical risks for
firsatlar hem de Onemli riskler barindiran democratic participation, the quality of public
karmasik ve ¢ok boyutlu bir olgu oldugunu ileri  debate, and the fairness of electoral processes.
sturmektedir.
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Giris

Popiilist hareketlerin kiiresel 6lcekte dikkat ¢ekici bir yiikselisinin s6z konusu oldugu giintimiz siyasetine (Cox,
2018: 10) yapay zeka (YZ) teknolojilerinin niifuz ettigi dikkate alindiginda, teknoloji ¢caginda siyasetin yeni bir
doéntstimin esiginde oldugu goézlemlenmektedir. Geleneksel yontemlerden uzaklasarak siyasi iletisimin
teknolojik yeniliklerle donatildigt bu dénemde, popiilist aktérlerin YZ2'yi bir arag olarak kullanma bicimleri, hem
sundugu imkanlar hem de barndirdigr riskler agisindan giincel ve kritik bir arastirma konusu olarak 6ne
ctkmaktadir. YZ-popiilizm arasindaki bu kesisim noktasi, mevcut demokratik siireglerin gelecegi {izerine
derinlemesine diginmeyi zorunlu kilmaktadir. Bu ugras, akademik ¢evrelerce giderek sahiplenilmeye baslamistir.
Ornegin, 6nde gelenlerden Tomic vd.,in (2023) calismast, bu teknolojilerin kampanya stratejilerini, secmen
hedeflemesini ve genel secim siirecini nasil etkiledigini inceleyerek YZ’nin siyasi kampanyalarin verimliligini ve
etkinligini artiran merkezl bir ara¢ haline geldigi sonucuna varmustir. Zira degisen medya ortamlarinda se¢im
kampanyalarinin ve stratejilerinin déntsimi (Delli Carpini ve Williams, 2020), geleneksel ve yeni medyanin
siyasal pazarlama, kamuoyu ve se¢im sonuglart Gzerindeki etkileri (Baban ve Gtizel, 2015; Marletti, 2002) ve
geleneksel medyadan alternatif medyaya gecis gibi konular, literatiirde halihazirda genis yer bulmaktadir. Son
yollarda siyasi reklamlardaki ikna stratejileri (Baker, 2009), modern kampanyalarda profesyonellik, teknoloji ve
veri analitiginin rolii (Cohen, 2021) ve farkli medya kanallarinin se¢men davranist ile kampanya etkinligi
tzerindeki etkileri, siyaset-teknoloji arasindaki iliskiye odaklanmus ¢alismalarin baslica konulart arasindir. Bu
calismalar genel anlamda, teknolojinin siyaseti Ozellikle iletisim noktasinda ileriye gotirdigi kavsaginda
birlesmislerdir. Bununla birlikte, Howard (2005: 169) gibi bazi calismalar dijital medyanin siyasi bilgiyi daha genis
tabanlara yaymasina ragmen siyasi katilimi yiizeysellestirdiginin ve zayif vatandaslik olgusuna yol acabileceginin
altin1 ¢izmektedir. Diger ifadeyle de-politizasyona neden olabilecegi vurgulanmaktadir.

YZ-medya-siyaset iliskisindeki bu tartismalar, 6zellikle popiilist siyasetin yiikselisi ve YZ gibi ileri teknolojilerin
secim kampanyalarina giderek daha fazla entegre oldugu yakin tarihte karmagsik bir hal almaktadir. Bu nedenle,
poptlist aktorlerin yeni teknolojik araclart nasil kullandigini ya da kullanabilecegini, bu kullanimin siyasi
kampanyalara ne gibi yenilikler getirdigini ve gelecekte ne tiir firsatlar veya riskler barmndirdigini inceleyen
literatiiriin 6nemi giderek artmaktadir. Mevcut calismalarla bu 6nem, belirli bir birikimi var etmistir. Ornegin
Levy’in (2018) calismasi, 6zellikle mavi yaka ve biiro islerinde YZ kaynakli istthdam kayiplarinin, poptlist
siyasetcilerin halk ile elit arasindaki kutuplasmay: koriikleyerek siyasi sermaye devsirmelerine olanak tanidigim
ve bu durumun 2016’daki Amerika Birlesik Devletleri (ABD) bagkanlik secimleri gibi vakalatla
desteklenebilecegini 6ne siirmektedir. YZ’nin popilist siyasetteki roliine iligkin farklt bir boyut, Radulescu (2024)
tarafindan algoritmik popilizm kavramiyla tartistlmistir. Buna gére sosyal medya algoritmalarinin poptilist
mesajlart genis kitlelere ulastirarak demokrasiye yonelik 6nemli riskler barindirdigi ve istihbarat faaliyetleri
acisindan da giivenlik sorunlart dogurdugu ileri siiriilmektedir. Ote yandan, YZ’nin bizzat elitler tarafindan
ideolojik bir ara¢ olarak kullanilma potansiyeline dikkat ¢ceken Vesa ve Tienari (2020), YZ tabanlt akilli sistemlerin
rasyonellestirilmis hesap vermemezlik algisi yaratarak glic yogunlasmasina sebebiyet verebilecegini ve bunun bir
tiir elit poptlizmini dogurabilecegini belirtmektedir. Bununla birlikte, Burova (2022) poptilist lidetlerin basit ve
gelenekselci yontemlerle kitleleri mobilize etmeye calistiklarini vurgulayarak, YZ ve dijitallesme gibi kiiresel
teknolojik déntstimler karsisinda etkili iletisim politikalart Gretmekte yetersiz kaldiklarini ve popilizmin YZ
toplumlart karsisinda bir kriz ¢6ztimiinden ¢ok bir tepkisellik aract oldugunun altint ¢izmektedir.

YZ teknolojilerine maruz kalmanin bireylerin popiilist tutumlari ve yeniden dagitim talepleri tizerindeki etkisini
arastiran Manschein (2023), YZ deneyiminin ardindan popiilist tutumlarda kismi bir artis oldugunu, fakat
yeniden dagitimda bir degisiklik olmadigint tespit etmistir. Ote yandan, popiilist hiikiimetlerin ¢evrimici
platformlarin algoritmik parametrelerini maniptile ederek sOylemler drettigi Syeda (2023) tarafindan ortaya
koyulmustur. Calismada, mikro hedefleme ve kisisellestirme yoluyla bu siirecin kolaylastirildigt ve veri koruma
yasalarindaki esitsizliklerle birleserek kiiresel demokratik cergeveyi (6zerklik, ifade 6zgiirligt, ¢ogulculuk gibi)
tehdit ettigi vurgulanmistir. Saffulah ve Parveen (2022) de teknolojik doniisimiin bir bagka géstergesi olarak
siyasi partilerin ve politikacilarin yeni teknolojilere giderek daha fazla glivendigini ya da glivenmek zorunda
oldugunu ileri stirmislerdir. Biiylk veri, YZ ve makine 6grenmesinin artik secmen davraniglarinin analizi icin
degil, strateji olusturma ve uygulama siireglerindeki sayisiz diger islem icin de kullanddigini belirtmislerdir. Bu
tespitten hareketle, siyasi kampanyalarin teknolojiye olan bagimhihiginin arttigt ve partilerin se¢menle etkilesim
kurma bakimindan strateji gelistirme yéntemlerinin koklii bir déniisiimden gectigi ifade edilebilir. Ornegin,
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Yunanistan’daki 2019 genel se¢imleri baglaminda popiilist iletisimin ve Facebook kampanyalarinin kesisimini
aktér merkezli bir yaklasimla inceleyen Triantafillidou ve Lappas (2022), popilist partilerin Facebook’taki
kullanic1 etkilesimi agisindan se¢imi kazanan ana akim Yeni Demokrasi Partisi tarafindan geride birakildigint
ortaya koymustur. Calisma, ayrica, poptlist ve poptlist olmayan aktérler arasinda kullandan iletisim stratejileri
acisindan 6nemli farklar oldugunu ve bu stratejilerin kullanict etkilesimi tizerindeki etkisinin adaylarin poptilist
kimligine ve siyasi yelpazedeki konumuna gbre degistigini gOstermistit. Bu tartismalar, YZ’nin popiilist
siyasetteki roliniin ¢cok boyutlu oldugunu ve hem firsatlar hem de ciddi riskler barindirdigini ortaya koymaktadir.
Her ne kadar mevcut literatiir YZ’nin secim kampanyalarindaki roliinii ve popiilist siyaset tizerindeki etkisini
genel hatlariyla ortaya koymus olsa da popiilist aktorlerin YZ araclarint nasil ve hangi stratejilerle kullandigina
iliskin sistematik ve kapsamli ¢alismalar oldukea sinirlidir. Bu nedenle mevcut ¢alisma, YZ teknolojilerinin siyasi
kampanyalara entegrasyonunun, popilist hareketlerin siyasi sOylemlerini ve se¢men etkilesimlerini nasil
degistirdigini ve bunun demokrasi icin ne gibi firsatlar ve tehditler barindirdigini incelemeyi amaglamaktadir. Bu
ama¢ dogrultusunda, su temel sorulara yanit aranmaktadir:

YZ, populist soylemin ve stratejilerin siyasi kampanyalardaki yerini nasil degistirmektedir/degistirebilir? Diger
ifadeyle YZ, popiilist sdylemlerin hedef kitlelere ulagtirilma yontemlerini nasil degistirebilir ya da degistirme
potansiyeline sahiptir? Popilist aktérler, YZ teknolojilerinden siyasi kampanyalarinda ne tiir somut avantajlar
elde etmektedir/edebilit? Son olarak da YZ’nin poptlist kampanyalarda kullanimi hangi temel soru(n)lart
giindeme getirmektedir ve bu sorunlarin demokratik stirecler agisindan énemi ne olabilir?

Calismada, popiilist stratejilerin YZ teknolojileriyle nasil i¢ ice gectigine ve bu etkilesimin yeni siyaset pratiklerini
nasil yeniden sekillendirdigine odaklandigt belirtilebilir. Calismanin yéntemi, sosyal bilimlerdeki temel arastirma
yaklasimlari referans alinarak hazirlanmustir. Sosyal bilimlerde toplumsal arastirmalar genellikle pozitivist sosyal
bilim, yorumsamaci sosyal bilim ve elestirel sosyal bilim olmak tzere tG¢ temel yaklastm kullanilarak
yuritilmektedir. Pozitivist sosyal bilim yaklasimi, eski ve yaygin yaklagim olup, insan etkinliginin genel kaliplarini
kestirmek amaciyla olasiliga dayalt nedensel yasalari bulmaya ve dogrulamaya odaklanmaktadir. Yorumsamaci
sosyal bilim, insanlarin birbirleriyle nasil etkilesime girdigi, kendi toplumsal diinyalarini nasil olusturdugu ve
stirdiirdiigii hakkinda anlayis ve yorumlara varmak tizere toplumsal olarak anlamli eylemin dogrudan ayrintilt
gbzlem yoluyla sistematik analizini icerir. Elestirel sosyal bilim yaklasimi, insanlarin kosullart degistirmesine ve
kendileri i¢in daha iyi bir dinya kurmasina yardimct olmak tzere maddi dinyanin gercek yapilarini aciga
ctkarmak icin yiizeydeki illizyonlarin 6tesine gegen elestirel bir sorgulama siirecini benimser (Neuman, 2013).
Bu calisma daha ziyade yorumsamact ve elestirel sosyal bilim yaklagimlarindan beslenmektedir. Poptilizmin
manipilatif dogast ve YZ teknolojilerinin siyasal sistem tzerindeki stbjektif etkiler dikkate alindiginda
yorumsamaci ve elestirel bir sorgulama yaklasimmnin, bu konunun incelenmesi agisindan 6nemli avantajlar
sunaca8l distintlmistir. Bu cercevede literatiir analizi, 6nceki arastirmalarin karsilastirmali analizi, ikincil veri
analizi ve dokiman incelemesi gibi spesifik teknikler kullaniarak elde edilen bulgular betimsel olarak analiz
edilmis ve degerlendirmeler sentezlenmistir. Ilk olarak, literatiir 1s13inda popiilizm ve YZ’nin kavramsal cercevesi
cizilmis, sonrasinda bu iki olgunun kavsak noktalart incelenmistir. Tartisma bélimiinde YZ nin popiilist siyasete
getirdigi dinamikler ve riskler ele alinmistir. Sonug¢ boliimiinde degerlendirmelere ve gelecek dngdriilerine yer
verilmistir.

Popiilizm ve Yapay Zeka

Popiilizm kavraminin etimolojik kokenleri 19. yiizyilin sonlarina uzanmaktadir. Ingilizcede “halk” anlamina
gelen “people” sézciiginden tiremistir. Kavram, ilk dénemlerde yeni bir olgu olarak halkin siyasi diizende
merkezi bir aktér olarak konumlandirlmasini ve demokratik prensiplerin 6n plana ¢ikarilmasini ifade etmekteydi
(Orhan, 2020: 800). Bu ilk anlamiyla popiilizm, tarih sahnesine 1891 yilinda Amerikan Halk Partisi’nin siyasi
eylemlerini tanimlamak amaciyla girmistir (Carkoglu vd. 2022). “Siradan” bireylerin siyasal sistemde sz sahibi
olmalarinin, entelektiiel cevreler ile siyaset-devlet adamlari tarafindan direngle karsilandigt bir dénemde ortaya
ctkan populizm, siklikla entelektiiel karsiti bir karakter kazanarak gelismistir. Bu slirecte, siyasetcilerin halkin
gindelik sorunlarini ve taleplerini siyasi ajandalarinin merkezine tastyarak politikalar Giretme yoluna gitmeleri,
poptlizm icin dénim noktast olmustur. Kitleleri mobilize etmek amaciyla karsit grup veya disiince yaratarak
(6teki) entelektlelleri, varlikli kesimleri veya devlet erkanint halk iradesinin 6éntindeki engeller olarak sunan ve
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bu yolla genis halk kitlelerinin destegini saglamaya calisan hareketler, poptlizmin temel karakterini ¢izmistir
(Kuzminski, 2008). Popiilizm, ortaya ctkisint takip eden siirecte yalnizca Amerikan Halk Partisi taraftarlariyla
sinirlt kalmamis, farkll cografyalara yayilarak tlkelerin 6zglin siyasi, sosyal ve ekonomik kosullarindan da
etkilenmistir. Baglangictaki dar anlamindan uzaklasarak cesitli politik hareketleri, aktStleri ve olaylart tanimlamak
ve nitelemek i¢in bagvurulan daha genis kapsamli bir kavram haline gelmistir (Orhan, 2020). Bu siireg, kavramin
grift bir yapiya déntismesine ve anlaminin muglaklasmasina neden olmugtur. Fakat kavram, tanimlamak amactyla
ilk olarak 1967 yilinda Londra Ekonomi Okulu’nda dizenlenen konferansta tartisilmis olsa da ortak bir tanim
tzerinde fikir birligine varilamamistir (Yilmaz, 2017: 36). Bununla bitlikte, literatirde 6ne ¢ikan ve kabul géren
dort temel tanimdan bahsetmek mimkindir (Baykan, 2019: 15).

Bu yaklasimlardan ilki ve literatiirde yaygin referans gosterileni Cas Mudde’ye aittit. Mudde (2004: 543)
popilizmi, “toplumun ‘saf halk’ ve ‘yozlasmis elit’ olmak tizere iki homojen ve birbirine karsit gruba ayrildigini
varsayan ve siyasetin halkin genel iradesinin bir ifadesi olmasi gerektigini savunan, ince merkezli bir ideoloji”
olarak tantmlamaktadir. Tkinci 6ne ctkan tanim, Kurt Weyland’in Giiney Amerika’daki popiilist iktidarlar iizerine
yurittigi calismalar neticesinde sekillenmistir. Weyland (2001:14) popilizmi, bir liderin énderligindeki siyasi
hareketin iktidari elde etmek veya kullanmak amaciyla aract kurumlart devre dist birakarak, genellikle Srgiitsiiz
ve genis bir taraftar kitlesinin dogrudan destegine dayandig siyasi strateji olarak tanimlamistir. Ugiincii olarak
kabul géren tanimlama da Ernesto Laclau tarafindan gelistirilmistir. Laclau’ya (2018) gére popiilizm, ne bir
ideoloji ne de sabit bir diinya goriistidir. Populist iktidarlar halki homojen bir biitiin olarak insa etmeye calisir
ve toplumu biz ve onlar seklinde iki kutba ayirir. Bu ayrim, ortak bir ¢ikar ve kimlik olusturma cabastyla
gerceklestirilir ve bir anlamda toplum yeniden insa edilir. Laclau (2018) poptilizmi, cesitli toplumsal taleplerin
bir araya getirilerek belirli bir siyasi yonelime dogru seferber edildigi hegemonik bir séylem olarak
degerlendirmistir. Dérdiincti olarak Pierre Ostiguy’nin (2017) kiltirel-iliskisel yaklagimi literatiirde kabul
gbrmektedir. Bu yaklasim, popilizmi yalnizca siyasi veya ekonomik bir olgu olarak degil, kiiltiirel ve sosyolojik
bir iliski bi¢imi olarak da ele almustir. Ostiguy, popilizmi analiz ederken dikey (Gst-alt) ve yatay (merkez-cevre)
boyutlar: kullanmustir. Dikey popiilizm, halk ile elit arasindaki gerilimi ifade ederken yatay popiilizm tlkede
hakim olan genel kiltiirel ve sosyal degerler ile yeni ortaya ¢ikip marjinal kabul edilen degerler veya toplumsal
degisimler arasindaki catismalari tanimlamistir. Ornegin, yatay popiilizmde yabancilar veya miilteciler, “Gilkenin
kalkinmasi ve kiltiirel bitinligl 6ntindeki yegane engel” olarak sunulmustur (Yidirim, 2023: 125).

Popiilizmin “ince merkezli” olmast, varhgini siirdiirebilmesi ve siyasi bir ¢erceve kazanabilmesi i¢in genellikle
daha “yogun merkezli” ideolojilerle birlesme veya onlara eklemlenme ihtiyacini beraberinde getirmistir. Bu
nedenle popilist hareketler ve iktidarlar, politikalarim ve séylemlerini genellikle sosyalizm, liberalizm,
muhafazakarlik veya Islamcilik gibi kéklii ideolojilerden biri veya birkacinin temel prensipleri tizerine insa
etmislerdir (Nas, 2018: 184). Canovan (1981: 7) bu durumu, Kiilkedisi metaforuyla actklamaktadir. Bu metafora
gbre popilist liderler, siyasi amaglarina ve konjonktiire en uygun ideolojik “ayakkabiyr” bulana dek farkl
ideolojik cerceveler arasinda bir arayis icinde olurlar. Bu esnek ve eklektik dogast nedeniyle de popiilizm
literatiirde siklikla “sag popiilizm” ve “sol popiilizm” gibi farkli yaklasimlar etrafindan analiz edilmektedir.

Ideolojiletle birlesen popiilist séylemin ve stratejinin temelinde genellikle ii¢c ana unsur géze garpmaktadir:
idealize edilmis bir “halk”, bu halkin sorunlarinin kaynagi olarak gdsterilen ve “Otekilestirilen bir grup ve
kendisini halkin gercek sesi ve temsilcisi olarak sunan karizmatik bir “lider”. Halk, genellikle sémiirtlen,
adaletsizlige maruz kalan ve bask: altinda tutulan bir kitle olarak tanimlanmaktadir. Ayrica daha ¢ok kizginlik,
korku ve 6fke gibi glicli duygusal tepkilerin belirgin oldugu bir topluluk olarak algilanmaktadir. Zira poptlizmin
yikseliste oldugu veya iktidara geldigi toplumlarda genellikle ani ve sarsici toplumsal degisimler veya kriz
dénemlerinin yasandigt belirtilmektedir. Ornegin, 2008 yilinda kiiresel 6lgekte hissedilen ekonomik kriz, Suriye
I¢ Savast ile tetiklenen ve zirveye ulasan siginmact sorunu, 2020°de baslayan Koronaviriis pandemisi ve ardindan
gelen agt tartismalart gibi olaylar, popiilist hareketlerin taban bulmasint ve yayginlagsmasini kolaylastiran faktorler
olarak degerlendirilmektedir. Poptilist séylemde bu kriz ve degisim stireglerinin sorumlusunu arama, ikinci temel
unsur olan “elitler”, “gé¢menler”; “yerlesik diizen siyasetcileri” veya benzeri gruplar var etmekte ve bu grupla
hedef gosterilmektedir. Avrupa’daki asirt sager popiilist partilerin, gd¢menleri ve diger azinlk gruplarini sikca
siyasi bir hedef haline getirmesi ve bu yolla toplumsal kaygilart mobilize etmesi, bu minvalde degerlendirilebilir
(Oner, 2018: 42-43; Tahincioglu, 2020: 284).
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Popiilist denklemdeki ticiincti ve merkezi unsur ise liderdir. Popilist siyasette lider, muhalefeti “halk diismani”
olarak kodlayip kendisini halkin yegane savunucusu olarak tanitmaktadir (Nas, 2018: 184). Boylelikle temsil ettigi
halk adina calistiklarini 6ne stirerek bir mesruiyet zemini insa ederken, bu anlatiya direnen veya farklt disiinen
kesimleri de “gercek halk” olmamakla itham etme egilimi gosteritler (Tahincioglu, 2020: 284). Popiilist liderler
halkla dogrudan bir bag kurma arayistyla, aract kurumlari ve geleneksel yapilart baypas etmeyi tercih edetler. Bu
nedenle poptlizmin gii¢ kazandigi toplumlarda, biirokrasinin ve kurumsal mekanizmalarin rolinin genellikle
ikinci plana itildigi gérilmektedir. Liderler kurumlarin yani sira tarafsiz veya muhalif olarak gérdikleri medyaya
karst da derin bir glivensizlik besler ve bu medya organlarinin halkin gercek sesini yansitmadigini iddia ederler.
Bununla birlikte, popiilist liderler genellikle karmagik sorunlara yonelik hizli, basit ve kesin ¢6ziim vaatlerinde
bulunurlar. Bu vaatler, secmenlerde ge¢miste var oldugu iddia edilen bir huzur ve refah déneminin yeniden tesis
edilebilecegi umudunu yesertmek icin olusturulur (Bonansinga, 2022: 90). ABD baskanlik secimlerinde Donald
Trump’in kullandigt “Amerika’yt Tekrar Harika Yap (Make America Great Again)” slogani, bu nostaljik ve
restorasyoncu vaadin ¢arpict bir 6rnegidir.

Popiilizmin temel tartismalarinin ertesinde poptilist siyasetin donistimundeki teknolojik unsurlara odaklanmak
gerekmektedir. Bu baglamda, giiniimtiz siyasal iletisim siireclerinde hizla yayginlasan ve popiilist séylemin
segmenlerle bulusmasim kokli bigimde degistiren YZ’nin ne oldugunu ve nasil isledigini kavramsal olarak
aciklamak lazim gelir. YZ calismalarinin diistinsel temeli, bilgisayar biliminin énctilerinden Alan Turing’in 1950
tarihli Bilgi Islem Makineleri ve Zeka (Computing Machinery and Intelligence) baslikli makalesinde sordugu
“Makineler distinebilir mi?” sorusuna dayanmaktadir (Turing, 1950: 433). Bilgisayar teknolojilerindeki hizlt
gelismeler, bu temel sorunun pratik uygulamalara déniismesini kisa stirede miimkiin kilmistir. YZ’nin bagimsiz
bir akademik ¢alisma alani olarak ortaya ¢ikisi ise 1956 yilinda diizenlenen Dartmouth Yaz Yapay Zeka Arastirma
Projesi (DSRPAI) konferanstyla gerceklesmistir. Bu konferansta, insan zekasini taklit edebilen bilgisayarlar
gelistirmek Uzere farkli disiplinlerden bilim insanlarini bir araya getirecek bir akademik alan olusturmak, temel
hedef olarak belirlenmistir (Kaplan ve Haenlein, 2019: 15-16). “Yapay zeka” terimi de ilk kez bu etkinlikte
kullanilmus, konferansin diizenleyicileri arasinda yer alan Marvin Minsky, Claude Shannon, Nathaniel Rochester
ve Herbert Simon gibi bilim insanlari, bu yeni alanin 6nciileri olarak kabul edilmistir.

YZ’nin énciilerinden Marvin Minsky (1968) bu yeni teknolojiyi, insanlarin zeka gerektiren eylemlerini makinelere
yaptirma bilimi olarak tanimlamistir. Howard Gardner (1987) da YZyi bir bilgisayar araciligtyla belirli sistemler
kullanarak insanlar tarafindan zeki olarak algilanan ciktilar Gretmeyi hedefleyen bir yapi olarak gbrmis ve
terimdeki yapay nitelige dikkat ¢ekmistir. Daha kapsamlt bir tanim sunan John McCarthy (2007), YZ’yi akillt
makineler, 6zellikle de akilli bilgisayar programlari gelistirme bilimi olarak ifade etmis, bu gérevin insan zekasini
anlamak icin bilgisayar kullanimina benzedigini, fakat YZ’nin biyolojik sinirlamalara tabi olmadiginin altiu
cizmistir. Bu y6niiyle McCarthy’nin insan zekasini referans noktast olarak kabul ettigi gériilmektedir. Bir diger
tanimda YZ, bir sistemin dis verilerini dogru yorumlayarak Sgrenmesi ve bu Sgrenilenleri belirli hedeflere
ulagmak icin esnek bir sekilde uyarlayarak kullanmasidir (Kaplan ve Haenlein, 2019: 16).

YZ, genel anlamiyla makinelerin akilli davranis sergileme kapasitesine karsiik gelmektedir. Bu yoniyle,
makinelerin insan miidahalesi olmaksizin otonom hareket edebilecegi ve Ogrenebilecegi bir teknolojiyi
tantmlamaktadir. Dolayisiyla kaliplart saptamak, eylemlere karar vermek ve gelecekteki sonuglari 6ngérmek
amactyla bir algoritmanin verilere uygulanmast siireci olarak tanimlanabilir (Marr, 2022). Ote yandan YZ, insan
benzeri davransslar sergileyebilen makinelerin ve robotlarin gelistirilmesini saglayan yeni bir teknoloji olarak da
goriilmektedir. Bu teknoloji ¢esitli verileri isleyerek tahminler, Oneriler ve kararlar tretebilmek icin insani
distinme yetenegi ile makine zekasini birlestirebilmektedir (Kavut, 2024). Cesitli tanimlar incelendiginde, Y/Z’nin
insan benzeri bir “otonomi” ile kendi basina hareket etme, verileri isleyip “yorumlama” yoluyla “6grenme” ve
nihayetinde duruma goére “esnek” bicimde “karar verme” ve “sonug lretme” gibi ortak kavramlar etrafinda
tanimlanabilecegi ifade edilebilir. YZ’nin bu ¢ok yonliligi, siyasal alanin dinamiklerini de déntstiirmektedir.
Ozellikle popiilist séylem ve stratejilerin dijital ortamda yeniden iiretiminde iistlendigi rol, dikkat cekici bir
inceleme alant sunmaktadur.
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Yapay Zekanin Popiilist Siyasete Entegrasyonu: Kavsak Noktalar

YZ’nin popilist siyasete entegrasyonuyla ortaya ctkan yeni firsatlarin ortaya koyulmasi, YZ teknolojilerinin
sundugu imkanlar ile popiilist siyasetin temel stratejileri arasinda nasil bir kesisim kiimesinin olusabileceginin
incelenmesini sart kilar. Tlk olarak siyasi alanin dogasina deginmek gerekirse, siyasi faaliyetin 6ncelikli amacinin
iktidart elde etmek ya da etki olusturmak oldugu ifade edilebilir. Bu hedefe ulasmak icin tarih boyunca cesitli
yontemlere bagvurulmus ve icinde bulunulan déneme, cografyaya, siyasi sisteme ve kiiltiire gére farkls stratejiler
ortaya ¢ikmustir. Kimi iktidatlar zor/glc kullanilarak, kimileri de mesruiyete dayalt olarak kurulmustur. Modern
demokratik ulus-devletlerde mesruiyete dayali kurulan iktidar, halkin onayin ve destegini, diger ifadeyle rizasin
almaya mecbur kilinmistir. Bu mecburiyet, iktidar: etkilemek ya da elde etmek amacindaki siyasi aktorlere segmen
tabantyla etkilesim icinde olmayt gerektirmistir (Guzman, 2018). Cinki se¢men rizasint kazanmak (iktidari
etkileme ya da ele gecirmenin sartt olarak) siyasi programin se¢mene aktarilmasi stirecinden baslayip secimlerde
kendilerine oy vermeye ikna etmeye kadar giden bir siireci kapsamaktadir. Siyasal iletisim de bu noktada 6nem
kazanmis ve iktidar talipleri se¢menle iletisimi saglayacak cesitli yol/yontemler kullanmistir. Bu anlamda,
geleneksel medya araglart ve teknolojik gelismelerin akabinde ortaya ¢ikan yeni medya araclari, siyasi iletisimin
kritik bir déniim noktasi olmugtur. Siyasi aktotler, internet ve yeni medya teknolojilerini hizh bicimde kesfederek
kendi amaglari dogrultusunda se¢im kampanyalarinda aktif olarak kullanmaya baslamis ve boylelikle yeni medya
da siyasal iletisim alaninda 6nemli bir ara¢ haline gelmistir (Aziz, 2014).

Siyasi kampanyalarin se¢cmene aktarilmasinin - gerekliligi, medya-siyaset iliskinin farkli tezahiirlerde
gerceklesmesine olanak saglamus, siyasetciler geleneksel ya da modern medya araglarini kullanarak se¢menleri
ikna etmeye ¢alismislardir (Barlas, 2021; Hadma ve Anggoro, 2022). Medya-teknoloji-siyaset tiggeninde yasanan
gelismeler, segmen-siyasi alan-aktor iligkisini giderek arttirmug, ¢esitlendirmis ve grift bir hale dontstirmistir.
Bu iligki, son dénemde ortaya ¢tkan dijital iletisim araclarinin yarattigt déniigimlerle birlikte yeni bir boyut
kazanarak siyasi iletisim pratiklerini ve siyasetci-se¢men iliskisini yeniden tanimlamaya baslamustir. YZ ve makine
6grenmesi olarak ortaya ¢ikan bu yeni teknolojiler, siyasi kampanyalarin ve medyanin etkilesim bi¢imini yeniden
sekillendirmis ve ginimiiz demokrasilerinde yeni kapilar aralamistir. Siyasetin geleneksel aktr-kurum-isleyis
yapist, yeni déneme adapte olmaya baslamis ve siyasi partiler basta olmak tizere bircok siyasi aktbriin YZ
araclarini kullanimit artmaya baslamistir. Boylelikle YZ, siyasi alanda hem mevcut iliskileri déniistiiren hem de
yeni iligki bicimlerini ortaya ¢ikaran bir teknoloji niteligi kazanmistir. Partiler; se¢menleri 6zel mesajlarla
etkilemek, sosyal medyay! yonetmek ve konusma metinleri gibi igerikler olusturmak gibi cesitli amaglarla YZ’yi
kullanirken, medya kuruluslar1 haber tretmek, icerigi kisisellestirmek ve verileri analiz etmek icin YZ’yi
kullanmaya baslamustir (Panagopoulou, 2025; Tomic vd., 2023) .

YZ’nin siyasi kampanyalara entegrasyonu, siyasi iletisimde yeni bir dénemi bagslatmis ve kampanyalarin hem
medya hem de se¢menlerle etkilesim bicimlerini temelden degistirmistir (Juneja, 2024). YZ destekli araclar,
segmenin buyiik verisini analiz etmek i¢in kullamlmaya baslanmis ve bu yenilik kampanyalarin belirli demografik
gruplari 6zel olarak hazirlanmis mesajlarla mikro diizeyde hedeflemesine olanak tantyarak politikacilarin secmene
ulasma kapasitelerini ve verimligini arttirma yoninde etkiler dogurmustur (Jayakumar vd., 2020). Ayrintil
kisisellestirme, kampanyalarin secmenlerle daha bireysel bir diizeyde etkilesime girmesine, se¢menlerin 6zel
endiselerine ve degerlerine hitap etmesine imkan tanimustir. Popiilist stratejiler acisindan bu yenilik, “halkin
sesi’ni daha etkin bir sekilde yansitma potansiyeline sahip olmasi, duygusal bag kurmaya daha fazla olanak
tantyabilmesi ve kutuplastirma mesajlarinin hassas bir sekilde hedeflenmesine aracilik edebilmesi bakimindan
onemli imkanlar olarak degerlendirilebilir. Clinkii YZ algoritmalarinin se¢men davranislarint giderek artan bir
dogrulukla tahmin edebiliyor olmast, kampanya kaynaklarinin daha etkin bir sekilde tahsis edilmesine, kararsiz
se¢menlerin ikna edilmesine ve se¢gmen tabaninin mobilize edilebilmesine olanak tanimaktadir (Juneja, 2024;
Kreps ve Kriner, 2023).

Bir diger kavsak noktasinin, sosyal medya platformlart ile YZ nin entegrasyonunda oldugu belirtilebilir. Clinki
sosyal medya, siyasi mesajlarin yayilim hizt ve etki alant dramatik bigimde arttirmis ve popiilist aktotlerin ana
akim medya tarafindan dislanan mesajlart alternatif kanallar tizerinden yaymalarini mimkiin kdmistr (Engesser
vd., 2017). Bu baglamda YZ’nin se¢cmen hedeflemenin 6tesine gecerek séylem ve gindem belitleyebilmesinin
ve kamuoyu duyarliligint degerlendirebilmesinin, poptilist aktorlerin ana akim medyanin elestirel stizgecinden
kacinarak ya da kendi “alternatif gercekliklerini” insa ederek halk ile dogrudan iletisim kurmasina aracilik
edebilme potansiyelinde oldugu belirtilebilir. Zira YZ, deepfake’ler (YZ tabanli sahte goriintii, video ve ses vb.)

357



ve kisisellestirilmis videolar gibi oldukea ilgi cekici ve paylasilabilir igeriklerin olusturulmasini kolaylastirarak, bu
iceriklerin sosyal medya platformlarinda daha genis bir kitleye yayilmasini ve kamuoyunu etkilemesini
saglayabilmektedir (Amoore, 2023). Bu dogrultuda, YZ’nin popiilist siyasal kampanyalarda séylem tretimi,
se¢men mobilizasyonu ve kamuoyu yonlendirmesi stireclerinde hem stratejik bir ara¢ hem de potansiyel bir risk
unsuru olarak 6ne ¢iktigr gorillmektedir.

Siyasi Kampanyalarda Yapay Zekanin Popiilist Kullanim1: Yeni Dinamikler ve Riskler

Dérdinct kuvvet olarak kabul edilen medya, kamuoyunu sekillendirmede ve siyasi aktotler ile vatandaslar
arasindaki iliskiyi dizenlemede kritik bir rol oynamaktadir (McNair, 2017). Siyasal iletisimin dijital déntistimiiyle
birlikte medya kavrami gelenekselin 6tesine gecerek sosyal medya aglarini ve algoritma temelli igerik sistemlerini
de kapsayacak sekilde genislemistir. Es zamanli olarak, 6grenme, akil yiiriitme ve problem ¢ézme gibi tipik olarak
insan zekas: gerektiren gorevleri yerine getirme yetenegi olarak tanimlanan YZ, siyasi kampanya yiriitme de
dahil olmak tizere cesitli alanlarda dénustiiriicti bir gli¢ olarak ortaya ¢ikmistir. Gegmiste kitle iletisim araclarina
ve yiiz yize mobilizasyona dayanan siyasi kampanyalar, artik giderek daha fazla veri odakly, kisisellestirilmis ve
dijital olarak yo6netilmektedir (Kreiss, 2016). YZ teknolojileri de se¢gmenlerin mikro hedeflemesini, otomatik
icerik Uretimini, sosyal medya stratejisi optimizasyonunu ve gercek zamanli duygu analizini kolaylastirmaktadir
(Chadwick ve Stromer-Galley, 2016; Howard, 2020).

Sahip oldugu bu dénistiiriici imkanlar sayesinde YZ, giintimiizde genis bir kullanim alanina ulasmis ve temas
ettigi her alanda kalict ve derinlemesine degisiklikler yaratmaya baglamustir. Bu degisimden etkilenen 6nemli
alanlardan biri de siyasi alandir (Kurnaz, 2022: 7). Popiilizm ile YZ arasindaki iliski de burada kuralbilir. 21.
yuzyilin basindan itibaren kiresel élcekte yikselen popilist siyasi hareketlerin, bu yeni teknolojilerin sundugu
imkanlar1 kendi stratejik hedefleri dogrultusunda nasd kullandigi ya da kullanabilecegi cesitli acilardan
tartisilabilir. Bununla birlikte, popiilist siyasetin YZ’yi temel olarak bir danisman gibi stratejik karar alma
stireglerinde, toplumu homojenlestirme ve radikallestirme faaliyetlerinde, belirli gruplart konsolide etmede,
mubhalifleri veya Oteki olarak tanimlanan kesimleri hedef gostermede, kitlelerle dogrudan iletisim kurma ve
mobilize etmede kullanabilecegi, diger ifadeyle YZ’nin bu alanlarda ¢esitli imkanlar sundugu, ileri stirtilebilir.

1lk olarak, YZ’nin biiyiik veriyi isleme kapasitesinin popiilistler icin degerli bir imkan oldugu belirtilebilir. Ciinki
dijitallesmeyle birlikte se¢cmen tabani kapsamli bir veri kaynagi haline gelmistir. Se¢men verilerini toplamak,
islemek ve siyasi kampanyalarda kullanmak YZ teknolojileri miimkiindiir. Farkli formatlardaki verileri ve iligkileri
analiz edebilen YZ, se¢men davraniglarina dair isabetli tahminlerde bulunabilmektedir. Vatandaslarin oy verme
oruntilerini, demografik Gzelliklerini ve siyasi egilimlerini ¢ziimleyerek hedef kitleye 6zel kampanyalar
tasarlayabilen YZ, populistlere se¢meni analiz etmede gére daha tutarlt imkanlar sunabilmektedir. Zira verileri
hizlt ve esnek karar alma yetenekleriyle birlestirerek geleneksel programlardan daha dogru analizler yapabilen
YZ’nin otonom karar mekanizmalari, segmen kitlelerinin daha iyi anlasilmasina ve uygun kisisellestirilmis
politikalar ile mesajlar gelistirilmesine olanak taniyabilmektedir (Aslan ve Yildiz, 2021: 2401; Sahnagil, 2023:
3514). Popiilist siyasetin “halkin taleplerini” anlama iddiasi dikkate alindiginda, YZ’nin bu veri analizi ve
segmentasyon kapasitesi, popilist sdylem insast ve duygusal seferberlik icin kritik bir altyap: sunabilmektedir.

Giiniimiizde milyonlarca insanin verisini toplaytp siyasi kuruluslara sunan sirketler mevcuttur. Ornegin,
ABD’deki 300 milyon vatandasin verisine sahip olan Experian, tilkenin toplam nifusunun % 95’ini kapsayan ve
kiltirel, ekonomik ve geleneksel birikimi temel alan 67 kategoriden olusan kapsamlt bir veri tabanina sahiptir
(Anstead, 2017). Bu veriler; arama kayitlari, internet ayak izleri, mobil aglar, konum bilgileri, sosyal medya
profilleri ve gorsel igerikler gibi ¢esitli kaynaklardan toplanip islenerek davranigsal verilere dontstiirilmektedir.
Ornegin Trump, 2016 bagkanlik segimlerinde bu verileri etkin bir sekilde kullanmistir. Secmenlerin sosyal medya
paylagimlari analiz edilerek ilgi alanlari, gbriisleri ve siyasi egilimleri saptanmis, bu verilerle segmenler belirli
gruplara ayrilarak her gruba 6zel secim stratejileri uygulanmistir. YZ destekli bu yaklasimin etkinligi, se¢im
sonuglartyla da desteklenmistir. Secim Oncesi anketlerde rakibi Hilary Clinton’in %70 ila %99 olasilikla
kazanacagl 6ngorilmesine ragmen Trump baskan secilmistir (Kurtbag, 2020: 153; Mercer vd. 2016). Trump’in
2016 zaferi istisnai bir 6rnek de degildir. Giintimiizde diinya genelinde siyasi kurumlar, veri sirketlerinin sundugu
analizlere dayanarak secim stratejileri gelistirmektedir.
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Tkinci olarak, YZ sayesinde popiilist siyasetciler segmenle iletisimini gesitlendirebilir ve etkinligini arttirabilir. YZ
destekli sohbet botlart bu anlamda popilist lidetler tarafindan segmene mesaj aktarimina ve dogrudan iletisime
katkt saglayabilir. Ornegin, 2020 ABD’de Baskan Adayt Joe Biden secim kampanyasinda Facebook Messenger
tizerinden YZ destekli bir sohbet botuyla secmen etkilesimi saglamustir. Pakistan eski Bagbakant Imran Han’in
partisi, yeni se¢im calismalart kapsaminda YZ destekli bir sanal miting diizenlemistir. Bu mitingin dikkat cekici
yani, Han’in hapisteyken YZ ile kopyalanmis sesi, yazilmis metni ve olusturulmus gérintiistiyle gerceklestirilmis
olmasidir. Bu durum, bir politikacinin fiziksel varligi olmaksizin dahi siyaset yapilabilecegini gostermektedir.
Insan benzeri etkilesimler kurabilen ve karmasik sorulari yanitlayabilen bu botlar (Sahnagil, 2023: 3516), liderin
veya partinin ideolojisiyle donatilarak propaganda yapma, bilgi verme, sorulari yanitlama ve bagis toplama gibi
amagclarla secmenlerle iletisim kurabilme imkani sunmaktadir. Ozellikle secim dénemlerinde islevsel olan bu
araglar, populistler icin kritik 6neme sahip se¢men ile parti/lider arasindaki bagi surekli kilmaya yardimct
olabilirler (Kurtulus, 2023). Sanal miting 6rnekleri YZ nin gelisim diizeyini gsterse de potansiyeli bununla sinirh
degildir. Gintmuzde, herhangi bir kisiyle fiziki bagt olmayan, fakat parti tarafindan yonetilen ve bir iletisim aract
olarak halk destegini kazanmayi amaclayan otonom siyasi YZ’ler de gelistirilmektedir. Ornegin, 2018 Rusya
secimlerinde muhalif bir parti, Vladimir Putin’in karsisina Alisa adli bir YZ programini aday gostermis ve Alisa
kayda deger bir oy oranina ulasmstir (Edmonds, 2024). Yeni Zelanda’da SAM ve Danimarka’da Lider Lars gibi
benzer amaglarla gelistirilmis YZ tabanli adaylar da bu durumun 6nemini ortaya koymaktadir.

Bu dogrultuda, YZ’nin konusma ve igerik tiretimi alaninda 6nemli firsatlar sundugu ifade edilmelidir. Kampanya
konugmalari, basin biltenleri ve e-postalar YZ tarafindan tretilerek mesajlarda tutarlilik saglanabilir ve igerik
farkls kitlelere gére uyarlanabilmektedir. Popilist liderlerin stk stk kullandigt “halkin dilinden konusma” stratejisi,
bu tiir araglarla daha kolay taklit edilebilir veya tretilebilir hale gelmistir. YZ destekli sohbet robotlart se¢men
sorularint yanutlayabilir, adaylarin platformlart hakkinda bilgi saglayabilir ve se¢men kaydint kolaylagtirarak
segmen etkilesimini ve katthmint artirabilmektedir (Kurtulus, 2023). YZ, adaylara ve konulara yonelik kamuoyu
duyarhligini Slemek icin sosyal medya gonderilerini, haber makalelerini ve kamu aciklamalarint analiz ederek
kampanya stratejisi olusturulmasina da katki saglayabilir (Sahly vd. 2019). Ayrica kampanyalarin potansiyel
zafiyetlerinin belitlemesine, mesajlarint iyilestirmesine ve politika 6nerilerine veya kampanya etkinliklerine
yonelik kamuoyu tepkilerinin 6ngdrillmesine de olanak tanimaktadir. Bu anlamda YZ, adaylart veya partileri
hedef alan yanlis bilgi ve dezenformasyon kampanyalarini belitleyip analiz ederek kampanyalarin segmende etkili
bir karsilik bulmasina da olanak tantyan teknolojiler sunmaktadir (Kurtulus, 2023).

Y7Z’nin siyasi iletisim siireglerine sagladig bu tiir avantajlarin yant sira popiilistlerin elinde toplumsal béliinmeyi
derinlestirme ve manipilatif icerik dretimini kolaylagtirma gibi demokratik riskleri de beraberinde getirdigi
yadsinamaz. Toplumsal bélinmeyi derinlestirmek ve belirli kesimleri hedef gbstermek, popiilist iktidatlarin
varliklarini stirdiirebilmeleri igin basvurduklart temel stratejilerdendir. Cinkd toplumsal ayrisma olmaksizin
popiilist bir yapi, uzun siire islevsel kalamayabilir (Hellstrém, 2023). Bu nedenle, popiilistler kitlelere ulasmak ve
algt yonetimi amactyla medyay1 yogun bir sekilde kullanmaktadirlar. Narin’in (2018) ifade ettigi gibi siyasetcilerin
ve siyasi kurumlarin medya aractlifryla halki kutuplastirip destek toplamak icin kullandigt ¢ temel strateji,
poptlist stratejiler i¢in de gegerlidir: filtre balonu, yank: odast ve siberbalkanizasyon. Popiilistler, bu stratejileri
diinya genelinde siyasi yelpazenin farkli kesimlerinden oy ve destek saglamak amaciyla kullanidmaktadirlar.
YZ’nin medya tizerindeki artan etkisi ise bu stratejilere yeni dinamikler katmaktadir.

Bu stratejilerden ilki olan filtre balonu, kisisellestirilmis veri toplama ve isleme pratiklerinin bir Grtintdur. Zaman
tasarrufu saglayan hedef odakli bir teknoloji olarak gériilse de kullanicilarin genellikle yalnizca kendi goriislerine
yakin iceriklere maruz kalmasina yol agarak bilingsizce Onyargilarint pekistirmelerine neden olabilmektedir
(Narin, 2018: 233). Hatta bireyler, aynt arama motorunda aynt terimleri aratsalar dahi kendi algoritmalariyla
uyumlu farkli sonuglarla karsilasabilirler ve kullanicilarin ¢ogunlukla béyle bir filtrelemeye maruz kaldiklarinmn
farkinda olmayabilitler (Pariser, 2011). YZ destekli kisisellestirme ile olusan filtre balonlari, bireylerin
dustincelerini etkileyerek farkli goriisteki iceriklere erisimini zorlagtirir ve bir tir diisiinsel tek tiplesmeye zemin
hazirlayabilir (Kurnaz, 2022: 108). Dolayisiyla bu teknoloji, kasith veya kasitsiz olarak siyasi kutuplasmaya yol
ac¢ip 6n yargil bir kamuoyu olusturma potansiyeli tasimaktadir.

Ikinci strateji olan yanki odalar, filtre balonlarinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kisisellestirilmis
bilgi akisiyla kendi filtre balonlarina hapsolan kullaniciar, agirlikli olarak benzer goriislere sahip kisilerin
icerikleriyle karsilagir ve bu durum “yanki odast” olarak adlandirllan homojen topluluklarin olusumuna yol
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acmaktadir. Yank: odalari, farkli gérislere ya hi¢ yer verilmeyen ya da yetersiz temsil edilen, bireylerin kendi
politik ideolojileri ve davranis Oriintlleriyle uyumlu diger insanlarla iletisim kurdugu ve bunun sonucunda
mevcut inanslarin ve egilimlerin pekistirildigi kapalt iletisim alanlanidir (Erttirk, 2022: 152). Dolayisiyla yanki
odalarindaki bireyler siirekli kendi distincelerini teyit eden haber ve iceriklerle karsilasir. Bu gruplar, disaridan
farklt bilgi akisina kapali kalarak ve kendi i¢ yansimalarina hapsolarak zamanla radikallesebilir ve kendileri
disindaki gbriislere karst daha keskin bir kutuplasma yasayabilitler (Barbera vd. 2015: 1539). YZ algoritmalarinin
destekledigi bu odalarda, kullanicilarin kendi iradeleri disinda bir filtreleme stirecine tabi tutulup yank: odalarina
hapsedilmeleri toplumsal ayrismay: arttirma riskini de beraberinde getirmektedir (Ertiirk, 2022: 154).

Uclincii strateji olan siberbalkanlasma, “siber” ve “Balkanlasma” kelimelerinin birlesiminden tiiretilmistir.
Balkanlasma terimi, tarihsel olarak Balkanlar’daki siyasi ve etnik bolinmelerden esinlenerek bir bélgenin kii¢tik
ve genellikle birbirine diisman gruplara ayrismasini ifade eder. Siberbalkanlasma da internet kullanicilarinin ve
dijital topluluklarin belitli ilgi alanlati, ideolojiler veya kiiltiirel baglar etrafinda kiimelenerek, daha genis ve ¢esitli
cevrimici ortamlar yerine dar ve homojen sanal topluluklarda etkilesimde bulunmasint tanimlamaktadir (Chan
ve Fu, 2017). Bu durum, kiiresellesmenin stnirlart kaldirtp bltiinlesmeyi artiracagt yoniindeki yaygin beklentinin
aksine cevrimici ortamda daha az etkilesim ve farkli gruplara karst daha fazla karsitlik ve ayrisma egilimlerine
neden olabilme riski tasimaktadir (Williams, 2007). Diger ifadeyle, dijital kamusal alanin birbiriyle rekabet halinde
olan ve birbirine karsit duran ¢ok sayida kiigiik gruplara pargalanmasi riski ortaya ¢ikabilmektedir.

Bu manipilasyon stratejilerinin en bilinen érnegi Cambridge Analytica skandalidir. Bu veri sirketi, 25 yilt askin
strede 60’tan fazla tlkede davranis degisikligi programlari uygulamis ve 2016 ABD bagkanlik secimlerinde
Donald Trump’in, 2016’daki Brexit oylamasinda ise Avrupa Birligi’nden ayrilma taraftarlarinin kazanmasinda
6nemli bir rol oynamustir. Sirketin topladigr yaklasik 87 milyon kigiye ait veriler, Trump’in se¢cim kampanyasinda
kullandmustir. Cambridge Analytica eski yoneticisi Richard Nix, ABD’de bir bireyden veri toplanabilecek
ortalama 4-5 bin farkli nokta oldugunu ifade etmistir (Illing, 04/06/2024). Bu verilere dayanilarak detaylt siyasi
profiller olusturulmus, Trump’1 destekleyenlere ve muhalif olanlara, YZ y6énlendirmesiyle kisisellestirilmis farkl
icerikler sunulmustur. Ayrica spesifik profillere 6zel olarak tretilen yalan haberler ve deepfake teknolojisiyle
olusturulan maniptlatif igerikler de dolasima sokulmustur. “Papa Donald Trump’in baskan adayligin
destekliyor” veya “Hillary Clinton’in ISID’e silah sattig1 Wikileaks tarafindan dogrulands” gibi uydurma haberler
bu siiregte web ortaminda yayilmustir (Ozdemir, 2022: 25-26).

YZ’nin deepfake teknolojisi, politikacilarin seslerini taklit edip videolardaki dudak hareketlerini degistirerek veya
sahte gorseller ireterek rakipler hakkinda olumsuz bir algt yaratma riskini de beraberinde getirmistir. Clinktd YZ
algoritmalari, siyasi rakiplere zarar verebilecek gercekei ama sahte ses veya video icerikleri (6rn. Deepfake’ler)
olusturmak i¢in kullandabilir (International IDEA, 2024). Rakip arastirmasi ve saldirt stratejileri de YZ ile
yurttilebilir. YZ, rakiplerin on yillarca stiren konusmalarini, oylarint ve sosyal medya paylasimlarini tarayarak bir
insanin muhtemelen gbzden kaciracag: zafiyetleri belitleyebilir ve kampanyalarda se¢menleri etkilemek icin
olumsuz reklamlar, sosyal medya génderileri ve “meme”ler olusturabilir (Sahly vd. 2019). 2016 ABD baskanlik
secimleri 6ncesinde viral olan ve Kuzey Kore lideri Kim Jong Un ile Rusya Devlet Bagkani Vladimir Putin’in
Amerikalilart demokrasilerinin kirilganlhigs konusunda uyardigi iddia edilen bir video, bu tiir maniptilasyonlara
ornek teskil etmektedir (Karakog ve Zeybek, 2022: 59). Bir baska deepfake 6rneginde de ABD eski Bagkani
Obama’nin, adayhgint actklayan Trump’a yonelik hakaret iceren ifadeler kullandigr iddia edilmistir. Trump’in
Latin kokenli gé¢menlerin yogun yasadigt Nevada eyaletinde secimi kazanmasinin ardindan, X (eski adiyla
Twitter) platformunda YZ tarafindan kontrol edilen ve Latin gé¢menleri taklit eden binlerce sahte hesaptan
“#Trumpkazand:” (#Trumpwon) etiketiyle paylasimlar yapildigi tespit edilmistir (Berk, 2020; Howard vd. 2018).

Bu baglamda, YZ’nin siyasi kampanyalarda kullanilmasinin demokratik stirecler tizerindeki etkilerinin dikkatle
degerlendirilmesini gerektiren karmagik bir firsatlar ve zorluklar etkilesimi sundugu gézlemlenmektedir. YZ’nin
buytik hacimli verileri isleme ve yorumlama kapasitesi, kampanyalara segmen tercihlerini ve davranslarini anlama
konusunda ciddi bir firsat sunmaktadir. Bununla birlikte kampanyalar, secmenlerin yalnizca meveut 6nyargilarini
dogrulayan bilgilere maruz kaldig1 yank: odalart olusturmak icin YZ’yi kétitye kullanabilir, béylece kutuplasmayi
gliclendirebilir ve yapict diyaloglari engelleyebilir. Ayrica YZ algoritmalarinin seffaf olmamasi, kararlarin nasil
alindigint anlamayt zorlagtirarak hesap verebilirlik ve seffaflik konusunda da sorunlar dogurabilecektir. Bu
pencereden dikkate alindiginda, YZ’nin dezenformasyon ve sahte haberler yoluyla bir silah olarak kullanilmast,
demokratik kurumlara ve medyaya olan kamu giivenini sarsma potansiyeline sahiptir (Jayakumar vd. 2020; Kreps
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ve Kriner, 2023). Populist soylemin stklikla gercek ile yalan/sahte arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirdigt g6z ontine
alindiginda, bu riskler daha da 6nem kazanmaktadir. Dolayistyla, ¢cagdas dénem demokrasileri acisindan temel
meselenin bu teknolojik araclarin etkinligini yerine mesruiyetini ve etik sinirlarinin nasil tanimlanacagina
odaklanmast gerekmektedir.

Genel Degerlendirme ve Sonug

Insani diisiinme mantigina sahip olma iddiasindaki Y7Z, hassas hedeflemeli iceriklerin sunulmasindan sosyal
medya etkilesiminin yonetilmesine ve hatta ikna edici séylemlerin tiretilmesine kadar uzanan genis bir yelpazede,
siyasi kampanya stratejilerine girmekte ve siyasi kampanyalatin nasil ele alindigint ve algilandigint etkileme
iddiasindadir. Bu ¢alisma, glintimiiz siyasal iletisiminin belirleyici iki unsuru olan YZ ve popilizmin kesisim
noktalarini ele alarak, bu etkilesimin siyasi kampanyalarda yarattigi yeni dinamikleri, popilist aktétlere sundugu
avantajlart ve beraberinde getirdigi sorunlart analiz etmeyi amaglamistir. Kavramsal ¢cercevede popiilizmin “ince
merkezli” yapisi, farkli ideolojilere eklemlenebilme kapasitesi ve “halk”, “elit”, “6teki” gibi temel unsurlari ile
YZ’nin veri isleme, 6grenme ve otonom karar alma yetenekleri ortaya konulmustur. Bu zemin tizerinde, YZ’nin
poptilist siyasi kampanyalarin yiriitilis bicimini kokten déntstirme potansiyeli tasidigt gérilmektedir.
Popiilizmin etkinliginde, &zellikle son yillarda YZ teknolojileri 6nemli bir rol oynamaya baslamistir. Ortaya
ctkisindan yaklasik yarim asir sonra genis kitlelerin gindemine giren YZ, kisa stirede akla gelebilecek her alanda
kokli degisimler yaratma kapasitesini kanitlamustir. Fakat YZ’nin getirdigi bu déntisiimler, sundugu faydalarin
yant sira 6nemli riskleri de beraberinde getirmistir. Hentiz yeni bir teknoloji olmast nedeniyle kullanimina iliskin
yasal dizenlemelerin yetersiz kaldigt YZ’nin, siyasi mecralarda ve 6zellikle de popiilist hareketler tarafindan
demokratik ya da degil ¢esitli gayelerle kullanildig gérillmektedir. Nitekim popiilist aktérler, bu yeni teknolojik
imkanlar1  kendi stratejik hedefleri dogrultusunda kullanmaktan ¢ekinmemektedir. Gunimiiz — siyasi
kampanyalarinda YZ, populistlerin 6nemli yardimcilarindan biri haline gelmistir. Sagladigt veri analizi ve stratejik
danigmanlik hizmetlerinin yant sira maniptlasyon, kutuplasma ve algl yonetimi gibi siireclere yaptigt etkiler,
YZ’yi poptilistler i¢in séylem aktariminin kolaylastiran bir ara¢ haline getirmistir.

Bu calismada detaylandirildigr tizere YZ destekli mikro-hedefleme, kisisellestirilmis mesajlar, filtre balonlari,
yanki odalart ve dezenformasyon yayilim gibi pratikler, populistlerin “halk” ile “elit” veya “6teki” arasinda
kurdugu karsithiklart derinlestirmesine, duygusal seferberligi artirmasina ve kendi anlatilarini daha etkin bir
sckilde yaymasina olanak tammaktadir. Sohbet botlart ve sanal mitingler gibi uygulamalar da geleneksel medya
ve kurumlart by-pass ederek dogrudan kitle iletisimi kurma ve lider kiltiind pekistirme sanst sunmaktadir.
Bununla bitlikte, YZ olmadan yuritilecek popilist kampanyalarin kutuplastirma, algt yonetimi ve hedef
gbsterme gibi konularda daha az etkin olacagt ve bu durumun popiilist iktidarlarin émrint ve etki kapasitesini
sinirlayabilecegi de hesaba katilmalidir. Bu nedenle, YZ tipkt diinya genelindeki farkli gérislerden diger siyasi
aktorler icin oldugu gibi popilistler icin de siyasal rekabette avantaj elde etmeyi saglayan kritik bir ara¢ olarak
daha da 6nemli bir konum edinmektedir. Bu nedenle, demokratik siireclere uygun bir sekilde kullanimint
saglamak glinimiziin 6nemli siyasal ve toplumsal meselelerinden biri olarak belirtilebilir. YZ’nin popilistler
tarafindan aracsallastirilmasinin 6nlenmesine yonelik ¢abalar mevcut olsa da bu cabalarin heniiz yetersiz kaldigt
goriilmektedir. Ayrica verilerin toplanmasi, kisisellestirilmis icerik sunumu ve algoritmik seffaflik gibi konularda
yasal mevzuattaki eksiklikler ve bu durumdan 6nemli maddi ctkarlar saglayan biyiik teknoloji sirketlerinin
diizenlemelere yonelik isteksizligi, sorunu daha da karmagiklastirmaktadir.

Sonug olarak YZ teknolojilerinin siyaset ve medya ile bulusmasi, siyasi kampanyalarin dogasini ve se¢cmen
etkilesimlerini donistiirerek popilizm icin yeni firsatlar sunmaktadir. Fakat bu firsatlarin yaninda manipiilasyon
ve dezenformasyon gibi demokratik riskler de artmaktadir. Bu baglamda, farkli tlkelerde gerceklesen segim
kampanyalari Gizerinden yapilacak karsilastirmali vaka ¢alismalari, bu etkilesimin boyutlarini daha iyi anlamak ve
demokratik stireclere yonelik etkilerini daha kapsamli bicimde degerlendirmek acisindan 6nem tasimaktadir.
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Cikar Catigmas1 Beyam

Yazar (lar), bu makalenin arastirma, yazartlik ve/veya yayin streci ile ilgili herhangi bir potansiyel ¢ikar catismast
olmadigini beyan eder.

Mali Destek
Yazat(lat) bu makalenin aragtirilmasi, yazilmasi ve/veya yayinlanmasi icin herhangi bir mali destek almamustir.
Yayin Etigi Beyam
Calismada etik dist bir husus bulunmadigini, arastirma ve yayin etigine 6zenle uyuldugunu beyan ederiz.
Yazar Katki Oram
Calisma, arastirmacilar arasinda esit bir igbitligi ile yurttilmus ve raporlanmustir.
Etik Kurul Izni

Calisma kapsaminda herhangi bir anket, miilakat, odak grup calismasi, gbzlem, deney ya da baska gériisme
teknikleri kullanarak katiimeilardan veri toplanmadigini, insan ve hayvanlar tzerinde deney yapidmadigini ve
literatiire dayanarak calismanin hazirlandigint bildirir, ¢alismanin etik kurul izni gerektirmeyen calismalardan
oldugunu beyan ederiz.
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EXTENDED SUMMARY

Contemporary politics is shaped by the confluence of two powerful and transformative forces: the global
resurgence of populist movements and the pervasive integration of Al (Artificial Intelligence) into the fabric of
society. The rise of populism, characterized by its anti-elitist discourse and its claim to represent the “true will
of the people” has fundamentally challenged liberal democratic norms. Simultaneously, Al has revolutionized
industries by enabling unprecedented levels of data analysis, automation, and predictive modeling. When these
two forces intersect, they create a new political landscape with profound implications for campaign practices,
political communication, and democracy itself. This study provides a comprehensive analysis of this critical
intersection and aiming to dissect the symbiotic relationship between Al technologies and populist political
strategies. The primary purpose of this study is to explore and understand the new dynamics that emerge from
this synthesis to identify the concrete advantages that Al offers to populist actors, and to critically examine the
fundamental ethical problems and democratic threats that this process entails. By moving beyond a mere
technical description of Al’s capabilities, this research seeks to understand its instrumentalization within a
specific ideological framework, thereby contributing to the fields of political science, communication studies,
and technology ethics. The central problematic of this study addresses how Al is not merely a neutral tool but
an active agent in reshaping populist discourse and strategy. While political campaigns have historically adapted
to new technologies, the scale, speed, and precision of Al introduce a qualitative shift. This shift raises urgent
questions about the integrity of democratic processes. The significance of this research lies in its critical
examination of how a novel technological force is being leveraged to amplify the core tenets of an ideology that
is often in tension with pluralism, deliberative debate, and institutional checks and balances. The study addresses
a critical gap in the literature by focusing specifically on the interaction between populism and Al, a nexus that
threatens to accelerate political polarization, erode the public sphere through sophisticated disinformation, and
undermine democratic accountability through opaque algorithmic processes. Such an understanding is critical
for policymakers, civil society organizations, and academics seeking to safeguard democratic institutions in the
digital age.

To make robust analytical foundation, the study first establishes a clear conceptual framework for its two core
components. Populism is conceptualized not as a full-fledged ideology but, following Cas Mudde (2004: 543),
as a “thin-centered ideology” that posits a fundamental antagonism between a “pure people” and a “corrupt
elite.” This framework is enriched by other theoretical approaches, such as Kurt Weyland’s (2001) view of
populism as a political strategy reliant on a direct, unmediated bond between a charismatic leader and their
followers, and Ernesto Laclau’s (2018) discursive approach, which sees populism as a hegemonic project that
constructs a popular identity through the articulation of diverse social demands. Artificial Intelligence, in this
context, is defined by its key functional capabilities relevant to the political domain: its capacity to process vast
amounts of data (Big Data), identify patterns and predict behaviors, understand and generate human language
and automate communication and content creation. The study focuses on how these specific technical
affordances align with and enhance the core strategic imperatives of populism. This study employs a qualitative
research design, drawing upon interpretative and critical social science paradigms. This approach was chosen
because the research goal is not to establish positivist causal laws but to deeply understand and interpret the
meaning, context, and power dynamics inherent in the use of Al in populist campaigns. The methodology
involves a multi-pronged approach: an extensive literature analysis to map the existing academic discourse; a
comparative analysis of previous empirical research and case studies; secondary data analysis of reports from
think tanks and journalistic investigations; and document analysis of campaign materials and policy papers. This
methodological framework is guided by these central research questions: How does Al transform (or have the
potential to transform) the application of populist discourse and strategies in political campaigns; What specific,
concrete advantages do populist actors gain (or stand to gain) from employing Al technologies in their
campaigns? The core of the study analyzes the “junction points” where Al capabilities and populist strategies
converge. The findings indicate that Al acts as a powerful amplifier for populism in several key areas: (a) data-
driven populism and micro-targeting: AI’s ability to analyze Big Data allows populist campaigns to move beyond
traditional demographic targeting to sophisticated psychographic profiling. By analyzing voters” online behavior,
social media interactions, and personal data, campaigns can identify and target individuals with highly
personalized messages designed to resonate with their specific fears, anxieties, and grievances. This enables
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populists to craft a more convincing illusion of “speaking the voice of the people” as seen in the strategic use
of data by firms like Cambridge Analytica in the 2016 U.S. presidential election. (b) algorithmic polarization and
echo chambers: Populist strategy thrives on an “us versus them” dichotomy. Al-driven social media algorithms
naturally facilitate this by creating “filter bubbles” and “echo chambers” where users are primarily exposed to
information that confirms their existing biases. Populist actors strategically exploit these algorithmic features to
consolidate their base, insulate their followers from dissenting opinions, and intensify hostility towards the
“other” (e.g., elites, immigrants, political opponents). This transforms the digital public sphere into a series of
fragmented, mutually distrustful “siber-balkanized” communities. Bypassing media and direct communication,
populists have long sought to bypass the critical filter of traditional media. Al provides powerful new tools for
achieving this. Automated chatbots can engage with thousands of voters simultaneously, spreading campaign
messaging and creating a sense of direct interaction with the leader. Furthermore, the advent of deepfake
technology allows for the creation of “virtual rallies” and synthetic media, enabling a leader to maintain a
constant, seemingly authentic presence, as exemplified by the campaign of Imran Khan in Pakistan. These tools
are also potent weapons for disinformation, allowing for the creation of realistic but false content to smear
opponents. While existing scholarship has explored populism’s use of social media or the general political
implications of Al, this study’s primary contribution is its holistic synthesis of these two fields. It provides a
specific analytical framework for understanding not just that populists use technology, but how the specific
affordances of Al map onto the core strategic logic of populism.
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